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Mediakulutus on muuttunut eika lineaarinen televisio veda enéé nuoria puoleensa. Sen sijaan
uutismaista sisaltta etsitddn esimerkiksi sosiaalisesta mediasta.

Opinnaytetyodssa tutkittiin, mitka asiat saisivat nuoren aikuisen katsomaan MTV Uutiset Livea.
Nuorilla aikuisilla tarkoitettiin tdssa tapauksessa 20—-25-vuotiaita. MTV Uutiset Liven laajuu-
den vuoksi opinnaytetydsséa tarkasteltiin vain Liven joka arkipéiva kello 14.30 esitettavaa Ia-
hetysta.

Tyon perusteella kehitetaan Liven sisaltdd entista kiinnostavammaksi nuorille aikuisille. Ty6n
toimeksiantaja on MTV Oy.

Tyon keskeisena tietoperustana toimivat erilaiset broadcast- ja uutismaailmaan liittyvat kasit-
teet seka tutkimukset nuorten mediakulutuksesta.

Opinnaytetyo toteutettiin laadullisena tutkimuksena. Tydvalineena kaytettiin kyselya, jonka
kohteena toimi yksi MTV Uutiset Liven 14.30 -lahetys.

Kysely sisdlsi avoimia ja suljettuja kysymyksia. Kysely toteutettiin aikavalilla 25.—30. tammi-
kuuta vuonna 2022. Kriteereihin (ik& ja lahetyksen katsominen) sopivia vastaajia oli 112.

Kyselyn vastauksista kavi ilmi, ettd nuoret aikuiset pitivat lahetysta lilan pitkana. Nuoret kai-
pasivat my6s monipuolista ja laadukkaasti toteutettua sisalttéd. Kyselyn vastauksissa annet-
tiin erilaisia aihe-ehdotuksia Liven kasiteltavaksi. Vastauksista oli myds huomattavissa, etta
MTYV Uutiset Liven brandi oli suurimmalle osalle vastaajista tuntematon.

Kyselyn tulokset tukivat aiempia tutkimustuloksia nuorten mediankaytosta: nuoret suosivat
nopeatempoista ja lyhytta sisaltda. Median kuluttamiseen vaikuttaa myos brandi, joka oli MTV
Uutiset Liven tapauksessa melko tunnistamaton.
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1. Johdanto

Television kuolemasta ja nuorten mediakulutuksen muuttumisesta on puhuttu pitkdan me-

dian murroksen yhteydessa.

Nuorten mediakulutus on tutkimusten mukaan nopeatempoista seka laajentunut esimer-
kiksi sosiaaliseen mediaan. Perinteisen median onkin nykyaan entista vaikeampi tavoittaa
nuorta yleisbd. Samaan aikaan se olisi tarkeaa, silla television katseluluvut laskevat vahi-

tellen vanhemman sukupolven vanhetessa entisestaan.

Edella mainituista seikoista huolimatta MTV Uutiset Live laajensi toimintaansa vuonna
2020 myos television puolelle kello 14.30 naytettavan lahetyksen muodossa. Samaan
aikaan Live on pyrkinyt esiintym&an nuorekkaana kanavana.

Taman opinnaytetydn tavoitteena on selvittdd, mitkd asiat saisivat nuoren aikuisen katso-

maan MTV Uutiset Livea.

Tutkimuskysymyksen laajuuden vuoksi kysymys on jaettu kahteen osaan:
1. Milta Liven uutiskerronta nayttaa nuoren aikuisen silmin?

2. Minkéalaiset aiheet saisivat nuoren aikuisen katsomaan Livea?

Tutkimuskysymys on tarkea ja ajankohtainen erityisesti kaupalliselle medialle, joka on
riippuvainen katsojaluvuista. Miten uusi sukupolvi saadaan tavoitettua, jotta katsoja- ja

kavijamaarat eivat romahda?

MTV Uutiset Liven laajuuden vuoksi opinnaytetyssa keskitytaén joka arkipaiva tuotetta-

vaan ja kello 14.30 naytettavaan noin 25 minuutin mittaiseen uutisl&hetykseen.

Opinnaytetyon tutkimuskohteena on MTV Uutiset Liven lahetys, jota tutkitaan 20—25-
vuotiaille katsojille suunnatulla kyselylla. Kysely toteutettiin 25.1.-30.1.2022 ja siihen vas-
tasi 154 henkil6a.

Liséksi opinnaytetyota varten on haastateltu MTV:n liiketoiminta- ja kehityspaallikkd Jyrki
Huotari, MTV Uutisten digitaalisten sisaltéjen paallikkd Mona Haapsaari ja opinnaytetyos-

sa esimerkkinad kaytetyn lahetyksen tuottaja Juulia Jaulimo.

Opinnaytetydn toimeksiantaja on MTV Oy. Tyo6n tuloksia tullaan kdyttam&an pohjana
muun muassa MTV Uutiset Liven uutiskerronnan, visuaalisuuden ja sisallon kehittamises-

sa.



2. Keskeiset kasitteet ja niiden maarittely

Tassa luvussa esittelen opinnaytetydssani kaytettavaa termistod. Naita ovat televisiouuti-
set, digitaalinen ymparistd, insertti, sdhke ja sdhkesatanen, plasmaesitys, helmipala, ta-

petti ja brandi.

2.1 Televisiouutiset

Lineaarinen televisio ja televisiouutiset ovat olleet noin 50 vuoden ajan yleisimmin kaytetty

ja téarkein uutisten lahde ympéri maailmaa (Nielsen & Sambrook 2016, 22).

Ensimmainen uutislahetys televisiossa nahtiin Suomessa vuonna 1959 (Nikkinen & Vack-
lin 2012, 162).

Uutiset koostuvat monista aiheista, jotka esitetddn studio-osuuksina, otsikoina, insertteina,
puffeina ja suorina elementteina. Aiheet valitaan uutiskriteereiden perusteella, mita ovat
muun muassa merkitys, tuoreus, poikkeuksellisuus ja kiinnostavuus. (Nikkinen & Vacklin
2012, 163)

Uutislahetyksessa esitetdan ensimmaisena paivan tarkein aihe, eli pdauutinen, jonka jal-
keen paivan aiheiden kasittelya jatketaan sen hetkisessa tarkeysjarjestyksessa. (Nikkinen
& Vacklin 2012, 165)

Median murroksen yhteydessa on puhuttu televisiouutisten kuolemasta. Televisiouutisten
onkin ollut vaikeaa I6ytaa paikkaansa uudenlaisessa mediaymparistdssa. Erityisesti nuo-
ret eivat kuluta perinteisen lineaarisen television uutisia samoissa méaarin kuin vanhemmat
sukupolvet. (Nielsen & Sambrook 2016, 5).

Vuodesta 2017 MTV3-kanavalla esitettavien televisiouutisten tavoitettavuus on pudonnut
kuudella prosenttiyksikolla 54 prosenttiin (Media-alan tutkimussaatio & Tampereen journa-

lismin, viestinnéan ja median tutkimuskeskus 2021, 19)

Tassa opinnaytetydssa televisiouutisilla viitataan nimenomaan MTV Uutiset Liven 14.30 -

lAhetykseen sekd MTV:n Seitseman uutisiin ja Kymmenen uutisiin.



2.2 Digitaalinen ymparisto

Nykyaan medioiden sisaltdja voidaan jakaa internetin, eli digitaalisen ympériston kautta.
Digitaalinen ymparistd mahdollistaa katsojalle sisallon kuluttamisen h&nelle sopivalla het-
kella. Sisaltoa voidaan kuluttaa esimerkiksi puhelimella, tabletilla, tietokoneella tai interne-
tyhteyden omaavalla televisiolla. (Hakkarainen 2011, luku 8)

Aiemmin suomalaiset ovat kuluttaneet verkkouutisia tietokoneella, mutta vuonna 2019
uutisten seuraamiseen kaytettiin jo yhta paljon alypuhelimia. Nykyisen tiedon valossa aly-
puhelin on jo tietokonettakin suositumpi. (Media-alan tutkimussaatio & Tampereen journa-
lismin, viestinnan ja median tutkimuskeskus 2021, 33)

Digitaalisessa ymparistossa kulutetaan eniten maksutonta uutissisalttd, mitd muun muas-
sa MTV Uutiset tarjoaa. (Media-alan tutkimussaatio & Tampereen journalismin, viestinnan
ja median tutkimuskeskus 2021, 10)

MTYV Uutiset Live tuottaa digitaaliseen ympéristoon ympari vuorokauden uutislahetyksia.
Liven 14.30-l&hetys ndhdaan digitaalisten alustojen liséksi lineaarisessa televisiossa.

Tassa opinnaytetydssa digitaalisella ymparistolla tarkoitetaan ensisijaisesti nettisivustoja
mtvuutiset.fi ja mtv.fi seka kyseisten sivustojen sovelluksia, joista MTV Uutiset Live on

katsottavissa. Digitaalinen ymparisto pitaa sisalladn myds MTV Uutisten Facebook-sivun.

2.3 Insertti

Uutisinsertit ovat aina ajankohtaisia ja niiden rakenne on yleensa karkikolmiomalli. Tama
tarkoittaa, etta insertissa kerrotaan ensimmaisena tarkeimmat faktat. (Nielsen & Sam-
brook, 2016, s. 5).

Ennen inserttia uutisankkuri tai uutisankkurit alustavat kasiteltdvan aiheen lyhyesti. MTV
Uutiset Liven 14.30 lahetyksesséa ankkureita on aina yksi, toisin kuin Seitseman ja Kym-

menen uutisissa.

Insertit ovat tarkeéd osa lahetyksen rytmitystd. Ne mahdollistavat aiheen avaamisen visu-
aalisesti pelkén séhketekstin sijaan. Ne mahdollistavat myos teknisesti esimerkiksi studio-

vieraiden saapumisen studioon insertin aikana.



2.4 Sahke ja sahkesatanen

Sahkeet ovat uutisankkurin lukemia tiiviita uutisia. Sahkeen aikana ruudussa voidaan
kayttaa tapettia (katso luku 2.7), jolloin ankkurin &&ni kuuluu kuvien paalla. (Nikkinen &
Vacklin 2012, 168)

Ankkurin lukeman sahkeen jalkeen voidaan nahda esimerkiksi asiantuntijan tai tilanteen
kokijan lyhyt kommentti, eli satanen. Satasella tarkoitetaan haastattelupéatk&&, jossa on
sataprosenttinen dani ja kuva. Sahkeen ja satasen yhdistelmasta puhutaan séhkesata-
sena. Sahke toimii uutiskarkena sen jalkeen nahtavalle kommentille. (Nikkinen & Vacklin
2012, 168)

Sahkesatanen ei ole insertti tai uutisjuttu, silla satanen on tyyliltdan lyhyempi. Uutisjuttu
siséltda myos yleensa toimittajan tuottamaa puhetta, kun taas satasessa harvoin kuullaan

toimittajan aanta edes kysymyksen muodossa.

2.5 Plasmaesitys

Plasmaesityksella tarkoitetaan tietyn aiheen tai kokonaisuuden avaamista katsojalle visu-
aalisten elementtien kautta MTV Uutiset Livessa. MTV Uutisten toimittaja avaa aihetta
ruudun edessé, jossa esitetddn grafiikoita. Plasmaesitys voi sisaltda esimerkiksi tilastoja
tai karttoja. Aiheen kasittely voisi olla vaikeaa esimerkiksi asiantuntijan kanssa, jolloin toi-
mittajan on katsojan nakdkulmasta selkeampaa summata aihe kuvallisen esityksen tuella.
(Jaulimo 25.1.2022)

Plasmaesitysta varten toimittaja teetattaa graafikolla ruudulla naytettavat grafiikat. Tama
on osittain tyolasta, silla toimittajalla pitaé olla kaikki faktat kasassa ennen kuin hén lahtee

kasaamaan esityksen visuaalista puolta. (Jaulimo 25.1.2022)

MTV Uutiset Liven tuottajana toimiva Juulia Jaulimo katsoo plasmaesityksen "kontekstoi-
van informaatiota kiinnostavalla ja visuaalisella tavalla”. Uutistilanteissa kameraan eteen
haetaan klassisesti puhuva paa”, joka kertoo tietonsa asiaan liittyen. Plasmaesityksessa
tatéd samaa tietoa voidaan jalostaa viela pidemmalle visuaaliseksi kokonaisuudeksi.
(Jaulimo 25.1.2022)

Kysellyssa tarkasteltu lahetys siséalsi plasmaesityksen Vendjan sotaharjoituksista.



2.6 Helmipala

Helmipalalla tarkoitetaan paivan uutisvirrasta poikkeavaa, ajatonta ja huolella tehtya jut-

tua. Ideana on, etta aihe "kestaa ajoa” myos tulevina paivina. (Haapsaari 21.3.2022)

Helmipalana toimiva juttu on naytetty jo aiemmin digitaalisilla alustoilla MTV Uutiset Liven
kautta. Juttu voidaan nostaa helmipalaksi, mikéli se nahdaan potentiaalisena aiheena TV-
yleisolle. (Haapsaari 21.3.2022)

Liven 14.30-lahetyksen pituuden vuoksi ajolistalle nostetaan yleensa yksi helmipala, jota
voidaan kayttaa, mikali uutispaiva on rauhallinen tai lahetyksessa alun perin naytettavaksi

suunnitelluissa asioissa tapahtuisi esimerkiksi tekninen virhe. (Haapsaari 21.3.2022)

Helmipalan tarkkaa kestoa ei ole maaritetty, mutta mita lyhyempi helmipala on, sita to-

dennédkdisemmin sita voidaan kayttaa lahetyksessa. (Haapsaari 21.3.2022)

2.7 Tapetti

Tapetti on videokuvaa, jota ndytetaan ruudussa esimerkiksi deskikeskustelun ja puhelin-
haastattelun aikana. Videokuva toimii kuvallisena kerrontana ja rikastuttaa lahetysta.
(Haapsaari 21.3.2022)

Tapetti ei ole valttamatta suoraa kuvaa aiheeseen liittyvasta aiheesta, mutta sen tulee
liittya olennaisesti aiheeseen. Mikali tapetissa kaytettava kuva on kuvattu aiemmin, tapetin

vasemmassa ylakulmassa kerrotaan kyseessa olevan arkistokuva. (Haapsaari 21.3.2022)

2.8 Brandi

Brandilla tarkoitetaan asioita, jotka ihminen on kokenut kyseisesta yrityksesta, tdssa opin-
naytetydsséd MTV Uutisista ja MTV Uutiset Livesta. Brandi muodostuu aina kuluttajan mie-
lessa ja jokainen kokee sen subjektiivisesti. (Helsingin seudun kauppakamari & Ruokolai-
nen 2020, 16)

Logoa voidaan pitdd brandin symbolina, joka jaa mieleen kuluttajalle. (Helsingin seudun

kauppakamari & Ruokolainen 2020, 18)



3. Nuoret median kuluttajina

Nuoret ovat tottuneita nopeaan sisallonkulutukseen, joka heijastuu myds uutistenkulutuk-

seen (Alma Media, Inspirans & Norstat 2019, 1).

Nuoret eivat katso uutisia lineaarisen television kautta yhta paljon kuin vanhemmat suku-
polvet (Nielsen & Sambrook 2016, 5). Tasta huolimatta nuoria aikuisia on myds yritetty
houkutella television puolella jo ennen MTV Uutiset Livea. Televisiokanava Inez-aloitti
toimintansa vuonna 2019 suunnaten ohjelmavirtansa nuorille aikuisille, tassa tapauksessa
15-25-vuotialle. (Reinikainen, P 2019.) Inezin sisaltd on kuitenkin pitkalti viihteellista, ei
niinkaan uutismaista kuin MTV Uutiset Liven.

Television sijaan digitaalinen ymparistd on nuorille arkipaivaa. Nuoret ja mediakulutus -
tutkimuksen mukaan 15—-24-vuotiaista nuorista 91 prosenttia oli kuluttanut edellisen péai-
van aikana mediasisalttja mobiililaitteella. Vain 21 prosenttia nuorista oli kuluttanut me-
diasisaltoja television kautta (Alma Media, Inspirans & Norstat 2019, 7).

Tutkimuksessa selvisi, etta edellisena paivana nuoret olivat kuluttaneet sosiaalisessa me-

diassa uutisia eniten Instagramissa. Muita suosittuja kanavia olivat YouTube ja Facebook.

Nuorten mediakulutuksen painottuessa sosiaaliseen mediaan, tutkimustieto nuorten kayt-
tamisté uutispalveluista on hyvin vahaista. Tiedossa kuitenkin on, etta nuoret kuluttavat
mediaa mobiililaitteilla mobiilisovellusten kautta. Nuoret ja mediakulutus -tutkimus nostaa
esiin nuorten toiveen "uutisten Netflix” -sovelluksesta, joka yhdistaisi uutisia eri lahteista ja
nakokulmista. Sovelluksia on nykypaivana saatavilla kuitenkin niin paljon, etté kyseisen
sovelluksen pitdisi olla erityisen hyva ja toimiva. (Alma Media, Inspirans & Norstat. 2019)
MTV:lI& uutissovelluksen ja mtv-sovelluksen toimivuus ovat télla hetkell& ongelma (Haap-
saari 21.3.2022).

Mobiililaitteiden kautta my6s Redditista, Youtubesta ja TikTokista on tullut nuorten parissa
uutismaisen siséllon jakelualusta perinteisen median rinnalle. Tama haastaa MTV:n liikke-
toiminta- ja kehityspaallikké Jyrki Huotarin mukaan median toiminnan digitaalisessa ympa-

ristdssa nuorten saavuttamiseksi. (Huotari 21.1.2022)

*Jos me ei ole Iasna niilla alustoilla, ei me olla nuorelle porukalle edes olemassa, ei-

vat he tbrméaa meihin”



Nuorten aikuisten motiiveista kuluttaa mediaa tiedetd&n kuitenkin jonkin verran. Taustalla
vaikuttavat esimerkiksi ajan tasalla pysyminen ja sosiaalinen paine. Uutisia kulutetaan
myds yhteisollisesti: sisaltod kommentoidaan ja jaetaan ystaville viestitse. (Alma Media,
Inspirans & Norstat 2019, 5)

Esimerkiksi median bréandi vaikuttaa myos nuorten mediakulutukseen: Nuoret ja mediaku-
lutus -tutkimuksen mukaan l&hes puolet pdédkaupunkiseudun ulkopuolella asuneista tutkit-
tavista nuorista kulutti ensisijaisesti tiettya uutismediaa. Vastaava luku pdédkaupunkiseu-

dulla oli vain kuusi prosenttia. (Alma Media, Inspirans & Norstat 2019, 8)

On tarkeaa kuitenkin muistaa, ettéa nuoret aikuiset ei ole yksi homogeeninen ryhma, vaan
kiinnostuksen kohteet ja uutisten kulutustapa vaihtelevat yksilén mukaan. Mikaan tutki-
mustulos ei voi siis taysin selittdd, minkalaiset uutiset kiinnostavat 20—25-vuotiaita nuoria

aikuisia.



4. MTV Uutiset Live

MTYV Uutiset Livella tarkoitetaan vuonna 2019 perustettua verkossa toimivaa ymparivuo-
rokautista liikkuvan kuvan uutislivea. Kyseessa on MTV Uutisten uusin digitaalinen palve-

lu.

MTV Uutiset Live on Suomen ensimmainen ymparivuorokautinen uutislive-palvelu. Glo-
baalisti ilmi6 ei kuitenkaan ole uusi, silla esimerkiksi ymparivuorokautinen CNN-
televisiokanava perustettiin jo ennen internetin aikaa Yhdysvalloissa vuonna 1980 (CNN
31.5.2020).

Vuoden 2012 aikana lukuisat ulkomaalaiset talouslehdet, kuten Financial Times, perusti-
vat reaaliaikaisia uutisstudioita (Uskali, T 2013, 67). MTV Uutiset Liven kaltainen konsepti
on tuttu muualla maailmassa, kuten naapurissamme Ruotsista (TV4 2022).

MTV Uutiset Live tuottaa digitaaliseen ympéristoon ympari vuorokauden uutisléhetyksia,
jotka pitavat paaosin siséllddn yhden aiheen tai tarkkaan rajatun kokonaisuuden (pl.
14.30-lahetys). Lahetyksessa syvennytaan siis tiettyyn aiheeseen tarkemmin verrattuna

esimerkiksi Kymmenen uutisiin.

MTYV Uutiset Live on monia asioita: niin sahkeuutisia kuin erilaisia pitkia haastatteluja.
Ajatuksena on, etta Live on jatkuvasti lAsna péivan uutisissa ja reagoi nopeasti uutista-
pahtumiin. Liven tarjoama sisalté koostuu uutisten lisaksi myods urheilusta, viihteesta ja
lifestylesta. (MTV Uutiset 2020, 17)

Live-lahetyksen kesto voi olla mitéa vain minuutista moniin tunteihin. Joissakin tapauksissa
voidaan ajatella, etté live-lahetys on ikdéan kuin osa tv-uutislahetyksestéa (Haikonen, 2020,
9).

Opinnaytetydssa kasiteltava MTV Uutiset Liven 14.30 -léahetys koostuukin osittain jo val-
miiksi tehdyista live-lahetyksista, jotka esitetdan kokonaisuudessaan tai osittain 14.30
alkavassa lahetyksessa. Opinnaytetydssa viitataan MTV Uutiset Liven 14.30 -lahetykseen
termeilla Liven 14.30 -lahetys, MTV Uutiset Liven 14.30 lahetys, 14.30-lahetys ja lahetys.
Kyseiselle lahetykselle ei ole vakiintunut muuta nimeé kuin sen kellonaika, silla lahetyksen
nimi vaihtuu verkossa tarkeimpien uutisten mukaan ja televisiotiedoissa se esitetdan ni-

mella MTV Uutiset Live, minka kaytto tdssa opinndytetydssa voisi olla harhaanjohtava.



4.1 MTV Uutiset Liven 14.30-uutislahetys

Vuonna 2020 MTV Uutiset Live otti uuden askeleen siirtyessdan TV-ymparistoon. Nyky-
aan MTV Uutiset Lived esitetdan joka arkipaiva lineaarisessa televisiossa MTV3-kanavalla
kello 14.30. TV-lahetys kestaa noin 25 minuuttia, jonka aikana tarkoituksena on summata

paivan tarkeimmat ja mielenkiintoisimmat uutisaiheet.

Televisiossa esitettéavan lahetyksen pohdinta alkoi koronapandemian aikana vuonna
2020. Talloin erilaisia tiedotustilaisuuksia pidettiin usein seka yleison tiedontarve oli valta-
va. Televisioon laajentamalla pyrittiin vastaamaan tahan. (Huotari 21.1.2022).

Live suunniteltiin alun perin monikanavaiseksi tuotteeksi. Ideana oli, etta Livea voidaan
jakaa milla vain alustalla. Taustalla on my6s ajatus kannattavuudesta, joka on téall6in pa-

rempi kuin vain yhteen paikkaan jaettaessa. (Huotari 21.1.2022).

Ensimmaisten televisiokokeilujen kohdalla Liven lahetysaikaa vaihdeltiin. Lopulta ajaksi
vakiintui kello 14.30. Yksi syy tdhéan oli EGP-tietojen (ohjelmaoppaan) hidas paivittyminen,
jonka myo6ta yleisd ei saisi tietoonsa jopa isoa uutistapahtumaa ohjelmatiedoista. MTV:n
liketoiminta- ja kehityspaallikk® Jyrki Huotarin mukaa Suomessa yleisé myds hakeutuu
yleensa luonnollisesti Ylen TV1-kanavan pariin, mikali jotakin suurta tapahtuu. (Huotari
21.1.2022).

Saanndllinen kellonaika luo tunnettavuutta ja saa yleistn tottumaan siihen, etta tiettyyn

kellonaikaan tulee tietty ohjelma. (Huotari 21.1.2022).

Lahetys esitetdan lineaarisen television liséksi suorana digitaalisilla alustoilla: MTV Uutis-
ten nettisivuilla osoitteessa mtvuutiset.fi ja mtv-palvelussa. Lahetys striimataan myos joi-
nain paivind MTV Uutisten Facebook-sivulla. Lahetys on lisdksi katsottavissa suorana

CMoren maksukanavalla. Lahetys on mahdollista katsoa jalkikateen digialustoilta.

4.2 MTV Uutiset Liven 14.30-lahetyksen rakentuminen

Huotarin mukaan lahetyksen tekemiselle on annettu melko vapaat kadet. Toimituksessa
on mahdollista kokeilla uusia asioita ja toisaalta harjoitella jatkuvaa television tekemista.
Kanavalta ei ole tullut esimerkiksi pyynt6a, etté lahetyksen tulisi muistuttaa Seitseman tai
Kymmenen uutisia. Lahetyksen sisaltd voi olla kdytannéssa melkein mita tahansa: pelkka

tiedotustilaisuus tai 15 erilaista lyhytta aihetta.

Nykyaan MTV Uutiset Liven 14.30-lahetyksen rakentamisessa on tuottajan apuna alusta-

va pieni runko, joka kuitenkin eld& péaivan uutistapahtumien mukaan. Lahetys voi joinakin
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paivina pitaa sisallaédn esimerkiksi yhden teeman, johon syvennytddn. Nain toimittiin kun-
tavaali-viikolla, jolloin l&ahetyksessa syvennyttiin aina yhteen kaupunkiin. N&in on toimittu
myods Ukrainan sodan aikana.

Yleensa lahetys alkaa lyhyella ankkurin pohjustuksella paivan kasiteltavista aiheista. Ta-
man jalkeen ldhetyksessé ndhdaén kurkkaus, joka pohjustaa yhté tulevaa aihetta. Se voi
olla pieni patka tulevasta insertista tai myéhemmin lahetykseen suoran osuuden tekevan

toimittajan "terveiset” kentalta. Kurkkaus kest&a alle minuutin.

Kurkkauksen jalkeen siirrytddn sahkeisiin. Sahkeiden maara voi vaihdella, silla esimerkiksi
juuri ennen lahetysta voi tulla uusi tarkea uutistapahtuma, joka pitda saada mahtumaan

lahetykseen. Yleensa sahkeita on lahetyksessa kolme.

Sahkeiden jalkeen siirrytaan paivan muihin aiheisiin, joita kasitelladn suorien elementtien
ja inserttien kautta. Suoria elementteja voivat olla esimerkiksi toimittaja kentélla, vieraan

tai toimittajan deskivierailu, toimittajan tekema plasmaesitys tai puhelinsuora.

Yksi lahetyksen aikana esitettavista inserteistd on usein paivan aikana aiemmin tehty saa-

l&hetys kyseisen paivan vuorossa olevan meteorologin kanssa.

Lahetyksen toisiksi viimeinen elementti on yleensa Viiden jalkeen -ohjelman ankkurin vie-
railu studiossa. Kyseessa on MTV3-kanavalla samana paivana kello 16.58 alkavan Viiden
jalkeen -ohjelman puffaus. Studiossa vieraileva ankkuri kertoo tiivistetysti, mita paivan

lahetyksessa on luvassa.

Lahetyksen lopuksi nahdaéan loppukuva. Loppukuva voi olla Iahes mité tahansa, johon on
hyva paattaa uutislahetys. Loppukuva ei ole synonyymi Kymmenen uutisissa nahtavalle

kevennykselle, vaan se voi sisdltdd myds painavaa uutisasiaa ilman huumoria.

Loppukuva on visuaalinen ja voidaan esittdé insertin tai tapetin muodossa.
Yleensa paivan videotoimittaja esittaa tuottajalle ehdotuksen loppukuvasta ja hoitaa sen

studioon valmiiksi.
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4.3 MTV Uutiset Liven kohderyhma

MTV Uutiset Liven kaupalliseen kohderyhmééan kuuluvat 15-64-vuotiaat. Lisaksi kanavalla
seurataan katseluluvuissa koko vaestoa, eli kaikkia nelja vuotta tayttaneita. (Huotari
21.1.2022)

Kohderyhman sisélla vaikeuksia tuottaa erityisesti nuorten tavoittaminen. Huotarin mu-
kaan nuorten tavoittaminen on ydinkysymys, mita miettivat "kaikki muutkin alalla toimijat”.
H&n nostaa esiin Ylen, jossa sisaltta on alettu luomaan nuoremmalle kohderyhmalle.
(Huotari 21.1.2022)

Huotarin mukaan MTV:n televisiouutisten kulutus tulee laskemaan viiden vuoden téh-
taimella. Videokulutus digitaalisilla alustoilla tulisi saada nousuun, jotta se kompensoisi
katselua. Tama tarkoittaa my6s nuoremman kohderyhman tavoittamista. (Huotari
21.1.2022)

“Ei riita, etta ikaihmisia siirretdan televisiosta mtv-palveluun, vaan myés nuorempaa

paatya pitaa saada kiinni”

Ennen sisallon markkinointia Huotari painottaa, etta itse sisaltéon pitaa kiinnittaa huomio-

ta. Lisdksi huomioon tulee ottaa uutisten brandi. (Huotari 21.1.2022)

"Jotta me voimme markkinoida, meilla pitaa olla sellaista sisaltéa, mika vastaa hei-

dan tarpeisiinsa.”

MTV:n eri alustoilla on my6s erilaiset kohderyhmaét. Alustoiksi lasketaan MTV3-kanava,
uutispalvelu ja mtv-palvelu. Nuorin kohderyhmé on mtv-palvelussa, jossa silti koko MTV

Uutiset Liven katsojista vain 20 prosenttia on 15-44-vuatiaita. (Huotari 21.1.2022)

Huotarin mukaan tdméan vuoden puolella nuorempaa yleiséa on ollut enemman ja van-
hempaa vdhemman. Muutokset ovat kuitenkin olleet pienid, ainakin ennen Venajan hyok-

kayssodan alkua Ukrainassa. (Huotari 21.1.2022)



12

4.4 14.30-lahetyksen tavoitteiden toteutuminen

Huotarin mukaan léhetyksella oli aluksi hyvét katsojaluvut kellonaikaansa nahden. Koro-

nan "normalisoitua” ja yllattavien kdanteiden puututtua paivakatselu hiljentyi.

Huotarin haastattelun toteutumisen jalkeen Venaja hyokkasi Ukrainaan, jonka myoté ih-
misten tiedonjano on kasvanut ja katsojaluvut ovat nousseet. Tahan paneudutaan tar-

kemmin pohdinnassa luvussa 9.1.

Television néakdkulmasta jokaiselle ohjelmalle on maaéritelty tavoitteet. L&htokohtana on,
ettd ohjelman pitéisi kasvattaa katselukertoja verrattuna edelliseen ja seuraavaan ohjel-
maan kanavalla. Katselukertoja seurataan myds horisontaalisti: ohjelman tulisi voittaa
oma "slottinsa” tai sy6¢da muiden slottia, eli muilta kanavilta samaan aikaan tulevia ohjel-
mia. (Huotari 21.1.2022)

Vuonna 2020 nama tavoitteet toteutuivat hyvin, varmasti osittain koronan myoéta. Tutki-
muksen mukaan suomalaisten luottamus uutisiin kasvoikin koronapandemian aikana
(Media-alan tutkimussaatio & Tampereen journalismin, viestinnan ja median tutkimuskes-
kus 2021, 47). Koko viime vuoden ajan sen sijaan tultiin hieman alas luvuissa (Huotari
21.1.2022).

Huotarin mukaan lahetyksen suoriutumiseen ollaan niin kauan tyytyvaisia, kun se ei laske
kanavan katselua. Lahetykseen ollaan todella tyytyvaisia, mikali se parantaa nykyisesta
suhteessa muihin ohjelmiin ja kanaviin. (Huotari 21.1.2022)

Vuosina 2019, 2020 ja 2021 MTV Uutiset Live (kaikki lahetykset, ei vain 14.30) on ollut
mtv-palvelun tavoittavin sisaltd. Tama tarkoittaa, etta Livella on ollut enemman eri uniikke-
ja katsojia kuin esimerkiksi Salatuilla elamill&. Huotari katsoo, etta Live luo palveluun uu-
tismaista mielikuvaa ja sisaltfa. Liven perassa tulevat katsojat voivat siirtya myos muihin
sisaltoihin. (Huotari 21.1.2022).
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5. Tutkimusmenetelmat

Tutkimuksen ja kyselylomakkeen laatiminen alkoi tutkimuskysymyksen maarittdmisella
yhdessa toimeksiantajan kanssa. Tutkimuskysymysta kartoitettiin yndessa MTV Uutisten
digitaalisten sisaltdjen paallikon Mona Haapsaaren kanssa. Tutkimuskysymys on yksi

MTV:n suurimpia kysymyksia ja tavoitteita lahivuosina (Huotari 21.1.2022).

Opinnaytetydn tutkimuskysymyksena on: Mitké asiat saisivat nuoren aikuisen katsomaan
MTV Uutiset Livea?

Tutkimuskysymyksen laajuuden vuoksi kysymys on jaettu kahteen osaan:

1. Milta Liven uutiskerronta nayttaéa nuoren aikuisen silmin?
2. Minkéalaiset aiheet saisivat nuoren aikuisen katsomaan Livea?

Opinnaytety® on laadullinen tutkimus, jossa on kaytetty myds méaarallisen tutkimuksen

keinoja osana kyselya.

Tyo sisédltaa kolme haastattelua seka nuorille aikuisille suunnatun kyselyn.

Tyo pitaa sisallaan myos kehittdmistyon piirteita, silla kyselyn tuloksia analysoidaan yh-
dessd MTV Ultisten digitaalisten siséltdjen paallikon Mona Haapsaaren kanssa. Johto-

paatdksissa pohditaan mahdollisia kehitysehdotuksia.

5.1 Haastattelut

Tutkimusta varten on haastateltu MTV:n liiketoiminta- ja kehityspaallikkoé Jyrki Huotaria,
MTYV Uutisten digitaalisten siséltdjen paallikkd Mona Haapsaarta ja opinnaytetyssa esi-
merkkina kaytetyn lahetyksen tuottaja Juulia Jaulimoa. Jokainen haastatteluista on tee-
mahaastattelu: tarkkoja kysymyksia ei ollut lyoty lukkoon ennen haastattelutilannetta,
vaan keskeiset teemat oli rajattu valmiiksi (Hyvarinen M., Nikander P. & Ruusuvuori H.
2017, luku 1). Vaikka valmis teemajasennys oli laadittu, haastateltavan puheeseen reagoi-

tiin joustavasti.

Huotarin haastattelun kautta saatua tietoa on kaytetty tyon tietoperustassa. Haapsaaren ja
Jaulimon haastattelut ovat osa tutkimusta. Osaa haastatteluissa nousseista asioista kay-

tetddn myds tyon tietoperustassa.

Haastateltavien kautta kartoitettiin yhtion sisdista tietoa ja tutkimuskysymykseen liittyvaa
historiaa seké tulevaisuuden nakokulmia. Jokainen haastateltavista edustaa omaa osas-
toaan ja sita kautta eri nakokulmia tutkimuskysymykseen liittyen. Haastateltavia on valittu

niin sanotusti korkeammalta sek& my6s ruohonjuuritasolta.
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Kyselyn tuloksia analysoidaan yhdessé Haapsaaren kanssa. Johtopaatoksissa annetaan
myds mahdollisia kehitysehdotuksia.

Kaikki haastattelut toteutettiin tutkijan aloitteesta ja ne nauhoitettiin. Haastattelut litteroitiin

auki. Haastattelut kestivat noin 20 minuutista noin 75 minuuttiin.

Haastattelut toteutettiin eettisesti. Kaikki haastateltavat tiesivat, mista haastatteluissa on
kyse ja miten haastatteluista saatua materiaalia tullaan kayttamaan. (Hyvarinen, Nikander
& Ruusuvuori 2017, luku 1).

5.2 Tutkimuskohteena oleva lahetys ja kysely

Tutkimuskysymysta lahestytaan sattumalla valitun MTV Uutiset Liven 14.30-lahetyksen
kautta. Lahetys edustaa rakenteeltaan melko tyypillistd 14.30-lahetysta. Lahetysta tarkas-
tellaan tarkemmin luvussa kuusi. Lahetys toimi nuorille aikuisille (20—25-vuotiaille) suun-

nattuun kyselyn perustana.

Kyselylomake on perinteinen tapa tutkimusaineiston keruulle. Sahkoéinen alusta ja sen
tarjoama visuaalisuus mahdollistivat myds arvioitavan lahetyksen liittdmisen kyselyn mu-
kaan. (Valli 2018). Paadyin tutkimustapaan osittain my6s koronapandemiatilanteen vuok-
si: sdhkoinen kyselylomake oli helppo levittdd ilman minkaanlaisia fyysisia kontakteja vas-

taajien kanssa.

Kuten Valli kirjoittaa, kyselyn toimiminen eri laitteilla on tarkeaa. Tama otettiin huomioon
kyselya luodessa ja sen toimivuus niin mobiililaitteella kuin tietokoneella kaytiin huolelli-

sesti lapi.

Kyselyyn vastasi yhteensa 154 ihmistd. Vastaajia pyydettiin arvioimaan lahetysta suljettu-
jen ja avoimien kysymysten avulla. Kysymyksia oli yhteensa 17. Vastaajan edellisista vas-
tauksista riippuivat hanelle seuraavaksi naytettavat kysymykset. Kaikki vastaajat eivat siis
esimerkiksi ole vastanneet yhtd moneen kysymykseen. Liiteesta 1 on nahtavilla, miten

kysymysten ndkyminen vastaajalle riippui hdnen edellisista vastauksistaan.

Kysely jaettiin tiistaina, eli lahetyksen esittamispaivana, sédhkopostitse osalle Haaga-
Helian ammattikorkeakoulun opiskelijoista. Kysely l&hetettiin Porvoossa liiketalouden (tra-
denomi) opiskelijoille sek& Helsingissa tietojenkasittelya (tradenomi) ja paivatoteutuksella

restonomiksi opiskeleville. Kysely jaettiin opiskelijoille saatekirjeen kera, jossa avattiin
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ytimekk&asti kyselyn pointit. Saatekirje on tarked, silla sen perusteella mahdollinen tutkit-

tava tekee paatdksen tutkimukseen osallistumisesta. (Vilkka 2021, luku 7)

Lisaksi kysely jaettiin tiistaina MTV Uutisten Facebookissa lahetyksen striimin yhteydessa.

Kyselya jaettiin my6s opinnaytetydntekijan Facebookissa ja Instagramissa. Liséksi kyse-
lya jakoi osa MTV Uutisten toimittajista ja opinnaytetydntekijan lahipiiristd omassa sosiaa-
lisessa mediassaan. Kyselya jaettiin myos Jodelissa, jossa suuri osa kayttdjista on nuoria
aikuisia.

Kysely avautui tiistaina 25. tammikuuta ja sulkeutui 30. tammikuuta. Kyselyn tulosten lapi-

kayminen aloitettiin heti kyselyn sulkeuduttua.

Luvussa seitsemén esitellaan tarkemmin kyselyn ikdjakamaa ja tuloksia. Kyselyn luotetta-

vuutta arvioidaan pohdinnassa luvussa yhdeksan.
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6. Paivan 25.1.2022 uutislahetys

25.01.2022 tiistaina esitetty lahetys kestaa 24 minuuttia. Lahetyksen ankkuroi Kirsi Alm-

Siira. Lahetyksen tuotti Juulia Jaulimo.

Lahetyksen rakentamiseen osallistuivat tuottajan lisaksi Liven aamutoimittaja, Liven ilta-
toimittaja, Liven klippaaja, uutisten klippaaja, Kotimaa ja maailma -toimituksen toimittaja,

viihdetoimittaja, videotoimittaja, ohjaaja ja graafikko.

6.1 Lahetyksen rakenne

Lahetyksessa on kaksi paaaihetta: Venaja ja katujen liukkaus (Jaulimo 25.1.2022).

Lahetyksen alussa ankkuri tiivistaa alkujuonnossaan lahetyksessa néhtavat aiheet. Ta-
man jalkeen ndhdaan Liven aamutoimittajan (Leo Jaakkonen) toimittama kurkkaus katu-
jen liukkauteen ja tapaturmiin liittyen. Aiheeseen syvennytddn myohemmin lahetyksessa

tarkemmin.

~ PAIVAN KIINNOSTAVIMMAT UUTISET NYT LIVESSA

| Taman talven kelit ovat olleet poikkeuksellisen liukkaat

- . =
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NG e

EE IV TN G L

Kuva 1. Lahetyksessé alussa nahty kurkkaus.

Kurkkauksen jalkeen lahetyksessa siirrytaan sahkeisiin. Ensimmaisena sahkeena on uu-
simmat tiedot Iso-Britannian paaministeri Boris Johnsoniin kohdistuvasta tutkinnasta. Ta-
man jalkeen on séhke Tanskasta, jossa koronarajoituksista oltiin kyseiseen aikaan luo-
pumassa. Taméan jalkeen siirrytddn sahkesataseen Yhdysvaltain presidentin Joe Bidenin
kommenttista hanelle esitetystéa kysymyksesta tiedostustilaisuudessa. Kun ankkuri on

lukenut asian uutiskarjen, ruudussa ndytetdén "satanen” Bidenista.
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Yhdysvalloista siirrytddn Suomeen sédhkesataseen puhemiehestd. Puhemies Anu Vehvi-
lainen ei tavoittele jatkokautta ja Matti Vanhanen on kertonut olevansa kaytettavissa teh-
tavaan. Ankkurin lukeman sahkeen jalkeen ruudussa naytetaan "sataset” Anu Vehvilai-

sesta ja Matti Vanhasesta.

Tata seuraa ankkurin juonto plasmaesitykseen Vendjan sotaharjoituksesta. Toimittajan
(Lala Ylitalo) tekeman plasmaesityksen jalkeen palataan ankkurin, joka lukee vield sah-
keen Vengjasta.

Jaulimon mukaan tarkoituksena oli tehda myo6s puhelinsuorahaastattelu Maanpuolustus-
korkeakoulun asiantuntijan kanssa, mutta sopivaa haastateltavaa ei l6ytynyt. Taman
vuoksi plasmaesityksen lisaksi aihetta kasiteltiin pienen sahkeen muodossa. (Jaulimo
25.1.2022)

Venajasta siirrytddn sahkesataseen tybelamassa mahdollisesti kayttéon otettavasta ko-
ronapassista. Sosiaali- ja terveysministeri Hanna Sarkkinen oli vieraillut samana aamuna

Uutisaamussa kertomassa asiasta. Tasta leikattiin "satanen” Liven lahetykseen.

UUTISAAMU TANAAN

HANNA SARKKINEN
sosiaali- ja terveysministeri, Vas.

KORONAPASSIA VALMISTELLAAN TYOPAIKOILLE

Hallitus aloitti viime vuoden lopulla valmistelemaan tyéturvallisuuskeinoja mtv uuTIS=T

Kuva 2. Lahetyksesséa hyddynnettiin aiemmin Uutisaamussa nahtya patkaa. Infotekstissa kerro-

taan, etta kyseinen haastattelu on ndhty tdnaan aiemmin muualla kuin Livessa.

Taman jalkeen kasitellaan paivan toista paaaihetta, eli liukkautta. Lahetyksessa siirrytaan
tapaturma-asemalta tehtyyn inserttiin, jossa laakéari kertoo liukkaan kelin vaaroista ja sen
nakymisesta sairaalassa. Insertin jalkeen nahdaan aiemmin tehty vox pop, jossa ihmiset

kadulta kertovat kokemuksiaan saamistaan vammoistaan kaaduttuaan. Lopuksi aihetta
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l[Ahestytdan séékartoilta, joilla Pekka Pouta antaa ennustuksen. S84 on kuvattu etukateen

aiemmin samana paivana ja esitetty omana lahetyksenaan aiemmin.

KUUKAUSIENNUSTE: ALKAAKO KEVAT JO HELMIKUUSSA?

I Kuukausiennusteen kaksi ensimmaista viikkoa nayttavat talvisilta mtv UUTIS=T

Kuva 3. Liukkaus-kokonaisuuden viimeinen osuus, eli Pekka Poudan saa.

Toisiksi viimeisené kasittelyssa on illan Viiden jalkeen -lahetys, eli lahetyksen puffaami-
nen. Toinen l&hetyksen juontajista saapuu studion deskille kertomaan, mita illan lahetyk-

sessa on luvassa. Aikaa tassa osiossa menee noin minuutti.

'VIIDEN

~ JALKEEN
CIASSEEN

VIIDEN JALKEEN JOKA ARKIPAIVA MAIKKARILLA

~ Erikoishaastattelussa Instagram-tahti Joalin Loukamaa mtv UuTIS=T
" 3
,z \

Kuva 4. Viiden jalkeen -ohjelman puffaus lahetyksen loppupuolella.
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Lopuksi lahetyksessa nahdéaéan Salkkarit-Ulla-insertti, jossa Ulla Taalasmaan nayttelija

Maija-Liisa Peuhu reagoi ensimmaiseen roolisuoritukseensa kyseisend hahmona. Insertti

toimii samalla l&hetyksen loppukuvana.

A Y

HYVAA KANSALLISTA SALATUT ELAMAT -PAIVAA!

Ulla Taalasmaan nayttelija Maija-Liisa Peuhu taytti vastikaan 80 vuotta mtvuuTIS=T
i R
P o .

Kuva 5. Viihdetoimittajan tekemé haastattelu Maija-Liisa Peuhun kanssa.

Lahetys loppuu ankkurin loppujuontoon, jossa ohjataan katsojia mtvuutiset.fi sivustolle

muiden uutisten pariin.

Lahetys kootaan Inews-ohjelmassa ajolistalle. Ajolistalta on luettavissa jokaisen osion
nimi ja kesto. Kuva-osioon on merkitty ankkurin taustalla naytettavat kuvat tiedoksi ohjaa-

jalle.

Lahetyksen aikana ajolistaa seuraavat ohjaamossa ohjaaja, tuottaja ja tikkeritoimittaja.
Tuottajan tehtdvana on kellottaa lahetysta ja kertoa esimerkiksi deskikeskustelujen aikana

aikatietoja ankkurin korvanappiin.

Tikkeritoimittajan vastuulla on [&hetyksessa nakyvien otsikon, tikkerin, info-tg:n ja tg:n
paivittdminen ja ohjaajan ohjeistaminen niiden nostamisesta oikeassa kohdassa.

Kaikki muu on ohjaajan vastuulla. Ohjaajan rooli lahetystéa tehdessa on siis suuri.
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Kuva 6. Opinnaytetydssa kasiteltavan lahetyksen valmis ajolista (Jaulimo, J. 2022).

6.2 Lahetyksen visuaalinen ilme

MTV Uutiset Liven 14.30-ldhetys muistuttaa visuaalisesti tietyin osin Seitseman ja Kym-

menen uutisia. Lahetys tehddan ammattimaisesti studiosta kasin ankkurin johdolla. Léhe-

tyksessé kaytetadn myos esimerkiksi otsikkoa ja tikkereitd. (Jaulimo 25.1.2022)

Kuva 7. Otsikko ja tikkeri pysyvét ruudussa koko lahetyksen ajan, toisin kuin Seitsemén ja Kymme-

nen uutisissa.
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Opinnaytetydssa arvioitavassa lahetyksessa on kaytetty yhtena visuaalisena elementtina
tapetteja séhkeiden aikana. Lahetyksen aikana myds poistutaan studiosta erilaisiin ympa-

ristdihin inserttien avulla.

Aiheen vaihtuessa ruudussa nahdaan nopea muutaman sekunnin valijingle, jossa pyorah-

taa MTV Uutisten logo. Tama auttaa katsojaa erottamaan osiot toisistaan.

Lahetyksessa visualisoidaan erityisesti plasmaesityksella lahetyksen esityshetkella kayn-
nissa olleita Venajan sotaharjoituksia. Plasmaesitys koostuu seitsemasta kuvasta, joissa
visualisoidaan Venajan sotaharjoituksia. Toimittaja avaa aihetta kameran edessa kuvien

avulla. Esitys kestaa minuutin ja 53 sekuntia.

6.3 Lahetyksen onnistuminen paivan tuottajan ndkékulmasta

Lahetyksen tuottajan Juulia Jaulimon nakdkulmasta paivan lahetys oli onnistunut. Lahe-
tyksessa ei hanen mukaansa tapahtunut teknisesti radikaaleja virheita tai ollut suuria on-
gelmia. Han kuitenkin huomauttaa, etta tekniset valmiudet Liven tekemiseen voisivat olla
paremmat. Tahan on tulossa muutos sen jalkeen, kun MTV muuttaa uusiin tiloihin vuoden
2022 lopussa. (Jaulimo 25.1.2022)

Tiistaina 25.01.2022 oli hiljainen uutispaiva, jonka vuoksi lahetyksessa kaytettiin yksi hel-
mipala. Kaytetty pala oli videotoimittajan aiemmin tekema voxpop, eli niin sanottu katugal-
lup, katujen liukkauteen liittyen. (Jaulimo 25.1.2022)

Jaulimo ei usko, etta tekisi haastatteluhetkella jotakin toisin lahetykseen liittyen. Han ker-
too kuitenkin, ettd hanta jai harmittamaan asiantuntijan puuttuminen Vengja-
kokonaisuudesta. Aiheesta oli suunniteltu laajempaa kokonaisuutta, jota ei pystytty toteut-
tamaan haastateltavan puuttumisen vuoksi. (Jaulimo 25.1.2022)

Jaulimo péaatyi laajentamaan liukantumis-kokonaisuutta tAméan vuoksi viela sdainsertilla,

jotta lahetys saatiin kasaan. (Jaulimo 25.1.2022)

6.4 Nuorten aikuisten huomioiminen osana lahetyksen kohderyhmaa

Lahetyksen tuottajan mukaan han ei ota erikseen huomioon nuoria omana kohderyhmana
kasatessaan lahetysta. Jaulimo kertoo yleensa kokoavansa lahetykseen asioita, joita han
voisi myos itse katsoa. Han uskoo lahetyksen palvelevan myos nuoria, kun heidan kiin-

nostuksen kohteitaan ei aliarvioida. (Jaulimo 25.1.2022)
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”Siita tulee cringed, jos luo paahansa jonkun abstraktin kuvan siita, millaisia 20-

vuotiaat ovat ja sitten yrittda miellyttaa sita kohderyhmaa”

Lahetysten kasaamiseen osallistuva tiimi on melko nuori. Arvioitavan lahetyksen kasaa-

miseen osallistui myts 20—-25-vuotiaita, joiden ehdotuksia Jaulimo kuuntelee tydssaan

aiheiden osalta. (Jaulimo 25.1.2022)

Jaulimo uskoo, etté lahetyksen loppupuolella nédhty Salkkarit-aiheinen insertti on saattanut

puhutella erityisesti nuorempia katsojia. (Jaulimo 25.1.2022)
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7. Nuorille aikuisille suunnattu kysely

Nuoret aikuiset arvioivat MTV Uutiset Liven 25.01.2022 tiistaina esitettya lahetysta kyse-
lyn kautta. Kyselyyn vastaaminen edellytti, etta henkild oli katsonut lahetysta ja oli kyselyn

toteutumishetkella 20—-25-vuotias.

Kysely sisdlsi suljettuja ja avoimia kysymyksid. Avointen kysymysten vastaukset on luettu
kolme kertaa lapi, jonka jalkeen niista on nostettu erilaisia havaintoja esiin. Avointen ky-
symysten vastauksista yleisimpia sek& mielenkiintoisimpia vastauksia on listattu raporttiin
mukaan sitaattimuodossa. Kyselyssa esitetyt kysymykset |0ytyvat opinnaytetyon liitteista
Liite 1. kohdasta.

Kyselyyn vastasi yhteensa 154 henkilda. Kriteereihin sopivia vastanneita (ika ja l&ahetyk-
sen katsominen) oli yhteensa 112, joten ainoastaan heidan vastauksiaan kasitellaan opin-
naytetyossa. Mikali vastaaja ei sopinut kriteereihin, kysely sulkeutui automaattisesti en-
simmaisten taustoittavien kysymysten jalkeen.

Vastaajia oli eniten ikaryhmasta 22-vuotiaat (31 %) ja vahiten 24-vuotiaista (10 %).
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Kuva 8. Vastaajien ikdjakaumaa kuvaava grafiikka. n = 112
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64 prosenttia vastaajista oli naisia ja 30 prosenttia miehia. Kaksi prosenttia vastaajista
kertoi olevansa sukupuoleltaan jokin muu. Loput vastaajista eivat halunneet kertoa suku-

puoltaan.

Vastaajista suurin osa (79 %) oli opiskelijoita. 37 prosenttia vastaajista kertoi olevansa
tyossakayvid. Kaksi vastaajista kertoi olevansa ty6ttomia ja yksi vastaajista kertoi olevan-
sa sairauslomalla. Yksi vastaajista kertoi olevansa aitiyslomalla. Kukaan vastaajista ei
ollut elékkeelld. Vastaajien oli mahdollista valita vaihtoehdoista enemman kuin yksi, eli

osa vastaajista oli esimerkiksi opiskelijoita ja tytssakayvia.

Vastaajista 11 henkil6a (10 %) kertoi opiskelevansa journalismia. Journalismin opiskelu
voi vaikuttaa lahetyksen katsomistapaan, silla vastaajalla on voinut kertya tietoa lahetyk-
sen toteuttamiseen liittyvista asioista. Kun opinnaytetydssa nostetaan esiin téllaisen hen-

kilon vastauksia yksittdisend, se ilmaistaan selkeasti.

Kysely avautui tiistaina 25. tammikuuta ja sulkeutui 30. tammikuuta. Kyselyn tulokset on

pyoristetty yhden desimaalin tarkkuuteen.

7.1 Vastaajien katselutapa

Vastaajista 51 prosenttia katsoi lAhetyksen osittain. Suurin osa heista kertoi osittaisen
katsomisen syyksi l&hetyksen pituuden. Syiksi nousivat myds kiire ja mielenkiinnon lop-

puminen kesken.

"Uutisten aiheiden vaihtumisen tahti oli aika hidas. Jos mielenkiinto ei riittanyt kat-

somaan loppuun, kelasin itse eteenpain” — 25-vuotias nainen, opiskelija

"En jaksanut katsoa lahetysta loppuun asti, aiheet olivat tylsid/eivat vastanneet mie-
lenkiintooni tai olivat muuten jo paljon kasiteltyja” — 23-vuotias mies, opiskelija ja

tydssékayva

Ei itse& koskettavia uutisaiheita/jotenkin lilan hidastempoista kerrontaa. Uutinen
liukkaudesta sai lopettamaan katsomisen” — 24-vuotias nainen, opiskelija ja tyossa-
kayva

Osittain l&hetyksen katsoneista henkildista seitseman nosti syyksi tekniset ongelmat tai

tekniset puutteet |ahetyksen katsomisessa. Ongelmia tai puutteita oli esiintynyt niin mtv-
palvelussa kuin selaimella katsottaessa. Naita olivat kuvan puuttuminen, lahetyksen péat-
kiminen, vaikeasti suljettavat mainokset ja mainosten epaselkeys seka kannykalla katso-

misen epakaytannollisyys.
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"Muutaman kerran kavi niin, ettd onnistuin klikkaamaan jostain kohtaa niin etté video
pyséhtyi ja yhtakkia olinkin jollain mainossivustolla. Kun tama tapahtui kolmannen
kerran, en enaa jaksanut aloittaa taas alusta ja kelata videota oikeaan kohtaan.” —

22-vuotias nainen, tyossakayva

"Mtv-palvelu toimii huonosti puhelimella, ei esim. pysty kddntamaan nayttéa, jotta
saisi kuvan isommaksi. Myds painikkeet ovat pienid, ja mainokset toimii huonosti.” —

21-vuotias nainen, opiskelija

"Yritin etsia videon asetuksista toistonopeuden saadinta, mutta sellaista ei ollut” —
24-vuotias nainen, opiskelija

Suosituin lahetyksen katselutapa (49 %) oli sen katsominen jalkikéteen mtv-palvelusta
(entinen katsomao). On huomioitavaa, etta kyselyn alussa oleva lahetyksen linkki ohjasi
vastaajan mtv-palveluun katsomaan lahetyksen, mikali han ei ollut katsonut sita ennen
kyselyn avaamista. Tama siis voi korostaa mtv-palvelun osuutta kyselyyn vastanneiden
joukossa.

Toiseksi suosituin katselutapa oli mtvuutiset.fi-sivusto (47 %). Vastaajista vain kolme hen-
kiloa katsoi lahetyksen suorana, joista kaksi henkiloa katsoi lahetyksen lineaarisesta tele-
visiosta MTV3-kanavan kautta.

Kaksi henkiloa katsoi lahetyksen CMoren MTV Uutiset Live -kanavan kautta. Kukaan vas-
taajista ei katsonut l&hetystd MTV Uutisten Facebook-sivun kautta striimattuna.

7.2 Lahetyksen kesto vastaajien nakdkulmasta

Vastaajista 61 prosenttia piti koko lahetysta (noin 24 minuuttia) hieman liian pitkdna ja 13
prosenttia liian pitkAnd. Kukaan vastaajista ei pitdnyt [&hetysta lilan lyhyen tai hieman

lian lyhyend. Loput vastaajista eivat osanneet sanoa mielipidettd&n asiaan.

Na&in yksi vastaajista kommentoi kysymysta siita, miksi han katsoi vain osan lahetyksesta:

"Lahetyksen pituus (liilan pitkd), audion laadun vaihtelevuus (esim. Venajan sotahar-
joituksista kertovassa osuudessa nuoremman toimittajan aani kaikui ja kuului epa-
selvemmin kuin muissa osuuksissa. Valilla puheen kohdalla ei ollut 4anté ollenkaan
esim. koronapassia koskevan haastattelun aivan lopussa ja Pekka Poudan osuuden
aivan alussa seka yimaarainen puhe Pekka Poudan osuuden aivan lopussa). Todel-
la arsyttavasti ainakin mtv-palvelussa esiin pomppaavat ja vaikeasti suljettavat mai-
nokset, jos lahetysta halusi stopata hetkeksi, painoin mainoksen vahingossa monta

kertaa auki, kun se aivan varoittamatta aukesi koko naytolle” — 23-vuotias opiskelija
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Yhteensa 40 prosenttia vastaajista kertoi pitdvansa osaa lahetyksen sisalloista liian pitka-
na. Heista 14 prosenttia koki, ettd enemman kuin yhden aiheen kasittely kesti lahetykses-
sé lilan kauan. 26 prosenttia katsoi yhden aiheen kasittelyn kestaneen liian kauan.

Liian kauan kasitellyiksi aiheiksi nousivat selkeasti liukkaat kelit ja puhemiehen valinta.
Myds muita [&hetyksen sisaltdja mainittiin vastauksissa.

"Liukkaiden kelien, linjajohtajan haastattelu oli ehka viela tarpeellista uutisointia,
mutta monen eri ohikulkijan haastatteleminen liukkaista keleisté vaan turhaan pitkitti
osiota. My6s salatut elaméat segmentti vei enemman aikaa kun venjan tilanne tai
koronapassi lahetyksessa, ja tdméan olisi ehkéd uutisista voinut ottaa pois.” — 22-

vuotias mies, opiskelija ja tyossakayva

"Liukkaiden kelien osuus tuntui hieman pitkaveteiselta. Aihe on myds mielestani "it-
sestaanselvyys", josta voisi mainita, mutta muuten se ei tuntunut kiinnostavalta ai-

heelta.” — 22-vuotias nainen, opiskelija

"Juontaja sanoi melkein taysin Anu Vehvildisen tulevat sanat jo ennen oikeaa haas-
tattelua, joten puhemiehen haastattelussa ei tullut mitdan uutta” — 25-vuotias nainen,

tydssakayva

"Aiheissa keskityttiin turhuuksiin ja varsinainen informaatio jai saamatta. Jos jostain
olikin jotain hytdyllista tietoa, niin se kerkesi unohtua, kun aiheen kasittely jatkui tur-
halla tiedolla. Esimerkiksi vanhusten haastattelut liukkausasiassa olivat aika turhat,

kun eivat edes puhuneet enda liukkaudesta.” — 22-vuotias nainen, tyossakayva

"Natoon ja Venajaan liittyva juttu kesti liilan kauan. Tai ehka se tuntui pitkalta pienien
teknisten ongelmien vuoksi, kun toimittajan mikrofoni ei toiminut koko juonnon ajan

vaan patki” — 23-vuotias nainen, opiskelija

”"Kaikkien aiheiden, silld kohderyhmana 20—25-vuotiaat elavét jatkuvassa muutok-
sessa ja ajankohtaiset ja mielenkiintoisimmat uutiset saa helposti selattua vain muu-
tamassa minuutissa puhelimen uutissovelluksistakin lapi. Mik&li Iahetyksen tarkoi-
tuksena olisi palvella vain 20—25-vuotiaita olisi sen syyta olla lyhyempi siksi, etta
kohderyhmaé eléaé hektisesti ja on tottunut saamaan haluamansa informaation hyvin-
kin pikaisesti. My6s nyky-yhteiskunnan aiheuttama heikentynyt kapasiteetti keskittya
ja huomioida vain yksi asia seka yha useammin esiintyvat keskittymishairiot puolta-

vat tatd.” — 23-vuotias opiskelija
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34 prosenttia vastaajista kertoi, etta mitaan aihetta ei kasitelty liian kauan. 26 prosenttia

vastaajista ei osannut ottaa kantaa asiaan.
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Kuva 9. Vastaukset kysymykseen "Kestikd jonkin aiheen kasittely liian kauan?” n = 112
62 prosenttia, eli suurin osa vastaajista, katsoi, ettd mink&an aiheen kasittely ei kestényt liian va-
han aikaa.

Yhdeksén prosenttia vastaajista kertoi yhden aiheen kasittelyn kestéaneen liian vahan.
Kaksi prosenttia sanoi enemman kuin yhden aiheen kasittelyn kestéaneen liian vahan ai-
kaa. Naista vastaajista enemmistt nimesi lilan vahan kestdneeksi aiheeksi Joe Bidenin
kommentin toimittajan kysymykseen liittyen lehdistotilaisuudessa. Bidenin kommentti esi-

tettiin lahetyksen alkupuolella sahkesatasena.

"Lahetyksen alussa oli lyhyt séhke Joe Bidenin kommentista, joka tuntui jaavan kes-
ken. Tuli sellainen olo, etté jai jotain uupumaan, kontekstointia tms. siitd miksi tésta

pitdisi kiinnostua. Tuntui irralliselta.” — 24-vuotias nainen, journalismin opiskelija

Liséksi esiin nousivat puhemiehen valinta, Venajan tilanne ja tydpaikoille uumoiltu koro-
napassi.
Varsinaisia uutisia ei ollut, koitettiin dramatisoida esim. eduskunnan puhemiehen va-
lintaa, vaikkei siind mitdédn draamaa ollutkaan ja hyddyllinen tieto kaikista aiheista jéi

saamatta” — 22-vuotias nainen, tydssakayva

"Olisin halunnut kuulla enemman Venajan tilanteesta. Osio tuntui jaavan aika pinta-

raapaisuksi” — 22-vuotias nainen, opiskelija ja tydssakayva

"Tyopaikkojen koronapassista olisi halunnut kuulla lisaa, sita lahinna vain sivuttiin.” —

22-vuotias nainen, opiskelija ja tydssakayva
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27 prosenttia vastaajista ei osannut ottaa kantaa siihen, kasiteltiinkd mitaén aihetta liian

lyhyesti.
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Kuva 10. Vastaukset kysymykseen "Kestiko jonkin aiheen kasittely liian vahan?” n = 112

7.3 Sisallon kattavuus vastaajien nakékulmasta

Vastaajia pyydettiin arvioimaan asteikolla 0-10, kokivatko he saavansa kattavan kuvan

lahetyspaivan uutisista lahetyksen kautta.

108 vastaajan muodostama mielipide oli keskiarvoltaan 7,2. Nelja vastaajaa ei osannut

kertoa mielipidettaén aiheeseen liittyen.

Arvosanan 0-6 valilla antoi 23 prosenttia vastaajista. Yli puolet, eli 58 prosenttia, antoi
lahetykselle arvosanaksi joko 7 tai 8. Arvosanan 9 tai 10 lahetykselle antoi 19 prosenttia
vastaajista. Yksi vastaajista antoi lahetykselle arvosanaksi nolla. My6s yksi vastaaja antoi

lahetykselle arvosanaksi 10.



29

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 En
0OSaa

n=25 n==63 n=20
sSanoa

23,2% 58,3% 18,5%
1 0 1 1 5 7| 10 27 36 19 1 4
09| 00| 09| 09| 46| 6,5| 9,3| 25,0| 334 17,6| 09| 3,6
%] %| %| %| %| %| % % % % % %

Kuva 10. Vastaajien arvio paivan uutisten kattavuudesta. Ylhaalla arvosanat, jonka jalkeen vastaa-

jamaara, vastaajamaara prosenteissa ja yksittéisten arvosanojen vastaajamaarat. n = 112

7.4 Visuaalinen ilme vastaajien nédkdkulmasta

Vastaajilta kysyttiin mielipidettd lahetyksen visuaalisesta ilmeesta avoimella kysymyksella.

Kysymykseen vastasivat kaikki vastaajat.

Moni vastaaja katsoi lahetyksen ilmeen toimivaksi. Suurimmassa osassa vastauksista

korostui se, etté visuaalinen ilme ei ollut heréattanyt suuria tunteita ja sita pidettiin "maikka-

rimaisena”. Maikkarimaisuudella viitattiin [ahetyksessa nakyviin vareihin ja uutistunnuk-

seen.

"Lahetyksesta valittyi mukavan rento fiilis, mutta samalla se oli hyvin selkea ja k&si-

teltavat asiat tarkeita.” — 22-vuotias nainen, opiskelija

"Lahetys on toteutettu ammattimaisesti ja se nayttdd maikkarin viralliselta uutislahe-
tykselté. Katsojalle tulee valittomasti kuva, ettd hén katsoo journalistista sisaltoa ja
se tuo lisduskottavuutta kasiteltaviin aiheisiin.” — 23-vuotias mies, journalismin opis-

kelija

"MTV:n visuaalinen ilme on kylla raikas ja omaan silmééan miellyttava. "Kentalld" ku-
vatut videot ovat myds padosin todella laadukkaita ja mieluisia seurata.” — 22-

vuotias nainen, tydssakayva

"Maikkari uudisti jossain vaiheessa uutislahetyksiaan niin, etta toimittaja kertoo stu-
diossa kattavammin tuoreesta uutisaiheesta (esim. tassa lahetyksessa uutinen Ve-
najan sotaharjoituksista), se on visuaalisesti miellyttavaa” — 24-vuotias nainen, opis-

kelija ja tytssakayva
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Vastaajista 22 prosenttia ilmaisi negatiivisia mielipiteita visuaalisesta ilmeesta. Yhdessa
vastauksista kiinnitettiin huomiota siihen, etta sddkartoissa ei ollut oikeaoppisesti pistetta
paivamaaran perassa. Toisessa vastauksessa kiinnitettiin huomiota insertteihin siirtymi-
sessé: joissakin tapauksissa inserteissé ei kuulunut ensimmaisen sekunnin aikana esi-
merkiksi &ani. Kolmannessa vastauksessa kiinnitettiin huomiota otsikoihin vaihtumiseen,
jonka katsoja oli kokenut liian hitaaksi. Neljas vastaaja kuvaili lahetysta "vahan boomeri-

maiseksi”.

"Pieni nayttd juontajan takana antaa kotikutoisen vaikutelman, mika ei ole hyva asia.

Lahetyksessa oli myo6s todella paljon punaista varia.” — 22-vuotias nainen, opiskelija

"Melko tylsa, kliseinen ja ennalta-arvattava mutta se kai kuuluukin uutisten tunnus-
piirteisiin.” — 24-vuotias nainen, opiskelija

"Pekka Poudan kayttamat post-it -laput heréattivat lievaa hilpeytta. Eletaan kuitenkin
jo 20-lukua. Mielestéani digitekniikalla osio olisi ollut visuaalisesti vaikuttavampi.” —

25-vuotias mies, opiskelija

"Ulkohaastattelut olivat erittdin mieluisia. Paaankkurin [&hiraportointi (kamera lahelld)
ei ollut niin esteettisesti miellyttdva kuin kauempaa kuvattuna” — 23-vuotias nainen,

opiskelija

"Visuaalinen ilme vahvistaa kasitysta uutisista. Itse pidan kuitenkin enemman Viiden

jalkeen -uutisohjelman visuaalisesta ilmeesta.” —22-vuotias nainen, opiskelija

MTV Uutiset Liven studiosta laajaa kuvaa otettaessa studion lasiseinista nakyy suoraan
toimitukseen. Kuvassa nakyy tyOpisteitd, sekd kauempana seinélld olevat ruudut, joista
heijastuu eri medioiden uutisia. Ruutujen ylapuolella on isolla valotaululla MTV Uutiset

Liven -logo. Lahetyksen taustalla voi lisaksi ndkya esimerkiksi lahelta kavelevia inmisia.

Osa vastaajista koki tAman taustan hairitsevaksi.

”Selostuksen visuaalinen ilme oli sekavahko, kun taustalla oli milloin mitékin. Paljon
vareja ja kontrasteja, mika ehka vie fokuksen kasiteltyjen aiheiden vakavuudesta

pois.” — 23-vuotias nainen, tydssakayva

"Alussa toimittajan kertoessa lahetyksen uutisaiheista oli tausta aivan liian hairidinen
siella ollessa useampaa varia ja liikkuvia ihmisig, tama sai huomion kdantymaan
taustaan ja pois itse asiasta. Alhaalla vaihtuvat aihepalkit eivat paivittyneet ajanta-
saisesti, esim. teksti Vengjan sotaharjoituksista oli edelleen kun alettiin jo puhua ko-

ronapassista. Maija-Liisa Peuhun reagoinnin lopussa oli kuvassa jokin haikka. Tal-
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laiset pienet mutta jatkuvasti toistuvat hairiét ovat katsojalle kuluttavia ja saattavat

jopa antaa katselijalle syyn keskeyttaa katselu.” — 23-vuotias opiskelija

Vastauksissa pohdittiin myds mahdollisuutta erilaiseen uutiskerrontaan. Yhdessa vas-

tauksessa ehdotettiin, voisiko ankkuri esimerkiksi meikata samalla kertoessaan uutisia.

7.5 Kohderyhmaan kuuluminen

Vastaajista 53 prosenttia kertoi kokevansa kuuluvan lahetyksen kohderyhmaan. Tata
edesauttoivat vastaajien mukaan nuorten toimittajien ndkyminen ruudussa ja heidan il-
maisutapansa. Moni vastaaja nosti myos esiin yleissivistyksen, ja ettd "ajankohtaisten

asioiden pitaisi kiinnostaa kaikkia”. Lisaksi live-1ahtbisyys mainittiin vastauksissa.

"Lahetyksessa oli mukana myos nuorempia (oletettavasti alle 30-vuotiaita) joka sai
minut tuntemaan silta, etta lahetys oli myds suunnattu ikaisilleni katsojille” —21-

vuotias mies, opiskelija

“Lahetys on tehty nuorella otteella ja tiiviina pakettina. Kuitenkin esimerkiksi laajoja
kokonaisuuksia kuten sdaté ja Vendjan sotaharjoituksia on avattu enemman.” —23-

vuotias mies, journalismin opiskelija

"Lahetyksessa oli tiivistettyna péaivan tarkeimmat tai ajankohtaisimmat uutiset, joita
en kuitenkaan valttamatta ollut puhelinta selatessa huomannut.” — 23-vuotias nai-
nen, opiskelija

"Koen, ettd tdmankaltaisten uutisldhetysten kohderyhma on juuri se, joka uutisia sat-
tuu katsomaan. Nama uutiset koskevat kaikkia, joten tata kautta koen olevani koh-
deryhmé&a. Erityisesti nettipalvelusta katsottavissa olevat lahetykset koen itselleni

sopivimpana vaihtoehtona.” — 22-vuotias nainen, opiskelija ja tydssakayva

26 prosenttia vastaajista ei lokeroinut nakemansa perustella itseaan kohderyhméén. Yh-
deksi syyksi nousi uutisten kulutustapa: asia on nopeampi lukea netista kuin saada tieto
uutislahetyksen kautta. Osa vastaajista kertoi, etta lahetyksessa nahdyt aiheet eivét kos-
kettaneet heidan elamaansa.

"Uskon, ettd oma ikéluokkani on kiinnostunut kuluttamaan media ja uutissisélt6a, jo-
ka on erittdin nopeatempoista. Lahetys ja osa-aihealueista olivat kokonaisuutena

turhan pitkia ikaisilleni.” — 23-vuotias nainen, opiskelija ja tytssakayva

’Koin etta lahetyksen aiheet kiinnostaisivat enemman mummoani kuin minua. Sota-

harjoitukset, puhemiehen valinta, sairaalan leikkausjonot... kiva naista on tietda mut-
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ta ei ehkd ihan kiinnostavimpia aiheita” — 25-vuotias nainen, opiskelija ja tydssakay-

va

"Vanhat ihmiset katsovat uutislahetyksia. Luen uutisia kuitenkin aktiivisesti, niin en
koe, etta lahetykset antaisivat lisda painoarvoa” — 21-vuotias nainen, opiskelija ja

tyossakayva

’Katson televisiota melko vahan ja yleensa luen uutiset tekstimuodossa verkkopal-
veluista (Yle, IL, IS, MTV3, HS, joskus ulkomaisia medioita). Kun katson TV-uultisia,
oletan lahetyksen summaavan kattavasti kaikki tarkeimmat aiheet mahdollisimman
tehokkaasti, hieman kuin Ylen paauutislahetys 2.30. Nyt kasiteltava lahetys oli ehka
enemman jotakin sellaista, joka on suunniteltu pyorim&an olohuoneen tai toimiston
televisiossa taustalla, ilman etté katsojat valttamatta keskittyvat aktiivisesti sen seu-

raamisen” — 25-vuotias mies, opiskelija

Loput vastaajista (21 %) eivat osanneet sanoa, kokivatko he kuuluvansa kohderyhmaan.

7.6 Lahetyksen katsominen toisena paivana

Vastaajista 38 prosenttia kertoi, etta he voisivat katsoa MTV Uutiset Liven kello 14.30 al-
kavaa lahetysta uudestaan. 33 prosenttia vastaajista ei katsoisi l&hetysta toisena paivana.
29 prosenttia vastaajista ei osannut sanoa, katsoisiko lahetysta uudelleen.

0% A% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Kylla 38%
En 33%
En osaa sanoa 20%

Kuva 11. Vastaus kysymykseen, katsoisitko l&dhetysta toisena paivana uudelleen. n = 112

Vastaajista 38 prosenttia vastasi voivansa katsoa lahetysta toisena paivana. Lahetysta

pidettiin muun muassa "informatiivisena pakettina”.

”Saisin tietoa paivan tapahtumista, ehké vahan syvallisemmin kuin illan uutisléahe-
tyksista. Myos tietylla tapaa rennompi lahestymistapa saisi katsomaan uudestaan” —

23-vuotias nainen, opiskelija
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’Se on ainoa keskella paivaa lineaarisesta televisiosta tuleva uutisohjelma. Siita saa

pienen kasityksen ajankohtaisista asioista.” —21-vuotias nainen, opiskelija

"Tassa tiivistyi todella hyvin paivan tarkeimpiad uutisaiheita, niin "vakavammista" ku-
ten politiikka, kuin viihteellisemmistakin asioista. Koen, etta lahetys avaa monia uuti-
sista enemman ja paremmin, kun pelkkéa tekstiartikkeli. Kuitenkin se osaa olla tar-
peeksi napakka, ettei asian kasittely ala kyllastyttdmaan.” —22-vuotias mies, journa-

lismin opiskelija ja tydsséakayva

Monessa vastauksessa kavi ilmi, ettd ohjelma voisi katsoa nimenomaan niin, etta se pyo-

risi kotona taustalla.

"Pidan televisiota yleensa aina paalla, jos olen kotona. Voisin hyvin kuvitella taman

lahetyksen taustalle.” —24-vuotias nainen, opiskelija ja tydsséakayva

”Se oli ajankohtainen, voisin ajatella katsovani ohjelmaa taustalla, kun teen muuta.
Tosin lahetykset eivat aina lahde pydriméan verkossa tai apissa, jonka takia en jak-

sa yrittaa avata niitd uudestaan. Kaikki muut videot puhelimella latautuu normaalisti.

— 22-vuotias nainen, tydssakayva

33 prosenttia vastaajista kertoi, etta he eivat katsoisi lahetysta toisena paivana. Syita oli-

vat lahetyksen kellonaika, pituus ja aihevalinnat.

"Mieluummin selaan uutiset puhelimella kuin olen "jumissa” katsomassa ja odotta-
massa tiettyd uutispatkaa (joista alussa kerrottiin vdhan).” — 20-vuotias nainen, &i-

tiyslomalla

"lItaisin tulevat uutiset on rakennettu dynaamisemmaksi ja huolitellummin, seka niis-
sé on lahes aina vain relevantteja uutisia eika ns 'tayteuutisia' kuten 14.30 livelahe-

tyksessa on” — 22-vuotias mies, opiskelija ja tydssakayva

"Minulla ei tdhan paivan aikaan ole aikaa/kiinnostusta kuluttaa tamankaltaista uutis-
siséltéa. Katsomani lahetys ei jattényt niin hyvaé vaikutusta, etté haluaisin katsoa

toisenakin paivana.” — 24-vuotias nainen, journalismin opiskelija

"Livelahetyksen aika ei sovi omaan tyypilliseen paivarytmiini, esim. aamulla tai il-

lemmalla todennékdisemmin katsoisin. Netista jalkeenpdin lahetyksen katsominen
on muuten hyva vaihtoehto, mutta ainakin kertakokemus sivuston kaytdsta oli nih-
kea pop up-ikkunoiden ja lahetyksen katkeilun vuoksi. Liséksi nuoret aikuiset ovat

nykyajassa tottuneet ehka nopeatempoisempaan informaatioon ja suosivat sita —



34

myos itse koin lahetyksen tempon hieman hitaaksi (luultavasti tottumuskysymys).” —

22-vuotias nainen, opiskelija

Vastaajilta kysyttiin, milloin he todennékdisesti katsoisivat lahetysta. 42 prosenttia vastaa-

jista ilmaisi voivansa katsoa tiettyja patkia lahetyksesta jalkikateen.

41 prosenttia vastaajista kertoi todennakoisesti katsovansa lahetyksen jalkikateen. Tama

tarkoittaa, etta noin 83 prosenttia vastaajista kuluttaisi sisaltda vasta jalkikateen.

Seitseman prosenttia vastaajista sanoi voivansa katsovansa lahetysta suorana. Kymme-

nen prosenttia vastaajista sanoi suoraan, etta ei katsoisi lahetysta missaan muodossa.

0% B% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%  45%
Suorana kello 14.30

Jalkikateen 41%

Voisin katsoa l&hetyksestd tiettyjd pitkid
jalkikateen

En katsoisi l3hetystd

Kuva 12. Vastaus kysymykseen siitd, miten vastaajat katsoisivat todennakdisesti lahetysta. n = 112

7.7 Lahetyksen sopiminen MTV Uutisten brandin alle

Vastaajilta kysyttiin avoimella kysymyksella, miten he kokivat ndkemansa lahetyksen so-
pivan MTV Uutisten brandin alle. Kysymykseen vastasi 80 henkil6a.

Vastaajista 75 henkil6a, eli 94 prosenttia, katsoi lAhetyksen sopivan jollakin tasolla MTV

Uutisten brandiin tai heidan ajatukseensa brandista.

Vastauksissa korostui ajatus MTV3-kanavan viihteellisyydesta. Osaksi brandia miellettiin
my0s lahetyksessa nakyvat varit, eli kaytdnndssa valkopunaisuus seka uutistunnus ja

grafiikat. LAhetysta verrattiin my6s Kymmenen uutisiin.

"Lahetys sopii raameiltaan brandin alle, mutta laatu, etenkin tekniset seikat lukuun
ottaen, ei ylla MTV Uutisten yleisen, tata lahetystd korkeamman laadun tasolle” —

23-vuotias opiskelija
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"Koen sen parantavan brandia, silld arvostan uusia innovaatioita, jotka vastaavat

maailman muuttuviin tarpeisiin” — 22-vuotias nainen, opiskelija

”Aika hyvin, olen saanut heiltd muutenkin kasityksen, etta siséltd on tylsaa ja yksi-

toikkoista.” — 20-vuotias nainen, aitiyslomalla

"Mielestani lahetys sopii kivasti MTV uutisten brandin alle. Siina kaydaan juuri silla
hetkell& olevia ajankohtaisia asioita ja tykkaén siité, ettd uutiset livessd on mukana
"vanhojen konkareiden" lisdksi uusia nuoria juontajina.” — 22-vuotias nainen, opiske-

lija

"Lahetys sopii hyvin brandiin. Koen sen olevan melko samanlainen kuin "kympin uu-

tisten". — 20-vuotias nainen, opiskelija

Muutamissa vastauksista ilmaistiin suoraan, etta MTV Uutisten brandi ei ole selva vastaa-

jalle.

"Hyvin, kun teette muutenkin paljon Live-sisaltdja. En ole varma, mika teidéan brandi
on, mutta oman kokemukseni mukaan tdma sopii hyvin.” — 23-vuotias nainen, opis-

kelija

"Hmm vaikea kysymys, sanoisin ainakin, etté asiallisuus toimii, myds miestoimittajan

nuorekkuus sopi hyvin ja toi kivaa vaihtelua” — 21-vuotias nainen, opiskelija

"Eri eroa muista maikkarin ohjelmista, en tunnista niiden brandien tai konseptien

eroa” — 25-vuotias tyossakayva

7.8 Vastaajien toiveet lahetykseen liittyen

Kyselyn lopussa vastaajat saivat jattda omia toiveitaan lahetykseen liittyen tai terveisia

toimitukseen. 56 henkil6a, eli puolet vastaajista kirjoittivat mietteitaan.

Vastauksissa nousi esiin erilaisia kehitystoiveita. Lahetykseen toivottiin jatkossa muun
muassa urheilua, kevyiden aiheiden vahentamista, ilmasto-osuutta, yllattavia ndkokulmia

ja aiheita otsikoiden ulkopuolelta seka erityisesti nuoria koskettavia aiheita.

"Ehka jonkin verran enemman vahemmistdihin koskevia asioita. Muuten olen ollut

suht tyytyvainen uutisaiheisiin tdhdn mennessa” — 21-vuotias mies, opiskelija

”"ldeana Live on ideaali, lyhyempi katsaus paivan uutisista, mutta kdytannén toteutus

kaipaa kehitysta.” — 23-vuotias opiskelija
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"Ajattelisin, ettd asiantuntijakommentaattorien ja studiokeskustelun kayttda voisi ke-
hittaa, silla nyt itselleni jai epaselvaksi tdama Bidenin toimittajasta lausuman kom-

mentin laajempi konteksti.” — 25-vuotias mies, opiskelija

"Koen, etta nuoria yhteiskunnallisia vaikuttajia tulisi tuoda enemman esille.” — 22-

vuotias nainen, opiskelija ja tydssakayva

“En liikaa seuraa uutisia ja uutisohjelmia, mutta tdméa tuntui kivalta ohjelmalta! En ole

ennen tiennyt tasta livestd, kiva nyt tietdd” — 22-vuotias nainen, opiskelija

"Mahdollisimman ajankohtaisia aiheita, jotka voisivat olla my&s jotain hyvin ajatuksia
herattavaa, kuten pureutuminen esim. tasa-arvo aiheisiin tai moninaisiin sukupuoliin”

— 22-vuotias nainen, opiskelija

"Yllattavia nakokulmia. Asioita, joita ei tule mieleen muuten. Maailmassa on &éret-
tdmasti kiinnostavia aiheita, olisi kiva, ettei aina naytettaisi vain niitd mitd muualla-

kin!” — 24-vuotias nainen, opiskelija ja tydssakayva

"Jos/kun haluatte enemman nuoria yleis6ja, kannattaa pohtia ja ehka kysella juttu-
vinkkeja erilaisten yhteis6jen nuorilta: mita kuuluu maataloustéissa oleville nuorille?
Entd pk-seudun maahanmuuttajataustaisille? Nuorten asema tyomarkkinoilla (tutki-
va journalismi, hyva juttu esim. Ylen uutinen Espresso Housen tydoloista), yo-
koeuudistuksen jalkipyykki, nuorten kiinnostus vaaleihin, alaikdisten kasitykset yh-
teiskunnallisesta osallistumisesta ja vaikuttamisesta? Jos tamantyyppisista aiheista
saa uutisia aikaiseksi, niin katsoisin innolla!” — 24-vuotias nainen, opiskelija ja tyds-

sakayva

Vastauksissa kiitettiin myos "tarkean tyon tekemisesta” ja ilmaistiin iloa nuorten toimitta-
jien nakymisesta ruudussa. Lahetyksen ulkopuolelta vastauksissa nousi esiin pyyntt mtv-

palvelun ja MTV Uutisten sovelluksen parantamisesta.

"Kayttaisin varmasti enemmankin teidan uutispalveluitanne, jos sovelluksenne toimi-

sivat. Esim. Ylen sovellus on erinomaisen hyva esimerkki” — 22-vuotias opiskelija

"Parantakaa mtv-mobiiliversiota. Videot ja niiden kestot nakyvat allekkain, mutta

esim. videon julkaisuajankohtaa ei ndy.” — 21-vuotias nainen, opiskelija
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8. Tulosten yhteenveto ja analyysi

Yhteenvedossa kdydaan kyselysta saatuja tuloksia lapi. Kyselyn tuloksista on nostettu
esiin kuusi laajempaa ilmigita, joita kasitelladn omissa luvuissaan. llmi6t on valittu sen

perusteella, etté ne toistuivat kyselyn vastauksissa.

Yhteenveto pitaa sisallaan niin tutkijan kuin MTV Uutisten digitaalisen sisallon paallikon

Mona Haapsaaren johtopaatoksia ja analyysia, jotka ilmaistaan selkeasti erillaan.

Kuten aiemmin sanottu, on térkeda huomata, etté nuoret eivat ole homogeeninen ryhma,
vaan ihmisten mielipiteet eroavat toisistaan. Vastauksissa on kuitenkin mahdollista nahda
samankaltaisuuksia sek& myos erilaisia pointteja.

8.1 Lahetyksen pituus ja esitysaika

Kyselyyn vastanneista 51 prosenttia kertoi katsoneensa lahetyksen osittain. Yhdeksi
syyksi nousi lahetyksen pituus. Noin 25 minuuttia kestava lahetys koettiin pitkaksi nuoren
katsojan ndkodkulmasta. TAma tukee myds aiempia tutkimustuloksia nuorten median kulu-
tustavasta. Mikali nuoria haluttaisiin enemman lahetyksen pariin, olisi sen kestoa syyta

tarkastella.

Haapsaaren mukaan lahetyksen pituuden ongelmat tunnistetaan MTV Uutisissa. Han sa-

Nnoo suoraan, etta pitdisi lahetyksen ihannemittana varttia.

"Saisimme tiivistettya kaikki aiheet paivadn mennessa napakammaksi paketiksi.”

Haapsaaren mukaan kanavateknisista syista lyhyempien [ahetysten saaminen ohjelma-
karttaan olisi todella vaikeaa. Talolta on saatavissa puolen tunnin ja tunnin "slotteja”, joista
ensimmaiseen MTV Uutiset Liven 14.30-lahetys lukeutuu, kun lahetysaikaan lasketaan

mukaan lopussa tulevat mainokset.

Kun lahetyksen kestoa ei voida muuttaa, tulisi lahetyksen sisaltoon kiinnittaa entista
enemman huomiota: mik& on niin mielenkiintoista, etta nuori on valmis katsomaan ohjel-
maa melkein puoli tuntia. Tulosluvussa nousikin esiin laaja kirjo aiheita, joista nuoret ker-

toivat olevan kiinnostuneita. Naita kasitellaan lisaa luvussa 8.3.

Lahetyksen pituuden liséksi vastauksista kavi erityisesti ilmi, etté kello 14.30 esitettéava
uutislahetys on ajallisesti haastava nuoria katsojia ajatellen. Monet 20—25-vuotiaat ovat

kyseiseen aikaan koulussa tai toissa.
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Lahetyksen kellonajalla on Haapsaaren mukaan ollut tarkoitus kattaa koko uutispaiva, silla
ilman lahetysta MTV3-kanavalla Uutisaamun ja Viiden jalkeen -ohjelman véliin jaisi monta
tuntia ilman uutisia. Mikali lahetyksen kellonaikaa muutettaisiin, olisi lahetys primetimessa

ja todennéakoisesti Seitseman ja Kymmenen uutisten valill.

Lahetyksen kellonaikaa ei kuitenkaan olla nykyisen tiedon valossa muuttamassa, joten
katse on syyta kohdistaa jalkikateen kaytdssa oleviin katselutapoihin seké lahetyksen ai-

heisiin ja niiden jatkoelamaan.

8.2 Sisallon kiinnostavuus

MTV Uutiset Liven 14.30-lahetyksen tarkoituksena on tarjota katsojalle joka arkipdiva mie-
lenkiintoisimmat uutiset noin 25 minuutissa. Hiljaisina uutispaivind on olemassa riski, etta

lahetykseen "tungetaan vain jotain”, jotta ohjelma-aika saadaan tayteen.

Kyselyssa selvitettiin vastaajien ajatuksia lahetyksen sisallosta. Kyselyn perusteella moni
vastaaja koki liukkaita keleja kasitelleen osuuden liian pitkdna ja mahdollisesti jopa tayt-

teena lahetyksessa.

Haapsaari tunnistaa "tayteaiheiden” kayttamisen riskin. Hinen mukaansa lahetyksen

osuuksia saatettiin alkuaikoina pitda pidempind, jotta ohjelma-aikaa saataisiin kulumaan.

"En sano, etteikd sitd koskaan tapahtuisi, mutta naen meidan kehittyneen tassa pal-

jon”

Nykyaan Haapsaari kuitenkin katsoo suuremmaksi ongelmaksi sen, etta hyvaa sisaltoa
syntyy jopa enemman kuin l&ahetykseen mahtuu. Esimerkiksi pidemmat infot tai deskivie-

railut vievat aikaa. Sisalldlle pitdad kuitenkin aina olla peruste.

"Mitdan ei laiteta sinne sen takia, ettd saadaan minuutit tayteen”.

Kyselyyn vastanneista suurin osa katsoi MTV Uutiset Livea ensimmaista kertaa. Onkin
tarked muistaa, ettd lahetysta voi katsoa joka paiva uusi ihminen ensimmaistéa kertaa.
Katsoja tekee kyseisen hetken perusteella paatoksen siitd, tuleeko han katsomaan toise-
na paivana lahetysta. Myds aiemmin lahetyksi& katsonut henkild voi lopettaa katselun

siséllon perusteella.

Kyselyn lopuksi vastaajat saivat esittda toiveita siitd, minkalaista siséltdd he haluaisivat

nahda jatkossa MTV Uutiset Livessa. Vastaukset ovat tarkeita, silla ne vastaavat konk-
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reettisesti tutkimuskysymyksen toiseen osaan: minkalaiset aiheet saisivat nuoren katso-

maan Lived?

Vastauksissa nousi harvakseltaan esiin niin sanottuja kevyempié aiheita, vaan jopa niiden
vahentamista toivottiin suoraan. Sisalléllisesti on mahdollista sortua ajatukseen siita, etta

nuoret kaipaisivat "jotakin kevyempaa”.

Haapsaaren mukaan on ongelmallista ajatella, ettd nuoria tavoitettaisiin kyseisilla aiheilla.

Hanen mukaansa nuoria ei pida ikina aliarvioida aiheisiin liittyen.

"Ajattelen, nuoret hakevat heitéa kiinnostavan tiedon muuta kautta kyseisista aiheista.
Varmaankin moni nuori katsoo esimerkiksi youtubettajia, mutta haluavatko he kuulla

kyseisten ihmisten tarinoita uutislahetyksessa? He katsovat ne Youtubesta.”

Kyselyyn vastanneita nuoria kiinnostivat esimerkiksi nuoret poliittiset vaikuttajat seka
opiskelueldmaan ja tasa-arvoon liittyvat aiheet. Erityisesti "nuoria koskettavat aiheet” mai-

nittiin monessa vastauksessa.

On hyva huomata, etta tarkeat uutisaiheet koskettavat kaikkia. Joissakin tapauksissa ai-
hetta tulisi kuitenkin l&ahestya erityisesti nuoren aikuisen naktkulmasta. Haapsaaren mu-

kaan erityisesti Liven pitdisi laajentaa kirjoa ihmisista, jotka paasevat aaneen.

"On tarkeaa kuitenkin kuunnella, mitd nuoret haluavat. Se on meidan ammattitaidos-

tamme ja kasittelytavastamme kiinni, miten pystymme tarjoamaan kyseiset aiheet.”

Talla hetkella (huhtikuussa) sisalté on pitkalti Ukrainan sotaa. Onkin tarkeda pohtia, miten

katsojat saadaan pysymaan Liven parissa, kun sota tulevaisuudessa paattyy.

Haapsaari katsoo, etta avainasiana tdh&n on Liven lupaus mielenkiintoisista ja kattavista
uutisista. Hanen mukaansa Liven pitd& olla korkeammalla tasolla sodan paattymisen jal-

keen kuin ennen sita.

"Kaikkien sodanaikaisten tydskentelytapojen pitaa jadda jokapaivaiseen tydkalupak-
kiin. Se vaatii esimerkiksi toimittajalta todella paljon: et tee koskaan tuotetta, joka on
taysin valmis. Uutinen tai tuote ei ole koskaan lopullisesti valmis, vaan tilannetta pi-

taad seurata ja puskea aina hieman eteenpain”
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8.3 Lahetyksen visuaalisuus

Moni vastaajista kuvaili visuaalista ilmetta toimivaksi, mutta ei "suuria tunteita herattavak-
si”. Vastaajista 22 prosenttia toi ilmi negatiivisia mielipiteita visuaalisesta ilmeesta. Eras

vastaajista kuvaili I1ahetyksen ulkomuotoa "vahan boomerimaiseksi”.

Lahetysta verrattiin vastauksissa helposti Kymmenen uutisiin, silla Liven 14.30-
l[Ahetyksesta [0ytyy paljon samaa. Tekijoiden keskuudessa on kuitenkin usein puhuttu
siitd, etta lahetyksen ei haluta muistuttavan "minitelkkua” tai olevan "Kymmenen uutisten
pikkuveli”. Talld hetkelld katsoja kuitenkin kiinnittdd huomiota lukuisiin yhtalaisyyksiin tele-
visiouutisten kanssa, kuten studiossa pdydan takana olevaan ankkuriin seka ruudussa

nakyviin otsikoihin ja tikkereihin.

Haapsaari tunnistaa vertailun Kymmenen uutisiin ja pitda myds erottumista tarkeéna. Ha-
nen mukaansa Liven ulkoasua, kuten juuri otsikoita ja tikkereitd, tullaan muuttamaan lop-

puvuodesta muuton yhteydessa.

Liven ulkomuoto on kuitenkin Haapsaaren mukaan suunniteltu mobiilinakyma edella, jol-
loin suurempi otsikko antaa mobiilikayttajalle nopeasti kuvan siitéa, mista lahetyksessa
puhutaan. Haasteena on kuitenkin se, etta samaa tuotetta tehdaan lukuisille paatelaitteil-

le.

Muihin visuaalisiin elementteihin liittyen, kuten kameroiden kuvakulmiin, paivan tiimi tekee
tuottajan ja ohjaajan johdolla ratkaisut. TV-uutisissa kamerat on koodattu tekem&éan tietyt
asiat, kun taas Lived ja sen kameroita ohjataan taysin manuaalisesti. Tama mahdollistaa
erilaisten visuaalisten elementtien kokeilun, jota olisi syyta tehda entista rohkeammin, jotta

Live erottuisi televisiouutisista.

Nuoria katsojia miettiessa kuvakulmien ja paikkojen vaihtuminen seka tietty tempo lahe-

tyksessa olisi tarkeda pitaa ylla.

8.4 Katselualustat ja materiaalin jatkojalostaminen

Vastaajista ainoastaan kaksi henkiloa katsoi lahetyksen suorana lineaarisesta televisiosta.
Tulos on linjassa aiempien tutkimusten kanssa television kuolemasta ja suoratoistopalve-

luiden aikakaudesta.

Suurin osa vastaajista katsoi lahetyksen jalkikdteen mtv-palvelusta. Nuoret ja mediakulu-
tus 2019 -tutkimuksessa nousi esiin nuorten ajatus uutisten suoratoistopalvelusta, jonka

kategoriaan myos mtv-palvelu osittain lukeutuu. Opinnaytety6n kyselyn vastauksissa nou-
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si kuitenkin esiin mtv-palvelun vaikeakayttdisyys, jonka myota nuoria on todennakoisesti
vaikea ohjata kayttamaan alustaa ja katsomaan lahetysta. Mikali nuoria haluttaisiin tavoit-
taa, alustojen toimivuus on yksi tarkeimmista asioista. Nuori osaa nopeasti hakea uutisen-

sa muualta, mikali mtv-palvelu ei toimi.

Ongelma tunnistetaan MTV:lI&, silla Huotarin mukaan niin mtv-palveluun kuin uutispalve-

luun on kertynyt "palvelunkehitysvelkaa”.

Haapsaari pitda huolestuttavana kyselyssa noussutta pointtia siitd, ettd ihmiset olisivat

valmiita kuluttamaan Liven sisaltoda, mutta tekniikka "tulee tielle”.

Haapsaaren mukaan mtv-palvelulle ollaan tekemassa muutoksia. Han kertoo, etta palve-

lussa tunnistetaan nykydan uutis- ja ajankohtaisohjelmien arvo.

"Korona-aika ja Ukrainan sota ovat osoittaneet sen, ettda voimme erottua niilla muista

suoratoistopalveluista”

Mtv-palvelun liséksi my6s muut, erityisesti sosiaalisen median, alustat ovat vaihtoehto
siséllon jakamiselle. Tutkimuksissa on kaynyt ilmi, ett& nuoret kuluttavat uutissisaltta esi-
merkiksi Instagramista. Mikali |ahetysta ei voida striimata Instagramissa, sen paloittelu
osiksi ja tata kautta jatkojalostaminen olisi erityisen tarkeaé nuorten tavoittamisen n&ko-
kulmasta. Tata tukevat myos kyselyn vastaukset, silla 42 prosenttia vastaajista kertoi ole-

vansa valmis katsomaan tiettyja patkia lahetyksesta jalkikateen.

Haapsaari jakaa nakemyksen lahetyksen materiaalin jalostamisesta ja pilkkomisesta pie-

nemiin osiin jalkikateen. Han alleviivaa, etta lahetys on Livelle sivutuote.

"Kaytan tarkoituksella tallaista karjistettya termia, koska muistutan usein tekijoille, et-
t& se ei ole meidan paatuotteemme. Se ndkyy kanavalla ja sen taytyy olla mietitym-

pi, mutta samaan aikaan se on kurkistus sisaltéihimme.”

Lahetys striimataan satunnaisesti MTV Uutisten Facebook-sivulla, mutta striimauksen
laajentamista Youtubeen ja TikTokiin olisi syyta pohtia. MTV Uutisten Youtube-kanava on
kerannyt noin puolessa vuodessa yli 13 000 tilaajaa. Myds pidemmat videot toimivat You-
tubessa paremmin, jos katsojamé&aria verrataan MTV:n omiin alustoihin. Youtubessa on

paljon potentiaalisia katsojia Livelle.

Youtuben liséksi striimaamista TikTokiin olisi syyta harkita. MTV Uutiset on aktiivinen Tik-

Tokissa ja tililla on seuraajia yli 25 000. Potentiaalisia katsojia olisi siis erittéin paljon jo
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seuraajien muodossa. Liséksi TikTok ehdottaa live-lahetyksid seuraajien ulkopuolella ole-

ville ihmisille kayttajan sivulla.

Ulkomaalaismediat, kuten ABC News, striimaa tuottamaansa sisaltdd TikTokissa. Yhtiolla
on sivuillaan MTV Uutiset Liven kaltainen ABC News Live, jonka sisaltd nakyy myos Tik-
Tokissa. ABC Newsin tililla on TikTokissa yli kolme miljoonaa seuraajaa.

TikTok ja Youtube mahdollistavat katsojalle sisallon kommentoinnin ja ne nakyvat kuvan
alapuolella. Tama myds antaisi nuorille mahdollisuuden keskustella uutisaiheista kom-
menteissa lahetyksen aikana. Tutkimusten mukaan nuorten uutiskayttaytyminen on yhtei-
sollistd ja juttuja jaetaan eteenpain esimerkiksi kavereille. Tama olisi yksi tapa vastata

yhteiséllisyyden kaipuuseen.

Luonnollisesti katsojien ohjaaminen median omalle sivustolle on tarkeaa erityisesti tassa
tapauksessa, kun kyseesséa on mainostelevisio. Satunnainen TikTokissa striimaaminen
loisi kuitenkin tarkeaa tunnettavuutta nuorten keskuudessa, jolloin he voivat paatya kat-

somaan myds muita lahetyksia mtv-palvelusta.

8.5 Huolellisuus lahetyksen kasaamisessa

Vastauksista kavi ilmi, ettd lahetyksen katsojat ovat todella tarkkoja. Vastaajat olivat kiin-
nittdneet huomiota esimerkiksi otsikoiden vaihtumisen tahtiin ja pisteen puuttumiseen pai-
vamaaran perasta. Myds mikrofoniongelmat ja muut tekniset puutteet kiinnittivdt monen
vastaajan huomion. Lisaksi ldhetys ei erdén vastaajan mukaan yltanyt yleiselle MTV:n
tasolle. Nuorten aikuisten nakdkulmasta Liven uutiskerronnassa on siis parannettavaa

erityisesti teknisesti.

On tarkedaa, etté katsojaa ei ikina aliarvioida, vaan jokainen asia hiotaan mahdollisimman
loppuun asti. Katsojien vaikutelma muodostuu loppujen lopuksi todella pienista asioista.
Breaking news -tilanteet antavat anteeksi pienen sardon, mutta kyselyssa arvioitu lahetys

ei pitanyt sellaisia tilanteita sisallaan.

Haapsaaren mukaan huolimattomuus, kuten paivamaaran perasta puuttunut piste, pitaa
pystya karsimaan pois. Han uskoo, ettd osa tekemisesta voi nayttad ulospain jopa katso-

jan aliarvioimiselta, mutta siita ei ikin& ole kyse.

MTV Uutiset Livea tehdaan erilaisella tekniikalla kuin televisioita, jolloin erilaiset jarjestel-
mat eivat kommunikoi kesken&an. Tekemiseen liittyy siis paivittain teknisia vaikeuksia

esimerkiksi toimittajan tekeman insertin esikatseluun ja lahettamiseen liittyen.
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Tekniikkaan huomioon kiinnittaminen on erityisen tarke&a, silla tekniset puutteet valittyvat
katsojalle ja voivat olla haitallisia brandille. Liséksi ne voivat laskea tyontekijoiden moti-
vaatiota tyon tekemiseen.

MTV Uutiset on muuttamassa uusiin tiloihin vuoden 2022 lopulla, jolloin Haapsaaren mu-
kaan television kanssa saadaan yhteinen jarjestelma ja asioita automatisoidaan. Liven ja

Kymmenen uutisten studiot tulevat olemaan varityksiltdan ja 4anentasoiltaan yhtalaiset.

Haapsaari myontaa jannittdvansa muutoksen kautta tekemisen mahdollista jaykistymista.

"Nythan meidan vahvuutemme on se, etté voimme lennosta reagoida pienen roson

kanssa. On tarkeda saada pidettya tietty rentous, rohkeus ja pelkaamattémyys”

8.6 Lahetyksen brandays nuorille

Monesta vastauksesta oli nahtavissa, etta koko MTV Uutiset Live oli vastaajalle uusi tutta-
vuus. Nuorten mediankulutukseen vaikuttaa tutkitusti kulutettavan median bréndi, joten
sen tuntemattomuus MTV Uutiset Liven kohdalla on huolestuttavaa. Lahetyksen brandays

nuorille aikuisille ei ole erityisen onnistunut.

MTV:n liiketoiminta- ja kehityspaallikkd Jyrki Huotarin mukaan Liven 14.30-lahetysta ei ole
erikseen markkinoitu, mika selittda tuntemattomuutta. Nykyisen saatavilla olevan tieto-

maaran joukosta on vaikea erottua, varsinkin ilman markkinointia.

Brandiin liittyen katsojat nostivat esiin ruudussa nakyneet nuoret toimittajat, jotka saivat

heidat kokemaan olevan osa kohderyhmaa.

MTYV Uutiset Liven "omat ankkurit” ovat myds nuorempia, mutta viime aikoina ruudussa on
nakynyt valilla ankkureina tuttuja kasvoja muista ohjelmista, kuten Kymmenen uutisista.
Tama voi osittain sekoittaa katsojaa eri ohjelmien valilla. Olisi syyta pohtia MTV Uutiset
Liven brandin vahvistamista sen omien ankkureidensa kautta. Toinen vaihtoehto olisi koko
talon ankkureiden kierrattaminen Livessa. Talldin myds ankkureiden kautta ajatus siita,
etta Live on koko toimituksen yhteinen tuote, voisi vahvistua. Taméanhetkinen malli ei pal-

vele katsojaa parhaimmalla tavalla.

Haapsaaren mukaan Liveen on l&htokohtaisesti palkattu nuoria ihmisid, joka on ollut on-
nistunut asia. Hanen mukaansa konkareiden kayttaminen voi vieda uutta tuotetta van-

hempien tuotteiden kaltaiseksi jopa vahingossa.
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Tahan liittyen erddssa vastauksessa oli huomioitu, etta l&hetyksessa ollut ankkuri olisi
“jarkyttynyt” nuorempien toimittajien ulosannista. Vaikka vastaus voi kuulostaa hammen-
tavalta, taustalta 16ytyy mielenkiintoinen ajatus: lahtdasetelmana on tunnettu ankkuri, jon-
ka tietynlaiseen ulosantiin on totuttu. Livessa katsoja voi hammenty&, kun muiden toimitta-
jien ulosanti ei ole esimerkiksi "Kymmenen uutisten”-kaltainen. TAma vastaus vahvistaa
myds ajatusta siita, ettd ankkureita tulisi kayttd& monipuolisemmin, jolloin katsoja ei ham-

mentyisi.

Vaikka uutisankkuri ei valitse aiheita tai kasittelytapoja yksin, Haapsaari nakee, etta tilan-
ne on erilainen, kun saman ikaiset inmiset kohderyhmén kanssa esittavat uutiset. Samaan
aikaan tulee kuitenkin ottaa huomioon, ettd valinta ei saa sulkea pois vanhempaa koh-
deyleisoa.

"On hyva kysymys, pitdisiko Liven olla kanava vain nuorille. Toistaiseksi se ei sita

viela ole.”

Vaikka MTV Uutiset Live& on pyritty brandddmaan myos nuorille, vastaajista vain puolet
kertoi kokevansa kuuluvan kohderyhmé&én ndkemansa perusteella. Haapsaari pitdé lukua

mielenkiintoisena.

"Se on hyva huomio, koska haasteenamme on tuon yleisdn tavoittaminen, mutta

samaan aikaan meidan pitaisi toimia tunnetun brandin alla.”

Kun tarkastellaan laajemmin lahetysta MTV Uutisten brandin alaisena, suurin osa (94 pro-
senttia) vastanneista kertoi sen sopivan brandin alle, vaikka moni ei samaan aikaan tien-
nyt MTV:n brandid. Vastaajat nostivat ajatuksikseen brandista viihteellisyyden ja visuaali-

set elementit. Nuorille aikuisille MTV Uutisten tai MTV Uutiset Liven brandi ei ole selkeé.

Haapsaari kuvailee MTV Uutisten olevan valtakunnallinen uutistoimija, mika haastaa MTV
Uutiset Liven paikallaoloa muuallakin Suomessa paakaupunkiseudun liséksi. Liséksi Live
on koko kansan uutistoimija, joka puhuttelee tytssakaynti-ikaisia inmisia. Brandiin kuuluu

myos “ihmislaheisyys ja yhteiskunnallinen puoli”.

"Haluamme ja toivomme, etta tekemisessamme nakyy myos rentous ja tietynlainen

rohkeus. Naihin pitaisi kiinnittda erityisesti huomiota digipuolella.”

Haapsaaren mukaan on tarkeda tiedostaa, etta MTV Uutiset Live on koko MTV Uutisten

tuote ja silla ei ole taysin erillista toimitusta.
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Yksi kyselyyn vastanneista henkilGista sekoitti Liven l&hetyksen Viiden jalkeen -ohjelmaan
katselustaan huolimatta, mik& on mielenkiintoinen huomio. T&ma tukee MTV:n aiemmin
tekemi& tutkimuksia, joista on Huotarin mukaan ilmennyt, etté yleiso ei tieda MTV:n sisalla

olevien siséltéjen eroja.



46

9. Pohdinta

Luvussa kaydaan lapi opinnaytetydhon liittyvaa yleista pohdintaa, johon lukeutuvat muun
muassa kyselyn naytteen ja kyselyn siséallon analysointia. Yleisessa pohdinnassa esite-

taan myds mahdollisia jatkotutkimuksia.

Liséksi luvussa arvioidaan opinnaytetytn prosessia ja tutkijan ammatillista kehittymista.

9.1 Yleinen pohdinta

Kysely ei ole edustava, vaan nayte on itsevalikoitunut. Kyselyn tulokset eivét ole siis tie-
teellisesti patevia, mutta antavat hyvin suuntaa nuorten aikuisten ajatusmaailmasta.
Kysely toteutettiin taysin anonyymisti. PA4adyin kyseiseen valintaan, silla halusin saada
tietooni ihmisten rehellisia mielipiteitéd. Tama kuitenkin tarkoittaa, ettd esimerkiksi vastaa-
jien ikaa ei voida todentaa. Kyselya on kuitenkin jaettu alustoilla, joilla suuri osa kayttajista
kuuluu kyselyn ikaryhmaan. Kyselysséa ei myodskaan ollut palkintoa, mika olisi voinut
edesauttaa kyselyyn vastaamista vaarilla tiedoilla. Samaan aikaan palkinnon tarjoaminen

olisi voinut mahdollistaa laajemman otoksen.

Kyselyn avoimet kysymykset onnistuivat, silld vastaajat kirjoittivat havaintojaan laajasti.

Lapikaytavaa aineistoa tuli yllattavan paljon, mik& kuitenkin oli vain positiivinen ongelma.

Kyselyyn vastanneista 51 prosenttia katsoi lahetyksen osittain. Taméa korostaa lahetyksen
sisalldllisissa kysymyksissa "En osaa sanoa” -vastausten maaraé. Tulokset olisivat tar-
kempia ja entista kehittavampia, mikali kaikki 112 vastaajaa olisivat katsoneet koko lahe-
tyksen loppuun. Toisaalta on myos tarkeaa huomata, etta suurin osa vapaaehtoisesti la-
hetysta katsoneista ja kyselyyn vastanneista ei esimerkiksi kokenut lahetysté niin mielen-
kiintoiseksi, etta olisivat jaksaneet katsoa koko noin 24 minuuttia kestaneen uutislahetyk-
sen. Tamé& nousi myo6s esiin vastauksissa, kun katsojilta kysyttiin syyté vain osittaiseen
katsomiseen. Mikali katsojakuntaan haluttaisiin lisd& nuoria, olisi syyta pohtia |ahetyksen

sisaltfa entistd enemman, kun lahetyksen lyhentaminen ei ole vaihtoehto.

Mona Haapsaaren haastattelun vertailu kyselysta saatuihin tuloksiin indikoi, ettd MTV
Uutiset on tietoinen nuorten houkuttelemiseen liittyvista ongelmista ja on pohtinut ratkaisu-

ja asiaan.

Opinnaytetydn valmistumisen aikana Vendja aloitti hyokkayssodan Ukrainassa. Haapsaa-

ren haastattelua ja tulosten analyysia tehdessa sota oli alkanut.
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Vastauksia hyddyntdessa tulee ottaa huomioon, etté nuorten aikuisten mediakulutus on
muuttunut sodan myo6td, mikéa nakyy myods MTV Uutiset Liven luvuissa. Talla hetkella
(huhtikuu) koko MTV Uutiset Live tavoittaa kaksinkertaisen maaran yleisb6a aiempaan
nahden. Sodan myoté Liven 14.30-lahetys on todennakdisesti tavoittanut entistd enem-
man myo6s nuoria aikuisia ja lahetysta on tehty paivien ajan niin sanotusti teemaléhetyk-
sena, eli siind on kasitelty pelkkaa sotaa. Tarke&a olisikin pohtia, miten katsojat saadaan
pysymaan katsojina myds sen jalkeen, kun sota on paattynyt ja ihmiset eivat enaa aktiivi-
sesti etsi itse tietoa aiheesta.

Jatkotutkimuksena olisi tArkeaa tutkia nuorten uutisten kulutusta sosiaalisessa mediassa.
Yle on sosiaalisessa mediassa tapahtuvassa uutiskerronnassa paljon MTV Uutisia edella.
MTV:n tapauksessa kaikkea ei kuitenkaan voida tuottaa sosiaalinen media edella, silla
Ylen kaltaista rahoitusta ei ole saatavilla. Lukijoiden ja katsojien saaminen MTV:n omille
alustoille on siis tarkeaa. Tama tapahtuu kuitenkin entistd enemman sosiaalisen median
kautta, jossa myds nuoret ovat. Tarkea tutkittava aihe olisikin, minkélainen uutiskerronta

sosiaalisessa mediassa toimii erityisesti nuorille ja houkuttelee heidat muille alustoille.

9.2 Prosessin arviointi

Opinnaytetydn prosessi kdynnistyi 6. syyskuuta 2021, jolloin tydn aihe ly6tiin lukkoon toi-
meksiantajan kanssa. Hieman tahmean alun jéalkeen tydn tekeminen alkoi sujumaan ja se

tempaisi mukaansa valilla monien tuntien ajaksi.

Alkuperdinen tydn valmistumisaika oli 30. maalikuuta 2022, joka kuitenkin ylittyi reilulla
kuukaudella. Ylityksen syita olivat loppumetreilla tapahtuneet sairastelut, mukaan lukien
korona, ja tydtilanteen muuttuminen helmikuun lopusta eteenpain Vengjan hyokattya Uk-
rainaan. Jalkikateen ajateltuna olisin voinut jattaa aikatauluun enemman niin sanottua
tyhjaa tilaa, jolloin tallaiset asiat eivat olisi mydhastyttaneet opinnaytetydn valmistumista

ainakaan nain paljon.

Informoin opinndytetydn valmistumisen myohéstymisesté ja sen syista niin ohjaajaa kuin
toimeksiantajaa. Opinnaytetyon valmistumisen mydhastyminen ei kuitenkaan onneksi

vaikuta tyon tulosten hyédyntamiseen.

Pidin opinnaytetydprosessin aikana sdéanndéllisesti yhteytté ohjaajaani ja sain hanelta lu-
kuisia neuvoja mieltani askarruttaneisiin kysymyksiin. Myds toimeksiantajani tuki minua
opinnaytetydprosessissa ja k&vi muun muassa kyselyn kysymykset lapi kanssani ennen

sen toteuttamista.
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Tyon tekeminen ja siitéd saadut tulokset ovat vaikuttaneet positiivisesti ammatilliseen kehit-
tymiseeni. Tydskentelen MTV Uutiset Livessa toimittajana ja tuottajana, joten tutkimusaihe
koskee minun ja kollegoideni ty6td. On siis samalla tarke& huomata, etté taysin objektiivi-

nen ote tutkimukseen oli haastavaa. Koen kuitenkin tiedostaneeni hyvin asemani ja pohti-

neeni valintojani. Jatkossa paasen myds konkreettisesti itse kehittamaan Livea ja seu-

raamaan, miten opinnaytetyon tuloksia kaytetaan.
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Liitteet

Liite 1. Kyselyssa esitetyt kysymykset

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Minkéa ikainen olet?

Oletko katsonut MTV Uutiset Liven tiistaina 25.01.2022 kello 14.30 esitettya lahe-
tysta? Mikali et ole katsonut lahetysta, l16ydat siihen linkin kyselyn alusta. Kyselyn
jatkuminen edellyttda lahetyksen katsomista.
a. Mika sai sinut katsomaan vain osan lahetyksesta? (Kysymys esitet-
tiin, mikali henkilo kertoi katsoneensa osan lahetyksesta)

Sukupuolesi?

Mika on elamantilanteesi talla hetkella? Voit valita useamman
a. Opiskeletko journalismia? (Kysymys esitettiin, mikéli vastaaja kertoi
olevansa opiskelija)

Katsoitko MTV Uutiset Liven tiistaisen kello 14.30 -lahetyksen...

Katsoitko lahetyksen suorana vai jalkikateen?

Saitko lahetyksen kautta mielestasi kattavan kuvan péaivan (tiistain) uutisista?
Oliko lahetys mielestasi ajallisesti (noin 25 minuuttia) sopivan mittainen?

Kestiko jonkin aiheen kasittely lian kauan?
a. Minka aiheen kasittelyn koit kestavan lilan kauan ja miksi? (Kysy-
mys esitettiin, mikali vastaaja sanoi enemman kuin yhden aiheen tai
yhden aiheen kasittelyn kestaneen liian kauan)

Kestiko jonkin aiheen kéasittely liian vahan?
a. Minka aiheen kasittelyn koit kestavan lilan vahan ja miksi? (Kysy-
mys esitettiin, mikali vastaaja sanoi enemman kuin yhden aiheen tai
yhden aiheen kasittelyn kestaneen liian vahan)

Minkalaisia ajatuksia lahetyksen visuaalinen ilme herétti sinussa?

Koetko olevasi lahetyksen kohderyhm&a?
a. Miksi et koe olevasi l&ahetyksen kohderyhmaa? (Kysymys esitettiin,
mikali vastaaja ei kokenut kuuluvansa kohderyhméaan)
b. Mitk& asiat saavat sinut kokemaan olevasi l&ahetyksen kohderyh-
maa? (Kysymys esitettiin, mikali vastaaja koki kuuluvansa kohde-
ryhmé&an)

Katsoisitko MTV Uutiset Liven kello 14.30 alkavan |ahetyksen jonakin toisena péai-
vana kokemuksesi perusteella?

a. Mistéa syista katsoisit Iahetyksen toisena paivana? (Kysymys esitet-
tiin, mikali vastaaja sanoi voivansa katsoa lahetyksen toisena pai-
vana)

b. Mista syista et katsoisi |Ahetysta toisena paivana? (Kysymys esitet-
tiin, mikali vastaaja ei katsoisi lahetysta toisena paivana)

Katsoisitko lahetyksen todennékdisesti... (voit valita useamman)

Milloin katsoisit lahetyksen todennakoisesti?



16. Miten koet katsomasi l&hetyksen sopivan MTV Uutisten brandin alle?

17. Minkalaisia aiheita haluaisit MTV Uutiset Liven kasittelevan jatkossa? Voit jattaa
tata kautta myos terveisesi toimitukseen. Sana on vapaa!
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