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Kenttasoveltamisprosessi on viela kesken, joten kaikkia tavoitteita ei voida viela arvi-
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The current uncertainty of print media has led publishing houses to continuously de-
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The COVID-19 pandemic was especially catastrophic to the revenue generation
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Based on this research analysis, a case report of required changes in the contents
production process in the media field is presented. The achieved result is evaluated
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1 Johdanto

Median murros on lamaannuttanut monien lehtien toimitukset, keskittanyt suo-
malaisen journalistisen uutismedian omistajuutta ja pakottanut lukuisat tydnteki-

jat tahtomattaan freelancereiksi.

Suuret mediatalot tarjoavat ratkaisuksi yha useammin vain maksumuureja seka
kuukausimaksuja, samalla kun informaatiosodankayntia harjoittavat trollitehtaat
kukoistavat tarjoamalla yleisdlle ilmaista sisaltda varikkaiden AV-tuotantojen ja

klikkijournalismin keinoin tuotetun disinformaationsa kanssa.

Tallaisessa tilanteessa lieneekin oleellista esittaa kysymyksia, kuten "onko print-
timedialle viela sijaa?” ja "miten printin sisaltoa laajennetaan taloudellisesti kan-

nattavilla keinoilla monimediallisemmiksi?”. Seka tietysti: "kuka sen maksaa?”.

Tyossani tutkin naita kysymyksia tutkimuskatsauksen keinoin, jonka jalkeen
esittelen tapaustutkimustani, joka pohjautuu tyokokemukseeni Voima Kustan-

nus Oy:n vastaavana AV-tuottajana.

2 Median ja journalismin murros

Tassa luvussa kasittelen median ja journalismin murroksen mukanaan tuomia

taloudellisia ja tuotannollisia haasteita seka niiden vaikutuksia tyOkulttuuriin.

Viimeisten vuosikymmenien aikana median kasite on muuttunut. Perinteisten
joukkoviestinten, eli television, radion, printti- ja verkkolehdiston lisaksi media
tarkoittaa nykyaan myos sosiaalista mediaa, esimerkiksi Facebookia, Youtubea

ja blogeja. (Seppanen & Valiverronen 2017.)



Journalismin murrokseen vaikuttavat ainakin nelja syyta. Ensimmainen on Kkil-
pailun kiristyminen, jossa journalismi on muuttunut liiketoiminnallisemmaksi.
Toinen on uusien medioiden synnyttama mediakentan sisainen kilpailu, joka
kuormittaa etenkin toimittajia. Kolmas on pr-vaikuttaminen seka viestinnan am-
mattilaiset, jotka tuottavat Iahes valmiilta uutisilta vaikuttavaa aineistoa. Neljas

syy on kayttajalahtdisen sisallon yleistyminen. (Valiverronen 2011.)

2.1 Konvergenssikulttuuri

Konvergenssikulttuurin teorialla tunnistetaan vanhan ja uuden median valisten

suhteiden muutoksia ja niiden aikaansaamia kokemuksia. Termin esitteli Henry
Jenkins kirjassaan "Convergence Culture”. Jenkinsin mukaan multimediallisten,
mediataloudellisten ja ylikansallisten, multimediallisen sisallon kierratys ja levia-

minen perustui pitkalti median kayttajien luomaan sisaltoon.

Fig. I.1. Dino Ignacio’s digital collage
of Sesame Street’s Bert and Osama Bin

Laden.

Kuva 1: Syyskuun 11. terrori-iskujen jalkeisessa mediamaastossa julkaistu kasi-
telty kuva, joka levisi bangladeshilaisen kustantajan virheen takia kuvakollaasei-
hin, joita printattiin ja jaeltiin ympari Lahi-1taan. (Kuva: Jenkins, Convergence Cul-
ture 2006)

Vuonna 2006 kirjoitetun kirjan johtopaatos on, etta konvergenssikulttuurissa
uusi ja vanha media tormaavat yhteen, ruohonjuuritaso ja yritysmedia kohtaavat
ja mediatuottajan valta sekd median kuluttajan valta vuorovaikuttavat toisiinsa
ennustamattomilla tavoilla (Jenkins 2006.) Nykyajan mediakulttuurista huo-

maamme, etta Jenkinsin ennustukset tulivat toteen.



Journalismi on joutunut sopeutumaan konvergenssikulttuuriin. Ihmiset, etenkin
nuoret, haluavat uutisia nopeasti ja he haluavat kontrollin siita, missa, milloin,
kenen kanssa ja miten he ovat vuorovaikutuksessa sen kanssa (Kolodzy,
2013).

Konvergenssikulttuurin synnyttamat muutokset ovat heijastuneet voimakkaasti
perinteisen median ansaintamalleihin seka keinoihin, joilla mediaa kulutetaan ja

tuotetaan.

2.2 Muutokset mediankayttotottumuksissa

Kokonaiskuuntelun jakauma vaihtelee ikdryhmittdin

m Radio ® Muu kuuntelu

9-24v 25-54v 55+ v:
2124 min 2 t 49 min 4t 6 min

Lahde: Kansallinen Radiotutkimus, vuosiyhteenveto 2021. Audion kuunteluosuudet keskimaardisend paivana,
laskettu koko vuoden varttidatasta

Y. Finnpanel ¥ #Radiovuosi2022

Kuva 2: Nuoremmalla ikaluokalla on erilaiset kuuntelutottumukset kuin vanhem-
malla vaestodlla. (Kuva: Finnpanel, Radion kuuntelu Suomessa 2021)

Vuonna 2016 julkaistussa Valtioneuvoston kanslian raportissa todetaan:

Suomen media-ala on talla hetkella ennennakemattdomien muutos-
paineiden edessa. Mediankayttajien kulutustottumukset ovat olen-
naisesti muuttuneet, miltei jokaisesta valtamediasta on tullut kaksi-
suuntainen, ja viela 2000-luvun alussa miltei sisamarkkinana saily-
neesta Suomen media-alasta on muodostunut kansainvalisten
suuryritysten pelikentta. (Valtioneuvoston selvitys- ja tutkimustoi-
minta 2016.).



Luvussa 2.1 kasitelty konvergenssikulttuuri on pitkalti mediankayttajien kulutus-
tottumuksien muutoksen taustalla. Kaksisuuntainen media, joka tarkoittaa sita,
ettd ihminen on viestien vastaanottaja seka sisallontuottaja halutessaan. (Kera-
nen 1998).

Tama on johtanut siihen, etta median kulutus on keskittynyt digitaalisiin kana-

viin, etenkin 1980-2010 syntyneilla, diginatiiveilla ikaluokilla. (Melander 2018).

Koronapandemialla oli suuri rooli mediankulutustottumusten muutoksessa. Ti-
lastokeskuksen vuonna 2021 julkaistun artikkelin mukaan uudet danimediat

kasvattivat kuulijakuntaansa.

Aznimedian uudet palvelut eli podcastit ja danikirjat kasvattivat sel-

vasti suosiotaan koronakevaan aikana. Podcasteja kuunteli 30 pro-

senttia suomalaisista (26 % kuunteli vuonna 2019) ja aanikirjoja 23

prosenttia suomalaisista (13 % kuunteli vuonna 2019). (Kohvakka &
Saarenmaa 2021.).

Kaikki ' ' 2019
Miehet = 2020
Naiset
lkaryhma
16-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65-74
75-89

%

Kuva 3: Podcastien kuuntelu sukupuolen ja ikdryhman mukaan 2019 ja 2020,
16—89-vuotias vaesto. (Kuva: Tilastokeskus, Vaeston tieto- ja viestintatekniikan
kaytté 2019 ja 2020)



2.3 Printtimedian ansaintalogiikan muutokset

Perinteisesti media on tarvinnut mainontaa rahoittaakseen sisallontuotantonsa

ja yllapitaakseen kannattavaa liiketoimintaa. Printtimainonnan osuus laskee sa-
malla, kun digimarkkinoinnin osuus nousee (Ylhainen 2017.). Verkkomainonnan
maara vuoden 2022 ensimmaisella kvartaalilla oli 161,8 milj. euroa ja reilusti yli

puolet (55 %) mediamainonnasta oli digitaalista. (IAB Finland 2022)

Verkkomediamainonta Q1/2022

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan sekd |1AB Finlandin kvartaaleittain
arvioimaan some- ja hakumainonnan maaraan
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Kuva 4: Verkkomediamainonnan muutos vuoden 2022 ensimmaisella kvartaa-
lilla. (Kuva: IAB Finland 2022)

Mediamainonnan muutos kvartaaleittain 2013-2021

Luvut perustuvat Kantarin kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan, some- ja hakumainonta eivét sisélly lukuihin.
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Tarkasteltaessa mainontaa vain Kantarin kuukausittaisessa seurannassa olevissa medioissa, mainonnan maara oli vuoden toisella kvartaalilla

noin 220 milj. €. Mainonnan mé&ara kasvoi 42,8 % suhteessa vuoden 2020 huhti—kesakuuhun.

Kuva 5: Alati laskevan printtimediamainonnan maara romahti etenkin koronapan-
demian aikana. (Kuva: Kantar TNS, a Kantar Group Company, 2021)



Internet tarjosi mainostajille mahdollisuuden irtautua perinteisesta lehdistosta ja
olla vuorovaikutuksessa suoraan kuluttajiin esimerkiksi sosiaalisessa mediassa.
Internetin palveluntarjoajat tarjoavat tarkkaan maariteltyja kohderyhmia, jonka
vuoksi moni suuri mainostaja ei ole kiinnostunut ostamaan massoille suunnat-

tua mainostilaa (Ylhainen 2017.).

Lehtitalot herasivat kaupallisen internetin todellisuuteen ja alkoivat keskustella
sisaltdjen maksullisuudesta laajassa mittakaavasta vakavasti vasta vuonna
2009 (Hurmeranta 2012). Internetin ilmaisuuden kulttuurissa vain harvat osasi-
vat tai uskalsivat veloittaa sisallista. Nykyaan maksuttomien sisaltdjen aika al-
kaa olla perinteisessa sanomalehdistéssa ohi. (Ylhainen 2017). Suomen Leh-
diston vuonna 2015 teettamassa selvityksessa seitsenpaivaisista lehdista jokai-

nen kertoi ottavansa maksumuurin kayttoon jossakin muodossa (Autio 2015).

Perinteisten printtilehtien verkkoversioissa voidaan erottaa kolme mallia, joilla
yritetaan saada tuottoa journalistisella tyolla. Ensimmaisessa mallissa sisaltoja
tarjotaan ilmaiseksi ja tuloja hankitaan mainonnalla, olettaen etta mainostajat
haluavat mainostaa mielenkiintoisen sisallon vierella. Esimerkiksi Google ja
moni paikallislehti verkossa toimivat nain. Samaa strategiaa kayttavat myos il-

maisjakelulehdet printtiversioillaan (Ylhainen 2017.).

Toinen on freemium-malli, jossa osa sisalldsta on ilmaista, osaan paastakseen
taytyy maksaa. Esimerkiksi Helsingin Sanomat kayttaa tata mallia. Kolmas malli
on maksumuuri, jossa kaikki tai 1ahes kaikki sisaltd on maksullista. (Ylhainen
2017.).

Naiden mallien lisaksi monet mediat turvautuvat natiivi- ja videomainoksiin. Ylei-
simmassa kaytossa oleva natiivimainonta tarkoittaa verkkomedioiden ja sisallon
muotoa mukailevaa mainontaa. Natiivimainontaa on luonnehdittu mainosten ja
journalistisen sisallon valimalliksi ja sita on syytetty piilomainontayrityksista. Jul-
kisen sanan neuvosto on antanut ohjeistuksen, jonka mukaan ne tulee merkita
tunnisteella "kaupallinen yhteisty®” tai "7mainos”. Videomainonnaksi maaritellaan

selvasti videomuotoiset mainokset. (Raisanen 2019.).



3 Monimediallisuus

Monimediallisuus, eli crossmedia, ei ole termina kaikille selkea. Crossmedialla
viitataan eri medioiden rinnakkaiskayttoon. Crossmedialla voidaan tarkoittaa
esimerkiksi saman mediatuotteen sekakayttoa eri valineissa (Mikkola, Kielikello
2009).

Monimediallisuutta soveltaa lahes koko suomalainen lehdisto, sillda nykypaivana
pienillakin sanomalehdilla on omat verkkosivustonsa, joilla sisaltdéa rinnakkais-

julkaistaan lehden sisallon kanssa.

Sisaltéjen monimuotoisuuden kannalta monimediallinen julkaisutapa on hyddyl-
linen. Painetussa sanomalehdessa saattaa olla rajatusti tilaa, jolloin pidempi tai

laajempi versio sisalldosta voidaan julkaista verkossa.

Uudet sisaltéformaatit tarjoavat myés mahdollisuuden uudenlaiseen tydskente-
lyyn. Esimerkkina nostan Tuomas Rantasen ensiksi podcast-formaatissa julkai-

seman sisallon.

f ; PODCAST EPISODE
\

Katri Valan perinto ja taiteilijan toisinajattelijuus

Y
Y
TEATTERIN POLITIIKKAA & POLITIIKAN TEATTERIA

See all episodes

Kuva 6: Tuomas Rantasen haastattelupodcast Spotifyssa. (Kuva: Ruutukaap-
paus Spotifysta 2022)



Podcast-jaksosta syntyneiden haastatteluiden perusteella Rantanen kirjoitti ai-

heesta artikkelin, joka julkaistiin printtilehdessa (ks. Kuva X).

Monimediallisuus luo my6s muutoksia tyontekoprosessiin. Toimittajilta vaadi-

taan enemman moniosaamista, ammatti-identiteettien rajat toimituksen, teknii-
kan ja talouden henkilokunnan valilla madaltuvat, tyota tehdaan enemman ryh-
missa ja mediayhtiot rakennetaan verkostoiksi, joiden keskidossa on toimitusjar-

jestelma (Meriluoto 2011.).
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Kuva 7: Haastattelupodcastin materiaalista kirjoitettu artikkeli Voima-lehteen.
(Kuva: Lehtiluukku.fi 2022)



4 Sisaltoformaatit

Tassa luvussa kasittelen tapaustutkimuksessani sovellettuja tai sovellettavaksi
suunniteltuja sisaltéformaatteja, jotka olen katsonut hyodyllisiksi, halvoiksi ja
kaytannonlaheisiksi tuotantometodeiksi integroitavaksi kustantamon julkai-

sustrategiaan.

4.1 Mobiilijournalismi

Kuva 8: Havainnollistava kuva mobiilijournalismin teknisesta kalustosta. (Kuva:
Ubuy.fi tuotekuva 2022)
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Mobiililaitteen kayttd tuotantovalineena keventaa toimittajan tyota ja
kehittaa journalistista kuvakerrontaa. Kevyella tuotantokalustolla on
helppo kuvata siellakin, minne isoilla kameroilla ei paase. Mojo-
konseptiin kuuluu myos pohjoisen erikoisoloissa toimiva vakioitu
kalusto, koulutuskokonaisuudet eri kayttajaryhmille seka tyonkulku-
jen sovittaminen perinteisiin broadcast-jarjestelmiin. (Yle, 2020)

Mobiilijournalismi, eli "7mojo”, kuuluu nykyaan jokaisen broadcast-toimittajan tyo-
kalupakkiin. Kevyt kalusto on halpa ja helppo tyokalu, jolla voidaan tuottaa kayt-

tokelpoista journalistista sisaltoa.

“Kuka tahansa ylelainen voi lahettaa tyopuhelimestaan videohaas-
tattelun tv-uutisiin, tai pelkan aaniraidan radion audiotietokantaan
napin painalluksella. Tama vapauttaa resursseja, ja sita kautta si-
saltdja voi kasitella laajemmin ja monipuolisemmin” (Jarmo Tahva-
nainen Ylen artikkelissa 2020.).

Etenkin COVID-19-pandemian aikaan mobiilijournalismin kaytto yleistyi. (Yle,
2020). Mohbiilijournalismia voidaan hyddyntaa myos verkossa julkaistavissa ar-
tikkeleissa, upottamalla videoita artikkeliin tai julkaisemalla videoita sellaise-

naan.

4.2 Aanisisallot

Tassa luvussa kasittelen erilaisia auditiiviseen ilmaisuun perustuvia sisaltéfor-
maatteja. Audiokerronnalliset sisallot ovat kirjoittamishetkella erittain suosittuja,
jonka lisaksi formaatti kehittyy jatkuvasti tuotannollisesti, ilmaisullisesti ja dra-

maturgisesti.

Nykyaan podcastin, radio-ohjelman, kuunnelman tai aanidokumentin ero on
hiuksenhieno. Hyvin tuotetun podcastin voi kdantaa radio-ohjelmaksi helposti ja
nopeasti. Talla hetkella varsinkin Yleisradio, etenkin Yle Puhe -kanavallaan, on

erittain ajan tasalla monimediallisessa jakelulogistiikassa.
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Kuva 9: Havainnollistava kuva Ylen medialogistiikkapalveluiden prosessinhallin-
nasta vuodelta 2020. (Kuva: Yle Lahetys- ja mediapalvelut, visualisointi: Heidi
Gronroos ja Saara Paasikivi).

4.2.1 Podcast

Podcast on internetissa julkaistu radio-ohjelman kaltainen aanitallenne (Kieli-
kello, 3/2018). Podcastien historia sai alkunsa internetissa toimivien radioama-
tdorien toiminnasta. Alun perin podcasteja kutsuttiin "audio blogipostauksiksi”.
Podcast-termi tulee sanoista "iPod” ja "broadcasting”. Podcastien nousu suuren
yleisdn suosioon tapahtui vuonna 2005, kun ne lisattiin Applen iTunes-alustalle,
jonka kautta kayttajat pystyivat helposti lataamaan ja kuuntelemaan niita laitteil-
laan. (Patel 2018.)

Podcasteilla on useita sisalldllisia lajityyppeja. IAB Finlandin 2020 julkaise-
massa Podcast-mainonta — Ostajan opas -julkaisussa lajityypit jaotellaan seu-

raavasti:

Haastattelusarja: Ohjelmalla on yleensa pysyva host, jonka vieraat
vaihtuvat. Sarjalla voi olla pysyva teema, tai jokaisella jaksolla on
oma teemansa. Host voi antaa itsestaan paljon tai olla enemman
vain haastattelija. Esimerkiksi Aamukahvilla, Sunnuntaibrunssi,
Henk. Koht.

Keskustelupodcast: Kaksi tai useampi ihminen keskustelee kuin
ystavykset, jaksoilla ei yleensa ole tarkkaa kasikirjoitusta. Aihe voi
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olla rajattu tai rajaamaton. Esimerkiksi Papupata, Nonsense, Poks,
Parisuhdekriisi, 20-30-40-podcast, V- ja W-tyylilla.

Asiapainotteinen podcast: Asiapainotteista ja asiantuntevaa kes-
kustelua ennaltamaaritellyista aiheista, jotka ovat usein ajankohtai-
sia. Voi olla puhtaasti asiallinen tai viihteellinen. Esimerkiksi Mimmit
sijoittaa, yes girl, Taloudellinen mielenrauha, Miehet jotka muista-
vat, #rahapodi, HS Uutisraportti, Total Hockey Forever.

Monologipodcast: Monologityyppista puhetta, jossa henkilon omat
kokemukset tai asiantuntijuus on paaosassa. Esimerkiksi Auta
Antti, Ensimméisen maailman ongelmat.

B2B-podcast: Yritysten omat podcastit, jotka ovat osa yrityksen
omaa sisallontuotantoa. Esimerkiksi Mehilaisen pisto, Tekoaly Nyt,
#Alyradio.

Dokumenttipodcast: Dokumenttityyppinen, toimituksellinen pod-
cast, joka on usein jatkokertomusmuotoista. Esimerkiksi Rikospaik-
karadio, Jéljilla, Tositarinoita Kakolasta, Aavetaloja ja ihmiskohta-
loita, Maanantaimysteeri.

Draamapodcast: Kasikirjoitettu ja dramatisoitu kuunnelmatyyppi-
nen podcast. Esimerkiksi Radio Sodoma, Pilipalisaatio, Leevi and
the Leavings - Unelmia ja toimistohommia, Kikka - Tarina tédhdesta.

(IAB Finland, 2020.)

4.2.2 Aaniartikkelit ja -kirjat

Aznikirjat ovat daneen luettuja ja kasetille, CD-levylle tai digitaaliseen formaat-
tiin tallennettuja kirjoja. Aanikirjat ovat viime vuosina kasvattaneet suosiotaan
huomattavasti. Suosion syyna saattavat olla silmien ja kasien vapautuminen
muulle tekemiselle, kiireen keskella viihtyminen seka koronapandemian aiheut-

tama kotona oleskelu ja kirjastojen sulkeminen (Ottola 2021.).
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Kuva 10: A&nikirjojen myynti 2016—-2020 (Suomen Kustannusyhdistys 2021).

Ottolan vuonna 2021 teettaman kyselytutkimuksen perusteella han maarittel

miellyttavan aanikirjan lukijadanen:

Miellyttavin aanikirjan lukijaaani on luontevaa puhetta mukaileva,
rauhoittava, pehmea, matala ja kypsa aani. Lukutavaltaan aanikir-
jan lukijan tulisi omata rauhallinen ja selkea lukutapa seka hyvan
tauotuksen ja intonaation taidon. Kyselyn vastausten mukaan aani-
kirjan lukijalla merkityksellisempaa on taidokas lukutapa kuin miel-
Iyttava aani. Osittain ndma kulkevat myds kasikadessa, mutta mis-
saan kyselyn osiossa aani ei ollut lukutapaa tarkeampaa.

Aznessa eniten hairitsee kimea, korkea tai nasaali dani ja lukuta-
vassa hairitsevinta on liika elaytyminen seka huono tauotus ja las-
naolo. Lukijan sukupuolella ei kyselyyn vastaajille ole juurikaan
merkitysta, kunhan se sopii luettavaan kirjaan ja sen maailmaan.
(Ottola 2021.)

Aanikirjojen luennassa kaytettavat menetelmat soveltuvat oletettavasti myos

journalistisiin artikkeleihin, mutta asia kaipaa lisatutkimusta. Lehtiartikkeleissa
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esiintyvien sitaattien aaneen luentaan liittyy ongelma, joka ei ole ilmeista aani-
kirjatuotannossa. Esimerkiksi Long Play -julkaisu on ratkaissut taman ongelman

rytmin, aanensavyn ja puhetyylin muuttamisella sitaatteja lausuttaessa.
4.2.3 Muut audiosarjat

Podcastien saaman suosion myota uudet ja erilaiset audiokerronnan muodot
ovat alkaneet kehittya. Suomenkielista audiokerronnallista tuotantoa julkaisee
talla hetkella pitkalti vain Yleisradio, mutta formaatin kehittyessa audiokerron-

nalliset tuotannot ja julkaisut tulevat todennakoisesti yleistymaan.

Talla hetkella audiolahtoisen kasikirjoittamisen koulutusta tarjoavat ainakin
Aalto-yliopisto, Tampereen ammattikorkeakoulu ja Metropolia ammattikorkea-
koulu. Yksityiseltd puolelta kursseja tarjoavat esimerkiksi Aapa Productionsin
ohjaaja, kasikirjoittaja ja danisuunnittelija Suvi Tuuli Kataja seka kasikirjoittaja ja
dramaturgi Elli Salo. Kursseja jarjestavat muun muassa Journalistisen kulttuurin

edistamissaatio Jokes seka Radio- ja televisiotoimittajien liitto, RTTL.

5 Kaupallistamismallit

Tassa luvussa nostan tapaustutkimukseeni hyodylliseksi toteamani podcastien
kaupallistamismallit. Anni Alatalo jakaa tutkimuksessaan suomalaisten podcas-

tien kaupallistamismallit seitsemaan eri kategoriaan:

o spottimainonta.

J sisaltoyhteistyo.

o brandatty podcast

o yrityspodcast

o mainonnan kohdentaminen / ohjelmallinen ostaminen
J maksullinen suoratoistoalusta

o sponsoriraha ja mesenointimallit
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Alatalon tutkimuksen mukaan podcasteja kaupallistetaan Suomessa nailla kei-
noilla (Alatalo 2021.).

Spottimainonnassa podcast-ohjelmaan sijoitetaan radiosta tuttuja audiospotteja,
eli adnimainoksia. Podcasteissa niita ajetaan prerollina, midrollina tai postrol-
lina. Preroll sijoitetaan ohjelman alkuun, ennen varsinaista audiosisaltdéa. Midroll
soi ohjelman sisalla. Postroll ajetaan audiosisallon lopussa tai sen paatyttya
(Alatalo 2021.).

Toisinaan spotit voivat olla juontajan/toimittajan lukemia, jotka eivat varsinai-
sesti erotu sisallosta. Naita spotteja kutsutaan natiivimainonnaksi. Sponsorira-
hoitteiset podcastit rahoitetaan sponsorin maksamalla rahoituksella. Mesenointi-
mallissa, eli joukkorahoituksessa, kuulijat tukevat tuotantoa ennalta maaritel-

lylla, yleensa pienelld summalla per kuukausi. (Alatalo 2021.).

6 Tapaustutkimus

Tassa luvussa kasittelen tyotani Voima-lehden audiovisuaalisen julkaisustrate-
gian uudistamisessa. Uudistus aloitettiin marraskuussa 2021 ja se on viela kes-
ken, joten kaikkiin kysymyksiin ei viela ole vastauksia. Strategian toteutus on

kuitenkin kirjoitushetkella edennyt niin pitkalle, etta koen sen esittelyn ja analy-

soinnin merkitykselliseksi ja tulevaisuuden kannalta hyodylliseksi.

Uusmediatuotannon termistoon perehdyttamani Voima-lehden kustannuspaal-
likkd Tuomas Rantanen kuvasi lehden taustoja ja tarvetta julkaisustrategian uu-

distamiselle Koneen Saatidlle kirjoittamassa apurahahakemuksessa:

Voima-lehti on vuonna 1999 perustettu valtakunnallinen ilmaisjake-
lulehti, jonka tekijat palkittiin tiedonjulkistamisen valtionpalkinnolla
vuonna 2001. Esimerkiksi kirjastoissa, kampuksilla, kulttuuritiloissa,
kahviloissa ja Helsingin metroasemilla olevista telineista jaettavan
lehden painos on 60 000-70 000 kappaletta. TNS Kantarin parin
vuoden takaisen kyselytutkimuksen mukaan lehtea seuraa vahin-
taan silloin talléin yli 180 000 lukijaa. Voluuminsa ja vaikuttavuu-
tensa takia Voima on kulttuuri- ja mielipidelehtien saralla suurin
vuosittaisen valtionavun saaja. Koronapandemian aiheuttamien ko-
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koontumisrajoitusten vaikutus kulttuurikentan toimintakykyyn on na-
kynyt suoraan taidetapahtumien ilmoituksista suurimman osan tu-
loistaan saavan Voiman resursseissa. Samaan aikaan kaynnissa
oleva median kuluttamisen murros on pakottanut Voiman etsimaan
selviytymisstrategiaa, jossa perinteisen printtilehden rinnalla ja jopa
sen ohi painottuvat journalistisen aineiston digitaaliset levitysmuo-
dot ja niihin kytkeytyvat ansaintalogiikat.

Voiman tapauksessa laajapainoksisen ilmaisjakelulehden formaatti

nahdaan edelleen tarkoituksenmukaisena julkisessa tilassa nakymi-
sen, vakiintuneen yleison tavoittamisen ja perinteisten mainostajien
kanssa tehtavan yhteistydn vuoksi. (Rantanen 2021.)

6.1 Kehityssuunnitelma

Tassa tutkimuksen osiossa on oleellista avata omaa osaamistani, joka osoittaa

patevyyteni mediatuotannon kehityssuunnitteluun.

Ty06- ja koulutustaustaani sisaltyy huomattavasti aaniteknista osaamista. Olen
tyoskennellyt radiotuottajana, toimittajana ja -teknikkona vuosina 2011-2016.
Olen suorittanut audiovisuaalisen viestinnan perustutkinnon vuonna 2015, eri-
koistumisalueenani aanisuunnittelu, tekniikka ja -tuotanto. Lisaksi olen tydsken-

nellyt erilaisissa aaniteknisissa rooleissa elokuva- ja tapahtumatuotannoissa.

Seuraava lainaus on marraskuussa 2021 kirjoittamastani toimituksen sisaisesta

muistiosta "Uusmediatuotannon kehityssuunnitelma vuodelle 2021”

Median murroksen luoma printtimedioiden epavarmuus painostaa
mediataloja jatkuvasti kehittamaan sisaltdjaan uusmediapainottei-
simmiksi vastatakseen muuttuneeseen mediakulutuskulttuuriin.

Voimallekin olennaisia ja tarkeita kohderyhmia jaa pimentoon, kun
kustantamo ei panosta tarpeeksi naihin uusiin sisaltéformaatteihin.

Naissa kohderyhmissa lymyaa niin nykyisia kuin potentiaalisia print-
tilehden lukijoita, joita kiinnostavat ne yhteiskunnalliset teemat ja si-
salto, jota Voima muissa kanavissaan jo tarjoaa. Puhutaan diginatii-
vista sukupolvesta, jolle printista tai jopa verkosta luetut uutiset voi-
vat olla vieras konsepti. Paivan polttavat aiheet haetaan muita reit-
teja, kuten podcast-alustoilta, YouTubesta tai vaikkapa meemien
muodossa.
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Alakulttuurit sisdanheittajina Voiman sisaltoon

Voimalla ei talla hetkelld ole mitdan vahvaa uusmediastrategiaa,
eika se sovella cross- tai transmedia -ajattelua journalistiseen sisal-
toonsa. Voima-lehdessa julkaistujen artikkelien teemojen pohjalta
voisi jatkaa yhteiskunnallista keskustelua podcast-muodossa. Voi
my0Os miettia haluaako painostaa yleison osallistumismahdollisuu-
teen (a la Doctuventures), mutta tallaiset sisaltdkonseptit vaativat
my0s jonkin verran keskustelun moderointia.

Tarkeinta on kuitenkin luoda uusia formaattikonsepteja, joissa pai-
nottuisi yleison ja sisallontuottajan valille syntyva parasosiaalinen
suhde. Tata kautta varmistettaisiin sisallonkuluttajan sitoutuminen.

Podcastien tuotannossa ja markkinoinnissa tulisikin aluksi keskittya
valmiiksi tunnettuihin brandeihin, joiden kautta voidaan luoda naky-
vyytta Voiman muulle sisallélle. (Halme 2021.)

6.2 Sisallontuotanto

Tassa luvussa kasittelen Voiman sisallontuotantoon soveltamaani kehitysstrate-
giaa. Luku on jaettu kahteen alalukuun: toimituksellinen sisaltd ja yhteistyo-
kumppanit. Tama tietoinen erittely tehtiin heti uusmediastrategian lanseerauk-
sen yhteydessa, silld Voima on Julkisen sanan neuvoston jasen, eli sitoutunut
journalistin ohjeisiin. Emme halua puuttua yksittaisten sisaltoyhteistydkumppa-
neiden julkaisemaan sisaltoon, emmeka myoskaan ole siita toimituksellisessa
vastuussa. Sisaltoyhteistyo kuitenkin raukeaa tapauksessa, jossa sisallontuotta-

jan arvomaailma muuttuu radikaalisti, eika vastaa enaa Voiman arvoja.

6.2.1 Toimituksellinen sisaltd

Toimituksellinen sisalto tarkoittaa sisaltoja, joista Voiman paatoimittaja on vas-
tuussa. Sisallon tulee siis noudattaa yhtion peruslinjaa ja pyrkia sen asettamiin
tavoitteisiin. Paatoimittaja on my0s eettisesti vastuussa yleisolle sisallosta ja
sen luotettavuudesta. Vastaava paatoimittaja on myos oikeudellisessa vas-
tuussa, jos julkaistu sisalto rikkoo lakia. Vastaava paatoimittaja joutuu myos

vastaamaan Julkisen sanan neuvostolle mahdollisista kanteluista.
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Taman vuoksi toimitukselliseksi sisalloksi valikoidaan vain sellaista sisaltdoa,
joka on ammatillisesti patevien, luotettaviksi todettujen sisallontuottajien teke-
maa. Talla hetkella toimitukselliseen sisaltoon lukeutuvat muun muassa Tuo-
mas Rantasen toimittama Teatterin politiikkaa & Politiikan teatteria, Laura Gus-
tafssonin ja Emilia Kukkalan Kukkala—Gustafsson Syndikaatti seka Riikka Hiltu-
sen Puhu minulle luovuudesta -podcastit. Rantanen ja Kukkala ovat Voima-leh-
den toimittajia, joten tuntevat journalistisen totuusprosessin. Laura Gustafsson
puolestaan on kirjailija, mutta Kukkalan kanssa tyoskennellessaan hanen jour-
nalistisesta osaamisestaan, tai sen mahdollisesta puutteesta, ei ole haittaa,
koska han saa tarvittaessa ohjeistusta siihen. Gustafssonin ja Kukkalan podcast
ei muutenkaan ole luonteeltaan juurikaan journalistinen teossarja, vaan perus-
tuu enemman kulttuurikritiikkiin. Riikka Hiltunen on Helsingin yliopiston tutkija,
joka tekee tieteellista tutkimusta podcastinsa ohella, joten han on luotettavassa

asemassa journalistisesta nakokulmasta.

6.2.2 Yhteistydokumppanit

Yhteistydkumppanit valikoituvat suorahaulla (engl. headhunting), joka on alun
perin rekrytoinnista ja tydnhausta peraisin oleva termi. Tassa yhteydessa kay-
tan sita kuitenkin eri tarkoituksessa. Suorahaulla tarkoitan prosessia, jossa etsin
sisallontuottajia, jotka jakavat jokseenkin samanlaiset arvot, aatteet ja maail-

mankuvan (tai vahintaan tuottavat raameihin soveltuvaa sisaltoa) kuin Voima.

Kaytanndssa yhteistydkumppanuus tarkoittaa sita, etta yritys tarjoaa sisallon-
tuottajalle nakyvyytta seka tuotannollista ja/tai teknista tukea. Sosiaalisessa me-
diassa julkaistavat paivitykset auttavat yleis6a loytamaan, niin Voiman omat,

kuin sisaltoyhteistydkumppaneiden julkaisut.

Instagramin meemikulttuurin my6ta nakyvyytta itselleen niittanyt
@kaikkipaskaksi on aloittanut podcastin tekemisen "Kaikkipaskaksi
& Ystavat’-nimella. Ohjelmakonsepti perustuu toistaiseksi muiden
meemitiliyllapitajien haastatteluihin. Voiman nakokulmasta tama on
mehukasta sisaltda, silla yleensa meemitilien sisalto ja niiden yllapi-
tajat edustavat vasemmistopainotteista ideologiaa. @kaikkipas-
kaksi on jo lupautunut yhteistydhon Voiman kanssa ja odottaa sita
innolla.
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Tamankaltaisien ohjelmasisaltdjen "headhunttaus” muista alakult-
tuureista olisikin ensisijaisen tarkeaa luodessamme uusia sisaltofor-
maatteja Voiman brandin alle. (Halme 2021.)

Ote toimituksen sisaisesta muistiosta pohjustaa ensimmaisen yhteistydkumppa-

nuuden ideointia ja toteutusta.

Esimerkkina yhteistyokumppanuudesta nostan kaksi podcastia.

Kaikki Paskaksi & Ystéavét -podcast oli Voiman ensimmainen yhteistyOkump-
pani. Neuvotteluissa kartoitin sisallontuottajan tarpeet, toiveet ja vaatimukset ja
sovimme suullisesti yhteistyosta. Kyseisen sisallontuottajan toiveena oli luopua
omasta, hanen mielestaan kalliista, "hosting provider” -palveluntarjoajasta. Toi-
veena oli myos, etta ohjelmalle 10ytyisi tekninen tuottaja, jota allekirjoittanut
edelleenkin on. Retrospektiivissa teknisen tuottajan palveluiden tarjoaminen oli
kallis liike minulta itseltani, silla tekija aanittdd materiaalit "kotistudiossaan”,
josta puolestaan aiheutuu paljon jalkituotantoty6tunteja. Nykyhetkella olen suo-
sitellut hanta aanittamaan ohjelmansa Voiman podcast-studiossa, mika toisi-
naan toteutuukin. Ohjelmaan on myds myyty mainosaikaa, jonka tulot jaetaan
50/50-periaattella. Taman lisaksi suunnitteilla on oheistuotteita, kuten T-paitoja

ja kangaslaukkuja, joista yritys saa sovitusti maaratyn katteen.

Toinen yhteistyoesimerkki on AntroBlogin Radio Antro -podcast, jossa yhteis-
tydn laatu on vain julkaisuyhteisty6ta. Ohjelman uuden jakson tullessa ulos se
julkaistaan alkuperaisen julkaisijan alustan lisaksi voima.fi-sivustolla ja sitd mai-
nostetaan sosiaalisen median kanavissa. Tarkoituksena on kasvattaa molem-
pien julkaisujen sisaltdjen yleisda. Sisaltdyhteisty6 toimii myds eraanlaisena ha-

kukoneoptimointina suoratoistoalustojen sisalla.
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About

Tieteen verkkojulkaisu AntroBlogin oma podcast
kommentoi elaméa ja yhteiskuntaa antropologisesta
nakokulmasta. Radio Antrosta 16ydat artikkelimme
kuunneltavassa muodossa.

Radio Antron taajuudella julkaistaan myds Suomen
Antropologisen Seuran omaa podcast-sarjaa,
Antropodia, joka kasittelee ajankohtaisia ja ajattomia
antropologisia aiheita, kuten tuoreita tutkimuksia,
yhteiskunnallisia ja kulttuurisia ilmidita, opetusta ja
tydelamaa.

Ohjelmaa julkaistaan yhteistydssa Voiman
(https:/#/voima.fi/) kanssa.

Show less

Kuva 11: Radio Antron ohjelmakuvaus Spotify-alustalla. Voiman maininta ohjel-
makuvauksessa nakyy myos hakutuloksissa. (Kuva: Ruutukaappaus Spotify-
suoratoistoalustasta 2022)

6.3 Tekninen toteutus

Tassa alaluvussa avaan teknisen tuottajan rooleja ja tuotannollisia ratkaisuja,

joihin tydssani paadyin.

6.3.1 Tuottajan rooli ja vastuu

Audio- ja podcast -sarjojen tuottaminen on verrattain uusi rooli mediataloissa,
mutta tydntekoon voi soveltaa vanhojakin malleja. Elina Saksalan Tuottajan ka-
sikirja kasittelee erilaisten tuottajien toimenkuvia ja tydskentelymalleja. Olen
tyossani kokenut Saksalan kuvauksen radiotuottajan tyosta hyvin soveltuvaksi

my0s audio- ja podcast -tuottamiseen.

Tuottaja tekee lahetyksen eteen arkista paivittaista tyota: han vas-
taanottaa vieraita, etsii taustatietoa, auttaa juontajaa ja reportteria
kaikessa. Han on lasna ja kiinni lahetyksen tekemisessa, mutta
myos ihmisena tavoitettavissa. —
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Tuottajan tehtava on yhta lailla huolehtia vanhojen ohjelmien elin-
kaaresta kuin uuden ohjelmiston kehittamisesta yhdessa tiiminsa
kanssa. Toimittajien ja tuottajien onkin jatkuvasti pidettava silmansa
ja korvansa auki, seurattava kaikkea, mita tapahtuu, ja kuunneltava
yleis6aan. Valmius muutoksiin on oleellista, mutta aina se ei ole it-
sestaan selvaa. Intohimoisuus ja omistautuminen on sisaankirjoi-
tettu ohjelmatydhon, joten usein tutun ohjelman tekemisesta on vai-
kea luopua, vaikka pitaisi jo kenties antaa tilaa uusille avauksille.
(Saksala 2015.)

Voiman audiovisuaalinen tuotanto on viela alkutekijoissaan, joten kaikkia Sak-
salan kuvaamia skenaarioita ei ole viela tapahtunut, mutta Saksalan ohjeet an-
tavat tuottajalle hyvat puitteet ja valmiudet vaativienkin tuotantoprosessien orga-

nisointiin.

6.3.2 Rahoitus

Voiman tuotantojen rahoitus on ollut ongelmallista, eika niihin ole viela keksitty
mitaan yksiselitteista ratkaisua. Joihinkin podcastien tuotantoon on saatu apura-
hoja erilaisilta saatidilta, kuten Suomen kulttuurirahastolta, Journalistisen kult-
tuurin edistamissaatiolta ja Tiedonjulkistamisen neuvottelukunnalta. Apurahojen
maara on vaihdellut suuresti ja jotkut toimittajat ovat jattaneet sarjansa tauolle
apurahakauden loputtua. Toimittajien ja sisallontuottajien motivaatio ohjelman-
tekoon on vaihtelevaa. Jotkut ohjelmantekijat kokevat, etta ohjelman tekeminen
ilman rahoitusta on turhaa, mutta joillekin ohjelmantekijoille raha ei ole kynnys-

kysymys ja tekevat ohjelmaa vain tekemisen ilosta.

Tekemisen ilo ei kuitenkaan maksa teknisen tuottajan palkkaa. Taman vuoksi
ohjelmiin myydaan audiospotteja, jota kasitellaan taman tutkimuksen kohdassa
6.3.6.

6.3.3 Digitaaliset julkaisualustat

Podcastien ja muiden aanisisaltdjen "hosting” palvelun -tarjoajaksi paadyin vaih-

toehtojen punnitsemisen jalkeen Transistor.fm -alustaan. Palveluntarjoaja la-
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hinna valikoitui halvan hinnan ja ominaisuuksiensa mukaan. Tarkeimmat omi-
naisuudet olivat esimerkiksi, monien ohjelmien yllapitaminen, mainosmyynnin

mahdollisuus ja saman aikainen jakelu moniin eri suoratoistopalveluihin.

1-click submit to these podcast directories:

» Spotify Podcasts — We'll submit your show for inclusion in the Spotify Podcast
directory, connect it to Transistor, and pull in analytics every morning.
Apple Podcasts — Add a podcast to the Apple Podcasts directory using your
Apple ID. Many podcasting apps also pull information from Apple. It can take
Apple 5-8 days to manually review new submissions.
Google Podcasts — Add a podcast to the Google Podcasts directory, playable
on the web, and the Google Podcasts app. Once you submit your podcast, it
may take a day or two to be fully indexed and ready to go. You can also manage
your podcast using the Google Podcast Manager.
Podcast Addict — Podcast Addict is the most popular Android podcasting app.
You can quickly submit your podcast to be included.
Breaker — Breaker is a popular podcasting app for iOS and Android devices that
allows for easy sharing and commenting.
Player FM - Player FM is a leading, multi-platform podcast app that lets you

play shows at your convenience, even when you're offline.

Kuva 12: Transistor.fm:n kayttolittyman ansiosta sisallénjakelu monille alustoille
onnistuu muutamalla hiiren painalluksella. (Kuva: Ruutukaappaus Transistor.fm-
sivustolta 2022)

Transistor.fm ei kuitenkaan ole palveluntarjoajana optimaalinen. Tyo6tunteja ku-
luttavaksi ominaisuuden puutteeksi osoittautui esimerkiksi mainosten sijoittami-
nen ohjelmiin. Alustan kayttoliittyman puutteellisuuden vuoksi jokaiseen ohjel-
maan on luotava oma mainoskampanjansa erikseen. Tama vie aikaa, mikali oh-

jelmia on paljon. Kasittelen aihetta yksityiskohtaisemmin luvussa 6.3.6.

Transistor.fm-alustan toiseksi ongelmaksi muodostui analytiikkatietojen saata-
vuuden, kasittelyn ja muihin sovelluksiin integroimisen puutteet. Alusta ei esi-

merkiksi nayta ohjelman keskimaaraista kuuntelijalukua.
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Wednesday, 30 March

Hi! Is there an option to see the total statis-
tics of listeners on a whole account? Like
all show combined

+ Read

Hi there,

Podcast analytics are separated currently,
however we may look to add more podcast
network style features like this as part of

future updates!
Thanks,

Helen

Kuva 13: Ruutukaappaus keskustelusta Transistor.fm-alustan henkilékunnan
kanssa. (Kuva: kuvakaappaus Transistor-fm-sivustolta 2022).
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Wednesday, 13 April
Hi,
Is there anyway to create an account wide

ad campaign, so that all show's would
show a common Ad inventory?

Not yet; but it's something we're working

on!

Thursday, 14 April

Ok. Please hurry &

We will do! It’s likely something that would

be part of a future update.

Kuva 14: Ruutukaappaus keskustelusta Transistor.fm-alustan henkildkunnan
kanssa. (Kuva: kuvakaappaus Transistor-fm-sivustolta 2022).

Ruutukaappaukset havainnollistavat palveluntarjoajan tietoisuutta alustansa
ominaisuuksien puutteellisuudesta. Jaa nahtavaksi toteutuvatko luvatut paivityk-

set tulevaisuudessa.

6.3.4 Aaniteknisen infrastruktuurin muutokset

Voima Kustannus Oy:lle myonnettiin 53 200 euroa Business Finlandin avus-
tusta vuonna 2020 (Business Finland, mydnnetyt avustukset, 2020). Osa naista

rahoista kaytettiin aaniteknisen infrastruktuurin kehittdmiseen. Vellamonkadun
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toimistotiloihin rakennettiin aanitysstudio padosin podcast-aanityksia varten. Bu-

siness Finland -rahoilla toteutetaan myos aaniartikkeleiden tuotanto, joka kayn-

nistettiin vasta taloon tultuani.

Kuva 15: Tuomas Rantanen (keskelld) vieraineen Voiman toimituksen tiloissa

sijaitsevassa podcast-studiossa. (Kuva: Timur Yilmaz 2022)

Ensimmaisen aanitysstudion puitteet olivat kohtalaisen hyvat, mutta tiedostet-

tuja teknisiakin ongelmia oli.

Aaniteknikon asiantuntemuksellani olen tutkinut Vellamonkatu 30
B-studiotilat ja todennut, etta aanitysolosuhteet eivat ole mitenkaan
optimaaliset parhaan lopputuotteen takaamiseksi.

Suurimmaksi ongelmaksi studiossa muodostuu ilmastoinnin luoma
taustamoka ja pOydasta lahtevat heijastusaanet. Poydan heijastus-
aanet ovat helposti ratkaistavissa limaamalla pintaan kiinni jonkin-
nakoista huopakangasta tms. limastoinnista lahteva meteli selviaa
sammuttamalla ilmastointi tai tukkimalla venttiili nauhoitusten
ajaksi. (Halme 2021.)



26

Toisen (vastaisuudessa "kellaristudio”), kellariin rakentamani studion tarkoitus
on olla monikayttdisempi. Monimediallisuuden hengessa tila on aanitysstudion

lisaksi suunniteltu myds video- ja valokuvausstudioksi.

Kellarissa sijaitseva studiotilaksi suunniteltu huone on nelidn muotoinen,
560x560cm, ja matalakattoinen. Seinat- ja kattorakenteet ovat betonia. Akus-
tointiratkaisuissa turvauduin palosuojattuihin Molton-kankaisiin, jotka peittavat
seinat lattiasta kattoon, lukuun ottamatta yhta seinaa, jonka peittaa green
screen. Moltonit ja green screen ripustettiin tiukoiksi pingotettuihin terasvaijerei-
hin, jotka kiinnitettiin huoneen nurkkiin betoniin poratuilla koukuilla. Lattian akus-
toimiseen kaytettiin itamaistyylisia mattoja. Kattoon kiinnitetaan erinaisia akus-

tointilevyja ja kankaita heijasteaanien vaimentamiseksi.

Aanitysmikseriksi valikoitui vaintoehtojen tutkimisen jalkeen RGDECaster Pro -
mikseri. Perustelut kyseisen mikserin valinnaksi olivat sen helppokayttoisyys, si-
saanrakennettu kompressori—limitteri-ketju, seka "stand alone” -ominaisuus,
jonka vuoksi laitetta voi kayttaa ilman erillista DAWia (engl. digital audio
workstation) tai nauhuria. Laitteen suurin ongelma on, etta siina on vain nelja
mikrofoneille tarkoitettua sisaantulokanavaa, jonka takia on mahdollista aanittaa
vain neljaa studiotilassa olevaa aanilahdetta, jotka yleensa ovat ihmisia. Tama
ei kuitenkaan ollut suuri ongelma, silla entisessa studiossa on monikanavai-

sempi Zoom R8 L-8, joka tuodaan tilaan tarvittaessa.
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Kuva 16: RODECaster Pro-laitteen mukana tulevat erittdin yksinkertaistetut oh-
jeet. Ohjeiden ensimmainen sivu. (Kuva: RODECaster Pro Quickstart Guide,
R@DE 2022)
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MICROPHOMES
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Connecting your speakers
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Kuva 17: RODECaster Pro-laitteen mukana tulevat erittdin yksinkertaistetut oh-
jeet. Ohjeiden toinen sivu. (Kuva: RIDECaster Pro Quickstart Guide, RODE

2022)

6.3.5 Markkinointi

Voiman strategiaan sovelletut markkinointikeinot ovat talla hetkella sosiaalinen

media ja tiedotteet. Sosiaalisen median alustoista podcast-markkinoinnissa ovat

kaytdssa Facebook ja Instagram. Suunnittelemme laajentamista myos Twitteriin

ja LinkedlIniin.

Tiedotteet jaellaan MailChimp-alustalla, joka on sahkdpostimarkkinointipalvelu.

Postituslistat kootaan kasin Excel-tiedostoon, josta ne syotetaan MailChimpiin.

Lista sisaltaa suomalaisten toimitusten yhteystietoja.
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Mitad luovuus on? Uutuuspodcast paneutuu kysymyksiin, joihin edes tutkimuksissa ei ole loydetty konsensusta
From \Voima svoimagvoima fix
To  Julius Hdme Gulius halmeg voima. fi-
Date  2022-04-29 0814

Miti luovuus on? Untuuspodcast
paneutuu kysymyksiin, joihin edes
tutkimuksissa ei ole loydelty konsensusta

Mikedi keavikehet Hitiyy fo vatkutton mustiki Biseen oo teen P Ovatho

miehet luovempia kuin naiset? Voiko b Mo redifieldi fulevat ?
Miten sufde moust ikkiperinteeseen vaikuttoa heormisiydhdn ? Mitd
lwovuus ylipddtidn tarkoittaa?

Pubu mivele luovsde sta -podeastsara pamewt v musilkilisen luovowden erl
mustoihin, honmden rajoitoksiin ja luovouden kEsit teeseen munsildo- ja
tu thdj v eradden sralla.

“Luovinsdesta ja musikilisesta novoudestslin puhotasn tind pivind paljon, mutta
edes tutkimul el olek siitd, mitd musiildlinen leovees tal loovies
vipdhtian on”, kertoo ohjelman tolmitta)a, musikintutkija Rifklka H il nen,
Hiltumen yiittell kesild ooy popmusiikin tele miseen ity vistl lnovasta ja
tulevaisun teen swuntsut vvasts ajattelnsta

Sarjan tavoitteens on lisit ymmd rystd muslildlsesta leovon desta ja monipuolistas
slihen Hittyvil kisitylsid Luovoutta kiisitel88n suhteessa usebdin erflaidin
teemaol hin kuten ke palliswes, sukupweli, tul evalsuosajattel ja sutonemis taiteen
tekemisessd

Toimittajs kutsun Voiman studloon totkijoita seki erl musillinlajeja edustavia
muslilinteldjéiti Tilén menness podeastin jaksolssa ovat viersileet
kansanmunsikio Pekko Kippl, liulsja-lanluntekid Tisa Pajula (kuvassa),
nykytaidemusiilin sivelt i Osmo Tapio Riihdli seki musdilddkesvatuksen

tutkija, professon Hebdi Parmi.

*Jo ensimmiiset vieraat ovat osolttaneet, ett musiikillisesss lnovoudessa on paljon
samas riippumatta musildd genrests . Loominen on yhid ailaa lelkdis ja makaa tyitd,
tasapainottelss kunlijolden odotusten subteen sekd uuden etsimist 8 musiikd genren
sallimissa mjolssa Tolsaalta vieraat tuntovat kyitivin eovous-termii keshen Sin
hieman er meddtylsissd, ja vElIlE mieluiten korvaavatkin sanan jollain tolsells ®

Junr mestymeessd jakensss polsditaan moun mossss veden etsimisen molia
nyigytaidemusiildn sveltfjdn tyissd sekdl lnovuutta nylomuosiikin esittimisessd



Miten rildkoa tabuja, Juneiole endd tabuja
rikottavaks] ? Jakson vieraans kuollaan siveltij
Osmo Taplo RERASE, jonka kirja Miksi
nykyrmusikls on i voedke oo {Atens 2021) sai
vieoden 2021 Theto- Finlandia-paldnnon . Punk-
bdinadi Newroosissakin alkanaan laulanat RithaEE
avaa jaksossa mybs sivelysprosessiaan ja oman
tyylin liytEmistE.

"Kalkkein eniten siveltfji oppll omien teostensa
kuulemisesta. Ainakun kuulen omaa musiikldand
esitettynd, wosi teos opettas minolle jotaldn siitd
muslilin tekemisestd jaminosts itsestind janiistd
esittii|istil jakoko t8sti . kaikesta, mild tihin
kwvioon Hithyy", RAILEE kinvaa

Keviifin jakesin tulevien jaksojen teemaodna on hovous mon ikl tton dsissa
meslild kokoon pan ol ssa seld musiiliizen ovouden ja sukupuelen subde. Syl
luviassa on neljd outta jaksoa

“Safjan teleminen o itsellenfdn tetkimusmatka, Musikintutkijan tavstalakaan en
vl vElttyd lsvuuteen liimndlts oletmlsilta Tolven pystyvind safan svulla
putamasn Hettyld luovuutta koskevia mystisifl ja myyitisd ki sitykstl ja aveamaam
musiildllista novuntts moninaiserns, kalklien sasvute ttavissa olevana {Imidnd”,

Hill tum e summmas.

Lisiitietoja
Puhy minualle lnovoudesta -ohje bna
Riiklea Hiltunen

rilkdea hiltvmen @gmail com
+358 50 35 79 222
Luthijapralili

Voiman AV-tuotanto & & nima inosmyynti
Julins Halme
Julins halme @voima fi

Yalokuvat median kivitddn

Ohjielma kownmneavisea Vofmgn verkkosivollls ja Inkwisisss
fifinenioistopal veluissa, esimerkiksi Spotifissd.

Ohjelmaa julkaises Voima, Tolmitustyie on tukennt Undenmaan
Kultvarirahasto.
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voima

Voima.fi/audio — kuunneltavaa myos
futiksesta, teatterista ja meemeisti.

Kuumtels ikuisla podesstels ja Voiman Sniamikkeleita osoitteesta volma f§faudia.
Lyt ohjelmia mybis esime doks 8 potifystd, Google Pod castsista ja Apple
Podcastsista
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Kuva 18: Esimerkki MailChimpilla lahetetysta podcast-tiedotteesta. (Kuva: ruutu-
kaappaus sahkopostilaatikkoon saapuneesta tiedotteesta 2022)

6.3.6 Kaupallistaminen

Kirjoittamishetkella luvussa 5 luettelemista kaupallistamismalleista on sovellettu

Voiman aanituotantoon ainoastaan yhta strategiaa: spottimainontaa.

Ensimmainen audiomainoskampanja myytiin Mitds Mitas Mitas 2022 -festivaa-

Pre-Roll Audio

Audio to be included at the beginning of your episodes.

& Audio is currently locked while campaign is Live

Mid-Roll Audio

Audio to be included within your episodes. You can specify where you'd like to place mid-roll audic in the Ad Locations tab of each episode.
& Audio is currently locked while campaign is Live

Post-Roll Audio

Audio to be included at the end of your episodes.

& Audio is currently locked while campaign is Live

Kuvio 19: Kuvakaappaus Voiman Transistor-alustalta. Pre-rolliin on sijoitettu Voi-
man aanitunniste, joka ei sinansa ole mainos. Mid-rolliin on sijoitettu kolme aani-
tetta. Ensimmainen tiedottaa kuuntelijoita kaupallisista tiedotteista, kuten laki
vaatii. Toinen on asiakkaan ostama audiospottimainos. Kolmas tiedottaa pa-
luusta ohjelmaan. Post-rolliin on sijoitettu Voima-jengi-mainos, jonka sisallosta
tulee ilmi, ettd kyseessa on kaupallinen tiedote, eika sita siksi tarvitse erottaa
muusta ohjelmasisallésta. (Kuva: ruutukaappaus Transistor.fm-palvelun kaytto-
liittymasta 2022)

Tulevaisuuden tuotantoja varten on kaavailtu erilaisia sponsori- ja/tai mesenoin-

timalleja.
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7 Yhteenveto

Tutkimuskatsauksen ja tapaustutkimuksen perusteella voi todeta, ettd median
murros on kaynnissa edelleen. Mitaan perusteellisia tai pysyvia rahoitusmalleja
journalistisen audiovisuaalisen sisallontuotantoon I0ydy, varsinkaan alan pienille
toimijoille. Tekijat joutuvat usein turvautumaan erilaisten saatididen apurahoihin
etenkin tuotantojensa alkutaipaleella, eivatka journalistisin perustein tuotetut si-
sallét usein ole kaupallisia menestyksia. Tama johtunee kuitenkin sisaltéfor-

maattien murrosvaiheesta.

Mobiilijournalistiset tyotavat ja podcast seka -audiosarjat ovat verrattain nuoria
mediailmaisun muotoja ja hakevat viela vakiintunutta mediasijaa. Yleisradion
rooli audiosisaltdjen tuottajana, kehittajana ja levittajana on kuitenkin valonpilke
apurahahakemuksia tehtaileville media-alan freelancereille. Suomessa maan
tapana on ollut, ettd muut mediatalot seuraavat Yleisradion uudistuksien jalan-

jaljissa.

Muotoaan hakevat formaatit varmasti I6ytavat ne ja alalle koulutetaankin kiitet-

tavalla tahdilla naiden sisallontuotantoprosessien osaajia.

Voima Kustannus Oy:n sisallontuotantoprosessien kehitysta tarkasteleva ta-
paustutkimukseni on kuitenkin osoittanut, ettd kengannauhabudjetillakin voi

tuottaa laadukasta, journalistista sisaltda monimediallisin julkaisukeinoin.

Luvussa 4 totesin, etta tarkastelemani sisaltéformaatit ovat kuluiltaan halpoja ja
perinteisia radio- ja televisiotuotantoja kevyempia. Taman lisaksi lahes jokainen

voi tuottaa niita itse, joka puolestaan lisaa median monimuotoisuutta.

Loppupaatelmani on, etta halvat, helpot ja saavutettavat sisallontuotantomallit
kaipaisivat jonkin luotettavan ja pysyvan rahoitusmallin seka lisatutkimusta nii-

den sovellutuksesta kaupallisten mediatalojen journalistisiin sisaltoihin.
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