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Aihe, kehittamistehtava ja
toimeksiantaja

Alusta saakka oli selvad, ettd tdma opinnayte-
tyd tullaan tekemaan liittyen brandaamiseen.
Branddaminen on kasitteena hyvin laaja-alai-
nen, joten toimeksiantajan varmistuminen
opinnaytteelle rajasi kehittamistehtavan yli-
malkaisesta “bradnddamisestd” visuaalisen
brandi-ilmeen luomiseksi ja/tai jatkotydsta-
miseksi. Lopputuloksena syntyi vaihtoehtol-
nen brandi-ilmekonsepti, jolla voi yhdistaa
brandin nettisivut, sosiaalisen median ja kay1-
tograafisen aineiston yhtenaisen ilmeen alle,
sekd graafinen ohjeisto (liite 1) edella maini-

tulle brandi-ilmekonseptille.

Opinnaytteen toimeksiantaja on Hiukka
Hyvad -hanke. Hankkeen tarkoitus on edis-
tad kiertotaloutta ja puhdistaa ymparistda.
Kaytanndssa tama tarkoittaa sita, etta Hiukka

Hyva valmistaa kampaamoissa ja tfrimmaa-
moissa syntyneestad hiustenleikkuu- ja karva-
jatteestd luonnonkuitumattoja ja muita kier-
totaloustuotteita, joita voi kayttda haitallisen
Sllyn Imeyttamiseen ymparistdsta. Hius- ja
karvakuitu sopivat luontaisilta ominaisuuksil-
taan tamankaltaiseen toimintaan.

Hankkeen perustaja on Miila Hyokki, ym-
paristotaitellja ja ekokampaaja. Hankkeen
luovana johtajana ja toisena perustajajasene-
na toimii Mikko Milz, joka vastaa muun muas-
sa hankkeen neftisivujen ja brandi-ilmeen
luomisesta. Lisédksi tdta opinnaytetydproses-
sin aikana on tehty laheistad yhteisty6ta Heta
Penttisen, joka teki omaa opinnaytettdan sa-
malle toimeksiantajalle, kanssa.



Tavoitteet

Opinnaytetydn tarkein tavoite on saada ai-
kaan valmis vaihtoehtoinen brandi-ilmekon-
septi, jota toimeksiantaja voi halutessaan
alkaa kayttaa. Koska kyseessd on konsepti,
tdman opinnaytetydn tarkoitus el ole tehda
toimeksiantajalle nettisivuja tai tuottaa sisal-
t6a sosiaaliseen mediaan, vaan tarjota evaat
sen tekemiseen.

Opinnaytteen foinen tavoite on — nimensa
mukaisesti — antaa nayte siita, mita tekija on
opintojensa aikana oppinut ja miten han so-
veltaa oppejaan tydelaman kynnyksella. Vaik-
ka opinnayte siis onkin erdanlainen merkki-
paalu, on taman opinnaytteen tarkein tavoite
kehittaa tekijdadnsad muotollijana, brandin il-
meen luojana ja kehittdjdna seka erilaisten
tydkalujen kayttajana.

Kuva 3. (Post 2018)




Tyéskentely

Ty6skentely on aloitettu marraskuussa 2021
Ja saatu paatdkseen huhtikuussa 2022. Ty6
on pitanyt sisdllaén tarpeiden kartoituksen,
vertailuanalyysin tekemisen, brandi-identi-
teetin maarittelyn, brandin funnistettavien
elementtien, eli muun muassa véarien ja typo-
grafian asettamisen, kuvitusten tekemisen,
graafisen ohjeiston kokoamisen seka bran-
diviestintdadn perehtymisen.

Ty6ta on tehty tiiviisti yhdessa toimeksi-
antajan kanssa. Palavereja on pidetty lahes
viikoittain ja niistd saatu palaute on ollut kor-
vaamatonta tydn etenemisen kannalta. Tyos-
kentelyssa on hyddynnetty virtuaalisia tybpa-

Joja toimeksiantajan kanssa, jotta lopputulos
vastaisi toimeksiantajan tarpeita. Tydpajoja
brandi-ilmeen visuaalisten elementtien luo-
misessa on pidetty myds vapaaehtoisten osal-
listujien kanssa tuoreen perspektiivin saami-
seksi. Paitsi toimeksiantajalta saatu palaute,
myos anonyymeihin mielipidekyselyihin vas-
tanneiden mielipiteet ja mielikuvat ovat oh-
Janneet tydn lopputulosta oikeaan suuntaan.
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Brandin maaritelma ja merkitys

Brandi on kasitteend moniulotteinen ja vai-
keasti maariteltava. Se el esimerkiksi ole logo,
yritys tai edes tuote. Sen sijaan brandi on
tunne, ikdan kuin nappituntuma, fuotteesta,
palvelusta tai yrityksesta. (Neumeier 2006,
1—3.)

Brandin tehtdva on olla tunnistettava,
houkutella asiakkaita ja luoda pitkia, kestavia
asiakassuhteita (Wheeler 2018, 2). Kuluttajat
tutustuvat brandiin lukuisia eri reitteja ja sen
yhtenaisyyden kannalta on ensiarvoisen tar-
keda huomioida se, mita kuluttajat ajattelevat
brandista; he nimittdin muovaavat sen (Neu-
meier 2006, 3). Kukaan ei siis itse voi maari-
telld omaa brandidaan, mutta ulkopuolisia voi

silti ohjata ajafttelemaan ftiettyja asioita, joita
brandin luoja haluaa ulkopuolisten ajattele-
van. Jos tarjoaa kuluttajille runsaasti eri reit-
tejd tutustua brandiin ja jokaisella reitillad ku-
luttaja kohtaa samanlaisen vastaanoton, on
turvallista todeta, ettd brandi on yhtenainen.

Voisi siis sanoa, ettd brandi on yrityksen,
tuotteen, palvelun tai muun vastaavan sielu,
jolla se pyrkii erottautumaan markkinoilla ole-
vista kilpailijoista ja brandin yhtenaisyys on
sille etu. Brandi on yrityksen, tuotteen, pal-
velun tai muun vastaavan olemus, jollaisena

se nahdaan jokapaivaisessa elamassa (Holt
2003, 2).
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Kuluttajan silmaan kaikkein tarkein teki-
J3, joka maarittaa brandin tunnistettavuuden,
on brandi-identiteettl. Se on konkreettinen
osa brandia, osa, joka tekee brandista tun-
nistettavan, silla sen voi paitsi nahda, sita voi

myos koskea, tuntea sen tai vaikkapa kuulla
(Wheeler 2018, 4).

Branddaminen puolestaan on prosessi,
jonka tarkoitus on saada brandi tunnetuksi
(Wheeler 2018, 6). Branddamisella viitataan
kaikkeen siihen, mita tehdaan asiakkaan mie-
likuvien luomiseen tietysta brandistd (Holt
2003, 2). Brandddminen on siis sarja teko-
Ja, Jotka tahtaavat tiettyyn lopputulokseen, ja
tiettyjen havaintojen ja mielikuvien heratta-
miseen kuluttajien mielissa.

Brandilld on merkitysta, silla siitd kulutta-
Jjat tunnistavat sen. Ei ole yhdentekevaa asia,
kenen tuottajan suklaalevyn kuluttaja ostaa,
silla eri brandien tuotteet sekd nayttavat,
maistuvat ja tuntuvat erilaisilta. On brandista
kilnni, millaisen kuvan se haluaa kuluttajille
antaa, ja on kuluttajasta kiinni, onko bran-
di onnistunut favoitteissaan, eli tietynlaisten
mielikuvien luonnissa kohderyhmalle.

1




Vertailuanalyysi

Vertailuanalyysi eli benchmarking on mene-
telma, jota kaytetdan laajalti eri aloilla, mut-
ta myds suunnittelutydssa. Sen tarkoitus on
selvittdd, mitd muuta samaan aiheeseen tai
aithepiiriin littyvéda on jo olemassa, ja oppia
muilta foimijoilta oman foiminnan kehittami-
seksi (Hotanen, Laine, Pietilainen 2001, 6).
Talla tavoin voidaan miettid ratkaisuja omiin
tarpeisiin.

Koska Hiukka Hyvéa on jossain maarin pio-
neeri alallaan erityisesti Pohjoismaissa, on
tassa vertailuanalyysissa keskitytty paéosin
muiden kiertotaloutta hyddyntavien yritysten,
hankkeiden ja palveluiden vertailuun. Erityis-
td huomiota on kiinnitetty vertailtavien orga-
nisaatioiden brandiviestintaan ja visuaalisen
brandi-ilmeen erottumiseen Internet-sivulla.

12



2.2.1 Halla Halla

View category

Hgllg TOPS BOTTOMS ONE PIECES LUX ACTIVE ACCESSORIES GIFTS MIX & MATCH jo
WE CREATE
4500 kg 1026 kg 26,700 kg
SUSTAINABLE Waste upcycled Fishing nets recycled C02 Emissions avoided
SWIMWEAR
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Halla Halla on suomalainen yritys, joka val-
mistaa ekologisia uima-asuja hyddyntaen
vesistdjen jatteitd, kuten vanhoja kalastus-
verkkoja. Yrityksen ideologia perustuu kier-
totaloudelle, josta on tehty kdytanndn tasolla
mielenkiintoista varikkaiden printtien ja mo-
nikayttéisten uima-asujen muodossa.

Halla Hallan arvoissa korostuu kestava ke-
hitys, joka on haluttu liittaa brandiviestinnan
keinoin huolettomuuteen ja rentoon eldaman-

tyyliin. Nettisivujen varimaailma heijastelee
tatd ajatusta onnistuneesti olemalla pastel-
linen, iloinen ja vapautunut. Visuaalisin kei-
noin on tuotu esiin myds kierratetyn jatteen
Ja saastettyjen hiilidioksidipaastdjen maara,
joka on tarkea osa brandia.

Halla Hallan nettisivuilta valittyy reippaus,
visio ja hyva tunnelma. Nama kumpuavat toi-
mivasta vari- ja typografiamuotoilusta, infor-
matiivisuudesta seka ytimekkaista teksteista.



2.2.2 Globe Hope

Home Shop

We are Globe Hope

Bags

For Businesses

GLOBE HOPE

We are Globe Hope.

Forerunners in uncompromisingly

to create a better option. An alternative that

sustainable design. We are here

requires no new raw materials.

Newbies

Most loved

Accessories

e R QB
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Globe Hope on vastuullista muotia myyva yri-
tys, jonka perusti Seija Lukkala vuonna 2003.
Globe Hopen myymat tuotteet on valmistettu
kierratetyistd materiaaleista mahdollisimman
ymparistoystavallisesti.

Globe Hopen brandi pyrkii tyylikkyyteen,
Ja noudattaa pitkalti ajattomman muodin il-
mettad. Varimaailma on hillitty, jopa hempea.
Nettisivut toistavat brandia tuotekuvilla ja va-
rivalinnoilla, ja brandinmukainen kestavan
kehityksen viesti nousee hyvin esiin.

Tietoisesti valitusta ajattomuudesta |a
hempeydestd huolimatta brandi-ilme voli-
si kalvata myds terdavampaa sarmaa, kuten
yhta tai kahta tehokasta korostusvaria, joilla
Globe Hopen tarkeimmat arvot voisi nostaa
tehokkaammin esiin.



2.2.3 Matter of Trust

HOME WHATWE DO + GET INVOLVED ~ GLOBAL COMMUNITY ~ ABOUTUS ~ DONATE

M'ttglyf Trust

Join'Eco-Enthusiasts for

Renewable Resources

GET INVOLVED DONATING HAIR?

WHAT DRIVES US

OUR MISSION, VISION & GOALS

Our mission is to link surplus with needs.

We envision humanity harmonizing with Earth.

Our goals are to encourage optimism and trust in nature's abundant cycles.

g

\ Matter of Trust. org
‘ . Join Eco-Enthusiasts
< ’ For Renewable Resources

o e 1
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Matter of Trust on organisaatio, joka on sa-
malla asialla tdman opinnaytetydn foimek-
siantajan kanssa. Matter of Trust valmistaa
kierratetysta hius- ja karvakuidusta luonnon-
kuitumattoja, joilla imeytetdan o6ljya ympa-
ristésta. Samalla Matter of Trust jakaa tfietoa
ymparistdodn liittyvista aiheista.

Brandiviestinnassa korostuu vahvasti yri-
tyksen ymparistdajattelu ja kestavan kehityk-
sen nakdkulma. Matter of Trust houkuttelee
kiinnostuneita yhteisilla ympaéaristéprojekteil-
la ja yhteisollisyydella. Viestinnasta kuitenkin
uupuu selkeys - nettisivujen valittdma viesti
Matter of Trustista on sekava, ja esimerkiksi
varitys tai yritystunnus yksinkertaisuudessaan
tylsa.



Kuva 8. (Hiukka Hyva 2022)



Kolme kysymysta

Brandin visuaaliseen ilmeeseen vaikuttaa
brandin perimmainen olemus. Brandin visu-
aalisesta ilmeesta pitéisi tulla mieleen ne omi-
naisuudet ja arvot, jotka brandi on maaritellyt
omikseen. Jotta tdhan lopputulokseen paa-
dytdan, on ensiksi selvitettava, mika on Hiuk-
ka Hyvan olemus; millainen on sen persoona
tal mitd ovat arvot, ominaisuudet ja niin edel-
leen.

Joulukuussa 2021 jarjestettiin tyépaja, jo-
hon osallistuivat opinnaytteen tekijan lisdksi
Miila Hydkki, Mikko Milz ja Heta Penttinen.
Tybpaja toteutettiin virtuaalisesti visuaalises-
sa yhteistydalusta Mirossa. Tybpajassa keski-
tyttiin maarittelemaan Hiukka Hyvan brandin

olemusta ja arvoja. Nama olivat jo olemassa,
muftta tydpajan tarkoitus oli tuoda ne kirjoli-
tettuun muotoon ja maaritella ne tarkemmin.

Neumeierin (2006, 31) mukaan brandia
luodessa on hyva vastata kolmeen kysymyk-
seen: kuka olet, mita teet ja miksi silld on
merkitystd. Myds Wheeler (2018, 2) painot-
taa samantapaisten kysymysten tarkeytta;
kuka olet, kenen tarvitsee olla siita tietoinen,
miten he saavat sen selville ja miksi heidan
tulisi valittaa.

TyO6pajassa vastattin  kysymyksiin  mita,
miten ja miksi.
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Ollaan Hiukka Hyva ja
puhdistetaan ymparistoa.

Hiustenleikkuujatteesta
tehdaan 6ljya imevia
puhdistusmattoja,

eli hyddynnetaan
kiertotaloutta.

Halutaan

kayttda hyoddyksi
hiustenleikkuujate ja
puhdistaa ymparistda
prosessissa.

Lisaksi halutaan
levittéa tietoisuutta
ymparistdasioista.

Taulukko 1. Kolme kysymysta
(Linna 2021)



Arvopyramidi ja asiakasarvokartta

Brandilld on arvoja, joiden takana se seisoo.
Arvot kertovat, mita brandi pitéda tarkeana ja

mita se haluaa edistda omalla toiminnallaan. o erottautuminen

Arvojen luominen on yksi pddmaara brandia

innovatiivisuus

luodessa, ja niiden tulisi myds nakya bran-
di-identiteetissa (Wheeler 2018).

avoimuus

tieteellinen

tietoa jakava

tekeva

Hiukka Hyvan arvojen sanoittamisessa

ymparistéaktiivi ekososiaalinen
kaytettiin apuna arvopyramidia. Kaytetty ar- i —
esrtava

vopyramidi on sovellus muista kaytdssa ole-

vista arvopyramideista ja se koostuu kolmesta avomielinen

tasosta, joista alin méaarittaa arvojen perustan, farkoitus ennen voitfoja o perusta
renellinen

keskimmainen merkittdvimmat ominaisuudet kannustava tuloksia tahtova

aikaansaava

Ja pyramidin huippu sen, miten brandi erot- kulttuurinen
tautuu muista. Pyramidissa lueteltuja arvoja
. . . . . . . Kuvio 1. A idi (Li 2021)
ja ominaisuuksia on kaytetty pohjana myos Hvie L Arvopyramigt Hnna

brandin ominaisuuksien maarittelyssa.

18



Arvojen konkretisoinnissa apuna oli asia-
kasarvokartta. Sen avulla saatiin paremmin
nahmotettua, mita Hiukka Hyva tekee, mi-
nin se keskittyy ja minka asioiden kuuluu olla

brandille arvokkaita.

Hiukka Hyvélle arvokasta on jakaa ympa-
ristédN liittyvaa tietoa, 1&ytaa ratkaisuja ympa-
ristollisiin ongelmiin ja esitella keinoja, miten
eldd kestavampaa elamaa. Naitad tavoitteita
kohti kuljetaan tarjoamalla tietoa ja valmista-
malla kiertotaloutta hyddyntamalla tuotteita,
Jotka auttavat ymparistén puhdistamisessa.

Hiukka Hyvan

tuotteet
Tiedon hankkiminen

Tuotteiden ja Hyoédyn tuottajat
ratkaisujen

vaivaton lahetys ja

R el Tiedon levittdminen

Tuotteet ja palvelut

Seminaarien Muutoksen tekoon
jarjestdminen liittyminen tehdaan
helpoksi
Toimintaan
osallistumis-
mahdollisuus

Kipukohtien poistajat

Tiedon jakaminen

tehdaan sulavasti Rohkaistaan

raaka-aineiden
lahjoittamiseen

19

Onnelliset asiakkaat,
joilla on mahdollisuus elaa
kestdvampaa elamaa

. Puhtaampi
Hyodyt ymparistd
Helpoiksi tehdyt
valinnat ja lisda

tietoisuutta

Asiakkaat
haluavat huolehtia
ymparistdsta

Tehtavat

Huoli ilmastonmuutoksesta ja
sen vaikutuksesta ymparistdon

Kipukohdat

Tiedon puute: mista aloittaa,
mitd uskaltaa tehda ja miten

Luoda mahdollisuus
ekososiaalisen
systeemin
syntymiselle

Kuvio 2. Asiakasarvokartta (Linna 2021)



Brandiympyrat

Kun tuodaan yhteen brandin keskeisin ydin,
sen ominaisuudet ja vaalimat arvot, saadaan
alkaan brandin olemus. Brandin olemus voi
olla hyvinkin rénsyileva kokonaisuus, mutta
jotta se pysyy selkedna yksiselitteisend ko-
konaisuutena, jota muotoilija voi hyddyntaa
tybdskentelyssdan, apuna kannattaa kayttaa
brandiympyroéita. Brandiympyran tarkoitus
on tivistdd brandin keskimmainen olemus
muutamaan sanaan (Mulder 2019).

Hiukka Hyvan brandin olemuksen yh-
teen tuomisessa kaytettiin hyvaksi kahta
brandiympyraa, jotka molemmat taytettiin
toimeksiantajan kanssa jarjestetyssa tydpa-

Jassa. Ensimmaisen ympyran avulla saatiin
ylés brandin ydin, persoonallisuus, tivistetyt
arvot, hyddyt ja ominaisuudet. TAma ympy-
ré osoittautuil tydon edetessa erityisesti muo-
toilijalle tarkeaksi tydkaluksi, jonka pariin
oli helppo palata prosessin edetessa. Toi-
nen ympyra kokoaa laajemmin brandin ole-
muksen yhteen paikkaan arvoja ja tavoitetta
myoten, ja se taytettiin vimeiseksi.

20



Kuvio 3. Brandiympyra (Linna 2021)

Ominaisuudet

2]

Brandiympyrén ydin muodostuu kolmes-
ta kysymyksesta, eli mita brandi on, miten se
toimii ja miksi. Brandin persoona on rehel-
linen, luova, alkaansaava ja tulevaisuuteen
optimistisesti suhtautuva. Bradndin arvoihin
kuuluu innovatiivisuus, optimismi, ymparis-
totietoisuus ja avoimuus. Brandin hyéty on
kiertotalous ja sen kehittdminen: vahemman
luonnonkuitujatettad tarkoittaa myds vahem-
man haitallista &ljya ymparistéssa. Brandille
ominaista on olla muutosta edistava ja nok-
kela.



Brandilupaus Tavoitteet

Kokoavasta brandiympyréasta nékee, mil-
lainen Hiukka Hyvan olemus on, silld ympyra

Kiertotaloutta

on koostanut yhteen brandin ominaisuudet, hysdyntamalia Kierrattaa kaikki
. . ) puhd!-s’r.e’r??n luonnonkuitujate
hy&dyt, organisaatiokulttuurin, aseman, per- yMparistos, jarkevasti ja
. . e o ravﬁgan kaSY?JaJa levittéa ymparisto-
soonan, lupaukset ja tavoitteet. Kaikki kohdat Brandipersoona VEREAREIEEn fiefoisuutta.
jatteen
on saatu vastaamalla kolmeen kysymykseen ehellinen. luova, \ "24raé-
. . I ST . aikaansaava, Hiukka Hyva
Jja tayttamallad arvopyramidi, asiakasarvokart- ouhtaamman ymparistn _ Kiemotalousprojok
. . . . . . lella ja tiet Lahd
ta ja ensimmainen brandiympyra. Kun kaik- P e A
kien ndiden tydkalujen avulla mééritetty si- T

1y e . . Hiukka Hyva
séltd on tuotu yhteen, yhdelld vilkaisulla on Bls oot incativnen,

X 2\ /leo A A = : = _ tari keinoi | informatiivinen, muutosta
nahtavissa, mitka ovat tdrkeimmat ulottuvuu AR ONe ergelmaT R otE A, opfimistian
det Hiukka Hyvan olemuksessa. Aiheesta tehdaan myos poeE

tutkimusta.
Avoin ilmapiiri; Kuluttaja on
Brandipositio ollaan yhdessa ympériston asialla Brandiattribuutit

tekemassa muutosta § tukiessaan Hiukka
tarjoamalla Hyvaa.
uusia ratkaisuja Tutkimustyéta
ja levittamalla tehdaan ja tietoa

fietoisuutta. levitetaan.

Organisaatiokulttuuri Brandihyodyt

Kuvio 4. Brandin olemus (Linna 2021)
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Moodboard

Visuaalista ilmettad luodessa on hyva hakea
iInspiraatiota ja visualisoida, miltd valmistu-
nut visuaalinen ilme voisi nayttaa, ennen
kuin ldhtee luomaan ilmetta itsedadn. Moo-
dboard on visualisoinnin ty&kalu, jolla voi
havainnollistaa sitd tunnelmaa, visuaalista
tyylia, vareja tai elementteja, joita lopputu-
los voisi pitaa sisalldan. Moodboardin avul-
la asiakas saa kokonaiskasityksta siita, mita

odottaa projektin valmistuttua (Impact Pos-
ters Gallery 2015).

Kaytdnnodssad moodboard on siis visuali-
sointi siitd tyylista, tfunnelmasta, vareista tai
elementeista, joita prosessissa tavoitellaan.
Moodboard voi olla joko konkreettinen, ka-

l& kosketeltava taulu tai erityisesti tietotek-

S
niikan ja Internetin vallatessa enemman alaa
iIhmisten eldmassa, myds aineeton kollaasi,
jota voi tarkastella naytolta. (Impact Posters

Gallery 2015.)
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Hiukka Hyvan vaihtoehtoista visuaalista
brandi-ilmekonseptia varten tehty moodbo-
ard korostaa erityisesti brandin ominaisuuksia
— Innovatiivisuutta, muutosta ajavuutta, opti-
mistisuutta ja nokkeluutta — luonnonlaheisin
Ja mereen viittaavin savyin, jotka yhdistetdan
kirkkaisiin ja raikkaisiin korostussavyihin. Va-
rit esitetddn yhdessd brandin mission, tuot-
teiden ja brandiin yhdistettavien elementtien,
kuten vesistdjen ja 6ljyn, kanssa. Tarkoitus on
nayttadad halutun kaltaisilla vari-, typografia-
Ja kuvitustyylivalinnoilla, millainen tunnelma
valmiissa brandi-ilmeessa tulee olemaan.

Kuvat 15—16. (Linna 2022)
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Kuva 12. (MaxPixel. Viitattu 1.4.2022)
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Brandivarit

Varit ovat yksi tarkea elementti brandi-identi-
teettid ja ne ovat yksi aspekti, jolla brandi voi
tehda itsedan tunnetuksi. Brandivareja maa-
rittdessa taytyy ottaa huomioon se, etta nii-
den tulee toimia niin Internet-alustoilla, so-

siaalisessa mediassa kuin myds painetussa
materiaalissa (Wheeler 2018, 149).

Josef Albersin (2013, 3) mukaan siitakin
huolimatta, etta jokin tietty varisavy yhdiste-
tadn lahes poikkeuksetta johonkin brandiin,
iIhmiset silti varin nimen kuullessaan nake-
vat mielessdan useita eri varisavyja. Ajatus
toimii toisinkin pain: vaikka ihmiset nakevat
mielessaan useita eri varisavyja, jotkin tietyt
varit yhdistetdan johonkin brandiin. Tama on
tunnetuimman brandin kannalta etu, muiden
samaa savya kayttavien kannalta el niinkaan.
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Kuva 17. (Linna 2022.)
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Hiukka Hyvan vaihtoehtoiseen brandi-il-
mekonseptiin valitut varit pyrkivat heijas-
tamaan brandin arvoja, persoonallisuutta
Ja ominaisuuksia. Paavariksi valikoitui me-
renvihred, tarkemmalta savyltdan viridiini,
joka kuvastaa samaan aikaan vesist0ja, joita
Hiukka Hyva keskittyy puhdistamaan, mutta
myos toiveikkuutta ja ymparistdtietoisuut-
ta, jotka ovat Hiukka Hyvan brandin arvoja.
Sekundaarivari on kultaiseen taittava vaa-
leanruskea, savyltdaan kultainen variliitu, ja
se kuvastaa brandin persoonan rehellisyyt-
ta. Lisdksi brandille on maaritelty nelja ko-
rostusvaria: castletonin vihred korostamaan
paavarid ja kolme kirkasta savya, kurpitsa,
keltainen ja lime, tuomaan esille brandille
ominaista innovatiivisuutta, optimistisuutta
Ja nokkeluutta.
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Hiukka Hyvan vaihtoehtoiseen bran-
di-ilmekonseptiin valitut varit on maaritelty
kahdessa eri variavaruudessa riippuen sii-
td, mihin tarkoitukseen ne tulevat. Naytol-
ta katseltava ja p&aosin Internetiin meneva
materiaali on luotu sRGB-avaruudessa sen
takaamiseksi, etta varisavyt nakyvat oikein.
Painotuotteissa kaytettavat CMYK-avaruu-
den varit on suunniteltu siten, ettd ne saily-
vat mahdollisimman lahella alkuperaista sa-
vya.

CMYK- ja RGB-arvojen lisdksi paavaril-
e ja sekundaarivarille on maaritetty myds
NCS-arvot. Muiden varien kohdalla tdma

katsottiin tarpeettomaksi, silld ne eivat ole
oleellisia kaiken materiaalin ollessa paaosin
joko painetussa tal aineettomassa muodos-
sa.



Typografia

Typografia kasitteena tarkoittaa sitd osaa
suunnittelusta, joka keskittyy tekstin ja kir-
jainten muotoon ja asetteluun (Middendorp
2014, 16). Typografia on siis kirjasimen, eli
fontin, valintaa ja valinnan perustelua, seka
olemassa olevan tekstin asettelua.

Kun suunnittelee typografiaa, on hyva oft-
taa huomioon, mihin sita tullaan kayttamaan,
el onko kyseessa painettu julkaisu, nettisivu,
Julkaisu sosiaaliseen mediaan tai kenties jokin
muu kayttdkohde. Typografiasta erityisesti
brandin visuaalisen ilmeen luonnissa on pi-

dettava mielessa kirjasinten kaytén helppous
moniin eri tarkoituksiin (Wheeler 2018, 158).

Typografialla on suuri rooli bradndin tun-
nettavuuden kanssa; monet kirjasimet yh-
distetdan suoraan johonkin brandiin, joten
yhtenevaisen typografian kayttd on tarkeaa
(Wheeler 2018, 158). Typografialla on mer-
kitysta paitsi brandin funnettavuuden, myds
tekstin sisalléon valittymisessad lukijalle. Kun
miettii kohdeyleiséa ja julkaisualustaa, jolla
haluttu teksti saadaan yleisbn néakyviin, on
hyva miettia, minkalainen typografia nap-
paa kohdeyleisébn huomion ja samalla sopi
kontekstiin (Middendorp 2014, 16). Yleen-
sa lukija el edes kiinnita tietoisesti huomiota
kirjasimeen tai tekstin palstoitukseen, mutta
typografiavalintojen onnistuessa jaa silti lu-
kemaan tekstin sisaltéa, koska tekstin ulkoa-
su on kiinnittanyt hdanen huomionsa.
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Hiukka Hyvan tapauksessa typografian
tulee sopia ensisijaisesti Internet-alustalle ja
sosiaaliseen mediaan. Taméa tarkoittaa sita,
etta tekstin taytyy olla helppolukuinen mil-
td tahansa ruudulta, mutta myds tarkoitusta
vastaava, eli sen tulee peilata Hiukka Hyvan
arvoja ja aanensavya. Tahan suurimmaksi
osaksi vaikutetaan valitsemalla perustellus-
ti kirjasimet ja miettimalléd negatiivisen tilan
kayttda tekstia asetellessa. Yhtena kriteerina
kirjasimen valinnalle on se, ettéd kirjasin taytyy
olla vapaasti ladattavissa ja sitd saa kayttaa
vapaasti myods markkinointitarkoituksiin.

Ennen opinnaytetydprosessin aloittamis-
ta Hiukka Hyvalla oli kaytdssa jo typografia,
Jjoka toimi pohjana tadhan vaihtoehtoiseen

visuaaliseen ilmeeseen maaritettaville kir-
Jasimille. Kaytdéssa ovat olleet American Ty-
pewriter ITC, Monserrat ja Campton -nimiset

kirjasimet.

Koska kirjasinten taytyi olla vapaasti ladat-
tavissa ja kaytettavissa kaikenlaisiin tarkoituk-
siin, haluttuja kirjasimia lahdettiin etsimaan

sellaisilta sivustoilta, jotka tayttavat kriteerit.

Tallaisia ovat muiden muassa Google Fonts

Ja Fontshare, joilta tdhan projektiin kaytetyt
fontit on ladattu.
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Oftsikoissa kaytettavaksi kirjasimeksi, el
otsikkofontiksi, valikoitui Bitter, joka on saa-
tavissa Google Fonts -sivustolta. Tahan va-
lintfaan vaikutti Bitterin soveltuvuus kayt-
tokohteeseen, muotokieli ja tietynlainen
samankaltaisuus kaytdssa olleen American
Typewriter ITC -kirjasimen kanssa. Bitter
sopi Hiukka Hyvan otsikkofontiksi, silla se on
suunniteltu mukavaksi ja helposti luettavaksi
tietokoneen tai minkd tahansa muun laitteen
naytolld (Google Fonts 2022). Kirjasimesta
on myds saatavilla useita eri leikkauksia, joka
toi varsinkin suunnitteluvaiheessa enemman
mahdollisuuksia visuaalisen ilmeen typogra-
flan luontiin, vaikkakin kaytettaviksi leikkauk-
siksi valikoituikin kaksi eri leikkausta.

Muotokieleltdadn Bitter on pydredhko slab
sherif -tyylinen kirjasin, ja mainittu pyoreys
tuo sille positiivisen, helposti lahestyttavan
savyn, kuitenkaan vaikuttamatta aiheen va-
kavasti otettavuuteen. Lisdksi kirjasimen
y-kirjaimen pehmea muoto oli tarkea seikka
kirjasinta valittaessa; Hiukka Hyva -hankkeen
nimessa esiintyy y-kirjain, joten on tarkeaa,
etta erityisesti hankkeen nimessa esiintyvat
kirjaimet nayttavat hyvalta valitulla kirjasimel-
la.
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Vaikka Bitter on Hiukka Hyvan typogra-
flassa niin kutsuttu otsikkofontti, kaytetdan
sitd muuhunkin. Bitterin ExtraBold-leikkaus-
ta kaytetdan oftsikoissa ja valiotsikoissa, mut-
ta valiotsikoissa kirjasimen pistekoko on pie-
nempi. ltalic-leikkausta kaytetdan nostoissa.
Sosiaalisessa mediassa kaytetddn Exira-
Bold-leikkausta, kun jotakin halutaan koros-
taa. Painetun materiaalin kirjasinvalinnoissa
noudatetaan web-suunnittelun kaavaa, jos-
kin kirjasimen pistekoot skaalataan tarkoituk-
seen sopivaksi.

Kuva 19. (Linna 2022)
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Leipatekstin kirjasimeksi valikoitui Satoshi,
Joka on ladattavissa Fontshare-sivustolta. Sa-
toshi on sans sherif -tyylinen eli paatteetdn
modernikirjasin, joka on suunniteltu sopivaksi
erityisesti graafiseen materiaaliin ja brandaa-
miseen (Fontshare 2021). Satoshin valintaan
valkutti sen soveltuvuus brandaamistarkoi-
tukseen, mutta myods sen muotokieli, erityi-
sestl a-kirjaimen ja numeroiden osalta, seka
yhteensopivuus muun brandi-ilmeen kanssa.

Muodoltaan Satoshi on pyérea ja helppo-
lukuinen, joka sopii muuhun brandi-ilmee-
seen hyvin. Se on kevea fontti leikkauksesta
huolimatta, mutta on kuitenkin graafisuuten-
sa vuoksi asiallinen ja nain soveltuva leipa-
tekstiksi. Sen a- ja &-kirjainten pisteet ovat
miellyttavan nakdiset, ja koska paaasiallinen
kayttdkieli on suomi, ovat umlautit tarkeassa
roolissa. Numerot kirjasimessa ovat selkeat
Ja graafiset, mikd myds on tarkedd kayttd-
kohdetta ajatellen. Sanotaan, ettd "numerot
kertovat” ja koska numerot kertovat faktoja
myos Hiukka Hyvassa, kaytetyn kirjasimen
numeroiden tulee palvella tarkoitusta.
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Satoshin péaaasiallinen kayttékohde on
leipateksti, jossa leikkaus on Regular. Teks-
tistd riippuen joitain kohtia joudutaan ftar-
peen mukaan lihavoimaan tai kursivoimaan,
Ja naissa tapauksissa leikkaukset ovat Bold
Jja ltalic. Ingresseissa kaytetdan Satoshin Me-
dium-leikkausta. Satoshin graafiset numerot
tuovat pontta sosiaalisen median julkaisuille,
Joten sosiaalisen median alustoilla kaytettava
leikkaus numeroilla on Bold ja leipateksting
Regular. Kuten ofsikkofonttina kaytetyn Bit-
terin tapauksessa, myds Satoshin kohdalla
painetussa materiaalissa noudatetaan samo-
Ja suuntaviivoja kuin Internet-alustoillakin.
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Yritystunnus

Yritystunnus on nimensad mukaisesti yrityk-
sen funnus. Kansankielellda yritystunnuk-
sesta puhutaan logona ja sen tehtava on
osoiftaa, ettd jollakin tuotteella, palvelulla
tal milla tahansa, missa yritystunnus on, on
jotakin tekemista kyseisen brandin kanssa.
Yritystunnus edustaa brandia, silla usein sen
nahdessaan ihmisilla syntyy tiettyja mieliku-
via itse edustettavasta brandista (Wheeler
2018, 24).

Yritystunnuksia on monenlaisia, muftta
tavallisesti ne ovat liikemerkin, joka on jokin
kuva tai symboli, ja tekstistd muodostuvan
tekstilogon yhdistelma (Wheeler 2018, 54—
55). Liilkemerkkia ja tekstilogoa voi brandist
riippuen kayttaa joko yhdessa tai erikseen, ja
niistd on usein olemassa useita eri versioita,
joiden kaytté6n on maaritelty omat ohjeen-
sa.
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Hiukka Hyvan yritystunnuksen takana on
ajatus hiussuortuvasta, joka on pisaran muo-
toinen. Hiussuortuva kuvastaa Hiukka Hyvéan
tuotteiden raaka-ainetta ja pisaran muoto 6l-
Jya, jota tuotteet on suunniteltu imemaan tai
vettd, josta &ljya imeytetaan.

Lilkkemerkkia suunnitellessa lahtékohta ol
tuottaa kdsin mahdollisimman paljon erilaista
materiaalia, josta potentiaalisinta lahdettéisiin
Jatkotydstamaan. Jatkotydstdminen tapahtui
osittain virtuaaliymparistdssad toteutetussa
tydpajassa, johon suunnittelijan lisdksi osal-
listui hankkeeseen liittymatdon osapuoli raik-
kaan nakdkulman takaamiseksi. Sen tuloksia
naytettiin ulkopuoliselle testiyleisolle nopean
mielikuvakartoituksen saamiseksi.
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Kuva 20. Yritystunnusluonnoksia (Linna 2021)



Potentiaalisimmaksi osoittautui piirros 6l-
Jypisarasta, jonka ymparille on kietoutunut
hiussuortuva. Kuvan pohjalta syntyl useam-

pi eri versio. Saadun palautteen pohjalta ro-
mukoppaan lensivat liikaa liekkia tai sipulia
muistuttavat ja liian yksityiskohtaiset versiot.

L ¢ ¢
S

Kuva 21. Liikemerkki-iteraatio (Linna 2022)
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Lopullinen litkkemerkki on yksinkertainen
Ja graafinen vasemmalle kallistettu hiussuor-
tuva. Alkuperainen pisaraidea jatkojalostettiin
ajatukseksi aallosta, joka silti edelleen viittaa
veteen ja nadin ollen pitdd mielikuvan vedes-
sa. Niinpa lilkkemerkki muistuttaa yhta aikaa
aaltoa ja likkeessd olevaa hiussuortuvaa.
Tarkoitus on, eftad liikkemerkki pysyy selkean
nakodisend pieneksikin skaalattuna, mutta se
toimii myds suuressa koossa.
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Kuva 22. Lopullinen liikemerkki (Linna 2022)



Tekstilogon tekemisessa kiinnitetaan eri-
tyistd huomiota kirjasimen valintaan. Huo-
mioon tulee oftaa, miltd kirjaimet nayttavat,
miltd koko tekstilogo nayttaa ja mika on kay-
tetyn kirjasimen merkitys (Wheeler 2018,
150).

Hiukka Hyvan tekstilogossa lukee yksin-
kertaisesti Hiukka Hyva ja sithen kaytetty kir-
Jasin on Ernestine Pro Regular-leikkauksella.
Kirjasinta el ole tyylitelty muutoin, kuin pie-
nentdmalla kirjainvalia, jotta teksti asettul-
si kapeammalle alalle ja nayttaisi liikemerkin
kanssa visuaalisesti yhteensopivalta. Ernes-
tine Pro valikoitui aaltoilevan muotokielensa
vuoksi; se tukee liikkemerkin aaltoa muistutta-
vaa muotoa.

Hiukka Hyva
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Kuva 23. Viimeistellyt tekstilogot (Linna 2022)



Valmiista yritystunnuksesta on kaksi eri \g/ (

versiota, pystyversio javaakaversio, jamolem-

mille on méaritelty suoja-alue, jonka sisépuo- I—Iiukka I—vaé_ I—Ii'l_]_kka Hyva

lelle el sovi sijoittaa muita elementteja. Talla

tavoin yritystunnus saa tarvitsemansa tilan ja
se nayttaa visuaalisesti paremmalta eri yhte- . '

yksissa. Pystyversiota kaytetdan, kun yritys- H]_uk]:(a (\
tunnusta halutaan erityisesti korostaa ja sille HYVé \\/l

antaatilaa. Vaakaversiota voi kayttaa kaikessa

muussa. Varivaihtoehtoja on paasiassa kaksi:

musta ja valkoinen, joita kaytetdan taustasta
riippuen. Tapauksissa, joissa el syysta tal toi-

sesta haluta kayttdad mustaa tai valkoista yri-

tystunnusta, yritystunnusta voidaan kayttaa Hiukka HyVé
mind fahansa varipaletin varind pois lukien
paa- ja sekundaérivérien vaaleammat sévyt. Hiukka Hyva

Yritystunnuksen molemmat osat, likemerkki
Ja tekstilogo, esiintyvat lahes poikkeuksetta
aina yhdessa. Liikkemerkkiosuutta kaytetdan
yksindan vain sosiaalisen median profiilikuvi-

0
na, tekstilogoa ei milloinkaan yksin. \(\L,

Hiukka Hyva

Kuva 24. Lopullisen yritystunnuksen eri versiot (Linna 2022) 39




Kuvat

Yhtenaisten varien, typografian ja yritystun-
nuksen lisédksi brandi tarvitsee kuvia ja visu-
aalisia elementteja ollakseen kauttaaltaan
yhtendinen, mutta erottuakseen silti eduk-
seen (Wheeler 2018, 152). Usein brandeill
on jokin visuaalinen elementti, kuva, toistuva
muoto tal tietynlainen asettelu, jota se kayi-
taad hyddykseen tassa tarkoituksessa.

Tassa vaihtoehtoisen visuaalisen bran-
di-ilmeen konseptissa el kuitenkaan ole maa-
ritetty varsinaista graafista elementtia. Sen
sijaan yhtenaisyyteen on pyritty varien, typo-
grafian, yritystunnuksen ja kuvitusten yhteen-
sopivuudella ja keskinaisella harmonialla.
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Kuva 25. (Hiukka Hyva 2022)




Hiuk
brandi-i
hyvaksi
edistdm

ka Hyvan vaihtoehtoinen visuaalinen
mekonsepti kayttda viestinndssaan

Kuvia ja kuvitusta viestin valittdmisen

iseksi. Jofta kuvat ja kuvitus sopivat

Hiukka Hyvan tyyliin, on niiden kayttéa var-

ten maaritetty oma ohjeistonsa.

Kuvat valitaan sen perusteella, mihin kay1-

totarkoitukseen ne tulevat. Kaytettavat kuvat

on jaettu viiteen ryhmaan, joista jokainen

keskittyy eri siséltédn ja erilaisen viestin valit-

tAmiseen.

My&s sille, miten kuvat tulevat ndkymaan,

on 0oMma

ohjeistonsa.

Taulukko 2. (Linna 2022)

Tuotteet

Taman ryhman kuvissa paaosassa Hiukka Hyvan tuote tai
tuotteen raaka-aine. Naissa kuvissa tuotteen tai raaka-ai-
neen tulee erottua selkeésti taustasta.

Toiminta
Taman ryhman kuvissa on Hiukka Hyvan toimintaan liittyvaa
tekemista. Kuvissa nakyy aina ihminen tekemassé jotakin.

Ihminen

Taman ryhman kuvissa esiintyy ihminen paaosassa. Ihmisia
voi olla yksi tai useampi, mutta kuvan kohteen tulee selkeas-
ti olla ihminen.

Luonto
Taman ryhman kuvien sisaltd on luonto ja kaikissa kuvissa
tulee nakya vetta tai vesistoja.

Kuvitus

Taman ryhman kuvissa on toimintaa ohjaava kuvitus. Nai-
ta kuvia kaytetaan, kun viestinnan paaasiallinen kohde on
Hiuskeijut. Kuvituksia yhdistava elementti on roiske taustalla.



Kuva 26. Ote graafisesta ohjeistosta (Linna 2022)

llman muokkausta

Kun kuva on esimerkiksi artikke-
lin kuva tfai jos sen tarkoitus on
kiinnittda katselijan huomio, se
voi esiintya sellaisenaan.

Roiskekehyksessa

Jos kuvan on tarkoitus toimia
tyhjaa tilaa tayttadvana element-
tind, se kurkistaa roiskeen muo-
toisesta kehyksesta. Kehys on
aina pohjan varinen. Roiskeke-
hysta voidaan myo6s kayttaa esi-
merkiksi tuotekuvavalikossa.

Varifiltterin alla

Jos kuvan paalla on tarkoitus olla
tekstia tai kuvan on tarkoitus olla
vain taustalla oleva elementti,
kuva muutetaan mustavalkoisek-
si ja sen paalle sijoitetaan vari-
filtteri. Nain paéalle asetettu teksti
erottuu paremmin ja kuvan sisal-
t6 el ole liian huomiota vieva. Kun
varifiltteri on kuvan paalla, kuvan
lapindkyvyys asetetaan 50 %:iin,
Jjotta teksti erottuu selkeammin.



Kuvitukset

Toimeksiantajan toive oli, etta brandi-ilmee-
seen sisaltyy kuvitusta. Toiveena myods oli,
etta kuvitus toteutetaan kollaasimaiseen tyy-
lin yhdistamalla ké&sin piirrettya tussimais-
ta viivaa vesivariroiskemaisiin elementteihin.
Taman kuvitustyylin lisdksi prosessin aikana
kokelltiin myds kahta muuta kuvitustyylia, mi-
nimalistisempaa piirrosjalked sekad valokuvia
Ja digitaalista piirtamista yhdistavaa kollaasi-
tyylia. Kaikkia tyyleja naytettiin koeyleisolle, ja
koeyleis&én mielipiteen ja toimeksiantajan toi-
veen mukaisesti paadyttiin piirroksiin, joihin
on yhdistetty vesivarielementteja.
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Kuva 27. (Linna 2022)




Kuvat 28—30. Esimerkit minimalistisesta, valokuvakollaasitekniikasta ja vesivarikollaasitekniikasta (Linna 2022) A4



Kuvitustyylin valikoiduttua itse kuvitukset
alkoivat hahmottua aluksi kynalla tavalliselle
kopiopaperille, mutta pian niitéd alettiin tyos-
taad digitaalisesti helpomman muokattavuu-
den vuoksi. Piirrosjalki on yksinkertaista mus-
taa viivaa, joka kuvaa olennaisimman asian,
Ja kuvitusta on elavoitetty varittamalla tietyt
alueet kuvista.
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Valmiissa kuvituksissa oleviin vesivarie-
lementteihin inspiraatiota on haettu veden
pinnalla olevasta &ljysta, joka varikkyydes-
tddn huolimatta on haitallista ymparistélle.
Vesivarielementit symboloivat niin éljya, joita
luonnonkuitumatot imevat, kuin myds vesis-
t®ja, joista &ljya imeytetaan. Vesivarielemen-
tit on tehty aluksi suurina vesivariroiskeina
paperille, jolta ne on skannattu ja kasitelty
Adobe Photoshopissa. Erilaisia roiskeita syn-
tyli yhteensa kahdeksan, mutta niistd kayt-
todn valittiin neljd parasta. Vesivarielementit
ovat kuvituksia yhtenaistava tekija ja ne toi-
mivat kuvituksen graafisena elementtina. Li-
saksi vesivariroiskeiden muotoja on kaytetty
vaihtoehtoisen brandi-ilmekonseptin kuvien
asettelun maarityksessa, joten roiskeet yhdis-
tavat kuvia ja kuvituksia elementillisesti sen

lisdksi, ettd molempien keskindinen tarkoitus
on elavoittaa brandi-ilmetta.

Vesivariroiskeet liitettiin osaksi yksinkertai-
sia piirroksia tuomaan visuaalista viehatysta
Ja symboliikkaa. Vesivarielementtien paikka,
muoto ja ulkoasu on maaraytynyt toimeksi-
antajalta saadun palautteen perusteella.
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Kuva 32. Vesivarielementit (Linna 2022)



Kuva 33. Kuvitusten iteraatio (Linna 2022) 47



Kuvitustyyleja kokelltiin aluksi ilman sel-
keda kohdetta, mutta jo melko alkuvaiheessa
paatettiin, ettel niitd tehda vain kuvittamisen
ilosta, vaan kuvitukset liitettiin osaksi ohjeista-
vaa viestintdd Hiukka Hyvan yhteistydkump-
paneille. Nama niin kutsutut hiuskeljut toimit-
tavat luonnonkuitumateriaalia Hiukka Hyvan
tuotteita varten. Tama maaritti suurelta osin
kuvitusten sisallén. Kuvitusten iterointiaske-
la oli useita, mutta lopulta paastiin haluttuun

opputulokseen sen suhteen, miten kuvitus-

ten sisaiset elementit asettuvat paikoilleen.

Kuva 34. Valmiit kuvitukset (Linna 2022)
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b g e leact ot el L e o LR f e iy el e e [
olet mukana viemassa parturi-kampaamoalaa
hiilineutraalimpaan suuntaan.

Voit lahettaa kifeen joko meille suoraan tai
alueallisille kerailypisteille, joista hiukset
kulkevat meille yiteislahetyksenad.

Kaikki tutkimustietomme on avointa dataa ja

hiusmuotoilijana sindkin clet avainasemassa Labsiysoscitiest:
tiedon jakamisessa hiusmateriaalin R e
uusiokiytdmahdollisuuksista. wdinalol ey

55 5
00180 Helsinki 15800 Lahti

Kun clemme saaneet hiuslahetyksen,
Iahatamme paluupestissa infotiedotteen
seka tarran, jonka voi kinninaa esimerkiksi
ikkunaan, Talla tavoin asiakkaasi nakevat,
efta olet mukana viemassa
parturi-kampaamoalaa hilineutraalimpaan
suuntaan,

Valmiiksi tyylitellyt ohjeistavat kuvitukset
nakyvat esimerkiksi nettisivukonseptin “Liity

Kaikki tutkimustietomme on avointa
dataa ja hiusmuotodijana sinakin olet
avainasemassa tiedon jakemisessa
hiusrateriaalin
uusiokayttomahdollisuuksista,

mukaan!” -osiossa, joka on erityisesti hius-

keljuille suunnattu ohjeistava osio. Taman li-

=4
saksi kuvitusta voidaan kayttdad esimerkiksi OB

hiuskeijuille |&dhetettavassa paperisessa len-
tolehtisessa. Lehtisen hiuskeijut voivat laittaa

esille liiketiloissaan kertoakseen, miten ovat -
Liity mukaan!

mukana tukemassa kiertotaloutta.

Oletko miettingt, mita hiu
Talla hetkella suurin o en sekaan j mutta hiuskuitua voi
hybdyntas leikkauks

Liity mukaan hiuskeijuksi puhdistamaan planeettaamme!
Nain se kay:

1

Ota yli 5 senttia pitkat hiukset talteen
ennen kuin ne sekoittuvat lyhyempien
kanssa lattialla. Hiusten kunnolla ei cle
valia, eika mydskaan silla, onko hius
kasitelty.

VINKKI: Voit kiinnittaa hiukset
kuminauhalla toisiinsa tupsuiksi.

Oa yli 5 senttia pitkat hiukset falleen ennen
kuin ne sekoittuvat lyhyempien kanssa lamalla.

Hiuster kunnolla ei ole valia, efld mydskaan
silla. onko hius kasitelty.

2.

\n
Lahetathan hiukset meille isossa : /
kirjekuoressa (max 25 x 35,3 x 3 cm). /

Lahetysosoitteet l6ydét alta,

v

S8
e

Kampaamol, litattehan mukaan }
yrityksenne nimen ja netfisivun.

3. i

Lahatathan hiukset meille isossa
kirjekuoressa (max 25 x 35,5 x 3 em).

Kuva 35. Konseptikuvitus Liity mukaan! -osiosta (Linna 2022. Konseptipohja: Adobe Stock)

Voit lahettaa kirjeen joko meille Lahetysosoittect Kydat alta,

49 suoraan fai alueellisille kerailypisteille, § )
joista hiukset kulkevat meille mf';"‘n‘l'.,ﬂ.'i":”" mukeanyiesnre
yhteislahetyksena.
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Brandi viestii koko olemuksellaan, ei pelkas-
taan kirjallisella ulosannillaan tai Internet-si-
vujensa sisallolla. Hyva brandi viestii yhte-
naisella aanella ja yrityksen on hyva valittaa
sama, yhtendinen viesti kaikkialle (Wheeler.
2018, 30). Visuaalinen brandi-ilme on tar-
kedssd osassa brandiviestinnan luomisessa,
silla se on yksi aspekti, jolla kuluttajat ja muut
hankkeen ulkopuoliset toimijat organisaation
sisdisten tekijdiden ohella saavat kuvan ky-
seisestd brandista. Visuaalinen ilme on sita
paitsi se, joka brandistad varsinaisesti nakyy,
joten sen yhtenaisyys ja levittama sanoma eri
alustoilla on avainasemassa.

Brandin olemusta maaritellessd maari-
teltin my6s brandin asema. Hiukka Hyvéan
kohdalla asema on valittda informaatiota ja

tarjota ratkaisuja olemassa olevaan ongel-
maan, eli haitalliseen 06ljyyn ymparistéssa.
Hiukka Hyva myos tekee aiheesta tutkimusta
dytadkseen useampia ratkaisumenetelmia.

Hiukka Hyvan tavoite on saada kaikki hiusja-
te kierratettya jarkevasti ja levittaa tietoisuut-
ta, johon brandilupauskin viittaa. Ympariston
puhdistaminen ja tfietoisuuden levittdminen
on siis Hiukka Hyvan missio, ja tdma missio
nakyy yhtenaisestd valmiista brandi-ilmees-
ta, joka nakyy kuluttajalle tai muulle ulkoisel-
le toimijalle eri alustoilla, kuten sosiaalises-

sa mediassa, Infernet-sivuilla tal painetussa
lehtisessa (Wheeler. 2018, 76-79).

ol




Paitsi ulospédin suuntautuvaa viestintaa,
brandiviestintdd on myods siséista. Selkeimmin
se nakyy organisaatiokulttuurissa. Wheelerin
(2018, 16) mukaan yrityksen sisalla vallitseva
kulttuuri vaikuttaa suoraan yrityksen menes-
tymiseen ja erilaisuuteen, ja vapaaseen ilmai-
suun rohkaiseva organisaatiokulttuuri saa ai-
kaan uusia ideoita ja houkuttelee enemman
asiakkaita.

Tassa opinnaytetydssa on aikaisemmin
esitelty Hiukka Hyvan organisaatiokulttuu-
rin keskeisimmat tekijat samassa yhteydessa
kuin koko brandin olemus, mutta tassa kap-
paleessa naitad keskeisimpia tekijéita avataan
enemman. Brandin olemuksen yhteyteen
merkittiin, ettd hankkeessa vallitsee avoin il-
mapiiri; hankkeessa ollaan yhdessa tekemas-
sd muutosta tarjoamalla uusia ratkaisuja ja
levittamalla tietoisuutta. Tama lausahdus on
organisaatiokulttuurin kulmakivi ja se tarkoit-

taa padasiassa sita, etta kaikilla on sama ta-
voite: tehda Hiukka Hyvaa tunnetuksi ja talla
tavoin edistaa ymparistén hyvinvointia. Visu-
aalista brandi-ilmekonseptia tydstettdessa on
taytynyt myds huomioida, miten organisaa-
tiokulttuuri ja sen tavoitteet nakyvat valmiissa
lopputuloksessa. Koska organisaatiokulttuuri
sisaltyy brandin olemukseen, jonka pohjalta
visuaalinen brandi-ilme on luotu, ilme kuvas-
taa myds organisaatiokulttuuria. Nain ollen
sekin aspekti on huomioitu opinnaytetta teh-
taessa.
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Kuva 37. (Hiukka Hyva 2022)




Hiukka Hyvan vaihtoehtoisen brandi-ilme-
konseptin kayttéa ja kaytdbn soveltamista
varten on tehty graafinen ohjeisto osana
opinnaytetyota. Graafinen ohjeisto kokoaa
yhteen brandi-ilmeen visuaaliset elementitja
kertoo, miten niita kaytetdan (Achrén 2022).
Graafinen ohjeisto on alku bréndiohjeistol-
le, johon perinteisesti kootaan kaikki bran-
diin, sen viestintdan, organisaatiokulttuuriin
Ja sidosryhmiin liittyvat tekijat. Tassé opin-
naytteessa graafisen ohjeen taydellinen val-
miiksi saattaminen ei ole ollut tarkoitus, vaan
lahinna koostaa tiiviisti yhteen opinnaytteen
keskeisin tuotos: vaihtoehtoinen visuaalinen
brandi-ilme.

Vaihtoehtoisen brandi-ilmekonsep-
tin graafisessa ohjeistossa (liite 1) esitellaan
Hiukka Hyvan brandin olemus, yritystunnus,
brandivarit, typografia ja kaytettavat ku-
varyhmat. Kaikkien edelld mainittujen ele-
menttien kaytdstd annetaan ohjeistus. Li-
saksi graafisessa ohjeistossa on esimerkkeja
brandi-ilmeen soveltamisesta sosiaaliseen

mediaan tai nettisivuille.

Graafista ohjeistoa on alettu koota pro-
sessin loppusuoralla, kun eri visuaaliset ele-
mentit ovat olleet valmiita. Esimerkkeja vi-
suaalisen brandi-ilmeen kaytdsta on tehty ja
koottu pitkin prosessia, ja niitd on kaytetty
osana graafista ohjeistoa.

o4







Tassa opinnaytetydssa on keskitytty toteut-
tamaan Hiukka Hyvalle visuaalinen brandi-il-
mekonsepti. Koska kyseessd nimenomaan
on konsepti, opinnaytteeseen el kuulu net-
tisivujen rakentaminen, sosiaalisen median
sisalléntuotanto tai kayttégraafisen aineiston
varsinainen luominen, vaan pikemminkin sen
osoiftaminen, milta brandi-ilme eri kohteissa
nayttaisi.

Tassé luvussa kuitenkin keskitytdan vi-
suaalisen ilmeen sovelluksiin eri kayttdkoh-
teissa, eli juuri Internetisséd, sosiaalisessa
mediassa ja kayttégrafiikassa, kuten esitys-
pohjissa ja tuotteiden pakkauksissa. Edel-
l&a mainittuja kayttdkohteita varten on luotu
konseptipohjat, joissa esitelldadn, kuinka vaih-
toehtoinen visuaalinen ilme nayttaytyy juuri
kyseisella alustalla.

= N S, ' Naac t . . '
& AN Hiukka dlll Ime woimimime.:
Y - : 4 B o e .
d ‘-'( e ,_ iy 2 5¢.5 P
t % e AL H - . J (M e
‘ j}‘ ) a \= :
P e i T Keraamme hius- ja karvakuituja, joista teemme
7 vSy . _ huovutiamalla mattoja. Kuidut saamme
,-' _‘-_\ =3 \ . lahjoittajiltamme. hiuskeijuilta arvakummeilra
! = ,‘| - e Tarvitsemme koko ajan lisaa Jja
e - i i hyvantekemiseen, joten singkin voit liittyd mukaan!
o | ertotalousprojekti L ; et . Gt
B . 2 : # -t A : 5 h 3 -
Tutustu | iytamme kierratetiya

5 k. tuotteisiimme! [RlEREGRETLEEES
QI Clveseas wonsanmeje

iytdstal

Miksi kierrattaa
hius- ja karvakuidut?

Kuva 39. Nettisivukonsepti (Linna 2022. Pohja: Pixeden 2017.)
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Internet

Yksi selkeimmista paikoista, josta visuaali-
nen brandi-ilme valittyy katsojalle, on nettisi-
vut. Hiukka Hyvaélle vaihtoehtoisen brandi-il-
mekonseptin luomisen yhteydessa on tehty
myo6s konsepti Inter-net-sivusta, joihin saatiin
ideoita jo varhaisessa vaiheessa suoritetusta
vertailuanalyysista.

Taman konseptin tarkoitus on ollut nayt-
tdd, miten vaihtoehtoisen brandi-ilmekon-
septin varit, typografia ja kuvitustyyli aset-
tuisivat nettisivuille. Konseptia luodessa on
kuitenkin kiinnitetty huomiota myés siihen,
mita sisdltda nettisivuilla on ja miten sivut toi-
mivat osana brandin viestintda. Yritystunnus

on isossa osassa nettisivuilla ja brandin paa-
varid on kaytetty runsaasti sen eri savyissa
yhdessa sekundaarivarin kanssa. Kirkkaista
korostusvareistd on kaytetty vain yhta, kur-
pifsan savyistd oranssia, vuorovaikutusva-
rind. Konsepti haluttiin pitdd selkeina, joten
kaikkia korostusvareja el ole kaytetty nettisi-
vujen konseptoinnissa. Konseptista on tehty
myo6s mahdollisimman realistinen, joten tasta
syysta kaikesta graafisessa ohjeistossa maa-
ritellysta el ole esimerkkia.

Y

Kuva 40. Konsepti mobiiliselaimesta (Linna 2022. Konseptipohja Adobe Stock.)
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Hiukka Hyva

Kiertotalousprojekti Lahdessa.
Kaytamme kierrateftya
luonnonkuitua
ympéaristén puhdistamiseen.

Vahemman
jatetta,
puhtaampi
ymparisto

Haluamme auttaa vahentadmaan
jatteen syntya ja
puhdistaa samalla ympéarist6a.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo conseguat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Sed ut perspiciatis unde omnis.

Minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat

nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Tutustu
tuotteisiimme!

Olemme ylpeita tuotteistamme ja
haluamme kuulla mielipiteesi
niiden kaytostal




Konsepti on rakennettu Hiukka Hyvan In-
ternet-sivun etusivusta, josta voi heti lukea,
mika organisaatio on kyseessa, mita se tekee
Ja miksi. Etusivun ylapalkista paasee helpos-
ti navigoimaan muualle sivustolle ja alaspain
rullatessa on myds mahdollisuuksia siirtya
lukemaan aiheesta enemman. Etusivun ala-
palkissa on yhteystiedot ja mahdollisuus oft-
taa yhteytta.

Kuva 41. Konsepti etusivulta (Linna 2022. Konseptipohja: Adobe Stock.)

ETUSIVU MISSIO TUOTTEET LUTY MUKAAN|
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Hiukka Hyva

Kiertotalousprojekti Lahdessa.
Kaytdmme kierratettya luonnonkuitua ympariston
puhdistamiseen.

Vahemman jitetta,
puhtaampi ymparisto

Haluamme auttaa vahentamaan jatteen syntya
ja puhdistaa samalla ymparist6a.

Lorem fpsum dolor sit amet, corsecielur adipisicing elit, sed Minim veniam. quis nostrud exercifation ullamco laboris nisi ut
do ewsmaod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliquip ex ea commodo consequal. Dus aute irure dolor in
aliqua, Lit enim ad minim am, quis nostrud exercitatian reprehanderit
ullames labaoris nisi ut al
Dues aute inure dolor in reprebenderit in voluptete velil esse sunt in culpa qui officie deserunt moBt anim id est laborum.,
clllum dolore eu fugiat nulla pariatur, Excepleur sint occascat

cupidatat non proident. sunt in culpa qui officia deserunt mollit

anem id es! laborum. Sed ul perspiciatis unde omns.

iher el gl

Tutustu
tuotteisiimme!

Olemme ylpeité tuotteistamme ja
haluamme kuulla mielipiteesi niiden
kaytosta!

Kasvualusia

LUt ¢nim ad minim veniam, quis

huonekesyi nostrud exercitation ullamee lerit
paisi ravi o, myds laboris nisi ur. in volupeare velir esse cillum dolore cu
st

pidentdd kesteluvaia. fugiar nulla pariarur.

A
ox an commoda consagual. nulln pariatur. Excepleur sint cccascat cupidatat non proident,

Nain me toimimme!

Keraamme hius- ja karvakuituja, joista teemme
huovuttamalla matioja. Kuidut saamme
lahjcittajiltamme, hiuskeijuilta ja
Tarvitsernme koko ajan lisaa kuituja
hyvantekemiseen, joten sinakin veit fittya mukaan!

karvakummeilra.

Miksi kierrattaa
hius- ja karvakuidut?

Vuesittain kampaamoissa syntyy xx maara hiusjatetta,

joka tavallisesti toimitetaan poltettavaksi. Hiuksia

poltetta
Kierratts

Tutustu
missioomme

Ota yhteytta!

lisimman pian!



Ota yli 5 senttia pitkat hiukset talteen
ennen kuin ne sekoittuvat lyhyempien
kanssa lattialla. Hiusten kunnolla ei ole
valia, eikd myodskaan silla, onko hius
kasitelty.

VINKKI: Voit kiinnittaa hiukset
kuminauhalla toisiinsa tupsuiksi.

TUOTTEET LUTY MUKAAN!

&

Lahetathan hiukset meille isossa

Liity mukaan! kifjekuoressa (max 25 x 35,3 x 3 cm).

Lahetysosoitteet |6ydat alta.

) N . Kampaamol, litattehan mukaan
Oletko miettinyt, mita h tapahtuu le P

M yos e riTyi sesti Hiuske |J uille suunnatus- HAAA S8 e e 8yt Sl i ptriovols, i ki v yikssne rimen a nefisvun.

hytdyntaa leikkauksen jalkeenkin!

Ta Li i'I'y m U ka a n ! _ OSiOSTa O n _I_e h_I_y O m a ko n _ H:{nr::kfs; hiuskeijuksi puhdistamaan planeettaamme!

septinsa. Etusivun lailla ylapalkista péaéasee
3,

navigoimaan muualle, mutta Liity mukaan!

Voit lahettaa kirjeen joko meille
suoraan tai alueellisille kerailypisteille,
joista hiukset kulkevat meille
yhteislahetyksena.

-osiossa keskitytddn antamaan ohjeet siita,

miten Hiukka Hyvan toimintaa voi tukea. Li- "

Ota yli § senttia pitkat hiukset falteen
ennen kuin ne sekoitluvat lyhyempien
kanssa lattialla. Hiusten kunnolla ei ole
valia, eikd mydskaan silld. onko hius
kasitelty.

saksi osion tarkoitus on nayttaa, miltd Hiuk-
ka Hyvaa varten tehdyt kuvitukset nayttavat

VINKKI: Voit kiinnittaa hiukset 4.
kuminauhalla toisiinsa fupsuiksi.

nettisivulla.

Kun clemme saaneet hiuslahetyksen,
lahetAmme paluupostissa infotiedotteen seka
tarran. jonka voi kiinnittda esimerkiksi
ikkunaan. Tallé tavoin asiakkaasi nakevat, etta

/ olet mukana vieméassa parturi-kampaamoalaa
2. ) hiillineutraalimpaan suuntaan.

Lahetathan hiukset meille isossa
kirfjekuoressa (max 25 x 35,3 x 3 cm).
Lahetysosoitteet loydat alta.

Kampaamol, liitattehan mukaan
yrityksenne nimen ja nettisivun.

=)

Kaikki tutkimustietomme on avointa dataa ja

hiusmuotoilijana sindkin olet avainasemassa Lahetysoso tteet:
tiedon jakamisessa hiusmateriaalin ot Gl e
- n . &l {[¥] i
uusiokayttomahdollisuuksista. vt £ Tn;uojac:\k:hf‘?}
COTBO Helsinki 15800 Lahti
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Voit l8hettas kirjeen joko meille

suoraan tfai alueellisille kerailypisteille, Ota Yhteytta!

joista hiukset kulkevat meille

yhteislahetyksena. mahdollisimman pian!

SEhkbposti

LAHETA
Kirjaita 18hAn...

4.

Hiukka {)

Kun clemme saaneet hiuslahetyksen,
lahetdmme paluupostissa infotiedotteen seka
tarran, jonka voi kiinnittaa esimerkiksi
ikkunaan. Talla tavoin asiakkaasi nakevét, etté
olel mukana viemassa parluri-kampaamoalaa
hiilineutraalimpaan suuntaan.

Kuva 42. Konsepti selaimesta (Adobe Stock. Mulaillut Linna 2022. The Noun Project 2018.)




Sosiaalinen media

Sosiaalinen media on hyvin [dhelld nykyajan
iIhmista. Taman vuoksi se onkin helppo ka-

nava jakaa fietoa ja saavutettava seka kulut-
tajalle ettd organisaation sisaisille toimijoille.

Hiukka Hyvan vaihtoehtoisen brandi-il-
mekonseptin visuaalista ulosantia on ko-
keilltu myds sosiaalisen median alustoille.
Konsepti on sovitettu Instagramiin ja Face-
bookiin. Koska sosiaalinen media saavuttaa
valtavan maaran yleis6a, tassa brandi-ilme-
konseptissa on haluttu keskittyd ihmisten
huomion herattdmiseen sosiaalisen medi-
an alustoilla. Sen vuoksi varien kaytto el ole
yhta hillittyad kuin nettisivuilla, vaan kirkkailla
korostusvareilla on pyritty nostamaan esiin
Hiukka Hyvan sanomaa.
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Sosiaalisen median julkaisut ovat padaosin

kuvia. Tall6in ne noudattavat kuvista annet- Zo5ur8 000 K Bl 1 Hair absorbs up to
tua ohjetta sen suhteen, mita niissa nakyy. | . 9 . i
Kuvien paélle voidaan myos liittas tekstia, of hair waste is produced in own
Finland every year! ,
mutta silloin on pidettava huolta, ettd teksti weight
Let’s upcycle it! in oll.

erottuu kuvan paalta ja se on helppo lukea.
Julkaisut voivat olla myds varillisella poh-
jalla olevaa tekstia, jos jotakin tarkeaa yksi-
tyiskohtaa halutaan korostaa. Kuvaan ei ole
kuitenkaan tarkoitus kirjoittaa pitkia teksteja;
Instagramissa ja Facebookissa on kuvatekstit
sitd varten, etta niissd annetaan yksityiskoh-

taisempi kuvaus kasilla olevasta aiheesta.

ENVIRONMENT

Kuvat 44—48. Konsepti Instagram-julkaisuista. (Linna 2022) Kuva 49. (Ruth. Mukaillut Linna 2022)
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Kayttégraafinen aineisto

Paitsi aineettomiin ymparistéihin, Hiukka Hy-
van vaihtoehtoista visuaalista brandi-ilmet-
ta on kokeiltu myos erilaisiin kdyttdograafisiin
konsepteihin. Tahan aineistoon sisaltyy ikku-
nateippaus, kayntikortti, painettava infolehti-
nen, esityspohjat ja lahetyspakkaus tuottellle.

Kuva 50. lkkunateippaus. (Linna 2022. Tausta: Pixel Surplus.)
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Hiukka Hyva

Lahjoitetuilla hius- ja karvakuiduilla korva-
taan vanhat luonnonvaroja kuluftavat muo-
vipohjaiset tuotteet. Hiusjate huovutetaan
mattomaiseen muotoon ja syntyneilld ma-
toilla puhdistetaan luontoa.

. : : O Puhdista ymparistoa hiuksillasi!
Kayntikortti on oleellinen osa ihmisten

valistd viestintdd verkostoitumisvaiheessa. P

Vaihtoehtoisen brandi-ilmeen sovittaminen

Mita se tarkoittaa?

kéyn‘l‘i ko r‘l“l‘i i n O n 'I'e h'I'y Se | keé ja S u O ra S u ka i _ Oletko miettinyt, mihin hiuksesi menevat leikkauksen jalkeen? Nyt ne luokitellaan vain

jatteeksi. Voisiko niité hyotykayttaa?

" Otayli 5 em pitkat hiukset talteen

_ ennen kuin ne sekoittuvat lyhyem-
pien kanssa lattialla. Hiusten kunnolla
ei ole valia, eikd mybskaan silla, onko
hius kasitelty.

nen viestintd mielessa. Kayntikortin k&anto- TODELLAKIN VOI!

Lehetathan hiukset meille isossa AR \JEY /
kirjekuoressa (max 25 x 353 x 3

em). Lahetysosoitteet laydat alta,
Kampaamot, liitattehan mukaan
yrityksenne nimen ja nettisivun. |

puoli on valkoinen ja siina on viridiinin varinen

Hiukka Hyva -hanke ker&a leikatun hius-

yritystunnus. Mustaa ei kéytetty, sill§ k&anto- rteiasin j vanias sits okoogii

kiertotaloustuotteita. Tuotteita hyddyn-

Voit lahettaa kirjeen joko meille
— - Suoraan tai alueellisille kergily-
B ' pisteille, joista hiukset kulkevat

netddn muun muassa 6ljynimeytyksessa s
{ o ?‘)ﬁ" - meille yhteislahetyksena.
. e

puoli haluttiin kytked Hiukka Hyvan toimin- e e e g

Kun olemme saaneet hiusléhetyksen, lahe-
tAmme paluupostissa infofiedotteen seka
tarran, jonka voi kiinnittaa esimerkiksi ikku-
naan, Talla tavoin asiakkaasi nakevat, etté clet
mukana viemassa parfuri-kampaamoalaa
hiilineutraalimpaan suuntaan.

taan yritystunnuksen lisaksi brandivarelilla.

| X]

Brandi-ilmettd on sovellettu myo6s hius-

© Hulevesikaivojen ymparille suodattama

ee e . e . R . lehtia ja roskaa.

ke IJ U I | |e |a h eTeTTaVa | |e I nfo | e hTI Sel |e, JO n ka h e @ Kasvualustoille kosteuden sitomiseen, hydnteisten karkoi-
tukseen ja lannoitteeksi.

voivat asettaa esille litketiloihinsa kertoakseen it

@ Moottoriajoneuvojen alle dljyn imeytykseen.

Art Director © Vesistsihin 6ljyn ja muun saasteen imeytykseen.

asiakkallleen, ettd ovat Hiukka Hyvan toimin-

Hiukka © Oljyvahinkojen torjuntaan.

Hyva

nassa mukana ja samalla ohjeistaakseen, mi-

Kiertotalous

ten toimintaan voi littyd mukaan ja mita se

Leikatut hiuksesi saavat uuden kaythotarkoituksen jatteeksi paatymisen sijaan.

,(.\ Autat ympéristda ja paikallista yrittajaa.

Hiukka Hyva

kdytannosséa tarkoittaa.

Kuva 51. Kayntikortti. (Linna 2022)

Kuva 52. Infolehtinen (Linna 2022)
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Hiukka Hyvan toimintaan kuuluu tiedon
levittdminen ymparistdasioista myds erilai-
sissa seminaareissa ja webinaareissa. Tal-
laisissa tilaisuuksissa pidettavia esityksia
varten on tehty uudelleen kaytettavat esitys-
pohjat.

22.02.2022

Mimmi Makeléinen

Otsikko

* Tama kentta on tekstia varten

« Lis&a kohtia saa painamalla enteria
rivin lopussa, jolloin PP luo
automaattisen uuden luettelomerkin

* Tarvittaessa tekstikenttaa voi

kasvattaa reunoilla olevista

tartuntakahvoista

Otsikko

» Kuvan voit vaihtaa diakohtaisesti
painamalla kuvan kohdalla hiiren
kakkospainiketta = vaihda kuva

« Tama kentta on tekstia varten
* Lis&a kohtia saa painamalla enteria

rivin lopussa, jolloin PP luo
automaattisen uuden luettelomerkin

« Tarvittaessa tekstikenttaa voi

kasvattaa reunoilla olevista
tartuntakahvoista

Tekstikenttadn on mahdollista kirjoittaa
tekstia myos ilman luettelomerkkeja.
Tallsin tulee vain pyyhkia
luettelomerkki pois.

Kuva 53. Esityspohjat (Linna 2022)
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Hiukka Hyvan tuotteet lahetetdan ostajal-
le postissa. Heta Penttinen on tehnyt omana
opinnaytteendan Hiukka Hyvéalle myyntipak-
kauksen tuotteelle. Taman opinnaytteen vaih-
toehtoista brandi-ilmekonseptia on kokell-
tu Penftisen suunnittelemaan pakkaukseen.
Pakkauksen visuaaliset elementit ja niiden si-
joittelu on paaosin Penttisen méaarittelemaa,
mutta pakkauksessa kaytetyt varit, typografia
Ja yritystunnus ovat tdman brandi-ilmekon-
septin.
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Taman opinnaytetydn lopputuloksena on
syntynyt vaihtoehtoinen brandi-ilmekon-
septi Hiukka Hyvalle. Brandi-ilmekonseptin
tarkoitus on tarjota keino yhtenaistaa bran-
din ulkoasu eri alustoilla. Brandi-ilmekon-
septi muodostuu visuaalisista elementeista,
eli vareista, typografiasta, yritystunnuksesta,
kuvista ja kuvituksesta. Nama kaikki perus-
tuvat Hiukka Hyvan brandin olemukseen,
arvoihin ja ominaisuuksiin, jotka selvitettiin
kattavalla taustatutkimuksella prosessin al-
kuvaiheessa. Ohjeet brandi-ilmeen sovel-
tamiseen |6ytyvat graafisesta ohjeistosta,
joka on koottu opinnaytetydprosessin aika-
na. Brandi-ilmeelle on luotu myés nettisivu-
konsepti, konsepti sosiaalisesta mediasta ja
erindisista kayttdgraafisista kohteista, kuten
kayntikortista ja pakkauksesta, jotta nah-

daan, miten brandi-ilmekonsepti toimii kay-
tannossa.

Toimeksiantaja voi halutessaan ottaa
valhtoehtoisen brandi-ilmekonseptin kayt-
t66n. Tama opinnayte ja sen aikana tuotet-
tu materiaali on toimitettu foimeksiantajalle,
joka voi kayttdad materiaalia omiin tarkoituk-
siinsa. Graafinen ohjeisto ja muu materiaali
voi foimia pohjana brandiohjeistolle, jonka
toimeksiantaja voi halutessaan koostaa.

Opinnaytetydprosessin alussa asetettui-
hin tavoitteisiin on pééasty. Toimeksiantaja on
saanut vaihtoehtoisen brandi-ilmekonseptin
Ja opinnaytteen tekijd on saanut hyddyllisia
oppeja edessd odottavaan tydelamaan.
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Visuaalinen brandi-ilme perustuu brandin olemukseen
Ja sen tehtava on visuaalisin keinoin valittaa brandin
ominaisuudet ja arvot sille, joka niitad katsoo.

Hiukka Hyvan brandin persoona rehellinen, luova,
aikaansaava ja tulevaisuuteen optimistisesti suhtautuva.

Graaﬁnen OhjeiStO Hiukka Hyva arvoihin kuuluu innovatiivisuus, optimismi,

ymparistotietoisuus ja avoimuus.

Hiukka Hyvalle on ominaista olla muutosta edistava ja
nokkela.

Tata kalkkea Hiukka Hyvan visuaalinen brandi-ilme viestii.
Tahan graafiseen ohjeeseen on koottu, mista Hiukka
Hyvan visuaalinen brandi-ilme tarkalleen koostuu ja miten

sita kaytetaan oikelin.

Kuva 2. (Linna 2027)



Visuaaliset elementit



Yritystunnus

Hiukka Hyvan
yritystunnuksesta on
asetelmallisesti kaksi eri
versiota.

Pystyversiota voi kayttaa,
kun yritystunnusta halutaan
korostaa tai sille antaa
erityisesti tilaa.

Vaakaversiota kaytetdan
aina muulloin.

Jotta yritystunnus paéasee
olkeuksiinsa, sen ymparille
on maaritelty suoja-alue,
Jjonka paalle el sovi sijoittaa
muita elementteja, kuten
tekstia tal kuvia.

Hiukka |

Hyva \S&

Hiukka Hyva

N

Hiukka Hyva

PSST! Jotta yritystunnus saa aina ansaitsemansa huomion, kaytathan sitd maaritellyin asetteluin ja varein.
Pidathan myds huolta siita, ettd yritystunnus aina erottuu pohjasta, jolle se on laitettu.

Tekstilogon on aina tarkoitus olla vaakasuorassa, joten ethdn kdanna yritystunnusta eri asentoon. Ethan
myoskaan lisda tunnukseen muita elementteja, kuten heittovarjoa, ylimaaraisia visuaalisia elementteja tai
tekstia.



Yritystunnus:
varit

Hiukka Hyvan
yritystunnuksesta esiintyy
Joko mustana tai valkoisena
riippuen pohjasta, jolle se
sijoitetaan.

Mustaa yritystunnusta
kaytetdan, kun se erottuu
pohjasta valkoista paremmin
Ja painvastoin.

Hiukka !
Hyva

Kuvat 3—4. (Linna 2022. Tausta: Herasimenka. Viitattu 31.3.2022.)

Hiukka Hyva

Kiertotalousprojekti Lahdessa.
ierréatettyd luonno ituz 1péristé




Yritystunnus:
varivaihto-
ehdot

Yritystunnusta voidaan
julkaisuissa kayttaa myos
varillisena. Vari on talléin
mikd tahansa Hiukka Hyvan
brandivari poislukien
paavarin ja sekundaarivarin
vaaleammat savyt ja paavarin
korostusvari. Yritystunnuksen
molemmat osat, likemerkki
Ja tekstilogo, tulee olla samaa
varia.

Hiukka Hyva

Hiukka Hyva

(¢

Hiukka Hyva



Sosiaalisen
median
profiilikuva

Litkemerkki ja tekstilogo
eslintyvat aina yhdessa,
mutta sdantdé6n on yksi
poikkeus.

Sosiaalisen median
profiillikuvana voidaan kayttaa
pelkastaan likemerkkia,
Jjolloin kaytetty varisavy on
viridiini.

Jos sosiaalisen median
profiilikuvana halutaan
kayttaa koko yritystunnusta,
kaytetaan silloin mustaa
vaakaversiota valkoisella
pohjalla.

~

hiukka_hyva f_:]

116 700 521

\ \b Julkaisut Seuraajat Seurataan

Hiukkahyva
Ymparistosuojeluorganisaatio

www. hiukkahyva.fi/
Takojankatu 5, Lahti, Finland
Mayta kaannos

Seurataan v Viesti Ota yhteytta

i

® f (20+) Hiukka Hyva | Facebook X

facebook.com

&«
ﬁ Q, Hae Facebookista

s Hiukka Hyva
Tuote/palvelu

Etusivu Arvostelut Kuvat Yhteiso Lisa:

Kysy sivulta Hiukka Hyva

"Kuinka paljon tuotteesi tai palvelusi
y "

© Kysy

Kuva 5. (Linna 2022. Tausta: Herasimenka. Viitattu 31.3.2022.)

MacBook

Kuva 6. (Linna 2022. Tausta: Chico. Viitattu 1.4.2022.)



PAAVARI: PAAVARIN SEKUNDAARI- 1. KIRKAS 2. KIRKAS 3. KIRKAS
oo o oo o Viridiini KOROSTUS: VARI: KOROSTUSVARI: ~ KOROSTUSVARI:  KOROSTUSVARI:
Brandlvarlt Castletonin vihrea Kultainen variliitu Kurpitsa Keltainen Kirkas lime

Brandivéareja kaytetaan
viestinnassa tukemassa ja
korostamassa sanomaa.
Brandivareihin kuuluu
paavari, paavarin
korostusvéri, sekundaéarivari
Ja kolme kirkasta
korostusvaria.

CMYK-arvoja kaytetaan
painettavassa materiaalissa.

RGB-arvoja kaytetaan
soslaalisen median ja
Internetin sisaltéihin.

NCS-arvoja kaytetaan niita
tarvittaessa.

Kayta yhdessa vain sellaisia
savyja, jotka eivat ole
epasoinnussa keskenaan.

CMYK: 85, 24, 68, 9
RGB: O, 130,100
HEX: #008264
NCS: S 2555-B80G

10%

CMYK: 91, 37,79, 36
RGB: O, 89, 62
HEX: #00593e

CMYK: 73,14, 53, 1
RGB: 64,161, 139
HEX: #40al8b

CMYK: 54, 5, 36, O
RGB: 127,192,177
HEX: #7/fcObl

CMYK: 35, 2, 23, O
RGB: 178, 217, 208
HEX: #b2d9d0

CMYK: 13,0, 8,0
RGB: 229, 242, 239
HEX: #ebf2ef

CMYK: 12, 23, 50, 2
RGB: 226, 195, 141
HEX: #e2c38d

NCS: S 2010-YIOR

75%

50%

30%

CMYK: O, 62, 88, O
RGB: 254,119, 19
HEX: #fe/7713

CMYK: 10, 17, 38, 1
RGB: 233, 210, 170
HEX: #e9d2aa

CMYK:7 12, 26, O
RGB: 240, 225,198
HEX: #fOelc6t

CMYK:4,7,16,0
RGB: 246, 237, 221
HEX: #f6eddd

CMYK: 6, O, 80,0
RGB: 255, 255, 51
HEX: #ffff33

CMYK: 65, O, 100, O
RGB: 137, 255,0
HEX: #89ff00

Internet-alustoilla teksti on joko mustaa,
valkoista tai harmaata.

Musta

Valkoinen

Harmaa

CMYK: 90, 90, 90, 90
RGB: 0,0,0
HEX: #000000

CMYK:0,0,0,0
RGB: 255, 255, 255
HEX: #ffffff

CMYK: 56, 45, 45, 33
RGB: 102,102, 102
HEX: #666666



Typografia Bitter ExtraBold

Hiukka Hyvalla on kaksi
eri kirjasintyyppia,

joita kéytetaan tekstia Bitter ExtraBold, mutta pienempana

fuotettaessa.

Bitter on otsikkofontti ja se Satoshi Medium. Koko yh’ra suuri kuin

%r;cl)ada’r’ravissa il.maiseksi VéIiOTSikOiSSG.

gle Fonts -sivustolta.

Otsikoiden lisaksi sita

Y EICIEESE "Bitter Italic on leikkaus nostojen
tekemiseen!”

Satoshia kaytetdan
Ingresseissa, leipatekstissa,
korostetussa leipatekstissa
Ja kuvateksteissa. Se on
ladattavissa ilmaiseksi
Fontshare.com -sivustolta.

Satoshi Regularia kaytetdan leipatekstin kirjoittamiseen. Jos leipatekstin
jotakin osaa halutaan korostaa, siihen kaytetdan Satoshi Bold
-leikkausta. Leipéatekstid voidaan korostaa myds kursivoimalla, jolloin
leikkaus on Satoshi Italic.

Kuvateksti tulee niin ikdan Satoshi Regular -leikkauksella, mutta kuvateksti on kooltaan

pienempaa kuin leipateksti. Kuvatekstia voidaan myds haluttaessa korostaa Satoshi
Bold -leikkauksella.




Kuvat janiiden
ohjeistus

Kuvat, joita Hiukka Hyva
kayttaa brandiviestinnassaan,
on jaettu viiteen ryhmaan.

Ryhmat ovat Tuotteet,
Toiminta, Inminen, Luonto
Ja Kuvitus. Kuvat valitaan
kontekstista riippuen ja
Jokaiselle kuvaryhmalle on
oma ohjeistuksensa, miten
kuvaa kannattaa kayttaa.

Tuotteet

Taman ryhman kuvissa padosassa Hiukka Hyvan tuote tai tuotteen raaka-
aine. Naissa kuvissa tuotteen tai raaka-aineen tulee erottua selkeésti
tfaustasta.

Toiminta
Taman ryhman kuvissa on Hiukka Hyvan toimintaan liittyvaa tekemista.
Kuvissa nakyy aina ihminen tekemassa jotakin.

lhminen
Taman ryhman kuvissa esiintyy inminen paaosassa. Ihmisia voi olla yksi tai
useampi, mutta kuvan kohteen tulee selkeéasti olla ihminen.

Luonto
Taman ryhman kuvien sisaltd on luonto ja kaikissa kuvissa tulee nakya vetté

tal vesistdja.

Kuvitus

Taman ryhman kuvissa on toimintaa ohjaava kuvitus. Naitad kuvia kaytetaan,
kun viestinnan paaasiallinen kohde on Hiuskeijut. Kuvituksia yhdistava
elementti on varikas roiske taustalla.

10



Miten kuvat
nakyvat?

Tarkoituksesta riippuen kuva
tulee ndkymaan eri tavalla.
Eri tapoja on kolme ja ne on
esitelty vieressa.

Jos lahekkain esiintyvat kuvat
ovat hyvin samantyyliset,
esimerkiksi kaksi
samantyylistad tuotekuvaa,
kahta eri tyylia el kayteta
kuvien asettelussa.

Kuvat 12—14. (Linna 2022)

llman muokkausta

Kun kuva on esimerkiksi
artikkelin kuva tai jos sen
tarkoitus on kiinnittaa katselijan
huomio, se voi esiintya
sellaisenaan.

Roiskekehyksessa

Varifiltterin alla

Jos kuvan on tarkoitus

toimia tyhjaa tilaa tayttavana
elementting, se kurkistaa
roiskeen muotoisesta
kehyksesta. Kehys on aina
pohjan véarinen. Roiskekehysta
voidaan myds kayttaa

esimerkiksi fuotekuvavalikossa.

Jos kuvan paalla on tarkoitus
olla tekstia tai kuvan on
tarkoitus olla vain taustalla oleva
elementti, kuva muutetaan
mustavalkoiseksi ja sen paalle
sijoitetaan varifiltteri. Nain
paalle asetettu teksti erottuu
paremmin ja kuvan sisaltd el
ole lilan huomiota vieva. Kun
varifiltteri on kuvan paalla,
kuvan lapinadkyvyys asetetaan
50 %:lin, jotta teksti erottuu
selkedmmin.

1



Esimerkkeja kaytosta



Internetissa

Paaasiallinen paikka saada
tietoa Hiukka Hyvasta on

sen Internet-sivut. On siis
tarkeaa, etta sivuilla vieraileva
vastaanotetaan yhtenaisella
brandi-ilmeella nettisivuilla.

eeeco BELL

Tutustu
tuotteisiimme!

Olemme ylpeita tuotteistamme ja
haluamme kuulla miglipiteesi
niiden kaytostal

Kasvualusta huonekasvedle saa
huonokagvit kukaistarmaan,
paifsi ravitsee kasvia, mys
pidentad kasteluvalia.

ertofalousg
iytamme k
nparistén pu

Kuva 15. (Linna 2022. Pohja: Pixeden 2017.)

ETUSIVU MISSIO TUOTTEET LIITY MUKAAN!

Nain me toimimme!

Keradmme hius- ja karvakuituja, joista tfeemme
huovuttamalla mattoja. Kuidut saamme
lahjoittajiltamme, hiuskeijuilta ja karvakummeilra.
Tarvitsemme koko ajan liséa kuituja
hyvantekemiseen, joten sinékin voit liittya mukaan!

Miksi kierrattaa
hius- ja karvakuidut?
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Sosiaalisessa
mediassa

Sosiaalisen median ulosanti
on merkittava tekija yleisén
saavuttamisessa. Tahan
osioon on koottu esimerkit
brandi-ilmeen soveltamisesta
Instagramiin ja Facebookiin.

Sosiaalisessa mediassa
kdytetdan korostusvareja
relppaammin, Mita
nettisivuilla.

Kuva 21. (Ruth. Mukaillut Linna 2022.)

Kuva 16—20. (Linna 2022)

450 000 kg

of hair waste is produced in

Finland every year!

Hair absorbs up to

times its
own
weight
in oil.

ENVIRONMENT

Sosiaalisen median julkaisut voivat olla pelkkia
valokuvia, joissa noudatetaan kuvaohjeistuksen
kaavaa. Kuvien paélla voi olla myds tekstia, mutta
siina tapauksessa tulee pitdd huolta siita, etta
teksti erottuu selkeasti. Julkaisut voivat olla myo6s
varillisella pohjalla selkeasti erottuvaa tekstia.

Julkaisuissa kaytettava kirjasin on Satoshi Regular.
Tekstia korostettaessa Bitter ExtraBold.

Numeroiden kirjasin on Satoshi Bold.

Sosiaalisessa mediassa el kayteta sekundaarivaria
ollenkaan. Muuten variyhdistelmina kaytetaan
sellaisia vareja, jotka erottuvat selkeasti toisistaan,
esimerkiksi alla olevia yhdistelmia.

mpEy gnm

Viridiini ja Viridiini ja Kurpitsa ja Kurpitsa ja
kirkas lime keltainen kirkas lime keltainen
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Sosiaalisessa
mediassa

Vallertl  ikkuna  Ohje
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Kuva 22. (Linna 2i
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Painetussa
materiaalissa

Painettuun materiaaliin,
kuten kayntikortteihin,
iInfolehtisiin ja
rekryllmoituksiin visuaalista
Ilmettd voidaan soveltaa
esimerkiksi seuraavalla
tavalla:

VTl +358 44 155 1555

Makeldinen Bulln@arlE V=R

14 [
her Diiaatsr Takojankatu 5

&

15800 LAHTI

Hiukka
Hyva

hiukkahyva.fi

.

Hiukka Hyva

Puhdista ymparistoa hiuksillasi!

Miti se tarkoittaa?

Oletko miettinyt, mihin hiuksesi menevat leikkauksen jalkeen? Nyt ne luokitellaan vain
jatteeksi. Voisiko niita hyotykayttaa?

TODELLAKIN VOI!

Hiukka Hyvé -hanke ker&a leikatun hius-
materiaalin ja valmistaa siitd ekologisia
kiertotaloustuotteita. Tuofteita hyodyn-
netddn muun muassa Oljynimeytyksessa
ymparistostd, hulevesifilttereind sekd kas-
vualustoina ja maanparannuksessa.

Kuvat 23—27. (Linna 2022)

Lahjoitetuilla hius- ja karvakuiduilla korva-
taan vanhat luonnonvaroja kuluttavat muo-
vipohjaiset tuotteet. Hiusjate huovutetaan
mattomaiseen muotoon ja syntyneilld ma-
toilla puhdistetaan luontoa.

"~ Otayli 5 em pitkat hiukset talteen
ennen kuin ne sekoittuvat lyhyem-
 pien kanssa lattialla. Hiusten kunnolla
ei ole valid. eikd mydskadn silla. onko
hius kasitelty.

Lahetathan hiukset meille isossa
kirjekuoressa (max 25 x 353 x 3
m). Lahetysosoitteet Iydat alta.
p t, liitattehan muk
yrityksenne nimen ja nettisivun.

Voit Iahettas kirjeen joko meille
~ suoraan fai alueellisille keraily-

pisteille, joista hiukset kulkevat

meille yhteislahetyksena,

Kun olemme saaneet hiusldhetyksen, lahe-
tamme paluupostissa infotiedotteen skl
tarran, jonka voi kiinnittaa esimerkiksi ikku-
naan, Talla tavoin asiakkaasi nikevat, efta olet

s L L
hiilineutraalimpaan suuntaan,

Hiukset lajitellaan ja

huovutetaan.

Mihin tuotteita kiytetidin?

© Hulevesikaivojen ymprille suodattamaan 8ljyvalumia,
lehtia ja roskaa.

© Kasvualustoille kosteuden sitomiseen, hydnteisten karkoi-
tukseen ja lannoitteeksi.

© Mocttoriajoneuvojen alle 6ljyn imeytykseen.
© Vesistoihin 8ljyn ja muun saasteen imeytykseen.

© Oljyvahinkojen torjuntaan.

Kiertotalous

Leikatut hiuksesi saavat uuden kayttotarkoituksen jatteeksi paatymisen sijaan.
Autat ympaéristoa ja paikallista yrittajaa.
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Esityspohjissa

Brandi-ilmeeseen on tehty
myos esityspohjat, joita

vol kayttad mahdollisten
esitysten tekemiseen.

Hiukka
Hyvé \&'y

22.02.2022

Mimmi Méakelainen

Otsikko

+ Tama kenttd on tekstia varten

+ Lisaa kohtia saa painamalla enteri
rivin lopussa, jolloin PP luo
autfomaattisen uuden luettelomerkin

* Tarvittaessa tekstikenttaa voi

kasvattaa reunoilla olevista

tartuntakahvoista

Kuvan voit vaihtaa diakohtaisesti
painamalla kuvan kohdalla hiiren
kakkospainiketta = vaihda kuva

* Tama kenttd on tekstia varten

« Lisaa kohtia saa painamalla enteri
rivin lopussa, jolloin PP luo
automaattisen uuden luettelomerkin

* Tarvittaessa tekstikenttaa voi
kasvattaa reunoilla olevista
tartuntakahvoista

Tekstikenttaan on mahdollista kirjoittaa
tekstid myds ilman luettelomerkkeja.
Tallsin fulee vain pyyhkia
luettelomerkki pais.

Otsikko

Kuva 28. (Linna 2022)
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