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1 Johdanto

Suoritin tyoharjoitteluni Cult24 Magazinessa syksylla 2012, ja jo seuraavana kevaiana

idea lehden lukijatutkimuksesta nousi esille.

Mielestani lukijatutkimukselle oli tarvetta, silld lehden lukijoihin ei ole aiemmin kovin
syvillisesti perehdytty. Lehden ensimmadinen numero julkaistiin lokakuussa 2012, ja nyt

oli jo viimeistadn aika selvittad, millaiset ihmiset lehted oikeastaan lukevat.

Cult24 Magazine on ilmaisjakelulehti, joka on jaossa piadkaupunkiseudulla, Turussa ja

Tampereella. Lisiksi lehted voi lukea nikoisversiona sen nettisivuilla.

Lukijatutkimus oli mielekis toteuttaa, koska tilld hetkelld kuluttajille ei ole tarjolla mon-
takaan julkaisua, jotka huomioivat kulttuurin eri osa-alueet yhtd monipuolisesti. Taval-

lista on, ettd lehdet ovat erikoistuneet johonkin tiettyyn aithealueeseen, esimerkiksi mu-

siikkiin.

Ilmaisjakelulehtimarkkinoilla on uutislehtien lisdksi my6s julkaisuja, jotka nostavat kult-
tuuriaiheita sivuilleen, mutta kisittelevit padsadntoisesti yhteiskunnallisia ilmi6itd. Oli
mielenkiintoista nahda, miten lukijat suhtautuvat tallaiseen niin sanottuun yleiskulttuu-

rilehteen, kuten Cult24 Magazinea voisi luonnehtia.

Tutkimuksen viitekehyksessd perehdyin muun muassa ilmaisjakelulehdistén historiaan,

uusien lehtien perustamiseen ja Cult24 Magazinen ldhimpiin kilpailijoihin.

Aiemmin Cult24 Magazinen lukijoista oli tehty pienimuotoinen lukijatutkimus, joten
lehden toimituksella oli jo olemassa jonkinlainen kasitys siitd, millaiset ihmiset lehted
lukevat. Talla tutkimuksella haluttiin tarkentaa ja syventai jo olemassa olevia tietoja.
Sen lisaksi pyrittiin selvittimaan, mitd mielta lukijat ovat lehdesta ja millaista sisdltoa he

lehdelta toivovat.

Sisallon lisiksi kyselyssi tiedusteltiin myos lukijoiden ajatuksia lehden ulkonadsti ja

siitd, miten sitd mahdollisesti tulisi kehittaa.



Tutkimuksen toteutin kvantitatiivisin menetelmin. Tietoja kerisin avoimella kyselylo-
makkeella, johon lukijat paisivit vastaamaan verkossa. Vastaajista saatiin kerattya taus-
tatietoja, joita on mahdollista hyddyntii niin lehden toimituksessa kuin mahdollisesti
my0s ilmoitusmyynnissd. Arvo- ja mielipidekysymysten vastauksiin on syytd perehtya

mietittiessd miten lehted jatkossa lihdetain kehittimaan.

Olen viitekehyksessi esitellyt my6s lukijatutkimuksen ja kyselylomaketutkimuksen his-

toriaa ja teoriaa.

Kayn tyossini lipi myos kyselylomakkeella saatuja vastauksia ja niiden pohjalta muo-
dostuneita mahdollisia kehitysehdotuksia. Arvioin lisaksi tutkimuksen luotettavuutta

sekd omaa tyoskentelyini ja oppimistani opinnaytetyGprosessin aikana.



2 Cult24 Magazinen esittely

Tdssa luvussa esittelen tutkimuksen kohteena olevan Cult24 Magazinen. Kiyn lapi leh-

den historian, kohderyhmin, sisillon ja arvot.

Luvun on tarkoitus antaa lukijalle yleiskuva siitd, millainen lehti on kyseessi sekd auttaa
lukijaa hahmottamaan, miten Cult24 Magazine sijoittuu ilmaisjakelu- ja kulttuurilehtien

markkinoille.

2.1 Cult24 Magazine

Cult24 Magazine on kuukausittain (11nro/vuosi) ilmestyvi, ilmainen tabloid-kokoinen
kulttuurilehti. Sen ensimmiinen printtinumero naki paivinvalon lokakuussa 2012.

(Cult24 2013))

Lehted jactaan padkaupunkiseudulla, Turussa ja Tampereella. Kaiken kaikkiaan jakelu-
pisteitd on noin 150. Lehden painos on 30 000 kappaletta, ja lukijoita lehdelld on noin
45 000. Lehted julkaisee ja kustantaa Cult24 Media Oy. (Cult24 2013.)

Paitoimittaja on tietokirjailija ja toimittaja Pauli Jokinen.

Lehti on jaettu teemaosioihin, jotka ovat teatteri, kirjat, kuvataide, elokuva, musiikki,

tyyli & design ja ravintolat.

Cult24 Magazine pureutuu paakaupunkiseudun kulttuuri-, taide- ja vithdemaailman
henkil6ihin sekd ilmidihin. Lehdestd 16ytyy ajankohtaisia henkil6haastatteluja ja ilmio-
juttuja. Lisaksi lehdestd voi lukea elokuva-, teatteri- ja kuvataidearvosteluja sekd muu-

taman vakituisen kolumnistin kolumneja.

Lehted on jaossa muun muassa kulttuuritaloissa, museoissa, teattereissa, kirjastoissa,

ravintoloissa, kahviloissa ja kauppakeskuksissa.



Cult24 Magazinen ohella toimii my6s nettisivusto cult24.f1. Sivusto on perustettu
vuonna 2011, ja se oli Suomen ensimmainen uutissivusto, joka keskittyi pelkastain

kulttuuriin ja taiteeseen. (Cult24 2013.)

Cult24.fi-sivustoa voidaankin pitdd oppaana kulttuurin sekakayttéjille. Sielld julkaistaan
menovinkkejd, uutisia, tiedotteita, kuvia, tirppejd ja muuta mukavaa. Lisiksi sivustolta
16ytyy muun muassa blogeja, konsertti-, niyttely- ja teatterikalenteri seka ensi-iltaan

tulevat elokuvat.

Lukijoita nettisivuilla on viikossa noin 10 000—15 000. Sivusto tekee yhteistyota City
Digitalin kanssa. My6s nettisivuja julkaisee ja kustantaa Cult24 Media Oy. (Cult24
2013.)

2.2 Kohderyhmi

Lehden kohderyhmai ovat 25-55-vuotiaat kaupunkilaiset, jotka kuluttavat aikaansa
teattereissa, nayttelyissi, elokuvissa, konserteissa, kirjakaupoissa ja muissa vastaavissa

paikoissa, joissa kulttuuri on kiden ulottuvilla. (Cult24 2013.)

Suurin osa lehden lukijoista, noin 70 prosenttia, on naisia. Tdma selvisi vuodenvaih-
teessa 2012—2013 toteutetusta lukijakyselysta. Ialtddn lukijat ovat suurimmaksi osaksi

35-45-vuotiaita. (Cult24 2013.)

2.3 Aiheet ja sisdlto

Musiikki on kattavasti edustettuna Cult24 Magazinen sivuilla. Niin ooppera, klassinen
musiikki, rock ja pop kuin kansanmusiikki saavat tasaisesti nakyvyyttd lehdessa. Lehden

lukijoista 47 prosenttia kertoo harrastavansa kevyttd musiikkia ja 30 prosenttia klassista

musiikkia. (Cult24 2013.)

Teatterimaailmasta esittelyssd ovat kuukausittain tuoreimmat ensi-illat ja ajankohtaiset

teatterialan ammattilaiset. My6s nykytanssi ja baletti ovat saannollisesti osana lehden
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sisdltéd. Lehden lukijoista 63 prosenttia kertoo harrastavansa teatteria ja 25 prosenttia

tanssia. (Cult24 2013.)

Museot ja nayttelyt ovat my6s vahvasti esilld lehdessd. Kuukausittain uusimmat taide-
nayttelyt padsevit esittelyyn ja haastatteluissa ddnensi saavat kuuluviin kulloinkin ajan-
kohtaiset taiteilijat. Valtavirran museoiden ohella juttuja kirjoitetaan erikoismuseoista ja
taidegallerioista. Lukijoista 46 prosenttia kiy museoissa ja 55 prosenttia kertoo seuraa-

vansa kuvataiteita. (Cult24 2013.)

Cult24 Magazinen lukijoista 73 prosenttia kertoo harrastavansa kirjallisuutta. Lehdesta
he voivat kuukausittain lukea haastatteluja kirjailijoista ja kirjallisuuden maailmassa ta-

pahtuvista ilmioista. (Cult24 2013.)

Elokuvista esittelyyn padsevit kiinnostavimmat elokuvaensi-illat ja festivaalit. Pddpaino
keskittyy kotimaisiin elokuviin. Lukijoista elokuvia harrastaa 75 prosenttia. (Cult24

2013)

Lisaksi lehdestd voi lukea muoti- ja designalan tapahtumista, silla Cult24 Magazine ni-
kee muotoilun ja vaatesuunnittelun tirkeind taidemuotoina. Lehti esittelee muodin ja
designin erityisesti taiteen ja kulttuurin nakokulmasta. Haastatteluissa daneen paasevat
kasityolaiset ja alan tahdet. Lisaksi esitellian ajankohtaiset tapahtumat, messut ja naytte-

Iyt. (Cult24 2013))

My®6s ravintolat kuuluvat osaksi kulttuuriharrastusta, silld ldhes jokainen elokuvissa,
teatterissa, nayttelyssi tai konsertissa kdaynti alkaa ravintolasta tai paittyy sinne. Ravinto-
loissa kaydain joko syémassa ennen tapahtumaa tai drinkilld sen jilkeen. Lukija voi
kdydid katsastamassa tuoreita ravintolauutisia Cult24 Magazinesta tai lehden nettisivuil-

ta. (Cult24 2013.)



2.4 Arvotjaideologia

Cult24 Magazine pyrkii toiminnallaan lisdidmain kulttuurin nakyvyyttd, antamaan rahaa
kulttuurille, houkuttelemaan suurta yleiséa kulttuurin pariin seka olemaan opas kulutta-

jille ja tiedotuskanava mainostajille. (Cult24 2013.)

Seuraavaksi avaan niitd pyrkimyksia ja sitd, miten lehti ideologiaansa kdytinnossi to-

teuttaa.

Cult24 Magazinen tarkoituksena on pitda esilla kotimaista kulttuuria ja antaa sille lisda
medianakyvyyttd. Lehden tavoitteena on saada ihmiset kdyttiméan rahaa kotimaiseen

kulttuuriin, ja sitd kautta se pyrkii toimimaan kotimaisen kulttuurin tukijana. (Cult24

2013.)

Vuotuisesta tuotostaan Cult24 Magazine luovuttaa kymmenen prosenttia kotimaisen
kulttuurin hyvaksi. Mutta koska ensimmiinen tilikausi ei tuottanut voittoa, et lahjoituk-
sia vield tihdn mennessi ole annettu. Tarkemmin ei ole my6skdan maaritelty, kuka tai
mikd taho lahjoituksen voi saada. Se voi olla miki tahansa kulttuuritoimija, joka on pie-

nen avun tarpeessa. (Jokinen, P. 8.5.2014.)

Lehti pyrkii tavoittamaan suuren yleison, joka on kiinnostunut kulttuurista, mutta ei
vilttimattd seuraa varsinaisia kulttuurilehtid. Tavoitteena on saada yhd suurempi joukko
ihmisia kiinnostumaan kulttuurin eri muodoista. T4ssa tehtavissa auttaa, ettd vaka-
vammastakin kulttuurista kirjoitetaan lehdessd ymmarrettavasti ja viihteellisesti. (Cult24

2013.)

Lukijoilleen Cult24 Magazine pyrkii olemaan opas kulttuuritapahtumien direlle. Lehden
luettuaan lukijalta ei jda valiin yksikdan olennainen tapahtuma kuukauden kulttuuritar-
jonnasta. Lehden vinkkeja tiydentda cult24.fi menotietoineen ja tiedotteineen. (Cult24

2013))

Mainostajille Cult24 Magazine puolestaan on kanava kertoa tapahtumistaan ja tuotteis-

taan (Cult24 2013).



3 Ilmaisjakelulehdist6 Suomessa

Cult24 Magazine kuuluu Aikakausmedian luokituksen mukaan yleisélehtien paaluok-

kaan, tarkemmin mairiteltyna harrastelehtien ryhmaan.

Tissé luvussa perehdyn sithen, miten yleis6-, harraste- ja ilmaisjakelulehti virallisesti
maaritelldan. Lisaksi luon lyhyen katsauksen sithen, millainen vuosi 2012, jolloin Cult24
Magazine perustettiin, oli aikakauslehtimarkkinoilla. Tarkastelen muun muassa monta-

ko ja millaisia lehtid kyseisend vuonna perustettiin.

Kerron my06s lyhyesti Pohjoismaiden ilmaisjakelulehtimarkkinoista ja niiden kehitykses-

ta.

3.1 Ilmaisjakelulehden méirittely

Cult24 Magazine kuuluu yleisélehtien ryhmiin. Heikki Kuutti (2012, 8) mairittelee

yleisolehden kasitteen seuraavasti:

"Yleisolehdet (kuten yleisaikakaus-, erikoisaikakaus-, asiakas-, sarjakuva-,
ristisana-, naisten-, lasten-, nuorten- ja miestenlehdet) valmistetaan ja
markkinoidaan mahdollisimman laajalle kohdeyleisolle pyrkimilld samalla

useimmiten kustannustoiminnan liitketaloudelliseen kannattavuuteen."

Cult24 Magazine on suunnattu laajalle yleisolle, joka on kiinnostunut monipuolisesti
kulttuurin maailmasta. Lehti ei kuitenkaan niin sanotusti hifistele artikkeleissaan, vaan
kirjoittaa asioista ymmairrettavisti. Tarkoituksena on, etti mahdollisimman suuri joukko
thmisiéd kiinnostuisi kulttuurin eri muodoista. Kun lehden yleis6joukko on mahdolli-
simman laaja, herittdd se my6s mainostajien mielenkiinnon, joiden toimintaan ilmaisja-

kelulehden kannattavuus perustuu.

Harrastelehden, joka kuuluu pienryhmilehtien ryhmiin, Kuutti (2012, 8) puolestaan

mairittelee seuraavasti:



"Pienryhmilehtien (ammatti-, tiede- ja taidelehtien, mielipide-, uskonnol-
listen, litkke-, jasen-, jarjesto- ja harrastelehtien seki valtiovallan julkisia

ilmoituksia ja kuulutuksia sisaltivien virallisten lehtien) tavoitteena on tu-
kea lehtid kustantavien yritysten tai yhteisjen paitoimintoja, ja lehdet on

suunnattu erilaisille suppeille intressiryhmille."

Harrastelehtend Cult24 Magazine lisda lukijoidensa tietoutta kulttuurialan tapahtumista
ja toimijoista. Kun ajankohtaista tietoa on tarjolla, pystyvit lukijat osallistumaan tapah-

tumiin, ja ndin ollen esimerkiksi mainostajat saavat yleis6ji esityksiinsa.

Ilmaisjakelulehti puolestaan on Kuutin (2012, 55) maaritelmin mukaan seuraavanlai-

nen:

"Rajatulla maantieteelliselld alueella (kaupungissa ja sen ympiristoalueilla)
kaikkiin talouksiin sddnnéllisesti jaecttava maksuton julkaisu, jonka kustan-

taminen perustuu ilmoitustilan myyntiin."

Cult24 Magazine ilmestyy padkaupunkiseudulla, Turussa ja Tampereella. Sita el tosin
jacta kotitalouksiin, mutta henkilé voi halutessaan napata sen jakelutelineestd matkaan-

sa.

3.2 Uusien lehtien perustaminen

Vuonna 2012 markkinoille ilmestyi yhteensd 33 uutta aikakauslehted, joista yksi oli
Cult24 Magazine. Kyseisend vuonna uusia aikakauslehtid perustettiin poikkeuksellisen
monta. Tulokkaat yleis6lehdissd olivat yleisimmin erilaisia harrastelehtid, aivan kuten

Cult24 Magazinekin. (Aikakausmedia 2012.)

Cult24 Magazine oli ainoa uusi lehti, joka keskittyi kulttuuriin. Lahimpana kilpailijana
vuoden 2012 uusista aikakauslehdistd voidaan pitaa vitonen.fi-verkkojulkaisua, joka on

lifestylelehti kaupunkikulttuurin ystaville.



Viimeisen kymmenen vuoden aikana uusia lehtid on vuosittain perustettu keskimairin
27 kappaletta. Vuonna 2011 perustettujen aikakauslehtien lukumairi oli 22 ja vuonna

2013 maira nousi 30 kappaleeseen. (Aikakausmedia 2013.)

Vastaavasti lehtid poistuu markkinoilta vaihdellen, kuitenkin alle kymmenen vuodessa.
Syyna niihin poistumisiin voivat olla lehden lakkauttamisen lisiksi muun muassa lehti-
en yhteenliittymiset tai ilmestymiskertojen viheneminen, silld aikakauslehdeksi laske-
taan lehti, joka ilmestyy sddnnoéllisesti vihintddn kerran vuodessa. Aikakauslehdessi

mainosten osuus ei my6skédn ylitd sen toimituksellista sisaltod. (Aikakausmedia 2013.)

3.3 Ilmaisjakelulehdist6 Suomessa ja Pohjoismaissa

Suomi on edelleen kansainvalisesti tarkasteltuna vahva sanomalehtimaa. Sanoma-, pai-
kallis- ja ilmaislehdiston osuus joukkoviestinnin litkevaihdosta on noin 30 prosenttia ja

mediamainonnasta 40 prosenttia. (Nordenstreng & Wiio 2012, 67.)

Suomessa ilmestyi vuonna 2010 noin 150 ilmais- ja noutolehted. Ilmaislehdissi on kaksi
paaryhmai: kotitalouksiin jaettavat lehdet ja julkisilla paikoilla tai litkennevilineissa jaet-
tavat tai noudettavat lehdet. Tulonsa ilmaislehdet saavat kokonaan ilmoituksista. (Nor-

denstreng & Wiio 2012, 83.)

Useissa suurissa kaupungeissa ilmestyy kilpailevia, eri julkaisijoiden ilmaislehtid. Paa-
kaupunkiseudulla erityisesti ilmaislehtien lukumaari, jakelumairat ja lukijamairat ovat
kasvaneet tasaisesti. Suurimmat toimijat ilmaisjakelulehtimarkkinoilla ovat Sanoma,

Suomen Lehtiyhtyma Oy ja Alma Media. (Nordenstreng & Wiio 2012, 84.)

Cult24 Magazine on Cult24 Media Oy:n kustantama ja julkaisema lehti, joten silld ei ole
turvanaan suuren lehtitalon tuomaa vakautta ja taustakoneistoa. Lehtialalla vallitsevaa
kilpailutilannetta helpottaa Cult24 Magazinen kannalta osaltaan se, ettd ilmaisjakeluleh-
tien suurimmat kustantajat ovat ainakin viela keskittyneet lahinnia ajankohtaisiin uutis-

lehtiin.



Sanomalehdilld on kaikissa Pohjoismaissa vankat perinteet. Tanska johtaa maailman
ilmaisjakelulehtitilastoa. Ilmaisjakelulehdet ovat Tanskassa enimmaikseen paikallisia, ja
niitd on ilmestynyt Kéopenhaminassa jo 1800-luvun puolesta vilistd sekd muualla

maassa 1920-luvulta ldhtien. (Ruusunen 2002, 124—125.)

Menestynyt ruotsalainen ilmaisjakelulehti Metro puolestaan perustettiin vuonna 1995,
ja sen jilkeen se on kansainvilistynyt huimaa vauhtia. Metro ilmestyy yhteensd 14 maan
suurimmissa kaupungeissa. Ennen Metron perustamista Euroopassa oli vain kaksi il-

maisjakelulehted, jotka ilmestyivit viidesti tai useammin viikossa. (Ruusunen 2002,

125.)

Suomessa Metro-lehti ilmestyy muun muassa paikaupunkiseudulla, Turussa ja Tampe-
reella aivan kuten Cult24 Magazinekin. Vaikka molemmat ovat helposti otettavissa mu-
kaan esimerkiksi liikennevilineisiin, on niiden sisdlté hyvin erilaista. Lukija, joka kaipaa
uutisia Suomen ja maailman uutiskentiltd, tarttuu Metroon, kun taas lukija, joka haluaa

syventya kulttuurin maailmaan, nappaa mukaansa Cult24 Magazinen.

On vain ilmaisjakelulehtimarkkinoiden rikkaus, ettd niilta 10ytyy sisallollisesti erilaisia

lehtid. Ndin ne palvelevat yhid suurempaa joukkoa lukijoita.
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4 Kilpailijat

Tidssd luvussa esittelen lehtid, joiden voidaan katsoa kilpailevan samoista lukijoista

Cult24 Magazinen kanssa.

Tilld hetkelld markkinoilla ei kuitenkaan ole Cult24 Magazinen kanssa toista samantyy-
listd lehted, joka kisittelee kulttuurin ja lifestylen eri osa-alueita yhti laajasti. Yleisempaa
on, etta kulttuurilehdet keskittyvat sisilloissaan vain johonkin tiettyyn alaan, kuten elo-

kuviin tai musiikkiin.

Lisaksi muut ilmaisjakelulehdet eivit sisallossddn painota kulttuuria ldheskddn niin vah-
vasti kuin Cult24 Magazine. Ne kirjoittavat artikkeleissaan my6s muista yhteiskunnalli-

sista 1lmioisté ja uutisista, esimerkiksi taloudesta ja politiikasta tai toimivat uutislehtina.

Perustellusti voidaan todeta, etta taltd kantilta asiaa katsottaessa nayttaa Cult24 Magazi-

nen tilanne varsin valoisalta ja kannattavalta.

41 Voima

Voima on kuukausittain ilmestyva suomalainen lehti, jonka aiheet kisittelevit kulttuu-

ria, ympiristbongelmia ja polititkkaa.

Lehden painos on 60 000, ja lukijoita se tavoittaa kuukausittain 90 000. Lehtei julkaisee

Voima Kustannus Oy, ja sen paatoimittajana toimii Kimmo Jylhamo. (Voima 2014.)

Voimaa on jaossa ilmaiseksi noin 600 eri jakelupisteessd ympari Suomen. Sita jaetaan
muun muassa kirjakaupoissa, kirjastoissa, oppilaitoksissa, elokuvateattereissa, Matka-
huollon toimipisteissa ja kahviloissa. Lehti on my6s mahdollista tilata kotiin, jolloin

vuositilauksen hinta on 39 euroa. (Voima 2014.)

Cult24 Magazinen ja Voiman suurimpana erona voidaan pitii sitd, ettd Voiman sisdltd
kasittelee laajemmin ja syvillisemmin yhteiskunnallisia ilmi6ita, kun taas Cult24 Maga-
zine keskittyy lahinna kulttuurikentidn ajankohtaisiin tapahtumiin.
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Voima on perustettu jo vuonna 1999, ja silld on vakiintunut paikka ilmaisjakelulehti-
markkinoilla. Tédstd kertoo muun muassa se, etta kulttuuri- ja opetusministerié myonsi
lehdelle vuonna 2014 kulttuurilehti avustusta 43 000 euroa. My6s Cult24 Magazine tuli
uutena tulokkaana tuen piiriin ja sai avustusta 3 000 euroa. Yhteensd Suomessa ilmes-
tyville kulttuurilehdille jaettiin avustuksia 1 125 000 euroa. (Opetus- ja kulttuuriministe-

rié 2014.)

4.2 Sue

Sue on vuodesta 1994 asti ilmestynyt suomalainen musiikkilehti, jonka sisalto painottuu
rock-musiikkiin, metallimusiikkiin, punk-musiikkiin ja indie-musiikkiin. Lehti tarjoaa

lukijoilleen populaarimusiikkijournalismia, ajankohtaista tietoa seké vithdett.

Lehden kuukausittainen painosmaira on 50 000, ja lukijoita silld on 115 000—127 000
per numero. Ensisijaisesti Sueta lukevat kaupungeissa asuvat nuoret aikuiset, joita kiin-

nostavat haastattelut, arviot, uutiset ja ilmoitukset. (Sue 2012.)

Lehden lukijoista 64 prosenttia on michiid ja 36 prosenttia naisia. Valtaosa eli 85 pro-

senttia lukijoista on idltddn 15-34-vuotiaita. (Lukijatutkimus Sue/OMD.)

Suella on yli 600 jakelupistettd yli 80 paikkakunnalla. Lehted jactaan ilmaisjakeluna
muun muassa ostoskeskuksissa, tavarataloissa, vaatekauppaketju Carlingsin myymalois-
si, Levykauppa Ax:n liikkeissi, useimmissa Filmtownin videovuokraamoissa seki tir-

keimmissa levykaupoissa ja rock-klubeilla. (Sue 2012.)

Lehtea kustantaa Suezine Oy ja sen péaatoimittajana toimii Kimmo Nurminen (Sue

2012).

Suen ja Cult24 Magazinen ero on niiden lukijoiden sukupuolessa. Kun Suen lukijoista
valtaosa on miehia, on Cult24 Magazine enemmain naisten mieleen. Huomioitavaa
myos on, ettd Sue keskittyy vain musiikkiin, kun taas Cult24 Magazinessa musiikki on

vain yksi aihealueista, eikd niin ollen saa niin paljon palstatilaa kuin kilpailijassaan.
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4.3 City.fi

City.fi on osa City Digital mediaperhetti, johon myos Cult24 Magazine kuuluu. Sisallot
keskittyvit kaupunkikulttuuriin ja viihteeseen, ja niitd tuottavat itsendiset mediat, kuten
stadissa.fi, vitonen.fi, Tyyliniekka, festarit.org, vithdeposti.fi ja Brunssipartio. Viikoittain

sivustot tavoittavat yhteensa reilu 500 000 kavijad. (City 2013.)

City.fi keskittyy palvelemaan nuoren aikuisen tarpeita. Sen artikkelit tiivistavit olennai-
sen kaupunkikulttuurista niin Suomesta kuin maailmalta. Kaupunkiopas kertoo miti
tehda ja minne menna, Walter de Camp antaa vastaukset lukijoiden kysymyksiin ja deit-

ti.net auttaa l6ytamain seuraa. (City 2013.)

City.fi:n suurin lukijaryhmi on 25-29-vuotiaat kaupunkilaiset. Seuraavaksi eniten sivus-
toa lukevat 30—40-vuotiaat. Alle 20-vuotiaita lukijoita on vain kolme prosenttia. (Talo-

ustutkimus Oy 2013.)

Miehet ja naiset lukevat city.fi:td lihes yhta paljon. Yli puolet lukijoista, 57 prosenttia,
on piadkaupunkiseudulta. Lukijoiden suosituimpia harrastuksia ovat elokuvat, musiikki

ja litkunta tai muu urheilu. (Taloustutkimus Oy 2013.)

4.4 Pienlehdisto

Pienlehdet ovat osa aikakauslehdist6d, mutta ne muodostavat omanlaisensa ryhmin
taustayhteisOnsi tai tarkoituksensa perusteella. Pienlehtid tuottavat kansalaisryhmit,
jotka eivit tavoittele voittoa, vaan kayttavit julkaisua edustamansa asian vilittimiseen

ryhmin ulkopuoliselle yleisolle. (Nordenstreng & Wiio 2012, 118.)

Pienlehdet toimivat enemman kulttuurin kuin kansallisen identiteetin alueella, ja niiden

lukijakunnan muodostavat hajallaan olevat yksilot, joilla on samoja kiinnostuksen koh-

teita (Nordenstreng & Wiio 2012, 118).

Pienlehtien kokonaismaari oli 1990-luvun alussa noin 1 200, ja luku on pysynyt suun-

nilleen samana aina niihin paiviin saakka. Kulttuuriyhdistysten osuus pienlehtien julkai-
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sijoista on huomattavasti suurempi kuin niiden osuus yhdistystoiminnasta. Jos kaikki
kulttuuriin valjemminkin liittyvit julkaisijat lasketaan yhteen, on niiden osuus kaksi

kolmasosaa kaikista pienlehtien julkaisijoista. (Nordenstreng & Wiio 2012, 118-119.)

Juuri pienlehdilli on mahdollisuus toimia uusien, vihemmin tunnettujen tai valtavirras-
ta poikkeavien kansainvilisten ajatusten ja kulttuuristen virtausten vilittajana. Ne pys-
tyvat kaupallista lehdist6d paremmin rikkomaan kaavoja ja etsimain uusia muotoja.

(Nordenstreng & Wiio 2012, 119.)

Taman takia my6s Cult24 Magazinen kannattaa ottaa huomioon marginaalisemmat
kulttuurialan tapahtumat, lmiot ja ammattilaiset, jotta se ei meneta lukijoitaan naista
asioista kirjoittaville lehdille. My6s lukijoiden mielestd Cult24 Magazinen tiytyy sisallos-
saan huomioida pienemmat kulttuuritapahtumat, koska niista kerrotaan harvoin valta-

median piirissa.

Suomessa kulttuuri-, mielipide- ja tiedelehtien liitto Kultti ry toimii kattojarjestond noin
200 lehdelle. Kultin tehtivani on valvoa pienlehtien etuja seki tarjota lehdille koulutus-
ta ja markkinointivaylia. Lisaksi Kultti ry julkaisee Iso Numero -katukulttuurilehtea.
Kultin jasenid ovat kdytinnossa kaikki Suomessa ilmestyvit taide- ja kulttuurilehdet

sekd valtaosa mielipidelehdista ja tiedejulkaisuista. (Kultti ry 2014.)

Edelli esitellyt Voima ja Sue ovat molemmat Kultti ry:n jasenid. Cult24 Magazine ei

kuulu Kultti ry:hyn.
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5 Tutkimuksen toteutus

Pohdittuani, miten lihden lukijatutkimusta toteuttamaan, paadyin internetissi toteutet-

tavaan kyselylomaketutkimukseen.

Paillimmainen ajatukseni oli, ettd kyselylomake on nopea tapa kerita tarvitsemaani tie-
toa. Samalla uskoin saavani kasaan riittavan maaran vastauksia luotettavan tutkimuksen

ja analyysin tekemiseen.

Tassa luvussa esittelen lukijatutkimuksen ja kyselylomaketutkimuksen historiaa ja pe-

rusteita seka kdyn lipi, miten itse toteutin tutkimuksen.

5.1 Lukijatutkimuksen historiasta

Tassa alaluvussa esittelen yleisotutkimuksen tarkoitusta ja kehitystd. Perehtyminen eri-
laisten yleiso- ja lukijatutkimusten taustoihin auttoi minua itsedni hahmottamaan, milld

keinoin lihden toteuttamaan Cult24 Magazinen lukijatutkimusta.

Lukijatutkimus on yksi yleis6tutkimuksen osa-alueista. Kautta historian yleisé on kiin-
nostanut niin joukkoviestinnin tuottajia ja tekijoita kuin median tutkijoita. Mutta mika

yleis6jen maarittelyssa kiehtoo?

Yleisotutkimuksella on ollut kaksi ensisijaista motiivia: mediateollisuuden tarpeiden
tyydyttiminen ja huoli median haitallisista vaikutuksista. Mediateollisuuden tarpeita
tyydyttiva tutkimus muodostaa suurimman osan yleisotutkimuksesta, ja sen tavoitteena
on yleis6n kontrolloiminen. Mediateollisuus pyrkii selvittimain ennalta yleison maku-
tottumuksia ja valintaperusteita voidakseen ohjailla kuluttajien kayttaytymista esimer-

kiksi mainonnan keinoin. (Nieminen & Pantti 2009, 143.)
Median tarpeita tyydyttivin tutkimuksen vastapainona on tutkimus, jonka tavoite on
palvella yleis6d. Yleis6d palveleva tutkimus muun muassa arvioi, miten media onnistuu

julkisen palvelun tehtivissiaan. (Nieminen & Pantti 2009, 143.)
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Mediayhtiéiden halu miiritelld yleis6jddn johtuu yksinkertaisesti siitd, ettd yleisGjen laa-
tu vaikuttaa mediapolititkan pditoksiin, kuten sisiltoihin ja palveluihin. Erityisesti kau-
pallisten medioiden tiytyy tuntea yleisdnsi, silld ne ovat osa toiminnan rahoittamista.

Kaupallisten medioiden tiytyy pystyd myymadn yleisonsd mainostajille. (Nieminen &

Pantti 2009, 143.)

Tistd nikokulmasta ajatellen oli Cult24 Magazinen lukijatutkimukselle tilausta. Mitd
tarkemmin lehti pystyy médrittelemdin lukijansa, sitd helpompi sen on myydd mainosti-
laa mainostajille. Kun lehdelld on esittda tarkat tiedot lukijoistaan, pystyy se perustele-
maan, miksi on mainostajan edun mukaista olla nikyvilld juuri kyseisessa lehdessa. Ja
mitd enemman ilmaisjakelulehdessa on mainoksia, sitd paremmin se tuottaa voittoa,

joka turvaa lehden tulevaisuuden.

Tiedossa oleva lukijaprofiili siis hyodyttdd niin lehted itseddn kuin mainostajia. Lukija-
profiilin avulla lehden toimitus voi rddtdloidé jutuista lukijoiden kiinnostuksen mukaisia

ja mainostajat saavat tuotteensa ja palvelunsa potentiaalisen asiakaskunnan nakyville.

Viimeisen sadan vuoden ajan joukkoviestinnan yleisétutkimusta on hallinnut kolme
paradigmaa eli oppi- ja tutkimussuuntausta. Naistd varhaisin on ollut massayhteiskun-
nan paradigma, joka hallitsi tutkimusta mass communication research (MCR)-perinteen

nimella 1900-luvun alkupuolelta aina 1960-luvulle saakka. (Hujanen 2007, 52.)

MCR-perinteessa yleisoon suhtauduttiin yhtendisena yleisomassana, jonka katsottiin

kritiikittOmasti ottavan vastaan viestinnin sanomia (Hujanen 2007, 52).

Viestintd ymmarrettiin MCR-perinteessa siis sanomien siirtona. Tutkimuksessa kiinni-
tettiin huomiota ajatukseen, jossa pohdittiin kuka sanoo mitd, minka kanavan vilityk-

selld, kenelle ja milld vaikutuksella. (Nieminen & Pantti 2009, 152.)

Lopulta empiiriset tutkimukset mursivat késitysta passiivisesta yleisosta. Tutkimukset
johtivat uudenlaisen nikemyksen, kognitiivisen paradigman, muotoutumiseen, jota il-
mensivat joukkoviestinnan kayttotarkoitustutkimukset tai kiyttosyytutkimukset. (Huja-
nen 2007, 52.)
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Kayttotarkoitustutkijat nakivit yleison koostuvan yksil6ista, joilla on erilaisia yhteis-
kunnallisia ja emotionaalisia tarpeita. Niitd tarpeita tyydyttidkseen yleis6 kddntyy medi-
an puoleen. Perusoletuksena kayttétarkoitustutkimuksessa on juuri yleison aktiivisuus:
se ei ota vastaan mité tahansa, vaan valikoi ohjelmia kulloistenkin tarpeidensa mukaan.
Kiyttotarkoitustutkijat muuttivatkin kysymyksen "mitd media tekee yleisolle?" muo-

toon "mitd yleis6 tekee medialla?". (Nieminen & Pantti 2009, 156-157.)

Mika saa lukijat hakeutumaan juuri Cult24 Magazinen pariin? Mitki ovat ne tarpeet,
joihin lehti tarjoaa tyydytyksen? Niihin kysymyksiin haettiin vastauksia my6s Cult24

Magazinen lukijatutkimuksessa.

Kolmas yleisotutkimuksen vaihe tunnetaan merkityksen paradigmana. Merkityksen
paradigmaa ilmentivi reseptio- eli vastaanottotutkimus tarttuu median asemaan ja
merkityksiin ihmisen arkipdivissd sekd "kulttuurisen kulutuksen" selvittimiseen. Medi-
an kaytté ymmarretdian yhdeksi kuluttamisen muodoksi esimerkiksi vaatevalintojen ja

harrastusten ohella. (Hujanen 2007, 53.)

Kayttotarkoitustutkimusten ja etenkin vastaanottotutkimusten myota viestinnan tutki-
mus alkoi keskittyd entistd enemman yleis6ihin. Tama johtui siita, ettd yleison ymmar-
rettiin tekevin aktiivisesti tai ainakin osittain tietoisesti mediavalintojaan ja tulkintojaan
mediateksteistd. Havaintojen seurauksena my0s yrityselima ryhtyi rahoittamaan yleiso-

tutkimuksia. (Hujanen 2007, 53.)

Kulttuurintutkija Stuart Hall kiinnitti sisidankoodaus-ajatuksessaan huomiota median
tuotantoon ja uloskoodauksessa yleison omaan tulkintaan median sisillbista. Mallin
my6td yleis6d on 1970-luvulta lihtien tarkasteltu vaikutusten kohteiden tai tarpeidensa
tyydyttdjien asemasta myos aktiivisina tulkitsijoina. Tata aktiivisen yleison kasitysta vei
1980-luvulta lihtien vield pidemmille yleisGetnografia, jossa ihmisen mediasuhde ym-

mirretain olennaisena osana arkirutiineja. (Hujanen 2007, 54.)
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Yleisotutkimukset olivat aluksi metodeiltaan kvantitatiivia, mutta 1970-luvulta lihtien

maarallisid analyyseja alettiin tiydentda myos kvalitatiivisella aineistolla (Hujanen 2007,

60).

Sanomalehtien lukemistutkimusten voidaan katsoa alkaneen vuonna 1930, jolloin ame-
rikkalainen George Gallup esitteli menetelmin, jolla voitiin selvittdd lukijoiden mielen-
kiintoja. Kaikessa yksinkertaisuudessaan menetelma toimii niin, ettd tutkija kiy lehden

lukijan kanssa lapi ja merkitsee ylos, mitéd lukija on lehdesta lukenut. (Hujanen 2007,

60-61.)

1940-luvulta lihtien lukemisen kohdistumisen ohella tutkijoiden kiinnostusta alkoi he-
rittdd myos lukemisen intensiteetti. 1940—50-luvuilla keskeisia kysymyksia olivatkin,
ketka ja millaiset ihmiset lehtid lukevat, miten sdannollisesti ja miten usein he niita luke-
vat, mikd on lukemiseen pdivittdin kaytetty aika ja mitka aihealueet heitd lehdissé kiin-
nostavat. Tillaiset tutkimukset voidaan nimeti seka lukijatutkimuksiksi ettd lukemistut-

kimuksiksi. (Hujanen 2007, 61.)

Edella mainitut asiat olivat myos huomion keskipisteessi lihdettiessa toteuttamaan

Cult24 Magazinen lukijatutkimusta.

Suomessa sanomalehtien kayttoa ja lukemista on tutkittu 1940-luvulta lihtien. Ensim-
miinen valtakunnallinen sanoma- ja aikakauslehtien lukijakuntia selvittiva tutkimus
tehtiin vuonna 1958. Sen jalkeen lehdisto teetti mainostajien tarpeisiin useita erilaisia
tutkimuksia, joiden tulokset poikkesivat toisistaan. (Hujanen 2007, 61.)

Sekasorron seurauksena tutkimuskaytint6jd ja tulosten raportointia pyrittiin selkeytta-
méin 1970-luvulla yhteiselld valtakunnallisella tutkimuksella. Vuosina 1977-78 Suomen
Gallup Oy toteutti Suuren sanomalehtitutkimuksen ja vuotta my6hemmin tehtiin en-

simmdinen Kansallinen Mediatutkimus (KMT). (Hujanen 2007, 62.)

Edelld mainittuja tutkimuksia voi pitda seurauksena tutkimussuuntauksesta, jossa 1950-
luvulta lihtien kohdennettiin huomiota sanomalehden lukijarakenteeseen. Suuntaus

kuitenkin unohti sisill6llisen ulottuvuuden ja muutti lukemisen kasitetta valineelliseksi.
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Vasta 1970-luvulla kiytt66n otettu obslids-menetelmad mahdollisti, ettd sanomalehden

lukemistutkimuksissa oli helpompi puhua lukemisen sisillista. (Hujanen 2007, 62.)

Vastakohtana tille kehitykselle Jorma Miettinen suuntasi vuonna 1980 vaitoskirjatutki-
muksensa sanomalehtien lukemiseen, erityisesti lukemisen sisallollisiin ja lukemiskiin-

nostuksiin liittyviin kysymyksiin. Miettinen osoitti vaitoskirjassaan lukijan omat tarpeet
ja motiivit lukemistapahtumassa sekd korosti sanomalehden "sisdltokdytt6d". (Hujanen

2007, 62.)

Viitoskirjassaan Miettinen madritteli kolme sanomalehden sisiltokidyttéa koskevaa ulot-
tuvuutta: 1. lukemisen suuntautuminen (lukemisen suuntautumista sanomalehden eri
osiin), 2. sisallon kayttoaste (luetun osuus lehdessi julkaistusta aineistosta) ja 3. sisdllon

vetovoima (eri osien puoleensa vetaima lukijamaira). (Hujanen 2007, 62.)

Miettisen tutkima aihepiiri ei kuitenkaan saanut endda 1980—1990-luvuilla akateemista
jatkoa, silld lehtitalot olivat siirtyneet ostamaan lukijatutkimuksensa kaupallisilta tutki-
muslaitoksilta. Ndin lehdet saivat itseddn kiinnostavaa, kiaytinnonliheista tietoa, mutta

samalla tutkimukset havisivit levikkikilpailun myota lehtitalojen sisdiseen kayttoon.

(Hujanen 2007, 63.)

5.2 Tiedonkeruu kyselylomakkeella

Lukijatutkimukseni paadyin toteuttamaan kyselylomaketutkimuksella (liite 1), johon

Cult24 Magazinen lukijat pddsivit vastaamaan lehden verkkosivuilla.

Tiedonkeruu kyselylomakkeella on perinteinen tapa, jota on pidetty erityisena aineis-
tonkeruumenetelmani 1930-luvulta alkaen. Pohjana kyselylomaketutkimuksen yleisty-
miselle oli 1920-luvulla tilastollisten menetelmien huomattava lisdadntyminen tutkimus-

tulosten analysoinnissa. (Valli 2007, 102.)

Vaikka kyselylomakkeen suosio on viimeisten 20 vuoden aikana ollut hieman alamaissa,
on sen kaytto aineistonkeruussa perusteltua, ja sille 16ytyy oma paikkansa ja kayttotar-
koituksensa (Valli 2007, 102).
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Kyselylomaketutkimuksen kaytto lukijatutkimuksessani oli mielestiani perusteltua, silld

sen avulla tavoitin nopeasti, helposti ja taloudellisesti joukon thmisid.

Kyselylomakkeella saadaan siis kerittya tietoa vastaajien havainnoista, kokemuksista ja

odotuksista tutkittavan asian suhteen (Juholin 2009, 359).

Verkkokyselyohjelman hy6dyntimistd puolsi my0s se, ettd kun aineistotietoja ei tarvitse
syottad kisin tietokantoihin tai muihin analysointiohjelmiin, sailyy tutkimuksen luotet-

tavuus parempana ja niin sanottujen lyontivirheiden méari pienempina.

Koska lukijakysely toteutettiin internetissd, on otantamenetelma verrattavissa yksinker-
taiseen satunnaisotantaan. Yksinkertaisessa satunnaisotannassa kun on kyse arvonnasta,
jossa kaikilla mahdollisilla yksil6illd on sama todennikéisyys tulla valituksi (Valli 2007,

113). My6s verkossa kenelld tahansa oli mahdollisuus vastata kyselyyn.

Kyselylomakkeen suunnittelun aloitin perehtymalld sithen, millaisia lukijatutkimuksia
aiemmin on tehty, mita kaikkea kyselylomakkeen avulla on mahdollista selvittda seka

miten kysymykset kannattaa muotoilla ja asetella.

Tutkimuksen onnistuminen edellyttda hyvia kysymyksié ja oikeaa kohderyhmaa. Hyvan
tutkimuslomakkeen ominaispiirteitd ovat muun muassa seuraavat seikat: lomake on
selked, siisti ja houkuttelevan nikéinen, teksti ja kysymykset on aseteltu hyvin, vastaus-
ohjeet ovat selkeit ja yksinkertaiset, kerralla kysytddn vain yhté asiaa, samaa aihetta
koskevat kysymykset ovat yhtend kokonaisuutena, kysymykset etenevit loogisesti, lo-
make ei ole liian pitki ja se saa vastaajan tuntemaan vastaamisen tirkeaksi. (Heikkila

1998, 47-48.)

Lisaksi keskustelin lehden padtoimittaja Pauli Jokisen kanssa teemoista, joita halusimme
lukijatutkimuksella selvittad. Lukijaprofiilin muodostamisen ja lehden kehittimisen
kannalta olennaista oli selvittaa lukijoiden mielipiteitd Cult24 Magazinen sisallosta ja

visuaalisesta ilmeesta seka taustatietoja vastaajista.
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Eniten virheita tutkimustuloksiin aitheuttaa kysymysten muoto. Tasta syysta kysymysten
tulee olla yksiselitteisid. Ne eivit myoskdan saa olla vastaajia johdattelevia. (Valli 2007,

102.)

Nimi seikat mielessa pitiden tarkastutin kysymykset muutamalla toimittajalla, jotta

mahdollisilta monitulkintaisuuksilta viltyttaisiin.

Kysymysten asteikoiksi valitsin Likertin asteikon, joka on jarjestysasteikkoinen mittari.

Useimmiten vastausvaihtoehdot on nimetty seuraavasti: 1=tdysin samaa mielti ja

5=tdysin eri mieltd. (Valli 2007, 115-116.)

Likertin asteikkoa kdytetddn yleisesti juuri kyselylomaketutkimuksissa. Koska asteikko
on monille tuttu, vastaajien kynnys kayttaa aikaa kyselyyn oli varmasti matalampi. Us-
kon, ettd tuttujen metodien kiyttd helpotti ja houkutteli osaltaan vastaajia tekemidin

Cult24 Magazinen lukijakyselyn.

Alun perin Likertin asteikossa on ollut seitsemin vastausvaihtoehtoa, mutta nykyisin
mittaamisen yhteydessa kaytetdan myos viisi- ja yhdeksdnportaisia asteikkoja. Pariton
vastausmairi takaa vastaajille mahdollisuuden olla ottamatta kantaa asiaan, ja siksi mit-

ta-asteikon keskelle sijoitetaan "en osaa sanoa" -vaihtoehto. (Valli 2007, 115.)

Kaytin kyselyssi viisiportaista Likertin asteikkoa, koska siind vastausvaihtoehtojen maa-
rd on sopivan vaihteleva. Vastaajien mielipide voi kallistua joko positiiviseen tai negatii-

viseen suuntaan, mutta valittavia vaihtoehtoja ei kuitenkaan ole litkaa.

Kaytin kyselylomakkeessa myos kysymyksia, joihin annoin valmiit vastausvaihtoehdot.
Valmiit vastausvaihtoehdot olivat kdyt6ssa lihinnd taustatietoja kartoittavissa kysymyk-

sissd, aivan kuten Valli (2007, 123) suosittelee.

Valmiita vastausvaihtoehtoja kdytettiessd on tirkeaa, ettd vastaajalle 16ytyy aina sopiva
vastausvaihtoehto. Juuri siksi vastausvaihtoehtoihin tulee usein lisitd "muu, mika?" -

vaihtoehto. (Valli 2007, 123.)
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Kaytin kyselyssa myos avoimia kysymyksid. Avoimien kysymysten avulla vastaajien
mielipide on mahdollista saada perusteellisesti selville. Lisdksi vastaajat voivat niihin

vastaamalla kertoa omia ideoitaan. (Valli 2007, 124.)

En kuitenkaan kéyttinyt avoimia kysymyksid kovin paljon, silld nithin jitetdan helposti
vastaamatta. Vastaukset voivat myos olla ylimalkaisia ja epatarkkoja. Lisdksi vaarana on
kysymysten vadrintulkinta, jonka seurauksena vastaajat eivit vastaa suoraan kysymyk-

seen, jolloin vastaukset ovat hyodyttomia. (Valli 2007, 124.)

Oli kuitenkin positiivista huomata, ettd lihes puolet vastaajista oli vastannut myo6s
avoimiin kysymyksiin. Tama osoittaa, ettd heilld on sanottavaa lehdesti ja ettd he halua-

vat osaltaan vaikuttaa mahdollisiin kehitysratkaisuihin.

Kyselylomakkeen kysymysten asettelussa hyédynsin perinteisida malleja. Paitin aloittaa
suhteellisen helpoilla, lehden lukutapaa koskevilla kysymyksilld. Seuraavassa vaiheessa
vastaajilta tiedusteltiin Likertin asteikon avulla heididn mielipiteitaan liittyen lehden sisal-
toon ja ulkondk6on. Niitd kysymyksid seurasivat tarkemmat taustatietokysymykset.

Avoimet kysymykset oli jatetty aivan kyselyn loppuun, eika niihin ollut pakko vastata.

Taustatietokysymysten sijoittamista kyselyn loppupuolelle puoltaa nikemys, etta lo-
makkeen loppua kohden vastaajien motivaatio voi hiipua. Taustakysymykset, kuten iki,
ovat helppoja vastattavia, vaikka kaikki aistit eivit enda olisikaan terdvimmillddn. Niin

my6s kyselyn luotettavuus sailyy hyvand. (Valli 2007, 103—104.)

Juholin (2009, 360) suosittelee kyselylomakkeen testaamista etukateen, jos se on laadit-
tu alusta alkaen tiettya tarkoitusta varten. Koska tissa tapauksessa kyseessa oli Cult24
Magazinen tarpeisiin toteutettu lukijakysely, testasin kyselytutkimuspohjaa ennen inter-
netissd avaamista kahdella toimittajakollegalla. Heidan palautteensa perusteella muok-
kasin joidenkin kysymysten asettelua sekd pudotin pois muutaman kysymyksen, jotka

toistivat jo aiemmin kysyttyjd asioita.
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Kyselylomaketta laadittaessa on Juholinin (2009, 360) mukaan hyvi pitdd mielessi, ettd
lomakkeen tayttimiseen saa kulua aikaa korkeintaan 15—20 minuuttia, ja verkossa vield

vahemman.

Lukijatutkimusta mainostettiin Cult24 Magazinen sivulla olleella mainoksella. Lisdksi
lehden verkkosivuilla oli linkki tutkimukseen, jota aktiivisesti promottiin Cult24:n Fa-
cebook-sivuilla ja Twitterissd. Vastaajia houkuteltiin vastaamaan palkinnoin. Padpalkin-

tona arvottiin 100 euron arvoinen kirjapaketti.
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6 Kyselylomake kertoo

Tassa luvussa kayn lapi lukijakyselyn vastauksia, joita kertyi 21.2.-21.3.2014 vilisena
aikana yhteensd 101 kappaletta.

6.1 Taustatietoa vastaajista

Kyselyyn vastasi 101 henkil6a. Heista naisia oli 72 prosenttia ja miehia 28 prosenttia.

Ialtaan vastaajat olivat enimmakseen 21-30-vuotiaita. Tdhan ikdluokkaan mahtui 30
prosenttia vastaajista. Seuraavaksi eniten lukijoita oli ikdluokissa 41-50-vuotiaat ja 51—
00-vuotiaat. Niihin ikdluokkiin sijoittui molempiin 22 prosenttia vastaajista eli yhteensa

44 prosenttia.

Ikaluokassa 31—-40-vuotiaat oli vastaajia 20 prosenttia. Alle 20-vuotiaita lukijoita lehdel-

14 ei ollut ja yli 60-vuotiaiden lukijoiden osuus oli 7 prosenttia.

Suurin osa naislukijoista oli idltadn 21-30-vuotiaita. Kaikista vastanneista naisista heita

oli 34 prosenttia. Vastaavasti mieslukijoista tahdn ikdryhmaan kuului vain 18 prosenttia.

Tarkasteltaessa puolestaan mieslukijoita on suurin ikiryhma 51-60-vuotiaat. Kaikista
miesvastaajista tahan ikaryhmain kuului 29 prosenttia. Naislukijoiden maara tassa ika-

ryhmaissa puolestaan oli 19 prosenttia.
Tosin miesvastaajien osuus kyselyssé oli vihidinen, joten tima vaikuttaa osaltaan saatui-

hin tuloksiin. Entuudestaan tiedettiin, ettd naiset lukevat Cul24 Magazinea enemmain

kuin miehet. Oli siis odotettavissa, ettd naiset vastaavat kyselyyn miehia ahkerammin.

24



Kuva 1. Lukijoiden ikdjakauma

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Alle 20-vuotias 0%

21-30-vuotias

31-40-vuotias

41-50-vuotias

51-60-vuotias

Yli G0-vuotias

Kuva 2. Naislukijoiden ikdjakauma

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Alle 20-vuotias (0%

21-30-vuotias

31-40-vuotias

41-50-vuotias

51-60-vuotias

Yli 60-vuotias

Kuva 3. Mieslukijoiden ikdjakauma

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Alle 20-vuotias 0%

21-30-vuotias

31-40-vuotias

41-50-vuotias

51-60-vuotias

Yli 60-vuotias

Suurin osa vastaajista, yhteensi 70 prosenttia, asuu paiakaupunkiseudulla. Pidkaupunki-

seudun asukkaista valtaosa, 55 prosenttia, on Helsingista.

Alemman korkeakoulututkinnon on kyselyyn vastanneista suorittanut 33 prosenttia.

Ylempi korkeakoulututkinto puolestaan 16ytyy 26 prosentilla vastaajista. Ylioppilastut-
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kinto on 21 prosentilla vastaajista, ammatillinen perustutkinto 8 prosentilla ja opistoas-
teen tutkinnon oli suorittanut 18 prosenttia vastaajista. Peruskoulu tai muu tutkinto

16ytyi yhteensd kahdelta prosenttia vastaajista.

Kuva 4. Lukijoiden koulutus

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Ylempi korkeakoulututkinto

Alempi korkeakoulututkinto

Opistoasteen tutkinto

Ylioppilas

Ammatilinen perustutkinto

Perushoulu

M

Enti millaisessa ammattiasemassa vastaajat parhaillaan tyoskentelevit? Tyontekijoita tai
opiskelijoita oli molempia 19 prosenttia. Alempana toimihenkiléna tyéskenteli 11 pro-

senttia ja vastaavasti ylempina toimihenkiléna kymmenen prosenttia vastaajista.

Vastaajista yhdeksin prosenttia ansaitsi elantonsa yrittdjini, samoin kuin asiantuntijoi-

na. My0s tyottomia oli ndiden ammattien edustajien kanssa saman verran.

Johtaja-asemassa tyoskenteli vain kolme prosenttia vastaajista, ja elikkeelle oli jaanyt

kymmenen prosenttia.

Kuva 5. Lukijoiden ammattiasema
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Kyselyssa tiedusteltiin my6s lukijoiden tulotasoa. Suurin osa vastaajista eli 38 prosenttia
kertoi ansaitsevansa vuodessa alle 25 000 euroa veroja vihentimattd. Tamai selittyy osin

silld, ettd opiskelijat muodostivat yhden kyselyn suurimmista vastaajaryhmista.

Vuosituloikseen 25 001-50 000 euroa ilmoitti 34 prosenttia kyselyyn vastanneista luki-

jolsta.

Tuloja tiedusteltaessa vastaajille annettiin mahdollisuus olla kertomatta vuosiansioitaan,

ja niin padtti tehda 17 prosenttia.

Kuva 6. Lukijoiden vuositulot veroja vihentimatta

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Alle 25 000 euroa

25001-50 000 euroa

A0 001-75 000 euroa

75001-100 000 euroa

¥li 100 000 euroa (0%

En osaa/halua sanoa

Vastaajien perhetaustassa oli my6s hienoista vaihtelua. 30 prosenttia kertoi olevansa

sinkkuja, kun taas parisuhteessa eli 19 prosenttia vastaajista.

Naimisissa oli 24 prosenttia vastaajista ja yhdessd avopuolison kanssa asui 22 prosent-

tia. Lapsia oli hankkinut 29 prosenttia vastaajista.

Kuva 7. Lukijoiden perhetausta

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Sinkku

Parisuhteessa

Asun avopuolisoni kanssa

COlen naimisissa

Minulla on lapsia

27



Kyselyssid haluttiin my0s selvittdd, mitd muuta lukijat harrastavat kulttuurin lisdksi. Lu-
kijoiden keskuudessa suosituin harrastus oli matkailu. Sitd kertoi harrastavansa 68 pro-

senttia lukijoista.

Seuraaviksi suosituimmat vapaa-ajan aktiviteetit olivat ulkoilu ja litkunta. Ulkoilua ker-
toi harrastavansa 62 prosenttia ja litkuntaa 59 prosenttia vastaajista. My6s ruuanlaitto
oli suosittua puuhaa lukijoiden parissa, silli sen mainitsi harrastuksekseen 52 prosenttia

vastaajista.

Lukijat saivat my6s omin sanoin kertoa harrastuksistaan. Kavi ilmi, ettd heidan harras-
tuksiinsa kuuluivat muun muassa valokuvaus, kansalaisaktivismi, soittaminen, kirjoit-

taminen, puutarhanhoito, luonto, telttailu, kalastus, kirpputorit, tiede ja maalaus.

Kuva 8. Lukijoiden harrastukset

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Liikuntaa

Ulkoilua

Matkailua

Shoppailua

Kasitditd

Ruuanlaittoa

Autoilua

Jotain muuta, mita?

6.2 Vastaajien lukutottumukset

Kyselyssi selvitettiin my0s, miten lukijat lehted lukevat, kauan he viettdvit sen parissa
aikaansa, montako kertaa ja miten tarkasti he lehden lukevat sekd mitd mieltd he ovat

lehden ilmestymistiheydesti ja sivumairasta.

Seuraavaksi perehdyn niista kysymyksistd saatuihin vastauksiin.
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Hiukan yli puolet vastaajista kdytti yhden Cult24 Magazinen lukemiseen aikaa 15-29
minuuttia. Lehden parissa alle 15 minuuttia aikaansa puolestaan vietti 34 prosenttia

vastaajista.

Osaltaan titd lehden parissa kaytettyi aikaa selittdd varmasti se, ettd lehti on jaossa kau-
pungilla, jolloin se on helppo napata mukaan esimerkiksi liitkennevilineisiin ja matkan
teon aikana lueskella lipi. Kayttotarkoitukseltaan samanlaisena lehteni voidaan pitaa

esimerkiksi Metro-lehted, joka on jaossa juuri julkisissa liikennevalineissa.

Kuva 9. Lehden lukemiseen kaytetty aika

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Alle 15 minuuttia
15-28 minuuttia
30-59 minuuttia

Wi tunnin §§0.99%

Puolet vastaajista kertoi lukevansa lehden kerran ja 34 prosenttia kaksi kertaa lapi. La-
hes kaikki vastaajat eli 85 prosenttia lukivat lehden sisillostd vain itseddn kiinnostavat

jutut. Vain yhdeksin prosenttia vastaajista luki lehden kokonaan lépi.

Kuva 10. Yhden numeron lukukerrat

0% 10% 20% 30% 40% 50%

1 kerran

2 kertaa

3 kertaa

4 kertaa

fli 4 kertaa

Luettuaan lehden puolet vastaajista sddsti sen joksikin aikaa my6hempia kiytt6a varten.
Vain kymmenen prosenttia kertoi siilyttivinsa lehted mahdollista myohempaid kayttod

varten ja 40 prosenttia ei siilyttinyt lehted ollenkaan sen luettuaan.
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Cult24 Magazinen ilmestymistiheyteen oltiin vastaajien keskuudessa tyytyviisid. Periti
88 prosentin mielestd lehti ilmestyi sopivan usein. Vastaajista 12 prosenttia oli sitd miel-
ta, ettd lehti ilmestyi lilan harvoin. Yksikdan vastaajista ei pitanyt lehden ilmestymistihe-

yttd liian tiuhana.

Keskimairin lehdessd on yleensi sivuja 24. Tahin oltiin vastaajien keskuudessa my6s
tyytyviisid. Sivumadri oli 85 prosentin mukaan sopiva ja 14 prosentin mielesta sivuja

oli litan vahidn. Vain prosentti vastaajista piti sivumairia liian suurena.

6.3 Lehden tehtivi ja merkitys vastaajille

Cult24 Magazine on ilmestynyt lokakuusta 2012 lihtien. Lukijakyselyssd haluttiin selvit-

tad, minka lukijat nakeviat kulttuurilehden tehtaviksi ja mité lehti lukijoilleen merkitsee.

Padasiassa lehden tehtaviksi nahtiin tiedon jakaminen. Vastaajat kertoivat saavansa
lehdesta menovinkkeji seka tietoa ajankohtaisista kulttuurikentin ilmioista ja tapahtu-

mista.

Cult24 Magazinea pidettiin yleiskulttuurilehteni, jonka pariin on helppo hakeutua.
Lehden tehtiviksi katsottiinkin atheista monipuolisesti kertominen. Sen haluttiin myos

vithdyttavin lukijoitaan.

Lisiksi Cult24 Magazinesta haettiin innostusta ja inspiraatiota. Vastaajat pitivat tirkea-
nd, ettd valtavirran kulttuuritarjonnan ohella lehdessi esitellidn my6s pienempid ja tun-
temattomampia kulttuuritapahtumia. IThmiset haluavat aktiivisesti kokeilla uusia asioita
ja hankkia kokemuksia, eivit vain jamahtai totuttuihin kaavoihin. Sen takia on tarkeia,
ettd on olemassa kanava, joka johdattaa ja rohkaisee heidit uusien kulttuurikokemusten

aarelle.

Lukijat siis ajattelevat Cult24 Magazinen olevan ikkuna kulttuurin maailmaan, jonka
sivuilta he l6ytavat uutiset kulttuuritapahtumista ja voivat tistd tarjonnasta valita itsel-

leen sopivimmat vaihtoehdot.
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Niin ollen Cult24 Magazine onnistuu tayttimaan itselleen asettamansa tehtivit myos
lukijoiden mielesta. Kuten lehden esittelya kasittelevassd luvussa kerroin, on yksi lehden

tehtavistd toimia oppaana kuluttajille.

Lukijoiden halu saada lehdestid nimenomaan tietoa johtuu varmasti osittain siitd, ettd
nykyian koko ajan jossakin tapahtuu jotain. Vaikka tietoa on paljon tarjolla, vie sen
etsiminen eri lihteistd aikaa. Lukijoiden tyota siis helpottaa se, ettd Cult24 Magazine
kokoaa yhteen seki printtilehteen ettd nettisivuille kattavat tiedot ajankohtaisista tapah-

tumista.

Kun kulttuurikentin tapahtumat on keritty yhteen paikkaan, jaa lukijoille aikaa myos
kdydad tapahtumissa eikd vain metsidstdd itseddn mahdollisesti kiinnostavia tapahtumia

informaatiotulvan sy6vereista.

Ei pidd myoskadn unohtaa sitd, ettd lehtid luetaan my6s vain vithdykkeena. Niiden pa-
riin hakeudutaan esimerkiksi silloin, kun halutaan hetkeksi irrottautua arjesta. Cult24
Magazinen tehtiviin kuului sen omien sanojen mukaan kirjoittaa kulttuurista ymmarret-
tavasti ja viihteellisesti, niin ettd yha suurempi joukko kiinnostuisi kulttuurin eri muo-

doista.
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Taulukko 1. Cult24 Magazinen tehtiva

Tiedottaminen

Jakaa tietoa ja kertoa uusista kulttuuritapahtumista/ihmisistd/ilmioista.

Informoida.

Tiedotus.

Tarjota kansalle ajankohtaista tietoa kulttuurin saralta; tapahtumista ja uusista jutuista.
Kertoa kulttuurin uutisista ja tapahtumista.

Kertoa kulttuurijuttuja.

Kertoa, minne kannattaa menna ja mitd maailmassa on tarjolla.

Koota tietoa, mita kulttuurissa tapahtuu.

Olla ajan hermolla.

Infoa ja inspiraatiota.

Olla ajankohtainen, antaa menovinkkeja.

Jakaa tietoa.

Jakaa kulttuurin ajankohtaustietoutta kansalle.

Kulttuurin monitiedottaminen.

Esitelld uusia kulttuurimuotoja, ja mitd kehd kolmosen ulkopuolella tapahtuu.

Kertoa keskitetysti kulttuurista ja antaa informaatiota.

Ajankohtaisten kulttuurialan tapahtumien ja asioiden esitteleminen.

Antaa tietoa kulttuurista ja tapahtumista, arvosteluja.

Antaa tietoa kentidn menoista ja ilmi6ista.

Tuoda kulttuuria laaja-alaisesti tunnetuksi ja jokaisen ihmisen jokapaiviiseksi leivaksi.
Levittda infoa laajalti kaikista kulttuuritapahtumista.

Tuoda esille Suomessa tapahtuvaa kulttuuria ja taidetta, my6s marginaalisempaa. Mutta
siten, ettd se tavoittaa suurempiakin lukijamairia.

Antaa tietoa.

Viihdyttiminen
Viihdyttad, kithdyttdd, huvittaa, innostaa.
Viihdyttad

Tehtiva on kai my0s viithdyttda.
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Inspiroiminen

Inspiroida, informoida kulttuurista sen kaikessa laajuudessa. Kaupunkilainen lehti.
Esitelld monipuolisesti kulttuuritarjontaa, my6s sellaisia juttuja, joita muut mediat eivit
nosta esille.

Sivistda ihmisid kulttuurin pariin.

Levittda kulttuuritietoutta ja olla my6s vahvemmin mukana luomassa uutta kaupunkikult-
tuuria.

Herattaa kiinnostusta ja antaa puolueetonta tietoa kulttuurikentasta.

Muu

Taydentad suomalaista valtavaa aikakauslehtitarjontaa.

Yhdistia taiteen tekijoitd ja kokijoita laajalla spektrilld, osallistua ja tarjota alusta kulttuurista
kaytivaan yhteiskunnalliseen keskusteluun.

Virkeys, asiallisuus, monipuolisuus, lisniolo.

Kulttuurista simppelisti kaikille.

Olla hyodyllinen.

Kulttuurin tai lahinna populaarikulttuurin mainoslehti.

Toimia yleiskulttuurilehtena.

Pitaa ylld kosketusta kulttuuriin ja taiteen kenttidn.

Olla matalan kynnyksen kulttuurijulkaisu.

Olla hyva kulttuuripléjays.

Pitad Helsingin lihestulkoon lukemattomien kulttuuritoimijoiden ja -tapahtumien lippua

korkealla.

Entd millaisen aseman Cult24 Magazine on puolessatoista vuodessa onnistunut saavut-
tamaan lukijoidensa keskuudessa. Tata seikkaa tutkimuksessa selvitettiin tiedustelemal-

la, millainen on lehden merkitys (taulukko 2) lukijoiden elimassa.

Toisille lehti toimi tiedotuskanavana kulttuurin maailmaan, kun taas osalle lukijoista

silld ei ollut sen suurempaa merkitystd kuin yksi lehti muiden joukossa.
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Taulukko 2. Cult24 Magazinen merkitys lukijoille

Tietoldhde

Lehdesta paisee hyvin perille ajankohtaisista kulttuurimenoista ja -ilmioista.

Lehti on oivallinen plajdys kulttuuria yksissi kansissa.

Cultista voi lukea kattavasti Helsingin kulttuuritarjonnasta.

Tarkistan lehdestd menovinkit.

Hyvi kulttuuriasioiden tietolihde.

Eniten luen nettilehted, jonne paadyn yleisemmin fb:std kisin. Se on tirkein, mukavan
monipuolinen ikkuna kulttuuriin. Paperilehti on siitd kiva, ettd sitd saa lukea sohvalla
viinilasi vierelld. Lehdelld on paikkansa.

Tosi hyvi paketti kulttuurin eri alueilta. Saa vinkkeja uusista ja tulevista tapahtumista.
Cult on aina ajankohtainen ja hyvin tehty. Saan siitd paljon tietoa ja vinkkeja erilaisiin
kulttuurimenoihin.

Saan lehdesta tietoa ja uutisia.

Pysyn karryilld tapahtumista.

Uutisia aloilta, joita en muuten loytéisi.

Esittelya uusista kulttuuritapahtumista.

Ajankohtaista kulttuuritietoa ja viithtymista.

Pysyn ajan tasalla kulttuurieldmisti, josta olen hyvin kiinnostunut. Saan siitd my6s vink-
kejd tulevaa ammattiani varten.

Infon lihde.

Krititkkeja ja arvosteluja seki pienia esittelyja ajankohtaisaiheista.

Saa ajankohtaisista kulttuuritapahtumista tietoa.

Saan siitd paljon vinkkeja kulttuurin harrastamiseen ja harjoittamiseen.

Ideoita ja inspiraatiota

Olen vasta yhden numeron piddssyt lukemaan, mutta oli todella kiinnostava. Kulttuu-
rialan opiskelijana lehti merkitsee minulle paljon.

Inspiroiva, antaa virikkeita ja piristaa.

Sen pariin on mukava rauhoittua ja suunnitella tulevia rentouttavia hetkia (teatterissa

kayntia tai elokuvailtaa).
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Taulukko 2. Cult24 Magazinen merkitys lukijoille

Mielenkiintoista luettavaa.
Se on aina uusi ja kiinnostava.
Kiinnostavia yksil6haastatteluja, kivoja kolumneja ja konsertti-infoja

Kosketus kulttuurin ja taiteen maailmaan.

Ei sen suurempaa merkitysti

Cult on satunnainen ilo ja ajanviete. Nappaan sen mukaan, jos huomaan uuden nume-
ron jossakin jakelupisteessd, mutta en etsimalld etsi sitd kasiini.

Than kivaa ilmaisluettavaa.

Lehti muiden joukossa.

Than ok lehti.

Muuta

Ihan kiva, luen harvoin. Olisi liioiteltua sanoa, ettd se merkitsee minulle jotain.

Otan aina kun tulee vastaan.

Asiallinen ja avoin fiilis.

Nappaan mukaan, kun nien jakelupisteen ja selailen lipi.

Luen ldhinni netistd. Piddn paljon.

Hauska tuttavuus!

Otan sen kuukausittain mukaan, kun nien sen jossain. Lehti ei merkitse minulle juuri
mitddn, pidin lihinnd mainoslehtend, tosin arviot tuntuvat suht rehellisilta.

Hyvi kulttuurilehti.

Cult24 on matalankynnyksen kulttuurijulkaisu, jolle on tarvetta Helsingin seudulla.
Lehti on hyodyllinen ja tarpeellinen alan lehti. En lue joka numeroa, mutta melkein.
Hieno, mielenkiintoinen lehti, jonka hankin aina kassiini, kun se ilmestyy.

Luen sen aina, kun saan kasiini. Valitettavasti vain liian harvoin.

Uusi lehti.

Kivaa lehted ja nettiuutissaittia. Olette monipuolisin kulttuurilehti.

Selailen joskus.

Kiva kun tuli. City-lehti oli ennen se, jonka otin matkaan.

Ilahduin, kun lehti alkoi ilmestya. Hyvin tervetullut tapaus, kun kulttuuriuutisia koko

ajan vihennetddn muissa medioissa.
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6.4 Viitteitd sisillosta ja ulkoasusta

Kyselyyn koottiin my6s joukko erilaisia viittimii, joilla haluttiin saada selkoa, millaise-

na lukijat kokevat Cult24 Magazinen sisillon ja ulkoasun.

Yleisesti lehted pidettiin vastaajien keskuudessa helppolukuisena, uutta ja hy6dyllistd
tietoa tarjoavana seki asiallisena. Lisaksi vastaajat pitivit lehted monipuolisena ja luotet-

tavana. Suurimman osan mielestd myos lehden jutut olivat atheelta kiinnostavia.

Viittimilld tiedusteltiin my0s lukijoiden ajatuksia liittyen lehdessa kiytettiviin kuviin.
Kyselyyn vastanneiden mielesta kuvia oli lehden sivuilla tarpeeksi, ja niidden laatuun

oltiin enimmakseen tyytyviisia.

6.5 Ajatuksia kannesta

Lukijoilta tiedusteltiin viittimien avulla myos kannen herattimia ajatuksia. Kansi on
lehdelle tirked sivu, joka kiinnittda lukijan huomion ja joka saa tai ei saa lukijan tarttu-

maan lehteen.

Kannen visuaalisuuden perusteella lukija voi paitelld, minka tyylisesta lehdestd on kyse.
Niin ollen visuaalisilla tyylivalinnoilla on suuri merkitys siind, millaiseksi lukija lehden
arviol. Lisiksi kannen on syyti olla omintakeinen, mutta samalla tunnistettava seki sel-

kea, joka pitad ymmartad muutaman sekunnin sisilld. (Rantanen 2007, 92-93.)

Cult24 Magazinen kansikuvaidea noudattaa aina tiettya konseptia. Kansikuvan pohjalla
on jokin tunnettu maalaus, taideteos, levyn kansi tai muu vastaava, ja kansikuvahenkil6

poseeraa timan mallin mukaisesti.
Kyselyyn vastanneiden mielestd Cult24 Magazinen kansi kuvastaa lehden sisdltéd ja on

selked. Kansi myos houkutteli lukemaan lehted, silld yli puolet vastaajista piti kantta

kiinnostavana.
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Kuitenkin my6hemmin esitetyissa avoimissa kysymyksissa vastaajat toivoivat kannesta

tyylikkddmpaa, jotta se edustaisi paremmin uskottavaa kulttuurilehted.

6.6 Miki sisillossa kiinnostaa ja ei kiinnosta?

Cult24 Magazinea luetaan nimenomaan juttujen takia. Jutuista ilmoitti olevansa kiin-
nostunut 58 prosenttia kyselyyn vastanneista lukijoista. Jutut ja mainokset yhdessa puo-

lestaan kiinnostivat 42 prosenttia. Kukaan ei lukenut lehted pelkkien mainosten takia.

Seuraavaksi kdyn lapi, mitké aiheet erityisesti ovat Cult24 Magazinen lukijoiden suosi-

ossa ja mitkd ovat mahdolliset syyt niiden kiinnostavuuteen lukijoiden parissa.

Kaikkein kiinnostavin aihepiiri lehden sisallossa on lukijoiden mielesta teatteri. Periti
79 prosenttia vastaajista kertoo olevansa teatterista joko kiinnostunut tai erittdin kiin-

nostunut.

Toiseksi kiinnostavin aihepiiri tutkimuksen mukaan on kirjat. Kirjoista ja kirjallisuudes-

ta ilmoittaa olevansa kiinnostunut 77 prosenttia vastaajista.

Elokuvat kiinnostavat my6s lukijoita, ja ne ovatkin kolmanneksi suosituin aihepiiri heti
kirjojen jilkeen. Elokuvista kertoo olevansa kiinnostunut tai erittdin kiinnostunut 75

prosenttia vastaajista.

Museoista kertoi olevansa kiinnostunut tai erittdin kiinnostunut 68 prosenttia vastaajis-
ta. MyGs elokuva-, teatteri- ja kuvataidearvioita luettiin lehdesta mielelldan. Arvioista

kiinnostunut tai erittdin kiinnostunut mainitsi olevansa 66 prosenttia.

Kuukausittain lehdessa ilmestyy myos paakaupunkiseudun kulttuurimenot listaava me-
nokalenteri. Se on myds onnistunut saavuttamaan lukijoiden suosion, silld kalenterin
sisallostd kertoo olevansa kiinnostunut tai erittiin kiinnostunut 58 prosenttia vastaajis-

ta.
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Kolumneja pidettiin my6s yleisesti mielenkiintoisina vastaajien keskuudessa. 57 pro-
senttia vastanneista lukijoista kertoi olevansa niistd joko kiinnostunut tai erittiin kiin-

nostunut.

Pop & rock -musiikin koki itseddn kiinnostavaksi 53 prosenttia ja ravintola-aiheiset ju-

tut herattivit kilnnostuksen 49 prosentissa vastaajista.

Cult24 Magazinen kisittelemista athepiireistd vihiten kiinnostusta lukijoissa heritti
klassinen musiikki. Sen koki ei tai ei lainkaan itsedan kiinnostavaksi periti 44 prosenttia

vastaajista.

Myoskain tyyli & design -osio ei ole saavuttanut lukijoiden keskuudessa huomattavaa
kiinnostusta. Kyseisen aihepiirin itsedan koki kiinnostavan 44 prosenttia vastanneista,

kun taas 32 prosenttia athepiiri ei juuri kiinnostanut.

Lukijoiden mielesta lehden kolmeksi kiinnostavammaksi aihealueeksi valikoituivat siis
teatteri, kirjat ja elokuvat. Esimerkiksi teattereita ei kisitelld kovinkaan kattavasti muissa
ilmaisjakelu- tai yleisaikakauslehdissa, vaikka padkaupunkiseudulla on paljon niin suuria

kuin pienidkin teattereita ja teatteriryhmia, joiden esityksid thmiset kidyvit katsomassa.

Se, ettd musiikki ei kiinnosta kuin vihan reilua puolta vastaajista, saattaa osittain selittya
silla, ettd erilaisia musiikkiin erikoistuneita lehtida on markkinoilla vaikka milla mitalla.
Ostettavien musiikkilehtien lisaksi on olemassa jo aiemmin esitelty ilmaisjakelulehti

Sue, joka on keskittynyt kattavasti musiikin eri osa-alueisiin.
Esimerkiksi levyarvioita Cult24 Magazinessa ei ole lainkaan. Tahdn on syyna juuri se,

ettd niin monet muut lehdet niiti kirjoittavat, samoin kuin erilaiset digitaaliset musiik-

kimediat ja -blogit.
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6.7 Ruusut ja risut

Antamalla lukijoille vapaan sanan avointen kysymysten muodossa pyrin selvittimain

heidin ajatuksiaan ja mielipiteitddn siitd, mika Cult24 Magazinessa on hyvai ja huonoa.

Positiivista palautetta annettiin hiukan enemman kuin negatiivista. Yhteensa positiivista
palautetta jatti 53 vastaajaa ja negatiivista palautetta 44 vastaajaa. Kaiken kaikkiaanhan

lukijatutkimukseen vastasi 101 henkilGa.

Positiivisesta palautteesta voi padtelld, ettd lukijat ovat tyytyviisia lehden monipuoliseen
sisalt6on. Erityisesti vastaajien keskuudessa kiitosta saavat juttujen aiheet, kolumnit,

arviot ja ajankohtaiset vinkit kulttuurikentin tapahtumista.

Negatiivisissa palautteissa vastaajat mainitsivat useaan otteeseen olevansa tyytymatto-
mid lehden saatavuuteen ja ajoittain sekavahkoon ulkoasuun. Ulkoasusta huokuvaa se-
kavuutta perusteltiin muun muassa taitolla seki kuvien méarilld ja laadulla. Juttuihin

kaivattiin myos lisda syvyytta ja lehteen enemman sivuja.

Lehden kansi aitheutti vastaajissa ristiriitaisia mielipiteitd. Toisaalta kansikuvaideaa pi-
dettiin hauskana ja virkistdvini, toisaalta kantta pidettiin menneeseen jamihtineena.
Toisin sanoen se el antanut vastaajien mielesta lehdesté tyylikédstd kuvaa, vaan sitd vas-

toin halvan ja harrastelehtimiisen vaikutelman.

Yksi syy sekavalta vaikuttavaan kanteen saattavat olla alituiseen muuttuvat tekstifontit.
Kannessa on my6s melko paljon eri elementteji, jotka saattavat hiiritd lukijaa ja antaa
ndin ollen kuvan ei-asiallisesta kulttuurilehdesti, silli monesti varmasti kulttuurilehtien

ajatellaan edustavan ulkoasultaan pelkistettya ja hillittya tyylid.

Taulukoin hyvisti ja huonoista puolista annetut avoimet palautteet, jotta niiden vertai-

leminen olisi helpompaa.
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Taulukko 3. Yhteenveto lehden hyvistd ja huonoista puolista

Jutut

Henkil6jutut, arviot jne.

Vinkit, artikkelit.

Kolumnit.

Kfritiikit eri aiheista.

Tyyli, kolumnit, henkil6t, oma linja.
Niyttely- ja teatterivinkit.

Jutut ovat sopivan pitkid.

Pirteitd juttuja ja hyvit aiheet.

Esittelyt uusista tavoista toteuttaa kulttuuria.
Kulttuuriuutiset.

Juttuja kiinnostavista ihmisista, jotka ennen

itselle tuntemattomia tai ei-kiinnostavia.

Ulkoasu

Selkei ja informatiivinen.

Ulkoasun visuaalisuus, kuvat ja sisilt6 ylipda-
taan.

Kansikuva idea on hauska.

Ajankohtaisuus

Tiedot ajankohtaisista néyttelyisti ja tapahtu-
mista.

Reagointinopeus.

Saa tietoa uusista trendipaikoista.

Ajankohtaisuus.

Monipuolisuus

Monipuolinen sisalto.

Selkeys ja mielenkiintoisuus. Loydin sieltd aina
jotain itselleni.

Kulttuurianti.

Kisittelee laajasti kulttuuria ja eri taiteenaloja.

HUONOA

Jutut

Alyttémii asiavirheiti ja huolimattomuutta.
Keskittyy 1dhinnd samoihin aiheisiin, jotka
ovat muussakin mediassa jo aiemmin esilla.
Joskus liikaa mainoksia yhdelld sivulla, valilld
mainoksen ja jutun rajat hailyvit.
Hajanaisuus, katse menneeseen.

Lehti tarjoaa aika vihin yllityksid sisdlloén ja
haastateltavien suhteen.

Kolumnit ovat lilankin lyhyitd vilill, ei koh-
deryhmaa.

Lehti ei sisélld kovin syvallisid juttuja.

Liian lally.

Ulkoasu

Kannet ndyttad vihin "ysiriled".

Kansi ei ndytd kovinkaan tyylikkaaltd vaan
harrastelijalehtimaiselta.

Ulkoasu voisi olla persoonallisempi ja hou-
kuttelevampi.

Kuvat on joskus liian keltaisia tai tummia.
Nettisivut ovat hyvit, mutta paperiversion
ulkoasu on kenties hieman halpa.

Pidin ulkoasua hivenen sekavana.

Virit ja taitto.

Ilme on halpa, ei kulttuuria tukeva, kuin Hy-
my tai 7-paivaa.

Kansikuvat ovat kauheita.

Kuvia voisi olla vihemmain.

Saatavuus

Saatavuus, en hetikddn aina huomaa uuden
numeron ilmestyneen.

Lehteid ei tule metsistettyd, otan sen mukaan,
jos se tulee vastaan ja on ollut niitikin kuu-

kausia, kun se ei ole tullut.
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Muuta Muuta

Se on olemassa printtind ja suomeksi, ja ilmai- | Helsinki-keskeisyys.

nen (opiskelijakin voi seurata). Liian ohut lehti, enemmainkin voisi olla sivu-
Fiilis, joka lehdesti tulee. ja.

Objektiivisuus. Suunnattu kaiketi hieman nuoremmalle luki-
Asiallisuus. jakunnalle.

Ilmaisuus ja sddnnéllinen ilmestyminen. Osa lehdistd nykyisin tosi ohuita.

Rehellisti asiaa sopivan ruhealla otteella.
Ammattimainen ote.

Journalistinen taso on perushyvi, ylilydnteji ei
ole.

Tekijat suhtautuvat intohimoisesti kulttuuriin,

alan tuntemus hyvil

6.8 Kilpailijoihin vertailua

Tutkimuksessa haluttiin my0s selvittaa, mita muita kulttuurimedioita lukijat seuraavat ja

miten he vertaavat Cult24 Magazinea muihin lukemiinsa kulttuurilehtiin.

Eniten vastaajat kertoivat seuraavansa Helsingin Sanomien kulttuuriuutisia. My6s Par-

nasso oli vastaajien keskuudessa suosittu lehti.
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Internetin, blogien ja sosiaalisen median aikakautena lukijoiden on entistd helpompi
saada kisiinsa tietoa kulttuurimaailman tapahtumista. Monet vastaajista kertoivatkin

seuraavansa nimenomaan erilaisia kirja-, taide- ja kulttuuriblogeja.

Facebookissa kerrottiin seuraavan ahkerasi eri kulttuuritoimijoita, kuten museoita, teat-
tereita, gallerioita ja muita lehtid. Vastaajien sihkOpostiin sateli myo6s erindisia kulttuuri-

tiedotteita.

Koska ihmiset viettdvit yhid enemman aikaa verkossa ja sosiaalisen median parissa, on
Cult24 Magazinen syyti ottaa timi seikka huomioon ja pyrkid my6s itse aktiivisesti
hy6dyntimain niiden tarjoamia mahdollisuuksia. Olemalla aktiivinen eri sosiaalisen
median kanavissa on lehdelld hyvit mahdollisuudet saada lisda lukijoita my6s printil-

leen.

Pintansa tiedonvalittdjind ovat kaikesta teknologiakehityksesta huolimatta pitineet pe-

rinteisten sanomalehtien kulttuurisivut seka television ja radion kulttuuriohjelmat.
Vastaajia pyydettiin my0s vertailemaan Cult24 Magazinea muihin lukemiinsa kulttuuri-
lehtiin. Yleisesti ottaen Cult24 Magazine pirjasi tassa vertailussa hyvin, ja sen katsottiin

tuovan oivan lisin kulttuurilehtien- ja medioiden kenttain.

Seuraavaksi olen koonnut yhteen (taulukko 4) vastaajien ajatuksia, miten he vertailevat

Cult24 Magazinea toisiin kulttuurilehtiin.
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Taulukko 4. Kilpailijoihin vertailua

Monipuolinen

Laajempi ja ennakkoluulottomampi nikékulma kuin monilla muilla.
Monipuolisuus on hyvii.

Suunnattu laajemmalle yleisolle.

Cultissa on kaikki tieto tiiviissa paketissa.

Pinnallinen/kevyempii luettavaa

Ensiksi tulee mieleen "harrastelijamaisuus", joka johtunee siitd, ettd lehti on niin uusi.
Jotenkin tulee pidettyd Hesarin kulttuurijuttuja patevimpind, koska Hesarilla on va-
kiintunut status ja piddn sitd automaattisesti tietyssa arvossa. Cultin jutut eivit ole sen
huonompia, mutta ainakaan vield en osaa pitaa sita kulttuuriauktoriteettina.

Hieman pinnallinen.

Pelkkd mainoslehti nykymuodossaan.

Nuorekas, mutta hieman pinnallinen.

Kevyempi.

Vililla vahan amatoorimainen.

Sisalté on koykdisempid, mutta usein nopeammin reagoivaa.

Se on ilmaisjakelulehtena toki suunnattu laajemmalle yleisolle, ja jutut ovat sen takia
yleistajuisempia ja pinnallisempia, mikd on hyvikin asia. Keveyden ja helppolukui-
suuden ei kuitenkaan tarvitse tarkoittaa sisaltojen helppoutta tai perehtymittomyytta.
Vililld osa jutuista vaikuttaa kiireessa tehdyiltd, huolellisuutta voisi lisdtd. Mutta
Cult24:n tehtivi on my0s erilainen kuin maksavien kulttuurilehtien, ja se on sellaise-

naan tirked. Térkeintd on, ettd se on helposti kaikkien saavutettavissa.

Ajankohtainen
Ajankohtaisempi.
Virked asenne.
Tuore ilme.

Ajankohtaisempi, hyvid Facebook-tiedotteita.
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Taulukko 4. Kilpailijoihin vertailua

Muuta

Vihin vekkulimpi.

Parempi, koska selkeampi. Ei niin trendihipstershaissea kuin esim. City oli.
Huonoin.

Mielenkiintoisin.

Oikein hyva.

Tiivis, helposti lahestyttava.

Ruma lehti, sisalto asiaa.

Atikuiseen makuun olematta tylsa.

Kulttuurihaitarin ulkoasusta voisitte ottaa mallia, se on tyylikis, aikakauslehtimainen.
Sekava ja silppuinen/sildinen.

Hyvina tukena, omanlaisena lehtena.

Kosiskeleva.

Mielenkiintoinen ja erottuva, mainokset harkittuja, ulkoasu halvan nikéinen.
Erottuu edukseen ulkoasun ja terdvin sisallon ansiosta.

Etsii vield muotoaan. IThan hauskoja juttuja, mutta olisi mukava tuntea kirjoittajat
paremmin.

Cult24 on tdyttd kulttuuria toisin kuin edelld luetellut yleislehtien sindnsa hyvin laa-
dukkaat kulttuuriosastot.

Erottuu edukseen.

Onko niita muita kulttuurilehtia?

En lue muita timinkaltaisia, mutta tarkei lisd normaaleille uutisille.

On niitd parempiakin.

En tunne juurikaan muita kulttuurilehtia.
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6.9 Kehittimisideoita

Lukijoilta kysyttiin ideoita, miten heidin mielestdan lehdesté saisi kiinnostavamman.
Kuten taulukosta 5 kay ilmi, kehittaisivit vastaajat ennen kaikkea Cult24 Magazinen

sisaltéd ja ulkonakod, jotta lehdesta tulisi entistd parempi.

Esiin nousi useampaan otteeseen toive, ettd juttuihin haluttaisiin enemmain syvallisyytta
ja pituutta. Ammattimaista perehtymisti aiheeseen ei katsottu myoskdan pahalla. Lisak-

si lehden ulkoasuun ja taittoon toivottiin selkeytta.

Nimi molemmat ovat seikkoja, jotka saivat osakseen eniten kritiikkid, kun kysyttiin
lukijoilta lehden huonoista puolista. On siis perusteltua todeta, ettd halutessaan pitaa
lukijansa tyytyviisina taytyy Cult24 Magazinen tulevaisuudessa kehittda sisiltojadn vas-
taamaan nykyajan vaativien lukijoiden tarpeita seki selkeyttad ulkoasuaan, jotta se saa-

vuttaisi aseman uskottavana kulttuurilehtena.
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Taulukko 5. Kehittamisideoita

Jutut

Enemmin kuvataidetta ja teatteria.

Toivoisin lisdd tanssia ja runoutta.

Pidempiid perusteellisesti aihetta kisittelevid juttuja.

Kirjapuolta pitaisi olla nykyista enemman.

Ehka vield monipuolisimmin kisittelisi kulttuuritapahtumia.

Voisi olla enemmin juttuja pienemmisti toimijoista ja kulttuuriyrittdjyydesta.
Yrittdisin saada sithen tunnetumman julkkiksen kirjoittamaan tai panostaa johonkin
vahvaan suosittuun artikkeliin. Nyt esiin ei nouse oikein mikain juttutyyppi. Yrittakaa
olla mukana kulttuurin etujoukossa, ei vain raportoimassa siitd. Kirjoittajat ja arvioijat
tutuiksi.

Artistijuttuja enemman.

Krititkkeja enemman. Edistdd matkailua.

Lisdisin lehteen pidempii ja syvillisempia artikkeleita.

Panostamalla sisillon laatuun ja laajuuteen.

Lisaa vinkkeja tapahtumista.

Ehki laajemmat juttukokonaisuudet.

Laajentaisin nikékenttdd muihinkin kuin kunkin taiteenalan nikyvimpiin ilmidihin,
tekisin rohkeasti juttuja pienemmista ja tuntemattomammista jutuista. Aina voisi olla
runsaampi sisiltd, enemman juttuja, enemman sivuja..My0Os ehka voisi panostaa pi-
dempiin ja syvillisempiin, ammattimaisempiin juttuihin, jotka tyydyttéisivit kultivoi-

tuneemmankin lukijan tarpeita.

Ulkoasu

Lehti tarvitsisi tyylikkdidmmat ja kiehtovammat kannet.
Lisia kuvia.

Kiinnittamalla huomiota taittoilmeeseen.

Ulkoasu raflaavammaksi, sisaltohin on kohdillaan.
Selkedmpi asu.

Parempi taitto.

Parantamalla visuaalista ilmetta.

Laadukas valokuvaus ja journalismi ei tekisi lehted ainakaan huonommaksi
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Taulukko 5. Kehittamisideoita

Muuta

Videopitkii aiheista lehden nettisivuille.

Esimerkiksi Tamperetta ja muita isoja kaupunkeja voitaisiin my6s huomioida. City-
lehden kaltaisuus olisi isoa plussaal

Samaa rataa kuin nyt!

Osaavampi/ammattitaitoisempi toimitus.

Vapaarouva takas!

Se on kiinnostava. Johtuu innokkuudesta, joka paistaa lipi. Toivottavasti tima siilyy.
Kuukausittainen kulttuuritapahtumakalenteri arvosteluineen, suosituksineen ja tar-
jouksineen (mainokset) oman paikkakunnan tapahtumista olisi kiva. Tiedin, ettei ole
oikein toteutettavissa.

Selkeisti esiin tapahtumien lapsiystavallisyys ja esteettomyys.

Provokaatiota enemman.

Varmaankin rupeamalla itse kirjoittamaan teille.

Hommatkaa mielenkiintoisempia kirjoittajia.

Vakavampi ote.
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7 Johtopiditokset

Tdssa luvussa kokoan vield yhteen tutkimustulosten perusteella tekemiani paitelmia ja

kehitysehdotuksia Cult24 Magazinelle.

Cult24 Magazine on vield suhteellisen uusi lehti, eikid sen lukijakuntaa ole aiemmin ko-
vin yksityiskohtaisesti kartoitettu. Toimeksiantaja toivoi lukijatutkimuksen selkiyttivin

sitd, millainen on Cult24 Magazinen lukija ja millaista sisalt6a hin haluaa lehdesta lukea.

Opinnaytetyoni tarkoituksena oli siis selkeyttda lehden lukijaprofiilia. Selkea lukijapro-
fiili palvelee niin toimitusta kuin lukijoita. Sen avulla lehden tekijit voivat suunnitella ja
raatdloida jutuista sellaisia, ettd ne kiinnostavat lukijakuntaa. Samalla lukijaprofiili my6s

helpottaa toimituksen tyota.

Kvantitatiivisen tutkimuksen avulla saatiin selville keskimairainen Cult24 Magazinen
lukija. Laadulliset kysymykset puolestaan olivat olennaisia lehden kehitystyén kannalta.
Jotta lehted olisi jatkossa mahdollista kehittdé lukijoille mieluisammaksi, tdytyy tietdd
millaisia artikkeleita he haluavat lukea, millaiseen tarkoitukseen he lehted kayttavat ja

millaisen he toivovat lehden visuaalisen ilmeen olevan.

Osaltaan tutkimus vahvisti ja syvensi jo ennestddn tiedettyja asioita, silld vuodenvaih-
teessa 2012—2013 lehden sisalld toteutettiin pienimuotoinen lukijakysely. Esimerkiksi
mediakortin (2013) maarittely lehden kohderyhmistd osoittautui oikeaksi. Lehtea luke-
vat padasiallisesti padkaupunkiseudulla asuvat 21—60-vuotiaat naiset, jotka kuluttavat

aikaansa erilaisten kulttuuriaktiviteettien parissa.

Tutkimuksen avulla saatiin my6s kerdttya paljon uutta tietoa lukijoista ja heiddn toiveis-
taan. Uskon, ettd niitd tietoa voidaan hyodyntia toimituksessa, kun mietitdian, miten

lehden linjaa jatkossa kehitetddn.

Ensinnikin tutkimustuloksista kdy ilmi, ettd kiinnostavimmat aiheet lehdessa lukijoiden
mielestd ovat teatteri, kirjat ja elokuvat. Niihin osa-alueisiin kannattaa siis myos jatkos-

sa panostaa osaavien kirjoittajien sekd mielenkiintoisten ja ajankohtaisten juttujen avul-
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la. Koska artikkeleihin toivottiin lisda syvyytta, kannattaa toimituksessa miettid pereh-
tymistd muun muassa teatterialan sisilla vaikuttaviin laajempiin ilmi6ihin. Esimerkiksi
tand kevdana teatteriesityksissia on ollut paljon esilla sukupolvikysymykset. Mikd on

seuraava ilmi6 ja mista se voisi johtua?

Lukijat arvostivat erityisesti sitd, ettd Cult24 Magazinesta saa tietoa ajankohtaisista ai-
heista nopeasti ja helposti lahestyttivissa muodossa. Lehted pidettiin helppolukuisena,

joka kasittelee kulttuuriaiheita laajasti ja yleisella tasolla.

Juuri laaja-alaisuus on erikoislehdille tyypillisti ja siitd seuraa, ettd lehden lukijakunta on
epatasainen. Tama merkitsee sitd, ettd jokainen juttu kohtaa joukon aivan erilaisia thmi-
sid. Jokaisen jutun on oltava mahdollisimman helposti ja vihilld taustatiedolla ymmar-

rettavissd. (Kotilainen 2003, 97.)

Tutkimustulosten perusteella lehden lukijat ovat siis tavallisia ihmisid, jotka kuluttavat
vapaa-aikaansa mielellidn kulttuurin parissa. Kulttuuri on lukijoille enemmainkin harras-
tus kuin ty6. Taman takia he hakevat lehdesta tietoa ajankohtaisista kulttuuritapahtu-
mista ja -uutisista. Lukijat haluavat oppia tuntemaan ja saada kulttuuritarjonnasta irti
niin paljon kuin mahdollista. Téssd heitd auttaa Cult24 Magazine, joka kokoaa tiedot

yksien kansien viliin.

Kyselyn perusteella lukijat arvostavat Cult24 Magazinen monipuolisuutta ja ajankoh-
taista tiedottamista. Tama on yksi lehden kilpailuvaltti, johon sen kannattaa jatkossakin
panostaa. Nopea asiothin reagointi on avain nykyisessd mediamaailmassa, kun uutta

tietoa puskee jatkuvasti esiin eri kanavien kautta.

Yksi Cult24 Magazinen mahdollisuuksista on pyrkid uutisoinnissaan nostamaan esiin
my6s marginaalisempia aiheita, jotka valtavirran media jattada huomiotta. Nain se saa
lukijoikseen my6s thmisid, jotka ovat jo perilld perustapahtumista, mutta kaipaavat jo-

tain erikoisempaa.
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Kun se pystyy reagoimaan tapahtumiin nopeasti ja asiantuntevasti, kasvattaa lehti omaa
auktoriteettiaan lukijoiden silmissd. Nyt sitd pidetain yleiskulttuurilehteni, joka tarjoaa

lukijoille ideoita ja inspiraatiota vithdyttivilld ja helposti lihestyttivilld otteella.

Tutkimus antoi hiukan ristiriitaisia tuloksia juttujen pituudesta ja sisallostd. Toisaalta
juttujen pituuteen oltiin tyytyviisid, kun taas toisaalta niihin toivottiin lisaa syvillisyytta
ja pituutta. Tamin hetkisten juttujen pituutta puoltaa se, ettd lehti on jaossa kaupungil-
la, josta se on helppo napata mukaan esimerkiksi matkalukemiseksi. Kyselyssi tiedustel-
tiinkin lukijoiden lehden parissa viettimaa aikaa. Lukijoista periti 85 prosenttia kaytti

lehden lukemiseen maksimissaan puoli tuntia.

Kun mietitdin millaista uutta sisidltoa lehteen voisi kehitelld, kannattaa ideoita hakea
lukijoiden harrastusten parista. Monet kertoivat muun muassa harrastavansa matkailua.
Olisiko athe mahdollista linkittd4 kulttuuriin? Lehdessi oli aiemmin kulttuutimatkailuo-
sio, mutta nyt se on lopetettu. Koska kyseessa on pieni lehti, ei resursseja esimerkiksi
kulttuurimatkajuttujen tekemiseen 16ydy. Ratkaisuna voisi olla muun muassa erilaiset

yhteistyokuviot tai panostaminen juuri kotimaan kulttuurimatkakohteisiin.

Lehden ulkoasuun ja taittoon toivottiin myo6s lisdd selkeyttd. Perusteluina niille toiveille
vastaajat esittivat, ettd selkeampi ulkoasu loisi kuvan uskottavammasta kulttuurilehdes-
ta. Eniten mielipiteitd jakoi lehden kansi. Osa vastaajista oli sitd mielta, ettd kansi kuvas-
taa hyvin lehden sisiltéd ja ndin ollen houkuttelee my6s lukemaan lehted. Toiset taas
olivat sitd mieltd, ettd kannesta huokuu harrastelijalehtimaisyys ja niin sanottu ysarille

jamahtiminen.

Lasse Rantasen (2007, 85—97) mukaan kansi on lehden tirkein sivu, jonka tehtidvi on
myyda lehti ja sen toimituksellinen sisilt6 lukijalle. Samalla kansi on tyylindyte, jonka
avulla lukija saa maistiaisia niin lehden sisallosta kuin ulkoasusta. Edes ilmaiset lehdet

eivat valty kilpailulta, silld niidenkin on voitettava lukijat puolelleen.

Cult24 Magazinen kansi noudattaa konseptia, jossa kansikuvahenkil6 (joko mies tai
nainen) poseeraa tunnetun taideteoksen, veistoksen, levynkannen yms. mallin mukaan.

Rantanen (2007, 86) on sita mieltd, ettd myonteinen erottuminen kilpailutilanteessa on
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aina eduksi. Samanlaisuus ei ole kilpailuvaltti, vaan pienikin omaleimainen ratkaisu

kannessa auttaa erottumaan kilpailijoista.

Koska asiakas- ja yhteisélehdet ovat vapaita kaupallisten lehtien hyllykilpailusta, pitaisi

kynnyksen rohkeiden kansiratkaisujen tekemiseen olla matalampi (Rantanen 2007, 88).

On hyvi, ettd Cult24 Magazine pyrkii kantensa avulla erottumaan muista lehdista. Tut-
kimustulosten kannalta asiaa ajatellen olisi kuitenkin kannattavaa harkita, pitaisiké leh-
den ulkoasulinjaa yhtenaistia ja selkiyttda enemman. Yhtendinen linja auttaisi my6s lu-

kijoita tunnistamaan lehden entistd paremmin.

7.1 Tutkimuksen hy6édyt Cult24 Magazinelle

Uskon, ettd toteuttamani lukijakyselyn tuloksista on hy6tya Cult24 Magazinelle. Kilpai-
lu lehti- ja media-alalla on kovaa, eiki se tule tulevaisuudessa varmastikaan laantumaan.
Lehtien tiytyy pystya jatkuvasti uudistumaan ja kehittimain palveluitaan niin, ettd ne

vastaavat vaativienkin lukijoiden tarpeisiin.

Jotta sisaltéd ei ldhdetd kehittimadn than umpimahkédan, on hyvi tietdd, millaisia toivei-
ta lukijoilla on lehden suhteen. Mielestini lukijoita kannattaa naissd asioissa myo6s rehel-
lisesti kuunnella, silla he eivit ole sidottuja mihinkain tiettyyn lehteen. Jos lehden sisal-
to ei miellyta heita, voivat he helposti lopettaa sen lukemisen, ja ilman lukijoita ei ole

lehte4.

Tistd tutkimuksesta saadut tiedot antavat pohjaa ja suuntaa tulevaisuuden kehitystyolle.
Nyt kun niin sanotut perustiedot ovat lukijoista selvilld, voidaan niin sanottuja laadulli-
sia seikkoja vield entisestdan tarkentaa ja syventda esimerkiksi teemahaastattelun avulla,
jolloin paastain henkilokohtaiseen kontaktiin vastaajan kanssa ja saadaan mahdollisesti

vield enemmin spontaaneja mielipiteita.
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8 Pohdinta

Tidssd viimeisessd luvussa esitdn omia pohdintojani ja arviointejani tutkimuksen onnis-

tumisesta ja luotettavuudesta, tavoitteiden saavuttamisesta ja omasta tyoprosessistani.

8.1 Tutkimuksen luotettavuus

Pohdinnan jilkeen péitin toteuttaa tutkimuksen verkossa julkaistavalla lukijakyselylla.
Piddyin tdhdn ratkaisuun puhtaasti aikataulullisista syistd. Kyselytutkimusta paadyttiin
mainostamaan maaliskuun lehdessi olleella mainoksella, lehden netti- ja Facebook-

sivuilla sekd Twitterissa.

Yhteni vaihtoehtona oli laittaa kyselyn linkki my6s sivustoille, jonne keritiin erilaisia
tutkimuksia. Tama idea kuitenkin hylattiin, koska silloin vastaajien joukkoon olisi eksy-

nyt helposti thmisid, jotka eivit kuulu Cult24 Magazinen lukijakuntaan.

Kuukauden aikana kyselyyn vastasi yhteensa 101 henkil64. Toivottavaa olisi ollut, ettd
vastauksia olisi tullut enemmin, mutta tilld mairallikin selvittiin. Koska vastauspro-

sentti jai pieneksi, saattoi tima osaltaan vaikuttaa tutkimuksen tuloksiin.

8.2 Oma ty6skentely ja oppiminen

Omaan ty6skentelyyni olen tyytyviinen. Alkuun paisy oli hankalaa ja se lykkaantyikin
moneen otteeseen. Kun vihdoin sain lyotyé aiheen ja aikataulun lukkoon, sujui tyosken-

teleminen varsin vaivattomasti, ilman sen suurempia ongelmia.

Tyoprosessin atkana opin paljon, erityisesti juuri laajemman tutkimuksen toteuttamises-
ta. Tama oli ensimmiinen tekemani tutkimus, ja sen takia jouduinkin perehtymain alus-
ta asti erilaisiin tutkimusmetodeihin ja teoriaan. Tutustuin projektin aikana monipuoli-
sesti alan kirjallisuuteen ja artikkeleihin, silld halusin syventia tietojani. My6s tiedon-

hankintataitoni ja kriittinen ajattelukykyni kehittyivit.
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Opin my6s suunnittelemaan aikatauluni entista paremmin, silla aiemmin minulla on
ollut suuria ongelmia niiden suhteen, ja usein ty6t ovat kasaantuneet viimeisille viikoille.
Nyt kyseessi oli kuitenkin pitka tyorupeama, ja ilman jarkevaa aikataulujen suunnittelua

olisi taipaleesta tullut tuskainen.

Toki my6s virheitd sattuu, mutta niista taytyy ottaa vain opiksi. Olisin tietenkin voinut
miettid, miten olisin onnistunut saamaan enemmin vastaajia kyselylle, jotta siitd saadut
tulokset olisivat olleet vieldkin luotettavampia. Olisin esimerkiksi voinut syventaa kyse-
lylomaketutkimusta teemahaastattelulla, jolloin spontaaneille vastauksille olisi annettu

enemmin tilaa. Mutta koska tutkimuksen padasiallisena tarkoituksena oli selvittad, mil-

lainen on Cult24 Magazinen lukija, uskon tulosten palvelevan titi tarkoitusta.
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Liitteet

Liite 1. Lukijatutkimus lomake

Oletko
() Nainen
() Mies

Kuinka pitkidn ajan kiytit keskimdirin yhden Cult24 Magazinen lukemiseen?
Huomioi kaikki lukukerrat.

() Alle 15 minuuttia

() 15-29 minuuttia

() 30—59 minuuttia

() 1-2 tuntia

() Yli 2 tuntia

Kuinka monta kertaa keskimiirin luet yhtid Cult24 Magazinen numeroa?
() 1 kerran

() 2 kertaa

() 3 kertaa

() 4 kertaa

() Yli 4 kertaa

Kuinka tarkasti luet lehden yksittdisen numeron?
() Luen lehden kokonaan

() Luen itsedni kiinnostavat jutut

() Selailen lehted, en juuri lue

() En lue lainkaan, miksi?

Misti olet lehdessi kiinnostunut?
() Jutuista
() Mainoksista

() Molemmista
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Sddstitko lehden my6hempii kiyttod varten?
() Kylla
() Joksikin aikaa

() En saasta

Cult 24 Magazine ilmestyy kerran kuussa. Ilmestyyké Cult24 Magazine mieles-
tdsi

() Liian harvoin

() Soptivasti

() Liian usein

Lehdessi on sivuja
() Lilan vihin

() Sopivasti

() Liian paljon

Kuinka kiinnostaviksi koet seuraavat aihepiirit Cult24 Magazinessa? (1=ei lain-

kaan kiinnostava, 3=en osaa sanoa, 5=erittiin kiinnostava)

1 2 3 4 5
Klassinen musiikki 0O O QO O @)
Pop/rock O 0 O O O
Elokuva O O O O O
Teatteri O 0 O O @)
Kuvataide O O O O O
Kitjat O O O O O
Ravintolat QO O O O O
Tyyli & Design O O O O O
Kolumnit O O O O O
Arviot O 0 O O O
Menokalenteri O 0O 0O O 0
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Miti mieltd olet seuraavista viittimistd? (1=tdysin eri mieltd, 3=en osaa sanoa,

5=tdysin samaa mieltd)

1 2 3 4 5
Saan Cult24 Magazinesta O 0O O O @)
uutta tietoa
Saan lehdesti hyodyllisti 0O 0O @) O 0
tietoa
Lehti on luotettava 0 0O O O @)
Lehti on asiallinen 0 0O O O @)
Lehti on vithdyttivi 0O 0O @) O 0
Lehti on monipuolinen 0O O O O O
Otsikot houkuttelevat 0O 0O 0O O 0
lukemaan
Lehden jutut ovat kiinnostavia 0O O @) O 0
ja hyvin kirjoitettuja
Jaksan lukea useimmat jutut O 0O O O 0
loppuun saakka
Lehti on helppolukuinen 0O 0O O O 0
Lehden yleisilme on houkutteleva () 0O O O O
Lehdessi on riittivisti kuvia 0O O @) O 0
Lehden kuvat ovat laadukkaita 0O O @) O 0
Lehden ulkoasu erottuu edukseen () 0O O O O
muista lehdistd
Lehti on sekava O O O O O

Miti mieltd olet lehden kannesta? (1=tdysin eri mieltd, 3=en osaa sanoa,

5=tdysin samaa mieltd)

1 2 3 4 5

Kansi houkuttelee lukemaan 0O O O O 0
lehted

Kansi on selked O O O O O
Kansi on tyylikis 0O O O @) O
Kansi on tylsd O O O O O
Kansi kuvastaa lehden 0O O O O 0
sisaltéd
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Ikisi?

() Alle 20-vuotias
() 21-30-vuotias
() 31-40-vuotias
() 41-50-vuotias
() 51-60-vuotias
() Yli 60-vuotias

Miki on asuinpaikkakuntasi?

Millainen on perhetaustasi?
() Sinkku

() Parisuhteessa

() Asun avopuolisoni kanssa
() Olen naimisissa

() Minulla on lapsia

Miki on ylin koulutuksesi?
() Ylempi korkeakoulututkinto
() Alempi korkeakoulututkinto
() Opistoasteen tutkinto

() Ylioppilas

() Ammatillinen perustutkinto
() Peruskoulu

() Muu

Miki on ammattiasemasi?
() Yrittaja

() Johtaja

() Ylempi toimihenkil6

() Alempi toimihenkil6

() Tyontekija
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() Asiantuntija
() Kotiditi/-isd
() Opiskelija
() Ty6ton

() Jokin muu, mika?

Mitki ovat yhteenlasketut vuositulosi veroja vihentamatta?
() Alle 25 000 euroa

() 25 001-50 000 euroa

() 50 001-75 000 euroa

() 75 001-100 000 euroa

() Y1 100 000 euroa

() En osaa/halua sanoa

Mitid muuta harrastat kuin kulttuuria?
() Litkuntaa

() Ulkoilua

() Matkailua

() Shoppailua

() Kasitoita

() Ruuanlaittoa

() Autoilua

() Jotain muuta, mitar

Kerro suhteestasi Cult24 Magazineen, miti lehti sinulle merkitsee?

Miki lehdessi on hyvai?

Enta huonoa?
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Miten tekisit lehdesti kiinnostavamman?

Miki on mielestdsi Cult24 Magazinen tehtdva?

Mita muita kulttuurimedioita seuraat?

Miten vertaisit Cult24 Magazinea muihin lukemiisi kulttuurilehtiin?

Jattamalli yhteystietosi osallistut Cult24 Magazinen arvontaan. Voit voittaa kir-
japalkinnon!

Etunimi

Sukunimi

Sihképostiosoite
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