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Taman opinnaytetyon tarkoitus oli kartoittaa sosiaalisen median roolia poliittisessa
vaikuttamisessa ja keskittya erityisesti tarkastelemaan vaalikampanjointia kuntavaa-
leissa 2021. Opinnaytetyon alkuperaisena innoittajana ja viitekehyksena toimi medi-
assa kayty keskustelu vaaleista pandemia-aikana ja mahdollisuus "kaikkien aikojen
somevaaleihin”. Somevaali-teeman ymparille rakensin kirjallisuuskatsauksen, jossa
perehdytaan sosiaalisen median rooliin poliittisessa viestinnassa ja keskustelukult-
tuurissa ja sosiaalisen median rooliin vaalikampanjoinnissa. Erillisena paalukuna ka-
sitellaan myds nuorten aanestajien kiinnostusta politiikkaan ja kuntavaaleihin, pohtien
syita etenkin heikkoon intoon ja kiinnittymiseen perinteisiin poliittisen vaikuttamisen
keinoihin seka sosiaalisen median mahdollisia vaikutuksia taman kehityksen muutta-
misessa.

Opinnaytetyon empiirinen osuus koostuu Metropolian 18—29-vuotialle opiskelijoille
suunnatusta kyselytutkimuksesta. Kyselytutkimuksen avulla tutkin, I10ytyyko opiskeli-
joiden nakemyksista yhtalaisyyksia aikaisemmin julkaistuihin tutkimuksiin, joista mer-
kittavimpana innoittajana toimi Taloustutkimuksen talvella 2021 toteuttama kyselytut-
kimus. Kyselytutkimukseni tulokset myo6tailevat aikaisempia, seka ennen etta jalkeen
kesan 2021 kuntavaalien tehtyja tutkimuksia, joissa kartoitettiin sosiaalisen median ja
vaalikoneiden roolia erityisesti nuorten aanestajien aanestyspaatdkseen. Yhteenve-
tona voidaan todeta, etta sosiaalinen media ja vaalikoneet eivat suoraan lisaa nuor-
ten aanestajien aanestysaktiivisuutta, mutta valillisesti niilla on merkittava rooli tie-
donsaannissa ja sita kautta poliittiseen vaikuttamiseen kannustamisessa ja kiinnitty-
misessa.
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The purpose of this study was to discover the role of social media in political commu-
nication with a special focus given on the election campaigning in the Finnish munici-
pal elections of 2021. The original inspiration and frame of reference for this study
was the discussion about the upcoming municipal elections during the pandemic.
The possibility of seeing “the social media elections of all time” was brought up in the
Finnish media long before the elections took place in June 2021.

| wanted to investigate the background of election campaigning and the role of social
media. The literature review consists of two chapters covering the role of social me-
dia in political communication and discussion culture as well as the role of social me-
dia in election campaigning. The third and last literature chapter discusses young
people’s interest towards politics and municipal elections and addresses the reasons
why young people in Finland are in general not interested in politics. Moreover, the
role and opportunities that social media currently represents, and the possible future
development of younger people’s attitudes and views is considered.

The empirical part of this thesis work consists of a survey that was targeted at the
younger students of Metropolia University of Applied Sciences. The selection of re-
spondents was based on their age which was limited to the ages 18 to 29. In the sur-
vey, | wanted to test whether there are similarities in students' views compared to the
previously published surveys, the most significant of which was the survey conducted
by Taloustutkimus in the winter 2021. The results of my survey follow previous sur-
veys conducted both before and after the 2021 municipal elections, which mapped
the role of social media and election compasses, especially in the voting decision of
young voters. In conclusion, social media and election compasses do not directly in-
crease the voting activity of younger voters, but indirectly they play an important role
in information access and thereby also in encouraging and engaging in political influ-
ence.
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1 Johdanto

Opinnaytetyoni aihe alkoi vahitellen hahmottua, kun seurasin uutisointia tule-
vista kuntavaaleista alkuvuodesta 2021. Sosiaalisen median eli usein myos me-
diassa tuttavallisemmin somen uutisoitiin tuolloin vaikuttavan lahes joka toisen
aanestajan aanestyspaatokseen kuntavaaleissa (Niemonen 2021) ja helmikuun
2021 lopulla julkaistussa valtion nuorisoneuvoston teettamassa tutkimuksessa
todettiin, etta nuoret haluavat tietoa vaaleista ja ehdokkaista ennen kaikkea so-
siaalisesta mediasta ja vaalikoneista (Rahkonen 2021). Tutkimustulos ei mieles-
tani ollut yllattava, silla olinhan itsekin kayttanyt vaalikoneita ensisijaisesti aa-
nestyspaatokseni tukena koko aikuisikani. Sosiaalisen median merkitys poliitti-
sessa ja yhteiskunnallisessa viestinnassa ja vaikuttamisessa oli myods omien
havaintojeni perusteella viime vuosien aikana lisdantynyt seka tullut myés huo-
mattavasti aikaisempaa lahemmas henkildkohtaisella tasolla muun muassa In-
stagramin kautta, missa olen havainnut aikaisempaa enemman yhteiskunnalli-

siin aiheisiin ja politiikkaan painottuvaa sisaltoa.

Osittain omakohtaisten kokemusten ja havaintojen seka osittain koronapande-
miasta johtuvan poikkeustilanteen vuoksi innostuin kuntavaaliteemasta ja aloin
hahmotella teemaan sopivia aihevaihtoehtoja opinnaytetyolleni. Pohtiessani
mahdollisuuksia kevattalvella 2021, kuntavaalit oli viela tarkoitus jarjestaa alku-
peraisen aikataulun mukaisesti saman vuoden huhtikuussa. Alkuperainen ai-
heideani oli kdytannonlaheisempi ja liittyi eréén olemassa olevan verkkokeskus-
telufoorumin oman, uuden kuntavaalikoneen konseptin rakentamiseen ja tes-
taamiseen. Digitaalisten mediapalveluiden tutkinto-ohjelmaan aihevalinta olisi
solahtanut mita parhaiten, mutta vaihdettuani kevaalla 2021 tyopaikkaa myos
opinnaytetyon aihetta taytyi miettia uudestaan. Halusin sailyttaa aihevalinnan
keskidssa kuntavaalit ja sosiaalisen median, joten uudeksi tutkimusaiheekseni
muotoutui paivatyosta ja yrityksesta rippumaton aihe eli sosiaalisen median
roolin tutkiminen poliittisessa vaikuttamisessa ja kuntavaalikampanjoinnissa. Li-

saksi talven ja kevaan 2021 aikana esitetyt ennusteet "kaikkien aikojen



somevaaleista” ja niiden mahdollisesta vaikutuksesta erityisesti nuorten aanes-
tysaktiivisuuteen olivat kiinnostava ajankohtainen teema, jonka halusin nivoa

osaksi opinnaytetyotani.

Opinnaytetyon tavoite ja tutkimuskysymykset

Tutkimukseni tavoitteena on kartoittaa sosiaalisen median roolia poliittisessa
vaikuttamisessa ja keskittya tutkimuksen aloitusajankohtana erittain ajankohtai-
seen teemaan eli vaalikampanjointiin kuntavaaleissa. Tutkimusongelman muo-
toilussa paadyin yhteen paatutkimuskysymykseen ja sita tasmentaviin alakysy-
myksiin. Paatutkimuskysymys, jonka pohjalle tyon teoreettinen viitekehys raken-
tuu, on seuraava: Millainen rooli sosiaalisella medialla nykyé&én on poliittisessa

viestinndssé?

Tutkimuskysymyksen tukena toimivat kolme alatutkimuskysymysta, jotka linkit-
tavat opinnaytetyon aiheen ajankohtaiseen yhteiskunnalliseen kontekstiin, ke-

san 2021 kuntavaaleihin.

¢ Millainen rooli sosiaalisella medialla on kuntavaalikampanjoinnissa?

¢ Milla tavoin kuntavaaliehdokkaat hyddyntavat sosiaalista mediaa osana

vaalikampanjaa?

¢ Millainen rooli sosiaalisella medialla on nuorten aanestyskayttaytymi-

sessa kuntavaalien kontekstissa?

Opinnaytetyon rakenne

Opinnaytetyoprosessin aikana niin tutkimukseni lopullinen aiherajaus, teoreetti-
nen viitekehys, empiirisen aineiston laajuus kuin lopulta koko valmiin tyon koko-
naisuuskin muutti muutamaan otteeseen muotoaan. Lopullinen opinnaytetyoni

on alkuperaista suunnitelmaani huomattavasti laajempi ja merkittavasti voimak-

kaammin kirjallisuuskatsaukseen nojaava teos.
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Kuvio 1. Opinnaytetyon rakenne

Tutkimukseni rakenne on havainnollistettu kuviossa 1. Tutkimukseni koostuu
johdannosta, jota seuraa laajahko kirjallisuuskatsaus, jossa kolmeen paalukuun
jakautuva kokonaisuus kasittelee ensin luvussa kaksi sosiaalisen median roolia
poliittisessa vaikuttamisessa ja sosiaaliseen mediaan laheisesti liittyvia ilmioita
eli algoritmien roolia, karjistynytta keskustelukulttuuria ja lisdantynytta vihapu-
hetta. Luvussa kolme kasitellaan sosiaalisen median roolia vaalikampanjoin-
nissa ja syvennytaan lahemmin kuntavaalien 2021 odotuksiin ja lopputuloksiin
ennalta spekuloitujen "kaikkien aikojen somevaalien” nakdkulma huomioiden.
Viimeisessa kirjallisuuskatsauksen luvussa nelja tarkastellaan viela lahemmin
nuorten kiinnostusta poliittiseen vaikuttamiseen kuntapolitiikan kontekstissa ja
pohditaan somevaalien vaikutusta nuorten aanestysintoon ja tiedonhankintaan.
Opinnaytetyon empiirinen osio esitelldaan luvussa viisi ja siina kartoitetaan Met-
ropolian opiskelijoiden ndkemyksia sosiaalisesta mediasta ja kuntavaaleista.
Tutkimuksen toteuttamiseen liittyvia haasteita seka tutkimuksen validiteettia ja
reliabiliteettia sivutaan tarkemmin alaluvuissa 5.1.-5.3. Keraamani aineiston pe-
rusteella olen esittanyt alaluvussa 5.4 joitakin 16yddksia ja peilannut niita kirjalli-
suuskatsaukseen. Opinnaytetydn kuudes luku koostuu lyhyesta yhteenvedosta
seka tutkimuskysymyksiin vastaamisesta. Viimeinen seitsemas luku on poh-
dinta, jossa kasittelen opinnaytetyon aihepiiria, eteen tulleita haasteita seka
omaa oppimisprosessiani. Luvun lopussa esitan viela lyhyesti omat kehitys- ja

jatkotutkimusehdotukseni tulevaisuuden varalle.



2 Sosiaalinen media poliittisessa viestinnassa

Tassa paaluvussa kasitellaan somea poliittisen viestinnan toimintaymparistona
ja pohditaan somessa vallitsevaa keskustelukulttuuria ja sen taustalla vaikutta-
via voimia, joissa someyhtididen kaupallisiin tarkoituksiin kehittamat algoritmit
ovat merkittavassa roolissa. Algoritmit ohjaavat paitsi poliitikkojen ja puolueiden
viestintaa, ne myos linkittyvat osaltaan somessa lisaantyneeseen vihapuhee-
seen, jota saavat osakseen niin ehdokkaat kuin istuvat poliitikot. Luvun lopuksi
keskustellaan puolueiden lasnaolosta ja viestinnasta somessa ja pohjustetaan
seuraavaa paalukua, jossa syvennytaan tarkemmin poliittisen viestinnan tarke-

aan ja yhteen nakyvimpaan muotoon eli vaalikampanjointiin.
2.1 Sosiaalinen media ja keskustelukulttuurin muutos

Poliittinen osallistuminen ja vaikuttaminen ovat siirtyneet yha voimakkaammin
verkkoon ja erityisesti sosiaaliseen mediaan. Helsingin Yliopiston viestinnan
professori Juha Herkman toteaa 2019 ilmestyneessa kirjassaan Populismin
aika, etta sosiaalinen media on muuttanut merkittavasti poliittisen viestinnan toi-
mintaymparistda jo vuosituhannen alusta alkaen (Herkman 2019, 141). Erityi-
sen voimakkaasti sosiaalinen media on kasvattanut merkitystadan yhteiskunnalli-
sessa viestinnassa ja poliittisen vaikuttamisen kanavana kuluneen vuosikymme-
nen aikana (Niemonen 2021; Stora 2021). Poliittista keskustelua kaydaankin
nykyaan paljon sosiaalisen median valityksella, jossa monet poliittiset teemat
nousevat ensimmaisena laajaan poliittiseen keskusteluun. Sosiaalisesta medi-
asta ne sitten leviavat myds perinteiseen mediaan. (Saarinen & Koiranen 2020;
Tervo 2021.)

Keskustelukulttuurimme on sosiaalisen median myo6ta muuttunut perusteelli-
sesti: kommunikaatiovalta on siirtynyt sosiaalisen median myaéta ihmisille, ja
portinvartijan roolissa ei ole enaa entiseen tapaan mediaa ja mediatalojen val-
taa (Herkman 2011, 153-155; Herkman 2019, 148; Ikdheimo & Vahti 2021, 28;
Stora 2021). Sosiaalisen median voidaankin toisaalta sanoa demokratisoineen

puheen ja tuoneen tasavakisemman mahdollisuuden kaikille tuoda



nakemyksiaan julki (Herkman 2011, 148, 153; Matikainen 2012, 133-135, 138),
mutta toisaalta faktapohjaisen keskustelun nakdkulmasta asiat ovat monimut-
kaistuneet samalla kun someyhtiot ovat osittain korvanneet mediat julkisen kes-
kustelun portinvartijoina ja perinteisen median noudattamia normeja ja ammatil-
lisia standardeja ei ole toistaiseksi syntynyt verkkoon (lkdheimo & Vahti 2021,
28). Sosiaalinen media ja sen mukanaan tuoma laaja julkinen keskustelu on
kuitenkin kiistatta lisdnnyt avoimuutta ja kansalaisten osallistumismahdollisuuk-
sia. Poliitikkojen arvioinnista on tullut nakyvampaa ja kansalaiset voivat helpom-
min nostaa epakohtia esiin ja antaa suoraa palautetta somessa joko poliitikoille
itselleen tai viestia omista nakemyksista julkisesti muiden kanssa. (Kannasto
2022.) Somessa asiansa voi myods esittaa juuri niin kuin itse haluaa, joten "au-
tenttisuuden” ideaali toteutuu perinteista journalistista uutismediaa paremmin
(Reunanen & Harju 2012, 140).

Helsingin Sanomien talouden ja politiikan toimittaja Jussi Pullinen toteaa kirjas-
saan Mitd meille tapahtui? Néin internet ja sosiaalinen media muuttivat eléa-
mémme, etta Facebook-ryhmista on tullut sosiaalisen median myo6ta eraanlai-
nen kansalaisorganisoitumisen perusyksikko, jossa tavalliset ihmiset saavat aa-
nensa kuuluviin (Pullinen 2019, 125-127). Merkittava yhteiskunnallinen ilmio tai
likehdinta voi siis syntya yksittaisen inmisen tai ryhman synnyttamana, ja so-
men avulla ilmiéta on aiempaa helpompaa kasvattaa (Stora 2021). Tarpeeksi
isoksi kasvaessaan ryhmien ajamista asioista voi tulla niin huomionarvoisia, etta
niista kiinnostuu myds perinteinen media (Pullinen 2019, 125-127). Perinteiset
mediat ja niiden verkkojulkaisut seka sosiaalisen median alustat ja muut sisal-
|6ntuottajat vaikuttavatkin nykyaan rinnakkain ja limittain (lkdheimo & Vahti
2021, 28).

Asiantuntijat ovat melko yksimielisia siita, ettd somen mahdollistaman tasavaki-
semman vaikuttamismahdollisuuden mukana on kuitenkin tullut myos paljon
uutta tietoa ja taitoa, jota laheskaan kaikilla somen kayttajilla ei automaattisesti
ole: sosiaalinen media toimintaymparisténa on suhteellisen nuori seka alati
muuttuva uusine alustoineen ja toiminnallisuuksineen. Siind missa etenkin nuo-

remmat sukupolvet ovat tottuneita sosiaalisen median kayttajia, vanhemmista



sukupolvista laheskaan kaikki eivat ole lasna sosiaalisessa mediassa, saati tot-
tuneet toimimaan siella. Lisaksi some vaatii etenkin sisallontuottajalta pelisiimaa
seka niin tiedon tuottajalta kuin vastaanottajalta mm. medialukutaitoa ja lahde-
kriittisyytta taysin eri tavalla kuin perinteinen media. (mm. Stora 2021; Kainulai-
nen 2021; Koivisto 2019.) Taloudellista tulostaan maksimoivan someyrityksen
nakokulmasta alustoille tuotettavien sisaltdjen laadulla tai totuusarvolla ei peri-
aatteessa ole valia niin kauan kuin sisaltdo saavuttaa ihmisten huomion ja siten
kannustaa heita viettamaan alustalla mahdollisimman kauan aikaa (lkaheimo &
Vahti 2021, 28).

Yhteiskunnallisessa keskustelussa sosiaalinen media on siis melkoinen villi
lansi, jossa toisaalta samoin ajattelevat voivat |0ytaa samoista asioista kiinnos-
tuneita ihmisia, innostua osallistumaan keskusteluun ja verkostoitumaan. Oman
mielipiteen ilmaisu on helppoa ja vaikuttaminen onnistuu kenelta tahansa. Toi-
saalta myos toisin ajattelevien mielipiteet on omassa kuplassa helppo teilata ja
vihaa helppo purkaa. (Reunanen & Harju 2012, 177, 133; Stora 2021.) Ver-
kossa pystyykin melko vapaasti ilmaisemaan karjistettyja ja vihamielisiakin mie-
lipiteita ja rakentaa omaa samanhenkisten yhteiséllisyytta (Herkman 2019, 144).
Toisaalta viestinnan dosentti Janne Matikainen nostaa paljon puhutun kuplautu-
misen tai poteroitumisen vastavoimana somen myonteisen mahdollisuuden el
ihmisten tietoisuuden lisdantymisen. Oman viiteryhman ja samoin ajattelevien
verkoston lisaksi verkossa pystyy halutessaan tutustumaan myos toisin ajattele-
vien ihmisten mielipiteisiin ja siten laajentaa nakemyksia omien sosiaalisten ryh-
mien ulkopuoliseen ajatteluun. (Koivisto 2019.) Sosiaalisessa mediassa keskus-
teluympariston laajentaminen oman kuplan ulkopuolelle voi kuitenkin vaatia
kayttajalta aktiivista tyoskentelya, silla kayttajalle tarjotaan todennakdisesti yha
enemman sellaista siséltéa, mitd han on tdhan mennessa kuluttanut (Herkman
2019, 144; Pullinen 2019, 209-211, 217-218).

2.1.1 Algoritmien merkitys keskusteluympariston polarisaatiossa

Sosiaalisessa mediassa tunteiden merkitys korostuu, silla ihmiset kiinnostuvat

luontaisesti asioista, jotka herattavat heissa tunnereaktion puolesta tai vastaan.



Somen algoritmit suosivat reaktioita herattavia julkaisuja ja se vaikuttaa myos
yhteiskunnalliseen keskusteluun laajemmin, silla sosiaalisessa mediassa tun-
teita ei suodateta ja valitettya viestia harkita Iaheskaan samalla tarkkuudella
kuin perinteisissa medioissa. (Stora 2021.) Tunteita, erityisesti negatiivisia tun-
teita, herattavat julkaisut saavat siis lahtokohtaisesti enemman reaktioita ai-
kaan, minka takia niita kannattaa sisallontuottajana suosia, mikali mielii tavoit-
taa mahdollisimman tehokkaasti ihmisia ja saada paljon nakyvyytta (lkaheimo &
Vahti 2021, 28; Kannasto 2022; Laakso 2017, 31-35; Stora 2021). Maltillisella
mielipiteella saavuttaa todennakoisesti paljon vahemman huomiota verrattuna
tarkoituksellisen karkkaaseen karjistykseen (lkdheimo & Vahti 2021, 28; Torvi-
nen 2019). Somen algoritmit on nimittain rakennettu niin, etta ne tukevat polari-
saation syntymista, silla ihmiset ndkevat paaasiassa heidan omien mielenkiinto-
jensa kohteiden mukaista sisaltoa, johon he reagoivat, samastuvat ja sitoutuvat.
Polarisoitumisen keha lahtee ruokkimaan itse itseaan siina vaiheessa, kun sosi-
aaliseen mediaan tuotetaan tarkoituksella provosoivaa sisaltéa, koska sen tie-
detadan herattavan tunteita puolesta tai vastaan, innostavan ja sitouttavan ylei-
soa. (Pullinen 2019, 186-189, 207; Stora 2021.) Sosiaalisen median sovellus-
ten taustalla toimivat algoritmit saattavat siis osaltaan vahvistaa populistista
kuplautumista ohjatessaan kayttajia yksipuolisesti samansuuntaisten sisaltdjen
ja aihepiirien pariin (Herkman 2019, 144; Hyvonen 2020; Matikainen & Herkman
2020; Pullinen 2019, 209-211, 217-218). Joskin Suomessa kuplautumista, ai-
nakin sellaista mita somen kayttaja ei tietoisesti itse itselleen luo, ehkaisee kui-
tenkin perinteisten uutismedioiden vahva suosio, silla suomalaiset lukevat ver-
kossakin uutiset usein suoraan medioiden omilta sivuilta sen sijaan, etta luottai-
sivat vain somessa tormaamaansa tietoon (lkdheimo & Vahti 2021, 20; Pullinen
2019, 221-222).

Somejatit ovat viime aikoina jossain maarin pyrkineet suitsimaan keskusteluil-
mapiirin polarisaatiota muokkaamalla algoritmeja, mutta kehitys ei ole ollut tay-
sin onnistunutta (Stora 2021) ja monia uudistuksia on tarkoituksellisesti jatetty
tekematta (Horwitz & Seetharaman 2020). Aika ajoin positiivisia edistysaskelia
on kuitenkin otettu polarisaation ja suoranaisen vihapuheen kitkemiseksi (tee-

maan palataan jaljempana tassa luvussa), silla mm. poliittisiksi mellakoiksi



karjistyneiden, Yhdysvaltojen 2020 presidentinvaalien jalkimaininkien siivitta-
mana Facebook ilmoitti alkuvuodesta 2021 lopettavansa poliittisesti painottunei-
den ryhmien suosittelun kayttgjilleen ja vahentavansa muutenkin poliittista sisal-
toa kayttgjille nakyvassa uutisvirrassa (MTV Uutiset 2021). Toistaiseksi someja-
tit ovat kuitenkin olleet haluttomia kantamaan julkaisijan vastuuta alustoilla le-
viavista sisalloista, silla toimivasta ansaintalogiikasta ei haluttaisi luopua ennen
kuin on aivan pakko (lkdheimo & Vahti 2021, 58).

2.1.2 Algoritmit, nakyvyys ja demokratia

Algoritmien avulla kuka tahansa voi siis ainakin periaatteessa saada nakyvyytta
itselleen tai ajamalleen aatteelle, mikali osaa hyddyntaa niitad oikein (Koivisto
2019; Laakso 2017, 32—-35; Stora 2021). Demokratian kannalta voidaan tosin
kyseenalaistaa, kuinka moni algoritmeja osaa hyodyntaa, silla sosiaaliset me-
diat ja niiden kayttdtavat ovat jatkuvassa muutoksessa seka edenneet niin mo-
nimutkaisiksi, etta tehokkaan somekampanjan tekeminen vaatii eri alustojen toi-
mintalogiikkojen tuntemista jopa ammattimaisella tasolla, mika asettaa esimer-
kiksi vaalikampanjoinnissa ehdokkaat eriarvoiseen asemaan (Koivisto 2019;
Stora 2021). Vaalikampanjointiin somessa palataan tarkemmin seuraavassa

paaluvussa 3.

Demokratian kannalta on myos huomattavaa, etta sosiaalisen median algorit-
mien taitavalla hyodyntamisella voidaan mm. vaalimainostamisen tai tehok-
kaasti leviavan poliittisen viestin lisaksi pyrkia levittamaan tarkoituksellista disin-
formaatiota. Sosiaalista mediaa kaytetaan yna enemman myds sellaiseen infor-
maatiovaikuttamiseen, jonka tavoitteena on horjuttaa valtamedian viestia ja nos-
taa esiin omaa tai jonkun muun esittdmaa vaihtoehtoista totuutta. (Hyvonen
2020; Ikdaheimo & Vahti 2021, 23, 59; Pullinen 2019, 190-195). Vaihtoehtoisen
totuuden tai suoranaisten valeuutisten levittaminen ja trollaus eli provosoimi-
seen ja sen synnyttamiin negatiivissavytteisiin tunnereaktioihin perustuva vies-
tintda on yha useammin myads poliittinen viestintastrategia, jonka toteuttaminen
on sosiaalisen median alustoilla helppoa, silla algoritmit osaltaan mahdollistavat
taman nykyisella toimintalogiikallaan (Ampuja & Poutanen 2020; Horwitz &
Seetharaman 2020; lkdheimo & Vahti 2021, 59; Knuutila 2019). Vapaa tutkija



Aleksi Knuutila kutsuukin somea eraanlaiseksi narkastyksen koneeksi, joka toi-
mii erityisen hyvin vihaa ja katkeruutta nostattavilla sanomilla. Tietynlaiset poliit-
tiset tyylit ja toimijat siis parjaavat toisia paremmin, silla tekniikka, joka ei ole
neutraali tunteiden suhteen, ei ole mydskaan neutraali poliittisten toimijoiden
suhteen. (Knuutila 2019) Helsingin Sanomien Nyt-litteen haastattelema Knuu-
tila huomauttaa, etta muun muassa uusoikeistopuolueiden menestyksekkaasti
kayttama someresepti, jossa haastetaan vallitsevat valta-asemat, instituutiot ja
totuus esittamalla omia totuuksia ja salaliittoja, on pohjimmiltaan vaarallinen.
Salaliitto toimii somessa, mutta vastakkainasettelua ja reaktioita hakemalla saa-
tetaan lilkkua vaarallisilla vesilla, mikali fiktiolla leikitellaan liian rohkeasti. (Knuu-
tila 2019; Torvinen 2019.)

Fiktion ja faktan sekoittamiseen liittyen varsinaista trollausta tai suoria salaliitto-
teorioita useammin poliittisessa viestinnassa nahdaan tarinallistamista, jossa on
lipsahdettu tarkoituksella tai tarkoituksettomasti hyodyntamaan truthiness -kasi-
tetta eli totuuden tuntua, jolloin faktoihin perustuvan viestin sijaan viestitaan po-
liittisesti samanmielisten kollektiivisesti jaetun tunteen pohjalta. Sosiaalisen me-
dian uutisvirrassa algoritmit maarittavat pitkalti mita naemme, joten todellisuus
jasentyy yksildille jo valmiiksi eri tavalla riippuen sisaltdaltistuksesta. Totuuden
tuntua voidaan kohdennetusti lisata ja omassa kuplassa totuus, eli kasitys to-
tuudesta voi muokkautua oman viiteryhman mielipiteen mukaiseksi. Truthines-
sin kaytto poliittisessa viestinnassa, vaalikampanjoinnissa tai ei, on yhta kaikki
vaarallista, silla demokraattisen mielipiteen muodostumisen tulee perustua tosi-
asioille, joiden pohjalta mielipiteita ja keskustelua syntyy. liman faktoja mielipi-
teista tulee ennakkoluuloja. (Hyvonen 2020; Makela & Hyvonen 2020, 124,
130.)

2.1.3 Polarisaatio ruokkii vihapuhetta ja hairintaa

Polarisoitunut keskusteluymparistd verkossa ruokkii vihnapuhetta ja synnyttaa
vastakkaisia leireja (Stora 2021). Sosiaalinen media nayttda myos vahvistavan
negatiivisten tunteiden ilmaisua (Matikainen & Herkman 2020), joten ei ole yllat-

tavaa, ettda myos vihapuheen maara sosiaalisessa mediassa on viime vuosina
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merkittavasti lisaantynyt. Lisaantynyt vihapuhe on tutkitusti vaikuttanut jo huo-
mattavasti paitsi kansalaisten, myos poliitikkojen halukkuuteen ja kiinnostuk-
seen ottaa kantaa yhteiskunnallisiin aiheisiin (Knuutila, Kosonen, Saresma,
Haara & Pdyhtari 2019; Sipinen 2021; Stora 2021; STT 2021a). Verkon hairinta
ja vihapuhe on lisaksi vahvasti sukupuolittunutta ja naispoliitikot ovat kohdan-
neet tutkitusti vinapuhetta enemman kuin miespoliitikot, mika asettaa sosiaali-
sen median tasa-arvoa edistavan vaikutuksen kyseenalaiseksi ja saattaa jopa
heikentaa erityisesti naisten osallistumista politikkaan ja yhteiskunnalliseen
keskusteluun. Naisten lisaksi hairintaa kokevat erityisesti vahemmistot ja nuo-
ret. (Cater 2021; Junkkari 2021; Knuutila ym. 2019; Stora 2021; STT 2021a.)

2.2 Vihapuhe kuntapolitiikassa: uskalletaanko enaa vaikuttaa

Kunnanvaltuutettujen kokemaa hairintaa on tutkittu toistaiseksi melko vahan,
mutta Abo Akademin tutkija Siv Sandbergin mukaan voidaan sanoa, ettd valtuu-
tettujen kokema hairinta on viime vuosina lisadantynyt niin verkossa kuin tosiela-
massa ja konfliktit ovat rajumpia kuin ennen (Junkkari 2021). Valtioneuvoston
Viha vallassa -tutkimuksessa vuodelta 2019 todettiin, etta kuntapaattajat ovat
kokeneet vihamielisen palautteen lisaantyneen. Kyselyn mukaan kuntapaatta-
jien joukosta kaksi kolmasosaa katsoi vihapuheen julkisessa tilassa tai julki-
sessa keskustelussa lisaantyneen jonkin verran tai paljon. Liséksi 42 prosenttia
kyselyyn vastanneista kertoi, etta heidan halunsa osallistua julkiseen keskuste-
luun oli vahentynyt. Monet tutkimukseen osallistuneet kuntapaattajat myos ker-
toivat, etta hairinta ja vihapuhe ovat saanet heidat jopa harkitsemaan politiikasta
luopumista. Tutkimusta tekemassa ollut Jyvaskylan Yliopiston nykykulttuurin tut-
kimuksen dosentti Tuija Saresma toteaa, etta ilmié on vakava ja kuntapaattajien
haluttomuus osallistua julkiseen keskusteluun vihapuheen tai sen pelon seu-
rauksena uhkaa demokratiaa. (Knuutila ym. 2019; STT 2021a.) Samansuuntai-
nen viesti oli kuultavissa Kunnallisalan kehittamissaation marraskuussa 2020
toteuttamasta kyselysta, jossa noin viidesosa istuvista kunnanvaltuutetuista il-
moitti varmasti luopuvansa valtuustopaikastaan. Yksi mainituista syista jatkoha-
luttomuudelle oli kuntalaisten lisdantynyt vihamielisyys paatoksentekijoita koh-
taan. (Liiten 2020.)
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Kuntapaattajiin kohdistuvan vihan takia ei ole kovin yllattavaa, etta Kuntaliiton
2020 teettamassa tutkimuksessa puolet noin 700:sta kyselyyn vastanneesta sil-
loisesta kuntapaattajasta arvioi, etta luottamushenkildihin kohdistuva hairinta ja
uhkailu vahentaa inmisten halukkuutta Iahtea ehdolle. Lisaantyneen vihapuheen
ja hairinnan ilmapiirissa yha useampi joutuukin punnitsemaan, uskaltaako yli-
paataan asettua ehdolle kuntavaaleissa, vaikka kiinnostusta paikallispoliittiseen
vaikuttamiseen I6ytyisi. Kokoomuksen puheenjohtaja Petteri Orpo kertoi tammi-
kuussa 2021 llta-Sanomien puheenjohtajatentissa, ettd yha useampi vaalieh-
dokkuutta harkitseva kuntalainen joutuukin kysymaan itseltaan seka tavanomai-
set kysymykset ehdinko ja pystynkd, mutta myds uskallanko mina asettua eh-
dolle. Helsingin Sanomien politiikan ja talouden toimittaja Marko Junkkari huo-
mauttaa kysymyksen olevan hatkahdyttava, silla pelon ei pitaisi kuulua demo-
kratiaan. (Junkkari 2021.) Kokoomuksen lisaksi myés muut STT:n kevaalla
2021 haastattelemat suurimpien puolueiden edustajat vahvistavat, etta niin Viha
vallassa -tutkimuksen kuin myos Kuntaliiton seka Kunnallisalan kehittamissaa-
tion tutkimusten tulokset ovat yha valideja. Puolueiden edustajat vahvistavat,
etta verkon karjistynyt keskustelukulttuuri seka paattajiin kohdistuva vihapuhe
ovat vahentaneet osassa ihmisia halua asettua ehdolle kuntavaaleissa. Ainoas-
taan perussuomalaisten ja kristillisdemokraattien piirissa ilmion ei ollut havaittu
vaikuttavan ehdokashankintaan (STT 2021a), mutta Helsingin Sanomien juuri
ennen vaaleja tekeman haastattelun perusteella perussuomalaiset ehdokkaat
olivat kokeneet kevaan 2021 vaalikampanjassa somehairinnan sijaan fyysista
vaalihairintaa, kuten vaalimainosten poistamista ja sotkemista. Kampanjan ai-
kana esiintyneesta hairinnasta kysyttaessa kokoomuksen, vihreiden ja SDP:n
ehdokkaat sen sijaan olivat kokeneet kampanjoinnissa somehairikdintia. SDP:n
jarjestopaallikkd Jenny Suomisen mukaan kuntavaaliehdokkaat kokivat so-
messa jopa joukkohairintaa ja vihreiden puoluesihteeri Liikanen kommentoi so-
messa tapahtuvan vaalihairinnan lisdantyneen aikaisemmista vaaleista ja ole-
van vakava ongelma Suomessa. Kokoomuksen ehdokkaat puolestaan olivat ko-
keneet somehairintaa paitsi kesan kuntavaaleissa, myos jo edeltavissa edus-
kuntavaaleissa vuonna 2019. (Mikkila 2021.)
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2.2.1 Somen vihapuhe kohdistuu etenkin naisiin, vdhemmistdihin ja nuo-

riin

Kuntaliiton kyselyssa mies- ja naisvaltuutettujen valilla havaittiin selva ero siina,
miten he arvioivat uhkailun ja hairinnat vaikuttavan ihmisten halukkuuteen aset-
tua ehdolle kuntavaaleissa. Naisista 57 prosenttia arvioi hairinnan vaikuttavan,
kun taas miehista samaa mielta oli vain 41 prosenttia. (Junkkari 2021.) Naisvas-
taajien mielipide on linjassa tutkimusten kanssa, silla naiset joutuvat kokemaan
hairintaa ja vihapuhetta verkossa ja somessa selvasti enemman kuin miehet.
Vihapuhetta tutkineen tutkija Tuija Saresman mukaan vihapuhetta esiintyy eten-
kin maahanmuuttoa ja seksuaalivahemmistojen oikeuksia koskevissa keskuste-
luissa. Saresman nakemyksen vahvistavat myds suurimpien puolueiden edus-
tajat, jotka kertovat STT:n haastattelussa vihapuheen kohdistuvan etenkin nai-
siin, vahemmistoihin seka vahemmistojen oikeuksista puhuviin henkiloihin.
(Knuutila ym. 2019; STT 2021a.)

Nuoret ehdokkaat ovat niin ikaan vihapuheen tulilinjalla. Tutkijatohtori Josefina
Sipinen kirjoitti Helsingin Sanomien vieraskynapalstalla ennen kuntavaaleja tou-
kokuussa 2021, etta vihapuheen ja hairinnan kohdistuminen epatasaisesti eri
vaestoryhmiin on demokratian kannalta erittain huolestuttavaa. Huoli vaalihairin-
nasta vaikuttaa etenkin naisten ehdokkuuspaatoksiin seka nuoriin ja vahemmis-
toihin kuuluviin, silla suurin riski kokea hairintaa ja vihapuhetta on nuorella, va-
hemmistoon kuuluvalla naisella. (Sipinen 2021.) Ylen toukokuussa 2021 julkai-
semassa uutisartikkelissa viitataan Takaisin Pasilaan -podcastin vihapuhetta ja
somehairintaa koskevaan jaksoon, jossa Someturvan juristi Kaisa Rissanen
seka haastatellut nuoret kuntavaaliehdokkaat Hanna Kivimaki, Sera Savolainen
ja Samuli Voutila vahvistavat seka puolue-edustajien etta tutkija Saresman ja
tutkijatohtori Sipisen havainnot. Nuoret ehdokkaat toteavat, etta hairintaa koh-
distuu enemman naisiin kuin miehiin ja lisdksi nuoriin miehiin kohdistuu van-
hempia miehia enemman hairintada. Nuoren ian ja sukupuolen lisaksi vahemmis-
toon kuuluminen lisaa riskia joutua hairinnan kohteeksi. Podcastissa haastatel-
lut nuoret kuntavaaliehdokkaat kertoivat esimerkkeja kokemastaan hairinnasta,

joka vaihtelee ehdokkaalle yksityisviesteilla lahetysta solvaamisesta jopa yli
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1500 viestin mittaiseen vihaketjuun Suomen merkittavimmalla vihapuheen jul-
kaisualustalla Ylilaudalla. (Bjorksten, Haimi, & Mattila 2021; Korkala & Laakko-
nen 2021.)

2.2.2 Vihapuhetta masinoi pieni someaktiivien joukko

Jossain maarin lohduttavana tietona voidaan pitaa STT:n haastatteleman tutkija
Tuija Saresman huomautusta vihapuheen tuotannon keskittymisesta. Tutkimus-
ten mukaan vihapuheen tuottajia on nimittain varsin vahan ja pieni joukko tuot-
taa siitd isoimman osan (Knuutila ym. 2019; Korkala & Laakkonen 2021; STT
2021a). Tilastojen valossa tama vihapuhetta tuottava joukko on prosentuaali-
sesti hyvin pieni, silla verkkokeskusteluihin ja sosiaaliseen mediaan ylipaataan
tuottaa sisaltdéa hyvin pieni osuus kaikista kayttajista. Suurin osa somen kaytta-
jista ja verkkokeskustelujen lukijoista on passiivisia. Vuonna 2017 tehdyn tutki-
muksen perusteella miehista yksitoista ja naisista vain viisi prosenttia oli itse
tuottanut tekstia keskusteluihin kuluneen kolmen kuukauden aikana. Kiinnosta-
vaa on, etta vielda vuonna 2014 vastaavat luvut olivat 28 ja 8 prosenttia, eli aktii-
visten sisallontuottajien maara oli vahentynyt, joskin pidemmalla aikavalilla tar-
kasteltuna verkkokeskustelijoiden maara ja osallistumisaste on kuitenkin kasva-
nut sitd mukaa, kun yha useampi ihminen on tullut mukaan keskusteluihin.
(Suominen, Saarikoski & Vaahensalo 2019, 17—18.) Kaikki tuotettu teksti ei tie-
tenkaan ole vihapuhetta, mutta koska tuottajia on suhteessa vahan, mm. erilai-
set radikaalit mielipiteet, ideologinen informaatiovaikuttaminen, solvaus ja viha-
puhe saavat tilaa ja keskustelut voivat helpommin karjistya verkkohairintaan
(Suominen ym. 2019, 17, 27).

STT:n haastattelussa tutkija Saresma painottaa, ettda hanen mielestaan olen-
naista vihapuheen kitkemisessa olisikin paasta kasiksi juuri niihin, jotka vihapu-
hetta tuottavat ja levittavat. Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa esiintyvalle ri-
kolliselle vihapuheelle tulisi olla nollatoleranssi ja taten vihapuheen levittamisen
seurauksena sosiaalisen median tileja pitaisi ryhtya sulkemaan. (Knuutila ym.
2019; STT 2021a.) Sitran tutkimusraportissa huomautetaan, ettd somealustoi-
hin kohdistuvalla, datan hyddyntamiseen ja vihapuheen kitkemiseen liittyvalla
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saantelylla on merkittava vaikutus siihen, minkalaiseksi yhteiskunnallinen osalli-
suus ja osallistuminen muodostuu. Saantely-ymparistda muokkaamalla ja stan-
dardeja luomalla voidaan vaikuttaa markkinoiden kehittymiseen, silla vahem-
man keskittynyt ja sdadellympi palveluntarjoajien kentta tarkoittaisi myos kaytta-
jille aidompaa valinnanmahdollisuutta. (Ikaheimo & Vahti 2021, 57.) Lisaksi so-
mejatit itse peraankuuluttavat lainsaadantoa apuun, silla ilman tarkkaa maaritte-
lya sananvapauden ja vihapuheen valille rajanveto on yhtion puolesta vaikeam-
paa eika periaatteellinen nollatoleranssi vihapuheelle kaytanndssa toteudu. Fa-
cebookin EU-asioista vastaava yhteiskuntasuhdejohtaja Aura Salla toteaa, etta
EU- ja globaalin tason lainsaadanto olisi avain vihapuheen torjuntaan. (Luoma-
aho 2021b.) Tulevaisuudessa vihapuheen kitkenta parantuneekin myds lainsaa-
dannoén keinoin, silld huhtikuussa 2022 EU:ssa paastiin sopuun digitaalisia pal-
veluita koskevasta laista, jonka myota alustat ovat velvollisia poistamaan lai-
tonta sisaltdoa heti, kun tallainen sisalto huomataan. Lain myota sosiaalisten ver-
kostojen tulisi poistaa myds maaraajaksi ne kayttajat, jotka toistuvasti rikkovat
uutta lakia. (STT-AFP 2022.)

2.3 Puolueet sosiaalisessa mediassa

Sosiaalisen median kautta tapahtunut poliittisen osallistumisen ja vaikuttamisen
muutos on vaikuttanut myds poliittisten puolueiden viestintaan ja rooliin. Toi-
saalta internet ja some on auttanut jarjestelmapolitiikan toimijoita mobilisoitu-
maan vaalikampanjoinnissa (Herkman 2011, 154) ja toisaalta some on vaikutta-
nut puolueiden kontrolliin omasta viestinnastaan siten, etta puolueet eivat pysty
enaa vaikuttamaan poliittiseen agendaansa samalla tavalla kuin ennen, silla po-
liittiset teemat nousevat keskusteluun yha useammin sosiaalisen median kautta
(Ikdheimo & Vahti 2021, 47; Saarinen & Koiranen 2020). Birminghamin yliopis-
ton tutkijatohtori Niko Hatakka kommentoi Ylelle ennen kuntavaaleja touko-
kuussa 2021, etta puolueet pitavat yha edelleen somen roolia kuitenkin kohta-
laisen pienena politikan tekemisessa ja puolue-eliitin nakemys puolueen julki-
sesta aanesta ja linjauksista on perinteinen, virallisten kokousten ja puolue-eli-
mien kautta muotoutuvan prosessin lopputulos (Tervo 2021). Huolimatta puo-

lue-eliitin linjauksista ja perinteiden kunnioittamisesta, sosiaalisessa mediassa
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keskustelu on kuitenkin pohjimmiltaan vuorovaikutuksellista ja yksittaisen kan-
salaisen vaikutusmahdollisuudet osallistua keskusteluun ovat somen ansiosta
laajentuneet huomattavasti: puolueet eivat kaytannossa enaa voi samalla ta-
valla maaritella itsedan sisalta pain samoin kuin ennen. Nykyaan seka puolueen
kannattajilla etta vastustaijilla on yha avoimemmin sanansa sanottavana sosiaa-
lisen median kautta. Puoluetta koskeva maarittely on siis ikaan kuin jatkuvasti
kaynnissa ja periaatteessa puolueiden linjauksia voi pyrkia muuttamaan kuka
tahansa, joka avaa yhteiskunnallisen keskustelun ja saa ajatustensa tueksi riit-

tavasti muita keskustelijoita (Saarinen & Koiranen 2020).

Perinteinen puoluejasenyys on menettanyt suosiotaan, mutta toisaalta nykyaan
yksittaiset puolueen jasenet, tyypillisesti someaktiivit, ovat merkittavammassa
roolissa kuin aikaisemmin ja he levittdvat puolueen sanomaa somen kautta laa-
jalle yleisolle (Saarinen & Koiranen 2020). Sitran kyselytutkimuksen mukaan
puoluetoimintaan osallistuminen signaloi nykyaan enaa hyvin spesifia kiinnos-
tusta politikkaan ja toisaalta pelkkien innokkaimpien aktiivien varassa toimivat
puolueet ovat entisaikojen loistoon verrattuna kuin tyhjia kuoria. (Ikdheimo &
Vahti 2021, 45). Puoluejasenyyden suosion laskusta huolimatta puoluesamais-
tuminen eli kansalaisen kokema yhteenkuuluvuus tietyn puolueen aatemaail-
man kanssa on ollut kohtalaisen vakaata myds talla vuosituhannella, vaikkakin
puoluesamaistuminen on huomattavasti yleisempaa vanhempien eli yli 55-vuoti-
aiden kuin nuorempien eli alle 34-vuotiaiden ikaryhmissa. (Borg, Kestila-Kekko-
nen & Westinen 2015, 54). Puolueen aktiivijasenten lisaksi puoluesamaistujista
vahvimmat eli puolueen aktiiviset kannattajat, jotka eivat siis valttamatta ole
puolueen virallisia jasenia, muodostavat sosiaalisessa mediassa eraanlaisen
"online-suurlahettildaiden” verkoston, jossa he levittavat aktiivisesti viesteja ja
pyrkivat lisddamaan tukemansa puolueen kannatusta (Saarinen & Koiranen
2020).

Tutkimukset osoittavat, etta usein juuri aktiivisimmat kannattajat ovat erittain te-
hokkaita kannatuksen lisdajia kdytannossa, vaikka puolueiden valilld on suuria
eroja kannattajien someaktiivisuudessa. Selkeasti aktiivisimpia toimijoita sosiaa-

lisessa mediassa ovat uudempien eduskuntapuolueiden eli vihreiden,
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perussuomalaisten ja vasemmistoliiton kannattajat seka jasenet. (Knuutila
2019; Saarinen & Koiranen 2020.) Aktiivisista kannattajista ja somelahettilaista
huolimatta puolueorganisaatiot ovat kuitenkin edelleen varsin perinteisia myos
uudempien puolueiden osalta (Saarinen & Koiranen 2020), joskin tutkijatohtori
Niko Hatakan Ylelle antaman lausunnon mukaan etenkin organisaatioltaan vaa-
timattomat puolueet ovat vahvistaneet omia asemiaan taidokkaalla sosiaalisen
median hyodyntamisella (Tervo 2021). Taidokas somen hyddyntaminen on kui-
tenkin isossa kuvassa puolueilla viela melko vahaista, silla vaitoskirjatutkija
Elisa Kannasto kommentoi seka Helsingin Sanomien Nuorten aani -toimituksen
etta Ylen artikkeleissa, etta etenkin vaalikampanjoinnissa puolueet (eli puolue-
organisaatiot) sortuvat yha edelleen usein kayttdmaan somea printtimedian ta-
voin yksisuuntaisena vaikuttamiskanavana (Haapalainen & Silander 2021; Pii-
rainen 2021).

Sosiaalinen media on kuitenkin perinteista mediajulkisuutta tarkeampi kansa-
laiskeskustelun foorumi alati kasvavalle joukolle nuoria, joten puolueorganisaa-
tioiden sopeutuminen muutokseen muutoinkin kuin siirtdmalla kampanjako-
neisto verkkoon on toivottavaa, mikali muutoksessa mielii pysya mukana (lka-
heimo & Vahti 2021, 50). Somea saatetaankin tulevaisuudessa hyédyntaa yha
enemman myos poliittisten liikkeiden kautta: erilaiset poliittiset, padosin sosiaali-
sessa mediassa toimivat liikkeet tulevat todennakdisesti kasvattamaan merki-
tystaan ja haastamaan perinteisia puolueita (Saarinen & Koiranen 2020). Suosi-
tut liikehdinnat osaavat hyodyntaa sosiaalisen median verkostovaikutusta ja
mukaan paasee helposti kotisohvalta ilman sitoumuksia nappia painamalla. So-
mesta lahtevat poliittiset liikkeet edustavat uutta vaikuttamisen ja organisoitumi-
sen tapaa, mutta puolueet voivat myos hyotya liikkeista samoin kuin liikkeet
puolueista yhdistamalla voimansa ja luomalla ilmidita, joilla saavutetaan vaiku-
tusvaltaa paitsi formaalissa politiikassa my6s sen ulkopuolella. Monet viime
vuosina parhaiten parjanneista poliitikoista ja puolueista ovatkin niita, jotka ovat
osanneet hyddyntaa someliikkeiden dynamiikkaa omassa organisoitumises-
saan. (Ikdheimo & Vahti 2021, 48, 49; Saarinen & Koiranen 2020.)
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2.3.1 Vasemmistopuolueet hallitsevat Instagramia, oikeistopuolueet Twit-

teria

Sosiaalisen median merkitys on tutkijoiden mukaan kasvanut politiikan tekemi-
sessa merkittavasti vime vuosina ja voidaankin todeta, etta some on kiistatta
vaikuttanut siihen, mista ja milla keinoin politiikassa keskustellaan (Saarinen &
Koiranen 2020). Polarisoitunutta keskustelukulttuuria ruokkii provokatiivinen so-
mepresenssi, mika on osaltaan vaikuttanut myos puolueiden valisiin suhteisiin
ja jannitteisiin (Saarinen & Koiranen 2020). Osa puolueista hyédyntaakin sosi-
aalista mediaa talla hetkella taitavammin kuin osa ja toisaalta puolueet myos
hallitsevat sosiaalisen median alustoja eri tavalla. Ylen haastattelema Helsingin
yliopiston tutkijatohtori Salla-Maaria Laaksonen toteaa, etta yhta sellaista alus-
taa ei ole, jonka kautta kaikki somea kayttavat inmiset tavoitettaisiin. Karkeasti
arvioituna nuoret ovat Instagramissa ja vanhemmat Facebookissa. (Tervo
2021.)

Laaksonen toteaa Ylelle, ettd vasemman laidan suosio Instagramissa kay jar-
keen, koska vasemmistopuolueilla on paljon nuoria ehdokkaita ja nuoret kaytta-
vat Instagramia paljon muutenkin. Lisaksi monet nuoret aikuiset aanestavat va-
semman laidan puolueita, joten on perusteltua, ettd vasemmiston poliitikot ovat
somessa aktiivisia ja reaktioita herattavia. Siind missa vasemmistopuolueet na-
kyvat aktiivisesti Instagramissa, muista somekanavista erityisesti Twitter on pe-
russuomalaisten suosiossa. (Tervo 2021.) Twitteria kayttavat aktiivisesti toki
my0Os muut puolueet, silla se tunnetaan poliittisena keskusteluareenana ja aari-
laitojen valisen kisailun pelikenttana, jonka kayttajakuntaan kuuluu poliitikkojen
lisdksi paljon yhteiskunnallisia vaikuttajia, asiantuntijoita ja mm. toimittajia. Sit-
ran Uudet vaikuttamisen tavat -projektin projektijohtaja Hannu-Pekka Ikaheimo
huomauttaa, etta Twitterilla on Suomessa maine toimihenkildsomena ja siita
huolimatta, tai ehka juuri siitd johtuen, Twitterin keskustelukulttuuria pidetaan
kaikista karjistyneimpana. (lkaheimo & Vahti 2021, 25.) Media poimii aiheita so-
mesta, joten toimittajien suosima Twitter on luonnollisesti houkutteleva kanava
my0s paitsi yksittaisille poliitikoille myds puolueille valittaa omia viestejaan ja

saada niille nakyvyytta. Tutkijatohtori Hatakka huomauttaa Ylen haastattelussa,
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etta "Twitterissa trendaaminen” on perussuomalaisilta tietoinen valinta, silla tut-
kimusten mukaan oikeistopopulististen puolueiden nakyvyys eri somealustoilla
on suurempaa kuin heidan varsinainen lasnaolonsa. Provosoivat tviitit heratta-
vat keskustelua seka puolesta etta vastaan, mutta nakyvyytta ne tuovat tehok-
kaasti, erityisesti silloin kun oma kenttavaki eli aktiiviset kannattajat kayvat tyk-
kaamassa julkaisuista ja jakamassa niita edelleen omissa verkostoissaan.
(Tervo 2021.) Sama logiikka patee Twitterin lisdksi toki muissakin someka-
navissa. Politiikan tutkija Aleksi Knuutilan mukaan perussuomalaiset ovat olleet
somenakyvyydessa ylivoimaisia muihin puolueisiin verrattuna (Knuutila 2019) ja
Helsingin Sanomien haastatteleman Turun yliopiston Eduskuntatutkimuksen
keskuksen erikoistutkija Jenni Karimaen mukaan tama johtuu pitkalti siita, etta
he ovat taitavia suuntaamaan viestinnan tyylia ja sisaltdéa julkaisupaikan mu-
kaan vaihdellen (Sutinen 2021). Knuutilan havaintojen mukaan perussuomalais-
ten jalkeen eniten orgaanista huomiota somessa ovat onnistuneet herattamaan

myds vasemmistoliiton julkaisut (Knuutila 2019).

2.3.2 Identiteettivetoisuudesta vetovoimaa myos somen ulkopuolelle?

Ylen haastattelussa tutkijatohtori Niko Hatakka toteaa, etta oikeistoradikaalit
puolueet ja vihreat ovat usein identiteettivetoisempia kuin muut puolueet. Puolu-
eiden julkinen kuva seka niiden tekema politiikka vetoaa yksikdn arvomaail-
maan, tunteisiin ja omaan elamaan vahvemmin verrattuna tasapaksumpien,
keskelle puoluekenttaa asemoituvien puolueiden politikkaan. (Tervo 2021.) Ar-
vopohjaisen politikan tekeminen on yleistynyt muutenkin keinona erottautua,
silla poliittisten puolueiden ideologisten erojen hamartyminen ja kultaisen keski-
tien kulkeminen on haivyttanyt etenkin suurempien puolueiden poliittista ideolo-
giaa ja vaikuttanut politikan uskottavuuteen, silla aanestajille politikka nayttay-
tyy helposti saman vanhan toistona, vaikka nimellisesti valta saanndllisesti vaih-
tuukin (Herkman 2011, 121). Identiteettivetoinen ja arvomaailmaa korostava po-
litiikka on kuin tehty viestittavaksi sosiaalisessa mediassa, silla somen perim-
mainen kayttotarkoitus on toimia yksilollisena, omaa identiteettia muiden sil-
missa vahvistavana viestintdkanavana. Tutkijatohtori Hatakka mainitsee Ylen

haastattelussa taman olevan merkittava syy, miksi juuri vihreiden seka
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oikeistoradikaalien puolueiden toiminta onnistuu verkossa ja somessa niin hy-
vin. (Tervo 2021.)

Tohtorikoulutettava llkka Koiranen kommentoi Keskisuomalaisessa julkaistussa
STT:n artikkelissa, etta puolueista ne, jotka ovat selkeimmin muodostaneet kan-
tansa uudempiin arvokysymyksiin, ovat myos pystyneet erottumaan sosiaali-
sessa mediassa edukseen (STT 2020). Kansalaistoiminta myés itsenaistyy, silla
puolueiden someaktiivit valtaavat tilaa puolueen viralliselta viestinnalta ja rikko-
vat puolueorganisaation asemaa mediatilan portinvartijana. Vasemmistoliiton
kannattajien suuri aktiivisuus sosiaalisessa mediassa nousi esiin dosentti Arttu
Saarisen, tohtorikoulutettava llkka Koirasen seka Turun Yliopiston sosiologian
lehtorin Aki Koivulan ja Aalto Yliopiston tutkijatohtori Teo Keipin tutkimuksessa,
jossa havaittiin, etta innokkaimmin verkkokeskusteluihin osallistuvat perussuo-
malaisten, vihreiden ja vasemmistoliiton kannattajat. Tutkimuksessa myos ha-
vaittiin, etta someaktiivien linjaukset ovat usein liberaalimpia kuin niiden kannat-
tajien, jotka eivat osallistuneet somessa, joskaan tama ei patenyt perussuoma-
laisten ja keskustan kohdalla. Toisaalta someaktiivit olivat myds puolueiden ta-
vankannattajia huomattavasti radikaalimmin oikealla tai vasemmalla nakemyk-
sissaan. Tohtorikoulutettava Koiranen huomauttaa STT:lle, ettd arvoperusteinen
politiikka ja mahdollinen uuskonservatiivisuuden suosion lisdantyminen tarkoit-
taa sita, etta perinteisten suurten puolueiden tulee entista selvemmin asemoida
itsensa arvojanalla. Koiranen lisaa, etta samalla perinteisten puolueiden tulee
silti valmistautua vuotoihin joko vihreiden tai perussuomalaisten suuntaan (STT
2020), jotka lahes vastakkaisia arvoja edustavina puolueina ja talla hetkella yha
enemman myos oikeisto-vasemmistoakselilla jaoteltuna jakavat Kunnallisalan
kehittamissaation 2020 loppuvuodesta teettaman tutkimuksen mukaan aanesta-

jien mielipiteita yha enemman (STT 2022).

Politiikan tutkijat toteavat Ylelle antamissaan haastatteluissa, etta perinteiset
puolueet voivat siis ajautua vaikeuksiin paitsi arvoihin perustuvien jakolinjojen ja
niiden vahvistumisen, myds yleisen kadenlampoisyyden takia (Kinnunen 2020;
Tervo 2021). Tutkijatohtori Hatakka huomauttaa Ylelle, etta arvo- ja ideologiave-

toisuus on ollut siina mielessa toimivaa, etta suomalaisista puolueista
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ainoastaan perussuomalaiset, vihreat ja vasemmistoliitto ovat onnistuneet kas-
vattamaan jasenmaariaan 2000-luvulla (Tervo 2021). Identiteettiin vetoava ja
sometrendaava politiikka tuntuu siis tehoavan. Jaa nahtavaksi, toteutuuko vaali-
tutkija Sami Borgin Helsingin Sanomien haastattelussa lausuma ennuste, jonka
mukaan arvopohjainen politiikka ja uudet asiakysymykset kannustavat tulevai-
suudessa nykyistd suuremman osan nuorista mukaan politikkaan (Pyhtila
2021).

3 Sosiaalisen median rooli vaalikampanjoinnissa

Tassa paaluvussa perehdytaan tarkemmin sosiaalisen median rooliin vaalikam-
panjoinnissa ja keskustellaan muun muassa vaalikampanjoinnin muutoksesta,
ja somesuosion yhteydesta reaalimaailmaan. Luvun loppupuolella keskitytaan
lahemmin kuntavaalikampanjointiin ja sosiaalisen median rooliin niin odotusten

kuin tulosten suhteen.

3.1 Somekampanjointi on muuttanut vaalikampanjointia

Kuten sosiaalisen median merkitys poliittisessa viestinnassa yleensa, myos ver-
kon ja sosiaalisen median kautta tapahtuva mainostaminen ja viestinta ovat va-
kiintuneet keskeisiksi osiksi vaalikampanjointia (Koivisto 2019). Eduskuntavaa-
leissa 2019 otettiin trenditarkastelun valossa toistaiseksi suurin askel kohti "in-
ternetvaaleja”, silla paitsi verkkoa myds somea monipuolisesti kayttavien ehdok-
kaiden seka somen, vaalikoneiden ja muun verkossa olevan informaation pe-
rusteella vaalikampanjointia seuraavien kansalaisten osuus kasvoi huomatta-
vasti edellisiin, vuoden 2015 eduskuntavaaleihin verrattuna (Strandberg & Borg
2020, 117). Strandberg ja Sami Borg (2020) toteavat, etta tulevaisuudessa ver-
kon ja somen merkitys vaalikampanjoissa tulee entisestaan lisdantymaan ja Sit-
ran tammikuussa 2021 julkaistussa raportissa MediaVvélitteinen yhteiskunnalli-
nen vaikuttaminen (lkdheimo & Vahti 2021, 21).

Sosiaalinen media on toisaalta demokratisoinut medianakyvyytta vaalikampan-

joinnissa tuomalla sen tasavertaisemmin yha useamman ehdokkaan saataville
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(Isotalus 2021b; Koivisto 2019), mutta toisaalta somen myoéta vaalikampanjointi
on myos muuttunut ja vaatii ehdokkaalta nykyaan jopa intensiivisempaa vaali-
tyota kuin perinteinen, ostettava printtimedia. Asiantuntijat korostavat, etta so-
mevaaleissa ehdokkailla taytyy olla uudenlaista osaamista ja pelisiimaa, mika
aiheuttaa osaltaan eriarvoisuutta etenkin nuorempien ja vanhempien ehdokkai-
den valille. Lisaksi somessa valmiiksi tunnetuilla endokkailla on usein etulyonti-
asema ja puolueiden jarjestama somekoulutus ei valttamatta yksistaan ole riitta-
vaa, etenkaan silloin kun ehdokkaalla ei ole entuudestaan valmista seuraaja-
kuntaa tai taitoa hyodyntaa sosiaalista mediaa tehokkaasti osana kampanja-
viestintaa. (Kainulainen 2021; Stora 2021; Sutinen 2021.)

Eriarvoistavista piirteistdan huolimatta sosiaaliseen mediaan panostaminen on
kuitenkin houkutteleva vaihtoehto etenkin niille toimijoille, joilla ei ole keinoja tai
resursseja hankkia nakyvyytta perinteisessa mediassa, silla vaikka vaaleissa
myo0s verkkoviestinnan tarjontaa hallitsevat eniten resursseja omaavat ehdok-
kaat ja puolueet, verkossa ja somessa on ylipaataan mahdollista nakya ja kuu-
lua myds pienella budijetilla ja tavoittaa juuri haluamiaan kohderyhmia. Vaali-
kampanjoinnin painopiste onkin yha useammin siirtymassa yhden paaviestin
massakampanjoinnista kohti mikrotargetointia eli etukateen pohdittua, kohde-
ryhmille sopivien viestin kohdistamista pienille yleisdsegmenteille, jotka valikoi-
tuvat segmenteista keratyn tiedon pohjalta. (Aaltonen 2021; lkdheimo & Vahti
2021, 21; Koivisto 2019; Strandberg & Borg 2020, 105-106, 111.) Joskin so-
men ohella myds perinteinen media on pitanyt pintansa vaalikampanjoinnin vali-
neena ja monet poliittiset toimijat luottavat yha myds massakampanjointiin prin-
tissa ja televisiossa, silla sen avulla tavoittaa etenkin vanhemmat ikdryhmat so-
mekampanjointia varmemmin (lkdheimo & Vahti 2021, 21; Haapalainen & Silan-
der 2021; Orjala 2021).

3.1.1 Somekampanijointi kehittyy vuorovaikutuksellisempaan suuntaan

Seinajoen ammattikorkeakoulun lehtori ja vaitoskirjatutkija Elisa Kannasto totesi
Helsingin kaupungin Nuorten aani -toimitukselle antamassaan haastattelussa

toukokuussa 2021, etta viela edeltavissa vuoden 2019 eduskuntavaaleissa
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ehdokkaat eivat laajasti hyodyntaneet sosiaalisen median mahdollisuuksia, ku-
ten esimerkiksi videoita, suoria lahetyksia ja reaaliaikaista keskustelua aanesta-
jien kanssa. Kampanjointia sosiaalisessa mediassa tehtiin tuolloin kylla maaral-
lisesti paljon, mutta monet ehdokkaat pitaytyivat hyvin perinteisessa kampan-
joinnissa, jossa mahdollisuutta vuorovaikutukseen ja keskusteluun ei juuri hyo-
dynneta. (Haapalainen & Silander 2021.) Kannaston havainnot ovat linjassa
seka Sitran tuoreen, 2021 julkaistun raportin (Ikaheimo & Vahti 2021), etta do-
sentti Matikaisen aikaisempien havaintojen kanssa (Koivisto 2019), joiden yh-
teenvetona sosiaalisen median ei todettu viela muutama vuosi sitten muutta-

neen vaalikampanjoinnin muotoja kovinkaan radikaalisti.

Huolimatta sosiaalisen median yleistymisesta osana vaalikampanjointia, viestin-
tatapa somessa on siis toistaiseksi ollut pitkalti samanlainen kuin perinteisissa
medioissa kaytetty eli yksisuuntainen (Kannasto 2022; Koivisto 2019). Perintei-
seen kampanjointiin ovat turvautuneet paitsi endokkaat, myos puolueet. Vaitos-
kirjatutkija Kannasto kommentoi kesan 2021 kuntavaaleja silmalla pitden Hel-
singin Sanomien Nuorten aani -toimitukselle, etta toistaiseksi suosittuun eli pe-
rinteiseen, yksisuuntaiseen kommunikaatioon perustuva, mainostyylinen vaali-
kampanja ei ota huomioon aanestgjien toiveita vuorovaikutukseen, joten sellai-
senaan toteutettuna se voi kaantya jopa itsedan vastaan. (Haapalainen & Silan-
der 2021.) Vuorovaikutuksellisuutta vaalikampanjoinnissa onkin peraankuulu-
tettu pitkdan ja uudet somekanavat ovat osaltaan lisanneet sen painoarvoa ja
hyodyntamista (Miettinen 2021; Luoma-aho 2021a), mutta monilla ehdokkailla
seka puolueilla olisi viela petrattavaa sometekemisessaan, jotta somekanavat
nayttaytyisivat kansalaisia ja paatoksentekijoita yhdistavina kanavina markki-
nointikanavien sijaan (Haapalainen & Silander 2021; Kannasto 2022). Dosentti
Matikaisen mukaan vuorovaikutusta tapahtuukin toistaiseksi lahinna aanestajien
kesken eika niinkaan ehdokkaan ja aanestgjien valilla, kuten oletusarvoisesti
somessa kuvittelisi tapahtuvan. Kuten alaluvussa 2.3. pohdittiin, ihmiset toimivat
mielellddn oman ideologiansa aanitorvina, joten somenakyvyydessa menesty-
vat todennakoisimmin ne ehdokkaat, joiden viiteryhma eli potentiaaliset kannat-

tajat ovat netissa jo valmiiksi ja valmiita osallistumaan keskusteluun,
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osoittamaan tukensa ehdokkaalle ja valittamaan ehdokkaan kampanjaviestia

omassa verkostossaan eteenpain (Koivisto 2019; Laakso 2017).

Vaalikampanjointi somessa kuitenkin kehittyy asiantuntijoiden mukaan koko
ajan, (mm. Miettinen 2021; STT 2021b) ja esimerkiksi kymmenen vuoden takai-
seen tilanteeseen verrattuna somen hyddyntaminen osana vaalikampanjointia
on nykyaan maaratietoisempaa ja aktiivisempaa. Ehdokkaat ovat nykyaan usein
innokkaita somettajia, vaikka viestinta jaisikin valilla liian pintapuoliseksi aanes-
tajien nakokulmasta katsottuna. Vertailun vuoksi viela vuosina 2011-2012 Fa-
cebookia seka jonkin verran myods muita kanavia, kuten Twitteria ja YouTubea,
kaytettiin vaalikampanjoinnissa hyvin suppeasti ja silloinkin paaasiassa omasta
ehdokkuudesta kertomiseen, jolloin edes varsinaista mainostamista tai omaa si-
salldontuotantoa (keskustelumahdollisuudella tai ilman) ei laajamittaisesti tehty.
Somella olikin vielda kymmenen vuotta sitten verrattain vahan merkitysta kansa-
laisten aanestyspaatosten muodostamisessa, mutta siita huolimatta ehdokkaat
kokivat tuolloin someen liittymisen jopa pakkona, jotta vaaleissa voisi ylipaataan
menestyd. Kdytanndssa eniten somea kayttivat vuoden 2012 kuntavaaleissa
nuoret ehdokkaat eri puolueista, vaikka somen kayttd myos muissa ikaryhmissa
oli jo huomattavasti suurempaa, mita viela 2000-luvun ensimmaisella vuosikym-
menella. (Mehtala 2012; Pihiman & Hjelt 2012.)

3.1.2 Somesuosiolla on yhteys reaalimaailmaan

Sosiaalinen media on muodostunut niin olennaiseksi osaksi nykyaikaista vaali-
kampanjointia, etta se saattaa vaikuttaa vaalien tuloksiin joskus jopa dramaatti-
sesti (Strandberg & Borg 2020, 105). Kuntavaalien kohdalla somen ja dramaat-
tisuuden mittakaava on tietysti hyvin pieni verrattuna esimerkiksi Yhdysvaltojen
presidentinvaaleihin tai edes monia suomalaisia yleisesti enemman kiinnosta-
viin valtakunnallisiin eduskuntavaaleihin, mutta paikallisella tasolla sosiaalinen
media ja aktiiviset someliikkeet voivat silti vaikuttaa merkittavastikin kuntavaa-
lien tulokseen ja sitad kautta kunnan paatoksenteon voimasuhteisiin tulevalla val-
tuustokaudella. Esimerkiksi kesan 2021 kuntavaaleissa Pyharannassa, Kola-
rissa ja Pelkosenniemella paikallispolitiikkaan tuli kertaheitolla muutoksen tuulia,
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kun yli 50 prosenttia naiden kuntien valtuustopaikoista meni yhdelle tai useam-

malle valitsijayhdistykselle perinteisten puolueiden sijaan (Kuntaliitto 2021).

Ennen kesan kuntavaaleja tutkijatohtori Niko Hatakka kommentoi Ylelle, etta
han nakee puolueiden somekannatuksella ja reaalimaailmalla selvan yhteyden,
vaikka ne eivat valttamatta suoraan kuljekaan kasi kadessa. Hatakka mainitsee
esimerkkina perussuomalaisten pitkajanteisen somekampanjoinnin, jonka avulla
puolue on onnistuneesti vuosien varrella rakentanut profiiliaan ja kasvattanut
suosiotaan luoden nykyisen, johtavan oppositiopuolueen aseman. Tutkijatohtori
Salla-Maaria Laaksonen totesi samassa Ylen artikkelissa, etta someaktiivisuu-
den perusteella ei kuitenkaan voida suoraan ennustaa vaalituloksia, koska nu-
meerinen data somemenestyksesta ei ole mikaan luonnonlaki, joka heijastuu
suoraan vaalitulokseen. (Tervo 2021.) Laaksosen kanssa samoilla linjoilla oli
my0Os Helsingin Sanomien Nuorten aani -toimituksen haastattelussa vaitdskirja-
tutkija Elisa Kannasto, jonka mukaan pelkka some yksinaan ei valttamatta
muuta aanestystuloksia tai vaikuta kunnallisvaaleihin merkittavasti (Haapalai-
nen & Silander 2021). Seka Laaksonen etta Kannasto olivat kuitenkin yhta
mieltd Hatakan kanssa siita, etta somesta haetaan paljon tietoa aanestyspaa-
toksen tueksi, joten siina mielessa somesuosio voi myos hyvin siirtya todellisiin
annettuihin aaniin ja toimia alustavana indikaattorina vaalimenestyksesta. Kan-
nasto myds arveli ennen vaaleja, ettd somekampanijoinnilla tulee olemaan
isompi vaikutus kuntavaalien tulokseen isommissa kuin pienemmissa kunnissa
ja kaupungeissa, silla pienissa kunnissa monet ehdokkaat tunnetaan muutenkin
henkilokohtaisesti ja usein jo pidemmalta ajalta. (Haapalainen & Silander 2021;
Tervo 2021.)

3.2 Kuntavaalikampanjointi poikkeusoloissa

Seuraavassa tiivistan kuntavaalien vaalikampanjoinnin odotukset ja tulokset
seka pohdin, tuliko kesan 2021 kuntavaaleista koronapandemian siivittdmana
todella kaikkien aikojen somevaalit, kuten etukateen spekuloitiin (mm. Isotalus
2021a; Niemonen 2021; Piirainen 2021; Tervo 2021).
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3.2.1 Kuntavaalien odotukset tiivistettyna

Koronapandemian aiheuttaman poikkeustilanteen odotettiin vaikuttavan vaali-
kampanjointiin eri tavoin. Alkuvuodesta 2021 kuntavaalien lopullinen ajankohta
ja koronapandemian aiheuttamat kokoontumisrajoitukset olivat viela epaselvia,
mutta torikokousten puuttuminen ja vaalikampanjoinnin siirtyminen suurilta osin
verkkoon oli kuitenkin jotain poikkeuksellista, silla edelliset vaalit jarjestettiin
viela ennen koronapandemiaa. Somevaalien ennakoitiin tuovan mukanaan seka
hyotyja etta haittoja ja odotukset vaalikampanjoinnin siirtymisesta sosiaaliseen
mediaan vaihtelivat ndkdkulmasta riippuen. (Niemonen 2021; Stora 2021; STT
2021b.) Taloustutkimuksen kyselyssa alkuvuodesta 2021 perati 43 prosenttia
vastaajista arveli, etta poliitikon toiminta ja nakyvyys sosiaalisessa mediassa
vaikuttaa heidan aanestyspaatokseensa erittain paljon (6 %) tai jonkin verran
(37 %) ja vastaajista vain 20 prosenttia arveli, ettd somella ei ole lainkaan vaiku-
tusta heidan aanestyspaatokseensa (Niemonen 2021). Kaikkien kysellyn vas-

tanneiden vastausten jakauma on kuvattu kuvioon 2.

Miten paljon poliitikon toiminta ja ndkyvyys sosiaalisessa mediassa vaikuttaa
aanestyspaatokseesi?

40%
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Erittdin paljon Jonkin verran Melko vahan Ei lainkaan En osaa sanoa

Kuvio 2. Taloustutkimuksen kuntavaaleja koskevaan kyselyyn tammikuussa
2021 vastanneiden (kaikki vastaajat, 1591 henkiléa) arvio siita, miten paljon po-
liitikon toiminta ja nékyvyys sosiaalisessa mediassa vaikuttaa heidan aanestys-
paatokseensa (Niemonen 2021).
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Vaikka verkko- ja somekampanjointi on lisaantynyt tasaisesti vaali vaalilta ja
olisi ilman pandemiaakin ollut kuntavaaleissa merkittavassa roolissa, perintei-
silla vaalitilaisuuksilla ja torikahveilla on yha vuorovaikutuksellinen merkitys huo-
limatta siita, etta tiedonsaantikanavina ne eivat enaa viime vuosina ole olleet
erityisen keskeisia muiden kanavien, etupaassa somen ja vaalikoneiden, kas-
vattaessa suosiotaan. Perinteisen vaalikampanjoinnin puuttumisen arveltiinkin
etukateen haittaavan erityisesti uusia ehdokkaita, silla ilman kasvokkain tapah-
tuvia kohtaamisia vuorovaikutus aanestajien kanssa ja tunnettuuden rakentami-
nen voi olla huomattavasti haasteellisempaa. Turun yliopiston Eduskuntatutki-
muksen keskuksen erikoistutkija Jenni Karimaki tiivisti Helsingin Sanomille seka
STT:lle antamissaan haastatteluissa, etta olemassa olevien verkostojen merki-
tys korostuu niin sosiaalisessa mediassa kuin reaalimaailmassa. (STT 2021b;
Sutinen 2021.) Toisaalta erityisesti vaalikoneet luovat tutkitusti tasa-arvoisen,
kaikille avoimen vaylan tuoda mielipiteensa kuuluviin. Vaalikoneissa jokainen
ehdokas voi tulla I6ydetyksi ilman aikaisempaa tunnettuutta, verkostoja tai so-
meprofiilin rakentamista, joten niiden avulla myds pienempien puolueiden ja
suurelle yleisolle tuntemattomampien ehdokkaiden mahdollisuudet tasa-arvois-
tuvat mediassa palstatilaa keraavien suurempien puolueiden ehdokkaisiin nah-
den. (Borg & Koljonen 2020, 251; Kinnunen 2020.) Tutkijat Borg ja Koljonen to-
sin huomauttavat Ylen haastattelussa, etta vaalikoneiden viihteellistyminen ja
vaalien henkildluonnetta korostavat toiminnallisuudet voivat muodostua uhkaksi
demokratialle, mikali vaalikoneiden toistaiseksi ensisijaisesti informaatiota tar-
joava toimintaperiaate muuttuu yha enemman keinoksi hakea algoritmien eh-

doilla medianakyvyytta (Kinnunen 2020).

Vaaliteltoista hyvin vahvasti sosiaaliseen mediaan siirtyneen vaalikampanjoin-
nin odotettiin mahdollisten haasteiden ohella tuovan mukanaan myos paljon uu-
sia mahdollisuuksia niin kokeneemmille ehdokkaille kuin ensikertalaisillekin
(Niemonen 2021). Somevaalien ennustettiin suosivan luonnollisesti etenkin vah-
van somepaaoman kandidaatteja eli valmiiksi tunnettuja, somessa nakyvasti
esilla olevia ehdokkaita, joilla on vahva somepresenssi, verkosto ja seuraaja-
kunta (mm. Kononen 2021; Stora 2021; Sutinen 2021). Toisaalta ehdokkailla ai-

kaisemmasta somepaaomasta riippumatta on mahdollisuus kampanjoida
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sosiaalisessa mediassa, silla somekampanjointia voi menestyksekkaasti toteut-
taa, vaikka ei olisi rahallisesti mahdollisuutta panostaa suuren kampanjabudjetin

nakyvyyteen perinteisissa mediakanavissa (Stora 2021).

Viestinnan professori Pekka Isotalus huomauttaa, etta yksi somen keskeinen
piirre ja hienous on nimenomaan sen voima lisata ennalta suurelle yleisolle tun-
temattomien ehdokkaiden nakyvyytta (Isotalus 2021b). Erityisesti, jos some on
ehdokkaalle tarpeeksi tuttu ymparisto ja somekampanjoinnin lainalaisuudet ovat
tiedossa, hyvin parjaaminen vaalikampanjoinnissa ilman aikaisempaa tunnet-
tuutta tai mielipidevaikuttajan statusta on taysin mahdollista (Kononen 2021;
Isotalus 2021b; Stora 2021). Ylen ennen vaaleja haastattelema viestintaasian-
tuntija Katleena Kortesuo arvioikin, ettd kuntavaalit tulevat nayttdamaan aidon
someosaamisen vaikutusvallan. Kortesuo huomautti, ettd mm. oikean kohde-
ryhmavalinnan ja kampanjaviestin kohdentamisen lisaksi viestintatyylin so-
messa taytyy muutenkin olla huolella mietitty, silla se tulee sopeuttaa valitun so-
mekanavan mukaan. Kortesuo myos toivoi, ettd ehdokkaat hyodyntaisivat kam-
panjoinnissaan esimerkiksi podcastaamista, tubettamista tai kyselytunteja (el
livelahetyksia esimerkiksi Facebookissa, Instagramissa tai TikTokissa) keinoina
tuoda omia mielipiteitaan esiin. (Kononen 2021.) Kortesuon lisaksi myds politii-
kan tutkijat Aleksi Knuutila ja Elisa Kannasto toivoivat Ylelle sekd Helsingin Sa-
nomille antamissaan lausunnoissa nakevansa kuntavaaleissa totuttua innovatii-
visempaa vaalikampanijointia, silla suomalaisessa politiikassa ei viela ennen ke-
san 2021 kuntavaaleja ollut taysin hyodynnetty digitaalisten kanavien mahdolli-
suuksia (Haapalainen & Silander 2021; Niemonen 2021). Esimerkiksi live-lahe-
tykset Instagramissa ovat olleet maailmalla suosittuja jo jonkin aikaa, mutta
Kannasto harmitteli ennen vaaleja Helsingin Sanomien Nuorten aani -toimituk-
sen haastattelussa, etta ne eivat olleet laajamittaisesti rantautuneet vield Suo-
meen osana vaalikampanjointia (Haapalainen & Silander 2021).

Sosiaalisesta mediasta ja demokratiasta keskusteltiin myds jonkin verran medi-
assa ennen vaaleja. Esimerkiksi nykykulttuurin tutkimuksen dosentti Tuija Sa-
resma huomautti Ylen haastattelussa, etta ehdokkaiden lisaksi poikkeusolot luo-

vat eriarvoisuutta myods aanestajien kesken, silla I1aheskaan kaikki aanestajat



28

eivat ole somessa (Kainulainen 2021). Toisaalta sita vastoin ne danestajat,
jotka ovat, ansaitsevat tulla kuulluksi, totesi vihreiden kansanedustaja liris Suo-
mela. Suomela kommentoi Ylen haastattelussa, etta han nakee somen mahdol-
lisuutena, silld koronapandemian aikana moni ei syysta tai toisesta lahde kotoa,
joten poliitikkojen tulisi olla saavutettavissa somen kautta. Nain normaali, vaa-
leja edeltava kohtaaminen ja keskustelu pystytaan toteuttamaan edes osittain
verkossa ja siten yllapitaa demokratiaa. (Niemonen 2021.) Lisaksi sosiaalisen
median helppouden vaikuttamiskanavana ennustettiin olevan myos jopa ratkai-
seva, osallistumiskynnysta madaltava tekija poliittiseen vaikuttamiseen ja eh-
dolle asettumiseen. Ylen julkaisemissa asiantuntijalausunnoissa somevaalien
toivottiinkin houkuttelevan etenkin nuoria ehdokkaita mukaan ja nuorten ehdok-
kaiden puolestaan innostavan nuoria danestajia vaaliuurnille. (Kainulainen
2021; Kononen 2021; Stora 2021.)

Somen polarisaatiota suosivan keskusteluilmapiirin odotettiin nakyvan kunta-
vaalikampanjoinnissa siten, etta erityisesti tunnepitoisia ja jopa kiistanalaisia pu-
heenaiheita esiin nostavat ehdokkaat parjaavat somessa hyvin. Tutkija Sa-
resma arvioi Ylen haastattelussa kuntavaalikampanjoinnin savyn olevan aiem-
paa useammin vihamielista, joten kampanjointi saattaa myds karjistya liikaa,
silla tarkoituksellisesti konfliktinhakuinen someviestinta voi lipsua vihapuheeksi
(Kainulainen 2021), mika oli STT:n seka Ylen haastattelemien puolueiden edus-
tajien mukaan monille puolueille haaste jo ehdokasasettelussa myos myohem-
min itse vaalikampanjoinnissa. (Mikkila 2021; STT 2021a.) Ainakin tunnepitoi-
seen kampanjointiin luottavien ehdokkaiden ennustettiin saavuttavan enemman
somenakyvyytta verrattuna heihin, jotka pitaytyvat vahvasti asiapitoisessa ja
tunteiden osalta neutraalimmassa viestinnassa, silla tutkitusti somessa konflik-
tinhaluinen viestinta lyé helpommin lapi (Kannasto 2022; Niemonen 2021; Stora
2021), joskin eduskuntavaaleissa 2019 my0s asiakeskeinen kampanjointi so-
messa oli tutkitusti mahdollista. Viestinnan professori Pekka Isotaluksen mu-
kaan sita suosivat etenkin puolueiden puheenjohtajat seka puolueet, mutta kun-
tavaalien kontekstissa on erityisen tarkeaa pohtia, millainen kampanjointi palve-
lee omia viestinnallisia tavoitteita (Isotalus 2021a). Huomion herattamiseen

some on sopiva areena ja kuntavaalien kontekstissa vastaehdokkaita, paitsi
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muista puolueista myos oman puolueen sisalta, on niin paljon, etta asiakeskei-
sella kampanjalla voi jaada omakohtaisempaa ja tunnepitoisempaa henkilobran-

dia rakentavien ehdokkaiden jalkoihin (Isotalus 2021a; Laakso 2017).

3.2.2 Kuntavaalien tulokset tiivistettyna

Ennen vaaleja asiantuntijat olivat Helsingin Sanomille antamissaan haastatte-
luissa huolissaan somevaalien mahdollisesta varjopuolesta eli tavallista alhai-
semmasta aanestysaktiivisuudesta (mm. Haapalainen & Silander 2021; Laitinen
2021). Pandemian aiheuttamien poikkeusolojen pelattiin myos nakyvan kansa-
laisten suhtautumisessa politiikkaan ja tutkijat, muun muassa Ylen haastatte-
lema tutkija Tuija Saresma, olivat etukateen huolissaan muun muassa protesti-
aania provosoivalla (some)kampanjalla keraavista ehdokkaista (Kainulainen
2021). Sosiaalisen median toivottiin toisaalta myds nayttdvan voimansa positii-
visessa valossa ja aktivoivan uusia, erityisesti nuorempia aanestajia vaaliuur-
nille (mm. Kainulainen 2021; Sutinen 2021).

Ennakko-odotusten valossa kuntavaalien 2021 lopullinen aanestysaktiivisuus ol
yllattavan heikko, silla danestysprosentiksi jai ennatyksellisen alhainen 55,1.
Politiikan tutkija Mikko Majander uskoi alhaisen aanestysaktiivisuuden selittyvan
pitkalti paitsi koronaviruksen vaikutuksen myos vaalien poikkeuksellisen ajan-
kohdan vaikutuksella, silla huhtikuulta kesakuulle siirtyneet vaalit todennakai-
sesti laskivat danestysintoa ainakin jonkin verran. Majander seka pitkan linjan
vaalitutkija Sami Borg kommentoivat molemmat, etta erityisen alhaisesta aanes-
tysaktiivisuudesta karsivat naissa kuntavaaleissa puolueina etenkin vihreat ja
perussuomalaiset kun taas vastaavasti vakiintuneen kannattajakunnan RKP ja
kokoomus hydtyivat koronapandemian aikana jarjestetyista poikkeusvaaleista
puolueista eniten. (Aaltonen & Merimaa 2021.) Prosessori Elina Kestila-Kekko-
nen lisasi, ettda Kokoomuksen vaalivoitto selittyykin pitkalti juuri alhaisella aanes-
tysaktiivisuudella, silla kilpakumppaneista mm. perussuomalaisten ja vihreiden
aanestajajoukko on liikkuvampaa ja danestysvarmuudeltaan huomattavasti epa-
varmempaa kuin kokoomuksen tunnollisesti dadnestava kannattajakunta (1ka-

valko 2021). Borgin huhtikuussa 2022 julkaistu analyysi kuntavaalien tuloksista
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vahvistaa Kestila-Kekkosen seka vaalitutkija Jussi Westisen Helsingin Sano-
mille (Teittinen 2021) heti vaalien jalkeen antaman lausunnon erityisesti perus-
suomalaisten kohdalla, silla heidan huomattavasti ennakkokyselyja matalam-
maksi jaanyt kannatus selittynee tilastojen valossa paitsi puolueen kannattajien
muita puolueita vahaisemmalla ennakkoaanestysinnolla, myos matalahkolla aa-
nestysaktiivisuudella varsinaisena vaalipaivana. Vihreat menestyivat vaaleissa
odotuksia huonommin kuten perussuomalaisetkin, mutta vihreiden kohdalla
kuntavaalien lopputulos oli kokonaisuutena heikompi, silla he menettivat kanna-
tustaan edellisiin kuntavaaleihin verrattuna siina missa perussuomalaiset onnis-
tuivat lisaamaan sita. Vaalien ajankohdan siirto ja tasta johtunut aanestajakato
ei vaikuttanut tilastojen perusteella kuitenkaan olevan vihreiden vaalitappion en-
sisijainen syy, mutta toisaalta vihreiden nuori kannattajaprofiili &anesti kunta-
vaaleissa varsin laiskasti. (Borg 2022, 63, 65, 71, 120—-122.) Perussuomalaisten
ja vihreiden kohdalla on myods todennakaista, etta puolueiden poliittiset tavoit-
teet eivat mobilisoi kannattajakuntaa samalla tapaa kuin eduskuntavaaleissa,
silla arvo- ja identiteettikysymykset eivat kuntavaalien kontekstissa ole samalla
tapaa valokeilassa (Borg 2022, 120—-122; Teittinen 2021). Kuntavaalien tuloksia
aanestysaktiivisuuden nakokulmasta ja erityisesti nuorten aanestysintoa seka
yleisesti matalaa osallistumisastetta kuntapolitiikkaan kasitellaan viela tarkem-

min seuraavassa paaluvussa 4.0.

Ennen vaaleja asiantuntijat huomauttivat, etta taidokkaasti toteutetussa kam-
panjassa viestinta mukautetaan valitulle alustalle sopivaksi ja kohdennetaan oi-
kein (Kononen 2021; Stora 2021). Onnistuneesti toteutettuna poliittinen viestinta
ja kampanjointikeinot eroavat siis verrattain paljonkin valitusta alustasta ja vies-
tintdmuodosta riippuen (mm. Kononen 2021; Luoma-aho 2021a; Miettinen
2021; Stora 2021; STT 2021b). Somen vuorovaikutuksellisuutta ja sen puuttu-
mista ennen kuntavaaleja Helsingin Sanomien julkaisemassa artikkelissa harmi-
tellut vaitoskirjatutkija Elisa Kannasto maaritteli, ettd hyvin toteutettu kampanja
vaatii seka resursseja etta luovuutta, lasnaoloa seka halua ja taitoa vuorovaikut-
taa (Haapalainen & Silander 2021). Kannaston ja muiden asiantuntijoiden toi-
veet ja ennusteet entista vuorovaikutuksellisemmasta ja kekseliaammasta sosi-

aalisen median hyddyntamisesta vaalikampanjoinnissa kavivat toteen (mm.
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Isotalus 2021b; Luoma-aho 2021a), silla poikkeusolojen aiheuttamasta, taval-
lista pirstaloituneemmasta vaalikampanjoinnista huolimatta somea vahvasti
kampanjoinnissa hyodyntaen kuntavaaliehdokkaaksi ponnisti moni uusi valtuu-
tettu. Professori Isotaluksen blogikirjoitusta siteeraten, somen avulla entuudes-
taan tuntematon ehdokas voi rakentaa itsest&én selvasti tunnetumman ehdok-
kaan ja parhaimmillaan jopa mielipidevaikuttajan (Isotalus 2021a). Tassa onnis-
tuivat etenkin ne ehdokkaat, joilla somen kaytto oli valmiiksi hallussa ja valitulle

alustalle sopiva viestintatyyli mietittyna.

Parhaiten omalle kohderyhmalle sopivan somekanavan valinta siivitti osan eh-
dokkaista myds poikkeuksellisen hienoihin onnistumisiin. Helsingin Sanomien
Vision toimittaja Veera Luoma-aho siteerasi heti vaalien jalkeen ilmestyneessa
artikkelissaan toimittaja Elina Lappalaisen Twitterissa julkaisemaa pohdintaa
vasemmistoliiton Minja Koskelan statuksesta ehka Suomen taitavimpana poliitti-
sen Instagramin tekijana. Koskelan huima aanisaalis Helsingin vaalipiirissa sai
osakseen paljon jopa valtakunnallista mediajulkisuutta, silla koko maan kymme-
nen suurimman aaniharavan joukkoon sijoittunut Koskela oli ennen vaaleja suu-
relle yleisolle viela melko tuntematon poliitikko. (Luoma-aho 2021a.) Kuntavaa-
leissa valtakunnallisesti tarkasteltuna korkeimmat aanisaalit menivat Koskelaa
lukuun ottamatta entuudestaan politiikassa toimiville henkildille eli istuville kan-
sanedustajille, paaministerille seka helsinkilaisille pitkan linjan kuntapoliitikoille
(Naveri 2021). Minja Koskelan nousu valtakunnan aaniharavien joukkoon oli siis
jokseenkin yllattava ja uutiskynnyksen ylittava asia, mutta kuntapolitikan ensi-
kertalaisuudesta huolimatta Koskela on ollut sosiaalisessa mediassa pidemman
aikaa aktiivinen yhteiskunnallinen vaikuttaja ja toiminut politiikan kentalla aikai-
semmin vasemmistoliiton poliittisena asiantuntijana (Karhu 2021; Luoma-aho
2021a). Koskela kommentoi Ylen haastattelussa, ettd some on varmasti ollut
yksi tekija onnistuneessa vaalikampanjoinnissa (Karhu 2021). Koskela sai jon-
kin verran osakseen arvostelua "hyvasta instasta” ja sen siivittamasta vaalime-
nestyksesta, mutta itseasiassa Koskelan Instagramia, Facebookia ja Twitteria
hyodyntanytta kampanjaa voisi pitaa lahes malliesimerkkina asiantuntijavoimin

toteutetusta somevaalikampanjoinnista, silla menestyksekkdan somekampanjan
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takana oli suunnitelmallinen strategiatyo seka maaratietoinen ja pitkajanteinen

seuraajien sitouttaminen seka aktivointi (Luoma-aho 2021a).

Koskelan lisaksi myds monet muut kuntavaaliehdokkaat hyodynsivat Instagra-
mia naissa vaaleissa laajamittaisesti (Isotalus 2021b), joten Helsingin Sanomien
toimittaja Veera-Luoma-ahon mukaan Koskelankin osakseen saamaa arvoste-
lua Instagramin kaytosta poliittisen viestinnan alustana voi pitaa jossain maarin
tarkoitushakuisena ja vahattelyyn pyrkivana. Koskela itse on huomauttanut, etta
hanen aanestajansa ovat paaasiassa Instagramissa, joten vastakkainasettelu
poliittisen keskustelun Twitterin ja somevaikuttajien Instagramin valilla on ky-
seenalainen, silla kampanjoinnin kannalta olennaista on olla paikalla siella,
missa oma yleiso on. Uskottavaa poliittista vaikuttamistyota voi tehdad kummas-
sakin kanavassa ja monet ehdokkaat, Koskela itsekin, ovat lasna molemmissa.
(Luoma-aho 2021a.) Vaikka Instagramin merkitys vaalikampanjoinnissa vahvis-
tui kesan kuntavaaleissa, sita on menestyksekkaasti kaytetty vaalikampanjoin-
nissa ennenkin, joskin marginaalisemmin. Esimerkiksi vihreiden Fatim Diarra,
Alviina Alametsa ja Sofia Virta ovat hyddyntaneet onnistuneesti vaalikampan-
joinnissaan ensisijaisesti Instagramia niin kesan 2021 kuntavaaleissa kuin jo ai-
kaisempina vuosina niin eduskunta- kuin eurovaaleissa vuonna 2019. (Luoma-
aho 2021a; STT 2021b.) Ylen tammi-huhtikuun 2021 aikana tekeman someana-
lyysin perusteella vihreat poliitikot olivat kuntavaalien alla myds tilastollisesti hy-
vin aktiivisia postaajia Instagramissa ja Twitterissa. Twitterissa karkisijalla pos-
tausten maarassa on vasemmistoliitto, mutta eniten tykkayksia kerasivat ehka
odotetustikin perussuomalaiset, silla kuten luvussa 2.3 mainittiin, perussuoma-
laisten someverkoston voima on valtava. Seka vihreat etta vasemmistoliitto ke-
rasivat myos runsaasti tykkayksia Instagramissa, joskin SDP:n julkaisuiden tyk-
kaysmaarat olivat Instagramissa moninkertaiset muihin puolueisiin verrattuna.
SDP:n Instagram-suosion taustalla on kuitenkin lahes yksin paaministeri Sanna

Marinin todella vahva somesuosio. (Tervo 2021.)

Edellda mainitun Minja Koskelan seka Instagram-kampanjoinnistaan tunnetuiksi
tulleiden vihreiden ehdokkaiden ja edustajien lisaksi kesan kuntavaaleissa myos

monet muut ehdokkaat tekivat kampanjointiaan vaalimainoksiin ja poliittiseen
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keskusteluun jo entuudestaan vakiintuneiden Facebookin ja Twitterin lisaksi
etenkin Instagramissa. Instagramin lisaksi myos uudempia alustoja, kuten Jo-
delia ja TikTokia hyddynnettiin aikaisempaa aktiivisemmin. (Isotalus 2021b.) In-
stagram oli jo vuoden 2019 eduskuntavaaleissa merkittava kampanjointikanava
(Luoma-aho 2021a), mutta kesan 2021 kuntavaalien jalkeen sen voidaan sanoa
lyéneensa kunnolla 1api myds Suomessa (Isotalus 2021b). Toimittaja Veera
Luoma-ahoa lainaten: viimeistdan néiden vaalien jélkeen Instagram otetaan to-
sissaan poliittisena alustana (Luoma-aho 2021a). Niin Instagramissa kuin muil-
lakin somealustoilla nahtiin vaalikampanjoinnin uusia muotoja. Naissa kunta-
vaaleissa kehitysta oli uusien kanavien yleistymisen lisaksi myos aikaisempaa
huomattavasti monipuolisempi vuorovaikutteisuuden hyédyntaminen mm. livela-
hetysten ja kyselyiden muodossa. Asiantuntijoiden toiveet ja odotukset some-
kampanjoinnin kehityksesta tayttyivat vuorovaikutuksen lisaantymisen ja moni-
muotoistumisen suhteen siis ainakin osittain. (Isotalus 2021b; Kononen 2021.)
Vaitoskirjatutkija Elisa Kannasto huomautti juuri ennen vaalipaivaa kesakuussa
2021 Ylen haastattelussa, etta vuorovaikutuksen ja keskustelun maaraa olisi
somevaaleista huolimatta tulevaisuudessa yha edelleen syyta lisata ja mainos-
tyylisen, avainsanoja hyodyntavan somepolitikoinnin soisi jatkossa vahenevan
(Piirainen 2021). Esimerkiksi edelld mainitut, sosiaalista mediaa ja omaa per-
soonaa taidokkaasti kampanjoinnissaan hyddyntaneet ehdokkaat erottuvat
edukseen, mutta lisaksi on olemassa myods suuri maara niita ehdokkaita, joille
asiakeskeisyys ja konfliktien valttely on huomattavasti henkilokeskeista ja oma-
kohtaista kampanjointia houkuttelevampi vaihto. Kannaston mielesta mm. vaali-
hairinnan pelossa oman somepresenssin laimentaminen on ymmarrettavaa,
mutta pitaa silti erikoisena sita, etta Suomessa ei edelleenkaan nahda henkil6-
keskeisen kampanjan etuja isommassa kuvassa, silla myos arkiset omaan ela-
maan liittyvat sisallot, joita kuntavaaliehdokkaat postaavat yksityishenkilGina,
saisi halutessaan valjastettua poliittisen viestinnan osaksi kuntavaaleissa. (Pii-
rainen 2021.)

Etukateen niin asiantuntijat kuin ehdokkaatkin pohtivat myos resursseja ja nii-
den riittavyyttd (mm. Miettinen 2021, Kononen 2021, Stora 2021). Kuntavaali-

kampanjointiin seka sosiaalisessa mediassa etta sen ulkopuolella kaytettiin
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poikkeusoloissa reilusti rahaa. Talouselaman artikkelin mukaan ylivoimaisesti
suurimmalla kampanjabudjetilla oli liikkeella vaalit voittanut kokoomus, joka pa-
nosti kampanjointiin enemman kuin kaksinkertaisesti rahaa edeltaviin kuntavaa-
leihin verrattuna ja kaytti vaalimainontaan noin miljoona euroa. Kokoomuksen
satsaukset kuntavaalikampanjoinnissa painottuivat seka osaavan viestinta- ja
jarjestohenkiloston palkkaukseen etta somemainostamiseen. Puolueiden pa-
nostus somekampanjointiin vaihteli, silla mm. perussuomalaiset investoivat suu-
rimman osan kokonaisbudjetistaan radio- ja televisiomainontaan somen sijaan
ja myos SDP ja Keskusta panostivat televisiomainontaan, joskin SDP television
lisdksi huomattavasti myds onlinemainontaan. (Remes 2021.) Somen vaihtele-
vasta painoarvosta huolimatta somekampanjointiin kokonaisuutena kaytettiin
kesan kuntavaaleissa ennatyksellisen paljon rahaa. Puolueet myds hyddynsivat
aktiivisesti viestinnan asiantuntijoita kampanjoinnissa tavallista enemman ja
avoimemmin. (Miettinen 2021; Remes 2021.) Ylen artikkelissa suurimmista puo-
lueista somekulunsa julkisesti ilmoittaneet keskusta, kokoomus, SDP, vihreat ja
vasemmistoliitto budjetoivat somemarkkinointiin ja mainontaan yhteensa yli

350 000 euroa, mika on euromaaraisesti enemman kuin kuntavaaleissa tahan
mennessa koskaan aikaisemmin. Sosiaalisen median osuus kampanjabudije-
tista muodosti noin 10 prosenttia puolueiden kuntavaaleihin kayttamista koko-

naiskampanjabudjeteista. (Miettinen 2021.)

4 Kuntavaalien kiinnostavuus — tai kiinnostavuuden

puute nuorten silmissa

Tassa luvussa kasitellaan viela tarkemmin kuntavaaleja ja niiden kiinnosta-
vuutta nuorten, alle 30-vuotiaiden aanioikeutettujen keskuudessa. Luvussa kes-
kitytaan kuntavaalien alhaiseen danestysaktiivisuuteen ja erityisesti nuorten ma-
talaan danestysintoon ja merkittavaan aliedustukseen kuntapolitikassa. Kunta-
vaaliehdokkuus ei jo valmiiksi houkuta nuoria useasta eri syysta, eika poliittisen
keskustelukulttuurin karjistyminen ja sosiaalisen median lisaantyva vihapuhe
auta asiaa. Yhteiskunnallinen vaikuttaminen ja politiikka yleisesti kuitenkin kiin-

nostavat nuoria ja sosiaalinen media luo myo6s uusia keinoja vaikuttaa ja
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osallistua. (Pyhtila 2021.) Sosiaalinen media ja vaalikoneet ovat vakiinnuttaneet
asemansa politiikan tiedonhankintakanavina: nuoret saavat tietoa kuntavaa-
leista helpoiten vaalikoneiden ja sosiaalisen median kautta, joten torikokousten
ja perinteisen vaalikampanjoinnin merkitys on heille vahainen (Miettinen 2021;
Orjala 2021; Rahkonen 2021). Kesan 2021 kuntavaaleissa nuorten aanestajien
aktiivisuus jai matalaksi, mutta oli kuitenkin hieman edeltavia kuntavaaleja kor-
keampi (Allianssi 2021). Poliittinen vaikuttaminen saattaa kuitenkin tulevaisuu-
dessa kiinnostaa yha useampaa nuorta, mikali osallistumisen uudet muodot ja

joustavammat rakenteet valtaavat enemman jalansijaa.

4.1 Nuorten alhainen aanestysaktiivisuus on demokratian kannalta

ongelmallista

Nakokulmien monipuolisuus paatdksenteossa on toimivan demokratian edelly-
tys. Edustuksellisen demokratian toteutumisesta ja danestysaktiivisuuden epa-
tasaisesta jakautumisesta paitsi eri ikaryhmien, myos eri sosiaaliluokkien valilla
kaytiin seka ennen vaaleja etta vaalien jalkeen paljon keskustelua mediassa,
silla kuntavaalien 2021 danestysaktiivisuus oli historiallisen heikko. Aanestys-
prosentiksi jai 55,1 prosenttia, mika on 3,8 prosenttiyksikkdd matalampi kuin
edeltavissa, vuoden 2017 vaaleissa. Tutkijatohtori Johanna Vuorelma kuvasi
Helsingin Sanomien artikkelissa alhaista aanestysaktiivisuutta "ongelmana jér-
Jestelmén legitimiteetille”, silla demokratian kannalta aletaan jo olla kriisitasolla,
kun 45 prosenttia danioikeutetuista jattaa aanensa kayttamatta. (Aaltonen &
Merimaa 2021.) Aanestamatta jattaminen vaaleissa ei ole yhdentekevaa, silla
edustuksellisessa demokratiassa valta valuu niiden kasiin, jotka aantansa kayt-
tavat. Matalan aanestysaktiivisuuden seuraukset voivat myos nakya yhteiskun-
nassa vasta pidemmalla aikavalilla, silla tutkimusten mukaan kokemus vaikutus-
mahdollisuuksista kasautuu yhteiskunnassa niille, joilla menee jo ennestaan hy-
vin, silla sosioekonominen asema ja aanestysaktiivisuus korreloivat keskenaan.
(Aaltonen 2021; Pullinen 2021; Térnudd 2021.) Yleisen valtio-opin dosentti
Hanna Wass kommentoi kuntavaalien jalkeen kesakuussa STT:lle: "Silla, keitéa

kunnanvaltuustossa istuu, ja ketké tulevat valituksi, on harjoitetun politiikan
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kannalta aika dramaattinen vaikutus. Missééan vaaleissa ei oikeastaan pysty niin

paljon vaikuttamaan” (Térnudd 2021).

Etenkin nuorten alhainen aanestysaktiivisuus on erityisen huolestuttavaa. Hel-
singin Sanomien vastaava paatoimittaja Kaius Niemi kysyi kuntavaalipaivana
13.5.2021 julkaistussa kolumnissaan, mista syntyisi voima ottaa nuorten aanet
vakavasti. Kaius huomauttaa, etta aanestyskayttaytymisessa on nakyvissa niin
huolestuttavia piirteita, etta yhteiskunnassa olisi jo suuri tarve ryhmittya huoleh-
timaan demokratian edustuksellisuudesta erityisesti nuorissa, silla nykyisella ke-
hityksella nuorten aikuisten aani ja tulevaisuushorisontti jaa paitsioon paatok-
senteossa. (Niemi 2021.) Niemen arvio osui oikeaan, silla nuorten aanestyspro-
sentti jaikin kokonaisuudessaan matalaksi eli 35,4 prosenttiin (Allianssi 2021).
Tilastokeskuksen mukaan nuorten ikaryhmasta erityisen alhainen aanestysaktii-
visuus kuntavaaleissa oli 20—24-vuotiailla miehilla (29,9 %) ja kaikkein matalin
aanestysaktiivisuus oli 18—24-vuotiailla maahanmuuttajataustaisilla nuorilla,
joista vain 17,4 prosenttia aanesti. Wassin mukaan nuorten aanestysaktiivisuu-
den puute on ollut yhteiskunnallinen huolenaihe jo pidempaan, joten ilmio ei si-
nansa ole uusi. (Aaltonen 2021.) Ensimmaiset vaalit, joissa nuorella on aanioi-
keus, ovat kuitenkin erittain tarkeassa roolissa siina, muodostuuko ihmiselle yli-
paataan aanestystapaa ja kokemusta poliittisen vaikuttamisen mahdollisuu-
desta (Aaltonen 2021; Nordstrom 2015).

Aanestysaktiivisuudessa todettu sosioekonominen eriytyneisyys nakyy myds
nuorten keskuudessa (Borg 2018). Kaytannossa aanestajien valiset erot jakau-
tuvat siten, ettd matalammin tienaavat aanestajat aanestavat tutkitusti korkeam-
min tienaavia huomattavasti harvemmin (Aaltonen 2021). Tulotason lisaksi kou-
lutustaso vaikuttaa siten, etta korkeasti koulutetut danestavat matalasti koulutet-
tuja huomattavasti todennakdisemmin (Borg 2018, 76—77; Keranen 2021). Eri-
tyisen merkittava ero koulutusasteen mukaisessa osallistumiserossa on juuri
nuorten ja nuorimpien keski-ikaisten keskuudessa (Borg 2018, 78) ja etenkin
toisen asteen tutkinto vaikuttaa olevan aanestysaktiivisuudessa avainase-
massa, silla Taloustutkimuksen raportissa selvasti useampi ylioppilastutkinnon

suorittanut tai sita parhaillaan suorittava nuori ilmoitti aanestysaikeistaan
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verrattuna ammattitutkinnon suorittaneeseen tai sita parhaillaan suorittavaan
(Orjala 2021).

4.1.1 Politikka kiinnostaa nuoria, mutta aanestysinto on laimeaa

Tutkimusten mukaan yhteiskunnallinen vaikuttaminen kuitenkin kiinnostaa nuo-
ria, vaikka kunnanvaltuustoissa ja ylipaataan politikassa heita on mukana va-
han. Helsingin Sanomien artikkelissa mainitun Nuorisobarometrin mukaan nuor-
ten kiinnostus politiikkaan on vuosikymmenen aikana merkittavasti kohonnut
vertailtaessa 2018 ja 2008 tutkimustuloksia: vuoden 2018 kyselyssa 65 prosent-
tia vastaajista kertoi olevansa erittain paljon tai jonkin verran kiinnostuneita poli-
tiikasta, kun vuoden 2008 kyselyssa samoin vastasi vain 45 prosenttia vastaa-
jista. (Pyhtila 2021.) Niin ikédan Helsingin Sanomissa ilmestyneessa Kaius Nie-
men artikkelissa huomautetaan, etta eduskuntavaalitutkimuksen tilastojen mu-
kaan nuorista 18—34-vuotiaista lahes 40 prosenttia keskustelee paivittain tai
usein politiikasta, mika on 2000-luvun lopulla tehtyyn tutkimukseen verrattuna
kaksinkertainen osuus. Nuoria tuntuu siis ainakin periaatteessa kiinnostavan
politikka huomattavasti aikaisempaa enemman, mutta aanestysinto puuttuu,
mika voi vaihtoehtoisista vaikuttamiskanavista huolimatta olla kohtalokasta

edustuksellisen demokratian kontekstissa, kuten todettua. (Niemi 2021.)

Varovaisesti positiivista kehitystakin on havaittavissa. Ennen kuntavaaleja Ylelle
haastateltu yleisen valtio-opin dosentti Hanna Wass huomauitti, etta nuorten aa-
nestysaktiivisuus oli edellisissa, vuoden 2019 eduskuntavaaleissa nousussa
(Kiviniemi & Pyykénen 2021) ja kokonaisuudessaan matalasta danestysinnosta
huolimatta myo6s kesan 2021 kuntavaaleissa nuorten danestysinto oli hieman
vilkkaampaa edellisiin vuoden 2017 kuntavaaleihin verrattuna. Nyt 18-24-vuoti-
aista aanioikeutetuista aanesti 35,4 prosenttia, kun 2017 vaaleissa aanestys-
prosentti jai tasan 35 prosenttiin. Lisaksi nuoret aanestivat normaalista poiketen
talla kertaa normaalia aktiivisemmin ennakkoon (Allianssi 2021), joskin Ylen ar-
tikkelissa todettiin, ettd Helsinki Graduate School of Economicsin (GSE) syk-

sylla 2021 julkaiseman, kuntavaalien tuloksia analysoivan raportin mukaan
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ennakkoaanestamisella ei todettu olleen varsinaista vaikutusta lopulliseen aa-

nestysaktiivisuuteen eri ikaryhmissa (Keranen 2021).

4.1.2 Aanestysinto ja nuorten ehdokkaiden maara korreloivat kesken&an

Vaalitutkija Sami Borgin mukaan nuorten aanestysaktiivisuus ja nuorten ehdok-
kaiden maara kulkevat kasi kadessa: jos nuoria saataisiin selvasti enemman
ehdokkaiksi, heita paasisi myos enemman valtuustoihin, silla aanestajakyselyi-
den mukaan nuoret haluaisivat aanestaa mieluiten omanikaisiaan ehdokkaita
(Borg 2018, 126; Pyhtila 2021). Koska nuoret eivat adnesta yhta aktiivisesti kuin
muut ikaryhmat, noidankeha ikaan kuin ruokkii itse itseaan. Nuorilla ehdokkailla
olisi nimittain parempi mahdollisuus tulla valituksi, jos ikaryhmasta mahdollisim-

man moni kavisi adnestamassa ja aanestaisi nuorta ehdokasta.

Tutkimusten valossa yksi konkreettinen keino sitouttaa nuoria aktiivisempaan
aanestyskayttaytymiseen olisi aanestysikarajan laskeminen 16 vuoteen. Tois-
taiseksi professori Juho Saaren tydryhman ehdotus ei ole edennyt, vaikka se on
esitetty alun perin hallitukselle jo vuonna 2018. (Niemi 2021.) Kesan kuntavaa-
leissa danestysintoa ei nuorten keskuudessa juuri ollut, mutta myodskaan niita
seuranneissa aluevaaleissa sita ei |0ytynyt sen enempaa (Koivisto 2022; Kontti-
nen 2022). Helsingin Yliopiston vaitoskirjatutkija Veikko Isotalo huomautti Hel-
singin Sanomien aluevaalien alhaista aanestysaktiivisuutta kasittelevassa artik-
kelissa tammikuussa 2022, etta aanestysian laskeminen voisi tilastojen valossa
olla perusteltua, silla aanestysaktiivisuus laskee 19-21-vuotiailla nuorilla. 18-
vuotiaiden kohdalla aanestysaktiivisuus on nimittain melko korkea, mutta taman
jalkeen aanestysinto laskee mm. nuoruuteen kuuluvien elamanmuutosten seu-
rauksena. (Konttinen 2022; Borg 2018, 75-76.) Myonteisia kokemuksia nykyista
alhaisemmasta, 16 vuoden aanestysikarajasta on mm. Virosta ja Itavallasta. Ita-
vallassa aanioikeus koskee kaikkia vaaleja ja Virossa 16-vuotiaat saavat aanes-
taa kuntavaaleissa. Seurauksena on ollut nuorten vahvempi kiinnittyminen poli-
tiikkaan eli he aanestavat enemman, ja sita kautta ovat myds tyytyvaisempia

demokratiaan. (Konttinen 2022.) Linkki nuorena aloitettuun danestamiseen ja
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aanestyskayttaytymiseen jatkumiseen on kuitenkin tutkitusti olemassa (Aalto-
nen 2021; Nordstrom 2015).

4.2 Nuoret ovat aliedustettuina niin kuntavaaliehdokkaina kuin kun-

nanvaltuustoissa

Nuorten osuus kuntien ja kaupunkien paattajina on pitkaan ollut merkittavan al-
hainen ikaryhman kokoon nahden ja jo edeltavissa, vuoden 2017 kuntavaa-
leissa nuorten ehdokkaiden maaran uutisoitiin olevan historiallisen alhainen
(Kuntaliitto 2017; Pyhtilda 2021). Ennusteiden mukaisesti nuoret, alle 30-vuotiaat
aanestysikaiset, olivat myds kesan 2021 kuntavaaleissa suhteellisesti aliedus-
tettuina niin ehdokkaiden kuin lopulta valittujen edustajien maarassa (Niemi
2021; Pyhtila 2021). Nuorten kohdalla valituksi tulleiden edustajien osuus eh-
dokkaista jaa lisaksi selvasti jalkeen muista ikaryhmista (Borg 2022, 109). Nuor-
ten asioista paattavat siis tulevina vuosina jalleen karjistetysti ilmaistuna sedat
ja tadit, silla kaikkien vanhempien ikaryhmien edustus oli nuorten ikaryhmaa
suurempi paitsi valittujen valtuutettujen, myos ehdokkaiden edustuksen osalta
(Pekola-Sjoblom & Piipponen 2021; Pyhtila 2021).

Kesan 2021 kuntavaaliehdokkaista 8,5 prosenttia oli alle 30-vuotiaita ja lopulli-
sissa tuloksissa valituista edustajista nuoria oli 5,5 prosenttia. Seka nuorten eh-
dokkaiden etta valtuutettujen osuus vaheni, silla 2017 vaaleissa nuorten ehdok-
kaiden osuus oli 8,9 prosenttia ja valituksi tuli 5,7 prosenttia. (Pekola-Sjoblom &
Piipponen 2017; Pekola-Sjoblom & Piipponen 2021.) Kaikkein nuorimpien el
alle 20-vuotiaiden nuorten valtuutettujen maara pysyi kuitenkin lahes samana
vuoden 2017 vaaleihin verrattuna (Karppinen 2021), mika saattaa kertoa kai-
kista nuorimpien aanioikeutettujen kiinnostuksesta seka aanestamiseen etta eh-
dokkuuteen (mm. Borg 2018). Nuorten passiivisuus hyodyttaa kuitenkin van-
hempia ikaryhmia, silla siina missa nuorten edustajien osuus on suhteellisesti
laskenut, vanhempien edustajien osuus on noussut: yli 64-vuotiaiden edustajien
osuus nousi 2,3 prosenttiyksikkoa edellisvaaleista ja oli nyt 17,8 prosenttia. Kai-
kista valituista ehdokkaista 7,4 prosenttia oli yli 70-vuotiaita, joten myds kaikista

vanhimpien ikdryhman osuus ylittda nuorten (5,5 %) osuuden, joskin myos vyl



40

70-vuotiaiden ikaryhma on tilastollisesti aliedustettu seka ehdokkaiden etta valit-
tujen edustajien osalta. Kuntapolitiikan sedat ja tadit koostuvatkin karjistetysti
40-60-vuotiaista, silla kaikissa naissa ikaryhmissa valittujen kuntavaaliedusta-
jien maara oli yliedustettuna suhteessa ehdokkaiden maaraan. Kuntavaalien
2021 lopullisissa aanestystuloksissa 80 kuntaa eli noin neljannes kaikista Suo-
men kunnista ja kaupungeista jai ilman yhtakaan nuorta edustajaa ja valtuutet-
tujen keski-ika oli edellisvaalien 50,2 vuotta hivenen korkeampi 50,8 vuotta.
(Pekola-Sjoblom & Piipponen 2017; Pekola-Sjoblom & Piipponen 2021.).

4.2.1 Kuntavaaliehdokkuus ei houkuttele nuoria

Nuorten haluttomuutta asettua ehdolle kuntavaaleissa selittdvat Helsingin Sano-
mien haastatteleman Nuorisotutkimusseuran erikoistutkija Anu Gretschelin mu-
kaan mm. elamantilanne ja verkostojen vahyys, silla kuntavaalit ovat luonteel-
taan erityisesti pienemmissa kaupungeissa ja kunnissa "tuttavavaalit”, joissa
paikallisten verkostojen merkitys on suuri (Pyhtila 2021). Elamantilanne ja ver-
kostot korostuvat juuri nuorten ikaryhmassa, silla esimerkiksi opiskelujen pe-
rassa uudelle paikkakunnalle muutettaessa nuorilla ei usein ole viela valmiita
verkostoja, jotka edesauttaisivat ehdokkaaksi asettumista tai he eivat viela
tunne paikallisia ehdokkaita uudella kotipaikkakunnalla. Nuorten kohdalla myos
yleinen kiinnittyneisyys tiettyyn asuinkuntaan ja sen poliittisiin asioihin on vahai-
sempaa, mika voi vaikuttaa danestysintoon laskevasti. (Borg 2018, 142 & 167;
Pyhtila 2021, Rahkonen 2021.) Lisaksi Helsingin Sanomien artikkeleissa pohdi-
taan, kuinka valituksi tullessa valtuutettuna toimiminen vaatisi merkittavaa ajal-
lista panostusta, mika voi olla hankalaa yhdistaa sosiaalisen elaman, opiskelun
ja tydn ohessa (Junkkari 2021; Pyhtila 2021).

Erityisesti nuorten kohdalla elamantilanteeseen liittyy myos ajankaytto ja raha,
silla usein molempia tarvitaan vaalikampanjointiin. Ratkaisuna erityisesti nuor-
ten kohdalla voi kuitenkin ainakin osaltaan olla sosiaalinen media, silla nuorille
some on jo valmiiksi luonnollinen toimintaymparisto ja vaalikampanjointi so-
messa on perinteisiin kanaviin verrattuna kustannustehokasta. (Koivisto 2019;
Miettinen 2021.) Poliittisen kulttuurin ja viestinnan tutkija Aleksi Knuutila



41

huomauttaa Ylen haastattelussa, etta somen kaytto ei vaadi vakiintuneita taitoja
tai resursseja, joten some on osaltaan luonut uusia mahdollisuuksia erityisesti
nuorille viestijdille. Knuutila my0s lisaa, etta pienilla resursseilla parjaaminen ko-
rostuu eri vaaleja vertailtaessa juuri kuntavaaleissa, joten siindkin mielessa so-
mesta tulee houkutteleva kanava poliittiseen vaikuttamiseen etenkin nuorille tai
muille politiikan ensikertalaisille. (Niemonen 2021.) Toisaalta somen yhteydessa
taytyy sivuta tarkeaa, alaluvussa 2.2 laajemmin kasiteltya asiaa eli verkkohairin-
taa. Tutkimusten mukaan alle 30-vuotiaat nuoret kokevat verkkohairintaa enem-
man kuin vanhemmat ikaryhmat ja eniten hairintaa ja vihapuhetta somessa ovat
kohdanneet kaikkein nuorimmat ikaryhmat. Koska nuoret kohtaavat hairintaa
eniten, vihamieliset viestit verkossa ja somessa seka pelko vaalihairinnasta voi-
vat jarruttaa huomattavasti ehdolle asettumista. (Junkkari 2021; Niemi 2021; Si-
pinen 2021.) Nuoret itse peraankuuluttavat myos yleista yhteiskunnallisen kes-
kustelukulttuurin ja ilmapiirin muutosta paitsi vihapuheen vahentamisen, myos

yleisen keskusteluilmapiirin suhteen (Junkkari 2021; Oleander-Turja 2021).

Suomen Nuorisoalan kattojarjestd Allianssin haastattelussa kuntavaaliehdok-
kaana ollut 23-vuotias Jami Haavisto kiteytti vallitsevan tilanteen seuraavasti:
”"Se, ettéd nuoria lahtisi enemmén ehdolle ja etté nuoret osallistuisivat enemmén
paétéksentekoon vaatisi ennenkaikkea ilmapiirin muutosta.” Niin ikdan 23-vuo-
tias kuntavaaliehdokas Maria Miala lisasi, etta nuoret kokevat ikdan kohdistuvan
arvostelun lisaksi paljon myos muuta arvostelua. Tallainen vahatteleva keskus-
telukulttuuri ei kannusta lahtemaan ehdokkaaksi. (Oleander-Turja 2021.) Sa-
maa mieltd Haaviston ja Mialan kanssa olivat myds hiljattain 18 vuotta taytta-
neet nuoret kuntavaaliehdokkaat Bertha Simojoki ja Oskari Paatalo, joita Helsin-
gin Sanomien toimittaja Lasse Pyhtila haastatteli toukokuussa 2021. Juuri kes-
kusteluilmapiiri, pelko ulkopuolisuudesta ja "setailykulttuuri” eli nuorten kokemus
siita, etta heidan mielipiteitansa ei kuitenkaan kuunnella ovat muutamia syita,
jotka saattavat selittaa, miksi aktiivisetkaan nuoret eivat valttamatta halua lahtea
mukaan politiikkaan. (Pyhtila 2021.) Mialan mielesta avainasemassa nuorten
ehdokkaaksi houkutteluun on myos demokratiakasvatus, jota pitaisi jalkauttaa
kouluihin entista vahvemmin. Tama voisi kannustaa erityisesti nuorisopolitiikan

ulkopuolelta tulevia nuoria mukaan politiikkaan. (Oleander-Turja 2021.) Samaa
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mieltd Mialan kanssa on vaalitutkija Borg, joka huomauttaa Helsingin Sanomien
haastattelussa, etta peruskoulun kansalaiskasvatuksella on todella paljon mer-
kitysta, koska mielipiteet eivat muodostu vasta taysi-ikaisyyden kynnyksella
(Pyhtila 2021).

Nuorten kuntavaaliehdokkaiden mielipiteet ovat linjassa myos muiden tutkijoi-
den mielipiteiden kanssa. Yleisen valtio-opin dosentti Hanna Wass kommentoi
nuorille antamassaan haastattelussa Ylen artikkelissa toukokuussa 2021, etta
han pitaa tarkeana, etta yhteiskunnallisessa keskustelussa ei syyllistettaisi nuo-
ria hokemalla, kuinka he ovat poliittisesti passiivisia. Wassin mukaan tallainen
yleistaminen heijastuu nuoriin ja voi entisestaan laskea nuorten motivaatiota
osallistua politiikkaan. (Kiviniemi & Pyykonen 2021.) Wassin kanssa samaa
mielta on nuorisotutkimuksen professori Paivi Honkatukia. Talouselaman haas-
tattelussa Honkatukia peraankuuluttaa poliittisen jarjestelman muokkaamista
niin, etta se olisi nuorille kiinnostavampi ja vahvistaisi kuulluksi tulemisen koke-
musta (Pennanen 2021). Myos erikoistutkija Anu Gretschel pohtii Helsingin Sa-
nomissa nuorten mahdollisesti negatiivisen mielikuvan osuutta paatdksenteosta
ja politiikasta ja esittaa yhdeksi mahdollisuudeksi kannustaa nuoria paitsi ha-
keutumaan ehdolle, etta aanestamaan kuntavaaleissa, nykyisen paatoksenteon
ja ehdokasasettelun muutosta. Gretschelin mukaan nuorten osallistumiskyn-
nysta voisi madaltaa mahdollisuus aanestaa yksittaisten ehdokkaiden sijaan po-
rukoita, jotka ajavat tiettya asiaa. Osana porukkaa nuorilla olisi my6s valmiita
verkostoja edustajistoissa, mika voisi rohkaista hakeutumaan itsekin mukaan
ehdolle ja vaikuttamaan, silla osana ryhmaa kunnanvaltuustoon olisi helpompi
solahtaa mukaan. (Pyhtila 2021.)

Viestinnan professori Herkman (2011, 182) totesi jo vuonna 2011, etta poliitti-
nen toiminta on kuitenkin paljon muutakin kuin pelkkaa aanestamista ja ylei-
s6demokratian sukupolven (eli vanhempien ikaryhmien) tulisi ottaa konvergens-
sikulttuurin haaste vakavasti ja kuunnella tarkemmin perinteisen poliittisen vai-
kuttamisen ulkopuolelta tulevat, epavirallisista politikan toiminnoista kantautu-
vat viestit. My6s vaalitutkija Sami Borg huomauttaa Helsingin sanomien haas-
tattelussa, etta kuntapolitikan kontekstissa kunnanvaltuusto ei ole ainut tapa
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osallistua politikkaan ja oman kunnan paattgjiin voi vaikuttaa muilla keinoin
(Pyhtila 2021), joskaan esimerkiksi nuorisovaltuuston olemassaolo ei ole viela
kaikissa kunnissa itsestaanselvyys ja niiden todelliset vaikutusmahdollisuudet
vaihtelevat (Mertakorpi 2019).

4.2.2 Puolueidentifikaatio ja yhteisdllisyyden kokemus kannustavat vai-

kuttamaan politiikassa

Helsingin Sanomien toimittaja Lasse Pyhtilan haastattelema vaalitutkija Borg ar-
velee, etta vaikka monet nuoret eivat halua talla hetkella sitoutua puoluevalittei-
seen vaikuttamiseen, tilanne saattaa tulevaisuudessa muuttua sitd mukaa kun
perinteinen kahtiajako vasemmistoon ja oikeistoon rakoilee. Liberaalien ja kon-
servatiivisten arvojen jakolinja puolestaan vahvistuu, mika saattaa aktivoida
etenkin nuoria aanestgjia (Pyhtila 2021), joihin vetoavat Taloustutkimuksen ky-
selytutkimuksen perusteella jo nyt vahvasti arvopohjaista politiikkaa tekevat, li-
beraalina puolueena profiloituva vihreat ja konservatiivinen perussuomalaiset
seka lisaksi liberaalikonservatismiin eli eraanlaiseen liberaalin ja konservatiivi-
sen politiikan valimaastoon sijoittuva kokoomus. (Pyhtila 2021; Orjala 2021;
Rahkonen 2021). Borg arvelee, etta uusien asiakysymysten ja arvoristiriitojen
kautta nuoret kiinnittyvat aikaisempaa paremmin politiikkaan ja uudet aiheet tu-
levat kiinnostamaan seka vetamaan osaa nuorista mukaansa vaikuttamaan
(Pyhtila 2021).

Kenties linkki Borgin mainitsemaan muutokseen on jo jossain maarin havaitta-
vissa ainakin danestamalla vaikuttamisessa, silla Taloustutkimuksen helmi-
kuussa 2021 toteuttamassa nuorisokyselyssa noin 73 prosenttia vastaajista
osasi nimeta puolueen, jota danestaisi, mikali ylipaataan aanestaisi (Rahkonen
2021). Helsingin Sanomien politiikan ja talouden toimituksen esihenkild Jussi
Pullinen huomauttaa, etta Taloustutkimuksen kyselyn tulos on erikoinen siina
mielessa, etta politikan tuntemusta nuorilla tuntuu siis jonkin verran olevan,
mutta aanestamisen suhteen lahtokohta on jostain syysta se, etta aanestami-
sen sijaan nuoret jattavat helposti kokonaan danestamatta (Pullinen 2021). Ta-

loustutkimuksen raportissa huomautetaan mygs, etta nuorten kiinnittyminen
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demokratiaan danestajan roolissa tapahtuu ennen kaikkea puolueidentifikaation
ja tietynlaisen kuvitteellisen yhteisén muodostumisen kautta. Adnestamatta jat-
tamiseen mainitaan tarkeaksi syyksi ainoastaan vaikeus valita itselleen sopivaa
ehdokasta. (Rahkonen 2021.) Mielekkaan ehdokkaan puuttuminen tai vaikeus
valita sopivaa ehdokasta seka lisaksi tiedonpuute on havaittu syyksi aanesta-

matta jattamiselle myos aikaisemmissa tutkimuksissa (Borg 2018, 143).

4.3 Somen rooli nuorten aanestajien tavoittamisessa ja innostami-

sessa poliittiseen vaikuttamiseen

Ylen haastattelussa tammikuussa 2021 vihreiden kansanedustaja liris Suomela
kommentoi, etta sosiaalisen median kautta tavoitetaan erityisesti monia nuoria
aanestgjia, jotka kokevat perinteisen puoluepolitiikan vieraana, mutta ovat kui-
tenkin yleisesti kiinnostuneita yhteiskunnallisista aiheista (Niemonen 2021).
Suomelan kommentti kiteyttaa edeltavissa alaluvuissa sivuttuja huomioita nuo-
rista ja politiikasta, silla Helsingin Sanomien ja Talouselaman haastatteluissa
asiantuntijat vahvistavat, etta tutkimusten mukaan nuoria kylla kiinnostaa yhteis-
kunta ja politikka aikaisempaa enemman, mutta osallistuminen etenkin perintei-
sin puoluepolitiikan keinoin on toistaiseksi ollut muihin ikaryhmiin verrattuna hy-
vin vahaista (mm. Niemi 2021; Pennanen 2021; Pyhtila 2021). Merkityksellista
alhaisen aanestysaktiivisuuden syita pohdittaessa saattaakin asiantuntijoiden
mukaan olla juuri nuorten kapea kasitys politiikasta: nuoret eivat valttamatta
miella politiikaksi esimerkiksi aktiivista kansalaisvaikuttamista, vaikka se on yhta
lailla poliittista vaikuttamista siina missa virallisissa vaaleissa aanestaminenkin
(Pennanen 2021).

Sosiaalisen median ja vaalikoneiden rooli on nuorten tavoittamisessa muita ika-
ryhmia merkittdvampi ja somen kautta onkin mahdollisuus paitsi tarjota tietoa,
my0s lisata nuorten ymmarrysta politiikasta, puolueista, ehdokkaista ja heidan
arvoistaan. Erityisesti vaalikoneiden avulla tavoitetaan tutkitusti seka niita nuo-
ria, jotka etsivat oma-aloitteisesti tietoa aanestyspaatoksensa tueksi, etta niita,
jotka eivat viela valmiiksi ole niin kiinnostuneita politiikasta tai vaaleista. Juuri

vahemman politiikasta tietavien tai kiinnostuneiden nuorten tavoittamisessa
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vaalikoneilla voidaan tutkitusti sanoa olevan yhteiskunnallisesti tarkea rooli.
(Borg & Koljonen 2020, 170-171; Kinnunen 2020; Maki 2021.) Sosiaalinen me-
dia korostuu siis etenkin jo valmiiksi politiikasta kiinnostuneiden nuorten koh-
dalla, mutta voi myds lisata kiinnostusta aanestamiseen vaalikoneiden tapaan.
Vaalikoneiden kohdalla on jo havaittu, etta nuoret lahtevat niiden innostamana
vaaliuurnille (Borg & Koljonen 2020; Kinnunen 2020) ja ennen kuntavaaleja Ta-
loustutkimuksen kyselyssa etenkin nuoret mainitsivat muita ikaryhmia useam-
min, etta poliitikon toiminta ja nakyvyys somessa vaikuttaa heidan aanestyspaa-
tokseensa erittain paljon tai jonkin verran (Niemonen 2021). Adnestyspaatoksen
tueksi somesta saadaan tietoa, ja vaitoskirjatutkija Elisa Kannaston Helsingin
Sanomille antaman arvion mukaan somen kautta poliittiset teemat tavoittavat
uutta yleisda. Lisaantynyt kiinnostus politikkaa seka aanestamista kohtaan voi
kannustaa nuoret myos aanestamaan. (Haapalainen & Silander 2021.) Talous-

tutkimuksen kyselyn tulokset (Niemonen 2021) on kuvattu kuvioon 3.

Miten paljon poliitikon toiminta ja nakyvyys sosiaalisessa mediassa vaikuttaa
danestyspaatokseesi?

18-25 25-34 35-49 50-64 65-79

Erittdin paljon 15% 5% 4% 5% 7%

Jonkin verran 46% 43% 28% 33% 34%

Melko vihén 24% 30% 34% 39% 38%

Ei lainkaan 8% 15% 19% 26% 25%

En osaa sanoa 6% 8% 4% 2% 2%
0% 25% 50% 75% 100%

Kuvio 3. Taloustutkimuksen kyselyssa tammikuussa 2021 vastanneiden nake-
mys ikaryhmittain siita, miten paljon poliitikon toiminta ja nakyvyys sosiaalisessa
mediassa vaikuttaa vastaajien danestyspaatokseen. (Niemonen 2021)

Aanestamiseen kannustamisessa ja politiikan seka vaalien tunnettuuden lisaa-
misessa sosiaalinen media ja erilaiset verkkopalvelut kuten vaalikoneet, ovat

siis mainio apuvaline, silla somen avulla tieto voidaan tuoda l1ahemmas
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aanestajia ja siita voidaan tehda helposti lahestyttavampaa (mm. Borg 2018,
168; Haapalainen & Silander 2021; Kiviniemi & Pyykdnen 2021). Taloustutki-
muksen raportissa kuntavaaleja edeltaneena kevaana todetaankin, etta “alle
kolmekymppisten dénestéjien maailmassa vaalit — niin kuin moni muukin asia —
tapahtuvat pitkélti internetin vélityksella, virtuaalisesti ja etdnad.” (Rahkonen
2021, 16). Nuorille some on poikkeusoloista huolimatta ollut jo pitkdan vakiintu-
nut osa arkea, joten myds politiikkaa ja vaaleja seurataan luontevasti somen va-
lityksella (Miettinen 2021).

Kannustiko some nuoret vaaliuurnille kuntavaaleissa?

Ennen vaaleja asiantuntijat ja tutkijat pohtivat, etta nuoriin vetoava somesisalto
voi luoda ajatusta yhteisollisesta aktiivisuudesta ja mielikuva siita, etta muutkin
(nuoret) aanestavat vaaleissa saattaa kannustaa nuoria vaikuttamaan myos itse
(Haapalainen & Silander 2021; Stora 2021). Adnestysprosentti jai nuorten koh-
dalla kuitenkin varsin odotetusti matalaksi, joten laajamittaista ryntaysta vaali-
uurnille somevaalit eivat nuorissakaan aanestajissa saaneet aikaan. Toisaalta
nuorten ikaryhmassa aanestysprosentti ei myodskaan laskenut (Allianssi 2021,
Borg 2022, 55), toisin kuin kaikki ikaryhmat huomioiva kokonaisaanestyspro-
sentti ja erityisesti keski-ikaisten aanestajien aanestysaktiivisuus, joten vaali-
kampanjointi sosiaalisessa mediassa ja verkossa on mahdollisesti innostanut

nuoria aanestamaan hieman aktiivisemmin kuin muita ikaryhmia.

Kantar TNS:n heti kuntavaalien jalkeen kesalla 2021 teettamasta tutkimuksesta
kuitenkin ilmeni, ettda ennakkoon paljon mediahuomiota saaneet somevaalit jai-
vat yleisella tasolla kuitenkin melko vaisuiksi. Koronapandemiasta huolimatta yl-
lattavan perinteiset kampanjointikeinot vaaliviestinnassa osoittautuivat kaikkein
toimivimmaksi aanestgjien tavoittamisessa, silla eniten nakyvyytta saavutettiin
ulkomainonnalla, ehdokasmainonnalla sanomalehdissa seka television uutis- ja
ajankohtaisohjelmilla. Tama kolmen eniten huomiota keranneen kanavan ryhma
oli sama seka nuorimmilla (18—-30-vuotiailla) ettd vanhemmilla vastaajilla. Van-
hempiin ikaryhmiin verrattuna nuorilla internetin ja sosiaalisen median merkitys
oli korostunut. Nuoret olivat havainneet puolue- ja ehdokasmainontaa sosiaali-

sessa mediassa ja ehdokasmainontaa internetissa enemman kuin vanhemmat
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ikaryhmat. Lisaksi internetin ja somen merkitys vaalien tietolahteena oli kasva-
nut (Borg 2022, 40), joten siind mielessa Taloustutkimuksen raportissa todettiin
osuvasti, ettd isommassa kuvassa nuorten aanestajien kohdalla jokaiset vaalit

ovat somevaalit.

Suoranaisen danestysinnon sijaan sosiaalisella medialla ja verkkolahteilla todet-
tiin olevan kuitenkin viela entistakin enemman merkitysta nuorten tiedonsaan-
tiin. Vaalikoneiden jo ennestaan merkittava vaikutus (Borg & Koljonen 2020) ko-
rostui kuntavaaleissa siis entisestaan ja alle 30-vuotiaille nuorille aikuisille vaali-
koneet ovat kuntavaalien 2021 perusteella viela aikaisempaakin vahvemmin
kaikkein tarkein kanava vaalien seuraamisessa seka aanestyspaatoksen muo-
dostamisessa (Borg 2022; Maki 2021). Ylen kesalla 2021 teettamassa kunta-
vaalikyselyssa 79 prosenttia nuorista kaytti vaalikonetta ja 44 prosenttia kertoi
saaneensa Ylen vaalikoneesta apua ehdokkaan valinnassa (Maki 2021). Kantar
TNS:n tutkimukseen vastanneista nuorista 53 prosenttia kertoi internetin vaali-
koneiden antaneen tietoa erittdin tai melko paljon omien paatdsten tueksi, mika
oli huomattavasti korkeampi osuus kuin kaikkien ikaryhmien vastaajien 26 pro-
senttia (Borg 2022, 42—43). Tampereen yliopiston politiikan tutkijat Sami

Borg ja Kari Koljonen arvioivat Ylen haastattelussa, etta vaalikoneista ovat eni-
ten hyotyneet ne vaestoryhmat, joiden into yhteiskunnalliseen vaikuttamiseen
on keskimaaraista vahaisempaa (Kinnunen 2020). Borg ja Koljonen kutsuvatkin
vaalikoneita nuorten kayttoliittymaksi vaaleihin, silla ne tarjoavat tutkitusti paitsi
tietoa, lisdavat kiinnostusta aanestamiseen, etta kannustavat nuoria vaaliuur-
nille. (Borg & Koljonen 2020 170-172, 178-183, 198; Kinnunen 2020).

Ylen kyselyssa vaalikoneiden jalkeen nuorille tarkeimmat tietolahteet olivat sosi-
aalinen media seka ehdokkaiden ja puolueiden verkkosivut, mika poikkeaa van-
hempien ikaryhmien tottumuksista hankkia tietoa ensisijaisesti perinteisista me-
dioista eli sanomalehdista ja television vaaliohjelmista (Maki 2021). Kantar

TNS:n tutkimuksessa vaalikoneiden jalkeen toisiksi tarkein tietolahde nuorille oli
ehdokkaiden kohdennettu somemainonta (36 prosenttia vastaajista) seka perin-

teisen median verkkopalvelut (34 prosenttia vastaajista). Somemainonnan ja
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vaalimainonnan rooli ylipaataan oli nuorten kohdalla huomattavasti merkitta-

vampi tietolahde kuin vanhempien ikaryhmien kohdalla. (Borg 2022, 42—43.)

Tarkeimpien tietolahteiden lisaksi nuoret myos seurasivat tai osallistuivat van-
hempia ikaryhmia aktiivisemmin vaaleihin liittyvaan keskusteluun sosiaalisessa
mediassa tai seurasivat jonkun ehdokkaan sivustoa tai profiilia somessa. Li-
saksi nuoret olivat kaikkiin vastaajiin verrattuna kayneet useammin jonkun puo-
lueen internet-sivuilla, nahneet ehdokkaiden mainoksia internetissa tai nahneet
ehdokkaiden tai puolueiden mainoksia sosiaalisessa mediassa. Nuoret myds
keskustelivat hieman aktiivisemmin kuntavaaleista tai kuntavaaliehdokkaista ys-
tavien, tuttavien tai tyokaverien kanssa kuin vanhemmat vastaajat, mutta toisin
kuin kaikkien vastaajien kohdalla, ystavat, tuttavat, tyotoverit tai sukulaiset ko-
rostuivat nuorten kohdalla merkittavasti myos tarkeana tietolahteena. (Borg
2022, 41-43.)

5 Empiirinen osio

Lahtokohtana tassa opinnaytetydssa oli tutustua somevaalien kasitteeseen ja
poliittiseen vaikuttamiseen sosiaalisessa mediassa. Empiirisen osion innoitta-
jana toimi johdantoluvussa mainitut uutiset ja tutkimusjulkaisut kevattalvelta
2021, jolloin Ylen Taloustutkimuksella teettamasta kyselysta ilmeni mielestani
mielenkiintoisia huomioita. Taloustutkimuksen tammikuussa 2021 toteuttaman
tutkimuksen mukaan suomalaisista 43 prosenttia arveli poliitikon toiminnan ja
nakyvyyden sosiaalisessa mediassa vaikuttavan heidan aanestyspaatokseensa
kuntavaaleissa erittain paljon tai jonkin verran, mika oli huomattavasti suurempi
osuus kuin edeltavissa eduskuntavaaleissa, jolloin samaa mielta oli vain 26 pro-
senttia vastaajista (Isotalus 2021b). Erityisen paljon poliitikkojen someaktiivisuu-
den todettiin vaikuttavan nuorten, naisten seka Uudellamaalla asuvien vastaa-
jien paatoksiin. Lisaksi sosiaalista mediaa aktiivisesti hyddyntavien vihreiden
kannattajien keskuudessa somen merkitys oli tutkimuksen mukaan suurinta.
(Niemonen 2021.) Vaalitutkija Sami Borgin mukaan vihreat, perussuomalaiset ja
kokoomus olivat talvella 2021 nuorten silmissa kaikkein suosituimpia puolueita,

mahdollisesti runsaan verkko- ja somekampanjoinnin myéta (STT 2021b). Ylen
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artikkelissa mainitaan, etta Taloustutkimuksen kyselyssa nuorten selkeita suo-
sikkipuolueita olivat niin ikdan kokoomus ja vihreat, joiden perassa kolmantena
tuli perussuomalaiset. Nuorten naisten ja miesten vastauksissa puolueprefe-
rensseissa oli havaittavissa selkeita eroja, silla naiset suosivat vasemmistopuo-
lueita ja vihreita ja miehille mieluisimpia vaihtoehtoja olivat kokoomus, perus-
suomalaiset ja keskusta. Yhteista nuorille vastaajille oli mieltymys hankkia kun-

tavaaleihin liittyvaa tietoa ensisijaisesti somesta ja vaalikoneista. (Orjala 2021.)

Empiirisen osion taustalla vaikuttavien tutkimusten ja verkkolehtiartikkelien pe-
rusteella paatin kyselytutkimuksella selvittaa, missa maarin Metropolian opiske-
lijat kokevat poliitikon toiminnan ja nakyvyyden sosiaalisessa mediassa vaikut-
tavan heidan aanestyspaatokseensa kuntavaaleissa. Kyselytutkimuksen tarkoi-
tuksena oli tarjota tietoa erityisesti taman opinnaytetyon alatutkimuskysymyk-
seen: millainen rooli sosiaalisella medialla on nuorten &anestyskéyttaytymi-

sesséd kuntavaalien kontekstissa?

5.1 Tutkimuksen toteutus

Tutkimus toteutettiin kvantitatiivisena kyselytutkimuksena verkkokyselyna ja sen
tavoitteena oli kerata opiskelijoilta mahdollisimman paljon vastauksia, jotta niita
voitaisiin verrata aikaisemmin julkaistuihin tutkimuksiin ja vaalikevaan 2021 uuti-
sointiin, joissa ennustettiin nuorten aanestyskayttaytymista ja somevaalien mer-
kitysta. Nuorilla viitataan vaalitutkimuksissa paasaantoisesti alle 30-vuotiaisiin
aanestysikaisiin nuoriin aikuisiin, joten myds oman kyselyni rajaukseksi muo-
dostui vastaajien ika. Tutkimuksen kohderyhmaa olivat siis 18—-29-vuotiaat Met-
ropolian opiskelijat. Toinen kohderyhmalle alun perin asettamani rajaus oli myos
vastaajien kotipaikka, silla kuntavaalien kontekstissa ajatukseni oli keskittaa tut-
kimus koskemaan ainoastaan Helsingin vaalipiiria. Vaalipiirirajauksen taustalla
oli empiirisen osion toisen aineiston kerayssuunnitelma. Opiskelijoilta keratyn
kvantitatiivisen aineiston lisaksi minun oli alkuperaisen suunnitelmani mukaan
tarkoitus myos haastatella Helsingin vaalipiirin kuntavaaliehdokkaita ja poimia
haastateltaviksi sellaisia ehdokkaita, joiden olin ennalta havainnut olleen aktiivi-

sia somekampanjoinnissa. Haastattelut eivat kuitenkaan toteutuneet, joten
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opinnaytetyon empiirinen osio koostuu ainoastaan opiskelijoille kohdennetusta

kyselytutkimuksesta.

Kyselytutkimus toteutettiin kuntavaalipaivaa edeltavien noin kahden viikon ai-
kana kesakuussa 2021, aikavalilla 2.6.2021-13.6.2021. Kyselytutkimukseen va-
littiin opinnaytetyon aihetta tukevia teemoja ja kysely julkaistiin julkaisuluvan
kanssa Metropolian intranetissda OMA Metropoliassa. Kysely toteutettiin anonyy-
misti ja opiskelijoilla oli mahdollisuus myos jattaa vastaamatta kysymyksiin, mi-
kali kaikkiin kohtiin ei syysta tai toisesta halunnut kertoa omaa kantaansa. Opis-
kelijoilta kerattyyn tietoon sisaltyi joitakin melko sensitiivisia kysymyksia, kuten
mm. vastaajan puoluekanta, joten anonymiteetti ja avointen kysymysten poisjat-

taminen oli tasta syysta perusteltu valinta.

Kvantitatiiviseen tutkimukseen on yleisesti toivottavaa saada mahdollisimman
runsaasti vastauksia, jotta vastausten perusteella voidaan tehda dataan perus-
tuva analyysi ja johtaa siita yleistettavissa olevia paatelmia (Saunders, Lewis &
Thornhill 2007). Harmillisesti kyselyyn saapui merkittavasti toivottua vahemman
vastauksia ja lopulliseksi vastausten maaraksi jai 24, joista 14 vastaajaa ilmoitti
taman opinnaytetyon alkuperaisen rajauksen mukaisesti asuvansa Helsingissa
eli kuuluvansa Helsingin vaalipiirin. Paadyin hyodyntamaan kyselytutkimuksen
vastauksia vahaisesta vastausmaarasta johtuen vain viitteellisena informaa-
tiona, josta voidaan tehda tiettyja havaintoja, mutta ei luotettavia tulkintoja. Tut-
kimuksen reliabiliteettia ja validiteettia kasitellaan lyhyesti tarkemmin alaluvussa
5.3.

5.2 Kyselytutkimuksen teemat ja rakenne

Kyselytutkimuksessa, joka 10ytyy kokonaisuudessaan taman tyon lopussa liite-
luettelosta (liite 2 tekstimuodossa ja liite 3 kuvakaappauksina), selvitettiin sosi-
aalisen median roolia poliittisessa vaikuttamisessa ja vaalikampanjoinnissa. Ky-
selypohjan rakensin taman paaluvun johdannossa esitettyjen uutisten ja tutki-
musten pohjalta, ja kyselyn tarkoituksena oli selvittda paitsi nuorten vastaajien

suhtautumista kuntavaaleihin ja aanestamiseen yleensa, kerata lisatietoa
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perinteisen median, sosiaalisen median seka vaalikoneiden roolista aanestys-
paatoksessa. Kyselytutkimuksen runko koostuu vastaajan taustatiedoista, joihin
kuului ika, sukupuoli, opiskeluala Metropoliassa seka tutkinnon taso. Tassa mi-
nulla oli alkuperaisena ajatuksena, etta Metropolian opiskelijoiden nakemyksia
olisi voinut vertailla esimerkiksi opiskelualan seka vastaajan tarkemman ian mu-
kaan. Taustatietojen lisaksi kysely koostui kahdesta paateemasta, jotka olin ni-
mennyt tyonimilla "kuntavaalit 2021” ja "kuntavaalikampanjointi mediassa ja so-

siaalisessa mediassa”.

Kuntavaalit 2021 -teeman alla kysyttiin opiskelijoiden aanestysaikeista kunta-
vaaleissa seka aanestamisen tarkeydesta kuntavaaleissa. Sisallytin myds kysy-
myksen vastaajan vaalipiirista (alkuperaisena tarkoituksena rajata lopulliseen
aineistoon vain helsinkilaiset vastaajat) seka puoluekannasta. Kuntavaalikam-
panjointi mediassa ja sosiaalisessa mediassa -teeman alla olivat kaikki muut ky-
symykset, jotka liittyivat poliittisen aktiivisuuden ja kiinnostuksen lisaksi vahvasti
median rooliin. Kysymyksia olivat mm. median roolin eli yleisesti mediassa kay-
dyn keskustelun vaikutus vastaajan aanestyspaatokseen seka tarkentava kysy-
mys erikseen vaalikoneiden seka sosiaalisen median vaikutuksesta aanestys-
paatokseen. Kysymys sosiaalisen median roolista aanestyspaatokseen oli ja-
ettu kahteen erilliseen kysymykseen, josta ensimmainen liittyi tiedonhankintaan.
Kysymys numero 10 (Hankitko tietoa &énestyspééatéksen tueksi sosiaalisesta
mediasta tai eri medioiden toteuttamista vaalikoneista?) jatkui loogisesti kysy-
myksella 11: Koetko, ettd vaalikoneet ja niistd saamasi informaatio vaikuttaa aa-
nestyspéaéatokseesi? Taman kysymyksen eli vaalikoneiden roolin jalkeen kysyin
vastaajilta seka puolueen ettd ehdokkaiden roolista somessa kysymyksilla 12:
Seuraatko poliittisia puolueita ja ryhmia sosiaalisessa mediassa? ja 13: Seu-
raatko yksittéisia kuntavaaliehdokkaita sosiaalisessa mediassa? Kysymys 14 eli
somen rooli aanestyspaatoksessa oli ehdollistettu edeltavien kysymysten
kanssa seuraavasti: Mikéli vastasit edeltaviin kysymyksiin (12 ja 13) kylla, ko-

etko, ettd somen kautta saamasi informaatio vaikuttaa &é&nestyspé&étbkseesi?

Jalkiviisaasti tarkasteltuna kysymyksen numero 11 jalkeen minun olisi ollut jar-
kevampaa esittaa ennen kysymyksia 12 ja 13 seuraava kysymys: Koetko, etta
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sosiaalinen media ja sieltd saamasi informaatio vaikuttaa danestyspééatbkseesi?
Tama yleisluontoinen, somen roolia kartoittava kysymys vastausvaihtoehdoilla
kylla, ei, sekd en osaa sanoa (tai halua vastata) olisi ollut mielestani erittain
hyva lisa kyselypohjaan. Kyselya suunnitellessa se jai kuitenkin pois ja sen si-
jaan kysymykset 12 ja 13 oli linkitetty kysymykseen 14. Ajatus kysymysten lin-
kittamisen takana tuntui kyselya suunniteltaessa loogiselta, silla se liittyi vah-
vasti alkuperaiseen tutkimussuunnitelmaani, mutta nyt tata kirjoittaessa kysy-
myksenasettelu oli mielestani tehty turhan rajaavasti opinnaytetyon aiheen ja
kokonaisuuden (eli lopullisen muodon) kannalta. Kysymys 14 olisi mielestani pi-
tanyt jattaa omaksi kysymyksekseen ja muokata sita viela tarkentavasti niin,
ettd somella kysymyksen kontekstissa tarkoitettiin nimenomaan puolueiden ja
ehdokkaiden seuraamista somessa. Sosiaalisessa mediassa on kuitenkin pal-
jon muutakin tietoa kuin juuri puolueiden tai ehdokkaiden sometilien seuraami-
nen, mika vaikuttanee aanestyspaatokseen tavalla tai toisella, joten siksi myos
edelld mainittu kokonaan uusi kysymys sosiaalisen median ja sielta saadun in-

formaation vaikutuksesta danestyspaatokseen olisi ollut tarpeen.

Kyselyn viimeinen kysymys liittyi sosiaalisen median kanaviin ja tarkoituksenani
oli kartoittaa, missa somekanavissa Metropolian opiskelijat seuraavat poliittisia
ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita. Kysymyksen vastausvaihtoehdot oli
annettu valmiiksi, mutta lisaksi oli mahdollisuus valita "muu kanava” tai “en seu-
raa”. Tassa kysymyksessa huomasin tiedonkeruun jo ollessa kaynnissa, etta
monivalintamahdollisuuden sijaan e-lomakkeeseen valitsemani vastausvaihto-
ehdon tekninen muotoilu hyvaksyi vain yhden vastauksen, mika ei ollut tarkoi-
tuksenmukaista, silla ajatus oli pystya valitsemaan kaikki vastaajan kayttamat
somekanavat. Vastauksia oli kuitenkin saapunut heti kyselyn julkaisupaivana jo
useita, joten kyselypohjan muokkaaminen seuraavana paivana virheen huomat-
tuani tuntui ajatuksena huonolta, silla periaatteessa jo saapuneet vastaukset
olisi talléin pitanyt kyseisen kysymyksen kohdalla hylata, jos olisin muokannut
vastausvaihtoehtojen teknistd muotoilua alun perin tarkoittamani mukaisesti mo-
nivalinnaksi. Huomatessani virheen lisasin kyselyn johdantoon maininnan kysy-
myksen numero 15 vastausrajoitteesta ja pyysin valitsemaan eniten kaytetyn

kanavan.
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5.3 Tutkimuksen reliabiliteetti ja validiteetti

Ennen kyselytutkimuksen tulosten kasittelya on syyta kasitella viela hieman tar-
kemmin taman opinnaytetydn empiirisen osion reliabiliteettia ja validiteettia.
Kvantitatiivinen tutkimus pyrkii mahdollisimman suureen yleistettavyyteen ja luo-
tettavuuteen eli korkeaan reliabiliteettin (Saunders ym. 2007), joten vastaus-
maaran jaadessa hyvin pieneksi ei kvantitatiivisesta datasta voida tehda luotet-
tavia johtopaatoksia. Kyselytutkimuksen vahaisen vastausmaaran takia en tutki-
jana pystynyt suorittamaan alkuperaisen suunnitelmani mukaista tulosten vertai-
lua kvantitatiivisia tutkimus- ja analyysimenetelmia hyddyntaen, joten nostan
seuraavassa alaluvussa esiin muutamia huomioita, joita voidaan pitaa jossain
maarin viitteellisina, mutta tutkimusmenetelma huomioiden aineisto on aivan
liian pieni, jotta havaintoja voisi peilata kirjallisuuteen ja aikaisempiin tutkimuk-
siin muuten kuin kevyella tasolla. Kvalitatiivisen tutkimuksen puolella tapaustut-
kimusta kaytetaan melko laajasti (Saunders ym. 2007), joten vaikka oman kyse-
lytutkimukseni data oli luonteeltaan kvantitatiivista ja suunniteltu analysoitavaksi
antamalla vastausvaihtoehdoille numeeriset koodit, voidaan kerattya aineistoa
ehka ajatella kuitenkin pienena tapaustutkimuksena. Reliabiliteetti ei kuitenkaan
ole korkea, silla systemaattista data-analyysia ei aineiston pienuuden takia to-
teutettu. Toisaalta kyselypohja itsessaan toimi muutamia edeltavassa luvussa
mainittuja korjausehdotuksia lukuun ottamatta melko hyvin, eli sindnsa tulokset
eivat varmaankaan tulkinnallisista syista olisi muuttuneet, vaikka tutkija tai vas-
taajat olisivat olleet eri henkiloita. Validiteetti eli tutkimuksen kyky tarjota vas-
tauksia asetettuihin tutkimuskysymyksiin (Saunders ym. 2007) on niin ikaan pie-
neksi jdaneen aineiston takia melko vaatimaton empiirisen osion osalta. Validi-
teettiin liittyen olisin myds tehnyt korjauksia kyselypohjan kysymyksenasette-
luun alaluvussa 5.2. esitetyin muutoksin eli lisannyt uuden kysymyksen Koetko,
etta sosiaalinen media ja sieltd saamasi informaatio vaikuttaa dénestyspééatok-

seesi? ilman, etta tama kysymys olisi ollut riippuvainen muista kysymyksista.

Taman tyon kirjallisuuskatsauksessa on kuitenkin huomioitu empiirisen osion
haasteet ja vaatimattomat tulokset ja siksi kirjallisuuskatsaus on suunniteltua
laajempi kokonaisuus, jossa on hyddynnetty monipuolisesti eri lahteita.
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Tavoitteena kirjallisuuskatsauksen lahdepohjaan panostamisessa oli parantaa
opinnaytetyon validiteettia hyodyntamalla primaarilahteiden sijaan paaosin se-
kundaarisia tietolahteita, jotta tutkimuskysymyksiin pystytddn muodostamaan
vastaukset seka tutkimustiedon ettd sekundaaristen havaintojen (mm. perinteis-
ten medioiden verkkoartikkelit, tilanneanalyysit, tutkijoiden blogitekstit ja artikke-

lit seka viralliset vaalitutkimukset) pohjalta.

5.4 Kyselytutkimuksen tulokset ja analyysi

Seuraavaksi esittelen Metropolian opiskelijoiden vastaukset ja esitan muutamia
huomioita peilaten kyselytutkimuksen vastauksia kirjallisuuskatsauksessa kasi-

teltyyn tutkimus- ja ajankohtaistietoon.

5.4.1 Nuorten aanestysaikeet, aanestamisen tarkeys ja puoluekanta

Taloustutkimuksen helmikuussa 2021 toteuttamassa nuorisokyselyssa nuoret
kertoivat danestavansa huomattavasti todennakdisemmin (54 % sanoi aanesta-
vansa kuntavaaleissa varmasti), kuin mita toteutunut nuorten aanestysprosentti
(35,4 %) oli (Allianssi 2021; Rahkonen 2021). Taloustutkimuksen raportin mu-
kaan aanestaminen itsessaan ei kuitenkaan ollut nuorille kovin tarkeaa siina
mielessa, etta aanestamatta jattaminen oli yhta lailla hyvaksyttavaa kuin aanes-
tamassa kayminen ja aanestysaktiivisuuden arvioitiin olevan loppupeleissa var-
sin satunnaista. Lisaksi suuri osa nuorista osasi nimeta itselleen mieleisen puo-
lueen, mutta ehdokkaan valinta koettiin haastavammaksi. Ehdokasvalinta olikin

nuorille yksi tunnistettu syy aanestamatta jattamiseen. (Rahkonen 2021.)

Vaikka keraamani aineisto on pienen kokonsa vuoksi vain suuntaa antava, sa-
mankaltaisia paatoksia Taloustutkimuksen kyselyn kanssa voidaan vetaa, silla
kaikista vastaajista 87,5 prosenttia koki adnestamisen kuntavaaleissa tarkeaksi
ja 91,3 prosenttia sanoi danestavansa kuntavaaleissa. Mies- ja naisvastaajien
valilla oli havaittavissa pieni eroavaisuus siina, etta miesopiskelijoista kaikki
vastauksensa aanestysaikeisiin (kysymys nro 5) antaneet vastaajat (n=7) kertoi-
vat danestavansa kuntavaaleissa, mutta vain 75 % miesvastaajista (n=8, kysy-

mys nro 6) piti adnestamista kuntavaaleissa tarkeana. Naisten kohdalla kaikki
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vastaajat (n=14) pitivat danestamista tarkeana ja lahes kaikki eli 92,9 % kertoi-
vat aanestavansa. Yli kaksi kolmasosaa kaikista kyselyyn vastanneista osasi
my0s nimeta, mita puoluetta he aikovat kuntavaaleissa aanestaa. Toisaalta
suurin yksittainen ryhma eli neljannes vastaajista ei osannut viela vastaushet-

kella sanoa ja yksi vastaaja ei halunnut kertoa puoluekantaansa.

Puoluekantansa ilmoittaneiden joukossa kannatus eri puolueiden valilla jakaan-
tui. Kaikkein suosituin puolue Metropolian opiskelijoiden keskuudessa oli vih-
reat, jota ilmoitti adnestavansa noin viidennes, viisi vastaajaa eli 20,8 prosenttia
vastaajista. Vihreiden jalkeen toisiksi suosituin puolue oli vasemmistoliitto (4
vastaajaa, 16,7 %) ja kolmanneksi suosituin perussuomalaiset (3 vastaajaa,
12,5 %). Naisvastaajien joukossa vihreat oli suosituin puolue (4 vastaajaa, 28,6
prosentin kannatus) ja miesvastaajien joukossa perussuomalaiset (2 vastaajaa,
25 prosentin kannatus). Muiden puolueiden kannatus jakautui miesvastaajien
kesken tasaisesti, mutta naisten aanet menivat vihreiden lisaksi todennakoi-
semmin vasemmistoliitolle ja kokoomukselle. Kannatuksen jakautuminen on eri-

telty kuviossa 4 alla.

Kaikki vastaajat Miehet Naiset Muu tai ei vastausta
Keskusta 1 4,20% 1 12,50%
Kokoomus 2 8,30% 2 14,30%
Liike Nyt 1 4,20% 1 12,50%
Perussuomalaiset 3 12,50% 2 25% 1 710%
SDP 1 4,20% 1 710%
Vasemmistoliitto 4 16,70% 1 12,50% 2 14,30% 1 50%
Vihreét 5 20,80% 1 12,50% 4 28,60%
En halua vastata 1 4,20% 1 12,50%
En osaa sanoa 6 25% 1 12,50% 4 28,60% 1 50%
24 100% 8 100% 14 100% 2 100%

Kuvio 4. Puoluekannatuksen jakautuminen sukupuolen mukaan, kaikki vastaa-
jat.

Taloustutkimuksen kyselyssa nuorten suosikkipuolueita olivat vihreat ja kokoo-
mus, seka kolmanneksi suosituin puolue oli perussuomalaiset (Rahkonen
2021). Vihreiden suosio on tyypillisesti nuorten keskuudessa korkeaa, kuten
myds omassa kyselytutkimuksessani. Kokoomuksen suosio sen sijaan jai Met-
ropolian opiskelijoiden keskuudessa niukaksi ja toisin kuin tutkimusten mukaan

yleensa tyypillisemmin, kokoomuksen kannatus tuli miesvastaajien sijaan
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naisvastaajilta. Toisaalta perussuomalaiset, keskusta ja Liike Nyt eli enemman
oikealla olevat puolueet olivat suositumpia miesvastaajien keskuudessa, kuten
on aikaisemmissa tutkimuksissa todettu. Kaikkien naisvastaajien keskuudessa
vasemmistopuolueet ja vihreat olivat suositumpia, mika on linjassa tutkimustie-
don kanssa (mm. Orjala 2021; Rahkonen 2021; STT 2021b).

Saapuneiden vastausten maara ja siten koko aineisto oli liian pieni, jotta todel-
lista vertailua vaalipiirien valilla olisi voitu tehda. Kuviot 5, 6 ja 7 on muodostettu
lahinna kuvastamaan, kuinka pienessa aineistossa yksittaiset vastaukset muo-
vaavat lopputuloksia. Helsingin vaalipiiriin kuuluvilla vastaajilla oli havaittavissa
(kuvio 5) puoluekannatuksessa eroavaisuus kaikkiin vastaajiin nahden, silla
Helsingissa asuvien miesten danet jakautuivat tasaisesti paitsi perussuomalai-
sille, myds vihreille ja vasemmistoliitolle. Helsinkildisten naisvastaajien suosikki-

puolue puolestaan oli vihreat ja seuraavaksi suosituin kokoomus.

Kaikki vastaajat Helsingin
vaalipiiri Miehet Naiset Muu tai ei vastausta

Keskusta
Kokoomus 2 14,29% 2 22,22%
Liike Nyt
Perussuomalaiset 2 14,29% 1 25% 1 M11%
SDP
Vasemmistoliitto 3 21,43% 1 25% 1 M11% 1 100%
Vihreit 4 28,57% 1 25% 3 33,33%
En halua vastata 1 714% 1 25%
En osaa sanoa 2 14,29% 2 22,22%

14 100% 4 100% 9 100% 1 100%

Kuvio 5. Puoluekannatuksen jakautuminen sukupuolen mukaan Helsingin vaali-
piirissa.

Espoon ja Vantaan vaalipiiriin kuuluvia vastaajia oli Helsinkia vahemman, mutta
kuviosta 6 voidaan havaita, etta miesaanestajien mielipiteet kallistuivat oikeisto-
laisempaan suuntaan kuin helsinkildisilla miesvastaaijilla. Espoolaisten ja van-
taalaisten miesopiskelijoiden kannatus jakautui tasaisesti keskustan, Liike Nytin
ja perussuomalaisten kesken ja yksi vastaaja ei osannut vastaushetkella viela
sanoa puoluekantaansa. Naisvastaajien osalta espoolaiset ja vantaalaiset vas-
taajat olivat helsinkildisia naisvastaajia enemman vasemmalla. Suurin osa el

kaksi ei-helsinkildisista naisvastaajaa ei kuitenkaan ollut viela varma, mille
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puolueelle antaa aanensa. Puoluekantansa paattaneet taas kertoivat aanesta-

vansa SDP:ta, vasemmistoliittoa ja vihreita.

Kaikki vastaajat Espoon tai
Vantaan vaalipiiri Miehet Naiset Muu tai ei vastausta
Keskusta 1 111% 1 25,00%
Kokoomus
Liike Nyt 1 1M1% 1 25,00%
Perussuomalaiset 1 MM% 1 25,00%
SDP 1 M1% 20,00%
Vasemmistoliitto 1 M1% 20,00%
Vihreét 1 M1% 20,00%
En halua vastata
En osaa sanoa 3 33,33% 1 25,00% 2 40,00% 1 100%)|
9 100% 4 100% 5 100% 1 100%

Kuvio 6. Puoluekannatuksen jakautuminen sukupuolen mukaan Espoon ja Van-
taan vaalipiirissa.

Jos vastauksia olisi saatu kerattya enemman, vertailu Metropolian opiskelija-

alojen valilla olisi ollut mielenkiintoista ja opiskelualojen pohjalta olisi voinut

muodostaa useita hypoteeseja, joiden paikkansa pitavyytta kyselytutkimuksen

avulla olisi voinut testata. Talla kertaa vastauksista ei voi muodostaa mitaan ti-

lastollisia paatelmia, mutta kuvioon 7 kuvatusta mielipiteiden kirjosta voidaan to-

deta, etta taman pikkuruisen otannan mukaan vastaajien puoluekannatus vaih-

telee huomattavasti opiskelualojen sisalla, ei valttamatta niinkaan niiden valilla.

Kaikki vastaajat Liiketalous Kult Sosiaali- ja terveysala | Tekniikan ja liikenteen ala
Keskusta 1 4,20% 1 9,09%
Kokoomus 2 8,30% 1 16,67% 1 9,09%
Liike Nyt 1 4,20% 50,00%
Perussuomalaiset 3 12,50% 1 25,00% 2 18,18%|
SDP 1 4,20% 1 9,09%
Vasemmistoliitto 4 16,70% 50,00% 3 50,00% 1 9,09%
Vihredt 5 20,80% 1 16,67% 1 25,00% 2 18,18%
En halua vastata 1 4,20% 1 9,09%
En osaa sanoa 6 25% 1 16,67% 2 50%)| 2 18,18%

24 100% 100% 6 100% 4 100% " 100%

Kuvio 7. Puoluekannatuksen jakautuminen opiskelualan mukaan, kaikki vastaa-

jat.
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5.4.2 Median, somen ja vaalikoneiden vaikutus nuorten aanestyspaatok-

seen

Taustatietojen ja aanestamiseen liittyvien kysymysten jalkeen kyselyssa siirryt-
tiin kartoittamaan tarkemmin median, sosiaalisen median ja vaalikoneiden vai-
kutusta nuorten aanestyspaatokseen. Kysymykseen 9: Koetko, etté yleisesti
mediassa kéyty keskustelu vaikuttaa dédnestyspéétbkseesi? jonkin verran yli
puolet eli 58,3 prosenttia vastaajista vastasi kylla, vajaa kolmannes eli 29,2 pro-
senttia ei ja loput 12,5 prosenttia vastaajista ei osannut sanoa. Kysymyksen 10:
Hankitko tietoa dénestyspééatbksesi tueksi sosiaalisesta mediasta tai eri medioi-
den toteuttamista vaalikoneista? vastaukset jakautuivat kuviossa 8 esitetyn mu-

kaan seuraavasti:

Kyll, sc

En kun takaan

Kylla, iaalisesta mediasta ja vaalikoneista

Kylld, vaalikoneista

Kuvio 8. Sosiaalisen median tai vaalikoneiden hyédyntaminen tiedonhankin-
nassa aanestyspaatoksen tueksi.

Reilusti suurin osa vastaajista (87,5 %) kertoi hankkivansa aanestyspaatok-
sensa tueksi tietoa joko somesta, eri medioiden vaalikoneista tai molemmista,
mika on linjassa Taloustutkimuksen kyselyn kanssa (Orjala 2021; Rahkonen
2021). Vain kolme vastaajaa eli 12,5 prosenttia vastaajista ei kayttanyt kumpaa-
kaan kanavaa tiedonhankintaan, pelkkaa somea sanoi hyodyntavansa kaksi
vastaajaa eli 8,3 %, pelkkia vaalikoneita suurin osa vastaajista eli 45,8 % ja mo-
lempia, seka somea etta vaalikoneita kertoi kayttavansa kolmannes (33,3 %)
vastaajista. Vertailtaessa nais- ja miesvastaajien nakemyksia, miehet vastasivat
useammin, ettad he eivat hanki aanestyspaatoksensa tueksi tietoa somesta tai
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vaalikoneista. Tata mielta oli 25 % miesvastaajista, kun naisten kohdalla vas-
taava luku oli vain 7,1 %. Tamakin havainto oli linjassa Taloustutkimuksen kyse-
lyn kanssa, silla nuorille naisille somen ja vaalikoneiden merkitys on tutkimusten

perusteella hieman suurempi kuin miehille (Rahkonen 2021).

Tarkentavaan kysymykseen numero 11; Koetko, ettéd vaalikoneet ja niisté saa-
masi informaatio vaikuttaa dénestyspéétokseesi? Perati 17 vastaajaa eli 70,8 %
vastaajista vastasi, etta kylla vaikuttaa, 5 vastaajaa eli 20,8 % vastasi, etta vaa-
likoneet eivat vaikuta ja 2 vastaajaa (8,3 %) ei osannut sanoa. Kysymyksen 11
vastaukset on kuvattu myo6s graafisesti kuviossa 9 alla ja ne ovat linjassa seka
Ylen ettéa Kantar TNS:n kesalla 2021 teettamien tutkimusten kanssa, joissa vaa-
likoneiden merkitys nuorten tiedonsaantiin ja sita kautta ehdokkaan valintaan
havaittiin merkittadvaksi (Borg 2022, 42—-43; Maki 2021).

Enosaasanoa .=
8,3% 2

Ei
20,8%

Kylla
70,8%

Kuvio 9. Opiskelijoiden kokemus vaalikoneista saadun informaation vaikutuk-
sesta aanestyspaatokseen.

Kysyttaessa poliittisten puolueiden, ryhmien tai yksittaisten kuntavaaliehdokkai-
den seuraamisesta somessa (kysymykset 12 ja 13), kyselyyn vastanneista opis-
kelijoista suurin osa eli 15 vastaajaa (62,5 %) vastasi, etta he eivat seuraa poliit-
tisia puolueita tai ryhmia somessa. Yksittaisia kuntavaaliehdokkaita puolestaan

ilmoitti seuraavansa suurempi osuus, 58,3 prosenttia eli yli puolet vastaajista.

Kysymykseen somen kautta saadusta informaatiosta (tassa tapauksessa kysy-

myksessa 14 somella tarkoitettiin nimenomaan puolueen tai ehdokkaiden
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sometileja, mikali vastaaja kertoi seuraavansa niita vastaamalla kysymyksiin 12
tai 13 kylla) ja sen vaikutuksesta aanestyspaatdokseen vastaukset jakautuivat
kuvion 10 mukaisesti vaihtelevasti. Tuloksista voidaan nahda, etta reilu kolman-
nes kysymykseen vastanneista (n=17) eli kuusi vastaajaa (35,3 %) vastasi ky-
selypohjan vastausvaihtoehdon "kylla molempiin” eli kylla, seuraamani puolu-
een/puolueiden seka ehdokkaan/ehdokkaiden viestinta sosiaalisessa mediassa
vaikuttaa aanestyspaatokseeni. Kolme vastaajista (17,6 %) vastasi puolu-
een/puolueiden someviestinnan vaikuttavan ja kaksi vastaajaa (11,8 %) oli sita
mielta, ettd ehdokkaan/ehdokkaiden someviestinta vaikuttaa. Kaksi vastaajaa ei
kokenut, etta sen enempaa puolueiden kuin ehdokkaiden viestinta somessa vai-
kuttaisi heidan aanestyspaatokseensa ja samoin kaksi vastaajaa ei kokenut eh-
dokkaiden vaikuttavan. Yksi vastaaja ei kokenut seuraamansa puolueen/puolu-
eiden someviestinnan vaikuttavan ja yksi vastaaja ei osannut sanoa, onko vies-

tinnalla somessa vaikutusta.

En osaa sanoa

Kylld, puolueen/puolueiden viestintd some...

5,9
En koe, ettd puoll 17 69

5,9°

En koe, ettd ehdokkaan/ehdokkaiden viest...

11,8%

Kylld, ehdokkaan/ehdokkaiden viestinti s...
11,8%

Kylla sekd puolueiden ettd ehdokkaiden vi...

Ei vaikuta puolueet tai ehdokkaat
11,8Y%

Kuvio 10. Koetko, ettd somen kautta saamasi informaatio vaikuttaa aanestys-
paatokseesi, mikali seuraat joko yksittaisia kuntavaaliehdokkaita somessa tai
puolueiden/poliittisten ryhmien sometileja?

Tamankin kysymyksen vastauksista voidaan siis vetaa varovainen johtopaatos
ja linkki Taloustutkimuksen kyselytutkimukseen, silla kaikista vastaajista 43 pro-
senttia arveli poliitikon toiminnan ja nakyvyyden sosiaalisessa mediassa vaikut-

tavan heidan aanestyspaatokseensa kuntavaaleissa jonkin verran tai erittain
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paljon. Nuorten kohdalla merkitys oli vielakin suurempi, silla vastaava prosentti-
osuus oli 61 prosenttia ja pelkastaan erittain paljon vastanneiden osuus 15 pro-
senttia. (Isotalus 2021b; Niemonen 2021.)

Kyselyn viimeinen kysymys kartoitti, missa sosiaalisen median kanavissa vas-
taajat eniten seuraavat poliittisia ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita.

Vastausten jakauma on kuvattu kuviossa 11 ja selitetty auki kuvion alla.

YouTube
En seuraa 2
5
6 Instagram
Linkedin 1
Facebook 5 2 Muu kanava
1 Twitter

Kuvio 11. Missa sosiaalisen median kanavissa Metropolian opiskelijat eniten
seuraavat poliittisia ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita.

Kaikista kysymykseen vastanneista (n=22) Instagram oli niukalla enemmistolla
(kuusi vastaajaa, 27,3 %) vastaajien joukossa suosituin kanava ja Instagramin
jalkeen seuraavaksi sijoittui Facebook (viisi vastaajaa, 22,7 %). Reilu viidennes
vastaajista (22,7 %) ei ollenkaan seuraa poliittisia ryhmia, puolueita tai kunta-
vaaliehdokkaita somessa. YouTuben sekd muun kanavan vastasivat kaksi vas-
taajaa kumpaankin (9,1 %) ja lisaksi yksittaiset vastaajat nimesivat LinkedInin

seka Twitterin.
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Facebook
25,0%
Instagram
41, 7%
En seuraa
16,7%
Linkedin Twitter
8,3% 8,3%

Kuvio 12. Missa sosiaalisen median kanavissa naisvastaajat eniten seuraavat
poliittisia ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita.

Mies- ja naisvastaajien preferensseissa oli havaittavissa (vastaajamaara huomi-
oiden) todennakdisesti sattumanvaraisia eroavaisuuksia. Enemmistd naisista
(kuvio 12) nimesi kysymyksen kontekstissa eniten kayttdmakseen someka-
navaksi Instagramin (41,7 %) kun taas miesten vastaukset (kuvio 13 alla) jakau-

tuivat tasan YouTuben, Facebookin seka muun kanavan valilla.

En seuraa YouTube
25,0% 25,0%
Facebook Muu kanava
25,0% 25,0%

Kuvio 13. Missa sosiaalisen median kanavissa miesvastaajat eniten seuraavat
poliittisia ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita.
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Lisaksi neljannes kysymykseen vastanneista miehista eli kaksi vastaajista ei
seuraa poliittisia ryhmia, puolueita tai kuntavaaliehdokkaita somessa. Naisten
kohdalla tama luku oli prosentuaalisesti pienempi (16,7 %), mutta absoluutti-
sesti sama eli kaksi vastaajaa. Instagram on paitsi tdssd omassa kyselyssani,
my0s tutkimusten mukaan erityisesti nuorten naisten suosiossa (Luoma-aho
2021a), mutta harmillisesti tama kysymys ei teknisesti toteutunut monivalinta-
mahdollisuuden kanssa, kuten olin sen kyselypohjaa suunniteltaessa tarkoitta-
nut. On siis mahdollista, etta mikali vastaajat olisivat pystyneet valitsemaan joko
kaikki somekanavat, joissa he seuraavat poliittisia puolueita, ryhmia tai kunta-
vaaliehdokkaita tai esimerkiksi kolme eniten kayttamaansa kanavaa, vastaukset
olisivat olleet erilaisia ja vertailua eri kanavien valilla olisi voinut tehda (toki ta-

han olisi tarvittu myos maarallisesti enemman vastauksia).

6 Yhteenveto

Yhteenvetona kuntavaalien tuloksista voidaan todeta, etta asiantuntijat olivat
paapiirteittain hyvin oikeilla linjoilla ennustaessaan kuntavaalien tuloksia. Kaik-
kien aikojen somevaaleja ei saatu siina mielessa, etta sosiaalinen media olisi
merkittavasti vaikuttanut vaalien lopputulokseen ja esimerkiksi perussuomalai-
set olisivat onnistuneet jalkauttamaan somesuosionsa vaaliuurnaryntaykseksi ja
toteuttamaan laajamittaisen kuntavaalijytkyn, mika periaatteessa olisi ollut mah-
dollista. Siind missa perussuomalaisten odotettua vaatimattomampi vaalime-
nestys siivitti puolueen melko hyvaan tulokseen, vihreiden somesuosio ei akti-
voinut tarpeeksi laajasti kannattajia aanestamaan tai puolueen aanet menivat
muiden puolueiden ehdokkaille. (Borg 2022; Haapalainen & Silander 2021; Teit-
tinen 2021; Tervo 2021.) Puolueiden kannatuksen tasolla somevaaleilla ei siis
ollut jarisyttavia vaikutuksia, mutta yksittaisten ehdokkaiden kohdalla sosiaali-

sen median vaikuttavuutta ja voimaa ei tule vaheksya.

Asiantuntijoiden veikkaukset uusien kampanjointikeinojen ja somekanavien
yleistymisesta osuivat myos oikeaan, joskin vuorovaikutuksellisuutta somessa
olisi tutkijoiden mukaan voinut nakya vielakin enemman (mm. Kannasto 2022;

Isotalus 2021b, Kononen 2021). Toisaalta sosiaalinen media ja
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vaalikampanjointi sosiaalisessa mediassa kehittyy jatkuvasti ja nyt valtavirrassa
paikkansa vakiinnuttanut kampanjointikanava, kuten Instagram, on ollut edella-
kavijoiden kaytdssa jo muutamissa edellisvaaleissa. Samoin on aikaisemmin
kaynyt Twitterille, Facebookille ja 2000-luvun ensimmaisena vuosikymmenena
silloiselle innovatiivisen vaalityon esikuvalle eli ehdokkaan omalle (vaali)blogille.
Tulevaisuudessa paaasiassa viela nuorempien ikaryhmien suosiossa olevat
TikTok ja Jodel lyovat todennakdisesti itsensa laajamittaisesti lapi vaalikampan-
joinnissa Instagramin tapaan. Lisaksi somevaalien voima nakyi kaytannossa aa-
nestysinnon sijaan erityisesti nuorten aanestajien tiedonsaannin lisaantymisena
ja helpottumisena, silla sosiaalinen media ja vaalikoneet olivat nuorille tarkeim-
pid kanavia saada tietoa vaaleista ja ehdokkaista (Borg 2022, Maki 2021). Tie-
donpuute on aikaisemmissa tutkimuksissa (mm. Borg 2018) noussut esiin yh-
tena syyna nuorten aanestamattomyydelle, joten lisaantynyt kiinnostus ja tie-
donhaku saattaa kannustaa nuoria aanestamaan seka muutenkin vaikuttamaan
yhteiskunnallisesti muulla tavoin, mika on edustuksellisen demokratian kannalta

positiivinen asia.

Vastaukset tutkimuskysymyksiin

Opinnaytetyon paatutkimuskysymykseksi valitsin kokoavan ja viitekehyksen
koko tyOlle muodostavan kysymyksen: Millainen rooli sosiaalisella medialla ny-
kyéaan on poliittisessa viestinndssd? Kysymys on laaja ja monisyinen, joten vas-
taus ei ole yksiselitteinen. Tiivistetysti kirjallisuuskatsauksen perusteella voidaan
mielestani todeta, ettd sosiaalisen median rooli nykyaan poliittisessa viestin-
nassa on yha merkittdvampi paitsi yleisella tasolla somen keskustelukulttuuria
ainakin toistaiseksi viela paaosin demokratisoivan roolin takia, myos poliitti-
sessa vaikuttamisviestinnassa somen mahdollistamien uusien yhteydenpitoka-
navien ja yhteisojen myota. Poliittinen osallistuminen ja vaikuttaminen tapahtu-
vat entistd enemman somessa ja verkossa ja oletettavasti somen merkitys tulee
kasvamaan tulevaisuudessa entisestdan (Herkman 2019; Niemonen 2021;
Stora 2021).

Lisaksi sosiaalisella medialla on yha merkittavampi rooli poliittisessa viestin-

nassa osana vaalikampanjointia. Vaalikampanjointi somessa kehittyykin
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jatkuvasti ja saa uusia muotoja, joita testaavat ensin tyypillisesti nuoremmat eh-
dokkaat ja hiljalleen ne vakiinnuttavat paikkansa sita mukaa, kun uudet kanavat
ja keinot muodostuvat osaksi valtavirtaa (mm. Isotalus 2021b; Luoma-aho 2021;
Kononen 2021). Napakka vastaus ensimmaiseen alatutkimuskysymykseen: mil-
lainen rooli sosiaalisella medialla on kuntavaalikampanjoinnissa, on kahteen sa-
naan tiivistettyna: kasvavasti merkittava. Asiantuntijat uskovat (mm. Isotalus
2021b; Kannasto 2022; Strandberg & Borg 2020), ettd somekampanjoinnin
merkitys tulevaisuudessa kasvaa ja Sitran tutkijoiden mukaan medianakyvyy-
den, oli se sitten somessa tai perinteisissa medioissa, saavuttaminen on jo nyt
elinehto vaalimenestykselle (Ikdheimo & Vahti 2021). Empirian tasolla kunta-
vaalikampanjointia tehtiin somessa talla kertaa runsaasti, joten some on vahin-

taankin vakiinnuttanut paikkansa.

Toisen alatutkimuskysymyksen, millé tavoin kuntavaaliehdokkaat hyddyntévét
sosiaalista mediaa osana vaalikampanjaa, vastattiin oikeastaan jo edeltavassa
alaluvussa osana yhteenvetoa seka kirjallisuuskatsauksessa. Asiantuntijoiden
mukaan somea hyodynnettiin runsaasti ja jonkin verran innovatiivisempaa seka
aikaisempaa enemman vuorovaikutuksellisuutta hyodyntavaa kampanjointia
nahtiin. Osa asiantuntijoista oli kuitenkin sitd mielta, etta vuorovaikutuksellisuu-
den hyddyntamisessa ollaan vield isommassa kuvassa aika lailla lapsen ken-
gissa, joskin erityisesti kuntavaalikampanjointi on aarimmaisen pirstaloitunutta
ja ehdokkaiden valmiudet ja resurssit somekampanijointiin vaihtelevat suuresti.
Lisaksi nuorilla ehdokkailla some on tyypillisesti jo valmiiksi paremmin hallussa,

mika antaa kilpailuetua. (mm. Kannasto 2022; Isotalus 2021b, Kononen 2021.)

Kolmas ja viimeinen alatutkimuskysymys linkittyy tdman opinnaytetyén empi-
riaosioon (joka pohjautui Taloustutkimuksen 2021 tammikuussa toteuttamaan
kyselytutkimukseen) seka paaluvussa nelja kasiteltyihin havaintoihin aikaisem-
mista tutkimuksista seka asiantuntijalausunnoista kesan kuntavaalien lopputu-
loksia koskien. Kysymyksen millainen rooli sosiaalisella medialla on nuorten &a-
nestyskayttdytymisessé kuntavaalien kontekstissa, vastauksen tiivistan seuraa-
vasti: sosiaalisen media rooli aanestyskayttaytymisessa ei ole ainakaan viela

huomattava aanestysaktiivisuuden nostamisessa, mutta tiedonhankinnan ja sita
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kautta poliittiseen vaikuttamiseen kiinnittymisen edistajana sosiaalisella medi-
alla mukaan lukien vaalikoneet on erittain merkittava rooli (mm. Borg 2022).
Metropolian opiskelijoilta keratyt vastaukset eli taman tyon empiirinen osuus tu-
kee havaintoja, silla Iahes 90 prosenttia kyselyyn vastanneista opiskelijoista ker-
toi hankkivansa aanestyspaatoksensa tueksi tietoa joko somesta, eri medioiden
vaalikoneista tai molemmista. Lisaksi yli kaksi kolmasosa vastaajista, 70,8 pro-
senttia koki, etta vaalikoneet ja niista saatu informaatio vaikuttaa heidan aanes-
tyspaatokseensa ja noin kaksi kolmasosaa vastaajista koki, ettd heidan aanes-
tyspaatokseensa vaikuttaa joko yksittainen kuntavaaliehdokas tai endokkaat

jaltai puolue/puolueet, joita he seuraavat sosiaalisessa mediassa.

7 Pohdinta

Oppimiskokemuksena taman opinnaytetyon tekeminen on ollut prosessi, jossa
melko alkuvaiheessa tapahtuneiden vastoinkaymisten seka niita seuranneiden,
opinnaytety6hon sinansa liittymattomien, mutta sen etenemiseen vaikuttaneiden
muun eldman kiireiden takia minun piti syksylla ikaan kuin kuvaannollisesti nol-
lata lahtotilanne. Kuten moneen kertaan sivuttua, tassa opinnaytetyossa aineis-
tonkeruu ei mennyt ihan nappiin. Epaonnistuneen aineistonkeruun takia koko
opinnaytetyd oli tauolla jonkin aikaa kesalla ja alkusyksylla 2021 ja pohdin, kan-
nattaako koko aihetta vain yksinkertaisesti vaihtaa ja aloittaa prosessi kokonaan
alusta, silla en ehtinyt toteuttaa suunnitellusti aineistonkeruun toista osiota eli
haastatteluja, joiden avulla kyselyaineistoa olisi voinut kompensoida. Paadyin
harkinnan jalkeen lopulta kuitenkin jatkamaan taman minua henkilokohtaisesti
kiinnostavan seka yha edelleen ajankohtaisen aiheen parissa ja paatin muokata
tyon sisaltoa kirjallisuuspainotteisemmaksi ja kasitella poliittista viestintaa ja so-
siaalista mediaa alkuperaista suunnitelmaa laajemmassa viitekehyksessa.

Aineistonkeruuseen ja sita kautta aineiston reliabiliteettiin ja validiteettiin liittyen
olen pohtinut, etta jalkikateen tarkasteltuna kyselytutkimuksen kiireellisesta jul-
kaisuaikataulusta huolimatta minun olisi pitanyt tutkijana testata kyselypohja
Metropolian e-lomakkeen teknisten ominaisuuksien suhteen huolellisemmin en-

nen kyselyn julkaisua seka kysya myos neuvoa intranetin kaytdn suhteen, silla
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myohemmin vahaista vastausmaaraa tuskaillessani mielessani on kaynyt mah-
dollisuus, etta kenties kyselyn olisi voinut esimerkiksi uudelleen julkaista muuta-
maan otteeseen tai pyytaa sen kiinnittamista intranetin etusivulle, mista useam-
mat opiskelijat olisivat sen helpommin I0ytaneet. Intranetin uutissyotteessa ky-
sely on todennakoisesti hukkunut muiden julkaisujen alle, silla yli 90 prosenttia
vastauksista saapui heti julkaisupaivana ja sita seuraavana paivana ja yli viikon

kuluttua julkaisusta vastauksia tuli enaa yksi.

Opinnaytetyoprosessi kokonaisuutena on ollut pienistd haasteista huolimatta ja
mahdollisesti juuri niista johtuen opettavainen ja jonkin verran karsivallisyytta
seka etenkin sitkeytta vaativa kokemus. Motivaation palatessa prosessi on ollut
my0s antoisa tutkimusmatka politiikkaan, poliittiseen vaikuttamiseen, (sosiaali-
sen) median rooliin poliittisessa vaikuttamisessa, poliittiseen viestintaan (niin
somessa kuin somen ulkopuolella) seka laajemminkin yhteiskunnalliseen vai-
kuttamiseen. Etenkin viestintaan olennaisena osana linkittyvat yha enenevissa
maarin myos digitaaliset mediapalvelut, joten ajoittain hyvinkin laaja-alaiseksi
levinnyt viitekehys palautui lopulta l1ahelle alkuperaista ydinajatustani ja digitaa-
listen mediapalvelujen tutkinto-ohjelmaan mielestani lopulta melko mukavasti

sopivaan aihevalintaan.

Jatkotutkimusideoita

Somevaalit tuskin herattavat jatkossa yhta suurta mediahuomiota kuin mita ne
kesan 2021 kuntavaaleissa saivat osakseen, silla uskon itse, etta paitsi nuorten,
yha vahvemmin myos vanhempien aanestajien maailmassa vaalikampanjointi ja
ihmisten suhde politikkaan ja poliitikkoihin kehittyy entistd monikanavaisem-
maksi. Taman tyon valmistuessa kuntavaalien jalkeen ehdittiin jarjestaa tammi-
kuussa 2022 aluevaalit, joissa aanestysaktiivisuus oli viela kuntavaalejakin ma-
talampi. Toisaalta vastaavia vaaleja ei koskaan aikaisemmin ollut jarjestetty, jo-
ten jaa nahtavaksi, muodostuuko niihin vilkkaampaa aanestysintoa tulevaisuu-
dessa. Seuraavat vakiintuneet vaalit ovat eduskuntavaalit ensi kevaana, ke-
vaalla 2023. Oman tutkimukseni aihepiiria voisi hyvin jatkojalostaa ja soveltaa

myoOs eduskuntavaaleihin. Silloin aineistonkeruunkin voisi toteuttaa
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tietosuojavelvoitteet huomioiden kenties jopa napparammin fyysisesti Metropo-
lian kampuksella kuin mita nyt verkkokyselyna. Kuten todettua, ainakaan Metro-
polian intranetissa kyselyn julkaisu ei ollut kaikkein toimivin ratkaisu. Kvantitatii-
visen kyselytutkimuksen sijaan tai lisaksi myos opiskelijoiden haastatteleminen
voisi olla mielenkiintoista ja haastatteluihin halukkaita opiskelijoita voisi hyvin et-
sia kampukselta samalla, kun pyytaa vastaajia osallistumaan kyselytutkimuk-
seen. Opiskelijoiden tai muiden nuorten aanestgjien lisaksi myos ehdokkaiden
haastatteleminen, joka jai omasta tutkimuksestani pois, olisi hyva tapa saada li-
saa tietoa ja eri nakdkulmaa aihepiiriin. Erityisesti nuorten ehdokkaiden haastat-
telu voisi tuoda esiin tarkeita nakemyksia, edistaa nuorten aanen kuulumista

seka lisata ajankohtaista, demokratian toteutumiseen liittyvaa tutkimustietoa.
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Liitteet

Liite 1: Tiedote tutkimuksesta

Hei!

Opiskelen Metropoliassa Digitaalisten mediapalveluiden YAMK-tutkintoa. Tama
kysely on osa opinnaytetyotani, jossa tutkin sosiaalisen median roolia poliitti-
sessa vaikuttamisessa ja vaalikampanjoinnissa keskittyen nyt kesakuussa 2021
jarjestettaviin kuntavaaleihin.

Kyselyn tarkoitus on kartoittaa Metropolian opiskelijoiden nakemyksia sosiaali-
sesta mediasta ja kuntavaaleista. Kysely toteutetaan anonyymina eli kyselyssa
ei kysyta vastaajan nimea tai muita sellaisia tietoja, joista vastaajan henkilolli-
syys voitaisiin tunnistaa. Avoimia kysymyksia ei taman takia ole vaan vastauk-
set kerataan ennalta maariteltyjen vaihtoehtojen mukaisesti. Vastaamalla kyse-
lyyn saat itse paattaa, mita tietoja haluat jakaa, joten kysymyksiin voi halutes-
saan myos olla vastaamatta.

Kyselyssa kerattya dataa hyodynnetaan ainoastaan osana opinnaytetyota ja ke-
ratyt tiedot tuhotaan viimeistaan 3 kuukauden kuluessa opinnaytetyon valmistu-
misen jalkeen. Tiedot kerataan Metropolian e-lomakkeella ja sailytetaan Metro-
polian omalla palvelimella. Mitaan tassa kyselyssa kerattyja tietoja ei voida yh-
distaa yksittaisiin vastaaijiin.

Tarkein rajaus tutkimuksessani taman kyselyn osalta on vastaajien ika.
Kysely on kohdistettu 18—29-vuotiaille Metropolian opiskelijoille.

Kyselyyn vastaamiseen menee noin 2—-5 minuuttia aikaa ja kysely on avoinna
kuntavaalipaivaan 13.6.2021 saakka.

Voit vastata kyselyyn, vaikka olisit ehtinyt jo ennakkoaanestaa. Kiitos vastauk-
sestasi!

Ystavallisin terveisin
Anni Santero
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Liite 2: Kyselypohjan valmis versio tekstimuodossa

Kysely Metropolian opiskelijoille sosiaalisen median roolista poliittisessa vaikut-
tamisessa ja vaalikampanjoinnissa kuntavaaleissa 2021. Kyselysta tehdaan Met-
ropolian e-lomaketta kayttaen virtuaalinen versio.

Vastaajan taustatiedot

1. 1ka

Alle 20
20-24
25-29
30 tai yli

2. Sukupuoli

Nainen

Mies

Muu

En halua vastata

3. Opiskeluala Metropoliassa

Kulttuuri

Liiketalous

Sosiaali- ja terveysala
Tekniikka

En halua vastata

4. Opiskeletko alempaa tutkintoa (AMK) vai ylempaa tutkintoa (YAMK)?

Alempi / AMK
Ylempi / YAMK
En halua vastata
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Kuntavaalit 2021

5.

6. :
7. :
8. E

Aiotko aanestaa kuntavaaleissa 20217?

Kylla

En

En osaa sanoa
En halua vastata

Koetko adnestamisen kuntavaaleissa tarkeaksi?

Kylla

En

En osaa sanoa
En halua vastata

Mihin vaalipiiriin kuulut (mik& on kotikuntasi)?

Helsingin vaalipiiri (Helsinki)
Uudenmaan vaalipiiri (Espoo)
Uudenmaan vaalipiiri (Vantaa)
Muu kotikunta ja/tai muu vaalipiiri
En halua vastata

Mita puoluetta aiot aanestaa tulevissa kuntavaaleissa?

Elainoikeuspuolue

Feministinen puolue

Keskusta

Kokoomus

Kristillisdemokraatit
Liberaalipuolue

Liike Nyt

Perussuomalaiset

Piraattipuolue

Ruotsalainen Kansanpuolue (RKP)
Sininen tulevaisuus

Sitoutumaton ehdokas
Sosiaalidemokraattinen puolue (SDP)
Vasemmistoliitto

Vihreat
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e Muu puolue tai ryhma
e En osaa sanoa
e En halua vastata
Kuntavaalikampanjointi mediassa ja sosiaalisessa mediassa
9. Koetko, etta yleisesti mediassa kayty keskustelu vaikuttaa danestyspaa-
tokseesi?
o Kylla
e Ei
e En osaa sanoa
e En halua vastata
10. Hankitko tietoa aanestyspaatoksesi tueksi sosiaalisesta mediasta tai eri

medioiden toteuttamista vaalikoneista?

Kylla, sosiaalisesta mediasta

Kylla, vaalikoneista

Kylla, sosiaalisesta mediasta & vaalikoneista

Ei, en kayta vaalikoneita

Ei, en kayta sosiaalista mediaa tiedonhakuun kuntavaaleihin liittyen
Ei molempiin

En halua vastata

11. Koetko, ettd vaalikoneet ja niistd saamasi informaatio vaikuttaa aanestys-
paatokseesi?

Kylla

Ei

En osaa sanoa
En halua vastata

12. Seuraatko poliittisia puolueita tai ryhmia sosiaalisessa mediassa?

Kylla
En
En halua vastata



81

Liite 2
13. Seuraatko yksittaisid kuntavaaliehdokkaita sosiaalisessa mediassa?
e En
e En halua vastata
14. Mikali vastasit edeltaviin kahteen kysymykseen (kysymykset nro 12 ja 13)

kylla, koetko, etta sosiaalisen median kautta saamasi informaatio (suora viestinta eh-
dokkaalta tai puolueelta) vaikuttaa aanestyspaatdkseesi?

o Kylla, seuraamani ehdokkaan/ehdokkaiden viestinta sosiaalisessa medi-
assa vaikuttaa

e Kylla, seuraamani puolueen/puolueiden viestinta sosiaalisessa medi-
assa vaikuttaa

o Kylld molempiin

e Ei, en koe, ettd seuraamani ehdokkaan/ehdokkaiden viestinta sosiaali-
sessa mediassa vaikuttaa

o Ei, en koe, seuraamani puolueen/puolueiden viestinta sosiaalisessa me-
diassa vaikuttaa

e Ei molempiin

e Enosaasanoa

e En halua vastata

15. Missa sosiaalisen median kanavissa seuraat poliittisia ryhmia, puolueita
tai kuntavaaliehdokkaita?

Facebook
Instagram
LinkedIn
Snapchat
TikTok

Twitter

Youtube

Muu

En halua vastata

Suostumus tietojen hyodyntiamiseen osana opinnaytetyo6ta

16. Tietojani saa anonyymisti kayttda osana tutkimusta
e Kylla
e Ei

Kiitos vastauksestasi!
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Liite 3: Kuvakaappaukset OMA Metropoliassa julkaistusta kyselysta

Kuvakaappaukset Metropolian e-lomakkeesta, joka julkaistiin Metropolian intra-
netissa OMA Metropoliassa 2.6.2021.

ﬂﬁf Metropolia

Lomake on ajastettu: julkisuus alkaa 2.6.2021 8.30 ja paattyy 13.6.2021 23.59
Sosiaalisen median rooli poliittisessa vaikuttamisessa ja
vaalikampanjoinnissa. Case: Kuntavaalit 2021

Kysely on osa opinnédytetydni aineistoa ja sen tarkoitus on kartoittaa
Metropolian opiskelijoiden nik ksid iaali di ja
kuntavaaleista. I

Kysely toteutetaan anonyymina eli kyselyssé ei kysytéd vastaajan nimed
tai muita sellaisia tietoja, joista vastaajan henkildllisyys voitaisiin tunnistaa.
Avoimia kysymyksia ei tdman takia ole vaan vastaukset kerdtadn ennalta
maériteltyjen vaihtoehtojen mukaisesti.

Vastaamalla kyselyyn saat itse pi 3, mita tietoja haluat jakaa, joten
kysymyksiin voi halutessaan mybs olla vastaamatta.

Kysely on kohdistettu 18-29 vuotiaille Metropolian opiskelijoille.
Pakollisia tietoja tutkimuksen rajaamista varten ovat vastaajan ika,
vaalipiiri seka suostumus vastausten kdyttéén osana tutkimusta
(viimeinen kysymys).

Kyselyyn vastaamiseen menee noin 2-5 minuuttia aikaa ja kysely on
avoinna kuntavaalipdivaan 13.6.2021 saakka.

Voit vastata kyselyyn, vaikka olisit ehtinyt jo ennakkoaanestaa!
Kiitos vastauksestasi ja mukavaa kesaa! :)

Aurinkoisin terveisin
Anni Santero
Digitaalisten medi: luiden YAMK:

anni.santero@metropolia.fi

-

HUOM! Kysymyksessa 15: Jos seuraat poliitikkoja tai puolueita
somessa, valitse 1 eniten kayttamasi somekanava. (kysymyksen
tyyppia ei pysty enaa muckkaamaan monivalinnaksi)

Taustatiedot

A ikéd

* 1. Mihin ikédryhmaan kuulut? 18-19
20-24
25-29
30 tai yli

Vastaajan sukupuoli
2. Miten identifioit sukupuolesi? Nainen

Mies
Muu
En halua vastata

Opiskeluala
3. Mitd alaa opiskelet Metropoliassa? Kulttuuri
Liiketalous
Sosiaali- ja terveysala
Tekniikka
En halua vastata A
Tutkinto
4. Opiskeletko alempaa vai ylempaa tutkintoa? Alempi AMK
Ylempi AMK

En halua vastata




Kuntavaalit 2021

™
Adr

5. Alotko danestaa kuntavaaleissa 20217

Kylla
En

En osaa sanoa
En halua vastata

Adr 1 tarkeys-
6. Koetko 1 kunt: Kylla
En
En osaa sanoa
En halua vastata
~Vaalipiiri

* 7. Mihin vaalipiiriin kuulut / miké on
kotikuntasi?

Helsingin vaalipiiri / Helsinki
Uudenmaan vaalipiiri / Espoo
Uudenmaan vaalipiiri / Vantaa
iri tai muu kotikunta
En osaa sanoa

Muu vaal

En halua vastata

8. Mita puoluetta aiot &anestéda tulevissa kuntavaaleissa? Eléinoikeuspuolue

Feministinen puolue
Keskusta

Kokoomus.
Kristillisdemokraatit
Liberaalipuclue

Lilke Nyt

Perussuomalaiset
Piraattipuolue

Ruotsalainen Kansanpuolue
Sininen tulevaisuus
Sitoutumaton ehdokas
Sosiaalidemokraattinen puolue
Vasemmistoliitto

Vihreat

Muu puolue tai ryhmé

En osaa sanoa

En halua vastata
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Kuntavaalikampanjointi mediassa ja sosiaalisessa mediassa

Median rooli
9. Koetko, etta yleisesti medi; kayty ikutt: Kylla
aanestyspaatokseesi? Ei
En osaa sanoa
En halua vastata

Media, some ja tiedonhankinta
10. Hankitko tietoa danestyspaatoksesi tueksi sosiaalisesta mediasta tai
eri medioid . likoneista?

Kylld, sosiaalisesta mediasta

Kylla, vaalikoneista

Kylla, sosiaalisesta mediasta ja vaalikoneista
Ei, en kiyta vaalikoneita

14. Mikili vastasit edeltaviin kysymyksiin (12 ja 13) kylla, koetko, etta
somen kautta saamasi informaatio vail aa aatok i?7

Ei, en kayta iaalista mediaa tiedc 1 Kur
littyen
Ei molempiin
En halua vastata
[ Vaalikoneiden ros
11. Koetko, etté vaalikoneet ja niista saamasi informaatio vaikuttaa Kylla
aénestyspastokseesi? Ei
En osaa sanoa
En halua vastata
Puolueet somessa
12. poliittisia tai ryhmié sc ? Kylld
En halua vastata
rEhdokkaat
13. Kur Kylla
En
En halua vastata
Somen rooli 44 aato

Kylla, seuraamani ehdokkaan/ehdokkaiden viestinta

di vaikuttaa

Kylla, seuraamani puolueen/puclueiden viestinta sosiaalisessa

mediassa vaikuttaa
Kylla melempiin

Ei, en koe, ettd i ehdokkaar i viestinta

sosiaalisessa mediassa vaikuttaa

Ei, en koe, seuraamani puolueen/puclueiden viestinta
sosiaalisessa mediassa vaikuttaa

Ei molempiin

En osaa sanoa

En halua vastata

1 median kanavat
15. Miss& sosiaalisen median kanavissa seuraat poliittisia ryhmi,
puolueita tai kuntavaaliehdokkaita?

Facebook
Instagram
Linkedin
Snapchat
TikTok

Twitter

Youtube

Muu kanava

En seuraa

En halua vastata

Suostumus tietojen kadyttoon

Datan hyédyntaminen opinnay

* 16. Vastauksiani saa anonyymisti kayttaa Kylla
osana tutkimusta Ei

Tietojen ldhetys

TALLENNA ESITAYTTO URL

Kiitos vastauksestasil
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