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ar fiskad ldngs den sterbottniska kusten. FoTo: JonAs HARALD

Varifran kommer

@ Hur kan vi bli bittre pa att lyfta den lokala fisken? | Novias projekt Fiskeboost coachas
entreprendrer inom fiskeribranschen for att profilera sig som narmatsproducenter.

Uppmaningen att dta inhemsk mat
har knappast undgatt nagonoch den
globala ndrmatstrenden syns ocksa
ivara trakter i bland annat REKO-
ringar och gardsforsiljning hos bon-
der, odlare och fiskare. Argumenten
for att vilja inhemskt torde ocksa
vara kénda for de flesta. Den fin-
lindska matens kvalitet ar i vérlds-
klass och att vilja inhemskt ir en
ansvarsfull handling oavsett om man
utgér fran matens kvalitet, syssel-
sattning, etik eller matkultur.

Ifraga om ndarmat blir dessa argu-
ment dnnu starkare. Med ndrmat
avses lokal mat som frimjar den
lokala ekonomin, sysselséttningen
och matkulturen i den egna regio-
nen. Maten dr producerad och for-
ddlad av ravaror fran den egna
regionen och den marknadsférs och
konsumeras dér.

Orsakerna till att man vill képa
nédrmat ér bland annat att man vill
stoda ndromradets producenter,
man vill ha farska produkter, man
litar pa kvaliteten och renheten
och uppskattar korta distributions-
kedjor.

Konsumenternas intresse for nar-
producerad mat syns ocksa i en okad
efterfragan pa fisk som &r fangad
eller odlad i niromradet. Fisk hor
tillsammans med spannmal, gron-

“Fragan ar hur vi kan fi ihop ekvationen
med konsumenternas intresse for att
kopa och dta nirmat och tillgang pa den
lokala fisken i Osterbotten.”

saker och rotsaker, mjolk, kott, frukt
och skogsbir till de nirmatsproduk-
ter som kops mest. Faktum ar att
finldndarna dter alltmer fisk. Enligt
uppgifter fran Naturresursinstitutet
Luke har efterfragan pa fisk narapa
fordubblats de senaste 40 aren.

MEN TILLVAXTEN p4 den finlindska
fiskmarknaden baserar sig inte pa
att vi koper mera av den lokala fisk-
handlaren eller sjélva fiskar upp var
middag, utan huvudsakligen pa att
vi borjat importera fisk som under
arens lopp har kommit att ersitta
den inhemska naturfisken. Den oka-
de importen ar problematisk ur ett
hallbarhetsperspektiv och klingar
daligt ihop med att man samtidigt
ivart lands matpolitik podngterar
att ndrproducerad mat &r ett priori-
teratomrade.

Det r i den har kontexten som den
osterbottniska fisken och nérmats-
konsumenten befinner sig, I Oster-
botten ér fiskerindringen stor, drygt

"Det behovs ocksa att konsumenten
borjar friga efter lokal fisk och stiilla
fragan varifran fisken kommer.”

en fjirdedel avlandets yrkesfiskare
finns hér. Samtidigt minskar anta-
let yrkesfiskare och nyetableringen
avunga fiskare ér svag, vilket i fram-
tiden kan paverka majligheten att fa
tag pé lokal fisk och att kunna méta
det viixande intresset for kustfiskets
produkter.

OSTERBOTTEN MEDSINLANGAKUST
ger otaliga mojligheter till att finga
upp och foridla den rejéla ravara
som den lokala fisken utgor. Fra-
gan dr hur vi kan fa ihop ekvatio-
nen med konsumenternas intres-
se for att kopa och dta ndrmat och
tillgang p4 den lokala fisken i Oster-
botten. Var kan man kopa lokal fisk?
Hur vill konsumenten kopa sin fisk?
Hur fa flera att képa lokal fisk, bade
for egen tillredning, och som alter-
nativ pa restaurangmenyer?
Projektet Fiskeboost nirmar sig
de hir fragorna med syftet att syn-
liggora den lokala fiskerinéringen
och fisken. Projektets huvudsakliga
aktivitet ar att hjdlpa fiskdiskar, fisk-
rokerier, fiskrestauranger och andra
fiskeféradlingsproducenterisvenska
Osterbotten att profilera sig som
ndrmats producenter gentemot kon-
sumenterna genom att erbjuda dem

en individuell affirsutvecklings-
process. Projektet genomfors av
Yrkeshogskolan Novia och finan-
sieras av Europeiska havs- och fis-
kerifonden (EHFF) genom Leader
Aktion Osterbotten/Kustaktions-
gruppen.

For deltagarnai projektet erbjuds
foreldsningar, workshopar samt in-
dividuell handledning, De far lira sig
mer om hur man kan stérka sin pro-
fil som niarmatsproducent, sitt kon-
cept och kundens upplevelse med
hjilp av bade rumsliga och grafiska
uttryck, berittelser och bilder. Fokus
laggs dven pa att lira sig mer om vik-
ten av kundrelationer, kundforsta-
else och vad det finns for strategier
kring kommunikation, forsiljning,
service, bemotande och intryck.

FISKEBOOST PAGAR till maj 2022
och erbjuder ocksa natverkstriffar-
na“Fisketriffen - fran havet till gaf-
feln”. Traffarna riktar sig till yrkes-
fiskare, fiskforéddlare och restau-
rangeri Osterbotten, som vill natver-
ka och diskutera olika fragor kring
den lokala fisken. Dessa tillféllen
gorsisamarbete med tva andra "fis-
keprojekt”, Smartfiskens historiska
perspektiv och Fiskeinfluencer.
Projektet satsar dven pi kunskaps-
spridning och att skapa nyfikenhet
via projektets Facebooksida som
lyft fram bade fishy facts, manadens
fisk, olika fisktips, Fish & Friends
och Fishy Friday-konceptet, for att
namna ett par saker.
Néarmatstrenden dr ett faktum och
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den héllerisig. Detfinns ett vixande
intresse for fisk som ar fangad eller
odlad i ndgromradet. Om man med
nidrmat avser lokal mat som framjar
den lokala ekonomin, sysselséttning-
en och matkulturen i den egna regi-
onen. Mat som produceras och for-
4dlas av ravaror fran den egnaregio-
nen, som har korta distributionsked-
jor och som marknadsf6rs och kon-
sumerasiden egna regionen—da har
den lokala fisken alla férutséttningar
for att profileras som narmat och fis-
kare och fiskforédlare som ndrmats
producenter.

SATTERMAN innu till att ndrmat &r
ett svar pa flera stora konsument-
trender, sdsom hallbarhet, sparbar-
het, #kthet, etik och relevans och tar
man i beaktande att konsumenter-
na vill veta vem som har produce-
rat maten och hur den har produ-
cerats —da har den Osterbottniska
fisken allt att vinna.

Det géller bara att bli béttre pa att
berétta om produkten, den lokala fis-
ken, med alla dess fordelar. Det krivs
ocksa att konsumenten och fisken
har tillgang till och hittar varandra.
Det behovs ocksa att konsumenten
borjar fraga efter lokal fisk och stalla
fragan varifran fisken kommer, i de
sammanhang det inte framgar, i
affarerochparestauranger. Alltiledet
for att den lokala fisken uppnar den
nérmatsstatus den fortjéanar.
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