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The purpose of this thesis was to map out the characteristics and responsibility
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The theoretical framework of this theses consisted of the following topics: social
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The thesis used a qualitative research method. The research method used was the
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cooperation in any of the social media posts.
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1 Johdanto

1.1 Opinnaytetytn taustaa

Vaikuttajamarkkinoinnin ja kaupallisten yhteistbiden suosio on kasvanut
merkittavasti vime vuosien aikana. Koronaviruksen aiheuttamat
poikkeusolosuhteet ohjasivat ihmisia kayttdméaan enemman aikaa sosiaalisessa
mediassa. (Yla-Anttila 2020.) Kevaalla 2020 ihnmiset kayttivat keskimaarin 9,5
tuntia paivassa medioiden, kuten sosiaalisen median ja television parissa.
Yritykset nakivat taman tilaisuutena keskittdd markkinointiaan enemman
sosiaalisen median kanaviin lisaten vaikuttajamarkkinoinnin suosiota.
(Kohvakka & Saarenmaa 2021.)

Vaikuttajamarkkinoinnilla tarkoitetaan vaikuttajan toteuttamaa markkinointia,
jossa vaikuttaja pyrkii edistamaan yrityksen myyntia ja saa vastikkeeksi rahaa
tai rahanarvoisia etuja osuudestaan (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019).
Mainostajan nakokulmasta oleellista on vaikuttajan kyky vedota tiettyyn
kohderyhmaan ja vaikuttaa ostopaatoksen muodostumiseen. Vaikuttajan
valinnalla pyritd&n usein vetoamaan vaikuttajan omaan kohderyhmaan. Termi
vaikuttaja perustuu henkilén valtaan vaikuttaa muihin ihmisiin. Valta voi
perustua esimerkiksi laajaan tavoittavuuteen tai asemaan, jonka vuoksi
vaikuttajan on helpompi vaikuttaa muiden ihmisten asenteisiin. (Halonen 2019,
3.)

Sosiaalisen median ja digitaalisaation seurauksena julkisuuden
toimintaymparistd on laajentunut ja vaikuttajiksi on mahdollista nousta uusilla
tavoilla (Halonen 2019, 5). Digitalisaatiolla viitataan yhteiskunnalliseen
muutokseen, jossa teknologia integroituu merkittavaksi osaksi elamaa (Merisalo
2016, 3). Ennen vaikuttajista viitattiin heidan ensisijaisesti kayttamansa kanavan
mukaan. Esimerkiksi blogia pitdvaa vaikuttajaa kutsuttiin bloggariksi ja

YouTubeen vidoita lataavaa vaikuttajaa tubettajaksi. Tana péaivana on yleista,



ettd vaikuttajat ovat lasnd monessa sosiaalisen median kanavassa, joten heita

kutsutaan yleisimmin vaikuttajiksi. (Halonen 2019, 1-2.)

Vaikuttajamarkkinoinnin suosion mydta vaikuttajien toteuttama nettikasinoiden
markkinointia on nostanut paataan sosiaalisessa mediassa. Vaikuttajien
tuottamat julkaisut sisaltavat usein erilaisia tarjouksia uusille asiakkaille seka
video- ja kuvamateriaalia vaikuttajien pelaamisesta kyseisilla nettikasinolla.
Kasinoiden markkinoiminen tarjoaa vaikuttajille mahdollisuuden ansaita suuria
summia julkaisemalla kasinoihin liittyvaa materiaalia omalla tilillaan. (Pitkaranta
& Tervo 2021.)

Nettikasinoiden mainonnan yleisyydesta huolimatta Suomessa uhkapeleja saa
mainostaa vain monopoliaseman omaava Veikkaus Oy (Arpajaislaki 2001, 3
luku 118). Veikkaus Oy on suomalainen kokonaan valtion omistama
rahapeliyhti®, jonka toimialaan kuuluvat vedonlyonti- ja rahapelipalvelut
(Kauppalehti 2021). Veikkauksen monopolista huolimatta ulkomaalaisten
nettikasinoiden markkinointi on jatkuvasti esilla sosiaalisen median kanavissa
seka ulkomaalaisilla televisiokanavilla, kuten MTV:lI& eli Music Televisiolla
(Pitkaranta & Tervo 2021).

Kysymykseksi saattaakin nousta, miksei markkinointiin puututa. Nettikasinoiden
mainonnassa haasteita luo mainosten seuranta. Vaikuttajat julkaisevat usein
mainoksia seka nettikasinoihin liittyvaa sisaltdéa Instagram- tai Snapchat-
tarinoissa, joissa kuva tai video nakyy vain 24 tuntia. Nain mainonnasta ei jaa

pysyvia todisteita, joka hankaloittaa seurantaa ja saatelya. (Varpula 2020.)

Eettisia haasteita tuottaa my0ds kasinomainosten piilotettu kaupallinen luonne.
Vaikuttajat julkaisevat sisaltdd omanaan, mutta taustalla kuitenkin toimii
yritysten tavoite edistdd myyntia. (Varpula 2020.) Uhkapelien markkinoinnin
laittomuuden vuoksi vaikuttajat eivat usein mainitse kaupallisista yhteistoista

kasinosivustojen kanssa (Pitkaranta &Tervo 2021).



1.2 Opinnaytetydn aihe, tavoite ja rajaukset

Tyon paaasiallinen tavoite on kartoittaa sosiaalisessa mediassa tapahtuvan
kasinomainonnan ominaispiireteitd, kun markkinointia toteuttavat suomalaiset
vaikuttajat. Tyon paaasiallinen tavoite on kartoittaa sosiaalisessa mediassa
tapahtuvan kasinomainonnan ominaispiireteitda, kun markkinointia toteuttavat
suomalaiset vaikuttajat. Tyon tavoitteena on myds lisata tietoa ajankohtaisesta
aiheesta. Tyon tutkimusongelma on: Miten selvityksessa seuratut vaikuttajat
toteuttavat nettikasinomarkkinointia? Tyon tutkimusongelmaa voidaan avata

seuraavien tutkimuskymyksien avulla:

1. Miten ja, kuinka usein selvityksessa seurattut vaikuttajat julkaisevat
nettikasinoihin liittyvaa sisaltoa?

2. Miten vaikuttajien julkaisut eroavat toisistaan?
3. Miten kaupalliset yhteistyot ilmenevat julkaisuissa?
4. Millaisia vastuullisuuselementteja julkaisut sisaltavat?

Opinnaytety0 on rajattu koskemaan nettikasinoiden markkinointia ja sosiaalisen
median vaikuttajien osuutta rahapelien markkinoinnissa. Opinnaytety6n aihe
pohjautuu omaan kiinnostukseen vaikuttajamarkkinointia ja eettisyytta kohtaan.

Tyo6ssa tarkastellaan uhkapelien markkinoimista eettisesta nakékulmasta.

Vaikuttajien toteuttama uhkapelien markkinointi on noussut pintaan viime
vuosina, jonka vuoksi aiheesta saatava informaatio on rajallista (Varpula 2020).
Aiheesta julkaistujen artikkelien tuottama informaatio on kasinomainosten
julkaisijoita ja julkaisujen yleispiirteitd. Opinnaytetytssa perehdytddn aiheeseen
ja julkaisujen sisdltoon seka kerata esimerkkeja erityyppisista julkaisuista.
Tyossa kartoitetaan myds sitd, kuinka usein selvityksessa seuratut vaikuttajat

julkaisevat kasinomainoksia ja eroavatko mainokset toisistaan.

Tyo6ssa tarkastellaan nettikasinoiden markkinointia sosiaalisen median
nakokulmasta, silla sen eri kanavat ovat tdynna aikuisille suunnattuja mainoksia

ja siséltéa. Tallaiselle siséllolle altistuvat myds nuoret, silla nuoret ja nuoret



aikuiset kayttavat eniten sosiaalisen median kanavia, joissa uhkapelaamiseen
littyvad markkinointia esiintyy. (Tilastokeskus 2021.) Opinnaytetydn
tietoperustassa avataan vaikuttajamarkkinoinnin ja sosiaalisen median
kasitteitd, seka tutustutaan aihetta kasittelevaan ammattikirjallisuuteen. Tyon

tietoperustassa avataan myos sitd, kuinka markkinointia saadellaan.

1.3 Tietoperusta ja menetelmat

Opinnaytetydssa aihetta avataan kasittelemalla markkinointia ja uhkapelaamista
seka naihin liittyvaa lainsdadantda. Opinnaytetyon tietoperustassa perehdytaan
markkinointiin sosiaalisen median ja vaikuttajamarkkinoinnin kautta.
Lainsaadanto osiossa kasitellaan markkinointiin vaikuttavia lakeja ja saadoksia.
Uhkapelaamista kasittelevassé osiossa taas tutustutaan nettikasinoihin, niiden
toteuttamaan mainontaan seké vastuullisuuden merkitykseen. Koska
nettikasinoista seka niiden tuottamasta mainonnasta saatava tieto on rajallista,

kaytetaan opinnaytetydssa Veikkaus Oy:té vertailukohteena.

Tietoperusta on koottu aiheesta kertovasta ammattikirjallisuudesta, artikkeleista,
tutkimuksista, lainsdadannodsté seka erilaisista verkkolahteista. Arpajaislakia
(2001) ja sen uudistusta (2021) hyédynnetaan nettikasinoiden markkinointia
tarkasteltaessa. Nettikasinoista puhuttaessa viitataan muun muassa
Pitkarannan ja Tervon (2021) artikkeliin: "Kaksi suomalaista pydrittaa tosi-tv-

tahtien kanssa jarjestelmallista laitonta rahapelikampanjaa.”



Markkinointi Uhkapelaaminen
—  Mainonta Nettikasinot I

— Sosiaalinen media Veikkaus Oy

~[ Vaikuttajamarkkinointi

Kuvio 1. Tietoperustan keskeiset teemat

Opinnaytety6 on tutkimustyyppinen ty0, ja se toteutettiin kerddmalla aineistoa
kvalitatiivisen tutkimusmenetelméan avulla. Tassa opinnaytetydssa maaralliset
elementit tukevat laadullista menetelm&& muun muassa tulosten tilastollisessa
tarkastelussa. Tyossa haluttiin saada mahdollisimman yksityiskohtainen kuva
selvityksessé seurattujen vaikuttajien nettikasinoihin liittyvista julkaisuista.
Selvityksen luotettavuuden lisddmiseksi nettikasinoista kertovien julkaisujen
sisalto tallennettiin Excel-taulukkoon. Taman lisaksi aineistoa tallennettiin kuva-

ja videomuotoon.

Opinnaytetydssa tiedonkeruu toteutettiin hyddyntamalla netnografista
tutkimusmenetelmaa. Netnografia on laadullinen tutkimusmenetelmé, jossa
havainnoidaan online-yhteisoja ja yksittaisia henkiloita erilaisissa internet-
palveluissa ja sosiaalisen median alustoilla (Costello & McDermott & Wallace
2017, 1). Tutkimusmenetelmia kasitellaan tarkemmin viidennessé luvussa.

2 Markkinointi

2.1 Markkinointi yleisesti

Markkinointi on huomattavan laaja kasite, joka pitaa sisallaan kaikki
toimenpiteet, joilla organisaation pyrkii vaikuttamaan kuluttajan ostopaatokseen.

Markkinoinniksi voidaan katsoa kaikki se informaatio, jonka tuotteen tai palvelun



valmistaja tai myyja antaa. (Varhela & Virtanen 2020.) Markkinointi on vahvasti
sidoksissa yrityksen myynnin edistdmiseen, mutta se tukee myds suurta osaa
yrityksen perustoiminnoista. Lisaksi markkinointi voidaan nahda oikean tuotteen
tai palvelun saattamiseksi oikealle kohderyhmalle, oikealla hinnalla ja
markkinointiviestinnalla. Markkinoinnissa tarkeéaa on selkea kommunikaatio ja
markkinointiviestinnan merkityksellisyys. (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 1.)
Markkinoinnin maarittelyssa myds kuluttajan nakemys viestinnan luonteesta on
merkittavaa eli se, kokeeko vastaanottaja viestinnan markkinoinniksi.
Markkinointiviestien kestolla tai sen vastaanottajien maaralla ei kuitenkaan

maarittelyn kannalta ole merkitysta. (Varhela & Virtanen 2020.)

Perinteisesti markkinoinnin tavoitteena on pidetty kuluttajiin tai muihin
markkinointiviestinnan kohteisiin vaikuttamista kaupallisessa tarkoituksessa
(Varhela & Virtanen 2020). Markkinointi ndhdéaan myos tapana vastata
asiakkaiden tarpeisiin seké herattaa kuluttajien mielenkiinto markkinoinnin
kohdetta kohtaan. Digitalisaation seurauksena kuluttajien on yha helpompaa
etsia tietoa saatavilla olevista tuotteista ja palveluista seka tarjonnan tuottajista.
Taman vuoksi yritysten on yha tarkeampaa tunnistaa potentiaalisten
asiakkaiden tarpeet ja hyddyntaa tietoa markkinoinnissaan. Markkinoinnissa
pyritdan seka tyydyttdmaan tarpeita, ettd luomaan uusia haluja. (Le Meunier-
Fitzhugh 2021, luku 1.)

Viime vuosikymmenena asiakkaan sitouttaminen on noussut huomattavaan
asemaan yritysten markkinoinnissa. Tehokkaan sitouttamisen on todettu
laskevan uusasiakashankinnan menoja, lisddvan asiakaskeskeista
tuoteinnovaatiota seka lisdavan asiakastyytyvaisyytta. Taman my6ta
markkinoinnin tavoitteeksi on noussut arvokkaan suhteen luominen asiakkaan
ja yrityksen vdlille, jossa asiakas tuntee olevansa arvostettu. (Harmeling &
Moffett & Arnold & Carlson 2017, 312-313.)

2.2 Mainonta

Vaikuttamisen keinot maaritellaan perinteisesti 4P-mallin eli markkinoinnin

kilpailukeinojen mukaan. Namé& keinot ovat tuote (Product), hinta (Price),



saatavuus (Place) ja markkinointiviestintd (Promotion). Tuote kilpailukeinona
tarkoittaa muun muassa tuotteiden kehittamista asiakkaan toiveiden pohjalta.
Hinnalla taas tarkoitetaan sen suhdetta tuotteen laatuun ja
valmistuskustannuksiin. Saatavuudella pyritddn luomaan asiakkaalle tilaisuus
ostaa tuote tai palvelu. Markkinointiviestinté taas tarkoittaa yrityksen ulkoista
viestintaa ja kaikkia niita tapoja, joilla yritys tuo tuotteen tai palvelun
potentiaalisten asiakkaiden ulottuville. Mainostamisen lisaksi
markkinointiviestintaan kuuluu tiedottaminen, myynnin edistaminen,
henkilokohtainen asiakaspalvelu, suhdetoiminta ja sponsorointi. Sosiaalinen
media on muovannut yrityksen tapaa kommunikoida ja nain vaikuttanut
huomattavasti markkinointiviestintaan. Se on antanut yrityksille mahdollisuuden
muovata potentiaalisten asiakkaiden mielipiteitd julkaisemalla sisaltva

sosiaalisen median eri kanavissa. (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 1.)

4P-malliin liséttiin vuonna 1981 myds ihmiset (People), prosessit (Process)
seka toimintaymparistd (Physical evidence). Nain muodostui uusi variaatio 7P-
malli, joka sopii fyysisten tuotteiden liséksi sovellettavaksi aineettomiin
palveluihin. Inmisilla 7P-mallissa tarkoitetaan asiakkaita ja henkilostbéa seka
kaikkia niitd henkilgitd, jotka osallistuvat palvelun kuluttamiseen tai myyntiin.
Prosessit puolestaan ovat toimintatapoja, joiden mukaan yritys toimii sisaisesti
seka sidosryhmien ja asiakkaiden kanssa. Toimintaymparistt kattaa
palveluympariston, kuten kivijalkaliikkeen sijainnin tai verkkokaupan.
Toimintaympéristoon kuuluu myos asiakkaiden kokemukset
palveluymparistdsta. (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 1.)



Toiminta- ;

Prosessit

. Markkinointi-

Kuvio 2. 7P-malli (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 1).

Mainonta on markkinointiviestinnan osa, jonka tavoitteena on edistaa
mainostettavan tuotteiden tai palveluiden myyntia markkinoitavan yrityksen
lukuun. Mainonta voidaan myds méaaritella organisaation maksetuksi
viestinnaksi. Mainonnan tarkoituksena on lisatd myyntia, jakaa tietoa ja herattaa
kuluttajien mielenkiinto. Mainonnalla pyritaan vaikuttamaan kuluttajien

mielikuviin ja asenteisiin. (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 5.)

Mainonta on osa markkinoinnin laajempaa kokonaisuutta ja yksi
kommunikaation muodoista, joilla yritys pyrkii edistamaan brandidan. Brandi voi
olla esimerkiksi yrityksen nimi, symboli tai naiden yhdistelmé, jolla myyja, tuote
tai palvelu erottuu kilpailijoista. Mainonnan tulisi aina olla sopusoinnussa
mainostaja brandin ja arvojen kanssa. Mainonnassa voidaan hyodyntaa
tuotesijoittelua esimerkiksi televisio-ohjelmissa, jossa tarkoituksena on tuotteen
yhdistaminen ohjelmaan tai julkisuuden henkilédn. (Le Meunier-Fitzhugh 2021,
luku 5.) Mainonta voidaan kohdistaa joko suurelle tai selkeasti rajatulle
kohderyhmalle. Markkinointiviestinnassa on erittain tarkeda vastaanottajan kyky



erottaa mainonta muusta viestinnasta, joten yrityksen kaupallisen viestinnan on

oltava lapindkyvaa. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)

Tuotteiden myymisen lisdksi markkinoinnin tavoitteena on vastata kuluttajien
tarpeisiin. Yleisesti mainonta pyrkii luomaan positiivisen mielikuvan tuotteesta
tai palvelusta ja niiden tuomista eduista. Mainonnassa hyddynnetaan erilaisia
psykologisia ilmi6ita tunteiden herattdmiseksi. Esimerkiksi mainoksilla
ihannoidaan usein erkaantumista arjesta. Lisaksi esimerkiksi pelkoa
hyodynnetdan lyhyissd kampanjoissa, jossa tiettya tuotetta tai palvelua on
saatavilla vain rajoitetun ajan. Tdma luo epavarmuutta tuotteen saatavuudesta
ja pelkoa siita, etta kuluttaja jaa paitsi jostain, jos han ei osta tuotetta. (Le
Meunier-Fitzhugh 2021, luku 5.)

2.3 Digitaalinen markkinointi

Digitaalinen markkinointi on sédhkdisessa muodossa tapahtuvaa markkinointia,
joilla pyritdan edistamaan tuotteiden ja palveluiden myyntid. Digitaalista
markkinointia on muun muassa sahkdpostitse, internetissa tai sosiaalisen

median kanavissa markkinoiminen. (Varhela & Virtanen 2020.)

Jatkuva siirtyminen digitaalisempaan seka mobiili ja alusta orientoituneeseen
mediaymparistéon on lisdnnyt huomattavasti saatavilla olevan tiedon méaraa
(Nielsen & Fletcher 2020, 142). Digitalisaation myota digitaalinen markkinointi
on kasvanut suuresti, kun ihmiset ovat alkaneet viettamaan yha vahemman
aikaa perintesten medioiden kuten television, aikakausilehtien tai radion
parissa. Sosiaalinen media on usein edullisin tapa tavoittaa suuria ihmismaaria
ja lisata brandin tunnettuutta, joka on kasvattanut sen suosiota
markkinointikanavana. Digitaalinen markkinointi on muokannut
markkinointiviestintaa ja mahdollistanut yrityksen ja asiakkaiden vélisen

kommunikaation vaivattomuuden. (Le Meunier-Fitzhugh 2021, luku 1.)

Digitaalinen markkinointi sisaltéda muun muassa hakukoneoptimoinnin,

sisaltomarkkinoinnin, vaikuttajamarkkinoinnin seké sosiaalisen median
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markkinoinnin. Hakukoneoptimoinnilla pyritdan ohjaamaan kavijoita yrityksen
verkkosivuille hakukoneista kuten Google- palvelusta. Sisaltomarkkinoinnissa
tuotetaan tietylle kohderyhmalle sisaltda ja viestintaa taman kayttamissa
digitaalisissa kanavissa. Somemarkkinointi eli sosiaalisessa mediassa
markkinoiminen on yritykselle keino edistaa brandin nakyvyytta ja sen
tuottamaa sisalt6d. Somemarkkinoinnin tavoite on usein liséaté tietoisuutta seka

likennetta yrityksen verkkosivuille tai liikkeeseen. (Desai 2019, 196.)

Digitaalinen markkinointi luo paljon mahdollisuuksia organisaatioille, mutta se
on tuonut myds uusia haasteita. Kuluttajien roolin kasvaessa kuluttajien
mielipiteilla on yh& enemman merkitysta. Kuluttajien tekemat arvostelut voivat
joko tuoda yritykselle luotettavuutta tai vahentaa sitd. Organisaatioiden
toiminnan seka tuotteiden ja palvelun laadun takaaminen on siis entista
tarkedmpaa. Internet on lisdnnyt huomattavasti myos kuluttajien saatavilla
olevaa informaatiota, jonka seurauksena kilpailu kuluttajien huomiosta ja ajasta
on kasvanut. (Desai 2019, 199.)

2.4 Sosiaalinen media

Viime vuosikymmenen aikana sosiaalinen media on muuttanut yksildiden,
organisaatioiden ja yhteisdjen tapaa luoda, jakaa ja haalia informaatiota
(Baccarella & Wagner & Kietzmann & McCarthy 2018, 431). Sosiaalinen media
on helposti yleisdn tavoitettavissa olevaa tietoa tarjoava sivusto. Sosiaalinen
media voidaan myos maaritella ryhméaksi applikaatioita, jotka perustuvat
kayttajakokemukseen ja vuorovaikutukseen. (Voorveld & Van Noorth & Muntiga
& Bronner 2018, 40.)

Sosiaalinen media on muuttanut kuluttajien osallisuutta markkinoinnissa
passiivisesta aktiiviseksi antaen alustan jakaa ja luoda sisaltoa. (Le Meunier-
Fitzhugh 2021, luku 1.) Se on myo6s kasvattanut mediaympariston
monimuotoisuutta, kasvattaen erityisesti nuorten osallistumista yhteiskuntaa

koskeviin keskusteluihin (Nielsen & Fletcher 2020, 154). Sosiaalisen median
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tarkoituksena on olla interaktiivinen, ja tarjota kayttajalle mahdollisuus luoda
omaa sisaltod sekd kommentoida muiden tuottamia julkaisuja. Sosiaalinen
media muodostuu sen tarjoamasta sisallosta eli kayttajien tuottamasta tiedosta
ja julkaisuista. Sosiaalisen median alustat suosittelevat sisaltba kayttajille
heidan kiinnostuksen kohteiden, kuten aikaisempien hakutuloksien perusteella.
(Harveling ym. 2017, 320.)

Digitalisaatio ja sen seurauksena tapahtunut verkkopalveluiden yleistyminen on
lisdnnyt sosiaalisten todisteiden merkitystéd huomattavasti. Social proof el
sosiaalinen todiste on psykologinen ilmid, jossa haetaan muiden kayttaytymisen
pohjalta vahvistusta ennen ostopaatoksen tekemisté. Social proof ilmenee
usein suosituksina ja arvosteluina. Organisaatiot kannustavat kuluttajia
tuotteiden ja palveluiden arviointiin lisatéakseen kuluttajien luottamusta toimijaan.
Sosial proof ja puskaradio (word-of-mouth) eli kuulopuheet on kuluttajille
tehokas merkki tuotteen luotettavuudesta erityisesti asiakkaille, jotka eivét ole
viela kyseista tuotetta tai palvelua ostaneet. (Abdul Talib & Mat Saat 2017, 34.)

Sosiaalisessa mediassa korostuu sitouttamisen tarkeys, silla julkaisujen
levidminen useissa kanavissa perustuu tykkayksiin, kommenteihin ja julkaisujen
jakamiseen. Sosiaalinen media ja sen eri kanavat tarjoavat kayttajilleen alustan
tavoittaa koko maailma (Harveling ym. 2017, 320.) Sosiaalisen median kaytt6
on jatkuvassa kasvussa ja vuonna 2022 arviolta noin 61% maailman vaestosta

omasi vahintdan yhden sosiaalisen median profiilin (Curry 2022, 5).
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Sosiaalisen median kaytto

39%

61%

m Kayttdd vahintdén yhta sosiaalisen median kanavaa m Ei kéyté sosiaalista mediaa

Kuvio 3. Sosiaalisen median kayttd (Curry 2022, 5).

Sosiaalisia median kanavia on olemassa laaja valikoima, joilla kaikilla on oma
tarkoituksensa. Facebook on sosiaalinen verkostointipalvelu, Snapchat on
kuva- ja viestintapalvelu, Twitter on mikrobloggaus alusta, Instagram kuvien
jakamiseen keskittyva palvelu ja Linkedin yritysten ja tyontekjoiden mainokset

verkostointipalvelu. (Voorveld ym. 2018, 41.)

Kayttdessaan eri sosiaalisen median kanavia organisaatioiden tulee huomioida
kanavien kaytto- ja markkinointisaannoét. Yhéa useammat kanavat vaativat
yrityksilta erilisia markkinointitileja, joilla he voivat tuottaa maksettua mainontaa.
Nailla tileilla tuotetut kayvat lapi prosessin, jossa arvioidaan onko mainos
sivuston saantdjen mukainen. Hyvaksynnan jalkeen mainos julkaistaan.
(Varhela & Virtanen 2020.)

2.4.1 Instagram

Instagram on 2010 perustettu, pohjimmiltaan kuvien jakamiseen keskittyva
sivusto, joka on tunnettu selfieiden ja ruokakuvien jakamisen alustana.
Instagram on ilmainen sovellus, josta on saatavilla verkkoselain versio. Se on
kuitenkin suunniteltu sovelluskayttoon, jolloin sovelluksessa on huomattavasti

enemman ominaisuuksia. Instagramissa tarkeana tekijana toimivat hashtagit,
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joiden avulla voi 16ytaa eri kategorioihin kuuluvia julkaisuja. Hashtagit ovat
tyokalu, jonka avulla voidaan ryhmitella julkaisuja niiden teemojen mukaan.
Instagramissa tarkeana tyokaluna voidaan pitéda trendaavia haasteita ja
musiikkeja. (Humphrey 2016.)

Instagramista on tullut suosittu alusta pitaa yhteytta brandeihin, julkisuuden
henkil6ihin, ystaviin ja perheeseen. Instagramissa voi julkaista kuvia ja videoita
syotteeseen (feed), tarinaan (story) tai kelaan (reels). Syotteeseen ja kelaan
julkaistu sisalto sailyy julkaisijan profiilissa. Syotteeseen lisatyt kuvat ja videot
tulevat seuraajien etusivulle, josta kayttajat voivat nahda kaikkien seuraajiensa
julkaisut. Kelaan Instagramissa voi lisata vain videoita. Kelaan julkaistu sisaltd
nakyy kayttajan profiilissa, seuraajien etusivulla ja ne paatyvat myos
Instagramin algoritmin mukaan toisten kayttajien nakyville. (Antonelli 2020.)

Tarinaan lisatyt julkaisut kestavat vain 24 tuntia, jonka jalkeen ne poistuvat
automaattisesti. Tarinaan voi halutessaan lisata useita julkaisuja paivan aikana.
Vuoden 2017 uudistuksien myota tarinoita voi lisata profiilissa olevaan
kohokohdat -osioon, jossa ne sailyvat nakyvilla. Kaikki tarinat tallentuvat
yksityiseen arkistoidut tarinat -osioon, jossa profiilin yllapitaja voi naita katsoa.
(Instagram 2017.) Taman liséksi Instagramissa voi lahettaa yksityisviesteja,
tykata ja kommentoida julkaisuja seka pitaa striimia eli reaaliaikaista
suoratoistoa, johon Instagramin muut kayttajat voivat liittyd katsomaan
(Antonelli 2020). Instagram on yksi nykypaivan suosituimmista sovelluksista yli
2 miljoonalla kuukausittaisella kayttajalla. Instagram on erityisen suosittu
nuorten keskuudessa ja suurin osa (70%) kaikista instagramin kayttgjista ovat
alle 35-vuotiaita. Suurimmat demografiat Instagramissa ovat 18-24 (30%) ja 25-
35-vuotiaat (33%). Alle kahdeksantoista vuotiaita Instagramin kayttdjia on noin
7 prosenttia. (Mansoor 2022a.)
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Instagramin kayttajat ikaryhmittain 2022

7%

B 13-17-vuotiaat

m 18-24-vuotiaat

16% 30%

u 25-34-vuotiaat
m 35-44-vuotiaat
H 45-54-vuotiaat

55—-64-vuotiaat

Kuvio 4. Instagramin kayttajat ikaryhmittain 2022 (Mansoor 2022a).

2.4.2 Snapchat

Snapchat on vuonna 2011 perustettu kuviin ja videoihin keskittyva
viestintasovellus, jonka ainutlaatuinen myyntiargumentti oli [&hetettyjen kuvien
nakyminen vain yhdesta kymmeneen sekuntiin. Kuvien ja videoiden
aikarajoitukset on kuitenkin sovelluksen useiden paivitysten my6ta poistuneet
eli sisaltéa voi myos lahettaa ilman rajattua kestoa. Snapchatissa voi myos
lahettaa yksityisviesteja. Myos viestien kohdalla kayttajat voivat valita viestin
keston. Vaihtoehtoja on viestien haviaminen kayttajan luettua viestit, 24 tunnin

jalkeen tai perinteiset viestit, jotka jaavat nakyviin. (Tillman 2022.)

Snapchatissa "Streak” on suosittu ominaisuus. Striikki kertoo, kuinka monena
paivana kayttaja on ollut aktiivinen tietyn kaverin kanssa. Striikin saa kun
lahettéa& kaverin kanssa vahintdan yhden snapin eli kuvan paivassa. Striikki
katkeaa, jos kumpikaan osapuoli ei ole lahettanyt kuvaa 24 tuntiin. (Tillman
2022.) Sovelluksen julkaisemisen jalkeen siihen on lisatty paljon ominaisuuksia
kuten "Tarina”. Tarina toimii kaytdnnéssé samalla tavalla kuin Instagramin tarina
eli sisdltd nakyy ystaville vain 24 tuntia. Toinen Snapchattiin lisatty ominaisuus
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on "Muistot”. Muistoissa kayttdja nakee kaikki vanhat tarinat ja hanelle tulee
vuosittain muistutus edellisen vuoden julkaisusta. Muistot ovat nakyvissa vain
kayttajalle ja tarinat ovat kayttajan valitseman asetuksen mukaan joko julkisia
tai yksityisia. Mikali profiili on yksityinen tarinat nakevat vain kayttajan ystavat.
Ystavaksi Snapchatissa paasee, kun sovelluksessa lahetetty ystavapyyntod on
hyvaksytty. Julkisissa profiileissa kuka vain voi kayttajanimen hakemalla néhda
julkaisut. Snapchattiin on myéhemmin lisatty Instagramin kelaa (reels)
muistuttava ominaisuus, jossa kayttaja voi selata erilaisia uutisia ja lyhyita
sarjoja. (Mansoor 2022b.)

Snapchatissa voi myds seurata julkisuuden henkil6ita. Usein nama vaikuttajat
ovat laittaneet profiilinsa julkiseksi, jolloin ne on I6ydettavissa vaikuttajan
nimella. Usein julkisuuden henkil6ita ei voi lisata kavereiksi, mutta heité voi
seurata. Suurin osa vaikuttajista haluaakin pitda vain tarinan julkisena, jolloin he

valttyvat viestien ja kuvien jatkuvalta sy6toltd. (Emerson 2022.)

2.5 Vaikuttajamarkkinointi

Digitalisaation vastapainona ihmisiltéa ihmisille markkinoinnin suosio on
kasvanut huomattavasti. Tatda H2H (human-to-human) markkinointia toteutetaan
usein vaikuttajamarkkinoinnin avulla. Kuluttajat uskovat ynda enemman
vaikuttajien kuin yritysten tekemia suosituksia, jonka vuoksi luottamus
vaikuttajan ja taman seuraajien valilla korostuu entisestaan. Vaikuttajan tekemat
suositukset ovat sitd tehokkaampia, mita laheisemmalta vaikuttaja yleisélleen
tuntuu. Tehokkuus perustuu vaikuttajan luotettavuuteen, samaistettavuuteen ja
asiantuntijuuteen. Tunne suosituksen aitoudesta on usein ratkaiseva tekija
seuraajien ostopaatoksissa, jonka vuoksi vaikuttajan henkilébrandin ja
markkinoitavan tuotteen tulee olla sopusoinnussa. Vaikuttaja turvaa omaa
uskottavuuttaan seuraajiensa silmissa huolehtimalla siita, etta mainonta on

lapinakyvaa ja selkeésti merkittya. (Luoma-Aho 2018.)

Vahvistaakseen markkinointiviestintaa markkinoijat hyddyntavat yhda enemman

vaikuttajia markkinoinnissaan. Vaikuttajamarkkioinnon tavoitteena on usein



muovata kuluttajien mielikuvia sosiaalisessa mediassa. (Le Meunier-Fitzhugh
2021, luku 5.) Vaikuttajamarkkinointi on sosiaalisen median vaikuttajien
kayttamista osana yrityksen markkinointia. Vaikuttajat usein toteuttavat
vaikuttajamarkkinointia julkaisemalla organisaatioiden palveluita tai tuotteita
koskevaa sisaltoa omiin kanaviinsa. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)
Vaikuttajamarkkinointi perustuu vaikuttajien luomaan henkilébrandiin, eli

tietynlaiseen mielikuvaan vaikuttajasta (Halonen 2019, 40).

Vaikuttaja voidaan maaritella henkiloksi, jolla on keskivertoihmista suurempi
mahdollisuus tai tavoittavuus, jonka vuoksi taman on helpompi vaikuttaa
muiden ihmisten mielipiteisiin. Tama voi tarkoittaa esimerkiksi lasnaoloa
useissa sosiaalisen median kanavissa tai keskivertoa suurempaa
seuraajamaarada. (Halonen 2019, 2.) Vaikuttajien vaikutusvalta perustuu usein
omistautuneeseen seuraajakuntaan sosiaalisessa mediassa.
Vaikuttajamarkkinoinnissa yritykset hyodyntavat vaikuttajaa herattaakseen
positiivisia asenteellisia tai kayttaytymiseen liittyvia reaktioita vaikuttajan
omassa kohderyhméssa. (Evans & Phua & Lim & Jun 2017.)

Keskeista vaikuttajan maarittelemisessa on se, etta vaikuttajalla on oltava
yleisd. Vaikuttaja on usein saanut yleison luomalla luottamuksen heihin joko
asiantuntijuudella tai karismaattisella persoonalla. Sosiaalisen median
vaikuttajalla on myds kyky tuottaa ja jakaa hanen seuraajiaan kiinnostavaa
siséltod. Vaikuttajia kaytetaan kaupallisissa yhteistoissa, silla kuluttajat ovat
valmiimpia vastaanottamaan kaupallista siséltéa julkisuuden henkilolta, kuin
yrityksiltd. (Halonen 2019, 3.)

Vaikuttajat voidaan jakaa julkisuuden vaikuttajiin (celebrities) seka sosiaalisen

16

median eli some-vaikuttajiin (influencers). Some-vaikuttajien tekeméat kaupalliset

yhteisty6t ovat usein julkisuuden henkilita tehokkaampia. Tata voidaan selittda

heidan samaistettavuudellaan. Usein sosiaalisen median vaikuttajat ovat

tavallisia ihmisia, jotka ovat saaneet julkisuutensa jakamalla heidan seuraajiaan

kiinnostavaa sisaltda. Kuluttajat usein samaistuvat sosiaalisen median
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vaikuttajiin ja ndin uskovat herkemmin heidan tekemidan suosituksia. (Halonen
2019, 4-5.)

Vaikuttajamarkkinoinnin keinot ovat muuttuneet vaikuttajan esiintymisesta
perinteisesta televisio tai lehtimainoksista vaikuttajien omien kanavien
hyodyntamiseen. Vaikuttajat ovat yhd useammin myos osa brandin el
tuotemerkin sisallontuotantoa. Vaikuttajan valinnassa on kuitenkin tarkeaa, etta
mainostettava tuote tai palvelu sopii vaikuttajan julkaisemaan sisaltoon ja
vaikuttajan arvoihin. Tama lisdé vaikuttajan uskottavuutta kuluttajien silmissa.
(Halonen 2019, 4-5.)

Vaikuttajamarkkinointia sdatelee mainonnan tunnistettavuuden vaatimukset ja
se on toteutustavasta riippumatta tunnistettava markkinoinniksi. Vaikuttajien
tulee nain merkita julkaisu selkeasti kaupalliseksi yhteistytksi esimerkiksi
kirjoittamalla julkaisun olevan mainos. Taman lisaksi vaikuttajan tulee ilmaista
kenen kanssa tai kenen lukuun kaupallinen yhteistyo ja sen sisélto on tehty.
(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)

2.5.1 Affiliate-Markkinointi

Affiliate-markkinointi tai kumppanuusmarkkinointi on suoritukseen perustuvaa
digitaalista markkinointia. Komissiota saadaan tuotteiden ja palveluiden
myynnin edistamisesta. Affiliate-markkinointia hyoédynnetaan usein
vaikuttajayhteistoissa, joissa vaikuttaja julkaisee affiliate-linkin sosiaaliseen
mediaan. (Desai 2019, 197.) Painaessaan affiliate-linkki& kuluttaja siirtyy usein
mainostettavan yrityksen sivuille. Samalla sivustolla olevat evasteet eli
verkkosivustojen luomat pienet tiedostot tallentavat tiedon, mita kautta kuluttaja
on verkkosivustolle saapunut. Nain vaikuttajat saavat komissiota heidan
julkaisemansa linkin kautta tehdyisté ostoista. Yritykset nakevat affiliate-
markkinoinnin kustannustehokkuuden houkuttelevana. Affiliate-markkinoinnissa
yritys siirtdd vastuun markkinoinnista vaikuttajalle ja maksaa vain tehdysta
tuloksesta. (Brock 2019, 17.)
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Affiliate-markkinointi mahdollistaa vaikuttajille suurien summien tuottamisen
vaivattomasti. Usein talla yritysmallilla markkinoidaan verkkopalveluita, jolloin
komissio palveluiden myynnista voi olla jopa 50-75% palvelun hinnasta. (Brock
2019, 8 —11.) Saatavan komission suuruus saattaa ohjata vaikuttajia myymaan
palvelua liioitellen tasta saatavaa hyotya tai palvelun ominaisuuksia (Hawkins
2019, 7).

2.5.2 Vaikuttajamarkkinointi ja vastuullisuus

Vastuullisuus on jatkuvasti vahvistuva trendi eli yhteiskunnallisesti merkittava ja
nahtavilla oleva muutos (Sitra 2018). Vastuullisuus kytkeytyy yha
voimakkaammin brandin arvoihin ja arvojen toteuttamiseen, jonka vuoksi
lapin&kyvyyden merkitys liketoiminnassa on huomattava (Parkkonen &
Hellstrom 2022). Vastuullinen markkinointi perustuu rehellisyyteen,
lapinakyvyyteen, vastuun ottamiseen, ja oikeudenmukaisuuteen.
Rehellisyydella viitataan suorapuheisuuteen ja aidon informaation tarjoamiseen
tuotteesta tai palvelusta. Rehellisyytta tukee yritystoiminnan lapinakyvyys, eli
yrityksen prosessien esiintuominen ja kommunikaation avoimuus. Ottaen
vastuun toiminnastaan yritys ja vaikuttaja hyvaksyvat markkinointikaytannoét ja
naiden mahdolliset seuraukset. Toimiessaan oikeudenmukaisesti yritys pyrkii
ostajan tarpeiden ja myyjan edun tasapainoisuuteen ja rehelliseen toimintaan.
(Belyh 2019.)

Kriteerit eettiselle markkinoinnille ovat tiukemmat, jos mainonta on nuorille
suunnattua. Vaikuttajamarkkinoinnissa kaytetdan mediasta julkisuuteen
nousseita hahmoja, jolloin ongelmaksi voi muodostua, ettei nuori tiedosta
kyseessé olevan haneen kohdennettua markkinointia. TAma voi koitua
ongelmaksi, jos vaikuttaja on tunnettu tietystd hahmosta, ja tata hahmoa
kaytetaan mainoksessa myynnin edistamiseen. (Varhela & Virtanen 2020.)
Vaikuttajamarkkinoinnissa mainonnan tunnistettavuus voi vaarantua myas,
miké&li vaikuttaja julkaisee mainontaa tAman omaa sisaltda muistuttavalla
tavalla. Yritysten ja heidan kanssaan toimivien vaikuttajien tulee harjoittaa

erityista varovaisuutta, silla usein vaikuttajamarkkinoinnin keskeista
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kohderyhmaa ovat lapset ja nuoret. Markkinoinnissa tulee siis huomioida
alaikaisten erityisasema seka heita koskevat tiukemmat

markkinointisddnnokset. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)

Vaikuttajamarkkinoinnin kohdalla medialukutaito ja kriittisyys korostuu, silla
vaikka vaikuttaja puhuu omalla kanavallaan, on tarkeaa muistaa, etta
kaupallisten yhteistbiden takana on aina yritys. Vaikuttajamarkkinoinnissa
l&pinakyvyys on erittain tarkead, jotta vaikuttajan oma mielipide on erotettavissa
yrityksen myyntipuheesta. Mainonnasta maksetaan vaikuttajalle ja mainokset

ovat usein tarkkaan yrityksen tuottamia. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)

2.6 Markkinoinnin lainsaadanto

Markkinoinnissa kuluttajansuojalaki on keskeisin kuluttajamarkkinointia koskeva
laki. Sen tarkoituksena on turvata terve kilpailu ja suojata kuluttajia. Jotta
kuluttajaa ei johdeta harhaan, tulee markkinoinnista kayda ilmi sen kaupallinen
tarkoitus ja kenen lukuun markkinoidaan. (Kuluttajansuojalaki 2008, 2 Luku 48.)
Kansainvalisen kauppakamarin markkinointisddnndsten mukaan esitystavasta
ja mediasta riippumatta, mainonta on voitava selkeasti tunnistaa ja se on
tarvittaessa myds merkittava mainokseksi. Mainoksen otsikko tai muu tunniste
ei saa olla kuluttajaa harhaanjohtava eika sisallén kaupallista tarkoitusta saa
peitellda. Tama korostuu varsinkin lapsista ja nuorista puhuttaessa. Markkinoija
on vastuussa kaikesta markkinoinnistaan seké sita koskevan lainsdadannon
noudattamisesta. (Kansainvalisen kauppakamarin markkinointisddnnét 2018,
15.)

Markkinoinnissa on noudatettava markkinoinnin pelisaantoja, eika se saa olla
hyvan tavan vastaista. Markkinoinnissa tulee heijastaa yhteiskunnallisia arvoja
ja normeja. Normit eli s&annot ja ohjeet heijastavat yleisesti hyvaksyttyja
periaatteita yhteiskunnassa. Hyvan tavan mukaan syrjiva mainonta ja vakivallan
kayttdminen mainonnassa on kielletty&. Syrjivalla mainonnalla tarkoitetaan
syrjivien asenteiden vahvistamista muun muassa loukkaamalla tai
halventamalla tiettyd ihmista tai ihmisryhmaa. Mainonnassa tulee myos

huomioida siina esitetty kaytds, silla mainonta muovaa yhteiskunnan



20

kaytosmalleja ja voi edistdd epatoivottua kaytdsta. Markkinoinnin pelisddnnot
my6s muistuttavat ulkomainonnan laajasta tavoittavuudesta, jonka vuoksi
ulkomainonnassa tulee harjoittaa erityista varovaisuutta. Markkinoinnin hyvaa
tapaa arvioidaan kriittisemmin, kun kohdeyleisona ovat lapset ja nuoret. Lapsille
ei saa esittdd sopimatonta sisaltda, eika tehda suoria ostokehotuksia tai luoda
mielikuvaa elamanlaadun parantamisesta tietyn tuotteen tai palvelun avulla.

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2022.)

Lainsaadanndssa pyritaan siis suojaamaa lapset ja nuoret heille sopimattomalta
markkinoinnilta. Taman vuoksi lapsille ja nuorille kohdennetussa
markkinoinnissa on noudatettava erityista huolellisuutta, eika mainonta saa
sisaltaa heille sopimatonta sisaltdd. Markkinointi ei saa sisaltdd minkaanlaista
aineistoa, joka voi vahingoittaa nuoria. (Kansainvélisen kauppakamarin
markkinointisdannot 2018, 12.) Vaatimukset koskevat alaikaisille suunnattua,
mutta myos lapset ja nuoret tavoittavaa mainontaa (Kuluttajansuojalaki 2008, 2
Luku 48). Muun muassa televisiossa ennen kello 21 esitetty mainokset tai
ulkomainonta katsotaan alaikaiset tavoittavaksi mainonnaksi. Sosiaalisessa
mediassa alaikaiset tavoittavaksi mainonnaksi voidaan katsoa mainonta, jota
yritys toteuttaa lasten tai nuorten suosimissa kanavissa tai heille suunnatun
siséllon yhteydessa. Alaikaiset tavoittavaksi mainonnaksi katsotaan lisaksi, jos
yritys hyédyntaa alaikaisten suosimaa henkildd mainonnassaan tai, jos suuri

osa vaikuttajan seuraajista on alaikaisia. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019.)

Markkinoinnin valvonta on jakautunut monelle taholle. Markkinointiin voi puuttua
esimerkiksi markkinaoikeus, yleinen tuomioistuin, kunnallinen kuluttajaneuvoja
tai kuluttaja-asiamies, kuluttajariitalautakunta, ja liiketapalautakunta.
Markkinoinnin valvonta tapahtuu sita koskevien lakien seka asetuksien
mukaisesti. Markkinaoikeus voi muun muassa kieltda sopimattoman toiminnan
jatkamisen tai velvoittaa elinkeinonharjoittajaa ryhtymaan oikaisutoimiin.
Markkinaoikeus voi asettaa uhkasakon tehostamaan kieltoaan. (Varhela &
Virtanen 2020.)
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2.7 Kasinomainonnan lainsaadanto

Suomessa kasinoiden markkinointia saatelee arpajaislaki, joka koskee
arpajaisia, kasinopelien ja kasinotoiminnan harjoittamista sek&d muiden raha- ja
peliautomaattien ja pelilaitteiden pitamistd, josta kayttaja voi saada osittain tai
kokonaan sattumanvaraisen rahanarvoisen voiton (Laki arpajaislain
muutoksesta 2021, 28). Arpajaislaki koskee myo6s ulkomailla toimeenpantavia
rahapeleja ja arpajaisia, mikali niiden myynti tai valittaminen tapahtuu
Suomessa (Arpajaislaki 2001, 1 luku 28). Laissa maarataan arpajaisten
toimeenpanosta seka valvonnasta. Lain tarkoituksena on turvata ja taata
osallistujien oikeusturva. Arpajaislain tarkoituksena on myos estaa rahapeleihin
liittyvat vaarinkaytokset, rikokset seké ehkaista taloudellisia, terveydellisia ja
sosiaalisia haittoja, joita osallistumisesta voi seurata. (Laki arpajaislain
muutoksesta 2021, 13c8§.)

Rahapeleilla arpajaislaissa tarkoitetaan erilaisia arpajaisia tai sattumaan
perustuvia peleja, joista pelaaja voi palkkioksi voittaa rahaa. Vedonlydntipeleilla
tarkoitetaan rahapeleja, joissa osallistutaan kilpailun tai rahapelien tapahtumien
arvaamiseen rahallista panosta vastaan. Voitto maaraytyy rahasumman seka
tuloksen todennakoisyytta osoittavan kertoimen mukaan. Kasinopeleilla
tarkoitetaan arpajaislaissa kortti-, ruletti- ja noppapeleja sek& muita néihin
rinnastettavissa olevia rahapeleja. Toto-peleilla tarkoitetaan rahapeleja, jossa
pelaaja osallistuu hevoskilpailujen tuloksien arvaamiseen rahallista panosta
vastaan. (Arpajaislaki 2001, 1 luku 38.)

Suomessa monopoliaseman omaavan Veikkaus Oy:n toimintaa saadellaan
valtioneuvoston asetuksilla. Séaately kohdistuu esimerkiksi siihen, kuinka suuri
osa pelien toimeenpanosta kertyvistd summista on maksettava pelaajille
voittoina, kuinka voitot pydristetddn ja miten ne jaetaan. Valtioneuvosto
saatelee myos, millaisia peleja Veikkaus Oy voi tarjoja seka niiden
enimmaismaarad. Valtioneuvosto saatelee myos pelikasinoiden maaraa,
aukioloaikoja seka sijainteja. Valtioneuvosto voi sdédella myds rahapelien

sallittuja myyntiaikoja. Sisaministerit taas puolestaan vastaa rahapelien
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pelisddnnoista. Saannot koskevat muun muassa kasinopelien suurimpia
pelipanoksia, voittoja seka pelien voitonjakoa ja pelipanosten palauttamista.

(Laki arpajaislain muutoksesta 2021, 13c8§.)

Rahapeleja toimeenpantaessa on asiakas rekisterditava Veikkauksen
pelaajaksi ja talle on avattava oma pelitili ja varmistettava, ettéa henkilo pystyy
pelaamaan rahapeleja vain rekisteroityneena pelaajana. Jotta tama toteutuisi
Veikkauksen pelaajilla saa olla ainoastaan yksi pelitili, joka on henkilokohtainen.
Henkildllisyys on todennettava myds pelaajan taysi-ikaisyyden varmistamiseksi.

(Laki arpajaislain muutoksesta 2021, 148.)

Suomessa ainoastaan Veikkaus Oy saa markkinoida rahapeleja. Veikkauksen
markkinointia saadellaan kuitenkin tarkasti ja se on sallittua vain, jos
markkinointi on nékyvyydeltdan, toistuvuudeltaan, laadultaan ja maaraltaan
maltillista. Veikkauksen markkinointi on sallittua rahapelikysynnan ohjaamiseen
laillisesti ja eettisesti toimivampaan ymparistoon, jotta pelaajille ja
yhteiskunnalle koituisi mahdollisimman vahéan haittaa. (Laki arpajaislain
muutoksesta 2021,14 b§.)

Rahapelien markkinoinnin saadoksilla pyritaan estamaan taloudellisten,
sosiaalisten ja terveydellisten haittojen edistaminen. Saadoésten mukaan
rahapeleja ei saa mainostaa pelaamista ihannoiden eiké nayttaa runsasta
pelaamista positiivisessa valossa. Se ei myoskaan saa luoda kielteista
mielikuvaa pelaamattomuudesta tai kohtuullisesta pelaamisesta. Periaatteiden
mukaan pelaamista ei my6skaan saa yhdistaa mainonnassa jokapaivaiseen tai
arkiseen toimintaan muun muassa rinnastamalla sit& ostoksien tekemiseen tai
esittamalla pelaamista harmittomana viihteend. Markkinoinnissa ei mydskaan
voi antaa ymmartaa, ettd pelaaminen olisi riskitonté tai ratkaisuina taloudellisiin
ongelmiin. Liséksi pelaamista ei saa kuvata tapana edistaa sosiaalista
menestysta. Markkinoinnissa ei saa antaa valheellista kuvaa kuluttajien
mahdollisuuksista voittaa pelaamissaan peleissa, silla arpajaispelien, kuten
rahapelien voittaminen perustuu sattumaan. Markkinoinnissa ei saa kayttaa

vaarin kuluttajien luottamusta toimintaan ja pelialaan. Se ei mydskaan pyri
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hyodyntamaan pelaajien kokemattomuutta tai informaation puutetta liittyen

pelattaviin peleihin tai alustoihin.

Markkinoinnissa ei saa hytdyntaa keinoja, jotka ovat agressiivisia tai
kokonaisuudessa houkuttelevia. Veikkaus ei ndin ollen voi antaa ilmaisia peleja
tai pelirahaa, lukuunottamatta pelien testaamista. Veikkaus ei mydskaan saa
antaa alennuksia peleihin tai tarjota peleihin liittyvia kylkiaisia. Yhtio ei kayta
markkinointiarpajaisia kannustaakseen pelaamiseen tai peleihin tutustumiseen.
Mainonnassa ei saa tuoda esille pelaamiseen kaytettavan summan osuutta
yleishyddyllisen toiminnan tukemisessa. Yhtion tuotonjaosta voidaan kuitenkin
viestia, mutta ei pelimarkkinoinnin yhteydessa. Markkinointia ei saa kohdistaa
alle 18-vuotiaisiin eika markkinoinnissa saa nakya alaikaisia henkilgita.
Markkinointia ei mydskaan saa toteuttaa sellaisissa sosiaalisen median
kanavissa, televisiokanavilla tai elokuvateattereissa jotka on suunnattu
alaikéisille tai on heihin vetoavaa. Kasinopelejd, raha-arpajaisia, nopearytmisia
veikkauspeleja eik& raha-automaatteja saa markkinoida kuin eristetyissa
pelisaleissa ja kasinoissa, joihin ndma rahapelit on sijoitettu. Rahapelien
pelipaikkoija ei mytskéan saa mainostaa, mutta niistd saa antaa informaatiota.
Rahapelien markkinoinnissa tulee sisallyttda aina tieto pelaamisen ikarajasta
seka informaatiota peliongelmissa auttavista palveluntuottajista ja pelaamisen
hallinnan valineista. (Laki arpajaislain muutoksesta 2021, 14b8.) Pelaamisen
hallinnan valineet ovat Veikkaus Oy:n pelaamisen rajoittamiseen ja
hallitsemiseen luodut tyokalut. (Raijas & Pirtila 2019, 27.)

Mikali rahapelin toimeenpano tapahtuu jonkun muun kuin Veikkaus Oy:n
tolimesta, on Poliisihallituksella oikeus kieltdé se. Poliisihallituksella on oikeus
myos kieltdd rahapelien markkinointi, mikali sité toteuttaa jokin muu kuin
Veikkaus Oy tai, mikali Veikkaus Oy:n markkinointi ei vastaa sille asetettuja
rajoituksia. Nama kiellot voi kohdistua rahapelin toimeenpanijaan, joka on
elinkeinonharjoittaja ja osallistuu rahapelien valittdmiseen tai niihin liittyvien
maksujen valiittamiseen, rahapelien markkinointiin tai antaa tilan raha-
automaattien kayttamiseen. Kielto voi myos kohdistua yksityishenkiloon, joka
saa taloudellista tai muuta hyo6tya, kuten ilmaiskierroksia rahapeleihin

osallistumalla, tai niitd markkinoimalla. Poliisin toimeenpanema kielto on



24

voimassa 12 kuukautta, jonka jalkeen poliisihallitus voi jatkaa kiellon
voimassaoloa, mikali kielletyt toimenpiteet jatkuvat. (Laki arpajaislain
muutoksesta 2021, 62a-b§.)

Suomen poliisihallitus tarkistaa tasaisin valiajoin, onko selvityspyynnon tai
kiellon saanut henkild lopettanut kasinoiden mainostamisen vai jatkaako tdméa
toimintaansa (Varpula 2020). Mikali uhkapeleja markkinoinut henkild ei

poista julkaisua poliisin kehotuksesta huolimatta, voidaan asiasta aloittaa
esitutkinta, josta voi seurata sakko tai maksimissaan kahden vuoden
vankeusrangaistus (Laki arpajaislain muutoksesta 2021, 13c8§.)

Mainonnan eettisen neuvoston mukaan, mikali vaikuttajan saa rahanarvoista
etua mainostaessaan tuotetta, tulee mainoksen olla sellainen, etta se on
selkedasti tunnistettavissa mainokseksi. Rahanarvoinen etu voi olla muun
muassa palvelu tai tuote. Mainokseksi ei kuitenkaan lasketa yksittaista tuotetta
edustavaa julkaisua sosiaalisessa mediassa, mikali vaikuttaja ei tasté ole
saanut rahanarvoista vastiketta. Tarkeinta kuitenkin on, etta kuluttajalla on
selkea ymmarrys siita, mika julkaisuissa on markkinointia ja mika ei. Pelkka
viittaus palveluntarjoajaan tai taman verkkosivuihin tai tekstin seassa oleva
maininta yhteistyosta, ei valttamatta riita tekemaan julkaisusta selkeasti
markkinointiaineistoa. (Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2021.)

3 Uhkapelaaminen

3.1 Nettikasinot

Uhkapelaaminen on digitalisaation myo6ta siirtynyt ynd enemman
verkkoalustoille. Vaikka internet ja sosiaalisen median eri sivustot ovat loistava
kanava pitaa yhteytta laheisiin, ovat ne myos vayla kasvavaan
rahapelitoimintaan. Naissa kanavissa nahtadvan mainonnan laajuus ja toistuvuus
on osatekija nettikasinoiden kasvuun. (Kim & Wohl & Gupta & Derevensky
2017, 11.)
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Nettikasinot ovat internetissa toimivia kasinoita, joissa pelaajat pelaavat
uhkapeleja. Nettikasinoilla pelaajille tarjotaan internetin valityksella vaivaton
paasy erilaisiin rahapeleihin, vuorokauden ympari. (Kim & Wohl & Gupta &
Derevensky 2017, 2.) Slottipelit tai tunnetummin kolikko- tai hedelmépelit ovat
nettikasinoiden suosituimpia peleja. Ne ovat internet versioita klassisille
pelikoneille ja naiden peleille. Teknologian kehityksen seurauksena suurin osa
kasinopeleista pelataan erilaisilla slottipeleihin erikoistuneilla nettikasinoilla.
(Popular science 2022.) Nettikasinoissa pelitilille siirretdan eli talletetaan rahaa
ja peleissa tehdyt voitot siirtyvat pelaajan pelitilille. Kotiutuksella tarkoitetaan

sitd, kun pelaaja siirtda rahat pelitilitda omalle pankkitililleen. (Veikkaus 2022e.)

Internet on taynné rahapeleja tarjoavia sivustoja, mutta myds rahapeliyhteisoja.
Rahapeliyhteisot ovat usein keskustelufoorumeita, joissa voidaan jakaa
kokemuksia, stategioita ja tutustua muihin pelaajiin. Digipeliyhteisot keskittyvat
rahapeliyhteisdja selkdmmin itse pelikokemukseen ja usein lisdavat pelaamista
ja siihe kaytettavan rahan maaraé. (Terveyden ja hyvinvoinnin laitos 2020, 24.)
Sosiaaliset elementit ovat myos osa pelaamisen houkuttelevuutta.
Yhteisollisyys kannustaa pelaamiseen ja pelaamiseen liittyvien kanavien

seuraamiseen. (Silvenoinen & Merildainen 2016, 43.)

3.1.1 Nettikasinoiden markkinointi

Usein rahapeleja pelataan mahdollisen voiton ja helpon rahan toivossa. Tata
hyodynnetadn vahvasti myds nettikasinoiden markkinoinnissa luomalla kuvaa
suurista voittosummista ja voiton vaivattomuudesta. Rahapelien laaja tarjonta ja
saatavuus nakyy myds rahapelien markkinoinnissa. Veikkaus Oy:n
monopoliasemasta huolimatta nettikasinoita markkinoidaan nékyvasti ja
suurella volyymilla. (Silvenoinen & Merildinen 2016, 38-43.) Vaikuttajien
toteuttama nettikasinoiden markkinointi kohdistuu usein ulkomaalaisiin
nettikasinoihin, joissa mainostaminen kuitenkin kohdistetaan Suomeen ja
suomalaisille (Pitkaranta & Tervo 2021). Nettikasinoiden markkinoiminen
suomalaisille on laitonta, vaikka mainostettava sivusto sijaitsee ulkomaalaisella
palvelimella (Arpalaislaki 2001, 9 luku 628).
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Nettikasinoita markkinoivat usein suomalaiset julkisuuden henkil6t. Kyseiset
henkil6t ovat usein tunnettuja sosiaalisesta mediasta tai tositelevisio ohjelmista.
Nettikasinoiden markkinointi on suosittua useissa sosiaalisen median
kanavissa, kuten Instagramissa, Snapchatissa seka Twichissa. Vaikuttajat
listaavat markkinoimansa kasinotarjoukset omille nettisivuilleen ja jakavat tdahan
linkin sosiaalisessa mediassa. Vaikuttajien verkkosivut ovat usein lahes

identtisia keskenaan. (Pitkaranta & Tervo 2021.)

Vaikuttajia kannustetaan markkinointiin usein huomattavilla rahapalkkioilla sekéa
pelirahalla kasinoille, jossa vaikuttaja voi pelata kasinon tarjoamalla rahalla ja
kuitenkin saada mahdolliset voitot itselleen. Esimerkiksi somevaikuttaja
Rosanna Kulju on saanut useita yhteistyotarjouksia rahapeliyrityksilta, joista
yksi olisi tarjonnut hanelle 3000 euroa vain muutamasta Instagram-tarinasta.
Mainonnan laittomuuden vuoksi osa rahapeliyhtidista kieltdd kaupallisen
yhteistyén mainitsemisesta sopimuksessaan. Yhtiot ovat myds ohjanneet
vaikuttajia julkaisemaan nettikasinoista kertovaa sisaltdéa vain Instagram-
tarinoissa, joissa sisaltd on nakyvilla vain 24 tuntia. Vuonna 2020
Arpajaishallitus lahetti 42:lle suomalaiselle selvityspyynnon liittyen kasinoiden
markkinointiin. Eras rahapeliyhtio oli ohjannut selvityspyynnon saanutta
vaikuttajaa vastaamaan pelaamisen olevan vaikuttajan omaa ajanvietetta, eika

markkinointia. (Varpula 2020.)

3.1.2 Nettikasinot ja vastuullisuus

Uhkapelien markkinoimisen laittomuuden lisdksi on huomioitava mainonnan
eettinen luonne. Markkinoinnin eettisyyden merkitys korostuu erityisesti, jos sita
tarkastellaan nuoren ndkoékulmasta. Nuorten kriittinen ajattelykyky ja
medialukutaito ovat viel& kehittyvia, eivatka he valttAmattd osaa prosessoida
markkinoinnin valityksella saamaansa informaatiota tarpeeksi kriittisesti.
(Silvenoinen & Merilainen 2016, 40.)
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Vaikka rahapeleja saa markkinoida arpajaislain mukaan vain yli 18-vuotiaille,
vaikuttaa rahapelien markkinoiminen myés nuoriin ja heidan
pelikayttaytymiseenséa. Mainoksia nakyy muun muassa verkkosivuilla sekéa
sosiaalisen median kanavissa, joita nuoret kayttavat. Unkapelaamisesta nahdyt
julkaisut muovaavat nuorten mielikuvia pelaamisesta ja voivat luoda
eparealistisen kuvan pelien voittomahdollisuuksista. (Silvenoinen & Merilainen
2016, 38-40.)

Kaikkien palveluntarjoajien tai markkinoijan kannalta vastuullisella toiminnalla
viitataan muun muassa pelaamisen riskien ja pelaamisen ikdrajan kertomiseen
seka ohjeiden antamiseen avun hakemisessa (Tuorila 2019, 23). Vaikka
kasinoiden markkinoiminen on laitonta, pyrkivat vaikuttajat usein lisdamaan
vastuullisuuden elementteja nettikasinoista kertoviin julkaisuihin.
Uhkapelaamiseen liittyvan sisallon yhteyteen laitetaan usein jonkin
peliongelmissa auttavan tahon yhteystiedot. Esimerkiksi Peluurin, eli Veikkaus
Oy:n peliongelmissa auttavan neuvontapalvelun yhteystiedot ovat esiintynyt
useissa julkaisuissa. (Tervo & Pitkaranta 2021.)

3.2 Veikkaus

Veikkaus Oy:lla on yksinoikeus rahapelien toimeenpanemiseen ja markkinointiin
Suomessa. Veikkauksen vastuulla on harjoittaa toimintaansa siten, etta
pelaajien oikeusturva taataan. Veikkauksen tulee myés toimia niin, etta
pelaamisesen liittyvia haittoja pyritdan ehkaisemaan ja vahentaméaan. Joillain
valtion omistamilla yhti6illa, kuten Veikkauksella on hallintoneuvosto, joiden
tehtavana on valvoa yhtion toimintaa ja sen toteuttamista lainmukaisesti (Laki
arpajaislain muutoksesta 2021, 128.) Veikkauksen hallintoneuvoksen
kokoonpano vuonna 2022 koostui 28:sta varsinaisesta jasenesta, joista 13 ovat
puolueiden edustajia, 13 Veikkauksen tuoton saajien edustajaa seka kaksi
henkiloston edustajaa. (Veikkaus 2022b.) Tuotonsaajina Veikkauksella ovat
muun muassa kulttuuri- liikunta- ja tiedealojen jarjestot. Tallaisia ovat muun

muassa sotaveteraanien tukipalvelut. (Yle 2022.)
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Veikkaus uudistui 2017, jolloin se yhdistyi totopelien jarjestajan Fintoton ja
Ray:n eli Raha-automaattiyhdistyksen kanssa. Ray:n peleihin kuuluivat
rahapeliautomaatit seké verkkosivusto nettikasinopeleihin. Uudistuksen
seurauksena Veikkauksen verkkosivuilta pdésee yhdella tunnuksella arvonta-,
urheilu- ja hevospeleihin seka kasinotilille, josta asiakas paasee pokeri- ja
kasinopeleihin. Uudistuksen myo6ta kaikki Ray:n verkkosivuilla olleet pelit
siirtyivat veikkaus.fi-sivustolle. Taman lisaksi kaikki Toto-pelit, kuten ravikisoihin
liittyva vedonlybminen siirtyivat samaan palveluun. Muutoksen myo6téa kaikki
Veikkauksen pelaamisen hallinnan tyokalut siirtyvat koskemaan myds Fintotoa

seka Ray-palvelua. (Veikkaus 2017.)

3.2.1 Veikkauksen markkinointi

Veikkauksen sivuilta [0ytyvat markkinoinnin periaatteet ovat arpajaislain
rahapelien markkinointisd&nnoksia, joita yhtion tulee markkinoinnissaan
noudattaa. Markkinoinnin tarkoituksena on vahvistaa Veikkauksen brandia
entisestaan ja tuoda esille sen vastuullista puolta. Veikkaus on keskittanyt
markkinointinsa koskemaan suurimmalta osin vAhemman haitallisten pelien
markkinointia.Verkkosivuilla kirjautumisen jalkeen tai Veikkauksen pelisalissa
olessa mainonnan rajoitteet kuitenkin vahenevat, jolloin Veikkaus mainostaa

usein pelaajan laheisyydessa pelattavia peleja. (Veikkaus 2020.)

Vaikka Veikkaus markkinoinnissaan viittaa arvoihin, jotka perustuvat
arpajaislain markkinointi saéadoksiin on Veikkaus on toteuttanut arpajaislain
vastaista mainontaa. Kuvan 1. mainoksessa Veikkaus rikkoo arpajaislain
saadoksia vertaamalla Keno-arvontaa paivittaiseen tekemiseen. (Lehtinen
2019.) Pelaamista ei saa rinnastaa osaksi henkilén arkea, arkirutiineja tai
tavanomaista kuluttajakayttaytymista, kuten elintarvikkeiden kuluttamista (Laki
arpajaislain muuttamisesta 2021, 14b8). Keno-arvonnassa pelaaja yrittaa arvata
koneen arpomat numerot ennen tuloksien julkaisemista. Veikkauksen 2019
julkaisemassa mainoksessa rahapelaamista verrattiin kahvilla kdymiseen.
(Lehtinen 2019.)
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Veikkaus ***o
Sponsoroitu * ¥

Keno kuuluu monen padivarutiineihin siina
missa vaikkapa kahvilla kaynti. Missa
tilanteessa sina pelaat Kenoa?

Kuva 1. Veikkauksen Keno-pelin mainos 2019 (Lehtinen 2019).

Veikkaus Oy toteuttaa markkinointiaan usean kanavan avulla. Markkinointia
nahddan muun muassa televisiokanavilla, elokuvateattereissa, bussipysakeilla
sekd sanomalehdissa. Veikkaus voi toteuttaa myos suoramarkkinointia, eli se
voi markkinoida sahkopostitse, puhelimitse, tekstiviestein seka sovellusten
push-up ilmoituksien valityksella, mikali kuluttaja on tahan antanut
suostumuksensa. Markkinointia Veikkaus kohdennetaa kuluttajille evasteiden
avulla. Veikkaus Oy luo myds markkinoi useassa sosiaalisen median

kanavassa, kuten Facebookissa ja Instagramissa. (Veikkaus 2022d.)

3.2.2 Veikkaus ja vastuullisuus

Veikkaus viittaa arvoissaan vastuullisuuteen tarkoittaen, turvallisemman
pelaamisympariston luomista seka ongelmallisen pelaamisen minimoimista.
(Veikkaus 2021.) Veikkaus mainitsee liialliseen pelaamiseen liittyviksi
ongelmiksi taloudelliset, sosiaaliset ja ajankayttoon liittyvat ongelmat. Veikkaus
pyrkii vahentdmaan liiallista pelaamista ja siihen liittyvid haittoja pelaamisen
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hallinnan tydkaluilla. Naiden avulla voidaan muun muassa maarittéaa rajoituksia

pelaamisessa kaytettavaan aikaan tai rahamaaraan. (Raijas & Pirtila 2019, 27.)

Yksi Veikkauksen harjoittamista pelaamisen hallinnan keinoista ovat
Rahansiirtorajat. Ennen ensimmaista rahansiirtoa kayttaja asettaa itselleen
summan, jonka tdma voi maksimissaan siirtda Veikkauksen pelitilille. Summa
asetetaan erillisend vuorokauden seka kuukauden enimmaismaaraksi. Naita
rajoja kayttajat voivat kuitenkin itse muokata omassa profiilissaan Veikkauksen
sivuilla. Toinen Veikkauksen harjoittama pelaamisen hallinnan keino on
tappiorajat. Veikkauksella tappiorajat, eli pelaajan valitsemat enimmaisummat
tappiolle asetetaan ennen nopeatempoistelen pelien, kuten nettiarpojen ja
kolikkopelien pelaamista. Kuten rahansiirtoraja myos tappioraja asetetaan seka

vuorokaudelle, ettd kuukaudelle.

Veikkauksen verkkosivuilla asiakas voi asettaa itselleen pelieston koskemaan
tiettya pelia tai peliryhméaa, kuten kolikkopeleja. Pelitilla pelaaminen estetaan
asiakkaan maarittamaksi ajaksi, kuitenkin enintaan vuodeksi. Pelisivulla kaiken
pelaamisen voi kuitenkin estaa vain vuorokaudeksi Esta pelaaminen-
pikapainikkeella. Pelieston voi asettaa my6s soittamalla asiakaspalveluun,
séhkdpostitse tai chat-palvelun kautta. Mygs fyysisen pelaamisen
peliautomaateilla tai pelisaleilla ja kasinoilla voidaan estdaa maksimissaan
vuodeksi joko henkilokunnan tai Veikkauksen verkkosivujen kautta. (Veikkaus
2022a.)

Veikkauksella on kaytossa nettipelaamisessa myos aikamuistuttaja, joka kertoo
palvelussa vietetyn ajan tunnin valein. Aikaa voi myos itse muuttaa tihedmmaksi
omasta profiilista. Pelaamista pyritaan hallitsemaan myos estamalla rahan
siirtamisen pelitilille klo 00-06 vélisen& aikana. Pelitilien yhteenveto-kohdasta
asiakas nakee tunnistautumalla pelihistoriansa, kuten pelatut pelit seké voitot ja
haviot viimeisen vuoden ajalta. Pelitestin avulla kayttaja taas voi testata
millainen pelaaja han on. Testissa vastataan 16 kysymykseen, jossa pyritddn
tunnistamaan riskipelaamisen varhaiset tunnnusmerkit. Testin tekemisen

jalkeen kayttaja saa palautetta tuloksiin perustuen. Mikali testi viittaa
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peliongelmaan, kehottaa testin tulos pitamaan taukoa pelaamisesta. Testin alla

nakyy myds peluurin yhteystiedot. (Veikkaus 2022a.)

Veikkauksen peleihin tehddan vastuullisuusarviointi ennen pelin julkaisemista.
Vastuullisuusarviointi tehdaan Veikkauksen oman tytkalun avulla.
Veikkauksella riskitaso on maaritetty korkeaksi muun muassa peliautomaattien,
kasino- ja poytapelien kohdalla ja matalaksi lotto- ja arvontapeleissa.
Veikkauksen tarjoaa apua myo6s Peluurin kautta, joka on palveluntarjoaja
pelagjille, pelaajien laheisille seka tydssaéan pelihaittoja kohtaaville ihmisille.

Apua peluurista voi hakea puhelimitse seké chatin kautta. (Veikkaus 2022a.)

Veikkauksen verkkosivuilla tiedotetaan paljon yritysvastuusta, eettisyydesta ja
ekologisuudesta. Yhti6lla arvoihin kuuluu myés vastuullinen markkinointi, jonka
tarkoituksena on antaa realistinen kuva pelaamisesta korostamatta liiallisesti tai
perusteettomasti voittojen mahdollisuuksia. Veikkauksen markkinointiviestinnan
konseptit lapikayvat vastuullisuusarvioinnin ennen virallisten
markkinointimateriaalien julkaisemista. Veikkaus ei myoskéaén saa kohdistaa
rahapelaamisen markkinointia alaikaisille. Vastuullisuusperiaatteet ohjaavat
Veikkauksen markkinointiviestintdd. Vastuullisuusperiaatteiden mukaan
Veikkaus Oy:n markkinointiviestinnan tavoitteena on ohjata jo pelaavia

asiakkaita vastuulliseen ja valvottuun ymparistoon. (Veikkaus 2020.)

3.3 Riippuvuus

Rahapelaamista ollaan aikaisemmin verrattu muihin viihteiden muotoihin, kuten
elokuvissa tai urheilupeleissa kaymiseen, ja kasinoiden voiton tavoittelua ollaan
oikeutettu kuluttajien valmiudella maksaa viihteesta. Kasinopelien pelaaminen
on kuitenkin huomattavan erilaista muuhun viihteeseen nahden. Vaikka
pelaaminen on suurimmalle osalle ajanviihdetta, voi se helposti johtaa
addiktioon. Pelaamisella tuettu toiminta ja sen tuomat edut peittyvat myos
kasinotoiminnasta seuraamien haittojen alle. (Silvonen & Merildinen 2016, 52.)
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Rahapeliongelmaksi katsotaan pakonomainen pelaaminen ja pelaamisen
priorisoiminen muun edelle. Rahapeliongelmaan liittyy myds heikentynyt
pelaamisen hallinta, jolloin pelaaminen jatkuu huolimatta sen vahingollisista
seurauksista sosiaalisille suhteille, taloudelle seka tydelamalle. Kasinoiden ja
uhkapelaamisesta seuraavia haittoja voi olla muun muassa varallisuuden
menettaminen, tuottavuuden ja motivaation laskeminen seka stressi, masennus
ja fyysiset oireet. Nama voivat johtaa esimerkiksi tydpaikan tai ihmissuhteiden
menettdmiseen seké velkaantumiseen. Uhkapelaamisella on usein myos
negatiivisia vaikutuksia muihin ihmisiin. (Salonen & Lind & Hagfors & Castrén &
Kontto 2020, 28.)

Patologinen uhkapelaaminen, jota voidaan kutsua myds pelihairioksi tai
rahapeliongelmaksi on riippuvuus, joka ei ole aineellisesta kaytosta johtuvaa.
Vaikka uhkapelaaminen on aineeton riippuvuus, silla on yhtéalaisyyksia
aineellisten riippuvuuksien kanssa. Molemmat riippuvuudet tarjoavat positiivista
vahvistumista etenkin riippuvuuden alkuaikoina. Pakonomaiset ja negatiiviset
vahvistukset ilmenevat usein myéhemmin. Negatiivisessa vahvistuksessa
ihminen saa helpotuksen tunteen teon jalkeen ja positiivisessa vahvistuksessa
voimaantuminen koetaan usein teon aikana. Molemmissa hairidissé korostuu
myds palkkion ennakointi. (Mann, & Fauth-Bihler & Higuchi & Potenza, &
Saunders 2016.)

Rahapelaamista Suomessa seurataan ja arvioidaan vaestotutkimuksella neljan
vuoden valein. Terveyden ja hyvinvoinnin laitoksen 2019 vuoden
vaestotutkimuksen mukaan Suomessa on 112 000 henkil64, joilla on
pelaamisen kanssa ongelmia (Varpula 2020.) Rahapeliongelmaisten osuus
rahapelien kulutuksessa on huomattavan suuri. Rahapeliongelman omaavia
henkiloita pelikulutuksesta vuonna 2019 oli jopa 35% ja eniten rahaa kuluttavien
pelaajien osuudesta 62% rahasta tuli henkil6ilta, joilla on rahapeliongelma ja
14% riskitasolla pelaavilta henkildiltd. Vain 24% rahapeliiin kaytetysta rahasta
tuli henkildilta, joilla ei ole ongelmaa pelaamisen kanssa. 2019 vuoden

vaestotutkimukseen vastanneista 6,2% eli 231 000 henkil6a vastasi
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pelanneensa vahintaan yhta Veikkaus Oy:n monopolin ulkopuolista

nettikasinopelia. (Terveyden ja hyvinvoinnin laitos 2020, 6.)

4 Toteutus

4.1 Menetelmat

Selvityksen tiedonkeruussa on hyddynnetty kvalitatiivista menetelmaa.
Kvalitatiivisessa eli laadullisessa menetelmassa kaytetdan usein sanoja, kuten
puhetta tai kirjoitusta datana, kun taas kvantitatiivisessa eli maarallisessa
menetelmassa hyddynnetddn numeroita (Merriam & Tisdell 2019, luku 3).
Kvalitatiivinen menetelma pyrkii ymmartamaan ja selittéméaén tutkittavan
kohteen laadullisia ominaisuuksia. Kvantitatiivinen menetelma puolestaan
kuvaa tutkittavaa kohdetta paaasiallisesti numeroiden ja tilastojen kautta. Se

mya0s etsii syy-seuraussuhteita saaduista tuloksista. (Vuori 2022.)

Opinnaytetydssa aineisto on keratty hyodyntaen netnografista menetelmaa.
Netnografinen menetelma on sosiaalisen median, verkko-yhteisojen, ja internet-
kulttuurien laadullinen tutkimusmenetelma (Costello ym. 2017, 1).
Netnografisessa tutkimusmenetelmassa hytdynnetddn etnografista
tutkimustekniikkaa, mutta se on mukautettu tutkimaan online -yhteis6a.
Perinteinen etnografinen tutkimusmenetelma on tutkimusprosessi, jonka
tarkoituksena on tarkastella ihmisten toimintaa osana tiettya yhteis6a tai
ryhmaa. (KvaliMOTYV 2022.) Netnografisessa menetelmassa hyddynnetaan
tekstillisen datan lisaksi kuvia, videoita ja aania. Netnografia
tutkimusmenetelmana mahdollisistaa tietojen keraamisen herattamatta
tutkittavien kohteiden huomiota, joka mahdollistaa luonnollisen kayttaytymisen
tutkimisen. (Castello ym. 2017, 9.)

Netnografisen tutkimusmenetelman avulla kerattiin aineistoa selvityksessa
seurattujen vaikuttajien sosiaalisen median julkaisuista. Selvityksesséa pyrittiin
kartoittamaan vaikuttajien nettikasinoihin liittyvaé toimintaa Instagramissa ja

Snapchatisséa. Selvityksessa pyrittiin kartoittamaan nettikasinoista kertovien
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julkaisujen sisaltoa seka niihin mahdollisesti liittyvia vastuullisuustekijoita.
Julkaisujen tallentamisella pyrittiin saamaan mahdollisimman laaja aineisto
analysoitavaksi. Laadullisella menetelmalla pyrittiin ymmartamaan ja
kartoittamaan nettikasinoihin liittyvan sisallon ominaispiirteitd. Maarallinen ja
laadullinen menetelma eivat ole toisiaan poissulkevia, vaan niitd hyddynnetaan
usein samassa selvityksessa (Alasuutari 2011, 32). Tassa opinnaytetydssa

maaralliset elementit tukevat laadullista menetelmaa.

Kaikkia selvityksessa seurattujen henkildiden julkaisuja tarkasteltiin valituissa
kanavissa neljan kuukauden ajan. Vaikka kaikkia vaikuttajia seurattiin tasan
16:sta viikon ajan, vaihtelivat seuratut ajanjaksot. Tama johtui siita, etta tieto
osan selvityksestéa seurattujen vaikuttajien toteuttamasta nettikasinoiden
markkinoinnista tuli ilmi vasta tiedonkeruun aikana. Luotettavuuden lisaamiseksi

kaikkia vaikuttajia haluttiin kuitenkin seurata neljan kuukauden ajalta.

Tarkasteltuina ajanjaksoina Instagramissa seké& Snapchatissa olevia julkaisuja
tarkkailtiin paivittain, silla kasinoita markkinoidaan usein vain 24 tuntia
kestavéassa tarina-ominaisuudessa seka Instagramissa, ettéd Snapchatissa
(Varpula 2020). Julkaisut tallennettiin, mikali niiden sisaltd koski nettikasinoiden
markkinointia. Julkaisuiden tallentaminen tapahtui padasiassa
nayttétallennuksen eli ruudunkaappausvideoiden avulla. Nain tarinat saatiin
tallennettua kokonaisuudessa ja niihin voitiin palata selvityksen mydhemmissa
vaiheissa. Kuva- ja videoaineisto tallennettiin alypuhelimelle seka pilvipalveluun.
Nain pystyttiin varmistamaan aineistoon sailyminen seka se, etta aineistoon
paasee kasiksi usealta laitteelta. Tarinan tallentamisen jalkeen videon tai kuvan
sisaltd purettiin saman paivan aikana Excel-taulukkoon. Aineisto on muutettu
videomuodosta tekstimuotoon, jolloin voidaan puhua aineiston litteroinnista
(Vilkka 2021, luku 5).

Kvalitatiivinen menetelmé tuottaa usein huomattavasti dataa aineiston
keraamisen aikana. Keratyn aineiston laajuuden vuoksi usein yksi
ensimmaisista vaiheista kvalitatiivista aineistoa analysoitaessa on aineiston

valmisteleminen. Usein tama tarkoittaa &ani- ja videonauhoitteiden keradmisen
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yhteen paikkaan seka muistiinpanojen muuntamisen sahkéiseen muotoon.
(Lester & Cho & Lochmiller 2020.) Laadullisella menetelmalla keratty aineisto
analysoidaan usein kokonaisuutena. N&in voidaan saada tietoa yksittaisten
julkaisujen sisallon laajemmasta kokonaisuudesta. Analyysi koostuu siis keratyn
aineiston pelkistamisesta seka aineiston tulkitsemisesta. (Alasuutari 2011, 38—
40.) Kvalitatiivinen analyysi pyrkii kategorisoimaan kerattya dataa seka
havainnollistamaan tatéa tuloksia esiteltdessa. Keratty data jaotellaan pienempiin
kategorioihin, joita voidaan kuvata erilaisilla tunnisteilla. (Jarvinen & Mik-Meyer
2020, 7.)

Selvityksessa aineiston valmisteleminen piti sisalladn Excel-tiedoston luomisen
seka videomateriaalin siirtamisen pilvipalveluun. Excel-tiedostoon kirjattu
aineisto on jasennelty ensisijaisesti vaikuttajan mukaan. Jokaisen vaikuttajan
nimen alla nakyy kaikki taman julkaisut paivamaaran mukaan vanhimmasta
uusimpaan. Paivamaaran vieressa on merkittyna missa kanavassa
nettikasinoihin liittyva siséltd on julkaistu. Kanavan oikealle puolelle on merkitty
itse julkaisun sisaltd. Seuraavaan sarakkeeseen on merkitty, onko julkaisussa
mainittu kaupallinen yhteistyd. Viimeisessa kaytetyssa sarakkeessa taulukkoon
merkittiin julkaisuissa mainitut vastuullisuustekijat, kuten uhkapelaamisen
ikaraja. Selvityksessa tallennettiin myds muut vastuullisuuteen liittyvat tekijat,

kuten maininnat vastuullisesta pelaamisesta, pelaamisen rajoittamisesta.

Tulosten analysoinnissa ollaan kiinnitetty huomiota myds maarallisiin
elementteihin, kuten julkaisujen maaraan seka tietyn teeman yleisyyteen koko
aineistosta. Jotta tiettyjen teemojen yleisyytta voitiin analysoida, laskettiin Excel-
tiedostossa haluttuun teemaan kuuluvat julkaisut vaikuttaja kohtaisesti. Lisaksi
julkaisujen maaraa ja toistuvuutta tarkasteltaessa laskettiin julkaisujen maara
vaikuttaja kohtaisesti. Selvityksen tuloksia havainnollistetaan Excel-ohjelmalla

tehdyilla kaavioilla.

Havainnot opinnaytety6ssa rajattiin koskemaan opinnaytetyén
tutkimuskysymyksia ja tutkimusongelmaa. Nain keratysta aineistosta kirjattiin

yl6s opinnaytetyon kannalta olennainen informaatio. Selvityksessé aineistoa
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pelkistetaan kategorisoimalla keratty data tutkimuskysymysten mukaan.
Kategorioiksi muodostuivat: nettikasinoiden tarjoukset, vaikuttajien pelaaminen
seka vastuullisuustekijat. Koska aineisto haluttiin analysoida kokonaisuutena,
aloitettiin aineiston analysoiminen vasta, kun kaikkia vaikuttajia oltiin seurattu
16:sta viikon ajan. Aineiston luokittelun jalkeen aineistosta pyrittiin
kartoittamaan julkaisuiden yhtélaisyyksia ja eroavaisuuksia seka
vastuullisuustekijoita. Excel-taulukkoon merkittiin julkaisuiden sisallon teemat
varitunnistein. Tarjoukset uusille asiakkaille merkittiin harmaalla, vaikuttajan
oma pelaaminen sinisella seka muut nettikasinoihin ja uhkapelaamiseen liittyva
sisélto vaaleanoranssilla. Varitunnisteet helpottivat eri teemojen I6ytamista
laajasta aineistosta. Liséaksi tunnisteet helpottivat aineiston analysointia, silla
tiettyyn teemaan liittyvat julkaisut l16ytyivat aineistosta tietylla varitunnisteella.
Analysoinnissa keskityttiin erityisesti teemojen siséisten yhtalaisyyksien ja
eroavaisuuksien etsimiseen eri vaikuttajien julkaisuiden valilla. Yhtalaisyyksia
verrattiin ensin Excel-taulukkoon litteroidun datan avulla ja selvityksen kannalta
merkittavien julkaisuiden analysoinnin kohdalla palattiin alkuperaiseen kuva- ja
videoaineistoon. Nain saatiin yksityiskohtaisempaa tietoa julkaisuiden sisallosta,
silla Excel-taulukkoon kirjattu tieto oli aineiston selkeyttamisen vuoksi
pelkistetty. Selvitystad analysoitaessa verrataan tuloksia viitekehyksessa
kasiteltyyn ammattikirjallisuuteen seka muihin l&hteisiin. Aineiston analysoinnin

jalkeen julkaisuiden sisaltéa havainnollistettiin kuvioiden avulla.

4.2 Vaikuttajien valinta

Aihe on rajattu tarkasteltavaksi sosiaalisen median kanaviin Instagramiin ja
Snapchattiin, silla vaikuttajat julkaisevat nettikasinoihin liittyvaa sisaltta usein
Instagram- ja Snapchat-tarinoissa (Pitkaranta & Tervo 2021). Selvityksessa
seurataan Instagramissa Miss Helsinkind, mallina seka tositelevisiosta
(Viidakon tahtOset) tunnettua Katrie Daleria seka tositelevisio-ohjelmasta
Temptation Island Suomesta julkisuuteen nousseita Jonna Paakkista, Mathinda
Westerbergia, Waldemar Kettusta seka Emilia Ikosta. Seurattavaksi valikoituivat
my0os Instagramin sketsivideoista julkisuuteen noussut Lauri Kangas el

Lateksituppi seké kilpailuohjelma Big Brotherista julkisuuteen noussut Joni



37

Hesselgren. Lateksituppin ja Hesselgrenin julkaisuja selvityksessa seurataan

Snapchatissa.

Selvitykseen kaikki tositelevisio-ohjelmasta, Temptation Island Suomesta
julkisuuteen nousseet henkil6t valikoituivat Pitkdrannan ja Tervon vuoden 2021
artikkelin "Kaksi suomalaista pyorittaa tosi-tv-tahtien kanssa jarjestelmallista
laitonta rahapelikampanjaa” perusteella, jossa mainittiin kyseisten henkildiden

julkaisseen nettikasinoihin liittyvaa sisaltoa.

Katrie Daler, Joni Hesselgren ja Lateksituppi valikoituivat seurattavaksi
Snapchatin tarinaan julkaisemani kysymyksen perusteella, jossa tiedusteltiin,
ovatko tuntemani henkilét huomanneet julkisuuden henkildiden julkaisevan
nettikasinoihin liittyvaa siséltoa sosiaaliseen mediaan. Kysymys oli nakyvilla 24
tuntia ystavilleni. Ystavidni Snapchatissa on henkilot, jotka ovat lisdnneet minut
ystavaksi ja jonka lisddmispyynnoén olen hyvaksynyt (Mansoor 2022b).
Vastauksia kysymykseen tuli useita, joissa mainittiin myos edella mainitut tosi-
televisiosta julkisuuteen nousseet henkilot. Eniten vastauksia tuli Lateksitupista
sekd Temptation Island Suomesta julkisuuteen nousseista henkildista.
Seurattavaksi valikoituivat edella mainitut sosiaalisen median kanavat, silla
naissa ollaan nahty kyseisten vaikuttajien julkaisevan uhkapelaamiseen liittyvaa

sisaltoa.

4.3 Vaikuttajat

Miss Helsinkinad tunnettu Katrie Daler julkaisee paivittain Instagram-tililleen
siséltéad. Sisaltoon kuuluu kuvia ja videoita Dalerista ja taman elaméasta. Daler
julkaisee sisaltdd Instagram-tarinaan seka julkaisuihin, jotka nakyvat taméan
profiilissa. Dalerilla oli 7.10.2022 Instagramissa 55,1 tuhatta seuraajaa. (Daler
2022a). Dalerilla on my6s oma verkkosivu, johon tdma julkaisee yksinomaan
tietoa kasinoista ja ndiden parhaista tarjouksista. (www.katriedaler.com.) 29-
vuotiasta Katrie Daleria on selvityksessa seurattu aikavalilla 15.3-15.7.2022.
Katrie Dalerin nettikasinoita mainostavaa verkkosivua ei Ioytynyt enaa
7.10.2022.
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Kuva 2. Kuvakaappaus Dalerin Instagram-profiilista (Daler 2022a).

Kuvassa 2 nahdaan kuvakaappaus Dalerin Instagram-profiilista. Dalerin
kuvasta klikkaamalla paastaan katsomaan taméan julkaisemia Instagram-
tarinoita. Profiilikuvan alla olevista palloista ndkyy Dalerin tallentamat tarinoiden
kohokohdat. Julkaisuissa nékyy Dalerin julkaisema sisalto, kelassa taman
julkaisemat videot seka merkittyjen julkaisujen kohdalla muiden henkil6iden

julkaisut, johon Daler on merkitty. (Daler 2022a.)

24-vuotias Jonna Paakkinen on Temptation Islandin kahdeksannelta
tuotantokaudelta noussut julkisuuteen. Talla hetkella Paakkinen julkaisee paljon
siséltoa sosiaalisen median kanaviin, kuten Instagramiin. Taman liséksi hanella
on oma podcast "Mita nyt taas” Spotifyssa, jossa Paakkinen ja hdnen
juontajaparinsa keskustelevat erilaisista aiheista. Spotify on verkossa
digitaalinen palvelu, joka tarjoaa kayttajilleen musiikki-, video- ja
podcastpalveluita (Spotify 2022).

Instagramissa Paakkinen, kayttdjanimellda @Jonskibabe julkaisee paljon
kuntosalilla kdymiseen liittyvaa materiaalia seka kaupallisia yhteistoita.

Kaupallisia yhteistditd Jonna on julkaissut muun muassa urheiluvaatemerkin |
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Can | Willin seka aikuisviihdekaupan Sexshopin kanssa. Instagramin biossa eli
lyhyessa esittelyssa Paakkisella on myds linkki taman verkkosivulle
(www.jonskibabe.com), jossa lI6ytyy listattuna hanen markkinoimansa
kasinotarjoukset ja kampanjat. Taman sivuston sisaltd keskittyy yksinomaan
kasinoiden markkinoimiseen. Paakkisella oli 7.10.2022 Instagramissa 31,7
tuhatta seuraajaa. (Paakkinen 2022a). Jonna Paakkista on selvityksessa
seurattu aikavalilla 22.3-22.7.2022.
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Kuva 3. Kuvakaappaus Paakkisen Instagram-profiilista (Paakkinen 2022a).

Emilia Ikonen on Temptaion Island Suomen seitseméannelta kaudelta
julkisuuteen noussut henkild. Han julkaisee Instagramiinsa kayttajanimella
@ikoonen sisaltva matkustamisesta, kauneudesta, muodista seka
jokapaivaisesta elamastaan. lkonen tekee useita yhteistoita muun muassa |
Can | Willin, verkkovaatekaupan Junkyardin sek& kosmetiikka sivustoin

Goodieboxin kanssa.

My6s Ikosella on verkkosivu (www.emiliaikonen.com), johon tdma julkaisee
mainostamansa nettikasinoiden kampanjat. Seuraajia 27-vuotiaalla Ikosella ol
7.10.2022 Instagramissa 20,7 tuhatta. (Ilkonen 2022a). Emilia Ikosta on
selvityksessé seurattu aikavalilla 21.3-21.7.2022.
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Kuva 4. Kuvakaappaus Ikosen Instagram-profiilista (lkonen 2022a).

Kuvasta 4 ndhdaan Ikosen tallentaneen kohokohtiin sisaltod taman lemmikista
seka useasta matkakohteesta. Biossa lkosella ndhdaan hanen
kiinnostuksenkohteensa seka kaupallinen yhteisty6 | Can | Willin kanssa, jossa
seuraajat saavat 20% alennuksen lkosen alennuskoodia kayttaessaan.

Waldemar "Wallu” Kettunen on Temptation Island Suomen seitseménnelta
kaudelta julkisuuden noussut henkil6. Han oli edella mainitun Emilia Ikosen
kumppani Temptation Islandissa. 26-vuotiaalla Kettusella oli 7.10.2022
Instagram-tilillaan @waldemvr 11,2 tuhatta seuraajaa. (Kettunen 2022a.)
Hanella on myos kasinoita mainostava verkkosivu (www.wallunpelit.com), johon
han julkaisee erilaisia nettikasinoihin liittyvid kampanjoita. Kettusta on

selvityksessé seurattu aikavalilla 2.4-2.8.2022.
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Kuva 5. Kuvakaappaus Kettusen Instagram-profiilista (Kettunen 2022a).

Kuvassa 5 nahdaan Kettusen Instagram-profiili, johon tama on tallentanut
kohokohtia muun muassa matkailusta. Biossa Kettusella ndhdaan taméan olevan
julkisuuden henkild. Kuvassa nakyy myds Kettusen tekema kaupallinen
yhteisty6 Cleopatra Ink Helsingin kanssa niin bio tekstissa kuin kohokohdan
"Tattoo” kuvassa. Cleopatra Ink Helsinki on Helsingissa sijaitseva tatuointiliike.
(Cleopatra Ink 2022).

24-vuotias Mathilda "Mattu” Westerberg on Temptation Island Suomen
seitsemannelta kaudelta julkisuuteen nousut henkild. Westerberg on ollut myos
Ylen Sinkut Paljaana televisio-ohjelmassa. Westerbergilla oli 7.10.2022

Instagramissa 32,95 tuhatta seuraajaa. (Westerberg 2022a).

Instagramiin Westerberg julkaisee sisaltoa jokapaivaisesta elamastaan. Taman
lisdksi han on julkaissut kaupallista sisaltdd muun muassa puhelinkuorista
tunnetun ldeal of Swedenin seka aikuisviihdekaupan Sexshopin kanssa.
Westerbergilla on Instagramin lisaksi verkkosivusto, joka omistettu
nettikasinoiden uusille tarjouksille (www.mattunsuosikit.com). Mathilda

Westerbergid on selvityksessa seurattu aikavalilla 23.3-23.7.2022.
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Kuva 6. Kuvakaappaus Westerbergin Instagram-profiilista (Westerberg 2022a).

Kuvassa 6 nahdaan Westerbergin Instagram-profiili. Profiilista nahdaan
Westerbergin tallentamat kohokohdat seka taméan bio teksti, profiilikuva ja
seuraajamaara. Westerberg on tehnyt useita kaupallisia yhteistditd, jotka han
on laittanut "ALEKOODIT” kohokohtaan. Tahan han ei kuitenkaan selvityksen

aikana tallentanut markkinoimiaan nettikasinoiden tarjouksia.

Lauri Kangas esiintyy sosiaalisen median kanavissa Lateksituppina, ja talla
nimell& haneen tullaan selvityksessa viittaamaan. Lateksituppi julkaisee paljon
sisaltva Snapchattiin, jossa hén kertoo elamastaéan videoblogi-tyylisesti.
Snapchatissd Kangaksen seuraajamaaraa on vaikea arvioida, silla hanen
profiilissaan tietoa ei ole julkisesti esilla. Instagramissa talla kuitenkin on
7.10.2022, 64,4 tuhatta seuraajaa. Instagramia ei kuitenkaan otettu selvitykseen
mukaan, silla Kangaksella vuosina 2021-2022 ollut talla kanavalla vain kaksi

julkaisua. (Kangas 2022a.)

Instagramin ja Snapchatin lisaksi Lateksitupilla on Twitch profiili, jossa taméa
julkaisee lahinna nettikasinoiden slottipeleihin liittyvaé siséltod. Lateksitupilla oli
7.10.2022 Twitchissa 13,3 tuhatta seuraajaa. (Kangas 2022c.) Twitch on
vuonna 2011 perustettu reaaliaikainen suoratoistopalvelu, joka keskittyy
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tietokonepeleihin ja viihteeseen (Varpula 2020). Kangaksella on verkkosivusto
(www.lateksituppi.com), jonne tama listaa markkinoimiaan kasinoita.
Lateksituppia on selvityksessé seurattu aikavalilla 26.02-26.6.2022
Snapchatissa.

lateksituppi ©

lateksitupppi ®* Ruoanvalmistuksen ammattilainen

Lauri Moil Paivitdn tinne mun jokapaivaista elamaal Tervetuloa seuraaaan mun LAIFFIA! &

ve@d £

Kuva 7. Kuvakaappaus Lateksitupin Snapchat-profiilista (Kangas 2022d).

Kuvasta 7 ndhdaéan Lateksitupin Snapchat-profiili. Profillissa Lateksituppi kertoo
paivittdvansa materiaalia jokapaivaisesta elamastaan Snapchattiin. Taman
lisdksi kuvasta nahdaan kayttajanimen vieressa Lateksitupin kirjoittaneen hanen
olevan ruuanvalmistuksen ammattilainen. Tama viittaa Kangaksen
julkaisemaan sisaltéon, jonka on vahvasti ruoanlaittoon seka ravintoloissa
kaymiseen painottuvaa. Vaikka Lateksitupin seuraajamaaraé ei taman
profiilissa nay, viittaa kayttajanimen oikealla puolella oleva viittaa suureen
seuraajamaaraan. Keltaisen tdhden voi Snapchatissa saada, jos kayttajan
useat tarinat saavat yli 50,000 nayttOkertaa (Haridas 2021).

26-vuotias Joni Hesselgren on vuoden 2014 Big Brotherista julkisuuteen
noussut henkild. Big Brother on kansainvalinen tositelevisio-ohjelma, jota
esitettiin Somessa ensimmaisen kerran 2005 (Mattinen & Mantymaa 2021).
Hesselgren on tunnettu myds tubettajana sek& sometdhtena eli sosiaalisen
median julkisuuden henkilond. Hesselgren julkaisee paljon sisalt6a elamastaan
niin Instagramiin kuin Snapchattiin. Hesselgrenin Snapchat-tililla on 110 tuhatta
seuraajaa (Hesselgren 2022c). Instagramissa hanella on 15,8 tuhatta seuraajaa
(Hesselgren 2022a). Hesselgrenilla on myds oma verkkosivu
(jonihesselgren.com), johon han julkaisee saannollisesti kasinotarjouksia.
Hesselgrenin Snapchat-julkaisuja selvityksessé on seurattu aikavalilla
15.3.2022-15.7.2022.
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Kuva 8. Kuvakaappaus Hesselgrenin Snapchat-profiilista (Hesselgren 2022c).

Kuvassa 8 Nahdaan kuvakaappaus Hesselgrenin Snapchat-profiilista, jossa
nakyy taman seuraajamaara. Snapchat-tarinan julkaisun jalkeen tarina nakyy
profiilikuvaa klikatessa samoin kuin Instagramissa. Toisin kuin Instagramissa
Snapchattiin tulleen muutoksen jalkeen julkisuuden henkil6iden tarinat eivat nay
muiden tarinoiden kohdalla vaan "tilaukset’-kohdassa naiden alapuolella.
Hesselgrenin Snapchat-profilissa on mainita hyvantekevaisyysjarjestosta
kohdassa, jossa vaikuttajat usein kertovat ammatistaan tai kinnostuksen
kohteistaan. Perusteluja Hesselgrenin mainitsemalle

hyvantekevaisyysjarjestolle ei [6ytynyt.

5 Tulokset

5.1 Julkaisut

Selvityksessa keréttiin informaatiota neljan kuukauden ajalta seitseman eri,
vaikuttajan sosiaalisesta mediasta, kolmesta eri sosiaalisen median kanavasta.

Taman ajanjakson aikana aineistoa kerdantyi yhteensa 286:sta eri julkaisusta.

Suurinosa vaikuttajien julkaisemasta nettikasinoihin liittyvasta sisallosta oli

videomuodossa. Instagram ja Snapchat-tarinoissa videot saattoivat kestaa
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10:sté sekunnista kolmeen minuuttiin. Usein vaikuttajat lisasivét videoiden

jalkeen tarinoissaan myds kuvia kasinotarjouksista.

Nettikasinoista kertovien julkaisujen maara

kanavittain
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Kuvio 5. Nettikasinoista kertovien julkaisujen mé&ara kanavittain.

Kuvio 6. kertoo nettikasinoista kertovien julkaisujen maarasta selvityksessa
seuratun ajanjakson aikana kanavakohtaisesti. Siniset palkit kuvaavat
Instagramissa tehtyjen julkaisujen maaraa ja vihrea Snapchatissa tehtyjen

julkaisujen maaraa.

Kuvasta voimme todeta Waldemar Kettusen tuottaneen eniten nettikasinoihin
liittyvaa sisaltéad viimeisen neljan kuukauden aikana. Lateksitupilla
nettikasinoihin liittyvien julkaisujen maara oli alhaisin. Muilla vaikuttajilla

julkaisujen maarissa ei ollut suuria eroja.
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Kuvio 6. Julkaisujen keskiarvo viikossa

Kuviosta 6 nahdaan Waldemar Kettusen julkaisseen eniten nettikasinoihin
liittyvaa sisaltéa viikossa neljan kuukauden aikana. Julkaisujen maara on
laskettu paiving, silla l1ahes kaikki vaikuttajat julkaisivat Instagramissa tai
Snapchatissd useamman nettikasinoihin liittyvan tarinan kerralla. Julkaisusta
puhuttaessa voidaan myds tarkoittaa useaa tarinaa, jotka ovat kuitenkin
julkaistu tihealla aikavalilla saman paivan aikana. Tarinat olivat lahes aina
jatkoa edelliseen, jonka vuoksi julkaisu rajattiin koskemaan kaikkia
nettikasinoihin liittyvia mainintoja yhdessa tarinassa. Alhaisin keskiarvo
julkaisujen maarassa oli Lateksitupilla, joka julkaisi keskimaarin 1,7

uhkapelaamiseen liittyvaa julkaisua viikossa. Kaikki selvityksessa seuratut
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vaikuttajat julkaisivat nettikasinoihin ja uhkapelaamiseen liittyvaa sisaltta useita

kertoja viikossa.

Julkaisujen maara viikoittain antaa osittain vastauksen ensimmaiseen

tutkimuskysymykseen: "Miten ja kuinka usein selvityksessa seuratut vaikuttajat

julkaisevat uhkapelaamiseen liittyvaa sisaltéa”. Kaikki vaikuttajat mainostivat
lahes viikoittain uutta kampanjaa. Taman lisaksi he julkaisivat usein

muistutuksen kampanjasta ja sen voimassaoloajasta.
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5.2 Julkaisujen sisalto

Aineistossa esiintyi teemoina kaikkien vaikuttajien kohdalla nettikasinoiden
kampanjat uusille asiakkaille, vaikuttajien oma pelaaminen, seuraajien ja
vaikuttajien voittosummien esitteleminen seka omien kokemusten ilmaiseminen.
Instagram ja Snapchat-tarinoissa nettikasinoita markkinoidessaan vaikuttajat
lisasivat tarinaan linkin, joka vei vaikuttajan omille verkkosivuille. Nailla
verkkosivuilla oli listattuna nettikasinoiden voimassaolevat tarjoukset. Jokaisen
tarjouksen kohdalla oli linkki, joka vei kayttajan markkinoidun nettikasinon

verkkosivuille.

Nettikasinoihin liittyvien julkaisujen sisaltd
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Kuvio 7. Nettikasinoihin liittyvien julkaisujen sisalto.

Kuten kuviosta 7 ndhdaan suuri osa kaikkien vaikuttajien nettikasinoihiin
liittyvista julkaisuista koostui kasinotarjouksista. Kasinotarjousten lisdksi
vaikuttajat julkaisivat siséltod, jossa he itse pelasivat markkinoimillaan
kasinoilla. Pelivideoissa vaikuttajat pelasivat nettikasinoiden slottipeleja.
Kuviossa 8. tarkoitetut muut julkaisut kuvaavat ovat nettikasinoihin liittyvia

julkaisuja, jotka eivat ole tarjouksia nettikasinoille, tai siséltda vaikuttajien
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pelaamisesta. Esimerkiksi kuvakaappaukset vaikuttajien seuraajien jakamista

voittosummista kuuluvat tdhan kategoriaan.

Kasinotarjoukset koostuivat eri nettikasinoiden kampanjoista, joita vaikuttajat
markkinoivat sosiaalisessa mediassa. Kampanjoissa asiakas sai usein 100-250
iimaiskierrosta rekisterdityessaan ja tallettaessaan 20-25 euroa pelitililleen.
Kampanjat olivat usein hyvin samanlaisia ja usein samoille nettikasinoille.
Kampanjat olivat myds usein lahes identtisia kaikkien selvityksessa seurattujen
vaikuttajien valilla. Kaikki kampanjat oltiin tarkoitettu vain kasinoiden uusille
asiakkaille. Tasta huolimatta yksi vaikuttajista antoi seuraajilleen ohjeita taman
kiertamiseen. Joni Hesselgren kertoi 5.4.2022 Snapchat-tarinassa, miten taméan

voi kiertdd kayttamalla uutta pankkikorttia tilin luomiseen.

Kuten kuviosta 8 ndhdaan lahes kaikki vaikuttajat jakoivat useaan otteeseen
videoita, joissa he pelasivat itse markkinoimillaaan nettikasinoilla. Pelivideoissa
vaikuttajat pelasivat eri nettikasinoiden slottipeleja ja kertoivat usein miksi
pitavat pelaamistaan peleista seka kertoivat pelaamiensa pelien
ominaisuuksista. Pelivideoihin liittyi usein myds pelissé ansaittujen
voittosummien seka lopullisten kotiutusten nayttamista. Esimerkiksi Mathilda
Westerberg kertoi 22.5.2022 Instagram-tarinassaan voittaneensa
lempipelistdan Aztec Gemsista 2000 euroa. Katrie Daler jakoi 5.6.2022 kuvan,
jossa tama on kotiuttamassa 2117,40 euroa. Waldemar Kettunen on myds
useaan otteeseen jakanut videoita voittosummistaan. Kettunen jakoi 7.5.2022
videon, jossa tdméa on Buumi-kasinolla voittanut 1640 euroa. Han myds kertoi
28.5.2022 Instagram-tarinassaan voittaneensa lempi kasinopelistaan 2800
euroa. My6s muut selvityksessa seuratut vaikuttajat julkaisivat kuvia ja videoita

voittosummistaan.
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Kuva 9. Kuvakaappaukset Kettusen ja Dalerin Instagram-tarinoista (Kettunen
2022a; Daler 2022a).

Kuvassa 9 on esimerkki voittosummien nayttdmisesta Instagram-tarinassa.
Vasemman puoleinen osa kuvasta on 10.5.2022 Kettusen Instagram-tarinasta
otettu kuvakaappaus ja oikeanpuoleinen osa kuvasta on Dalerin Instagam-
tarinasta 5.6.2022 otettu kuvakaappaus. Omien voittosummien esittdmisen
lisdksi osa vaikuttajista kehotti seuraajiaan lahettamaan kuvakaappauksia
tarjousten kautta voitetuista summista. Vaikuttajat myos jakoivat seuraajiensa

[ahettamia voittosummia omissa tarinoissaan.
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Kuva 10. Kuvakaappaus Kettusen ja Paakkisen Instagram-tarinoista (Kettunen
2022a; Paakkinen 2022a).
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Kuva 10. sisaltaa kaksi esimerkkia vaikuttajien jakamista sosiaalisista
todisteista eli social proofista. Kuvassa sekéa Kettusen, ettéa Paakkisen seuraajat

olivat voittaneet kyseisten vaikuttajien jakamia kampanjoita hyddyntaen.

Taman liséksi vaikuttajat korostivat tiettyjen pelin erinomaisia
voittomahdollisuuksia. Mathilda Westerberg kertoo 18.6.2022 Instagram-
tarinassaan Buumi kasinon Megaways pelissa olevan jopa 100 000 eri tapaa
voittaa, jolloin voittomahdollisuudet ovat suuret. Katrie Daler, Joni Hesselgren ja
Waldemar Kettunen julkaisivat myds Buumin Megaways pelia markkinoivat
julkaisut, joissa kaikissa mainittiin pelissa olevan 100 000 eri tapaa voittaa.
Julkaisut olivat lahes identtisia ja kolme niista oli julkaistu lahes samaan aikaan.
Daler julkaisi tarinan 17.6.2022, kun taas Kettunen ja Westerberg julkaisivat
taman 18.6.2022. Hesselgren julkaisi tarinan puolitoista viikkoa edella mainittuja

vaikuttajia myéhemmin.

Daler on julkaissut useaan otteeseen samankaltaista siséltoa Instagram-
tarinassaan. Eraassa julkaisussaan Daler pelaa Buumi kasinolla uhkapeleja ja
kommentoi "Rahantuloa ei voi estaa tassa pelissa”. Kyseisessa videossa nékyy
useiden satojen eurojen voittosummia. Dalerin 23.6.2022 julkaisemassa
Instagram-tarinassa tdma myds kertoo saavansa lahes viikoittain suurempia
voittoja kasinoilla pelatessaan, ja 12.7.2022 julkaisussaan h&n mainitsee
saavansa suurimmat voitot usein ilmaiskierroksilla. Emilia Ikonen julkaisi
23.6.2022 videon, jossa han pelaa slottipelia ja kehuu pelin hyvia
voittomahdollisuuksia. lkonen my6s mainitsi monien seuraajiensa voittaneen
kyseisesta pelistd. Myds Lateksituppi kommentoi 20.5.2022 julkaisemassaan

tarinassa, ettei hanen julkaisemassaan tarjouksessa voi havita.
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Kuva 11. Kuvakaappaukset Hesselgrenin, Ikosen ja Kettusen verkkosivuilta
(Hesselgren 2022b; Ikonen 2022a; Kettunen 2022a).

Vaikuttajat painottivat usein, etté tietyn kampanjan tarjoukset on mahdollista
saada vain heidan julkaisemansa linkin tai verkkosivujen kautta. Julkaisuissa
my06s painotettiin kampanjan hetkellisyyttda muun muassa kertomalla, etta
kampanja on voimassa vain rajoitetun ajan tai, ettei nain hyvaa kampanjaa ole
tulossa pitkdan aikaan. Kuitenkin useat tarjoukset olivat samat kaikilla
selvityksessé seuratuilla vaikuttajilla, kuten kuvasta 11 nahdaan. Kuva 11 on
kuvakaappaus Hesselgrenin, Ikosen ja Kettusen verkkosivuilta. Kaikkien
vaikuttajien verkkosivulla on vain yksi laskeutumissivu eli sivu, johon kayttaja
siirtyy linkki& painaessaan. Talla sivulla on vaikuttajien Instagramin kayttajanimi,
usein noin 10-20 kasinotarjousta seka Peluurin yhteystiedot ja informaatiota
sivuston laillisuudesta ja luotettavuudesta. Osalla vaikuttajista myds Snapchatin
kayttajatunnus on esilla sivulla. Kuvan 11 kuvakaappaus on sivustojen
ensimmaisista tarjouksista. TAsmalleen samanlaiset tarjoukset olivat myos

Lateksitupin, Westerbergin seka Paakkisen verkkosivulla.

Vaikuttajien verkkosivuilla tarjoukset on luokiteltu eri kategorioihin. Kuvasta 11
nahdaan vaikuttajien sen hetkinen "Paras juuri nyt”-tarjous. TAman lisaksi
kategorioita ovat "Parhaat ilmaiskierrokset”, "Isoimmat bonukset” seka
"Pikakasinot”. (Paakkinen 2022b.) Palveluntarjoaja nakyy myds vaikuttajien

verkkosivuilla, jonne kayttaja paasee tarinassa olevaa linkkia painaessaan.
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Kuvassa 11 on esimerkki miltéa verkkosivuilla olevat tarjoukset nayttavat ja, mita

informaatiota tarjouksesta on vaikuttajan verkkosivuilta saatavilla.

Vaikka vaikuttajat painottivat kampanjoiden eksklusiivisuutta, kampanjat olivat
usein identtisia kesken&éan. Verkkosivujen samankaltaisuuden liséksi
vaikuttajien julkaisemat Snapchat- ja etenkin Instagram-tarinat ovat olleet hyvin
samanlaisia. Osassa julkaisuja vaikuttajat kayttivat jopa samanlaisia

sanavalintoja tarjouksia esitellessaan.
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Kuva 12. Kuvakaappaus Westerbergin ja Ikosen Instagram-tarinoista
(Westerberg 2022a; Ikonen 2022a).

Kuten kuvasta 12 ndhdaan vaikuttajat julkaisivat samoja kampanjoita lahes
samanlaisilla sisallilla Instagram-tarinoissaan. Molemmissa tarinoissa ndhdaan
tarjous, mihin peliin tarjous on tarkoitettu seka linkki vaikuttajan verkkosivuille.
Molemmat tarinat oltiin julkaistu 31.3.2022. Myds Paakkisella, Dalerilla ja
Hesselgrenilla oli vastaavanlaiset julkaisut 30.3.2022 samanlaisesta
tarjouksesta kyseiseen peliin. Kuvasta 12 Nahdaan myads, ettei julkaisussa ole
mainittu, mille nettikasinolle tarjous on. Suurimmassa osassa vaikuttajien
julkaisuja palveluntarjoaja ei ollut nakyvilla. Osassa julkaisuissa vaikuttajat

kuitenkin mainitsivat muun muassa Buumi-nettikasinon, Pikakasinot.com seka
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Kanuuna-nettikasinon. Naiden lisdksi markkinoituja kasinoita olivat muun
muassa Hipz, Galaxino, Mr. Green, Wheels, NetBet, LuckyDino, Spinz, Sisu
Kasino, Wildz, Just Spin, Rapid Casino, Spinni ja Huikee nettikasinot. Naita ei
kuitenkaan selvityksessa seuratun ajanjakson aikana mainittu Instagram- tai

Snapchat-tarinoissa, mutta ne olivat esilla vaikuttajien verkkosivuilla.

Tarjousten lisaksi vaikuttajat kayttivat muita keinoja houkutellakseen
seuraajiaan pelaamaan nettikasinoilla. Ikonen, Paakkinen, Westerbeg,
Lateksituppi ja Hesselgren julkaisivat 31.5.2022 kampanjan, jossa tallettamalla
20 euroa Kanuuna nettikasinon pelitilille seuraaja sai 100 ilmaiskierrosta seka
mahdollisuuden olla mukana 100 euron lahjakortin arvonnassa. Kyse oli
vapaavalintaisesta lahjakortista, jolloin sen voittaja pystyi valitsemaan mihin han
rahan haluaa kayttaa. Talletettuaan 20 euroa seuraajan tuli laittaa vaikuttajalle
kuvakaappaus talletetusta summasta. Nain vaikuttajat saivat vahvistuksen, etta
seuraaja oli tallettanut rahan ja, etta tarjous on kaytetty heidan sivujensa kautta.
Vaikuttajat painottivat arvonnassa kuvakaappauksen olevan validi vain, jos
seuraaja on ottanut tarjouksen kyseisen vaikuttajan linkin tai verkkosivujen
kautta. Instagram-tarinassaan Paakkinen sanoi: Sain superkivaa tietoo, paasen
arpomaan teille sadan euron vapaavalintaisen lahjakortin”, josta voidaan
paatelld, ettei Paakkinen ole itse paattanyt lahjakorttia arpoa (Paakkinen
2022a). Myos Westerberg Instagram-tarinassaan mainitsee: "Siirrytdan vahan
positiivisempiin asioihin nimittain taa onkin tosi hyva, koska ma saan nytten
luvan arpoa teille satan euron lahjakortin” (Westerberg 2022a). Tasta voidaan
paatella, etta tieto lahjakortin arvonnasta on tullut taman markkinoimalta

nettikasinolta.

5.3 Julkaisujen vastuullisuustekijat

Selvityksessa haluttiin kartoittaa uhkapelaamiseen liittyvien julkaisujen
vastuullisuustekijoitd. Toinen tutkimuskysymys selvityksessa oli: "Millaisia
vastuullisuuselementteja julkaisut sisaltavat?”. Selvityksessa esiintyneita
vastuullisuustekijoita olivat uhkapelaamisen ikarajan, kaupallisten yhteistdiden

merkitseminen sek& maininta vastuullisesta pelaamisesta. Vastuullinen
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pelaaminen pitaa sisalladn kehotukset avun hakemiseen seké pelaamisen

rajoittamiseen.

Selvityksen aikana eréilla vaikuttajilla julkaisuissa ilmeni ikarajamerkintdja seka
muistutuksia vastuullisesta pelaamisesta. Yksi tutkimuskysymys oli: "Miten
kaupalliset yhteisty6t ilmenevat julkaisuissa”. Selvityksessa keratyn aineiston
286:sta julkaisusta yhdessakaan ei mainittu markkinoinnin olevan tehty

kaupallisessa yhteisty6ssa.

Julkaisut, joissa mainittiin uhkapelaamisen
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Kuvio 8. Julkaisut, joissa mainittiin uhkapelaamisen ikaraja.

Kuviossa 9. on merkitty nékyvaksi ne vaikuttajat, joiden julkaisuissa oli merkitty
uhkapelaamisen ikéraja. Seitsemasta vaikuttajasta vain kolmella esiintyi
ikérajamerkinté neljan kuukauden aikana. Kuvio 9. vihrea palkki ilmaisee,
kuinka suuri osa vaikuttajan kaikista julkaisuista selvityksessa seurattuna
aikavalilla aikavalilla sisdlsi maininnan tai merkinnan ikarajasta. Lateksitupilla
ikarajamerkintaa esiintyi suurimmassa osassa (89%) kaikista julkaisuista.
Lateksitupin lisaksi vain Hesselgrenilla ja Kettusella oli maininta
uhkapelaamisen ikarajasta. Hesselgrenilla ja Kettusella mainita ilmeni vain

harvoissa julkaisuissa.
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Esimerkiksi Lateksituppi kaytti Snapchat-tarinoissaan useaa variaatiota
lauseesta "Gamblays on K18 tai sisallytti K18-merkinnan julkaisuun.
Hesselgren ja Kettunen kayttivat myos sanallista seka K18-merkintaa

julkaisuissaan.

Julkaisut, joissa mainitaan vastuullisesta
pelaamisesta

12 11
10

8

6

4

2
2
0
Kettunen Hesselgren Daler

m Julkaisujen maara u Julkaisujen maara kaikista julkaisuista (%)

Kuvio 9. Julkaisut, joissa mainitaan vastuullisesta pelaamisesta.

Vastuullisella pelaamisella viitataan usein maltillisuuteen ajan- seka
rahankayton suhteen. Palveluntarjoajan tai markkinoijan kannalta
vastuullisuudella viitataan pelaamisen riskien ja pelaamisen ik&rajan
kertomiseen seka ohjeiden antamiseen avun hakemisessa. (Tuorila 2019, 23.)
Selvityksessa vastuullisella pelaamisella tarkoitettiin kaikkia julkaisuja, joissa
mainittiin ajan tai rahankaytosta seka yleisesti vastuullisesta pelaamisesta.
Kuviossa 10 nakyvéat ne vaikuttajat, jotka siséllyttivat julkaisuihinsa maininnan
vastuullisesta pelaamisesta selvityksessa tarkastellulla ajanjaksolla. Sininen
palkki kuvaa julkaisujen maaraa, jossa mainittiin vastuullisuudesta pelaamisen
yhteydessa. Vihrea palkki kuvaa néiden julkaisujen osuutta vaikuttajan kaikista

julkaisuista.
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Waldemar Kettusen julkaisuista 22% mainittiin vastuullisuus kasinomainontaan
liittyvan sisallén yhteydessa. Hesselgrenilla ja Dalerilla vain muutamassa
julkaisussa oli maininta vastuullisesta kayttaytymisesta. Muilla vaikuttajilla

tarkasteltuna ajankohtana ei ollut mainintaa vastuullisesta pelaamisesta.

Hesselgren kehotti 5.4.2022 julkaisussan nettikasinoista kertovan julkaisun
yhteydessa seuraajiaan pelaamaan vastuullisesti, eika kayttamaan viimeisia
rahojaan pelaamiseen. Han myds totesi taman olevan itsestaéanselvyys, mutta
ettei sité voi koskaan painottaa tarpeeksi. Lisaksi Hesselgren kehotti
12.06.2022 julkaisussaan seuraajiaan hakemaan apua, mikéali heilla on
ongelmia pelaamisen kanssa. Kettunen kehotti usein seuraajiaan pelaamaan
vastuullisesti ja eraassa julkaisussaan muistuttaa omien rajojen mukaisesta
pelaamisesta. Daler kehotti julkaisuissaan seuraajiaan yksinkertaisesti

pelaamaan vastuullisesti.

Vastuullisuudesta puhuttaessa on mainittava vaikuttajien verkkosivut.
Verkkosivuilla on kymmenia tarjouksia erilaisille nettikasinoille. Naiden alla
l6ytyy kaikkien selvityksessa seurattujen vaikuttajien sivuilta teksti, jossa
painotetaan sivustojen laillisuutta ja turvallisuutta. Tassa myos kehotetaan
kuluttajia olemaan ongelmatilanteissa yhteydessa suomenkieliseen
asiakaspalveluun. Aivan sivun alareunassa on myos K18-merkintéa seka

Veikkauksen palvelun Peluurin yhteystiedot.
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Kuva 13. Vaikuttajien verkkosivujen vastuullisuus-elementit (Ikonen 2022b;
Paakkinen 2022b; Kettunen 2022b; Westerberg 2022b).

6 Johtopaatokset

6.1 Reliabiliteetti ja validiteetti

Opinnaytetydssa haluttiin ottaa selvaa suomalaisten sosiaalisen median
vaikuttajien toteuttamasta nettikasinoiden markkinoinnista. Selvityksessa
haluttiin kartoittaa uhkapelaamisen liittyvien julkaisujen ominaispiireitd sekéa
niihin liittyvia vastuullisuustekijoita. Selvityksessa haluttiin siis kartoittaa,
millaisia sisaltda vaikuttajat nettikasinoihin liittyen julkaisevat. Ottaen huomioon
Veikkaus Oy:n monopoliaseman ja muiden tahojen uhkapelien markkinoinnin
laittomuuden, haluttiin selvityksessa myds kartoittaa, kuinka vaikuttajat
nettikasinoita markkinoivat. Selvityksessa haluttiin kayttaa aikaa aineiston
keraamiseen, jotta informaatiota saataisiin mahdollisimman monesta
julkaisusta. Aineistoa kahdesta sosiaalisen median kanavasta neljan kuukauden
ajalta. Selvityksessa keratty data tallennettiin julkaisuista kuva- seka
videomuotoon ja purettiin taman jalkeen Excel-taulukkoon. Dataa kerattiin

yhteensa 268:sta julkaisusta.

Tyon luotettavuutta ja patevyyttd voidaan kartoittaa reliabiliteetin ja validiteetin
avulla. Reliabiliteetti ja validiteetti painottavat tutkimusmenetelman eettisyyden
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merkitysta sen luotettavuutta arvioitaessa (Merriam & Tisdell 2019, luku 18).
Reliabiliteetti ilmaisee tutkimuksen luotettavuutta ja uskottavuutta. Tutkimuksen
luotettavuudella tarkoitetaan saatujen tulosten tarkkuutta. (Vilkka 2021, luku 7.)
Reliabiliteettia arvioidaan usein suhteessa tutkimuksen toistettavuuteen el
missa maarin tutkimus voidaan toistaa ja ovatko saadut tulokset toisiaan
vastaavia. Reliabiliteetin arvioiminen kvalitatiivisesta tutkimusmenetelmaa
kayttaessa on haastavaa, silla kvalitatiivinen tutkimusmenetelmé nojaa
henkilokohtaisiin kokemuksiin ja nakemyksiin, jolloin saadut tulokset voivat
erota toisistaan. Kvalitatiivisen tutkimusmenetelmén reliabiliteettia
tarkasteltaessa johdonmukaisuus keratyn aineiston ja saatujen tulosten valilla
on yksi tarkeimmista arviointikriteereisté. Eli tulkitsevatko muut keratyn
aineiston ja tulokset samoin kuin tutkija. Reliabiliteettia voidaan vahvistaa
vertaisarvioinneilla, keratyn informaation tallentamisella, useiden lahteiden
kayttamisella seka erilaisten menetelmien hyédyntamisella datan keraamiseen.
(Merriam & Tisdell 2019, luku 18.)

Vaikka dataa kerattiin useista julkaisuista pitkalla aikavalilla, niin perusjoukon
suppeus vaikuttaa selvityksen reliabiliteettiin. Perusjoukolla tarkoitetaan
tutkimuksen kohteena olevan ryhman kokoa (Tilastokeskus 2022). Dataa
kerattiin vain seitseman sosiaalisen median vaikuttajan julkaisuista, jonka
vuoksi selvitys ei ole taysin reliaabeli. Luotettavuutta kuitenkin lisaa tarkastelun
ajanjakson pituus seké Instagram- ja Snapchat-tarinoiden paivittainen
seuraaminen. Tarinat katsottiin paivittain lapi ja julkaisut tallennettiin, mikali
niiden siséltd koski uhkapelaamista. Naiden lisaksi luotettavuutta lisd& koko
aineiston tallentaminen seka kuvalliseen, etta kirjalliseen muotoon. Selvityksen
tulokset kirjoitettiin Excel-taulukon pohjalta, mutta luotettavuutta lisaa se, ettéa
selvityksen aikana oli mahdollista palata tutkimaan videoaineistoa, joka lisda
selvityksen luotettavuutta. Esimerkiksi suorien lainausten kohdalla tama oli
erittain tarkeda. Se, etta aineistoon pystyttiin palaamaan varmisti sen, etta
lainaukset kirjoitettiin oikein. Reliabiliteettiin voi vaikuttaa vaikuttajien
seuraaminen eri ajankohtina. Luotettavuutta pyrittiin kuitenkin lisdamaan

seuraamalla kaikkia vaikuttajien yhta pitkalla aikavalilla.
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Validiteetti ilmaisee tutkimuksen patevyytta. Validiteetilla tarkoitetaan valitun
tutkimusmenetelman toimivuuttaa eli tutkiiko ja mittaako se oikeita asioita.
(Vilkka 2021, luku 7.) Validiteettia arvioitaessa kiinnitetd&n erityistd huomiota
miten aineisto on kerétty, analysoitu ja miten johtopaatoksiin ollaan paasty.
Jotta tutkimus olisi uskottava, tulee tutkimuksen olla yksityiskohtainen ja siiné
tehtyjen paatelmien tulee olla hyvin perusteltuja. Lapinakyvyys on tarkea osa
validiteettia, jolloin tutkimuksen toteutustapojen on oltava selkeasti esilla.
Tutkijan tulee myds olla selvilla validiteettiin vaikuttavista tekijoisté ja omasta
roolistaan tutkimuksessa. Tutkijan tulee merkityksellisesti yhdistaa aikaisempi
tutkimusaineisto ja tekemansa loydokset. Tutkimuksen validiteettiin vaikuttaa
myos aiheen ajankohtaisuus ja merkityksellisyys. (Merriam & Tisdell 2019, luku
18))

Selvityksen validiteettia lisda nettikasinoiden markkinoinnin ajankohtaisuus.
Nettikasinoiden markkinointi on ollut vahvasti viime vuosina esilla erityisesti
sosiaalisen median kanavissa (Pitkaranta & Tervo 2021). Aiheen
ajankohtaisuutta tukee Twitchin muutos uhkapelaamista koskien. Syksylla 2022
Twitch julkaisi rajoituksia uhkapelaamisen striimaamista koskien. Twitchissa on
18.10.2022 alkaen kiellettya nayttaa sellaisia uhkapeleja, jotka sisaltavat slotti
eli kolikkopeleja, rulettia tai noppapeleja, joilla ei ole lisenssia lainkayttoalueilla.
Twitch on siis ottanut kantaa uhkapelaamisen esittdamiseen yleisélle ja saattaa
olla, ettd muut sosiaalisen median kanavat seuraavat Twitchin esimerkkia
slottipelien kieltamisessa. Tutkimusmenetelman validiteettia voidaan tarkastella
myds sen avulla, onnistutaanko tutkimuksessa saamaan tarvittua informaatiota
valitun tutkimusmenetelméan avulla (Vilkka 2021, luku 7). Netnografia
tutkimusmenetelmana toimi hyvin halutun datan kerdamiseen. Valittu
menetelma mahdollisti kohteiden seuraamisen herattamatta tarkasteltavien
kohteiden huomiota. Ottaen huomioon nettikasinoiden markkinoinnin
laittomuuden oli hyvé, ettei tiedonkeraédminen herattanyt huomiota. Dataa
saatiin valitun menetelmén avulla kerattya runsaasti. Validiteettiin vaikuttaa
my0ds aineiston haviaminen. Koska keratty aineisto tallennettiin useaan
muotoon, pienentad se myads aineiston haviamisen mahdollisuutta, joka lisda

selvityksen validiteettia.
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6.2 Selvityksen analysointi

Netnografisen menetelmén avulla saatiin kerattya laajalti aineistoa siita,
millaista tiettyjen suomalaisten vaikuttajien tuottama uhkapelaamiseen liittyva
sisélto on. Selvityksen tavoitteina oli kartoittaa julkaisujen eroja vaikuttaja sekéa
kanavakohtaisesti. Kuten Pitkdrannan ja Tervon (2021) artikkelissa, myds
selvityksessa huomattiin vaikuttajien tuottaman sisallon yhtalaisyydet. Lahes
kaikkien vaikuttajien julkaisut, kampanjat ja vaikuttajien uhkapeleja markkinoivat
verkkosivut olivat lahes identtisia keskenaan, kuten kuvasta 11 ja 12 nahdaan.
Suuria eroja vaikuttajien julkaisujen valilla ei siis ollut. Usein vaikuttajat myds

julkaisivat nettikasinoihin liittyvaa sisaltéa lahes samaan aikaan.

Vastuullisuus on usein puheenaiheena uhkapelaamista kasiteltaessa.
Vastuullisuudesta puhuttaessa voidaan verrata ulkomaalaisia nettikasinoita
myo6s Veikkaukseen ja sen vastuullisuusperiaatteisiin. Veikkaus ei ole aina
toiminut markkinoinnin sdddosten mukaan, mutta Veikkauksen markkinoinnin
tavoitteena on kuitenkin ohjata pelaamista turvalliseen ja valvottuun
ymparistoon. Pitkaranta ja Tervo (2021) tuovat artikkelissaan esille
nettikasinoiden kampanjoiden olevan tarkoitettu vain uusille asiakkaille. My6s
selvityksessé vaikuttajien toteuttama nettikasinoiden markkinointi keskittyi
uusasiakashankintaan, ja siten pelaamisen liséamiseen. Markkinoinnin hyvan
tavan mukaan tulee ehkaista ei-toivottua kaytosta, kuten uhkapelaamista

(Kilpailu- ja kuluttajavirasto 2019).

Kuten selvityksessa vaikuttajien julkaisemasta sisallosta (Kuvio 8) ilmeni, suurin
osa julkaisuista koski Tervon ja Pitkarannan (2021) mainitsemaa
uusasiakashankintaa. Tervo ja Pitkdranta mainitsevat artikkelissaan myo6s
vaikuttajien omasta pelaamisesta, joka oli myos vahvasti esilla selvityksessa
(Kuvio 8). Nettikasinoiden tarjousten samankaltaisuudesta voidaan myds
paatella, ettd vaikuttajat ovat tehneet yhteistdita samojen nettikasinoiden

kanssa.
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Artikkelissa Tervo ja Pitkaranta (2021) kasittelivat myos sisallon julkaisemista
vain 24 tuntia nakyvissa tarinoissa. Selvityksen aikana kaikki vaikuttajat
julkaisivat nettikasinoihin liittyvaa sisaltda Instagram- tai Snapchat-tarinoihin.
Tasta voidaan paatella, etteivat vaikuttajat tai mahdollisesti heidan
markkinoimansa nettikasinot halua, ettd markkinoinnista jaa pysyvia todisteita.
Nain uhkapelaamiseen liittyvaa siséltda on vaikeampi seurata. Varpulan (2020)
artikkelissa mainitaan poliisihallituksen lahettaneen 41:lle suomalaisvaikuttajalle
selvityspyynnon kaisnomainonnasta. Tasta voidaan paatella muidenkin
vaikuttajien markkinoineen ulkomaalaisia nettikasinoita. Poliisihallitus voi kieltda
myos yksityishenkildiden toteuttaman uhkapelaamiseen liittyvan markkinoinnin,
mikali he saavat siité taloudellista tai muuta hy6tya, kuten ilmaiskierroksia tai
pelirahaa. Kilpailu- ja Kuluttajavirasto (2021) mé&aérittelee rahanarvoisen edun
muun muassa tuotteeksi tai palveluksi. Voidaan siis katsoa vaikuttajien saamien
ilmaiskierrosten ja muiden etujen olevan ilmaisia palveluita. Myds Arpajaislaki
(2001) kieltaa taloudellisen hyotdyn tai muun vastikkeen, kuten ilmaiskierrosten
saamisen kasinopelien markkinoimisesta. Katrie Daler kuitenkin 8.4.2022
julkaisussaan mainitsee "Olisi taas 300 euroa pelattavana”, joka voi viitata
siihen, etta tdma on saanut 300 euroa pelirahaa osana kaupallista yhteisty6ta.
Selvityksessa useaan otteeseen vaikuttajien pelatessa slottipeleja heidan
pelirahansa oli noin 300 euroa. Selvityksessa voidaan olettaa kyseessa olevan
kaupallinen yhteistyd, jossa vaikuttajat saavat ilmaiskierroksia ja pelirahaa seka
mahdollisesti muuta rahallista kompensaatiota osallisuudestaan. N&ain
julkaistessaan sisaltda vain tarinoihin poliisihallituksen on vaikeampi todentaa
vaikuttajien toteuttamaa uhkapelien markkinointia. Vaikka vaikuttajien
toteuttama uhkapelien markkinointi nayttaytyy selke&sti, on kuitenkin vaikea

todistaa ovatko julkaisut tehty kaupallisessa yhteisty6ssa.

Tassé opinnaytetydssa uhkapelaamisen vastuullisuutta tarkasteltiin julkaisujen
lapinakyvyyden, kuten kaupallisten yhteistéiden seka ikarajamerkintdjen avulla.
Vaikka vain Veikkaus Oy saa markkinoida uhkapeleja Suomessa, voidaan
Veikkaukselle tarkoitettujen saadosten avulla tarkastella my6és muiden
osapuolten uhkapelien markkinointia. Arpajaislain (2001) mukaan kaikessa

uhkapelaamiseen liittyvassa markkinoinnissa on mainittava pelaamisen ikaraja.
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Vaikka taté ilmeni selvityksessa tietyilla vaikuttajilla, suurimassa osassa
julkaisuja ei kuitenkaan ollut K18-merkintdd. Voidaan olettaa, etteivat useimmat
selvityksessa seuratut vaikuttajat kokeneet tata tarkeaksi. Koska vaikuttajat
kuitenkin markkinoivat nuoret tavoittavilla kanavilla, tulisi tieto uhkapelaamisen
ikarajasta olla aina nakyvilla. Markkinoinnin saadoésten mukaan markkinoinnissa
tulee harjoittaa erityista varovaisuutta, mikali markkinointi on lapset ja nuoret
tavoittavaa. Selvityksesta voidaan paatella, etteivat vaikuttajat ole olleet

markkinoinnissaan erityisen varovaisia.

Tervo ja Pitkaranta (2021) kertoivat artikkelissaan vaikuttajien lisaévan usein
vastuullisuuteen liittyvia elementteja julkaisuihin. Esimerkiksi Peluurin
yhteystiedot esiintyivat heiddn mukaan useissa julkaisuissa. Tata ei kuitenkaan
selvityksessé ilmennyt. Selvityksessa ilmeni vastuullisuustekijoitéa, mutta
yhdessakaan julkaisussa ei ollut Peluurin yhteystietoja. Nama kuitenkin 16ytyivat
kaikkien vaikuttajien verkkosivujen alareunasta. On siis mahdollista, etta
nettikasinot ovat vaatineet auttavan tahon yhteystietojen lisddmista vaikuttajien

sivuille, kuten Tervon ja Pitkaranta artikkelissaan mainitsevat.

Vastuullisuustekijoista puhuttaessa tulee kasitella myos vaikuttajien
vaikutusvaltaa. Selvityksessa seuratuilla vaikuttajilla voidaan todeta olevan
suuri tavoittavuus, silla heilla oli 11-110 tuhatta seuraajaa sosiaalisen median
tileillaan. Suuri tavoittavuus lisda vaikuttajien vaikutusvaltaa, jonka voidaan
katsoa lisddvan myos vaikuttajien vastuuta toimia eettisesti. Osa vaikuttajista
pyrki vaikuttamaan vastuulliselta lisaamalla vastuullisuuselementteja
julkaisuihin, mutta toimintaa ei voi silti sanoa milld&n tavalla vastuulliseksi.
Etenkin, kun vaikuttajat markkinoivat addiktion ja muiden mahdollisten
haittavaikutuksien kannalta korkean riskitason K18-palvelua. Heidan tekemansa
markkinointi tavoittaa siis suuria maaria ihmisia ja on luultavasti vaikuttanut
seuraajien kuluttamiskayttaytymiseen kaupallisilla yhteistéilla. Talla voi olla
vakavia seurauksia, silla uhkapelaaminen voi vaikuttaa negatiivisesti arkeen
seka ihmissuhteisiin (Salonen ym. 2020, 28). Uhkapelaamiseen liittyvien
julkaisujen suuri méaréa (Kuvio 6) ja toistuvuus (Kuvio 7) arkipaivaistavat

uhkapelaamista ja voivat lisata siihen liittyvia negatiivisia seurauksia.
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Arpajaislaissa (2001) nettikasinoiden mainostamisen ja kohdentamisen
suomalaisille olevan laitonta, vaikka mainostettava sivusto sijaitsee
ulkomaalaisella palvelimella. Nettikasinoiden nimet, kuten Sisu Kasino, ja
Huikee sek&a suomenkielinen asiakaspalvelu nettikasinoilla viittaavat naiden
olevan kohdennettu suomalaisille. Kyse on tallin Arpajaislain (2001)
vastaisesta markkinoinnista. Arpajailain (2001) mukaan rahapeleja ei mydskaan
saa mainostaa ihaillen, mutta kuten selvityksesséa ilmeni vaikuttajien kayttamat
ilmaisut ja suurien voittosummien korostamisen voidaan katsoa olevan
pelaamista ihannoivaa, ja siihen kannustavaa. Vaikuttajat myos yhdistivat
pelaamista jokapaivaiseen tekemiseen muun muassa kirjoittamalla tanaan
olevan taas "pelipaiva”. Kaikki selvityksessa seuratut vaikuttajat kayttivat
vastaavanlaisia ilmaisuja pelaamisestaan. Arpajaislaki kieltdd myds mainonnan,
joka viittaa pelaamisen riskittomyyteen. Kuten tydssa aikaisemmin kasiteltiin
useat vaikuttajat korostivat pelien erityisen hyvia voittomahdollisuuksia ja
matalaa riskia. Tama rikkoo myds lain toista kohtaa, joka kieltda virheellisen
kuvan antamisen kuluttajien voittomahdollisuuksista. Arpajaislain mukaan
kuluttajille ei mydskaan saa antaa ilmaista pelirahaa tai ilmaiskierroksia.
Pelirahalla viitataan nettikasinoiden tarjpamaan etuun, jossa pelaaja voi kayttaa
virtuaalista rahaa kokeillakseen nettikasinon peleja. limaiskierroksia
selvityksessa tarjottiin usein tiettyihin peleihin, jolloin pelaa voi tutustua peliin.
Selvityksessa kuitenkin kavi ilmi, etta lahes kaikki vaikuttajien tuottamat
uhkapelaamiseen liittyvat julkaisut perustuivat tamankaltaisiin kampanjoihin,
joissa pelaajat saivat joko ilmaiskierroksia tai pelirahaa tallettamalla rahaa
pelitililleen.

Kuten Varpula (2020) artikkelissaan mainitsi, suuri osa nettikasinoita
markkinoivista julkisuuden henkildista esittdd uhkapelaamiseen liittyvan sisallon
omanaan, mainitsematta kaupallista yhteistyota. Selvityksen aikana useat
vaikuttajat tekivat kaupallista yhteisty6ta muun muassa vaatemerkin | Can |
Willin kanssa, jolloin he ilmoittivat kaupallisesta yhteistydsta. Yksikaan
vaikuttaja ei kuitenkaan selvityksesséa seuratun 16:sta viikon aikana maininnut
kasinomainontaan liittyvan sisallon olevan tehty kaupallisessa yhteistydssa.

Tama rikkoo kuluttajansuojalakia (2008), jonka mukaan markkinoinnista on aina
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tultava esiin sen kaupallinen tarkoitus, ja se kenen lukuun markkinoidaan. Tasta
voidaan paatella vaikuttajien tienneen uhkapelien markkinoinnin olevan laitonta,
jonka vuoksi he ovat esittaneet siséllon omanaan. On my6s mahdollista, etta
osa rahapeliyhtidista on kieltanyt kaupallisen yhteistydon mainitsemisesta

sopimuksessaan, kuten Varpula (2020) artikkelissaan tuo ilmi.

Yhdessakaan julkaisuissa ei tullut esiin markkinoinnin kaupallinen luonne, ja
vain harvoissa tuli esiin taho, jonka lukuun markkinoidaan. Vain muutamissa
julkaisuissa vaikuttajat tarinoissaan mainitsivat, kuka tarjouksen antanut
palveluntarjoaja oli. Kilpailu- ja kuluttajaviraston (2021) mukaan kaupallisissa
yhteistdissé on tultava esiin kenen lukuun yhteistyo ja sen sisaltd on tehty.
Usein palveluntarjoaja ilmeni kuitenkin vasta vaikuttajan vaikuttajan
verkkosivuilla, ja selvityksen loppua kohden yh& harvemmissa julkaisuissa ol
maininta palveluntarjoajasta. Ulkomaisten nettikasinoiden vaikuttajamarkkinointi
on ollut esilla viime vuosien aikana ja on mahdollista, etta rahapeliyritykset
pyrkivat olemaan yha varovaisempia markkinoinnissaan. Kuten selvityksesta
kavi ilmi, markkinointia kuitenkin tapahtuu ainakin selvityksessa seurattujen
vaikuttajien kohdalla suurella volyymilla. Aihe on ajankohtainen, silla vuoden
2019 vaestotutkimuksessa 6,2% eli 231 000 henkildéa oli myontaneet
pelanneensa Veikkauksen ulkopuolisilla nettikasinoilla. (Terveyden ja
hyvinvoinnin laitos 2020, 6.)

Desai ja Brock (2019) kertovat artikkeleissaan affiliate-markkinoinnin olevan
erityisen yleista keskisuurien vaikuttajien seurassa. Affiliate-markkinoinnissa
vaikuttajat julkaisevat linkin, joka vie joko naiden omille- tai markkinoitavan
yrityksen verkkosivuille. Tama ilmeni myds Pitkdrannan ja Tervon (2021)
artikkelissa. Selvityksessa lahes jokaisessa uhkapelaamiseen liittyvassa
julkaisussa oli linkki vaikuttajan nettikasinoita markkinoivalle verkkosivulle.
Affiliate-markkinoinnissa vaikuttajat kayttavat usein linkkeja, jotka vievat
vaikuttajan tai markkinoitavan palvelun verkkosivuille. Selvityksessa lahes
kaikissa nettikasinoihin liittyvassa sisallossa vaikuttaja oli julkaissut linkin
verkkosivullee, joka voi viitata affiliate-yhteistydhon. Affiliate-markkinoinnissa

vaikuttaja saa komissiota h&nen kauttaan ostetuista tuotteista tai palveluista.
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Voimme olettaa tAmé&n olevan syy vaikuttajien nettikasino-toimintaan ja siihen,
miksi vaikuttajat usein painottivat, etta seuraajat saavat tietyn tarjouksen vain
heidén sivujensa kautta. (Desai 2019, 297; Brock 2019, 17.) Tata tukee myos
Pitkarannan ja Tervon (2021) artikkeli, jossa painotetaan vaikuttajien
mahdollisuuksia tuottaa suuria rahamé&aria nettikasinoiden markkinoinnista.
Hawkins (2019) mainitsee vaikuttajien usein liioittelevan tuotteesta tai
palvelusta saatua hyotya, joka nakyi selvityksessa esimerkiksi
voittomahdollisuuksien korostamisena. On mahdollista, etta
voittomahdollisuuksia liioitellaan, jotta vaikuttajien seuraajat kokevat
voittomahdollisuudet riskeja suuremmiksi. Liioitteleminen voidaan nahda myos
kuluttajien harhaanjohtamisena, joka korostaa vaikuttajien toiminnan

epaeettisyytta.

Kuten Talib ja Mat Saat (2017) artikkelissaan mainitsevat social proofin el
sosiaalisten todisteiden merkitys on kasvanut huomattavasti, ja se on ollut
vahvasti esilla myds selvityksessa. Vaikuttajat jakoivat paljon siséltéd omasta
pelaamisestaan, mutta pyysivat myos seuraajiaan jakamaan omia tarinoitaan
seka kertomaan, millaisia voittoja he ovat tarjouksien kautta saaneet.
Vaikuttajien seuraamista jatkettiin myds selvityksessa seuratun ajanjakson
jalkeen, vaikka julkaisuja ei talloin en&a tallennettu. Seuraajien voittosummien
nayttaminen vaikuttajien tarinoissa naytti jatkuvan vahvasti myos selvityksen
jalkeen. Vaikuttajat lisasivat usein julkaisuihinsa, ettei samankaltaista tarjousta
ole tulossa pitkaan aikaan ja, ettd kampanja on voimassa vain tietyn ajan.
Voidaan siis katsoa, ettéa he hyodynsivét psykologisena ilmiona kuluttajien
pelkoa siitd, ettéa he jadvat paitsi jostain, kuten Le Meunier-Fitzhugh (2021)
teoksessaan kertoi.

Yhten& opinnaytetyon tavoitteena oli kartoittaa miten ja, kuinka usein
selvityksessa seuratut vaikuttajat julkaisevat nettikasinoihin liittyvaa sisaltoa.
Vaikuttajat julkaisivat nettikasinoihin liittyvaa siséltéd Instagram- ja Snapchat-
tarinoissa. Vaikuttajat julkaisivat usein monta nettikasinoihin liittyvaa julkaisua
yhden vuorokauden sisalla. Tallaista siséltoa vaikuttajat julkaisivat keskimaarin

kahtena-neljana paivana viikossa. Tutkimuksessa haluttiin myos selvittaa miten
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seurattujen vaikuttajien julkaisut eroavat toisistaan. Julkaisut olivat hyvin
samantyylisia ja ajoittain l&ahes identtisid. Suuria eroja nettikasinoiden
markkinoinnin valilla ei selvityksen aikana ilmennyt. Pienia eroja
markkinoiduissa tarjouksissa kuitenkin oli. Esimerkiksi osa vaikuttajista
markkinoi eri kampanjoita selvityksen aikana. Pieni& eroja oli myds siind, miten
vaikuttajat tarjoukset esittivat. Selvityksessa haluttiin myos kartoittaa
suomalaisten vaikuttajien toteuttaman kasinomainonnan vastuullisuus
elementteja. Vastuullinen markkinointi on Belyhin (2019) mukaan vastuun
kantamista omasta toiminnastaan seka toiminnan toteuttamista mahdollisimman
lapinakyvasti. Vaikka ikarajamerkintdja ja kehotuksia vastuulliseen pelaamiseen
esiintyi osalla vaikuttajista, ei seuraamieni vaikuttajien toimita kuitenkaan
tayttanyt vastuullisuuden kriteereja. Selvityksessa haluttiin myds kartoittaa
kuinka kaupalliset yhteistyot nakyivat nettikasinoihin liittyvissa julkaisuissa.
Yhdessakaan julkaisussa ei kuitenkaan ollut mainintaa kaupallisesta
yhteistdista eli mikali kyseessé on kaupallinen yhteistyd, rikkoivat vaikuttajat ja
heidan markkinoimansa kasinot useaa lakia seka yleisia arvoja ja normeja.
Toiminta voidaan néhda epaeettisena ja harhaanjohtavana, silla vaikuttajat

piilottavat julkaisujen kaupallisen luonteen esittaen niiden siallon omanaan.

6.3 Opinnaytetyon arviointi

Vaikuttajien kasinomarkkinoinnin on erittain ajankohtaista. Sosiaalisen median
vaikuttajien suosion jatkuva kasvu ja affiliate-markkinoinnin suuret palkkiot
saattavat johtaa nettikasinoiden markkinoinnin suosion nousuun. Vaikuttajaksi
on yha helpompi péésta ja affiliate-markkinointi antaa vaikuttajille tilaisuuden
ansaita suuria summia, joka saattaa houkutella yha useampia vaikuttajia
julkaisemaan nettikasinoihin liittyvaa sisaltoa. Aihe on tarkea, silla
uhkapelaamisella voi olla vakavia negatiivisia seurauksia sosiaalisille suhteille,
taloudelle seka tydelamalle. Suomessa peliongelmia ilmeni vuoden 2019
vaestotutkimuksessa 112 000 henkil6lla eli noin kuudella prosentilla vaestosta,
joten uhkapelaamisen voidaan nahda olevan yleinen ongelma Suomessa.

Selvityksessa seurattujen vaikuttajien esittamat tarjoukset oltiin tarkoitettu vain
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kasinoiden uusille asiakkaille, joten kampanjoiden voidaan olettaa lisdéavan

uhkapelaamista ja siten my6s uhkapelaamiseen liittyvia ongelmia.

Se, ettei aiheesta ollut saatavilla ammattikirjallisuutta kertoo, kuinka uudesta
iImiosta on kysymys. Selvityksessa nahdaan, kuinka helposti vaikuttajat saavat
piilotettua julkaisujen takana olevan kaupallisen luonteen. Useat vaikuttajat
esittivat sisallon omanaan, joka on eettisesti kyseenalaista. Kuten Silvenoinen
ja Merilainen (2016) artikkelissaan puhuivat etenkin nuoret ihmiset voivat
markkinointia ndhdessdén muodostaa eparealistisia kuvia uhkapelaamisesta ja
voittomahdollisuuksistaan. My6s social proofin yleistyminen ja sen
hyédyntaminen kasinomainonnassa voi vahvistaa naita kasityksia.
Uhkapelaamisen mahdollisten negatiivisten vaikutusten ja muiden kuin
Veikkaus Oy:n mainonnan laittomuuden vuoksi on tarkeaa olla tietoinen, etta

tallaista uhkapelaamiseen liittyvda markkinointia toteutetaan.

Eettisyyden ja vaikuttajan luotettavuuden kannalta on tarkeaa, etta vaikuttajat
toimisivat lapinakyvasti kaikissa yhteistoissaan, tuoden rehellisen mielipiteensa
esille. Veikkaus Oy:n monopolin vuoksi tama kuitenkin tarkoittaa, ettd vaikuttajat
eivat voisi nettikasinoita markkinoida. Koska muiden kuin Veikkaus Oy:n
markkinoiminen Suomessa on laitonta, on vaikuttajien toteuttama markkinointi

my0s epéeettista ja lainvastaista.

Selvityksessa ilmeneva nettikasinoiden markkinoinnin samankaltaisuus heréttaa
mielikuvan, ettei vaikuttajia erityisesti kiinnosta, mita he ovat markkinoimassa,
tai millaisia seurauksia silla voi olla. Varsinkin heidan myyntipuheidensa lahes
identtinen sisélto luo kuvan, etta vaikuttajat lukevat vain yritykseltd saamansa
myyntipuheen. Koska vaikuttajat piilottavat nettikasinoista kertovien julkaisujen
kaupallisen luonteen on tarkeaa, etta kuluttajat ovat tietoisia julkaisujen taustalla
piilevistd motiiveista. Mikali nettikasinoiden markkinointiin kiinnitetdan jatkossa

enemman huomiota on mahdollista, etta toiminta vahenee.

Opin selvitysprosessin aikana paljon aiheesta ja pidin aineiston keraamisen

prosessia mielenkiintoisena. Perusjoukon suppeuden vuoksi haluaisin ndhda
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laajemman selvityksen samankaltaisesta aiheesta. Haasteita tuotti
nettikasinoita markkinoivien vaikuttajien I6ytaminen tarkasteltavaksi. Haasteita
tuotti muun muassa se, etté vaikuttajat usein julkaisevat nettikasinoihin liittyvaa
sialtda vain Instagram- ja Snapchat-tarinoissa. Ellei vaikuttajaa seuraa jo
entuudestaan on epatodennakoista, etté nakee vaikuttajan tuottamaa
nettikasinoista kertovaa sisaltdéa. Julkaisuihin ei myoskaan jalkikateen paase

kasiksi, joka hankaloittaa julkaisujen seurantaa.

Jatkossa mielenkiintoista olisi myos kartoittaa, kuinka moni paivan aikana
tarinaan julkaistusta sisallosta koskee kasinomarkkinointia niina paiving, kun
vaikuttajat nettikasinoihin liittyvaa sisaltéa julkaisevat. Jatkossa olisi
mielenkiintoista kartoittaa tarkemmin myds Twitch-kanavalla tapahtuvaa
nettikasinoiden markkinointia. Selvityksessa seurattiin Lateksitupin Twitch-
kanavaa, jossa han julkaisi uhkapelaamiseen liittyvaa sisaltba. Tata ei
kuitenkaan otettu lopulliseen selvitykseen, silla aineistoa ei keritty kayda
kokonaisuudessaan lapi ennen kuin videot olivat kanavalta poistuneet.
Aineiston pitaminen olisi heikentanyt selvityksen luotettavuutta ja opinnaytetyén
eettisyyttd. Taman vuoksi Twitch poistettiin selvityksesta. Uhkapelaamisen
aiheen ajankohtaisuutta tukee Twitchin muutos uhkapelaamista koskien. Taman
lisdksi Twitch on kieltanyt tarjouslinkit, jotka vievat kayttajat uhkapelisivustolle.
(Hern 2022.) Olisi myds mielenkiintoista selvittaa, kuinka Twitchin kielto
slottipelien nayttamiseen vaikuttaa, ja jatkavatko vaikuttajat kiellettya toimintaa
kiellosta huolimatta. Slottipelien strimaaminen on suosittua myés videopalvelu
YouTubessa, joten olisi mielenkiintoista ndhda selvitys myds muiden kanavien

nettikasinoihin liittyvasta sisallosta.

Jatkotutkimusehdotukseksi antaisin samankaltaisen selvityksen tekemisen
netnografista menetelmaa hyodyntden muista taysi-ikaisille suunnatun sisallon
markkinoinnista ja nakyvyydesta. Muun muassa sosiaalisen median kanavassa
YouTubessa on todella paljon alkoholiin ja sen kaytt66n kohdistuvia videoita.
Muun muassa The Cold Ones -tili, joka on keskusteluohjelma, jossa kaksikko
kayttajanimilla @Anything4views ja @Maxmoefoe tekevat erilaisia asioita

maalaamisesta, tuotteiden testaamiseen. Tama kanavan tarkoituksena on
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kuitenkin alkoholin juominen. Mita vain muuta he videolla tekevéatkaan, he
juovat aina alkoholia, josta kanavan nimi "The Cold Ones” my®s tulee.
Selvityksessa seuratut Mathilda Westerberg ja Jonna Paakkinen tekivat myos
kaupallisia yhteistoita aikuisviihdekauppa Sexshopin kanssa. Téallainen tutkimus
aikuisviihnteen markkinoinnista voisi olla myds mielenkiintoinen, silla

aikuisviihdemainontaa nékee ja kuulee jatkuvasti eri kanavissa.
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Milloin Missa Mika + Onkeo kaupallinen yhteistyd mainittu Kyll&/Ei
Iateksituppi snapchat ja Twitch
2.03 snapchat Ei

6.04 snapchat

7.04 snapchat
8.03 snapchat
11.03 snapchat

12.04 snapchat
15.03 snapchat

15.04 snapchat
16.03 snapchat
18.03 snapchat
20.04 snapchat
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26.02 snapchat
25.03 snapchat

7.03 snapchat

22.04 snapchat

5.04 snapchat

18.05 snapchat

20.05 Snapchat

21.05 Snapchat

31.05 Snapchat

9.6 snapchat

14.6 Snapchat

17 .6 snapchat
22.6 Snapchat
25.6 Snapchat
2.02 twitch
3.03 twitch
6.03 twitch
7.03 twitch
11.03 twitch
11.03 twitch
13.03 twitch
14.02 twitch
14.03 twitch
14.03 twitch
15.02 twitch
15.03 twitch
18.03 twitch
20.02 twitch
23.02 twitch

24.03 witch
11.04 twitch

11.04 twitch
12.04 twitch

13.04 twitch

1504 twirrh

Mukava hyva kiva jakaa mun mielesta koska 1x kierralys tass3 setissa

(Boomi kasino 200 iimaiskierrosta snakes and ladders megadice

normaalisti olisi 50x kierratys) Ei
“tulin vinkkaamaan yhden sopivan diilin. Kaikille ulnapelaajille, jotka tykkaa
pelata ja niille jotka ei tykkaa se on ihan ok™ "Taa poistuu en tia milloin mut
tartu tilaisuuteen™ Ei

Mon stickyna ja tietajat tietaa spinzille 20e depolla 40e pelirahaa ja 100
spinnii. Tallane setti 10ytyy, talla rahalla saadaan tallasta. Jos tulee

kysyttavaa kysy multa, kysy aspasta. Ei
muistakaa, ettd gabldys on aina gadmbldystd ei télld miljoonia voita Ei
Javiel yks pa&sidisbonari tosiaan. Ennenkin puskettu mut nyt uudestaan
vaan mun kautta toi on normaalisti 50x mut nyt se on 1x ja vaan mun kautta

wvoit vaikka ettii et 16yda muualta. Buumi 200 ilmaiskierrosta 20e depolla Ei

Ei
Hyvaa huomenta ja erityisenhyvaa viikenloppua kaikille nyt on myds estoon Ei
Buumi 200 kierrosta voitoilla vaan 1x kierratys normisti 50x Ei
sellanen setti uutena. 150 ilmaiskierrosta 20e talletuksella gonzos questiir Ei
150 spinnii 20e depolla Gonzos Questiin Ei
Ollaan saatu vahan uutuutta tanne saitille télleen vilkenlopun kunniaksi. b Ei

Ei

Tuttuun tapaan lauri tarjoo kanuunalle 20e talletuksella 200 free spinnii
aivan alytén bonari, nonsticky ja spinnit tulee osissa Ei

“Tulin justtast huonees r i kv Jja muisuttelee et Kanuuna on

taas ykkisend. Spinnittulee tds=3 osissa, mutta 2x kierratys
kokonaisuudessaan ihan hyva setti. TA loytyy ykkdsend 20e depolla
parisataa iimaiskierrosta™ Ei
Buumi 200 kierrosta voitoilla vaan 1x kierratys normisti 50x en tiid kauan taa

on joten tartu tarjoukseen k18. En tiid kauan ta3 on, joten tartu tdhan
tarjoukseen. Ei
Arvonnassa 100€ k-lahjakortti eli voit valita sen minne vaan eli siirry tonne
saitille siind on Buumi ensimmaisena 1x kierrdtys eli ota tarjous ja laita

mulle screen shot ja arvotaan t33 heti huomenna Ei
Leijonat vs itavalta tassa swipwup, muistakaa lukee tarksti tassa ei oikein

voi havita Ei
Tehtaan takuu jos leijonat murskaa itavallan saat 57€ jos ei niin saat rahas
takaisin! ei kierratysvaatimusta Ei

Jengi kyselee aina et eitd joku hyva bonari mita ei oo vield kiytetty Tassa

Pistdn saman diilin kun viimeviikolla eli swipeupin kautta léytyy listattuna

kaikki parhaat tarjoukset Ei
Tuolla mun sivuilla ois viela toi KOI kasinotarjous eli 20€ depolla 200
ilmaisspinnii ihan hyva tarjous mun mielesta Ei

Tulin muistuttelee et mun sivuilla on viella tarjous eli 1x kierratys 100
iimaiskierrosta Koi kasinolle dog house peliin. VAAN mun sivun kautta. ™ Ei
mitdan eli k18 muistakaa ettd gamblays on aina gamblaysta, ei oo tapa

tehda miljooni yms yms.” Ei
Kayk33 tsiigaa sivut siel on paivitetty jokaselle jotain yms yms parhaat mita
talla hetkelld 1ytyy Ei

Tulinvahan muistuttelee pikakasinot.com taalt |aytyy parhaat pelimestat Ei
"Nyt on hyva t3lle sivulle ei mitdan surkeita bonareita tuu. Vain tan sivun ke Ei

LATE night SLOTTEI Ei
aikainen rotta rotan nappaa 3 Ei
Otetaas muutama erinlainen lkimppa Ei
Maanantai ja pieni aamudepo! ) (mun kaveri Sanna on t3all3) Ei
OSTOKIMPPA:) =3<3 lkimppa Ei
20.00 OSTOBONUSKIMPPAA lkimppa Ei
SUNNUNTAIN BONUSHUNTTI -} + HYVA RAFFLE IKIMPPA Ei
M3 rakastan sua. Ei
suloinen iltadepo! kimppa taas keskiviikkona <69! Ei
Ei tuu uni.......! Kimppa Ei
Moikkumoi ) | Ei
slots Ei
BOMARIHUNTTI. Ikimppa Ei
BOMARIHUNTTI JOS SALDO SALLIIL... Ei

@ talla hetkelld saada noist bonareista. Ja mitdskdhan pelei tos oli muutan Ei

VAHA OMAA DEPOO JA SIT KIMPPAA AIKAS| ET EHIN LAIVAA . kimppa

Ei
Rapu taall3 + Slotit. Bonarit sivuillal Ei
Kimppaa ehka tandan!?... lkimppa (videolla pelataan muun muassa
Kraken slotsia) Ei
Toi tilttas Ei
Herasin papukaijana tanaa. lkimppa /Bonarit sivuillal (Jamming Jars peli,
Sweet bonaza, Fruit Party ) Ei
Kimpppa RAFLLELLA KIITOS JA SUOMEEN. lkimppa /Bonarit sivuilla!
(Jungle Spirit, Vikings.) Videossa myds arvotaan voittaja arvotaan
ilmaiskierrnksia streamiin nsallistuiien kesken Ronk of death naliin Fi

Muuta

k18 merkki

"gambldys on aina k18"

"gamblays on taysi-ikaisille"
Ei
Ei

"Gamblays is always k18 yes
k18 merkki

"g&mblgys k18"
k18

k18merkki lisana kuva non-sticky kasittesta
"gambldysss is K1B yessss."

gamblays on k18

gamblays bonariehdot kannattaa kerrata
Ei

k18 "g&mbl&ys is k1 gonzos quest

"gamblays on aina k18"

"Gamblays is k18 yes yes, muista s3anndt ja ehdot"

"k 18 setti”

"gamblays taysiikaisille"
Ei Ei voi oikeen havita

"Gambldys taysiikaisille”

"gdmbldys taysiikaisille"

Ei Vain mun sivujen kautta

K18 merkk Katso teksi

Ei
Ei
k18 merkki
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
Ei
El
Ei

Ei
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Ei HUOM: Twitch seurannassa ollut tauka

Ei Kaksi erivideota 11.4
Ei

Ei
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52 28.04 twitch Back at it! Bonarit sivullal Ei Ei

53 28.04 twitch ISOLLA BETILLA KIMPPAA! lkimppa Ei Ei
54 B.5 twitch feeling little bit sickyes/bonuses Ei Ei
55 9.5 twitch pieni depo t&han iltaan pelaa muun muassa legacy of dead Ei Ei
RE 9.5 twitch moroo/bonuses pe Ei Ei
57 10.5 twitch lateksi livena nyt Ei Ei
58 27.5 twitch Viideolla pelaa kasino slot peleja Ei Ei
59 315 twitch Pelaa kasinopeleja Ei Ei
B0 1.06 twitch Pelaa kasinopeleja twitchissa "Kimppa™ Ei Ei
20€ depolla 200 ilmaiskierrosta vaan mun kautta normisti tata ei oo

E1 7.6 snapchat ollenkaan. Gamblays taysikaisille. Ei gambldys taysiikaisille
E2 8.6 twitch Slots Ei Ei
E3 9.6 twitch Slots Ei Ei
E4 9.6 twitch Slots Ei Ei
ER 17.6 twitch kimppal slots Ei Ei
EE 21.6 twitch Legacy of dead slot peli Ei Ei
E7 Katrie Daler

Paras juuri nyt: 50 kierrosta twin spinniin. Talleta 20e saat 50

=t 15.03 Instagram ilmaiskierrosta twin spiniin, pelaa nyt. Ei kerrottu E
Muistuttelen muuten tosta viikon partaasta tarjouksesta eli kun s3 klikkaat
tota linkkia tai meet suoraat www.katriedaler.com niin 20e talletuksella saat

B4 16.03 Instagram 50 ilmaiskierrosta twin spin peliin. Ei kerrottu Ei
il 22.03 Instagram talleta 20e saat 150 ilmaiskierrosta Ei kerrottu Ei
hl 23.03 Instagram talleta 20e saat 150 ilmaiskierrosta Ei kerrottu Ei
72 25.03 Instagram talleta 20e saat 150 ilmaiskierrosta Ei kerrottu Ei

buumi kasinolla "laitoin 2e pancksen lahetdan katielee, jees G freespins ja
38e oli jo voitettuna, oho noni 43e iso win 83e jo jatda on siis ihan
T3 1.04 Instagram ensimmainen peli, mitd pelasin Ei kerrottu Ei
mun sivut on taytetty ja nyt on aikamoinen tarjous talle viikolle eli kun s3
talletat 20e saat 200 ilmaiskierrosta snakes and latters megadice peliin ja

74 30,03 Instagram vain yhdelld kierrdgtykselld eli on melkein varmoa voittoja tulossa Ei kerrottu Ei
kun =3 talletat 20e saat 200 ilmaiskierrosta snakes and latter megadice ja

75 |3.04 Instagram vaan Tx kierratys eli melkein varmoja voittoja tulossa Ei kerrottu Ei

7B |6.04 Instagram 200 kierratysvapaata ilmaiskierrosta + 5e livekasinolle. Ei kerrottu Ei
Mopeasti ja helposti pelaamaan suoraan omilla pankkitunnuksilla "voitot

TT|7.04 Instagram nopeasti omalle tilille #pikakasinot Ei kerrottu Ei

#Buumia, ois taas 300e pelattavana alotan talla. Videossa pelaa pelejd ja
siina nakyy voittosummia 336e, 756e, 111e, 93,210, 141, 72 “rahantuloa ei

T8 |B.04 Instagram voi estaatissa pelissd” Ei kerrottu Ei "Rahantuloa ei voi est3dad
katriedaler.com talletavain 20e saat 100 iimaiskierrosta ja 40e pelirahaa
79 (1204 Instagram talletukset tuplana 300e asti! Ei kerrottu Ei

katriedaler.com talletavain 20e saat 100 ilmaiskierrosta ja 40e pelirahaa

katriedaler.com talletavain 20e saat 100 ilmaiskierrosta ja 40e pelirahaa

a1 |15.04 Instagram talletuks et tuplana 300e asti! Ei kerrotti Ei tismélleen sama kuin 12.04
20e 200 ilmaiskierrosta snakes and ladders megadice-pliin

82 |19.04 Instagram katriedaler.com Ei kerrotty Ei
20e 200 ilmaiskierrosta snakes and ladders megadice-pliin

a3 2204 Instagram katriedaler.com Ei kerrott Ei tésmalleen sama kuin 19.04
#Buumi seka video jossa pelaa erilaisia peleja Buumi kasinolla "tanaan

a4 23.04 Instagram tuli taas hyvia voittoja” Ei kerrott Ei
katriedaler.com talleta 20e saat 200 iimaiskierrosta voitoilla ei

a5 26.04 Instagram kierratysvaatimustal Ei kerrott Ei

a5 2.05 Instagram #buumi bonussaldo 300e Ei kerrotty Ei
sielld on taas mun sivut paivitetty 20e saat 200 ilmaiskierrosta snakes and

arv 3.05 Instagram ladders, josta ma viimeviikolla talletin isoimmat voitot ja vaan 1x kierratys Ei kerrott Ei
talleta 20e saat 200 ilmaiskierrosta vaan 1x kierratys mista talletin

a8 5.05 Instagram viimeviikolla hyvin. Pelaathan vastuullisesti. Ei kerrottl Pelaathan vastuullisesti

a9 7.05 Instagram ennen leffa ja peliiltaa aattelin pelaa vahan buumia (videolla saldo 297 Ei kerrottL Ei

90 8.05 Instagram Mainostaa uutuuspelejd buumilla videolla muun muassa voitto 166€ Ei kerrotty Ei

Kaikki jotka tykkaatte pelata myds kasinopeleja, kasinosivut on paivitetty ja
tdssa viikon paras tarjous elitallettamalla 20€ saat 40€ pelirahaa plus 100
ilmaiskierrosta. Mahan oon kotiuttanut isoimmat voittoni ilmaiskierroksilla

91 17.05 Instagram eli ei kannata missaa tarjousta. Ei kerrott Ei
Ia oon isotvoittoni saanut ilmaiskierroksilta eli talleta 20€ saat 40€
92 18.05 Instagram pelirahaa ja 100 ilmaiskierrosta Ei kerrottL Ei

videolla esittelee kahta lempipelidan seka uutta pleid yht noin 2minuuttia
videolla voittosumma 54€ ja kertoo voittaneensa ensimmais esta pleista

93 20.05 Instagram suuria summia Ei kerrott Ei
94 23.05 Instagram www katriedaler.com 20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta ei kierratysta Ei kerrotti Pelaathan vastuullisesti
20£ talletuksella 40€ pelirahaa ja 200 iimaiskierrosta non-stickyna
55 25.05 Instagram pelatkaa vastuullisesti Ei kerrottl Pelaathan vastuullisesti
96 27.5 Instagram Ei kerrottL Ei
Hei kaikki kasinopeleja pelaavat mun sivut on paivitatty ja sielld viikon
97 315 Instagram paras huipputarjous eli talletus tuplana ja 200 ilmaiskierrosta Ei kerrott, Pelaathan vastuullisesti
98 2.6 Instagram Ei kerrott Ei
Sl 46 Instagram voit saada 15% bonuksen buumi kasinolta voitot tai havisit Ei kerrottl Ei

Myt on tiistai ja mun sivut on taas paivittyny ja jos oot seurannu mua tiiat et
oon voittanu aika paljon ilmaiskierroksilla ja nyt niita ois tarjolla mun

100 7.6 Instagram lempipeliin ja se tulee t3ssi Ei kerrottL Ei
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Instagram

Instagram

Instagram

Instagram

Instagram
Instagram

Instagram

Instagram

Instagram

Instagram
Instagram

loni Hesselgren

15.03
17.03
20.03
22.03
243
26.03
1.04
3.04

5.04

7.04

.04

11.04

14.04

15.04

23.04

5.04

17.05

19.05

2205

23.05

112

30.05.00

Snapchat
Snapchat
Snapchat
Snapchat
Snapchat
Snapchat
Snapchat
Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat
Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snapchat

Snaochat

Mun kasinosivut on paivittyny ja nyt saat 100 ilmaiskierrosta ja noilla on

vaan ‘x kierratys. Ite oon voittanu isoimmat voitot juuri noilla

ilmaiskierroksilla Ei kerrott Ei
#Buumi megaways pelit ovat ollest jo vuosikausia nettikasinoiden

rakastetuimpia peleja. Ero tavalliseen on erilaisten voittotapojen maara

megawaysseissa jopa 100 000 eri tapaa voittaa Ei kerrotti Ei
Pikakasinot.com listaa kaikki parhaat kasinot. Mulle on tullu nyt melkein

viikottain joku isompi voitto. Ei kerrotti Ei
Terveisia Korfulta pi 1ot.com listaa pikakasinoita ja niiden parhaita

tarjouksia ja sinne paasee helposti Kifjautumaan pankkitunnukdilla ja

myds voitot saa nopeasti. Ei kerrottt Ei

Jos kiinnostaa kierratysvapaat imaiskierrokset niin kannattaa kayda kattoo

mun sivu sill4 niita ois nyttarjolla 200 sek3 muita tarjouksia. Haluisin

myis, etta 1ahettdisitte mulle videoita tai screen shotteja teidan voitoista

niin tiedan myds miten teilld menee. Ei kerrotti Ei
Muistutus ilmaiskierroksista (video sama kuin viimeksi) Ei kerrotti Ei
Tanaan ku ma pelailen aijon kattoa vahan noita pelinvalmistajia etta ne

Jjotka on enemman pelailleet on varmaan huomannu ettd eri sivuilla saattaa

olla samoja peleja. #Buumi (videolla myds pelaa muun muassa flip royale

pelia Buumi kasinolla) Ei kerrotty Ei
Tasta linkistd paaset mun sivuille ja sielld parhaimpana tarjouksena on

ilmaiskierroksia jalleen eli vaan 20€ saat 200 iimaiskierrosta eli kaikki

voitot saat itsellesi ja ite henkildkohtasesti ma oon voittanut parhaimmat

voittoni ilmaiskierroksilla eli nyt jos koskaan kannattaa kokeilla vaikka ei

olisi pelaillutkaan Ei kerrotti Ei
Muistutus ilmaiskierroksista Ei kerrotti Ei
Mun sivut on paivittyny 20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta non-stickyna eli

jos voitat omilla rahoilla voit perua tarjouksen. Talletus myds tuplana 500€

asti. Ite voittanut isoimmat voittoni iimaiskierroksilla. Ei kerrotty Ei
Muistutus 12.7 tarjouksesta Ei kerrotty Ei

"saat 50 ilmaiskieerosta twin spinin peliin tallettamalla 20€ sun PLAYERZ pe¢Ei kerrotti Ei
"Kun talletat 20 euroa sun KANUUNA-pelitilile saat 200 ilmaiskierrosta. 1lmz Ei kerrotti Ei
talleta 20e sun KANUUNA-pelitilille & saat 200 ilmaiskierrosta (ilmaiskierra Ei kerrotti Ei
talleta 20e niin saat 150 ilmaiskierrosta non- ky Ei kerrottL Ei
talleta 20e sun kassu pe e &saat 100 ilmaiskierrosta jaettuna allaolev Ei kerrottL Ei
talleta 20e sun kassu pelitilille &saat 100 ilmaiskierrosta jaettuna allaolev Ei kerrottl Ei
boomikasinolla pelaa snakes and latters megadice "omg ma sain bonusrou Ei kerrotty Ei
kun talletat 20e saat 200e Boomi kasinolla. Snakes and ladders megadice. MEl kerrottL Ei

talleta 20e saat 200e ilmaiskierrosta kerran kierratykselld. En oo pitkdan
aikaan hehkuttanu mitdan mut tda on sen arvoinen. Videossa naytetdan
miten ilmaiskierros hyddynnetadn sekd sanotaan, eftd kamppis vain uusille
asiakkaille, mutta sen voi kiertad kayttamalla myds toista pankkikortia. Han
oli tallettamassa 20e ja talleti vahingossa 100 ja varottaa, ettd kannattaa
olla varovainen kun talletaa rahaa ja tarkistaa summan. “jos if you love
gambling sillee kohtuudella 314 ikin mee perikatoon 313 ikind kayta sun
viimesii rahoi we all know this shit its"s basic knowledge we all know this

mut sita ei voi painottaa tarpeeks” Ei kerrottu vastuullisuus

on tAmménen mesta kun pikakasinot.com, mit t3a sivusto tekee on se
listaa pikakasinoita ja voit kirjautua verkkopankkitunnuksilla helposti ja
nopeasti jarahan kotiuttaminen on nopeaa. Saat 200e ilmaiskierrosta plus

Liite 1
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5e bonusrahaa livekasinolle Ei kerrottu voit ite p&&ttdd haluutko s& kayttasd tan

"ma oon queen joka voittaa kasinolla aina rahaa. Ma en tiid mitd mielta oon
tasta pelista en oo ikind pelannut ma oon ollu all about snakes and ladders
megadice. Eitd3 kyl veda vertoja ma haluun megavoittoja” videossa

naytetadn kun pelaa kasinopeleja Ei kerrottu Ei

nyt kun talletat 20e saat 40 e pelirahaa + 100 ilmaiskierrosta (non-sticky)

jonihesselgren.com Ei kerrottu Ei

talleta 20e saat sen tuplana (40e) + 100 ilmaiskierrosta! Talletuksen saa

tuplana aina 300e asti hyddynna tarjous t3std jonihesselgren.com Ei kerrottu Ei

talleta 20e BUUMI kasinolla & saat 200 ilmaiskierrosta snakes & ladders

megadice-peliin voitoilla vain 1x kierratys Ei kerrottu Ei

Videolla pelaa pelid ja Buumi kasinolla Snakes and ladders ja mainitsee
sen olevan lempipeli. Videolla nakyy voittosumma 132, Mainitsi ennen tata

voittoa, ettd peli ei nyt anna voittoja. Ei kerrottu ¢ E
Videolla pelaa pelia ja Buumi kasinolla Snakes and ladders "meitsi tuli
dominoimaan lautapelid®. Videolla nakyy voittosumma 253e Ei kerrottu E

videolla pelas pelid Buumi kasinolla ja videolla nakyy voittosumma 120€ Ei kerrottu E
Kassusivut paivitetty eli tallettamalla 20€ spinz kasinolla saat 40€ pelirahaa

+100 ilmaiskierrosta eli raha tuplaantuu. Ei kerrottu k-18 merkki

Muistuttelin kasinotarjouksesta laitan tahan swipeup linkin eli 20€

talletuksella 40€ pelirahaa +100 ilmaiskierrosta you know what to do Ei kerrottu "g&@mbldys on k18 swipe up jos gdmbldys

Esittelee lempipelidan snakes and ladders megadice ("niinkun tiiatte ma
en oo hirveen hyva kasinopeleissa mun seuraajat on laittanu kuvia isoista

voittosummista mutta ite voittanut vain 200€ no se muuttu nyt! 515 kotiutus™) _
Ei kerrottu E

Mun sivut on paivittyny 20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta non-sticky ja ei

kierratysta Ei kerrottu "g&mbldys on k18 babe"

27.05 voitin aamuaikaan 600€ mut ilta-aikaan tas mun isoin voitto jos oot
vakiintunu kasinopelaaja kerro onks tss3 joku #buumi Ei kerrottu E
30.5 talleta 20€ sun KANUUNA pelitilille ja saat 100 iimaiskierrosta ja oot
mukana 100€ kasinolahiakortin arvonnassa Ei kerrottu E
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3.06 Snapchat
4.06 Snapchat
7.06 Snapchat

10.06 Snapchat

12.06 Snapchat
13.06 Snapchat

15.06 Snapchat

17.06 Snapchat

Snapchat

23.06 Snapchat

28-Jun Snapchat
30.06.2022 Snapchat
2.07 Snapchat

5.07 Snapchat

B.07 Snapchat
10.07 Snapchat
15.07 Snapchat
17.07 Snapchat

18.07 Snapchat

21.07 Snapchat
23.07 Snapchat

Waldemar "Vallu" Kettunen

2.04 Snapchat
3.04 Snapchat
3.04 Snapchat
5.04 Snapchat
7.04 Snapchat
11.04 Snapchat
14.04 Snapchat
19.04 Snapchat
23.04 Snapchat
25.04 Snapchat
26.04 Snapchat
27.04 Snapchat
25.04 Snapchat
30.04 Snapchat
3.04 Snapchat
5.05 Snapchat

7.5 Snapchat
10.5 Snapchat
19.5 Snapchat
22.5 Snapchat
245 Snapchat
26.5 Snapchat
285 Snapchat
30.5 Snapchat
1.06 Snapchat

6.6 Snapchat
116 Snapchat
13.6 Snapchat
166 Snapchat
1B.6 Snapchat
20.6 Snapchat
22.6 Snapchat
27.6 Snapchat
29.6 Snapchat

2.7 Snapchat

4.7 Snapchat

6.7 Snapchat

7.7 Snapchat

27 Gnanrhat
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3.6 arvonta on paatynyt concrats @ voittaja Ei kerrottu EI
4.6 Boomilla on cashback ominaisuus jossa voit saada jopa 15%

kateispalutuksen Ei kerrottu El
7.6 20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta KOI kasinolle Ei kerrottu El
10.6 quick reminder kamppiksesta eli 20€ talletuksella 200

iimaiskierrosta magians secrettii its a fun game ma oon pelannu sita

pariin ofteeseen. Mun nettisivut on auki 247 3 et tarvii swipeup linkkii ~ Ei kerrottu EI On pelannut
12 .6 darrasunnuntaipelailut 3ngynpohjalta best. Ennen ma pelasin vaa

nopeesti mun saldot pois mut nykyaan voisin pelaa koko paivan mut jos

sulla on ongelmia pelaamisen kautta hae apuu. (Videolla pelaa myés

pelia Buumilla ja kertoo kotiuttamisen nopeudesta ja helppoudesta) El kerrottu EI

13 6 talleta 20€ sun CoiKasino pelitilille saat 100 ilmaiskierrosta dog
house peliin. Vain uusille asiallaille. Unkapelaus on k-18 pojat.

5.6 talleta 20€ sun Koicasino pelitilille saat 100 iimaiskierrosta the dog
house tilille

17 6 Kiitos #buumi (videolla pelaa megaways slot pelid) Megaways
pelissa voittomahollisuuksia on kolossaslisesti enemman mitd normi
sloteissa. Me el3d ihan omaa elamaansa ja kiinteiden linjojen sijaan
niiden maara vaintelee. Iso suositus

#pikakasinot.com listaa sulle parhaat kasinotarjoukset. Pikakasinoille
padset kijautuu nopeesti pankkitunnuksilla ilman isompaa s34t64 ja
myas koftiutukset tulee nopeastitilille.

23.6 pil inot com listaa parnaimmat kasinotarjouks et. Pikakasinot ei
vaadi rekisterditymista vaan paaset kijautumaan helposti
pankkitunnuksilla myés kotiutukset nopeesti

28.6 Jos sun hiyhenia ravistelee kierratysvapaat ilmaiskierrokset niin
mun sivut paivittyy joka viikko joka paiva ja on auki 24/7. Siel ei oo vaan
sita yhtatarjousta jonka ma announcaan t3alla vaan ne vaihtelee

306 muistutus kierrdtysvapaista ilmaiskierroksista ja kasinonettisivuista Ei kerrottu Ei

Ei kerrottu Ei

Ei kerrottu Ei Pelaa

Ei kerrottu Ei

Ei kerrottu k-18 merkki

27 mainosti omia sivujaan Ei kerrottu Ei
Mainosti omia sivujaan ja tarjousta Ei kerrottu Ei
8.7 Muistutus sivuista ja bonustarjouksesta kierratysvapaisiin

ilmaiskierroksiin Ei kerrottu Ei
Muistutti bonustarjouksesta kierrdtysvapaisiin ilmaiskierroksiin Ei kerrottu Ei
158.7 20£€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta ja talletus tuplana 500€ asti Ei kerrottu Ei
17.5 sama kuin 15.7 Ei kerrottu Ei
19.7 mun netlisivut on jalleen paivittynyt 20€ talletuksella 200

ilmaiskierrosta ja 5e pelirahaa (galaxino) jos sa et laita mulle screen

shottia sun voitoista ilma ne real MAD koska ma haluun nahd3 ku si ja

ma haluun jakaa sen ilon sun kanssa koska taa on mahtava kamppis ja

savoit helposti k3arii himaan kassit talld succeed Ei kerrottu Ei
21.7 muistutus aikaisemmasta + tdmmdset kamppikset saa hyille

mielelle ku niiden takana voi todella seista Ei kerrottu Ei
Muistutus aikaisemmasta Ei kerrottu Ei

#buumi videossa vallu pelaa 2502 summalla buumikasinolla ja nayttda kuir Ei kerrott Ei
pelaa pelia, jossa nakyy saldolla muun muassa 285e #boomi mulla taas jall Ei kerrott E1
"siis huhhuh mun seuraaja kotiuttanu hullun potin mun sivujen kautta 1480 Ei kerrotty Ei
ein ihanaa maanantai iltapdivaa vaan teille kaikille kasinonpelaajille t Ei kerrotti Ei
pikakasinot.comiin listaa parhaimpia tarjouksia ja kasinoita. Pikakasinolle Ei kerrotti Ei
talleta 20 e saat 100 ilmaiskierrosta seka 40e pelirahaa NON STICKY bonus. | Ei kerrotty Ei
klikkaamalla tdstd linkkitarrasta pddset tarjoukseen jossa tallettamalla 200 Ei kerrotty Ei
talleta 20e saat 200 Ilmaiskierrosta snakes and ladders Megadice-peliin wi Ei kerrottt Ei
Tandan pelit meni télleen #Buumi [(Videolla ndkyy voittosummina muun mu Ei kerrott Ei

los sul on ongelma pelaamisen kaa hae apuu”

Ei kerrottu "uhkapelaus on k-18 bois"

Ei kerrottu Muista et gamblays on K-18

Kannustaa jakamaan voittoja

Seuraaja ketiuttanut melkein 15k

Pelaa + miksi tykkaa

kun talletat 20 e sun KANUUNA kasino pelitilille saat 200 kierratysvapaata il Ei kerrotti K-18 maininta ja merkki

viikon kuumin kassutarjous 16ytyy mun sivuilta wallunpelit.com talleta 20e : Ei kerrotti Ei

Talleta 20e saat 200 kierrdtysvapaata ilmaiskierrosta wallunpelit.com Ei kerrotti Ei
pelaa snakes and ladders, videossa nakyy voittosumma 259 Ei kerrotti Ei
videolla pelaa #buumi ja nakyy voittosummia 104.50 ja 50e ja 22,50 Ei kerrotti Ei

tan

iikon pelitarjous l&ytyy taas tuttuun tapaan mun sivuilta talleta 20e sa;: Ei kerrott Muistakaa pelata vastuullisesti

muistuttelisin viikon parhaasta kassutarjouksesta wallunpelit.com 20e talli Ei kerrotti Muistakaa pelata vastuullisesti

Tan paivan pelit #buumi [videolla voittosumma 1640) Ei kerrotti Ei
Lahettiin kokeilee uutta pelid kun vanhoissa ei hetkeen ollut niin hyvaa tu Ei kerrotty Ei
Tulin muistuttamaan viikon parhaasta kassutarjouksesta 20€ talletuksella ¢ Ei kerrott Ei
Mainostaa lempi pelidan seka sita, etta pelista voitta suuria summia. vided Ei kerrott El

Pelaa + voittosumma 1640
Pelaa

Pelaa

Loistavia uutisia kasinopelaajille mun sivut on paivitetty eli www.wallunpe Ei kerrotti Muistakaa pelata vastuullisesti

Tulin muistuttelemaan viikon parhaasta kassutarjouksesta eli tallettamalli Ei kerrotty Muistakaa pelata maltilla ja vastuullisesti
Pelasin mun entistd lempipelid, josta con voittanu joskus mun isoimmat ko Ei kerrotti Pelatkaa vastuullisesti

Kasinosivut paivitetty nyt 16ytyis talletus tuplana 500€ asti ja 200 ilmaiskierr Ei kerrotti Pelatkaa vastuullisesti

Hox Hox mun sivuilla on viela

kon paras kamppis eli talletus tuplana 500: Ei kerrott Ei
Loistavia uutisia kasinopelaajille mun sivut on paivitetty eli www.wallunpe Ei kerrottt Ei
Buumilla paaset helposti pelaamaan pelkilld pankkitunnuksilla Ei kerrott Ei

Kasinon pelaajille huipputarjous www.wallunpelit.com pelatkaa vastuullisi Ei kerrott pelatkaa vastuullisesti

Tulin muistuttamaan viikon parhaasta kassutarjouksesta 20€ talletuksella - Ei kerrotti Ei
Megaways pelissd on enemman voittomahdollisuuksia kuin normi pelissa { Ei kerrotty Ei
#pikakasinot.com listaa sulle parhaat kasinotarjoukset. Pikakasinoille paa: Ei kerrotti Ei
Pikakasinot.comiin paaset helposti kifautumaan pankkitunnuksilla ja voitc Ei kerrott Ei

Enemman voittomahdollisuuksia kuin nor

Jos kierratysvapaat ilmaiskierrokset nappaa yhtdan niin kannattaa tsekata Ei kerrotti muistakaa pelata vastuullisesti

muistustutus kierran a ilmaiskierroksista Ei kerrotti Ei
muistutus kierran a ilmaiskierroksista Ei kerrotti Ei
Muistustus aikaisemman viikon kasinotarjouksesta ja omista sivuista Ei kerrotti Ei

Mun sivuilta Idytyy parhaimmat kasinotarjoukset (sama kuin aikaisemman 1 Ei kerrotti Muistakaa pelata etenkin vastuullisesti

Muistutus aikaisemmasta tarjouksesta

Tallaset katautukest (OO0 tuliinllain mun siviien kautta Fikerrntti Fi

Ei kerrotti Muistakaa pelata etenkin vastuullisesti
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8.7 Snapchat
12.7 Snapchat
12.7 Snapchat
13.7 Snapchat
16.7 Snapchat
18.7 Snapchat
20.7 Snapchat
23.7 Snapchat
26.7 Snapchat
27.7 Snapchat
29.7 Snapchat
1.8 Snapchat

Emilia Ikonen

21.03 Instagram
24.03 Instagram
1.04 Instagram
31.03 Instagram
3.04 Instagram
6.04 Instagram
7.04 Instagram
9.04 Instagram
12.04 Instagram
14.04 Instagram
17.04 Instagram
12.04 Instagram
23.04 Instagram
26.04 Instagram
28.04 Instagram
30.4 Instagram
3.05 Instagram
5.05 Instagram

7.5 Instagram

8.5 Instagram
17.5 Instagram
18.5 Instagram
20.5 Instagram
26.5 Instagram
28.05 Instagram
29.05 Instagram
30.05 Instagram
106 Instagram

6.6 Instagram
8.6 Instagram
13.6 Instagram
15.6 Instagram
23.6 Instagram
27.6 Instagram
29.6 Instagram
1.7 Instagram
5.7 Instagram
7.7 Instagram
87 Instagram
12.7 Instagram
147 Instagram
16.7 Instagram
18.7 Instagram
22.7 Instagram

205 Jonna Paakkinen

25
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264
265
266
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27
272
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274
275
276
277
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278

22.03 Instagram
26.03 Instagram
24.03 Instagram
30.03 Instagram
1.04 Instagram
3.04 Instagram
5.04 Instagram
7.04 Instagram
5.04 Instagram
12.04 Instagram
17.04 Instagram
18.04 Instagram
20.04 Instagram
23.04 Instagram
1.04 Instagram
27.04 Instagram
29.04 Instagram
3.04 Instagram
5.05 Instagram

7.5 Instagram

9.5 Instagram
17.5 Instagram
185 Instagram
215 Instagram

Téllaset kotoutukset (200€) tuli jollain mun sivujen kautta Ei kerrott Ei
Ihania uutisia gadmblaajat nimittain viikon paras tarjous on taas paivittynyt Ei kerrotty Ei
Kuva Ei kerrotti Ei
Muistutus tarjouksesta Ei kerrottt Ei
Muistutus tarjouksesta Ei kerrotti Ei

Paljon kysellda@n onko kierrdtyksen tai onkos ole nyt saat 20€ talletuksella 2 Ei kerrotty Ei
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Muistutus aikaisemmasta tarjouksesta +pelataan omien rajojen mukaan el Ei kerrotti Pelatkaa omien rajojen rajojen mukaan

Muistutus tarjouksesta [sama vide) gaaxino Ei kerrott Ei
Nelja paivaa ryypannyt ja aani lahteny te tiidttekd miten se menee mut nyt r Ei kerrott Ei
Muistutus 26.7 tarjouksesta Ei kerrott Ei
Muistutus 26.7 tarjouksesta (ei endd kauaa voimassa just t3st3 tarjouksests Ei kerrotti Ei
T&ta tarjousta oli niin paljon kyselty eli vilme vilkon paras kasinotarjous vie Ei kerrott Ei

"jos voitat omalla rahalla pystyt perumaan bonustarjouksen" "hyvaa peliont Ei kerrotty Ei
20e talletuksella saat 150 ilmaiskierrosta Gonzos Quest peliin non sticky ta Ei kerrott Ei
videoa jossa pelaa buum kasinolta pelid, videossa ndkyy voittosummia 20e Ei kerrotti Ei
video, jossa pelaa ja voittaa 19,90 "1x kierrdtys, melkein varma voitto, norma Ei kerrotti Ei
muistuttelisin vield tosta kasinotarjouksesta eli kun meet mun sivuille niin Ei kerroto Ei
mikali pikakasinot.com ei ole tuttupaikka kdy ihmeessa katsomass. Saat ko Ei kerrotty Ei
"hullunmyllyt kdynnissd myos pikakasinolla. Jos et oo vield kaynyt kdy ihmi: Ei kerrotty Ei
pelaa pelidBoomi kasinolla, jossa voittosummia 41.5, 342e Ei kerrott Ei

iliaikonen.com tallettamalla 20e tai enemmadn saat talletuksen tuplana Ei kerrott Ei
emiliaikonen.com tallettamalla 20e tai enemman300e asti saat talletuksen Ei kerrott Ei
T&ssd on hyva kun voittaa saa aika uusia yrityksia #boomi" voittoina ndkyy 5 Ei kerrotti Ei
Elimiaikonen.com Tallettamalla 20e saat 200 iimaiskierrosta 1x kierrdtys, us Ei kerroto Ei
pelaa pelid Buumi kasinolla, jossa voittosumma 13 "t&nadn ei pelit sujunu Ei kerrott Ei
Ei kierratyst3! Emiliaikonen.com 20e talletuksella saat 200 kierrdtysvapaata Ei kerrotti Ei
tanaan tehty suursiivousta ja kdvin kokeilee pelionnee osoitteessa emil Ei kerrott Ei
#Buumi [Videolla pelaa pelia ilmaiskierroksilla ja nakyy muun muassa 52e Ei kerrotti Ei
tallettamalla 20e saat 200 ilmaiskierrosta 1x kierrdtys normisti saattaa olla Ei kerrotti Ei
tallettamalla 20e saat 200 ilmaiskierrosta 1x kierrdtys Ei kerrottt Ei
K&vin testaa buumilla uutta prinsessa pelid (videolla ndkyy muun muassa v Ei kerrot Ei
mainosti uutuuspelejd #buumi videolla voitto 162€ ja lopussa talletus 600 Ei kerrotty Ei
Uusi huipputarjous eli kun talletat 20€ szat 40€ pelirahaa +100 ilmaiskierro Ei kerrott Ei
Aurinkoista paivaa haluisin muistutella tosta parhaasta kasinotarjouksestz Ei kerrotti Ei
Videolla pelaa ja esittelee lempi pelidan #Buumi kasinella. Yideolla muun Ei kerrott Ei
Hei haluaisin muistittaa viikon parhaasta kasinotarjouksesta eli 20€ taller Ei kerrotti Ei
T&ssd pelissd oon parhaimillaan voittanu yli BD0 euroa. (n3ytta3 videolla m Ei kerrotti Ei
Nyt j&i voitot vahan pieniksi (50€) #buumi Ei kerromm Ei
talleta 20 e saat 200 ilmaiskierrosta sekd oot mukana 100€ lahjakortin arvor Ei kerrotty Ei
k isi i tosta 100€ 1ar teil on vii hetk Ei kerrotti Ei

Kasinosivut taas pa a 200 ilmaiskoerrosta magians s Ei kerrotr Ei
20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosta magians secret peliin ja t&l1a kasinolli Ei kerrott Ei
20£ talletuksella 100 ilmaiskierrosta the dog house peliin ja ja tall& vaa 1x | Ei kerrotty Ei

Ei kauaa voimassa

Pelaa

Pelaa + voittosumma "nyt ei litkoja pelailla”

Pelaa + miksi tykkaa

Pelaa itse + miksi tykkda
Superhyvd tarjous oon itsekki kokeillut

Pelaa itse

Pelaa itse esittelee pelja

Pelaa itse kertoo voittaneensa 800

Muistuttaa aikaisemmasta tarjouksesta ja korostaa yhden kerran kierrdtysti Ei kerrotti Ei  Hyvat mahdollisuudet voittaa

Pikakasinot.comiin pddset kirfjautumaan helposti ja nopeasti pankkitunnuk: Ei kerrott Ei
Hei jos sua kiinnostaa noi ilmaiskierrokset nii mee www.el ikonen.com Ei kerrott Ei
muistustutus kierraty ista ilmaiskierroksista Ei kerrotty Ei
Tarjous Ei kerrotti Ei
muistutus edellisen viikon tarjouksesta (kierrdtysvapaat ilmaiskierrokset) s Ei kerrotty Ei
muistutus edellisen viikoen tarjouksesta (kierratysvapaat ilmaiskierrokset) s Ei kerrotti Ei
muistutus edellisen viikon tarjouksesta (kierratysvapaat ilmaiskierrokset) s Ei kerrotti Ei
Hei noi parhaat kasinosivut on taas paivittynyt eli mee www.e aikonen.c Ei kerrotty Ei

muistutus edellisesta tarjouksesta Ei kerrotti Ei
muistutus edellisesta tarjouksesta Ei kerrotti Ei
Mun kasinosivut on paivittynyt ja kaikki aina kysyy niitd ilmaiskierroksia ja r Ei kerrotty Ei
Muistutus edellisest3 Ei kerrotti Ei

20e talletuksella 150 ilmaiskierrosta non-stickynd "jos tulee ongelma niin a Ei kerrotty Ei

20e talletuksella 100 ilmaiskierrosta Ei kerrotti Ei viikonlopun kunniaksi.

20e talletuksella 100 ilmaiskierrosta (freespinnit jakautuu pariin eri peliin) Ei kerrott Ei
20e talletuksella 200 ilmaiskierrosta snakes and latters peliin ja mika para: Ei kerrotty Ei
pelasin tossa vahan kans #buumi videossa nakuu voittosumma 36e ja 27e  Ei kerrott Ei
20e talletuksella 200 ilmaiskierrosta snakes and ladders ne kaikki saa heti Ei kerrotti Ei
kasinoiden ystavat nyt olis super hyvid uutisia pikakasinot.com listaa kasin Ei kerrotty Ei
nyt #pikakasinot.com sivulla 18ytyy hyvd bonaril 20e talletuksella 200 kierr3t Ei kerrott Ei
pelaa videolla, jossa voittosummia 30e, 80e, 120,, 101,50¢e ja alussa pelirahz Ei kerrott Ei
uus viikko uudet kujeet ja uus kassutarjous jonskibabe.com nyt on kowa kar Ei kerrotty Ei
#boomi "ta3 aztec gems on mun lemppari” (saldolla ndkyy 247 35e videossa Ei kerrottl Ei
viikon paras tarjous jonskibabe.com 20e talletuksella 200 ilmaiskierrosta sr Ei kerrott Ei
Jonskibabe.com 200 ilmaiskierrosta saat heti kdyttdon Ei kerrotty Ei
#boomi aztec gems lemppari (saldolla ndkyy 240.31e videossa myds esim 22 Ei kerrotol Ei
Cassusivut paivitetty 20e talletuksella 200 kierrdtysvapaata ilmaiskierrosta= Ei kerrott Ei
Hetki aikaa viel nappaa t33 20e talletuksella 200 kierrdtysvapaata ilmaiski¢ Ei kerrotty Ei
pelaa videolla "nopee helppo kirjautuminen verkkopankkitunnuksilla (ei re Ei kerrott Ei
20e talletuksella 200 ilmaiskierrosta snakes and ladders megadice peliin il Ei kerrotty Ei
viel hetken taa bonari mun sivuilla 20e talletuksella 200 ilmaiskierrosta sn; Ei kerrotty Ei
Buumilta 1oytyy paljon uutuus pelejd, mutta ma tyydyn aina naihin vanhoihii Ei kerrott Ei
Mainostaa buumin uutuuspelejd ja pelaa nditd. videolla muun muassa voit Ei kerrotty Ei
Cassusivut paivitetty talleta 20€ saat 40€ pelirahaa eli talletus tuplana ja si Ei kerrottl Ei
Muistutus tan viikon cassutarjouksesta 20€ talletuksella 40€ pelirahaa +100 Ei kerrotti Ei
esittelee lempipelidén buumi kasinolla ja videolla ndkyy muun muassa voi Ei kerrotti Ei

Felaa itse

Miksi tykkad

Pelaa itse

Pelaa pelid

Pelaa itse + voittosumma

Hetki vain aikaa napata tarjous
Pelaa + nopee helppo kirjautuminen
Pelaa

Pelaa uutuuspelejd

Pelaa itse voittosumma 277
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K&vin paivittdd mun cassutarjoulsen eli 20€ talletuksella 200 ilmaiskierrosti Ei kerrottu
Tulin muistuttaa viikon parhaasta kasinotarjouksesta joka ldytyy mun sivuil Ei kerrottu
#Buumi Ei kerrottu
Padsen arpoo 100e lahjakortin jollekkin teistad ja sen saa paattaa ite mihin - Ei kerrottu

Tahdn 100€ lahjakortin arvontaan vield yks paiva aikaa osallistua Ei kerrottu
boomilla on cashback mahdollisuus eli saat 16% takaisin Ei kerrottu
Muistutus Ei kerrottu

Kassusivut paivitetty ja nyt on aivan huipputarjous 20€ talletuksella 100 ilmz Ei kerrottu
20€ talletuksella 100 ilmaiskierrosia the dog house peliin ja ja talla vaa 1x | Ei kerrottu
Kuvakaappaus seuraajan voitosta. "oon ollu vahan kriitinen néitd casinoju Ei kerrottu
#Pikakasinot.com Pikakasinot on ihan meikan lemppareita koska pankkitun Ei kerrottu
Tulin muistuttelee tosta pikakasinot.comista ite tykk33n koska p&dsee kirjz Ei kerrottu
los kierrdtysvapaat ilmaiskierrokset kiinnostaa niin kantsii kdyda tseikkaa® Ei kerrottu
Muistutus kierraty a ilmaiski Ei kerrottu
mun sivuilta 1ytyy super hyvid tarjouksia muun muassa kierrdtysvapaita ilm Ei kerrottu
Mun sivustolla on viela hetken taa vilkon paras tarjous voimassa oli vilkon Ei kerrottu
Muistutus sivustoista ja tarjouksista Ei kerrottu
Uus kasinotarjous eli kun tallettaa vahintdan 20 saat sen tuplana ja toi on £ Ei kerrottu
Muistutus aikaisemmasta tarjouksesta Ei kerrottu
Muistutus aikaisemmasta tarjouksesta Ei kerrottu
Mun kasinosivut on paivitetty ja sieltd 10ytyy aivan super hyva tarjous. Aina b El kerrottu

roksista

Kotiutin just 700 "saanko jakaa nimettdman" Ei kerrottu
talleta 20e saat 200 ilmaiskierrosta gonzo's questiin Ei kerrottu
talleta 20e saat 100 ilmaiskierrosta Ei kerrottu
talleta 20e saat 100 iimaiskierrosta Ei kerrottu

video, jossa pelaa pelid buumi kasinolla, videossa ndky voittosumma yli 8D Ei kerrottu
kuva, jossa pelaa kasinolla ja kuvaa voitto summaa "ndin sujui n&3 omat ilr Ei kerrottu
tulin muistuttamaan ettd mun sivujen kautta saat 200 ilmaiskierrosta snake Ei kerrottu
onko pikakasinot teille tuttu paikka. e listaa ka parhaat tarjoukset ja p Ei kerrottu
"téndan on #buumi pv" Pelaa vidolla, jossa néytetdan voitosummia 20,40 ja Ei kerrottu
ohjeet kuinka saat bonuksen, talleta 20e saat 100 ilmaiskierrosta sek3 40e Ei kerrottu
talleta 20e saat 40e pelirahaa sekd 100 ilmaiskierrosta Non-Sticky Ei kerrottu
paivitetty tarjous mattunsuosikit.com Talleta 20e saat 200 ilmaiskierrosta sr Ei kerrottu
mattunsuosikit.com talleta 20e saat 200 ilmaiskierrosta snakes and ladders Ei kerrottu
Tanddn oli taas #Buumi paiva. (videolla nakyy voittosummia muun muassa : Ei kerrottuy
mattunsuosikit.com talleta 20e saat 200 taysin kierratysvapaata ilmaiskierr Ei kerrottu
mattunsuosikit.com talleta 20e saat 200 kierrdtysvapaata ilmaiskierrosta (t Ei kerrottu
#Buumi ei tarvii rekisterdityd. (Videolla voitto 60e) Ei kerrottu
tulin myds kertomaan ettd mun sivut on paivitetty talleta 20e saat 200 ilmai. Ei kerrottu
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Lahjakortti
Lahjakortti muistutus

Seuraajan voitto
Itse tykkE Itse tykk33n koska
Itse tykkE Itse tykk33n koska..

Oon testannu ite melkeen kaikki tarjoukset
Enaa hetken tarjous

Jakaa muiden sc muiden voitoista.
Pelaa itse voittosumma 1181
Pelaa itse

Pelaa itse

Kertoo miksi tykk&3 buumista ja videolla pelaa

Ohjeet tallettamiseen
Pelaa irse



