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Toiminnallisen opinndytetyon tarkoituksena oli suunnitella ja jarjestaa freestylelaskettelutapahtuma Soul
Vuokatti -seuran jasenille ja muille lajia harrastaville. Opinnaytetyo sisaltda Vugen Kevatsessarit -tapahtu-
man suunnittelun ja toteuttamisen vaiheet suunnittelun alusta jalkimarkkinointiin saakka. Toimeksianta-
jana toimi seuran pdavalmentaja Simo Suopanki. Opinndytetyon tavoitteena oli saada Soul Vuokatti -seu-
ralle lisandkyvyytta ja tata kautta uusia jasenia liittymaan seuran toimintaan. Tydssa kaydaan lapi teorian
avulla, kuinka onnistunut tapahtuma jarjestetdan, ja mita kaikkea suunnitteluprosessiin kuuluu ja kuinka se
etenee. Lisdksi kdydaan lapi, kuinka tata tietoa voidaan kayttda konkreettisesti hyvaksi tapahtuman jarjes-
tamisessa ja toteuttamisessa.

Opinndytetyotd tehdessa haettiin teoriaa tapahtuman jarjestamisestd ja markkinoinnista lukuisista eri kir-
jallisuus- ja internetlahteistd. Teoriaosuuden lisdksi tyo sisdltad toiminnallisen osuuden, jossa kdydaan lapi
tapahtuman suunnittelun ja toteuttamisen prosessit. Toiminnallisessa osuudessa on kdytetty hyvaksi kuvia
havainnollistamaan tapahtuman kulkua.

Vugen Kevétsessarit -tapahtuman tavoitteet tayttyivat osittain ja palaute mukana olevilta jarjestdjilta ja
osallistujilta oli pddosin positiivista. Tyossd nousi olennaiseksi kuitenkin mahdolliset kehittdmiskohteet,
joita kaydaan tarkemmin analysoiden lapi opinndytetydn tekijan ammatillisen kehityksen vuoksi.
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The purpose of this functional thesis was to plan and organize a freestyle skiing event for the members of
the Soul Vuokatti club and for other people who do the sport. This thesis includes the stages of organizing
and implementing the Vugen Kevatsessarit event from the beginning to after sales. The thesis was com-
missioned by the head coach of the club, Simo Suopanki. The objective of this thesis was to Increase the
visibility of the Soul Vuokatti club and in doing so, to attract new members to the club. The theory is used
in this thesis to explain how a successful event is organized and which factors are important in success-
fully organizing an event and promoting its outcomes. Additional information is provided to further ex-
plain how this data can be applied in practice.

The theory of organizing and marketing an event was gathered from a variety of literature and internet
resources. In addition to the theory, this thesis includes a practice-based part in which the process of or-
ganizing and implementing the event are described. In this part, pictures taken during the event are used
to visualize the various phases of implementation.

The objectives of the Vugen Kevatsessarit event were partially achieved and the feedback from other or-
ganizers and participants was mainly positive. However, significant development factors regarding the
organization and implementation of the event arose. These were analyzed from the perspective of the
author’s professional development.
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1 Johdanto

Freestyle-laskettelun juuret |ahtevat alun perin 1920-luvulta, jolloin amerikkalaiset alkoivat sisal-
lyttaa lasketteluunsa erilaisia temppuja. Lajin suosio lahti kuitenkin suureen nousuunsa vasta 60-
luvulla, jolloin lasketteluvalineiden kehitys yhdessa ilmaisun vapauden yleistymisen kanssa saivat
ihmiset kehittamaan uusia ja jannittavia tekniikoita lasketteluun. Laji kehittyi ennestaan ja viral-
listettiin vuonna 1979 kansainvalisen hiihtoliiton FIS:n toimesta. Siita [ahtien laji on jakautunut

useampaan eri kategoriaan, ja on ollut olympialaji vuodesta 2014 Iahtien. (Olympics n.d.)

Opinnaytetyo tehdaan Soul Vuokatti -lasketteluseuran toimeksiannosta yhteistydssa Vuokatinrin-
teiden kanssa. Tyon tarkoitus on jarjestdad Soul Vuokatin kautta freestyle-painotteinen rinneta-
pahtuma. Tapahtuma sisaltad kauden paattajaiskisat, ja kyseessa on hyvan mielen kilpailu, johon
kaikki halukkaat voivat osallistua. Kilpailussa tehdaan erilaisia temppuja rinteesta loytyvien
obstaakkelien avulla, eli tavanomaisen alppihiihdon taitaminen ei tdssa tapauksessa riitd kilpai-

luun osallistumiseksi.

Opinndytetyon tavoitteena on kasvattaa tapahtuman kautta seuran jasenmaaraa. Seura hyotyisi
siitd, ettd lahiymparistosta loydettaisiin lisda lajista innostuneita uusia jasenia, joten taman kilpai-
lun yksi tavoite on saada seuralle lisanakyvyytta ja herattdaa mielenkiintoa liittya seuraan. Vuoka-
tin alueella on hyvat puitteet harrastaa freestyle-laskettelua ja -lumilautailua, seka Vuokatin
Snowpark on ensikertalaisille ystavallinen paikka paasta sisalle lajeihin. Tapahtumassa jarjeste-
taan huhtikuussa 2022 puolentoista tunnin mittainen kilpailu seka seurassa jo oleville jasenille,
ettd myos kaikille lajia harrastaville ja seurasta kiinnostuneille henkilGille. Vastaavanlaisia tapah-
tumia on toteutettu ennenkin Soul Vuokatti-seuran toimesta, mutta tavoitteena on tuoda jotain

uutta kilpailuun, ja pitda osallistujien mielenkiinto korkealla tulevaisuudessa.

Tyo6ssa kasitelldan aluksi Soul Vuokatti-lasketteluseuraa seka Vuokatin toimintaymparistoa ylei-
selld tasolla, jonka jalkeen siirrytddn tyon teoriaosuuteen tapahtuman jarjestamisesta. Tahan osi-
oon kuuluu yleiset tapahtuman suunnitteluun liittyvat huomioitavat asiat, kuten budjetti, kohde-
ryhma, tapahtumakasikirjoitus ja tapahtumapaikka- ja aika. Tapahtuman markkinointia on kasi-
telty laajemmin omassa luvussaan. Teoriaosuuden jalkeen siirrytdan raportointiosioon, jossa ka-
sitellddn tapahtumaa edeltdvat, sen aikaiset seka sen jalkeiset prosessit. Viimeisend pohdinta-
osiossa kasitelladn tyosta saadut tarkeimmat oppimiskokemukset ja kuinka ndama tuovat lisdarvoa

ammatillista kehitysta ajatellen.



2 Vuokatin toimintaymparist6 ja Soul Vuokatti-lasketteluseura

Seuraava luku kasittelee Vuokattia seka alueella toimivaa seuraa, Soul Vuokattia. Luvussa kay-
daan lapi asioita Vuokatin sijaintiin ja mahdollisuuksiin liittyen matkailijoiden ja urheilijoiden na-
kokulmasta. Taman lisdksi luvussa syvennytdaan hieman Vuokatin kansainvalisyyteen ja taloudel-
lisiin mahdollisuuksiin, joita perustellaan tilastotietojen avulla. Soul Vuokatista puolestaan esite-
taan tietoja seuran toiminnasta, mahdollisuuksista, harjoituksista seka miten seuran toiminta on

kehittynyt vuosien varrella ja mita tulevaisuudessa siltd voidaan odottaa.

2.1  Vuokatti tapahtuman toimintaymparistona

Vuokatti sijaitsee Kainuussa, samalla toimien Kainuun matkailukeskuksena. Vuokatissa matkaili-
joita odottaa laaja valikoima monipuolisia palveluita seka aktiviteetteja |0ytyy jokaiselle vuoden-
ajalle. Vuokattiin saapuminen onnistuu katevasti lentden, junalla matkaten tai omaa autoa kayt-
tden. Juna- ja lentoasema sijaitsevat noin 40 kilometrin paassa Kajaanissa, josta paasee Vuokattiin
joko paikallisliikennetta kayttaen tai lentokenttdkuljetuksen avulla. Vuokattiin on matkaa Helsin-
gistd 575 kilometria, Tampereelta 480 kilometria, Jyvaskylasta 332 kilometria ja Oulusta 189 kilo-

metria. (Vuokattin.d.)

Vuokatti on asukasluvultaan verrattain pieni siihen nahden, kuinka paljon alueella kdy matkaili-
joita esimerkiksi vuositasolla tarkasteltuna. Vuokatti kuuluu Sotkamon kuntaan ja koko kunnan
asukasluku oli vuoden 2020 lopussa 10 301. Esimerkiksi maaliskuussa 2022 Vuokatissa oli yh-
teensd 93 000 rekisterditya yopymista, joista kotimaisten matkailijoiden osuus oli 90 %. Ulkomaa-
laisista matkailijoista eniten alueella kdvi saksalaisia, jonka jalkeen prosenttiluvut jakautuivat
melko tasaisesti muun muassa Alankomaiden, Ruotsin, Slovakian, Tsekin, Italian, Sveitsin, Unkarin
ja Ranskan valilla. My6s muista Euroopan maista matkustettiin Vuokattiin, mutta muiden maiden
osuudet olivat edella mainittuja pienempia. Kaikista rekisterdidyista yopymisista 81 800 yota oli
vapaa-ajan matkailijoita, ja 11 300 vietettyad y6ta koski business -matkailijoita. (Sotkamo 2022;

Visitory 2022.)

Jatkuva matkailijavirta Vuokatin alueella on koitunut eduksi taloudellisesta nakokulmasta katsot-
tuna. Alueella on talld hetkelld kdynnissa hanke, jonka pdatavoitteena on elavoittdd Vuokatin

koko aluetta ennestdan. Hankkeen myota Vuokatin lansirinteiden alueelle rakennetaan hotelli,



uusi tuolihissi ja ski-in ski-out-tyyppisia huoneistoja. Lansirinteilla sijaitsevan Kattikeskuksen vie-
reen rakennetaan 1,900 kerrosnelién suuruinen uudisrakennus, josta I6ytyy huoneistojen lisaksi
liike- ja toimistotiloja. Hotelli tulee puolestaan olemaan noin 80—85 huonetta sisdltdava rakennus
ravintoloineen. Kokonaisuudessaan rakennetaan kolme kerrostaloa, liikekiinteisto seka liike- ja
huonekiinteistd. Huippupaikat Oy:n toimitusjohtaja Lauri Suutarisen mukaan hankkeella on mer-
kittava tyollistava vaikutus usean vuoden ajan. Kyseessa on taten pitkalle tahtaava merkittava

kehitysprojekti, jonka on tarkoitus ottaa ensiaskeleensa vuoden 2023 puolella. (Vuokatti n.d.)

Urheilijoiden keskuudessa Vuokatti on erittdin suosittu alue harjoittelulle. Sotkamon lukiossa on
urheilijoille oma linjansa, jota kautta alueelle saadaan vuosittain merkittava maara aktiivisia lajien
harrastajia. Tarkeimmat urheilulajit Vuokatissa ovat maasto- ja ampumahiihto, erilaiset jaalajit,
uinti, lumilautailu ja freestyle, makihyppy & yhdistetty, suunnistus, triathlon ja pesapallo. Edella
mainittuja lajeja voi harrastaa valvotuissa olosuhteissa koulutettujen valmentajien kanssa Vuo-
katti Sportin kautta. Alueelta 16ytyy myos ideaalit olosuhteet oheistreenaamista varten. (Vuokat-

tisport n.d.)

Tavalliselle kuntoilijalle puolestaan 16ytyy monipuolinen tarjonta ymparivuotisesti laidasta laitaan
erilaisia aktiviteetteja. Vuokatin kulta-aikaa on talvikausi, jolloin alueelle matkustetaan esimer-
kiksi laskettelun, hiihdon ja yleisen lomailun perdssa. Naiden lisdksi talviaikaan Vuokatissa on
mahdollista kdyda huskyajelulla, moottorikelkkailemassa, lumikenkailemassa, luistelemassa, aja-
massa fatbikelld polkuja pitkin ja avannossa safarikellunnassa. Kesaaikaan alueella voi esimerkiksi
pyorailla eri tavoin, kdyda melomassa, uida, seikkailla Netparkissa ja Seikkailupuistossa, pelata
paintballia, kalastaa, pelata golfia, kdyda karhunkatselussa, patikoida, pelata minigolfia, rullahiih-
taa ja rentoutua kylpyldssa tai hieronnassa. Tekemista riittda varmasti ihan jokaiselle, silld alueen

aktiviteettitarjonta on varsin monipuolinen. (Vuokatti n.d.)

2.2 Soul Vuokatti

Soul Vuokatti on lumilauta- ja freeskiseura, jonka kotipaikkana toimii Sotkamo ja Vuokatinrinteet.
Seuran logo on helposti tunnistettava, ja se on Vuokatin tyypillisilla vareilla varitetty. Logoa on
havainnollistettu tarkemmin kuvassa 1. Seuran toimintaan kuuluu tapahtumien jarjestaminen,
kilpailut, viikoittaiset treenit sekd muu oheistoiminta. Erilaisia tapahtumia jarjestetdan laskette-

lukauden aikana Vuokatinrinteilld. Tapahtumat ovat paaasiallisesti kilpailuja, joihin kaikki haluk-



kaat voivat osallistua. Kilpailujen avulla henkil6t, jotka voivat potentiaalisesti edetad harrastuk-
sessa pidemmalle, saavat tarkeaa kilpailukokemusta. Taman lisdksi ne tuovat osallistujille yhteen-
kuuluvuudentunnetta, ja ne ovat yksi tapa saada seuralle lisanakyvyytta. Laskettelukauden aikana
erilaisia teemoja kilpailuille ovat esimerkiksi Big Air ja Slopestyle. Big Air -kilpailussa ideana on
kayttaa hyvakseen yhta isoa hyppyria, josta parhaat temput palkitaan. Slopestyle on puolestaan
sellainen, jossa kaytetdaan koko rinteen tarjoamia obstaakkeleja, hyppyreita seka reileja. Vugen

Kevatsessarit -tapahtuma luokitellaan Slopestyle -kategoriaan. (Ski n.d.)

Kuva 1. Soul Vuokatti Logo (ski n.d.)

Olen aktiivisesti toiminnassa mukana ja seuran treeneja pidetaan laskettelukauden aikana kah-
desti viikossa. Viikon ensimmaiset treenit ovat Vuokatin Superparkissa, ja toiset treenit ovat tors-
taina rinteessa. Superparkissa ollessa hypitaan trampoliineilla ja harjoitellaan uusia temppuja.
Nama treenit ovat pitkalti omatoimisia noin 18-25-vuotiaille, mutta nuorempia ohjataan enem-
man harjoittelussa. Kun uudet temput ovat hallussa, harjoitellaan niita rinteessa. Vuokatinrin-
teilla voi myds ajoittain kayttaa hyvaksi seuran tarjoamaa ilmapatjaa, johon hyppimalla voi har-
joitella temppuja matalalla kynnykselld. Talla tavalla opettelemalla varmistetaan mahdollisimman

turvalliset olosuhteet edeta harrastuksessa eteenpain.

Soul Vuokatti -seuran jdsenmaksu on 40 euroa vuodessa. Jdsenmaksu on erittdin edullinen siihen
verrattuna, mita kaikkea seuralla on tarjota jasenilleen. Seuran vetdja on todennut, ettd tdman
ideana on varmistaa paikallisten halukkuus ja kyvykkyys harrastaa. Pienen paikkakunnan ongel-
maksi saattaisi nimittdin muodostua jasenten vahaisyys, jos kausimaksu olisi suurempi. Seuran
kautta on siis mahdollista edeta halutessaan pidemmalle. Ensimmainen askel peruskouluikaiselle
nuorelle olisi jatkaa Vuokatti-Rukan urheiluakatemiaan. Urheiluakatemian tavoitteena on yhdis-
tda opiskelu ja urheilu, seka luoda opiskelijoille mahdollisuus kehittya kokonaisvaltaisesti opiske-
lijana, urheilijana ja ihmisend. Tata kautta padsee ympadrivuotiseen ohjattuun valmentamiseen,
joka mahdollistaa parhaimmat mahdolliset olosuhteet edeta lajin parissa yldasteelta aina urheili-

jan ammattiuralle asti. (vrua n.d.)



3 Tapahtuman suunnitteluprosessi

Tassa luvussa on tarkoituksena kayda lapi tapahtuman suunnitteluun liittyvia, tarkeita prosesseja.
Luvussa kaydaan lapi tapahtuman maaritelma, millainen tapahtuma on elinkeinona seka mita
kaytannon vaiheita tapahtuman suunnittelu sisdltdaa. Opinndytetyon luonteen vuoksi kasitellaan

myo6s syvemmin urheilutapahtumalle tyypillisia piirteita.

Tapahtuman yleinen maaritelma koostuu kolmesta eri paakohdasta: tapahtumalla on jokin maa-
ritelty paikka ja aika, ympadristdstda on muokattu tapahtumalle suotuisa ja tapahtumalla on jokin
merkityksellinen tarkoitus. Tapahtumat luokitellaan moniin eri kategorioihin, joita ovat esimer-
kiksi festivaalit, erilaiset kokoukset tai urheilukisat. Taten useimmilla ihmisilla on etukateen jokin
mielikuva siitd, mita tapahtuma tulisi sisdltdmaan, jolloin halutut kohderyhmat saadaan tavoitet-
tua. Tapahtumille tyypillista on niiden uniikki kokemus, jota ei voida toistaa uudelleen. Vaikka
tapahtumilla voi olla samankaltaisia piirteita, kokemukseltaan ne eivat ole ikind |dheskdan saman-
laisia. Tama luo tapahtumille niiden ominaisen “kerran elamassa”-kokemuksen, joka on monille

ihmisille viehattava piirre tapahtumissa. (Getz & Page 2016, 46-53.)

Tapahtumateollisuus on hyvin merkittava elinkeino Suomessa. Tapahtumateollisuus tarkoittaa
tapahtumien jarjestamiseen liittyvdd ammattimaista elinkeinotoimintaa, josta syntyy liikevaih-
toa. Valtakunnallisesti tapahtumateollisuuden parissa toimii noin 3,200 erilaista yritysta. Tapah-
tumateollisuus tyollistaa lahes 200 000 ihmista ja sen kokonaisarvo on 2,35 miljardia euroa. Tama
vastaa noin 1,2 % koko Suomen BKT:sta ja vuosittainen arvonlisan tuotto on perati 800—1200 mil-
joonaa euroa. Tapahtumateollisuus toimialana kasvaa koko ajan; sen liikevaihto on tuplaantunut
viimeisen seitseman vuoden aikana. Tdma tarkoittaa sitd, ettd myos uusia tapahtuma-alan yrityk-
sid on syntynyt vuosittain yli sata ja vakituisia tyopaikkoja yli tuhat. Edelld mainittujen tietojen
perusteella voidaan todeta, ettd toimialana tapahtumateollisuus on erittdin merkittdva koko

maalle. (Tapahtumateollisuus ry 2022; Wirén, Westerholm & Liikamaa 2020, 4-6.)

Tapahtumateollisuuden toimialoja voidaan tarkastella kolmesta eri ndakdkulmasta, joita ovat lii-
ketoiminnan nakoékulma, sisaltéjen nakdkulma ja formaattien nakdkulma. Sisallon keskeisia tee-
moja voivat olla esimerkiksi urheilu, taide, kulttuuri, viihde, liike-elama, poliittinen, uskonnolli-
nen, virkistystapahtumat ja yksityistapahtumat. Formaatit ovat puolestaan esimerkiksi festivaalit,

teatteri, kongressit, koulutukset, juhlat, kilpailut, messut, avajaiset ja mielenosoitukset. Liiketoi-



minta kasittelee esimerkiksi tapahtumatilojen vuokrausta, esiintyja- ja ohjelmapalveluja, tapah-
tumarakentamisen palveluja, lipunmyyntipalveluja, digitaalisia tapahtumapalveluja ja muita ta-

pahtuma-alan erityispalveluja. (Tapahtumateollisuus ry 2022.)

Kun suunnitellaan tapahtumaa, tulee ottaa huomioon monia eri asioita. Niitd ovat itse tapahtu-
man jarjestaminen, sen markkinointi ja tiedottaminen. Taman lisaksi tulee tehda tarkkaa tausta-
tyota, joka helpottaa tapahtumaprosessia. Erilaisia tapoja ldhtea selvittamaan taustatietoja on
esimerkiksi SWOT-analyysi, aivoriihi ja mind mapin tekeminen. Taten kaikki ideat saadaan jasen-
neltya jarkevaksi, eika prosessi tunnu enaa niin raskaalta. Kuitenkin olennaisin tyévaihe tapahtu-
maa suunnitellessa on huolellinen toimintasuunnitelma ja aikataulutus. (Eteld-Pohjanmaan Liitto

2015.)

Tapahtuman onnistuminen on monen asian summa. Tama tarkoittaa sitd, ettd onnistumista tulee
pohtia useammasta eri nakdkulmasta. Onnistumisen mittaamista varten apuna voidaan kayttaa
strategisia ja operatiivisia tavoitteita. Ensisijaisesti onnistumista mitataan jarjestdajan nakokul-
masta, mutta toisinaan myds osallistujien mielipiteitd voidaan ottaa huomioon. (Pointproduction
2014.) Vallo ja Hayrinen (2016, 121-128.) ovat kirjoittaneet, ettd onnistuneen tapahtuman oikein
tuntee ja aistii sielun joka sopukassa. Talloin tapahtumasta saatu tunne on ainutlaatuinen ja kaikki
palaset ovat kohdallaan. Taman toteuttamiseksi he ovat laatineet seka strategiset, etta operatii-
viset kysymykset tapahtumille. Strategisia kysymyksia ovat: miksi, mitd, ja kenelle jarjestetdaan?
Operatiiviset kysymykset ovat puolestaan: miten jarjestetdaan, millainen ohjelma tai sisalto on, ja
kuka toimii isdntdana? Nama toimivat hyvina tukipilareina tapahtuman onnistumiselle ja ne on

hyva ottaa huomioon tapahtumaa suunnitellessa.

3.1 Tapahtuman tavoitteet

Jokaiseen tapahtumaan kuuluu tavoitteet. Jos jarjestetadn esimerkiksi juhla tai kokous kiitokseksi
asiakkaille, tavoitteena on jarjestdaa hauska ja mieleenpainuva tilaisuus. Tama vahvistaa asiakkaan
kokemaa tarkeydentunnetta, ja asiakkaalle jaa parhaimmassa tapauksessa pitkaksi aikaa hyva
mieli. Sen lisaksi ettd asetetaan tallaisia tavoitteita, tulisi tapahtumilla olla my6s konkreettisia ta-
voitteita. Kun puhutaan konkreettisista tavoitteista, silla tarkoitetaan esimerkiksi myynnin kas-
vua, varojen keruuta tai julkisuuden saamista. Konkreettisten tavoitteiden avulla ndhdaan suo-
raan tapahtuman jalkeen, saavutettiinko ne. Tammaisia tapahtumia voi olla esimerkiksi konsertit,

urheilutapahtumat ja muotinaytokset. (Vallo & Hayrinen 2016, 131-135.)



Usein tapahtumien tavoitteeksi asetetaan verkostoituminen. Verkostoituminen vaatii yleensa
fyysista kontaktia, jolloin tavoitteena on saada mielekkaita kohtaamisia potentiaalisien yhteistyo-
kumppaneiden kanssa. Olipa tavoitteet mitd hyvansa, on olennaista, ettd niiden miettimiseen
kaytetaan riittavasti aikaa. Muuten lopputuloksena on epamaaraisia tapahtumia, joiden onnistu-
misen arviointi vaikeutuu huomattavasti. Vastaavanlaisessa tilanteessa voidaan tehda johtopaa-
toksia vain jarjestajien tekemien huomioiden perusteella, joka ei ole toivottavaa. (Vallo & Hayri-

nen 2016, 132.)

3.2 Tapahtuman prosessit

Tapahtumaprosessiin kuuluu useampi vaihe, joita jarjestelmaéllisesti noudattaen paastaan halut-
tuun lopputulokseen. N&ita vaiheita ovat suunnittelu-, toteutus- ja jalkimarkkinointiprosessi. Ylei-
sesti ottaen hyva nyrkkisdantd onnistuneen tapahtuman tekemiseen on varata sen suunnittelulle
ainakin kaksi kuukautta aikaa. Tdma varmistaa sen, ettd tapahtuman laadusta ei tarvitse tinki3,
vaan kaikki saadaan menemaan niin kuin halutaan. Niin kuin sanotaan, hyvin suunniteltu on puo-
liksi tehty. Kun tietda tapahtuman suunnittelun menneen niin kuin alun perin olikin ollut tavoit-

teena, itse tapahtuman toteutuskin hoituu mielekkdammin. (Vallo & Hayrinen 2016, 191.)

Suunnitteluprosessin syventdvat asiat sisaltavat tehtdvienjakoa ja tarkempaa suunnittelua eri
osa-alueilla. Naita osa-alueita ovat esimerkiksi tapahtumatuotanto, -brief, -kasikirjoitus ja tapah-
tuman sujuvuus. Tuotannon puoli on yleensa jaettu kolmeen eri osaan, joita ovat sisallon tuo-
tanto, tekninen tuotanto ja kaupallinen tuotanto. Sisdllén tuotanto tarkoittaa esimerkiksi tapah-
tuman tavoitteita, teemaa, ideoita, palveluja seka tuotteita, visuaalista ilmetta ja kasikirjoitusta.
Tama osa-alue on kaiken kivijalka, joka toimii kaiken muun perustana. Tekninen tuotanto on esi-
merkiksi tapahtumapaikan valintaa, tapahtumarakenteita, ymparistosuunnittelua, tekniikkaa, ra-
kentamista ja aikatauluttamista. Kaupallinen puoli sisdltaa kaikki loput, eli budjetoinnin, tunnus-
luvut, erilaiset mittarit, kohderyhmat, kutsuprosessin, markkinointisuunnitelman ja sponsoroin-
tiyhteisty6t. Kun eri osa-alueet ovat jaettu loogisesti omiin lohkoihinsa, tapahtuman suunnitte-

lusta tulee heti yksinkertaisempaa. (Vallo & Hayrinen 2016, 191-199.)



3.2.1 Kohderyhma

Tapahtuman kohderyhma on olennaista selvittda mahdollisimman perinpohjaisesti, silla sen
avulla voidaan luoda optimaalinen markkinointisuunnitelma. Kohderyhman maarittamisessa voi-
daan kayttaa apukysymyksia, jotka helpottavat prosessia. Ensin voidaan esimerkiksi luoda kolme
mahdollista asiakastyyppid. Ndiden luomiseksi voidaan esittda seuraavanlaisia kysymyksia: minka
ikdinen asiakas on, missa asiakas asuu, minkalaisia kiinnostuksen kohteita asiakkaalla on ja min-
kalaisia kulutustottumuksia seka ostopadatokseen liittyvia tekijoitd voidaan havaita? Tapahtuman
suunnittelijalla on tdten paljon helpompi kohdentaa markkinointia luoduille asiakastyypeille.
Jotta l6ydetaan tapahtumalle spesifi kohderyhmd, apuna voidaan kdyttaa jo olemassa olevaa tie-
toa. Tama tarkoittaa aiempien samanlaisten tapahtumien kavijéiden analysointia. Taman avulla
voidaan muodostaa asiakastyyppeja, jotka muistuttavat hyvin laheisesti aiemmissa tapahtumissa
kdyneitd henkiloitd. Tama taten laajentaa kohdeyleison kokoa ja auttaa tapahtuman viestin saa-

vutettavuutta. (Kinnunen 2017.)

Edelld mainitut tavat kuuluvat perinteisten asiakasprofiilien muodostamiseen kaytettaviin tapoi-
hin, joita kutsutaan demografisiksi tekijoiksi. Taman lisdksi voidaan kayttaa psykografisia tekijoita,
joilla saadaan kohdennettua asiakasryhmaa. Psykografiset tekijat kertovat mahdollisista uusista
muuttujista, joiden avulla voidaan ymmartaa asiakkaiden verkkokayttaytymista syvallisemmalla
tavalla. Psykografisiin tekijoihin kuuluvat kdyttaytyminen, arvot, asenteet ja maailmankuva. Tal-
laisia tekijoita on hyodyllista ottaa huomioon tilanteissa, joissa [6ydokset demograafisten tekijoi-
den kautta eivat ole tarpeeksi tyydyttavat. Jos ylipdatdaan kohderyhma ja tapahtuma eivat kohtaa,
huonoimmassa tapauksessa riskina voi olla koko tapahtuman epaonnistuminen. (Kananen 2018,

80.)

3.2.2 Budjetti

Jokaista tapahtumaa suunnitellessa tulee vastaan budjetti ja sen miettiminen. Yleensa tapahtu-
missa myydaan jotain, kuten vaatteita tai palveluja tulojen saamiseksi ja taloudellisen kannatta-
vuuden turvaamiseksi. Useimpien epdonnistuneiden tapahtumien syyt epaonnistumiselle poh-
jautuvatkin taloudellisiin seikkoihin. Taman vuoksi isossa roolissa tapahtumien rahoitukseen liit-
tyen ovat sponsorit. Sponsoreiden avulla saadaan omanlainen vaihtokauppa aikaan kyseessa ole-
vien yhteistyokumppaneiden kanssa, joka hyodyttdd molempia osapuolia. (Getz & Page 2016,

338.)



Budjettia miettiessa tulee ottaa huomioon lukuisia eri seikkoja. Yleinen hyva nyrkkisaanto on se,
ettd yliarvioidaan menot ja aliarvioidaan tulot. Taman lisdksi olisi hyodyllista, jos kaikki tulo- ja
menokohdat saataisiin pilkottua pieniin osa-alueisiin. Mahdollista ulkopuolista rahoitusmuotoa
on olennaista lahtea suunnittelemaan mahdollisimman varhain budjettia suunnitellessa. Taman
lisdaksi on hyddyllista tarkastella aikaisempia, vastaavia projekteja, jotta voidaan saada realistinen
kuva menoista ja tuloista. Asiakaskunnan analysointi koituu my6s usein eduksi. Esimerkiksi urhei-
lukilpailussa, jossa tiedetaan kilpailijoiden olevan korkealla tasolla, ei kannata olla aloittelijoille
tarkoitettuja olosuhteita, ja toisin pdin. (Eteld-Pohjanmaan Liitto 2008; Vallo & Hayrinen 2016,
177.)

3.2.3 Tapahtumakasikirjoitus

Kasikirjoituksesta saa selvdan kokonaiskasityksen tapahtuman kulusta. Sen laatii yleensa joko pro-
jektipaallikko tai tapahtumatuottaja. Kasikirjoitus sisdltaa kaikki prosessit ensimmaisen osallistu-
jan sisdantulosta viimeisen osallistujan poistumiseen saakka. Kasikirjoitus on myos hyva olla jo-
kaisella tapahtumasta vastuussa olevalla henkil6lla kdytdssdan niin, etta siitd on helppo tarkistaa
asioiden kulku tilanteen vaatiessa. Joissain tapauksissa kdy niin, etta kasikirjoituksesta joudutaan
poikkeamaan muuttujien vuoksi. Tallainen tilanne ei ole aina lopullinen katastrofi, vaan realisti-
sesti pelastettavissa oleva asia. Osallistujilla ei ole yleensa tietoa siitd, mita kaikkea kasikirjoitus
sisaltdd. Tama mahdollistaa kasikirjoitukseen nopeasti tehtavat muutokset yllattavan tilanteen

ilmetessa. (Vallo & Hayrinen 2016, 196.)

Tapahtumissa on monesti ajallisesti perdkkaisia vaiheita, jotka ovat toisiinsa kytkdksissa niin, etta
toista ei saada tehtya ennen kuin toinen on tehty. Taman vuoksi tapahtuman jarjestdjaa helpottaa
se, ettd aikataulusta tehddan oma taulukkonsa, josta ndkee helposti tehtavat ja niiden suunnit-
telu, kesto ja toteutusajankohta. Niin kuin kaikessa suunnittelussa yleisesti, tdssakdan ei ole hyo-
dyllista ottaa liikkaa optimismia mukaan. On mahdollista, etta toteutuksessa huomataan joidenkin
asioiden selvittelyyn ja toteutukseen menevan yllattavan paljon aikaa, useasti enemman kuin on
suunniteltu. Taulukkojen ja muiden isojen kokonaisuuksien suunnittelun jalkeen on helppo hioa
pikkuasioita. Mita paremmin pikkuasiat ovat suunniteltu, sitd todenndkdisempaa on tapahtuman

onnistuminen. (Etelda-Pohjanmaan Liitto 2008.)
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3.2.4 Tapahtumapaikka ja -aika

Tapahtuman ldahtokohtina toimivat kysymykset: mita halutaan jarjestaa, milloin ja missa. Tasta
syysta on olennaista pohtia tarkkaan tapahtumapaikka ja punnita, mitka seikat siina tulee ottaa
huomioon. Esimerkiksi optimaalinen tapahtumapaikka voisi l6ytya 50 kilometrin paasta, mutta se
samalla lisaa kuljetuskustannuksia ja voi mahdollisesti vaikuttaa myds osallistumisaktiivisuuteen.
Taman lisaksi tapahtuman jarjestaminen vieraalla paikkakunnalla on tietenkin hieman erilaista
kuin tutussa ymparistéssa. Maan rajojen ylittdessa tulee myos kysymykseen toisen maan lait ja
sdadannot, joka ennestddn hieman hankaloittaa suunnitteluprosessia. Talléin lait ja sdadannot
vaihtelevat ja niihin perehtyminen vie aikaa tapahtuman muulta suunnittelulta. (Vallo & Hayrinen

2016, 167.)

Periaatteessa tapahtumapaikka voi olla mika tahansa alue, joka koetaan parhaaksi, mutta paikkaa
valittaessa tulee ottaa huomioon esimerkiksi tapahtuman luonne ja osallistujat. Jos kyseessa on
arvokas tilaisuus, silloin tapahtumapaikkaan taytyy panostaa enemman kuin, jos kyseessa olisi
hauskat juhlat. Arvokkaat juhlat ansaitsevat fiksut tilat, mutta hauskoihin juhliin ei haluta liian
ankeita tiloja. Tarvittaessa tapahtuman suunnittelua voi ulkoistaa tapahtumatoimistolle, jolloin
tiloista saa varmasti tapahtumaan soveltuvat. Toisaalta tdma vaatii resursseja, mutta samaan ai-

kaan se vahentaisi typmaaraa. (Vallo & Hayrinen 2016, 169.)

Isoja tapahtumia suunnitellessa julkiselle paikalle on lisdksi hyva ottaa huomioon esimerkiksi iso-
jen aukioiden vahinkojen riskit. On mahdollista, ettd monet historialliset patsaat, rakennukset ja
muut alueen esineet ja rakennelmat ovat vaarassa vahingoittua, kun iso maara ihmisia tulee ta-
pahtumaa varten alueelle. Alueen tungoksen hallitseminen on taman lisdksi yksi asia, joka taytyy
ottaa huomioon. Esimerkiksi erdmaassa ollessa ei yleensa koeta haluavan nahda muita ihmisig,
mutta festivaaleilla vdenpaljous on jopa nautintoa lisddva aspekti. Toisaalta suuri vdentiheys ta-
pahtumassa voi myos olla ei-haluttua, jolloin vapauden tunteen menetys vaikuttaa paljolti koke-
mukseen negatiivisesti. Onkin tarkeaa integroida toimiva jarjestelma vaenpaljouden kontrolloin-
nille turvallisuutta yllapitavien valvojien kautta. Kenenkaan ei tulisi tuntea olevansa turvatto-

massa ymparistossa isoissa tapahtumissa ollessa. (Getz & Page 2016, 174-175.)

Valittaessa tapahtumapaikkaa kokemuksesta on hyotya, silla kokenut tapahtumajarjestdja nakee
yleensa jo ensi silmayksilld, onko tapahtumapaikka sopiva. Monesti tapahtumapaikoiksi valitaan
tarpeettoman suuria tiloja, tai niitad ei somisteta tarpeeksi ideaalin tunnelman luomiseksi. Esimer-
kiksi yleison ja esiintymislavan valinen etdisyys tulee pitdaa kohtuullisena, ja valaistuksilla seka kan-

kailla saa tunnelmaa luotua. Taman lisaksi kannattaa miettia, pitaako tilasta 16ytyvida somisteita,
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kuten poytia ja tuoleja, siirrella tapahtuman aikana. Kun varataan tiloja tapahtumaa varten, ra-
kennus- ja purkuvaiheeseen kaytettava aika tulee suunnitella mahdollisimman tarkkaan. Raken-
nus saattaa kestdaa helposti viikon, mutta purkuvaiheeseen ei valttamattda mene yhta paivaa
enempaa. Jos tassa ei onnistuta, rakennusvaiheessa saattaa tulla kiire, tai purkuvaiheeseen on

varattu liikaa resursseja. (Vallo & Hayrinen 2016, 171.)

Tapahtuman ajankohta ja kesto ovat tarkeita kysymyksia tapahtumaa jarjestettdaessa. Ne saatta-
vat vaikuttaa oleellisesti osallistujien kykyyn tai haluun osallistua tapahtumaan. Pdivan aikana
monille saattaa ilmaantua &killisia kiireita ja aikatauluongelmia, joten aamut ovat yleensa paras
ajankohta. Taman lisdksi maalaisjarjestd on hyotya siind mielessd, ettd ihmisilla on myo6s lomia
pidettdavana. Kun tapahtumat jarjestetdan sesongin ulkopuolella ja keskelle viikkoa, on turvallista
olettaa osallistujamaaran olevan toivotuissa luvuissa. Mikali jarjestda isoa tapahtumaa, myos kil-
pailijoiden tapahtuma-ajankohdat kannattaa ottaa huomioon. Ei ole siis jarkevaa jarjestaa kahta
samanlaista tapahtumaa samaan aikaan, silla osallistujamaarat eivat valttamatta ole toivottuja

niin tehtdessa. (Vallo & Hayrinen 2016, 174-175.)

Tapahtuman kestolla on olennainen vaikutus paatdkseen osallistua tapahtumaan. Talloin tulee
pohtia jokin jarkeva kesto tapahtumalle, jolloin se saadaan vedettya tyylikkdasti lapi. Lisdksi osal-
listujien aikataulut saattavat vaihdella paljon, joten ei ole valttamatta jarkevaa pitaa esimerkiksi
alle tunnin mittaista konserttia, tai kahden paivan risteilya. Joissain tapauksissa ndin voi tehds,
mutta paatdkset kestosta vaativat pelisilmaa ja pienta salapoliisityota etukateen. (Vallo & Hayri-

nen 2016, 176.)

3.3  Urheilutapahtuman jarjestaminen

Taman tyon luonteen vuoksi on hyoddyllistd kasitelld tarkemmin urheilutapahtumaan liittyvia
maarittelyja sekd prosesseja. Maaritelmaltadn urheilutapahtuma tarkoittaa peleja tai tapaamisia,
joiden aikana itse urheileminen tapahtuu. Urheilutapahtumilla on monia eri formaattia, joita ovat
esimerkiksi ammattilainen vai amatdori, sisa- vai ulkotapahtuma, kertaluontoinen vai toistuva ta-
pahtuma, paikallinen, kansallinen vai maailmanlaajuinen tapahtuma ja yhden vai useamman lajin
tapahtuma. Kategoriana urheilutapahtuma on suhteellisen laaja, ottaen huomioon, kuinka paljon

urheilutapahtumia pidetdan maailmanlaajuisesti. Sen lisaksi, ettd urheilutapahtumia jarjestetaan
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paljon, koko ajan saadaan kuulla myds uusista lajien versioista ja tavoista jarjestaa urheilutapah-
tumia. Tdma kasvattaa ennestdan urheilutapahtumien vaikuttavuutta ja auttaa esimerkiksi saa-

maan yhteyden myos urheilulajien vahemmistéryhmiin. (Getz & Page 2016, 83 & 84.)

Itsessadn urheilulajit ovat globaalisti katsottuna merkittava bisnessegmentti. Niin ovat myos ur-
heilutapahtumat, joita jarjestetdan maailmanlaajuisesti koko ajan. Lajin perusteella urheilutapah-
tumat vetoavat henkil6on kuin henkil6on. Ehka kansallislaulujen laulaminen taydessa stadionissa
muiden kanssa tuo yhteenkuuluvuuden tunnetta. Tai sitten ollaan sen verran isdanmaallisia, etta
taytyy lahtea stadionille asti kannustamaan oman maan joukkue voittoon. Seuraavaksi kdydaan

|api viisi eri syytd, miksi urheilutapahtumat ovat saavuttaneet laajan suosionsa. (Liveto n.d.)

Urheilussa isossa roolissa on fanikulttuuri, joka vie paljon osallistujia urheilutapahtumiin. Saman-
laista yhteenkuuluvuuden tunnetta ei saa kotoa katsomalla; stadionin taydeltd ihmisid hurraa-
massa yhteisen rakkauden vuoksi on yksi niistd asioista, joka pitaisi olla jokaisen urheilusta pita-
van tehtavalistalla. Taiman lisaksi urheilutapahtumissa joukkuehenkea pidetaan ylla myymalla fa-
nituotteita, laulamalla yhdessa, kannustushuudoilla, sekd somen kautta. Naiden lisdksi valiaika-
show:t ovat suuressa roolissa, joista tunnetuin on vuosittain jarjestettavassa Super Bowl -tur-
nauksessa. Monet maailmankuulut huippuartistit ovat esiintyneet kyseisen tapahtuman viliaika-
show:ssa, ja tahan sijoitettavat rahamaarat ovat valtavia. Mika tekee valiaikashow:sta mielenkiin-
toisemman, on yllatysefekti artistin suhteen. Sita ei kerrota etukateen, jonka on huomattu olevan

monille osallistujille merkittdvaa lisdarvoa tuova ominaisuus. (Liveto n.d.)

HenkilGille, jotka tykkaavat nauttia tapahtumien VIP-puolen tarjonnasta, verkostoituminen ei ole
epatavallista. Urheilutapahtumissa on luonteista tarjota paketteja, joissa verkostoituminen ta-
pahtuu ldhes luonnostaan. Hyvan pohjan keskustelulle muiden kanssa antaa lasillinen viinia ja
hyva ruoka, joita monesti on tarjolla VIP-paketin ostaneille. Taman lisaksi urheilutapahtumissa
jarjestetdadan monesti tilaisuuksia, joissa on mahdollista paasta tapaamaan lempiurheilijoitaan.
Parhaimmassa tapauksessa joukkueiden pelaajat ovat ihmisille idoleita seka sankareita, ja tosifa-
neille on tarkeda paasta tapaamaan oma sankarinsa. Ei ole mydskadn tavatonta tarjota urheilun
lomassa erilaisia eldamyksia ja tuotteita. Tallainen ymparistod on ideaali mieleenpainuvien tuote- ja
palvelupromootioiden luomisessa. Esimerkiksi elintarvikkeisiin suuntautuneella yritykselld voi
olla ilmainen maistelupiste, jota kautta saatetaan tavoittaa uusia asiakkaita. Joillekin asiakkaille
ilmaislahjojen jako on yksi syistd, joiden takia tapahtumiin osallistutaan. Tama voidaan huomata

messu-painotteisissa tapahtumissa. (Liveto n.d.)
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Hyvan urheilutapahtuman onnistumiseen vaaditaan huolellinen etukateissuunnittelu. Kun tapah-
tuma on suunniteltu hyvin, se on turvallinen ja siihen on miellyttava osallistua. Tapahtumaympa-
riston tulee olla toimiva, jotta kulkuvaylat ovat tarpeeksi valjat ja oheistapahtumia on tarpeeksi.
Lisaksi tapahtuma-alueelta olisi hyva l6ytya jonkinlaisia sddsuojia, lammitettyja tiloja seka wc-ti-
loja. Turvallisuuden ollessa yksi padprioriteeteista, yleison liikkuminen tapahtumapaikalla pitaa
olla suunniteltu loogisesti, poistumistiet taytyy olla jarjestetty selkeasti ja ne pitaa merkita hyvin.
Turvalliset kalusteet ovat edelld mainittujen asioiden lisdksi olennainen asia, ja turvallisin vaihto-
ehto on yleensa vuokrata ne sen sijaan, ettd rakentelisi itse. Taten ei kompensoi missaan vai-

heessa turvallisuutta. (Olympiakomitea 2018.)

Urheilutapahtumia jarjestettdessa on yleistda hyodyntda esimerkiksi logistiikka- ja tankkauspalve-
luita, kontteja, katsomoita ja lilkkenneturvatuotteita. Nykydan ymparistdystavallisyyden ollessa iso
painoarvo kaikessa toiminnassamme, on se hyva ottaa huomioon tassakin. Hyva ennakkosuun-
nittelu takaa sen, etta rakennusvaiheessa voidaan pyrkida mahdollisimman alhaiseen hiilijalanjal-
keen, joka on monille tarkea arvo. Esimerkiksi Ramirent on ollut mukana Ekopassi -hankkeessa ja
jarjestamassa Lahden MM:eja. Kyseiset kisat valittiin vuoden 2017 ymparistovastuulliseksi tapah-
tumaksi seka ekostipendin saajaksi. Tama vetaa puoleensa halukkaita yhteistydkumppaneita Ra-
mirentille, varmistaen Ramirentin yhteistydmahdollisuudet tulevaisuudessakin. (Olympiakomitea

2018.)

Suomessa kansainvaliset tapahtumat ovat sujuneet hyvin ja kansainvalisten lajiliittojen vaatimuk-
set eivat ole koituneet kohtaloksi. Olympiakomitean tekeman selvityksen mukaan (2018, 13.)
maalle ominaisiksi kilpailueduiksi on paljastunut pitkat perinteet, hyvat tekniset jarjestelyt, tur-
vallisuus ja viela toistaiseksi elinvoimainen talkootydmentaliteetti, joka tekee tapahtumien jarjes-
tdmisestd ylipaatdan taloudellisesti mahdollista. Vastaavia tapahtumia on jarjestetty seurojen
elinvoiman, huippu-urheilun seka olosuhteiden kehittdamisen vuoksi. Paikallisia tapahtuman jar-
jestdamisen syita ovat matkailun edistdminen, imagon kehittdminen ja erilaiset hankkeet. Joskus
tehddan infrahankkeita, jotta voidaan saada valtio- tai aluetukea tapahtumien jarjestamisen

kautta.

Useasti Suomessa jarjestettavissa tapahtumissa ei ole paatavoitteena saada merkittavaa talou-
dellista voittoa, vaan tapahtumia jarjestetdan “rakkaudesta lajiin”-asenteella. Talloin kdytossa ei
valttamatta ole suuria resursseja, ja silloin turvaudutaan vapaaehtoisten tarjoamaan apuun. Suo-
mella on kuitenkin potentiaalia nousta merkittavissa lajeissa korkealle tasolle jokavuotisten kan-

sainvdlisten tapahtumien jarjestdjana. Tasta esimerkkind voisi olla golfin ET-taso, taitoluistelun
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GP-taso, tai suuremmat hankkeet, kuten F1-kisa tai Helsingin vuoden 1952 olympialaisten uu-
sinta. Jos Suomessa haluttaisiin tehda kansainvalisista tapahtumista merkittava tulonlahde, vaa-
tisi se paljon lisaa suunnittelua ja koordinointia. Tamadnhetkisen tilanteen mukaan saatavat tulot
ohjataan useasti lajin kehittdmistyohon. Yleisesti ottaen tahan ollaan tyytyvaisia, silla asiat suju-

vat hyvin pienista resursseista huolimatta. (Olympiakomitea 2018.)
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4  Huomioitavat asiat tapahtumia markkinoidessa

Tapahtumat toimivat useasti hyvdana tapana rakentaa mainetta organisaatiosta, tuotteesta tai
palvelusta. Organisaation maineesta kaytetaan usein kasitteita brandi tai imago. Brandilla tarkoi-
tetaan tuotemerkkiin perustuvaa mielikuvaa tuotteesta tai palvelusta, ja brandi vahvistuu tai
heikkenee kuluttajan oman kokemuksen mukaisesti. Imagolla tarkoitetaan mielikuvaa organisaa-
tiosta, tuotteesta tai palvelusta. Imago voi muodostua mielikuvista tai uskomuksista jopa ilman
minkdanlaista omaa kokemusta. Seka brandiin, ettd imagoon vaikutetaan markkinointiviestinnan
kautta. Jotta molemmat sailytetaan positiivisina, markkinointiin taytyy panostaa riittavasti. (Vallo

& Hayrinen 2016, 39.)

Tapahtumamarkkinoinnin yleinen maaritelma mielletddn suunnitelluksi pitkadjanteiseksi toimin-
naksi yrityksen ja valittujen kohderyhmien vililla. Talloin yritys pyrkii parhaansa mukaan viesti-
maan naille kohderyhmille elamyksellisistd tapahtumista, joihin heilld olisi mahdollisuus osallis-
tua. Perinpohjaisesti tapahtumamarkkinointi on yksinkertaisimmillaan tapahtuman ja markki-
noinnin yhdistamista. Nykydan sosiaalisen median vuoksi aiheutuva jatkuvan informaation tulva
aiheuttaa darimmaista kilpailua markkinoilla. Yritykset joutuvat tekemaan yha enemman tyota
sen eteen, ettd he erottuvat muista yrityksistd. Tama aiheuttaa myos tapahtumiin kaytettavien
resurssien lisddntymisen tarpeen. Tapahtumamarkkinoinnin tulee taten olla osa yrityksen mark-

kinointiviestintaa. (Vallo & Hayrinen 2016, 21-22.)

Digitaalinen markkinointi on nykypdivana varma ja suosittu valinta potentiaalisten kohderyhmien
tavoitteluun. Perinteiset mainonnan keinot, kuten tv-, printti-, radio- ja suoramainonta ovat olleet
kauan sellaisia keinoja, joihin on turvauduttu. Digimarkkinoinnin myo6ta edella mainitut keinot
ovat nykydan melko tehottomia. Niiden isoin ongelma on tulosten luotettavuuden mittaaminen.
Kun mainos painetaan lehteen tai radiossa kerrotaan esimerkiksi jostain tuotteesta, on haasteel-
lista saada selville, kuinka monta potentiaalista asiakasta saavutettiin. Niinpa sosiaalinen media
on talle oiva ratkaisu. Kaytetyimpia sosiaalisen median alustoja ovat esimerkiksi Facebook, In-
stagram, YouTube ja erilaiset blogi- ja keskustelualustat. Sosiaalisen median alustojen kanssa toi-
minnan suhteen pitda olla ripe3, silla erilaiset trendit, itse alustat ja kayttdjat muuttuvat koko
ajan. Yrityksen on jarkeva suunnitella juuri omalle toiminnalleen sopivimmat kaytetyt sosiaalisen

median alustat. (Kananen 2018, 13-22.)

Madriteltya sen, mitd markkinointi on ja mitd markkinoinnin keinoja on nykypdaivana olemassa,

seuraavaksi voidaan kdyda lapi koko prosessin toteuttamista. Tarkeimpana osa-alueena on tehda
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tarpeeksi huolellinen analyysi. Sen tarkoituksena on selvittda markkinat, joille lahdetaan markki-
noimaan tapahtumaa. Huolellisen analyysin avulla voidaan maarittaa, analysoida ja muokata ny-
kyhetken ja tulevaisuuden tavoitteet, jotka selkeyttavat taten koko markkinointiprosessia. Taman
lisdksi tarked vaihe ammattimaisen markkinoinnin toteutukseen on huolellinen suunnittelu. Ana-
lyysista saadun tiedon avulla johto kykenee olemaan tilanteessa, jossa pystytdaan valitsemaan
hyoddynnettdavat markkinat. Sen jalkeen voidaan kehittda tuotteita ja palveluita, jotka vastaavat

tiettyjen markkinoiden yksil6ityja tarpeita. (Raj & Walters & Rashid 2009, 88.)

Onnistuneen markkinoinnin kolmas alue on sen valvonta, joka on tarkeaa yrityksen tai minka ta-
hansa organisaation tuottavuudelle. On hyodyllista asettaa standardit suorituskyvylle ja seurata
niita tarkasti, silla onnistunut markkinointi on vahvasti riippuvainen taydesta sitoutumisesta pro-
sessille. Tasta syystd on olennaista, etta tyontekijat koko tiimin sisalla tydoskentelevat yhdessa saa-

vuttaakseen organisaation tavoitteet. (Raj & Walters & Rashid 2009, 88.)

Niin kuin itse tapahtumassa, myds sen markkinoinnissa voidaan hyddyntdaa markkinointisisallon
visuaalista ilmetta hyvaksi. Esimerkiksi tapahtuman jarjestdavan organisaation verkkosivuilla sisal-
16n tulisi sopia markkinoitavan asian kanssa. Ensimmaisid asioita, joita kannattaa miettia, voisi
olla sisallon kirjoittamistapa. Kohderyhman ollessa keski-ikdiset ja/tai vanhemmat, ei kannata kir-
joittaa samalla tavalla kuin kirjoittaisi 18—25-vuotiaille. Tapahtuman luonteenkin tulisi korreloida
sisallon kanssa. Tasta esimerkkina voisi olla, ettei markkinoi teatteriesitysta vuosisadan juhliksi,

joita kukaan ei voi unohtaa. (Kananen 2018, 62.)

Logolla ja varien kaytolla on iso merkityksensa markkinoinnissa. Verkkosivuilla olevat kuvat ja vi-
deot vetavat lukijan mielenkiinnon puoleensa. Logosta tunnistaa yrityksen tai organisaation muu-
allakin, mutta verkkosivuilla on useasti niin paljon muuta visuaalista sisalt64a, ettei logo ole huo-
mion keskipisteessa. Logo on kuitenkin luotava sellaiseksi, etta se saa logon nakijassd herdamaan
erilaisia tunteita ja mielleyhtymia organisaatiosta. Olennaista on myds, ettd logo on muistettava.
Taman lisdksi sen tarkoituksena on yhdistda yritys katsojan aikaisempiin yrityksesta saatuihin ko-
kemuksiin, olivat ne tiedostettuja tai tiedostamattomia. Logo on tdten tarkea linkki muistami-
sessa ja asioiden yhdistamisessa. Jos esimerkiksi nakee onnistuneissa tapahtumissa toistuvan tie-
tyt logot, on todenndkdista, ettd yhdistda logot vierailemisen arvoisiin tapahtumiin. Vareista kay-
tetaan kaikkein yleisimpia, joita ovat punainen, sininen, keltainen, vihrea, oranssi, purppura, seka
erilaiset varien yhdistelmat. Eri varit viestivat katselijalle erilaisia tunteita ja mielleyhtymia, josta
syysta varien huolellinen valitseminen on kannattavaa markkinoidessa mita tahansa. Usein tama
on tiedostamatonta, jolloin asiakas ei valttamatta tieda itsekaan, mista syysta on niinkin vakuut-

tunut. Varien merkitysta on tarkemmin havainnollistettu taulukossa 1. (Kananen 2018, 63-67.)
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Vari Tunne Esimerkkeja

Punainen Aktiivinen, tun- | Viha, rakkaus | Mc-Donalds, m
teikas, intohimoi- Sol
nen, aggressiivi- S%L
nen, rakkaus

Sininen Konservatiivinen, | Rauhallisuus | Ford, BlueAir =
ymmartava, itse- 3
varma, rauhalli- ) Blue Ar
nen, usko

Keltainen llo, energia, tuo- | Onnellisuus, | Shell
reus, elossa ole- | ilo
minen @

Vihrea rauhallinen, Rauhallisuus, | Holiday Inn,
rento, luotettava, | toiveikkuus Vapo ﬁ"

. Q@varo
rauhanomainen, Haliday inn
toiveikas

Oranssi Innokas, luova, | lloisuus Gulf
paattavainen,
mielta stimuloiva
Purppura Glamour, valta, | Valta, innok- | Yahoo YaHoO!
nostalgia, roman- | kuus
tiikka
Yhdistelmia Mobil Mobil
Google

Taulukko 1. Eri varien merkitys (Kananen 2018, 67).

Markkinoinnin kohentamiseksi voidaan kdyttaa apuna tarinallistamista. Tarinallistamisella tarkoi-

tetaan tapahtumassa tarinaldhtoistd muotoilua. Tama on hyodyllista tilanteissa, joissa halutaan

vedota osallistujien tunteisiin erottuvilla ja vaikuttavilla tapahtumakokemuksilla. Tarinallistamista

voidaan kayttaa tapahtuman jokaisessa vaiheessa kutsusta aina jalkimarkkinointiin saakka. Tari-

nasta tehddan eraanlainen valine, joka auttaa tapahtumalle asetettujen tavoitteiden saavuttami-

sessa. Talloin tapahtumasta muotoillaan juonellinen tarinakokemus syy-seuraussuhteineen ja

hyodynnetdaan taman lisaksi draaman kaarta. Tarinallistamisen positiivisia puolia on myos se, etta

myynnilliset tavoitteet toteutuvat paremmin. Taman lisdksi yrityksen brandista tulee mieleenpai-

nuvampi, seka tarinallistamisella voidaan sitouttaa ja innostaa osallistujia yhteisen tarinan luomi-

seen. (Vallo & Hayrinen 2016, 66—67.)
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Kokemukset tapahtumista jaavat useasti elamaan ihmisten muistoihin. Parhaimmassa tapauk-
sessa tapahtumaa muistellaan lampimasti ja siitd kerrotaan jatkossakin muille ihmisille |ahipii-
rissd. Taman vuoksi tapahtumiin suunnitellaan erilaisia jalkimarkkinoinnin toimenpiteita, jonka
avulla tapahtumasta saatua onnistunutta tunnelmaa pitkitetdan seka syvennetaan. Jalkimarkki-
noinnin keinoja ovat esimerkiksi palautteen kerdadaminen, erilaiset jalkikateen jaettavat materiaalit
ja tapaamisten sopiminen. Kaikki tapahtumaan osallistuvat muodostavat erdanlaisen oman yhtei-
sonsd, josta muodostunutta yhteisollisyytta on hyodyllista pitda ylla pitkdan tapahtuman jalkeen-
kin. Tapahtuman jarjestajien puolesta kuvia tapahtuman ajalta kootaan erilaisten jakamisalusto-
jen kautta tiettyihin paikkoihin, jotka vain tapahtumassa olleet tai siitd kiinnostuneet nakevat.
Taman lisdksi osallistujia monesti kannustetaan jakamaan omia tunnelmiaan tapahtumasta, joka

tuo merkittavaa lisanakyvyytta tapahtumalle. (Catani 2017, 3.)

Jos osallistujille on luvattu esimerkiksi esitysaineistoja, tarjouksia tai jotain muita materiaaleja,
tulee ne saada toimitettua osallistujille valittdmasti tapahtuman jalkeen. Jos on lisdksi sovittu yh-
teydenottoja tai tulevia tapaamisia osallistujien kanssa, kdynnistetdaan toteutusprosessikin valit-
tomasti tapahtuman jalkeen. Esimerkiksi my0Os palautekyselylld voi olla yhteydessa osallistujiin
tapahtuman jalkeen, mutta kyselyn taytyy huolellisesti suunniteltu tilanteeseen sopivaksi. Pitkat
kyselyt, joihin vaaditaan pitkid vastauksia ja paljon pohdintaa pilaavat jalkitunnelman tapahtu-
masta. Taten kyselyn tulee olla kevyt ja helposti taytettdva, josta kuitenkin saadaan tarvittava
madra informaatiota osallistujilta. Pienemmissa tilaisuuksissa osallistujamaaran ollessa maltilli-
nen, ja viitselidisyyden riittdessa voi esimerkiksi lahettaa kiitoskortin osallistujille. Tima kuitenkin
vaatii osallistujien tietojen kerdamista, joten kyseinen keino on hyvin tilannekohtainen. On olen-
naista analysoida tarkkaan tapahtuman luonnetta ja sopivaa keinoa olla yhteyksissa osallistujiin
jalkeenpain. Parhaimmassa tapauksessa saadaan luotua laajasti asiakassidontaa ja parannettua
yrityksen mainetta, mutta riskind on myos osallistujien jalkitunnelman latistuminen. (Catani 2017,

3)
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5  Vugen kevatsessarit -tapahtuman suunnittelu ja toteutus

Tassad opinndytetydssa on tarkoitus jarjestdad Soul Vuokatin toimeksiannosta puolentoista tunnin
mittainen freestyle laskettelutapahtuma Vuokatinrinteilld. Kilpailuun voi osallistua kuka vaan
Freestylesta kiinnostunut valineindan joko laskettelusuksia tai lumilautaa kdyttava henkilo. Paa-
asialliset osallistujat painottuvat kuitenkin Soul Vuokatti-lasketteluseuran jaseniin, joita ensisijai-
sesti kannustetaan osallistumaan tapahtumaan. Tarkoituksena on luoda jasenille mahdollisuus
tehda parhaat suorituksensa kilpailuymparistossa, joka tuo kokemusta ja varmuutta suoriutua
paineen alla. Talld on positiiviset vaikutukset tulevaisuutta ajatellen, jos jasenet haluavat paasta

lajissa korkeammalle tasolle. Kilpailun luonteesta kerrotaan enemman myéhemmin tdssa luvussa.

Opinnaytetyon tavoitteena on saada Soul Vuokatti -seuralle lisdndkyvyytta ja tata kautta lisda uu-
sia jasenia. Jos seuraan saadaan lisda jasenid, saadaan seuran toimintaa laajennettua. Esimerkiksi
talla hetkelld yhtena visiona olisi jarjestda satunnaisia retkia esimerkiksi Rukalle, jossa sijaitsee
miltei taydelliset olosuhteet lajin harjoittelua varten. Kun seuran jasenmaara lisdantyy ja toiminta
laajenee, ovat myos isommat tapahtumat mahdollisia. Tasta seuraa lisandakyvyyden saanti myos
tapahtumapaikalle, joka on tdhdan mennessa ollut aina Vuokatinrinteet. Laajennetun toiminnan
myota saadaan taman lisdksi kohennettua yhteisollisyytta lajin piirissa ja pidettya yleista free-

stylen kulttuuria ylla.

Vugen kevatsessarit -tapahtuman lajikategoria on Slopestyle. Slopestyle on ollut olympialaji vuo-
desta 2014 ldhtien. Slopestylen ideana on tehda temppuja laskien kisarinteen lapi, jossa hyddyn-
netaan erilaisia hyppyreitd, reileja sekd muita obstaakkeleja. Temput pisteytetdan niiden ampli-
tudin, omaperdisyyden ja laadun perusteella. Amplitudilla tarkoitetaan sitd, kuinka korkealla hy-
pyissa kdydaan seka kuinka kauan ilmassa pysytdadan. Omaperaisyytta on esimerkiksi temput, joita
muut eivat tee, ja joista huokuu luovuuden kayttd. Temppujen laatua puolestaan tarkastellaan

niiden tyylipuhtauden ja suorituksen perusteella. (Slopestyle n.d.)

Slopestylen lisdksi kategorioita, joihin kilpailijat monesti osallistuvat, ovat Big Air ja Half Pipe. Big
Air sisaltda yhden ison hyppyrin, josta on tarkoitus tehda mahdollisimman vaikea, tyylikas ja il-
mava temppu puhtaalla alastulolla. Big Air voidaan jarjestdada myos rinteen ulkopuolella esimer-
kiksi stadionilla, jolloin rakennetaan erikseen iso teline ja apuna kaytetaan joko oikeaa lunta, tai
tekolunta. Half Pipe on puolestaan nimensa mukaisesti puolikaari, jossa hypitdaan vuorotellen kaa-

ren molempia puolia kdyttden lahes kohtisuorasta seinamasta. Laji kehittyi tdhan Kaliforniasta,



20

kun tyhjia uima-altaita alettiin kayttaa skeittaamistarkoitukseen. Jossain vaiheessa keksittiin siir-
taa tama myos lumelle, jolloin Half Pipe syntyi. Slopestylen lisdaksi Half Pipe ja Big Air ovat olleet

olympialajeja vuodesta 2014 Idhtien. (Freestyleskiclub n.d.; Karttunen & Visuri 2017.)

5.1 Toiminnallinen opinnaytetyd

Kaikissa opinndytetdissa on tietoperusta, toimijat, menetelmat, aineistot, materiaalit seka jokin
tuotos tai tulos. Toiminnallisessa opinndytetyossa tehdaan jokin tuotos, olkoon se esimerkiksi
opas, esite, malli, perehdytyskansio tai prosessikuvaus. Taman lisdksi toiminnallinen opinnayte-
ty0 vaatii eri vaiheissa mukana olevia toimijoita, siind missa tutkimuksellisen opinndytetyén paa-
vastuussa on itse opiskelija. Toiminta tai kehittdmisen vaiheet etenevat vuorovaikutussuhteessa

esimerkiksi keskustelun, arvioinnin, vertaistuen ja palautteen annon kautta. (Salonen 2013, 5-6.)

Tutkimustyota on esimerkiksi tietojen kerdaminen, tilastolliset esitykset, haastatteluaineiston ku-
vaukset ja tutkimusmenetelmien kaytto. Tutkimustyo itsessdan vaatii tekijaltddn moniulotteista
tiedon, menetelmien, tyon ja erilaisten sdantdjen hallintaa. On olennaista ymmartaa, etta tutki-
musty6 noudattaa aina tiettyja sdannoksia ja vaatimuksia. Tasta syysta ei pida sekoittaa projekti-
tyota tieteen tekemisen traditioihin ja toimintasaantdihin nojautuvaan tutkimustyéhon. Pah-
kindnkuoressa tutkimustyd on uuden tiedon tuottamista tieteen tekemisen piirissa sovittujen toi-
mintatapojen ohjaamina. Tata tietoa hyvaksikdyttden voidaan kehittda jotain uutta, seka inno-

voida. (Salonen 2013, 9.)

5.2 Tapahtuman tavoitteet

Vugen kevétsessarit -tapahtuman suunnittelu alkoi siita, ettd tapahtumalle maariteltiin tavoit-
teet. Tavoitteiden avulla selvitettiin se, miksi tapahtuma jarjestetdan. Tavoitteita oli jarjestaa on-
nistunut urheilutapahtuma, jonka lisdaksi tapahtumalla tavoitellaan lajista kiinnostuneita liitty-
maan Soul Vuokatti-seuraan. Pienelld paikkakunnalla toimiva seura hyotyy uusista jasenista,
unohtamatta sita, ettd jasenet hydtyvat seuraan liittymisesta. Tapahtumalle ei asetettu taloudel-
lisia tavoitteita, silla se ei ole koskaan ollut Soul Vuokatin tapahtumien tarkoituksena. Tarkoituk-

sena on ollut saada nuoret harrastamaan ja tarkeana sivutuotteena tassa on yhdessa tekeminen.
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Tapahtuman suunnittelun aikaan pohdittiin myds esimerkiksi vallitsevaa pandemiatilannetta.
Tassa paadyttiin johtopaatoksiin, ettda on olennaista tuoda nuorille yhteenkuuluvuudentunnetta
harrastamisen muodossa vaikeina aikoina. Se osaltaan lisda keinoja kasitella tilannetta terveelli-
sella tavalla. Jasenten taitotasolla ei ole vidlia, silla Vuokatin Snowpark mahdollistaa aloittelijoille
matalan kynnyksen paasta lajin pariin. Jos seura saa kerattya merkittdvan maaran uusia jasenia
vuosien kuluessa, mahdollistaa se my6s tapahtumien jarjestamisen jopa isommassa mittakaa-
vassa. Tapahtumat toimivat olennaisena keinona saada lisandkyvyyttd myos itse Vuokatinrin-

teille.

53 Tapahtuman suunnitteluprosessi

Tapahtuman suunnitteluprosessi oli kaikista merkittdvin ja aikaa vievin prosessi koko tapahtu-
massa. Huolellisen suunnittelun avulla varmistettiin mahdollisimman onnistunut tapahtuma. Ta-
pahtuman suunnitteluun kaytettiin apuna monenlaista kirjallisuutta, verkkojulkaisuja, artikkeleja
seka ennen kaikkea Soul Vuokatti-seuran paavalmentajan vuosien mittaista kokemusta tapahtu-
mien jarjestamisesta. Suunnitteluprosessi alkoi vuoden 2021 lopussa, jolloin varmistettiin se, etta

tapahtuma voidaan jarjestaa ja opinnaytetyd on mahdollista suorittaa seuran kautta.

Vugen Kevatsessarit -tapahtuman kohderyhmaksi maariteltiin paikalliset seuran jasenet ja muut
aktiivisesti Vuokatinrinteilla kdyvat lajia harrastavat henkilot. Ennen tapahtumaa tiedettiin, ettei
osallistujien maara tule olemaan yli 30:3, joten tapahtumakin suunniteltiin sen mukaisesti toteu-
tettavaksi. Tavoiteltava osallistujatyyppi on noin 10-25-vuotias jo aktiivisesti lajia harrastava hen-
kilo, tai siihen juuri mukaan paassyt. Tallainen henkil6 haluaa olla mukana yhteisessa toiminnassa
ja osoittaa taitonsa kilpailun kautta, tai haluaa kerryttaa kilpailukokemusta tulevaisuutta varten.
Lajissa kokemuksella on erittdin suuri painoarvo, joka toimii avainasemassa korkealla tasolla kil-

paillessa.

Tapahtumalle ei laadittu erikseen tarkkaa budjettia, joten budjetti oli kokonaisuudessaan nolla.
Kyseessa oli voittoa tavoittelematon hanke, joka tarkoittaa kulujen pitamista mahdollisimman al-
haisina. Ainoiksi tuloiksi laskettaviksi asioiksi voitaisiin nimeta palkintojen saaminen sponsoreiden
kautta. Kaikki menot rahoitettiin vapaaehtoistoiminnan kautta. Markkinointikulut hoidettiin si-
ten, ettd pyydettiin séhkopostitse kaikkien markkinoinnissa kaytettyjen sosiaalisen median tilien
yllapitdjilta, pystyvatko he tekemaan julkaisut. Rakennus- ja purkuvaihe sisalsi esimerkiksi moot-

torikelkan ja maalin kayton, joille ei asetettu mitdan hintalappuja. Tapahtuman jarjestajat saivat
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kayttaa Vuokatinrinteiden resursseja tyontekijaetujen seka seuran puitteissa. Polttoainekuluja
olivat vain opinndytetyon tekijan oman auton kaytt6é tapahtumapaikalle padsemista varten, jonka
hinnaksi tuli lopulta alle kymmenen euroa. Edelld mainittujen asioiden vuoksi rahoitussuunnitel-

maa ei tehty.

Tapahtumakasikirjoitus suunniteltiin sen jalkeen, kun tapahtuman sisalto ja ajankohta oli selvi-
tetty varmaksi. Kasikirjoitus sisalsi kaikki tapahtuman vaiheet rakennusvaiheesta aina purkuvai-
heeseen saakka. Tapahtuman ohjelma oli verrattain yksinkertainen ja nopeasti toteutettavissa.
Enemman aikaa kuluikin valmisteluihin ja purkuvaiheen eri prosesseihin. Kilpailun aikataulua kui-
tenkin muutettiin kahta viikkoa ennen kilpailua, sillda uuden aikataulun huomattiin olevan jarke-

vampi ratkaisu.

Tapahtumapaéivana saavuttiin Vuokatinrinteille aamulla kello 9:30, jonka jalkeen kaytiin noin puo-
len tunnin puhelinkeskustelu seuran vetdjan kanssa. Taman jalkeen kului tunti mainoksien ja pal-
kintoplakaattien tulostuksessa sekd mainoksien paikoilleen teippaamisessa. Seuraavat kaksi tun-
tia kuluivat palkintojen hankkimisessa seka banderollien, lippujen, kisaliivien ja danentoiston ke-
raamisessa valmiiksi yhteen paikkaan. Sitten oli lounastauon aika, josta jatkettiin kisarinteen kun-
nostukseen ja rakennusvaiheeseen. Ennen kilpailua 15 minuuttia kului kilpailijoiden nimien yl6s
ottamisessa, kisaliivien jakamisessa seka kilpailijoiden ohjeistuksessa. Kello 15:30 tapahtuma al-
koi ja tapahtuma paattyi kello 17:00. Palkintojenjako alkoi 15 minuuttia tapahtuman paattymisen
jalkeen, jonka jalkeen siirryttiin purkuvaiheeseen. Purkuvaiheessa meni puoli tuntia, ja tapahtu-

man ohjelma paattyi.

Vugen Kevatsessarit -tapahtuma jarjestettiin Vuokatinrinteilld klo 15:30-17:00. Tapahtumapaikka
oli seka jarjestajille, etta osallistujille ennestdan tuttu, joka helpotti jarjestelyissa. Tapahtumapaik-
kaa on kaytetty aiempina laskettelukausina vastaavanlaisten kilpailujen aikaan. Taman lisdksi
rinne oli kaikille tuttu, silld samassa paikassa on harrastettu lajia joka vuosi. Tapahtumapaikkaa

on havainnollistettu kartan avulla kuvassa 2.
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Vuokatinrnnteet ,»

£
Rinteet Ravintolat ja muut palvelut / Restaurants & other services /
Pecropanbl u gpyrue ycnyrv 4

8 Perskatti 900/150 m Lipunmyynti, vuokraamo, SportShop / Ski pass sales, rental shop, SportShop
F',“kam . 8007150 m { NMpopaska GBunetas, Mpokar, SportShop
Himskatti 800/150 m - 5 - , N i
Yiakarti 1100/170 m A la Katti -ravintola / A la Katti restaurant / A la KattipectopaH
Olympiakatti 850/174 m Ripa's kuppila / Ripa's cafe / Ripa’s kade
s Freestyle Park 850/160 m Asuntovaunualue / Caravan site / CToaHKanns KapasaHa
Kids Slopestyle 200/20 m Kattivankkuri SFC F
@ Alakatti 1000/170 m m Kattikeskus: lipunmyynti, vuokraamo, SportShop, Sotkamo-Vuokatti Infa, Hesburger, Ravintala Pi
Maxin Lumimazilma  150-200m/20 m [skipass sales, rental shop, SportShop, Sotkamo-Vuokatti Info, hamburger restaurant Hesburger,
[‘_;::'il:i:tt':‘a 700 ?50?2;;(5]: restaurant Pirtti / Mpoaaxa 6uneros, Mpokar, CnopTroeapel, Hesburger-rambyprepe, Pectopan Pirtti
@‘ e e 450/70 m Hiihtokoulu, Hupila ¢ Ski School, Children's House / Jlbi)Had Wkona, AETCKAAMrPOBAA KOMHATA

Kuva 2. Vuokatti. (2018). Vuokatinrinteiden rinnekartta, kisarinteen ollessa mustalla maalattu 6b.

Tapahtuman ajankohta paatettiin suunnitteluvaiheessa talvella 2022, mutta sitd muutettiin toi-
meksiantajan kehotuksesta. Huomattiin, etta klo 14 osallistujat olisivat olleet vielad koulussa, joten
kilpailu siirrettiin alkavaksi vasta klo 15:30. Viikonpaiva pysyi samana kuin melkein kaikissa muissa
kilpailussa, silld kilpailupédiva oli samana pdivana kuin seuran jokaviikkoiset rinteilld pidettavat
harjoitukset. Kilpailu toimi kdytdnnossa treenipadivana, silla seuralaiset saivat harjoitella suoriutu-

mista paineen alla kilpailuympéaristossa.

Vaikka paasaantoisesti yleisdtapahtumista tulee ilmoittaa poliisille, Vugen Kevatsessarit -tapah-
tumaa varten ei tarvittu hakea minkaanlaisia lupia. Silla paikalliset olosuhteet vaihtelevat suuresti
maan eri puolilla, on vaikeaa madritelld tasmallisesti, mista tapahtumista tulee tehda ilmoitus.
Kyseinen tapahtuma ei ollut iso tapahtuma, vaan osallistujia oli yhteensa alle 20. Lisdksi tapah-
tuma kesti vain hetken aikaa paivasaikaan, eikd jatkunut yohon saakka. Tapahtumassa ei myos-
kaan tarvittu jarjestyksenvalvontaa tai liikenteenohjausta, eika turvallisuus- tai pelastussuunni-
telmaa taytynyt tehda. Tapahtuma-alue oli muutenkin rajattu tarkasti yhteen rinteeseen, ja jar-
jestajat pitivat huolen turvallisuudesta sijoittaessaan itsensd useampaan eri kohtaan rinnetta pit-
kin. Prosessissa ainoat sovittavat asiat ulkopuolisten tahojen kanssa liittyivat siihen, ettd Vuoka-

tinrinteilta varmistettiin, voiko seura jarjestaa kyseisena paivana kilpailut. (Yleisétilaisuudet n.d.)
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5.4  Tapahtuman markkinointi

Tapahtuman markkinointi aloitettiin samalla viikolla, kun tapahtuma oli tarkoitus jarjestaa. En-
simmaiset postaukset sosiaaliseen mediaan laitettiin kolmea paivaa aiemmin ennen tapahtumaa,
ja edeltdavana iltana tehtiin viela muistutus tapahtumasta valituille tileille. Tilit, joilla markkinoitiin
tapahtumaa, olivat Soul Vuokatin Facebook, Instagram ja TikTok tili, Vuokatti Snowparkin Face-
book ja Instagram tili, sekd Vuokatinrinteiden Instagram tili. Sosiaalisen median julkaisut sisalsivat
mainoskuvan ja informaation tapahtumasta. Informaatio sisalsi tapahtuman nimen, milloin se on
ja missa se on. Taman lisdksi kerrottiin, ettd tapahtumaan voivat osallistua kaikki kiinnostuneet ja
ettd osallistuminen on ilmaista. Markkinointi aloitettiin suunniteltua myohemmin poikkeustilan-
teen vuoksi, jossa tiettyjen tilien vastaaviin henkil6ihin ei saatu yhteytta ajoissa. Lisaksi mainok-

sien tekeminen viivastyi tapahtuman jarjestdjan aloittaessa prosessin tarpeettoman myéhaan.

Sosiaalisen median markkinoinnin lisdksi tulostettiin vield kilpailup&ivind mainokset A la Katti -
rinneravintolan kaikkiin kolmeen paaoveen. Talla varmistettiin se, ettd potentiaaliset osallistujat,

jotka eivat olleet ndhneet sosiaalisen median mainoksia, olisivat tietoisia tapahtumasta. Nama

mainokset olivat samanlaisia kuin kuvassa 3 nahdaan.

jg"j
tranadll SoUL VUOKATT!

Kuva 3. Vugen Kevatsessarit -tapahtuman Instagram-postaus (Kosamo 2022).

Tapahtuman jalkimarkkinointi tehtiin lahes samoissa sosiaalisen median kanavissa kuin etukateis-
markkinointikin. Tapahtumasta tehtiin tarinapaivityksen kautta julkaisu Instagramin puolelle,
mutta Soul Vuokatin TikTok -tilille tehtiin pidempi video, joka havainnollistaa tunnelmia tapahtu-
man ajalta. Videolta tulee ilmi osallistujien erilaisia suorituksia seka jarjestdjien tunnelmat. Yh-

teenveto-tyyppisen videon lisdksi Vuokatinrinteiden Instagram -tilille tallennettiin liveldhetys,
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jota kuvattiin tapahtuman alussa jonkin aikaa. Liveldhetykselta voidaan nahda osallistujien suori-
tuksia, mutta lahetykselta tulee hieman paremmin ilmi tapahtuman jarjestajan seka toimeksian-
tajan omat tunnelmat tilanteesta yleisesti. Lahetyksella |ahinna puhutaan ja selostetaan, mutta

TikTok -tilin videolla on patkia suorituksista ja musiikkia taustalla.

Lisaksi paikalla oli paikallinen kuvaaja, Antti Harju, kuka kuvasi osallistujien suorituksia kameral-
laan. Kuvat julkaistiin myéhemmin Soul Vuokatin Facebook-sivulla, josta ne ovat kaikkien saata-
villa. Tama on ollut Soul Vuokatin jarjestamissa tapahtumissa kdytantona, joka lisdd merkittavasti
osallistujien mielenkiintoa tapahtumia kohtaan. Kyseessa on ammattikuvaaja, joten kuvauksien

laatu on myds sen mukaista.

5.5 Tapahtuman toteutus

Tapahtuma jarjestettiin Vuokatinrinteilld 21.4.2022 klo 15:30 — 17:00. Tapahtuma jakautui use-
aan eri vaiheeseen, joita olivat rakennusvaihe ja muut etukateisjarjestelyt, itse tapahtuma, pal-
kintojenjako seka purkuvaihe. Kokonaisuudessaan tapahtumaprosessi kesti yhden paivan verran
torstaina 21.4 aikavalilla 9:30 — 18:00. Aikataulu tapahtumapaivasta tehtiin jarjestdjien prosessien
havainnollistamiseksi (liite 2). Aamulla tapahtumaprosessiin kuului vield viime hetken varmistelut
ja tapahtuman kulun lapikaynti seuran vetajan ja muiden jarjestdjien kanssa. Kilpailussa toimiville
tuomareille jaettiin kriteerit, joiden mukaan kilpailijoita palkittaisiin (liite 1). Ohjeistuksen jalkeen
palkintoplakaattipohjat ja mainokset tulostettiin, seka kerattiin tapahtumaa varten kisaliivit, ban-
derollit, liput, palkinnot ja ddanentoisto. Viime hetken mainokset teipattiin Vuokatinrinteilta [0y-
tyvan A la Katti -rinneravintolan kaikkiin padoviin. Talla varmistettiin vield se, ettd potentiaaliset

osallistujat, joilla jai valista sosiaalisen median mainokset, saisivat informaation tapahtumasta.

Taman jalkeen tapahtumapaikalle saavuttiin kahta tuntia ennen itse tapahtumaa, jolloin kaikki
tapahtuman jarjestajat olivat paikalla. Tassa kohtaa rinne, jossa tapahtuma pidettiin, laitettiin kil-
pailun pitamista vaativaan kuntoon. Rinteen yldosaan vietiin kaksi lippua opastamaan kisan alka-
miskohtaa, jonka yhteydessa myds danentoisto sijaitsi. Samassa paikassa otettiin kilpailun osallis-
tujien nimet yl6s ja heille jaettiin kisaliivit. Osallistujille kerrottiin tarkemmin ohjeet siita, minka-
laista suoritusta haetaan ja kuinka toimia missakin vaiheessa kilpailua. Tdma ohjeistus oli olen-
naista siksi, etta kilpailu sisalsi hieman erilaista tuomarointia kuin muissa vastaavissa tapahtu-

missa. Talla kertaa olennaista oli koko radan kayttdminen ja temppujen monipuolisuuden tarkeys.
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Edeltavissa tapahtumissa painopiste on ollut hieman enemman yksittdisissa tempuissa. Tama joh-

tui siita, ettd Vugen kevatsessarit -tapahtuman luonne oli hieman erilainen aiempiin Soul Vuoka-

tin tapahtumiin verrattuna.

Kuva 4. Adnentoiston virittelyd tapahtumapaikalla (Kosamo 2022).

Vugen Kevatsessarit -tapahtumaan osallistui kaiken kaikkiaan 15 kilpailijaa, joista 14 meni suksi -
kategoriaan ja paikalla oli vain yksi lumilautaa kayttava henkild. Osallistujista suurin osa oli Soul
Vuokatti -seuran jasenid, mutta joukkoon mahtui lisdksi muutama seuran ulkopuolelta. Ikdja-
kauma oli erittdin yksipuolinen siind mielessa, etta lahes kaikki osallistujat olivat peruskouluikai-
sid. Tama ei tullut yllatyksena tapahtuman jarjestdjille, silld oletukset tasta tehtiin edeltdvien ta-
pahtumien osallistujien ikdjakaumasta paatellen. Yllatyksena kuitenkin tuli se, ettei lumilautaili-

joita saapunut paikalle enempaa. (Suopanki 2022.)

Kilpailu alkoi ajallaan kello 15:30 Soul Vuokatti -seuran paavalmentaja Simo Suopankin avauksella.
Avauksessa toivotettiin kaikki tervetulleeksi kilpailuun ja informoitiin vield rinteessa olijoita kil-
pailun luonteesta. Taman lisaksi kerrottiin siitd, etta vaikka kilpailu oli virallisesti alkanut, mahdol-
liset halukkaat kilpailijat ehtisivat viela mukaan. Simo toimi kilpailun alun ajan kuuluttajan roolissa
samalla kun han piti Vuokatinrinteiden Instagram-tilille liveldhetysta tapahtumasta. Livelahetys
tallennettiin talle tilille julkaisuksi, josta se on katsottavissa jatkossakin. Liveldhetys sisaltdaa kuu-
lumisien kyselya kilpailijoilta, yleista esittelya kilpailusta, kilpailijoiden kannustamista ja ytimek-
kaan haastattelun tapahtuman jarjestajan kanssa. Tapahtuma jatkui musiikin soittamisella ja osal-

listujille saatiin kelkkakyyditykset, jotta osallistujien ei tarvinnut kulkea hissin kautta takaisin ylos.
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Talla varmistettiin temppujen toistojen maara, joka edesauttaa parhaimman mahdollisen suori-
tuksen kilpailijalle. Suunnitellussa aikataulussa pysyttiin hyvin ja tapahtuma saatiin mallikkaasti

kayntiin.

Tapahtuman jarjestdjan huolehdittavana oli tapahtumapaivan alussa kerdta kasaan tarvittavat
kalusteet, kuten kisaliivit, palkinnot, banderollit, liput, mainokset ja danentoisto. Kilpailun aikana
tapahtuman jarjestdja otti vastaan osallistujat ja toimi yhtena tuomareista. Kilpailussa oli koko-
naisuudessaan kaksi eri tuomaria, joista toinen oli kisaradan |dht6paikassa ja toinen keskivaiheilla
kisarataa. Lahtdpaikan tuomari piti huolta hyppyreista tehtyjen temppujen pisteytyksesta ja kes-
kivaiheilla oleva tuomari pisteytti reileista tehdyt temput. Tapahtuman jarjestaja kyseli kilpaili-
joilta valilla kuulumisia ja kannusti kilpailijoita kokeilemaan askarruttavia, uusia suorituksia. Kil-
pailijat olivat osittain jannittyneita uusien temppujen tekemisestd, mutta yhteisella ryhmahengen

luomisella saatiin kilpailijat suoriutumaan mahdollisimman vahin painein.

Muiden jarjestdjien vastuualueet koostuivat kisaradan kunnossapidosta, joka tehtiin ennen kil-
pailun alkua. Tama prosessi sisdlsi hyppyrien ja niiden alastulojen maalaamisen, seka suolan le-
vittdmisen tarvittaviin kohtiin. Suolaa levitettiin hyppyreille, jotta niilld oleva pehmea lumi saatiin
kovetettua. Tama on olennaista lampimilld plussakeleilld, kun lumi muuttuu loskaksi ja sita pitda
saada kuivatettua suolan kosteutta poistavan vaikutuksen avulla. Jos hyppyreita ei olisi suolattu,
ne olisivat menneet lilan pehmeaksi temppujen tekemiseen. Pehmedsta hyppyrista on haastavaa
tehda temppuja, kun sukset, tai lumilauta uppoavat siihen johtaen kontrollin menetykseen. Maa-
laamisen syy oli se, ettd tapahtumasta otetut kuvat nayttdisivat paremmalta. Sen lisdksi maali
lisdd edeltdavan kuvan mukaisilla olosuhteilla kilpailijan nakyvyyttd temppuja tehdessa. Kun il-
massa esimerkiksi pyoritdaan jollain akselilla, on vaikea erottaa alastulon ldhestymista, jos sitd ei
ole maalattu. Tdma on myo6s osa mahdollisimman turvallisten olosuhteiden luomista kilpailijoille.

(Palomaa n.d.; Suopanki 2022.)

Silla kyseessa oli ulkoilmatapahtuma, etukdteen sdan seuraaminen oli yksi asia, josta piti huoleh-
tia. Ennuste naytti tapahtumapaivalle aurinkoista ja [amminta saatd, joten kaikki naytti lupaa-
valta. Tapahtumapaivdana aurinko kuitenkin paistoi vain aamulla alkujarjestelyjen aikana ja saa
muuttui pilviseksi noin muutama tunti ennen tapahtumaa. Lampomittari ndytti siitd huolimatta
liki kymmenta astetta plussan puolella, joten kenellekdan ei tullut kylma. Pilvinen sda ei mydskaan
tuntunut haittaavan jarjestdjia, tai osallistujia. Osallistujien ja jarjestdjien positiivisia fiiliksia ta-
pahtuman aikana taltioitiin Vuokatinrinteiden Instagram -tilin livelahetyksen kautta havainnollis-

tamaan kokemusta (Liite 3).
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Kilpailun paattyessa kello 17:00 alkoi nopea purkuvaihe, jossa liput, banderolli, ddnentoisto ja
muu valineistd vietiin rinteestd pois ala-asemalle. Tdma vaihe kesti kokonaisuudessaan 15 mi-
nuuttia, jonka jalkeen palkinnot jaettiin. Palkintojen jako olikin seuraava vaihe tapahtumassa. Silla
kilpailuun osallistui 14-suksikategoriaan kuuluvaa henkil6a ja vain yksi lumilautailija, palkintoja
jaettiin nelja kappaletta. Kolme naista meni suksikategoriaan ja yksi lumilautailijalle. Kaikista voit-
tajista otettiin kuvat, jotka myéhemmin jaettiin Vuokatinrinteiden Facebook -tilille. Taman jal-
keen kaikkia kilpailijoita kiitettiin osallistumisesta ja erityiskiitokset jaettiin tapahtuman jarjesta-
jille. Palkintojen jaon jalkeen kaikki varusteet vietiin yhteisvoimin niihin paikoille, joista ne oli

otettu. Koko prosessi tapahtumapaivana sijoittui aikavilille kello 9:30 — 18:00.

Kuva 5. Vugen Kevatsessarit -suksikategorian palkittavat kilpailijat (Kosamo 2022).

5.6 Tapahtuman arviointi

Tapahtuman onnistumista alettiin arvioida jo tapahtuman aikana. Erilaisia huomiot asioiden su-
jumisesta kirjattiin tapahtumapadivan alusta ldhtien. Ohjelmankulun aikana yleensa selvida aika
nopeasti suurin osa asioista, joita voidaan seuraavalla kerralla tehda toisin. Taman lisaksi huoma-
taan onnistuneet asiat, joita tulee ehdottomasti muistaa tehda myos seuraavalla kerralla. Kun
aamulla saavuttiin varhain paikalle, noin 6 tuntia ennen tapahtumaa, ehdittiin kdyda rauhassa lapi
tapahtuma-brief ja muut logistiset asiat paivaa varten. Talla myds varmistettiin se, etta aikaa var-
masti riittda tehda kaikki tarvittava, eika kiire ehdi tulemaan. On paljon hyodyllisempaa tehda
asiat rauhassa ajan kanssa, jotta turhilta huolimattomuusvirheiltd sdastytdaan. Kaiken kaikkiaan

aamun prosessit sujuivat mutkitta, aikataulussa pysyttiin ja kaikki meni niin kuin oli suunniteltu.
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Siirtyminen aamun tehtavista kisarinteen valmisteluun sujui sulavasti, ja kaikki jarjestajat saatiin
paikalle ajoissa tekemaan kisavalmistelut. Tapahtuma alkoi ajoissa, musiikki saatiin soimaan kil-
pailun ajaksi ja livelahetys onnistui mallikkaasti. Kahden jarjestdjan ollessa kisarinteen lahtopai-
kalla, saatiin osallistujia kannustettua tekemaan suorituksia, jotka heita mietitytti. Tama toi ta-
pahtuman kulkuun elamyksellisyytta sita kautta, etta osallistujien fiilikset olivat korkealla ja kaikki
halusivat tuoda parhaansa esiin. Useimmat osallistujista tunsivat toisensa, josta syysta he myos
kannustivat toisiaan, joka oli jarjestdjien nakékulmasta miellyttava havainto. Yhdestdkaan osallis-
tujasta ei voitu havaita tylsistymisen tai yleisen negatiivisuuden merkkeja, josta voidaan paatella

osallistujille jddneen positiivinen mieli tapahtumasta.

Kuten aiemmin on madritelty, tapahtumalla ei ollut tavoitteina kartuttaa taloudellista voittoa,
jota ei taten mydskadn syntynyt. Tavoitteina oli jarjestad onnistunut tapahtuma, jossa saadaan
osallistujille tarkeaa kilpailukokemusta ja muodostettua yhteenkuuluvuuden tunnetta. Naissa ta-
voitteissa onnistuttiin, ja osallistujien niin sanottu "tekemisen meininki” oli suorastaan kasinkos-
keteltavaa. Lajia kauemmin harrastaneena on aina miellyttavdaa nahda nuorempien innostuvan
lajista ja tekevan suorituksia oman mukavuusalueensa ulkopuolella. Muita tapahtuman tavoit-
teita oli saada seuralle lisandakyvyytta ja lisda jasenia liittymaan mukaan seuran toimintaan. Li-
sanakyvyytta saatiin markkinoimalla seuran tapahtumaa Vuokatinrinteiden ja Vuokatti Snowpar-
kin sosiaalisissa medioissa, mutta talla ei tavoitettu uusia jasenid. Vaikka uusia jasenia ei saatu
tapahtuman kautta liittymaan seuraan, tapahtuma oli kuitenkin muuten suhteellisen onnistunut
ja tarkein tavoite, eli yhdessa harrastaminen, toteutui hyvin. Kehittdmiskohteita ilmeni kuitenkin

monessa eri asiassa, joita pohdittiin yhdessa toimeksiantajan kanssa.

Toimeksiantajan palaute tapahtumaprosessista oli pddosin positiivista, joskin olennaisia huomi-
oita tapahtuman parantamiseenkin ilmeni. Olemme toimeksiantajan kanssa tyytyvaisia suunnit-
teluprosessista, jolloin otin aktiivisesti yhteytta tarvittaviin tahoihin ja otin tarvittavista asioista
selvaa. Kokonaisuutena kaikki asiat menivat ihan hyvin ja tapahtuma saatiin toteutettua suunni-
tellulla tavalla. Kuitenkin toimeksiantajan kanssa pohdittiin, etta olisin esimerkiksi voinut suunni-
tella Vuokatinrinteiden kanssa tehtya yhteistyota paremmin. Olisin voinut olla aktiivisempi mark-
kinointiasioiden suhteen ja suunnitella hieman jotain extraa tapahtumaa varten Vuokatinrintei-
den kanssa. Aloitin markkinoinnin suunnittelun Vuokatinrinteiden kanssa tarpeettoman myo-
haan, jolloin mainoksien levittdminen ja postausten tekeminen sosiaalisen median kanavoihin
myo6hastyi. Olisin voinut myds esimerkiksi levittda Vuokatin ja Sotkamon alueen kouluihin ilmoi-

tuksia kyseisestad tapahtumasta. Jalkimarkkinointi oli myds hieman vaisua, ja esimerkiksi paikallis-
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lehteen olisi voinut yrittaa saada pieni raportti tapahtumasta ja kilpailun tulokset. Jalkimarkki-
noinnin parantamiseksi olisi voinut my6s tehda enemman postauksia esimerkiksi kahteen eri ot-
teeseen tapahtuman jalkeen. Talla tavoin tapahtumasta saatua kokemusta olisi voitu syventaa ja

sitouttaa osallistujia myos tulevaisuudessa jarjestettaviin kilpailuihin.
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6 Pohdinta

Kaiken kaikkiaan olen ihan tyytyvainen siihen, ettd olen valinnut tallaisen aiheen opinnaytetyotani
varten. Paasin tyota tehdessa opettelemaan tapahtuman jarjestamiseen liittyvida prosesseja sa-
malla, kun yhdistan oman rakkaan lajin tyéhoni. Tama toimi isona motivaattorina opinndytetyon
toiminnallisen osuuden tekemiseen. Lisdksi mielestdani on hienoa ndhda, kun itseani reilusti nuo-
remmat lajia harrastavat ihmiset ovat harrastamassa yhdessa ja laittamassa parhaansa likoon.
Myo6s tama oli yksi syy sille, miksi valitsin tallaisen aiheen tyolleni. Padsin toimimaan tyota teh-
dessa paljolti itsendisesti, tietenkin toimeksiantajan auttaessa eri asioihin liittyen. Koin, etta tal-
lainen itsendinen tapahtuman luonteen suunnittelu oli mielekasta ja paasin tuomaan omia ideoi-
tani kdytantoon, joita olen aiemmin pohtinut. Tapahtuman suunnittelu oli suhteellisen helppoa,
silld ennen tata olin ollut mukana usean eri tapahtuman jarjestamisessa. Lisdksi tapahtuman oh-
jelman sisalto oli jo osittain etukadteen tiedossa ja tiesin, mita kaikkea sita varten tulisi suunnitella.

Nailla tiedoilla oli luottavaista lahted etenemaan tapahtuman suunnitteluprosessia kohti.

Suunnitteluvaiheessa yksi tarkeimmista asioista oli markkinointi, jonka toteutuksesta sain paattaa
itse. Markkinointia varten sain toimeksiantajalta pohjan mainosta varten, jonka muokkasin ta-
pahtumaa varten omanlaiseksi. Sain sdhkodpostitse sovittua sosiaalisen median tileista vastaavien
henkildiden kanssa siitd, miten tapahtumaa markkinoitaisiin, ja milla kanavilla. Markkinointi aloi-
tettiin kuitenkin hieman odotettua myohemmin. Tarkoituksena oli tehda ensimmaiset julkaisut
viikkoa ennen tapahtumaa, mutta julkaisut saatiin tehtya vasta nelja paivaa ennen tapahtumaa.
Tahan syyna oli lievdat kommunikaatio-ongelmat sdahkdpostitse ja se, etten itse varmistanut hy-
vissa ajoin sitd, etta julkaisut saataisiin ajoissa tehtya. Olisin voinut varata julkaisujen suunnitte-
lulle enemman aikaa ja olla yhteyksissa tarvittaviin henkil6ihin esimerkiksi jo monia viikkoja etu-
kdteen. Tama oli kuitenkin opettavainen hetki itselleni ja ensi kerralla, jos joskus vastaan tapah-

tuman markkinoinnista, varaan sille paljon joustovaraa kaiken varalta.

Itse tapahtumapaivana ennen kilpailua edeltdvat vaiheet sujuivat ongelmitta, eikd merkittavia
ongelmia kohdattu. Viime hetken mainokset saatiin teipattua heti aamusta rinneravintolan oviin
ja iltapaivalla kisarinne saatiin valmisteltua kuntoon. Mainokset olisi voitu teipata jo useampia
paivia ennen kilpailua rinneravintolan oviin. Itse kilpailun aikana tapahtui siten, etta itsellani oli
hieman vaikea seurata kilpailijoiden suorituksia ja kontrolloida sitd, milloin heidan vuoronsa oli.
Tama oli merkittava huomio siksi, etta toimin yhtena kolmesta tuomarista ja minun oli olennaista
nahda jokaisen suoritus tasapuolisen tuomaroinnin varmistamiseksi. Onneksi kaksi muuta tuoma-

ria olivat valppaana omilla paikoillaan ja tuomaroinnissa ei loppujen lopuksi ilmennyt ongelmia,
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silla voittajat erottuivat niin ylivoimaisesti. Olisin kuitenkin voinut suunnitella paremmin sen, mi-
ten ldhtopaikalla annetaan kilpailijoille lupa lahtea. Valilla kavi paallekkaisyyksia niin, etta kaksi
kilpailijaa oli samaan aikaan suorittamassa. Talloin ei ole tietenkaan helppoa arvioida suorituksia
taydellisesti. Opin tasta sen, ettd vastaavanlaisen tapahtuman suunnittelun tullessa vastaan suun-
nittelen esimerkiksi tietyn lahtopaikan, jolta saa lahtea suorittamaan. Lahtdpaikalla olisi myos
henkild, joka erikseen antaa lahtolupia kilpailijoille. Ndin tehdaan esimerkiksi arvokilpailuissa,

mutta en osannut ottaa tdman seikan tarkeyttd huomioon tdssa tapauksessa.

Kilpailijoita olisi voinut myds ohjeistaa paremmin ennen kilpailua, jotta kaikki tietdvat, kuinka toi-
mia. Jakaessani liiveja kerroin toimintaohjeet yksitellen, mutta olisin voinut esimerkiksi ennen kil-
pailun aloittamista ottaa kaikki kilpailijat kokoon ja kerrata vield yhdessa, miten kuuluu toimia.
Kilpailun jalkeen saimme nopeasti kisarinteen purettua ja mentya jakamaan palkinnot. Tama
osuus meni hyvin ja ongelmitta, mutta olisin voinut suunnitella jonkin kiitospuheen tapahtuman
paatteeksi. Talla osallistujia olisi voitu saada sitoutumaan jatkamaan Soul Vuokatin kilpailuihin
osallistumista ja kertomaan tapahtumasta eteenpdin. Ehka tdma voisi saada sanan kiertdmaan
innokkaiden nuorten piireissa ja seura saisi tata kautta esimerkiksi enemman lisanakyvyytta. Itse
kilpailijoille ja muille jarjestajille ytimekas kiitospuhe olisi voinut tuoda merkityksellisyytta ja tun-
netta, ettd heidan osallistumistaan todella arvostetaan. Kiitin tietenkin henkil6kohtaisesti jal-
keenpdin kaikkia jarjestajia saamastani avusta ja haastattelin osallistujia mielipiteiden keraa-

miseksi.

En toteuttanut taytettdvaa palautekyselya osallistujille. Ajattelin aluksi, etta osallistujien ian ol-
lessa noin 10-18 vuotta, tdsmallisemmat mielipiteet saadaan todennakdisesti pienen haastatte-
lun kautta. Keski-ikd oli lahempand kymmenta kuin kahdeksaatoista. Lyhyiden haastattelujen
kautta sain kuulla, ettd tapahtumasta yleisesti pidettiin ja kaikilla oli ollut loppujen lopuksi haus-
kaa. Eniten toivottiin hieman parempia palkintoja, kenties osallistumisen motivaation lisda-
miseksi. En saanut kaikilta kunnollisia vastauksia, joten on vaikeaa arvioida, kuinka osallistujien
mielestd lopulta tapahtumaa voitaisiin kehittdaa. Tahan ratkaisuksi voisi olla se, etta tekisi ensi
kerralla palautekyselyn ja kyselyn tayttdjien kesken arvottaisiin viela jokin lisédpalkinto. Téma on
aika yleinen taktiikka ja erityisesti nain nuorien henkildiden kesken jokin sopiva lisdpalkinto voisi
saada heidat todenndkdisemmin tayttdmaan sellaisen. Haastattelu oli tdssa tapauksessa huono
vaihtoehto saada mielipiteitd, ja opin, ettd kannattaisi arvioida paremmin mielipiteiden keruun

toteutustapaa.
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Ammatillista kehitystani ajatellen tapahtuman suunnittelu ja toteutus oli merkittava oppimisko-
kemus ja sain varmuutta siihen, etta pystyisin varmasti jarjestamaan tulevaisuudessakin tapahtu-
mia. Oli olennaista huomata ja analysoida kriittiset kehittamiskohteet ja kiitokset tasta menevat-
kin toimeksiantajalle, kuka osasi kertoa vinkkeja kokonaisuuden parantamiseksi. Opin tata kautta,
mita kaikkea vaatii jarjestdaa vastaavanlainen tapahtuma ja mitd kaikkea tulee ottaa huomioon
aikataulutuksessa ja toteutuksessa. Kokonaisuudessaan tyon toteuttaminen oli mielenkiintoinen

ja odotan innolla seuraavaa tilaisuuttani jarjestaa tapahtuma.



34

Lahteet

Catani, J. (2017.) Onnistunut yritystapahtuma — jarjestajan kasikirja. Helsinki: Alma Talent Oy.

Freestyleskiclub. (N.d.) Halfpipe. Saatavilla 10.5.2022. https://www.freestyleskiclub.ca/halfpipe

Freestyle Ski Club. (N.d.) Slopestyle. Saatavilla 10.5.2022. https://www.freestyleskiclub.ca/slo-

pestyle

Getz, D. & J. Page, S. (2016). Event Studies. Theory, research, and policy for planned events. Lon-

too: Routledge.

Etelda-Pohjanmaan Liitto. (2008.) Tapahtumajarjestdjan opas. [Verkkojulkaisu]. Seindjoki. Saata-

villa 21.1.2022. https://www.vskylat.fi/wp-content/uploads/2020/03/C 57 Tapahtumajarjesta-

jan_opas.pdf

Olympics. (N.d.) History of skiing. Saatavilla 5.10.2022. https://olympics.com/en/sports/free-

style-skiing/#discipline-history-of

Kananen, J. (2018). Digimarkkinointi ja sosiaalisen median markkinointi. Jyvaskyla: Suomen Yli-

opistopaino Oy — Juvenes Print.

Karttunen, A. & Visuri, R. Mikad ihmeen Big Air? (2017.) Ota laji haltuun tallad rautalankaversiolla.
Yle. Saatavilla 10.5.2022. https://yle.fi/urheilu/3-9502672

Kinnunen, S. (2017). 5 vinkkia — ndin tavoitat oikeat ihmiset tapahtumamarkkinoinnissa. Saatavilla

24.1.2022. https://eventolehti.fi/artikkelit/5-vinkkia-nain-tavoitat-oikeat-ihmiset-tapahtuma-

markkinoinnissa/

Liveto. (N.d.) 5 syytd miksi urheilutapahtumat kiinnostavat ihmisid. Saatavilla 9.9.2022.

https://materials.liveto.io/tapahtumanpelikirja/tapahtuman-jarjestaminen/urheilutapahtuman-

jarjestaminen

Olympiakomitea. (2018.) Avaimet hyvan urheilutapahtuman jarjestamiseen. Saatavilla 9.9.2022.

https://www.olympiakomitea.fi/2018/11/13/avaimet-hyvan-urheilutapahtuman-jarjestami-

seen/



https://www.freestyleskiclub.ca/halfpipe
https://www.freestyleskiclub.ca/slopestyle
https://www.freestyleskiclub.ca/slopestyle
https://www.vskylat.fi/wp-content/uploads/2020/03/C_57_Tapahtumajarjestajan_opas.pdf
https://www.vskylat.fi/wp-content/uploads/2020/03/C_57_Tapahtumajarjestajan_opas.pdf
https://olympics.com/en/sports/freestyle-skiing/#discipline-history-of
https://olympics.com/en/sports/freestyle-skiing/#discipline-history-of
https://yle.fi/urheilu/3-9502672
https://eventolehti.fi/artikkelit/5-vinkkia-nain-tavoitat-oikeat-ihmiset-tapahtumamarkkinoinnissa/
https://eventolehti.fi/artikkelit/5-vinkkia-nain-tavoitat-oikeat-ihmiset-tapahtumamarkkinoinnissa/
https://materials.liveto.io/tapahtumanpelikirja/tapahtuman-jarjestaminen/urheilutapahtuman-jarjestaminen
https://materials.liveto.io/tapahtumanpelikirja/tapahtuman-jarjestaminen/urheilutapahtuman-jarjestaminen
https://www.olympiakomitea.fi/2018/11/13/avaimet-hyvan-urheilutapahtuman-jarjestamiseen/
https://www.olympiakomitea.fi/2018/11/13/avaimet-hyvan-urheilutapahtuman-jarjestamiseen/

35

Olympiakomitea. (2018.) Kansainviliset urheilutapahtumat Suomessa -selvitys. [Verkkojulkaisu.]

Helsinki. Saatavilla 12.9.2022. https://www.olympiakomitea.fi/uploads/2018/06/kansainvaliset-

urheilutapahtumat-suomessa-selvitys.pdf

Palomaa, M. (N.d.) Kisarinne kovetetaan tarvittaessa suolalla. Kittilalehti. Saatavilla 10.5.2022.

https://www.kittilalehti.fi/uutiset/kisarinne-kovetetaan-tarvittaessa-suolalla-

6.210.31022.767f75dbéd

Pointproduction (2014.) Onnistunut tapahtuma. Saatavilla 15.5.2022. https://www.pointproduc-

tion.fi/onnistunut-tapahtuma/

Raj, R., Walters, P., Rashid, T. (2009.) Events Management — An integrated and practical approach.

Chennai: Replika Press Pvt.

Salonen, K. (2013.) Nakokulmia tutkimukselliseen ja toiminnalliseen opinnaytetyohon: Opas opis-
kelijoille, opettajille ja TKI-henkilostolle. [Verkkojulkaisu]. Saatavilla 10.5.2022. https://julkai-
sut.turkuamk.fi/isbn9789522163738.pdf

Sotkamo. (2022.) Tietoa kunnasta. Saatavilla 17.5.2022. https://www.sotkamo.fi/kunta-ja-hal-

linto/tietoa-kunnasta/

Soul Vuokatti ry. (N.d.) Saatavilla 17.4.2022. https://www.ski.fi/seurat/soul-vuokatti-ry/

Tapahtumateollisuus ry. (2022.) Mitd on tapahtumateollisuus. Saatavilla 2.9.2022.

https://www.tapahtumateollisuus.fi/mita-on-tapahtumateollisuus/

Wirén, M., Westerholm, T., Lilkamaa, A. (2020.) Tapahtumateollisuuden toimialatutkimus osa 2.

[Verkkojulkaisu.] Saatavilla 2.9.2022. https://www.tapahtumateollisuus.fi/wp-con-

tent/uploads/2020/09/Tapahtumateollisuuden-toimialaraportti-2020 osa-2 high.pdf

Vuokatti. (N.d.) Tekemista. Saatavilla 2.9.2022. https://vuokatti.fi/tekemista/

Vuokattisport. (N.d.) Lajit & harjoittelu. Saatavilla 2.9.2022. https://vuokattisport.fi/olympic-trai-

ning-center/lajit-harjoittelu/

Vallo, H. & Héyrinen, E. (2016.) Tapahtuma on tilaisuus. Tapahtumamarkkinointi ja tapahtuman

jarjestaminen. Helsinki: Tietosanoma Oy.


https://www.olympiakomitea.fi/uploads/2018/06/kansainvaliset-urheilutapahtumat-suomessa-selvitys.pdf
https://www.olympiakomitea.fi/uploads/2018/06/kansainvaliset-urheilutapahtumat-suomessa-selvitys.pdf
https://www.kittilalehti.fi/uutiset/kisarinne-kovetetaan-tarvittaessa-suolalla-6.210.31022.767f75db6d
https://www.kittilalehti.fi/uutiset/kisarinne-kovetetaan-tarvittaessa-suolalla-6.210.31022.767f75db6d
https://www.pointproduction.fi/onnistunut-tapahtuma/
https://www.pointproduction.fi/onnistunut-tapahtuma/
https://julkaisut.turkuamk.fi/isbn9789522163738.pdf
https://julkaisut.turkuamk.fi/isbn9789522163738.pdf
https://www.sotkamo.fi/kunta-ja-hallinto/tietoa-kunnasta/
https://www.sotkamo.fi/kunta-ja-hallinto/tietoa-kunnasta/
https://www.ski.fi/seurat/soul-vuokatti-ry/
https://www.tapahtumateollisuus.fi/mita-on-tapahtumateollisuus/
https://www.tapahtumateollisuus.fi/wp-content/uploads/2020/09/Tapahtumateollisuuden-toimialaraportti-2020_osa-2_high.pdf
https://www.tapahtumateollisuus.fi/wp-content/uploads/2020/09/Tapahtumateollisuuden-toimialaraportti-2020_osa-2_high.pdf
https://vuokatti.fi/tekemista/
https://vuokattisport.fi/olympic-training-center/lajit-harjoittelu/
https://vuokattisport.fi/olympic-training-center/lajit-harjoittelu/

36

Visitory. (2022.) Sotkamo: Matkailu péahkindnkuoressa. Saatavilla 17.5.2022. https://visi-

tory.io/fi/sotkamo/

Vuokatti. (2018.) Vuokatinrinteiden rinnekartta. Saatavilla 12.5.2022. https://vuokatti.fi/wp-con-

tent/uploads/2018/12/Rinnekartta A3 TULOSTUS-2021-2022.png

Poliisi. (N.d.) Yleisctilaisuudet. Saatavilla 8.9.2022. https://poliisi.fi/yleisotilaisuudet



https://visitory.io/fi/sotkamo/
https://visitory.io/fi/sotkamo/
https://vuokatti.fi/wp-content/uploads/2018/12/Rinnekartta_A3_TULOSTUS-2021-2022.png
https://vuokatti.fi/wp-content/uploads/2018/12/Rinnekartta_A3_TULOSTUS-2021-2022.png
https://poliisi.fi/yleisotilaisuudet

Liitteet

Liite 1. Vugen Kevatsessarit palkittavien kriteerit
Liite 2. Vugen Kevatsessarit -tapahtuman ohjelma

Liite 3. Vugen Kevatsessarit liveldhetys

37



Liite 1. Vugen Kevatsessarit palkittavien kriteerit

Vugen kevatsessarit - kriteerit palkittaville

Suksi junnut, alle 16 v & Suksi aikuiset, yli 16 v

- Parhaimmat ja tyylipuhtaimmat temput, eli ei liikaa sketchyja l1andayksia,
missattuja gribej jne

- Seks hypyilld ettd reileilld on valig, esim. jos tekee 720 mutta ei reilitemppuja,
toinen joka tekee 540 mutta myds reilitemppuja sijoitetaan korkeammalle

- Kokonaisuus ratkaisee
Suksi Style God

- Parhaat landaykset, hienoimmat grabit, uniikeimmat temput ylipdataan
- P&ivan luovin laskija

- Sekd hypyilld ettd reileilld on vilia
Lauta Overall

- Parhaimmat ja tyylipuhtaimmat temput, sama kuin suksisarjassa.

- Sekd hypyilld etta reileilld on vilia
Lauta Young God

- Paivan nuori mestari

- Ylldtykselliset temput
- Einiin tarkkaa, tekeekd sekd hyppy- etta reilitemppuja, kunhan laskemisesta

tulee hieman wow -efektis
Lauta Style God

- Parhaat landdykset, hienoimmat grabit, uniikeimmat temput
- P&ivan luovin laskija

- Sekd hypyilld etta reileilld on vilia
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Liite 2. Vugen Kevatsessarit -tapahtuman ohjelma
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Vugen Kevatsessarit -tapahtuman ohjelma

Aikataulu Vastuu

9:30 Opinnaytetyontekija saapuu | Ville
Vuokatinrinteille

9:30-10 Puhelinkeskustelu seuran ve- | Ville & Simo
tajan kanssa, tapahtumabrief

10-11 Mainoksien ja palkintopla- | Ville
kaattien tulostus, mainosten
teippaaminen paikoilleen

11-13 Palkintojen hankkiminen ja | Ville
keradminen yhteen paikkaan,
banderollien, lippujen, kisalii-
vien ja ddnentoiston keraami-
nen

13-13:30 Lounastauko Ville

13:30-15:15 Kisarinteen kunnostus, raken- | Ville, Eerik, Zach
nusvaihe

15:15-15:30 Kilpailijoiden nimien ylos ot- | Ville
taminen ja kisaliivien jakami-
nen, kilpailijoiden ohjeistus

15:30-17 Itse tapahtuma Ville, Simo, Aatu

17:15-17:30 Palkintojenjako Ville, Simo




Liite 3. Vugen Kevatsessarit liveldhetys

> 001/913

vuokattiskiresort
Vuokatti SnowPark

vuokattiskiresort Vuge kevat sessarit 2022
Auvuuuiiiviiil {73

@soulvuckatti @vuokattisnowpark

28w See translation

samsiisz simoo

28w Reply See translation

®QvV N

905 views
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