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Paivakirjamuotoisen opinnaytetyon aihe on podcastien kiinnostavuus paivalehden digiti-
laajien keskuudessa. Opinnaytetydssa laaditaan ja toteutetaan Kymen Sanomille kolmi-
osainen podcast-sarja, jonka vetavyytta ja menekkia kasitellaan lukijoista saadun datan
avulla. Tarkoitus on selvittaa, menestyyko podcast osana paikallisen paivalehden tar-
jontaa ja kuinka paljon se kiinnostaako lukijoita verrattuna perinteisiin kirjoitettuihin jut-
tuihin. Opinnaytetyossa halutaan saada myos tietoa siita, minka ikaiset lukijat kiinnostu-
vat podcasteista.

Opinnaytetyota varten on haastateltu toisen konsernin lehden tuottajaa, jonka lisaksi Kir-
jallista tietoa on hankittu podcasteista ja paikallisen journalismin eri osa-alueista. Pod-
castin tekemisen osalta on pidetty seurantapaivakirjaa, jonka havaintojen ja etsityn tie-
don pohjalta on kirjoitettu kymmenen viikkoanalyysia.

Opinnaytety0ssa saatiin selville, etta podcastit kiinnostavat digilehden tilaajia, mutta ne
eivat nousseet klikatuimpien juttujen joukkoon. Podcast vaatii myds runsaasti ty6tunteja

ja aanitekninen laadukkuus on tarkea osa onnistunutta podcast-sarjaa.
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podcast, paivalehti, audiosisallét, Kymenlaakso
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1 Johdanto

Opinnaytetyon aiheeni on podcastien kiinnostavuus paivalehtien digitilaajien keskuudessa.
Opinnaytetyossa laadin ja toteutan Kymen Sanomille kolmiosaisen podcast-sarjan, jonka
kiinnostavuutta ja kuuntelijamaaria kasitellaan lukijoista saadun datan avulla. Tarkoitus on
selvittaa, miten podcast-sarja menestyy osana paivalehden tarjontaa ja kuinka paljon se
kiinnostaako lukijoita verrattuna perinteisiin kirjoitettuihin juttuihin. Haluan tutkimuksessa
saada myos tietoa siita, minka ikaiset lukijat kiinnostuvat podcasteista lukijoiden keskuu-
dessa.

Opinnaytety0 yrittaa auttaa paikallisia paivalehtia perustavanlaatuisessa ongelmassa: luki-
joiden katoamisessa. Vuosittain toteutettava kansallinen mediatutkimus kertoo, etta koko-
naistavoittavuus viikossa vuonna 2022 oli Kymen Sanomissa 60 000 henkil6a (Media Au-
dit Finland 2022). Vuonna 2018 lukema oli viela 74 000 lukijaa (Media Audit Finland 2018).

Sama ilmio on havaittavissa myos muissa KMT:n tutkimuksessa mainituissa alueellisissa
sanomalehdissa. Uusia lukijoita taytyy jostain houkutella ja uudet monimedialliset keinot
ovat siind hyva valine. Yhtena valineena pinnalle on noussut podcastit, jotka ovat keran-
neet paljon suosiota ja tunnettavuutta viime vuosina. Jo vuonna 2020 podcasteja kuunteli
kerran kuukaudessa vahintaan 39 prosenttia 15—-64-vuotiaista (Radiomedia, Podcast-tutki-
mus 2020). Taman tietopohjan perusteella myds mina kiinnostuin tekemaan omaa pod-
cast-sarjaa paikalliselle sanomalehdelle. Tutkimuksen avulla toimeksiantajani Kymen Sa-
nomat saa tietoa podcastien merkityksesta ja toimivuudesta, minka lisaksi konsernin muut
lehdet, kuten esimerkiksi Kouvolan Sanomat tai Etela-Saimaa saa tietoa tutkimustulok-
sista. Hyotya tutkimuksesta voi olla myos konsernin ulkopuolisille sanomalehdille, jotka

painivat samoissa ongelmissa lukijoiden tavoittamisen suhteen.

Tarkemmin rajattuna haluan podcast-sarjalla selvittaa, kiinnostuuko lukija podcasteista,
kuinka paljon yksittainen juttu keraa lukijoita verrattuna perinteiseen artikkeliin ja minka

ikaiset lukijat kilnnostuvat verkkoon tuotetuista podcasteista.

Podcast-sarjan tekemisesta kiinnostuin itse omien mielenkiinnon kohteideni kautta. Ennen
toiden aloittamista Kymen Sanomilla tydskentelin tyOharjoittelussa radiokanavalla, jossa
toteutettiin myos podcast-sarjoja. Taman pohjalta halusin myos itse alkaa luomaan pod-

casteja ja aloin miettimaan mahdollisuutta tehda podcast-sarjan my6s Kymen Sanomien



kaltaiselle medialle. Ensimmaista kertaa kiinnostuin podcasteista opiskellessani radiotyon
kurssilla Haaga-Helian ammattikorkeakoulussa. Teimme eraalla kurssilla podcast-sarjan
konseptoinnin seka yhden pilottijakson, joka innosti minua podcastien maailmaan yha suu-
remmissa maarin. Opiskeluista saatujen taitojen kautta opin myos editoimaan &anta varsin
mallikkaasti ja myos ohjelman rakenteen laatiminen muuttui luontevaksi. Perusosaaminen

minulla oli siis jo hallussa ennen podcast-sarjan tekemisen aloittamista.

Opinnaytety0 toteutetaan paivakirjamuotoisena, jossa kokoan yhteen podcast-sarjan ai-
kana havaittuja ja opittuja asioita, joita reflektoin hankkimastani tietoperustasta. Opinnayte-
tyon tekemisen aikana kasaan tassa tydssa analysoitavan podcast-sarjan, ja podcastin te-
kovaiheet raportoin viikkopaivakirjaan. Opinnaytetyo tulee nain ollen olemaan paivakirja-
muotoinen tyd. Paivakirjaa muodostuu noin kymmenen viikon ajalta, ja sita on kirjoitettu
syksyn 2022 ja tammikuun 2023 aikana. Opittujen ja koettujen asioiden pohjalta pyrin
muodostamaan kuvan podcastin tekemisesta ja sen toimivuudesta Kymen Sanomien verk-
koymparistossa. Omien kokemusten ymparille yritan saada tukea tieteellisista teksteista
opituista asioista. Paivakirjamuotoinen opinnaytetyo tuntui tyossani luontevimmalta, silla
podcast-sarjan eteneminen syksyn aikana on luontevaa kertoa kronologisessa jarjestyk-
sessa ja aikajana antaa lukijalle my0Os osviittaa tyon laajuudesta.

Opinnaytetyon tiedonhankinnassa on tehty myds teemahaastattelu. Haastatteluun paatyi
paikallisen sanomalehden tuottaja, joka tekee toita podcastien parissa. Haastattelun sain
Kainuun Sanomien tuottajalta. Teemahaastattelulla pyritddn saamaan naissa haastatte-
luissa tietoa, jotka liittyvat tutkimuksen aihepiiriin. Kaikissa haastatteluissa on kysymysten
puolesta samanlainen teema, jotta haastattelut tukevat toinen toisiaan tutkimusta ajatellen
(Aaltola & Valli 2010, 26-27).

Tuloksia ja tyon prosessia analysoin tekemalla paivakirjaa tyon etenemisesta. Paivakirjaan
raportoin yksityiskohtaisesti ynden podcast-jakson toteutuksen aikajanaa, seka omia aja-
tuksiani, jota sarjan tekeminen minulle tuottaa. Sen lisaksi reflektoin omaa osaamistani ja
aikaisemmin opittuja taitoja, joita pystyn mahdollisesti hyddyntamaan opinnaytetyota teh-
dessani.



1.1 Sanasto

OpinnaytetyOssa kaytetaan sanastoa, joka liittyy audion kasittelyyn seka podcast-sarjan
nauhoittamiseen. Sanastossa on myos selitetty muutamia kasitteita ja henkiloita, jotka liit-
tyvat olennaisesti opinnaytetyon ohella tehtyyn podcast-sarjaan.

Podcast
Aanitetty puheohjelma, jonka kuulija voi kuunnella Kymen Sanomien verkkosivulla. Tassa
opinnaytetydssa ohjelma kasittelee Juha Vainiota.

Sanomalehti
Sanomalehti on maksullinen lehti, joka julkaisee vahintaan kerran viikossa monipuolista ja

ajankohtaista sisaltéa. Sanomalehti on sitoutunut Julkisen sanan neuvoston ohjeisiin.

Adobe Audition

Aanitiedostojen editointiohjelma, jolla podcast-sarja leikataan ja koostetaan.
Wetransfer
Verkossa toimiva tiedonsiirtopalvelu, jonka avulla isokokoisia tiedostoja voidaan lahettaa

toisen henkilon sahkopostiin.

Zoom H1n
Kannettava aaninauhuri, jolla podcast-sarjaa nauhoitetaan.

Kymen Sanomat
Etela-Kymenlaaksossa julkaistava sanomalehti. Podcast-sarjan tilaaja.

Juha Vainio



Suomalainen laulaja ja lauluntekija. Podcast-sarja kasittelee Juha Vainion uraa.

Neo

Kirjoitus- ja julkaisuohjelma, jonka kautta kirjoitetaan artikkeleita ja niita julkaistaan verk-

koon.
Soundcloud

Internetissa toimiva suoratoistopalvelu, jonka avulla pystytaan jakamaan aanitiedostoja le-
vitykseen. Hyodynsin Soundcloudia podcast-sarjan jakelualustana.

Piano Insight

Lukija-analytiikkaa ja tietoa keraava sovellus. Piano Insightin avulla nahdaan muun mu-
assa klikatuimmat ja suosituimmat jutut ja sen avulla nahdaan myos mita kautta lukijat 10y-

tavat verkkosivulle ja artikkeleiden pariin.



2 Lahtotilanteen kuvaus

Toimeksiannon sain kesalla 2022 Kymen Sanomien paatoimittajalta, kun tyoskentelin ke-
satoiden parissa lehdessa. Kymen Sanomat on Etela-Kymenlaaksossa julkaistava alueelli-
nen sanomalehti, joka on perustettu nykymuodossaan vuonna 1991. Lehti kuuluu nykyaan

Keskisuomalainen-konserniin.

Sanomalehti on maksullinen lehti, joka on sitoutunut noudattamaan Julkisen sanan neu-
voston ohjeita. Sen lisaksi sanomalehti on sitoutunut julkaisemaan vahintaan kerran vii-

kossa monipuolista ja ajankohtaista sisaltoa. (Uutismedian liitto, 2022.) Kymen Sanomat
luokitellaan Uutismedian liiton sivuilla paivalehdeksi.

Aloitin tyot Kymen Sanomissa kesalla 2022, kun paasin kesatoimittajaksi kolmen kuukau-
den mittaisella sopimuksella. Kyseessa oli itselleni ensimmainen pidempiaikainen tyo-
paikka journalistisessa julkaisussa. Kesalla paasin tekemaan perinteisten juttujen lisaksi
esimerkiksi livelahetysten juontoja, jotka lisasivat innostustani podcastien tekemiseen. Elo-
kuussa 2022 minulle tarjottiin toita iltatuottajana osa-aikaisella sopimuksella ja paatin jat-
kaa tyoskentelya lehdessa. lltatuottajana vastuualueeseeni kuuluu esimerkiksi juttujen edi-

toiminen, verkkosivun paivittaminen seka sosiaalisen median hallinnoiminen.

Kymen Sanomat oli kiinnostunut kokeilemaan podcast-sarjaa verkkosivuilla ja sen toimi-
vuutta. Sain tehtavakseni laatia mielenkiintoisen aiheen, joka on myos paikallinen, silla
paikalliset jutut vetavat Kymen Sanomissa parhaiten saamamme datan mukaan. Opinnay-
tetyon aiheesta pidettiin palaveri elokuussa 2022 Kaakon Viestinnan kahden sisaltopaallik-
kon kanssa. Olin laatinut tapaamiseemme 5 erilaista paikallista aihetta, joista valikoimme
Juha Vainion lopulliseksi ratkaisuksi. Syyna tahan oli se, etta sisaltopaallikot halusivat sar-
jaan napakan ja paikallisen rajauksen, joka ei lahde ronsyilemaan liikaa. Sovimme myo0s,
ettd teemme aiheesta kolme jaksoa aiheen kiinnostavuuden yllapitamiseksi jokaisessa jak-
sossa. Kymen Sanomat on toteuttanut vuonna 2021 yhden aiemman podcast-sarjan pilot-
tikokeiluna, jota tehtiin viisi jaksoa. Kolme ensimmaista veti lehdessa parhaiten, joten ra-

jausta perusteltiin muun muassa talla tietopohjalla.

Opinnaytety0 toteutetaan paivakirjamuotoisena tyona, joka koostuu podcast-sarjan suun-
nittelusta, nauhoituksesta, editoinnista ja julkaisusta, seka tietopohjan eli, varsinaisen opin-

naytetyon kirjoituksesta ja tulosten analysoimisesta. Tietopohjaa olen kerryttanyt



perehtymalla audiovisuaalisen sisallon kasitteisiin, muun muassa podcasteja kasitteleviin
teoksiin ja opinnaytetoihin. Sen lisaksi olen lukenut teoksia sanomalehtien murroksesta ja
perehtynyt viime vuosien levikkitilastoihin. ltse podcastin tuloksien analysoiminen tapahtuu
hyodyntamalla Kaakon Viestinnassa kaytossa olevia dataa analysoivia sovelluksia, joita
ovat muun muassa Piano Insight ja Power Bl. Naiden avulla nahdaan esimerkiksi juttujen

pito ja klikkausten maara. Myos lukijoiden ikdjakauma pystytaan selvittamaan datan avulla.

Yksi oleellisimmista paavaiheista on podcast-sarjan tekeminen syksyn aikana. Opinnayte-
tyon kannalta on tarkeaa, etta samaan aikaan kun teen podcast-sarjaa, kirjoitan myos pai-
vakirjaa tyopaivista. Se auttaa myos reflektoimaan omaa tekemistani ja kuinka hyvin tyo
etenee paiva paivalta kohti lopullista muotoaan. Konkreettisesti podcastin nauhoittaminen
hoidetaan Zoom H1n -aaninauhurilla, joka on kytkettyna tietokoneeseen. Editoinnin hoidan
myo0s itsenaisesti Adoben Audition-sovelluksella.

Kun podcast-sarja on nauhoitettu ja editoitu valmiiksi, jokainen jakso julkaistaan erikseen
Kymen Sanomien digipalvelussa. Tarkeana osana osana jaksojen mainostamista laadi-
taan erilliset jutut, joissa podcast-jakso on mukana upotuksena. Sen lisaksi sosiaalista me-
diaa kaytetaan hyvaksi jaksojen mainostamisena. Tata varten jokaisesta jaksosta tuote-
taan pienet videopatkat sosiaalisen median kuvapalvelu Instagramin reels-osioon, seka
my0s feed- ja story-osioon. Feedilla tarkoitetaan Instagramin etusivun syotteeseen ilmes-
tyvia kuvia, jotka jaavat palveluun pysyvasti, kun taas story on julkaisu, joka on nahtavissa
24 tuntia kayttajan omassa profiilissa sen julkaisun jalkeen. Reels tarkoittaa Instagramin

omaa videopalvelua, jonne kayttajat voivat ladata minuutin mittaisia videoita.

2.1 Tulosten mittaus

Podcast-sarjan menestymista mitataan sivuston kavijatietojen avulla. Kymen Sanomat
kayttaa apunaan muun muassa Piano Insight-tiedonkeruupalvelua, jonka kautta pystytaan
nakemaan juttujen klikkausten maara ja jutun kokonaispito. Taman kyseisen datan avulla
pystyn maarittelemaan podcast-sarjan kiinnostavuuden ja tulemaan lopputulokseen, onko
podcastien kiinnostus kuinka laaja Kymen Sanomien verkossa. Naiden tietojen pohjalta
pystyn tarkastelemaan podcast-sarjan toimivuutta ja vastaanottoa verkossa.



2.2 Opinnaytetyon eettisyys

Podcastissa pyritaan totuudenmukaiseen tiedonvalitykseen, vaikka aihe onkin kevyt ja
myo0s lahteiden suhteen taytyy olla tarkkana. Myds haastateltavien taytyy olla perilla siita,
millaisessa asiayhteydessa heidan haastattelujaan kaytetaan podcast-sarjassa (Julkisen

sanan neuvosto 2022).

Opinnaytetyossa pyritaan selvittdmaan podcastien kiinnostavuus paikallismedioiden digiti-
laajien keskuudessa. Podcasteilla tassa tutkimuksessa tarkoitetaan kolmen jakson mit-
taista podcast -sarjaa, joka toteutetaan Keskisuomalainen-konserniin kuuluvaan Kymen
Sanomat -lehteen. Lehden omistaa Kaakon Viestinta Oy, joka kuuluu Keskisuomalainen-

konserniin.



3 Paivakirjaraportointi ja viikkoanalyysi

3.1 Seurantaviikko 1

12.9.2022

Opinnaytetyé lahti osaltani kayntiin suunnittelun muodossa syyskuun alussa. Jarjestimme
palaverin Kaakon Viestinnan sisaltopaallikdiden kanssa. Mukana oli myds Kymen Sano-
mien paatoimittaja, jonka kanssa olin jo aiemmin keskustellut podcast-sarjan toteutuksesta
ja aihealueista. Olin saanut paatoimittajalta ehdotuksen rajata podcastin teemaan yhteen
isompaan paikalliseen aihealueeseen ja taman ehdotuksen pohjalta paadyin musiikkiin.
Ensimmainen ajatus oli rakentaa makasiinimainen ohjelma, jossa mukana olisi ollut haas-
tatteluita myds videon muodossa. Jokaisessa jaksossa aihe olisi myos vaihtunut. Sisalto-
paallikot tykkasivat musiikkiteemasta, mutta sain valittdmasti ehdotuksen rajata podcastin
vain yhteen artistiin tai teemaan. Nain ollen paadyimme yhdessa Juha Vainioon, silla ha-
nen merkityksensa Kymen Sanomien levikkialueella on merkittava ja yksi Kymen Sano-
mien ydinasioista, eli juttujen paikallisuus toteutuu hanessa verrattain hyvin. Taman myota
myos ohjelman luonne muuttui makasiinivetoisesta ohjelmasta enemman repparityyliseksi
havainnoimiseksi ja analysoimiseksi. Toisin sanoen toimittaja on myos mukana oppimassa
aiheesta samalla kun han podcastia toimittaa ja juontaa. Palaverissa sovimme myos sen,
etta laadimme podcast-sarjasta kolmen jakson pituisen, jotta mielenkiinto sailyisi ylla sar-
jan jokaisessa jaksossa ja jaksoissa ei tulisi likaa vanhan toistoa.



Audiovisuaalisten sisiltéjen toimiminen Kymen Sanomien verkkolukijoiden
keskuudessa

Oppari-idea: Videopodcast-sarja, jossa haastatellaan paikallisia artisteja/vaikuttajia ym.
Toteutetaan niin, etté julkaistaan haastattelut sekéd audiona, etté videona. Laitekaluston
suhteen téytyy kaydé neuvottelua, voisiko esim Same-Eyes kayttada apuna?

Jakson pituus maksimissaan noin 20 minuuttia, liian pitkéa jaksoa ei moni jaksa kuunnella,
jos vieraasta ei saa tarpeeksi irti.

Jokaisesta jaksosta noin 1500-2000 merkkinen puffi juttuna nettiin, jota kautta paasee
katsomaan myds videohaastattelun upotuksena. Samaa mallia hyédynnetaan Susanna

Paivarinnan ohjelmassa IL-tv:ssa...

Sosiaaliseen mediaan tehdaan pari lyhytta nostovideota haastateltavan mielenkiintoisesta
sitaatista tai kommentista, jotta somen kautta saataisiin liikennetta haastatteluihin.

Kuvauslokaatio: Auki, studiomainen, muttei liian kolkko. Onnistuisiko esim Vellamosta saada
tila? Merellisyys saa nékyéa. Patu Patasen Tullimakasiini Haminassa olisi kova! :)

Esimerkiksi, musiikkikulmaa kéytettyna aiheita voisi olla:
Pelle Miljoona

Juha Vainio

Veikko Lavi

Ella Tepponen

Kymi Sinfonietta

Hamina Tattoo

Tulosten mittaus:
Piano, Google Analytics, Instagram analytics
Asetetaanko tavoitteet?

Kuva 1. Ensimmainen suunnitelma naytti syyskuun alussa talta.

Toisen jakson suunnittelin mielessani tyylillisesti hyvin puhtaaksi reportaasiksi. Ajatukseni
oli lahtea kulkemaan Kotkan kaduille ja kysella ihmisiltd heidan suhdettaan Juha Vainioon,
ja mita he ajattelevat Vainion musiikista. Katugallupin lisaksi suunnitelmani oli menna il-
laksi karaokebaariin ja selvittaa sita, etta kuuluuko kotkalaisissa ravitsemusliikkeissa Vai-
nion musiikki karaoken muodossa. Jakson viimeinen osa nauhoitettaisiin kotkan koripallo-
joukkue KTP-Basketin ottelussa ja kyselisin siella olevilta kannattajilta, kuuluuko Junnun
musiikki kotkalaisessa urheilussa.

Viimeisen jakson aiheen muovasin kasittelemaan Junnun musikaalisten ansioiden perin-
toa. Tata varten ottaisin kasittelyyn Vainion oman Juha Vainio sanoittajapalkinnon, joka

jaetaan vuosittain Kotkan Meripaivilla ansioituneelle suomalaiselle sanoittajalle.
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15.9.2022

Sain jaksojen konseptoinnit valmiiksi ja ensimmaisen jakson alustavan kasikirjoituksen laa-
timinen. Rakensin jokaisen jakson ymparille teeman, jota kautta aihetta kasitellaan. Kasi-
kirjoitus oli Iloyha, enemman ranskalaisilla viivoilla toteutettu, kuin tarkkaan suunniteltu,
silla viela tassa vaiheessa minulla ei ollut tiedossa haastateltavaa ja kuinka Iahtisin ohjel-

maa rakentamaan valmiiksi paketiksi.

Aloitin omalta osaltani podcast-sarjan tutustumalla tarkemmin Juha Vainion musiikilliseen
uraan ja hanen elamantarinaansa. Taiteiljana han oli minulle nimelta tuttu, mutta hanen
tarinaansa en ollut koskaan perehtynyt. Kavin lapi erilaisia lehtiartikkeleita ja katsoin myos
Ylelta 16ytynytta dokumenttielokuvaa saadakseni kasityksen Vainion urasta ja elamasta.

Aloin my6s tekemaan ohjelman tarkempaa jaksojen aihealueiden suunnittelua. Juha Vaini-
osta on tehty paljon erilaisia dokumentteja ja elokuvia hanen musiikilliseen uraansa liittyen,
mutta mina en moiseen halunnut lIahtea. Podcastin ydinajatukseksi syntyi kysymys: Mika

on Juha Vainion merkitys kotkalaisille? Taman pohjalta halusin perehtya erityisesti Junnun
lapsuuteen ja pystyd ymmartamaan niita lahtokohtia, josta han oli ponnistanut omalle ural-

leen.

21.9.2022

Saimme toimituksen sahkopostiin kirjoituksen paikallisesta miehelta, joka lahestyi toimi-
tusta muissa asioissa. Sivumennen viestissaan han kertoi olevansa Juha Vainion lapsuu-
denkaveri. Paatoimittaja valitti viestin minulle valittdomasti ja olin haneen jo samana pai-
vana yhteydessa. Saimme sovittua haastattelun parin vilkkon paahan, joka oli jakson etene-
misen kannalta erittdin positiivinen asia. Haastattelun sopimisen myo6ta pystyin aloittamaan
kysymysten suunnittelun opinnaytetyota varten. Laadin jo samana paivana noin viisitoista
kysymysta, joita ajattelin kayttaa podcast-jakson runkona. Erityisesti minua kiinnosti Juha
Vainion luonteenpiirteet lapsena ja millaista ajanvietetta Kotkassa nuoruudessa oli.

Viikkoanalyysi 12.—22.9.2022

Osana opinnaytetydta paadyin toteuttamaan tarkan paivakirjamaisen seurannan yhdesta

podcast-sarjan jaksosta. Paivakirjan tarkoituksena on havainnollistaa lukijalle jakson
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kokoaminen alusta loppuun ja auttaa ymmartamaan sita, mita kaikkea podcastin toteutta-

minen vaatii.

Podcast on englanninkielinen sana, joka tarkoittaa aanitettya ohjelmaa. Merkittavin ero pe-
rinteiseen radio-ohjelmaan on se, ettad podcastit julkaistaan netissa ja kuuntelija voi tutus-
tua niihin itse haluamanaan ajankohtana. Usein podcastit julkaistaan usean jakson sar-
joina. Podcast ei ole erillinen juttutyyppi vaan journalististen tekemisen tapa. Podcastin si-
salto ja formaatti maarittelee podcastin juttutyypin tai tekstilajin.

(Juttutyypit 2022.)

Podcastin syntyminen liittyy alun perin yhdysvaltalaiseen teknologiayhtio Appleen. Sana
“‘podcast” tulee sanoista Ipod, joka on Applen lanseeraama musiikin kuuntelulaite seka sa-
nasta broadcasting, joka tarkoittaa radio- tai televisiolahetysta.

(Kielikello 2018.)

Podcastit ovat yleistyneet viime vuosina runsaasti myds sanomalehtien verkkoversioissa.
Omia podcasteja toteuttaa esimerkiksi Helsingin Sanomat. Paikallislehdista podcasteja
Suomessa toteuttaa esimerkiksi Perhonjokilaakso. Paikallisissa sanomalehdissa podcas-

teja toteuttaa muun muassa Kainuun Sanomat.

Radiomedian vuonna 2020 toteutetussa tutkimuksessa selvitettiin, etta 99 prosenttia alle
30-vuotiaista tietad mitd podcastit tarkoittavat ja missa niista on kyse ja 15-64 vuotiaista
21 prosenttia kuuntelee podcasteja viikoittain. Tutkimuksen mukaan kiinnostavinta antia
podcasteissa on viihde ja hupi seka uutiset ja ajankohtaiset asiat, joista jalkimmainen sai
aania 35 prosenttia. (Radiomedia 2020.)

Tasta voi paatella, etta journalistisille podcasteille on kysyntaa ihmisten keskuudessa.

Podcastit ovatkin tana paivana yksi journalismin kanava, jota kautta viestitaan yleisolle.
Perinteisen tekstin rinnalle digijournalismiin on muodostunut esimerkiksi videoita ja aanta.

Tallaisia juttuja kutsutaan monimediaiseksi journalismiksi. (Jaakkola 2013, 148.)
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Paivakirjassa pyrinkin selvittamaan sita, etta kuinka kiinnostuneita Kymen Sanomien tilaa-

jat ovat podcasteista osana perinteisia kirjoitettuja journalistisia artikkeleita.

Tuloksia pyritaan selvittamaan datankeraysohjelmien avulla, joilla selvitetaan kavijaseu-
rantaa. Kavijaseuranta tarkoittaa verkkoliikenteen tilastointia ja sen tutkimusta.
(Wikipedia 2022.)

Vastaavaa palvelua tarjoaa esimerkiksi Piano Insight, joka on myds Kymen Sanomissa
kaytossa.

Onnistuneen podcastin tunnistaa usein tarkasta konseptoinnista. Alustavan suunnitelman

huolellisella tekemisella heikommastakin aiheesta pystytaan toteuttamaan julkaisukelpoi-

nen podcast. Tarked osa onnistunutta podcastia on myos tarkasti rajattu aihe. Talloin pod-
cast pystytaan kohdentamaan mahdollisimman tarkalle yleisolle.

(Koponen 2021, 30-31.)

Vastaavat ohjeet sain myds tyonantajaltani podcastin aiheen suhteen. Kymen Sanomat -
sanomalehdessa erityisesti paikalliset aiheet vetavat, joten tama pohjalta paadyimme sii-
hen, etta podcast kasittelee Juha Vainiota ja hanen merkitystaan kotkalaisille ja etela-ky-
menlaaksolaisille lukijoille. Siksi paadyimme konseptoimaan sarjaa varten kolme jaksoa.

Ennen nauhoitusten alkua tein podcast-sarjan kasikirjoituksen yhdessa sisaltopaalli-
kdidemme kanssa. Kasikirjoituksen tekemista ei voi vahatella, silla podcasteissa tiukka ra-
jaus ja yksittaisen aiheen parissa pysyminen on tarkea asia.

Hyvan podcastin tunnistaakin usein tarkasta konseptoinnista (Koponen 2021, 31).

Viestintateknologiat ovat luoneet mahdollisuuksia uudenlaiselle journalistiselle uutisvaikut-
tamiselle ja vuorovaikutukselle. Internetissa julkaistava sisalté onkin vakiinnuttanut paik-
kansa journalistisena toimintaymparistona. Mediayhtididen on ratkaistava, kuinka useita
erilaisia jakelukanavia taytetaan tehokkaasti. (Jyrkiainen 2008, 9-10.)

Teknologian kehityksen myota myos journalistinen tyd on kokenut muutoksia. Teknologian

muutokset ovat aiheuttaneet sen, etta toimittajat joutuvat hyvaksymaan vaatimukset
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moniosaamisesta, likkuvuudesta ja jatkuvista deadlineista. Digitaalisuus on tuonut medioi-
hin mukaan monikanavaisuuden yha suuremmissa maarin. Toimittajasta on tullut eraanlai-
nen julkaisukeskus, joka huolehtii videokamerasta, nauhurista ja puhelimesta. (Helle 2011,
160-164.)

Monimediallisuus koetaan valilla toimittajien keskeen haasteena ja se nakyy myos Kai-
nuun sanomien toimituksessa. Lehti on aikaisemmin toteuttanut vain yhden podcastin ja
vaikka siihen oltiin tyytyvaisia, se koettiin tuottaja Vilja Sorsan mukaan tyolaana. Syyna ta-
han oli se, etta tuotantoprosessi oli koettu raskaaksi ja asioita oli opittu kantapaan kautta.
Myds monimediallisuuden merkitys podcastin jakelussa oli unohdettu, ja esimerkiksi mai-
nostaminen somessa oli ollut olematonta. Podcastien toteuttaminen koetaan siis usein tyo-
laana ja monimutkaisena prosessina ja siksi niiden tekemista pienemmissa toimituksissa

saatetaan valtella.

Paikallisjournalismi on ruohonjuuritason journalismia, jonka tehtava on laatia juttuja, joiden
olemus on paikallinen. Paikallisjournalismissa lukijalle esitetaan mahdollisimman havain-
nollisia tapauksia juttujen muodossa, josta lukija voi tehda paatelmia etenemalla yksityi-
sesta nakokulmasta yleiseen. Hyva paikallisjournalismi on rakentavan kriittista, omiin ais-
teihin uskovaa ja ihmislaheista. (Kangaspunta 1995, 30-35.)

Maakunnissa toimivat sanomalehdet ovat viime vuosina satsanneet rajusti verkossa jul-
kaistavaan sisaltoon. Se on tarpeellista, silla Kansallisen mediatutkimuksen lukemien mu-
kaan paperilehden levikki laskee koko ajan. Sen myG6ta voi olettaa, etta myds mainostulot

lehdissa vahenevat.

Nain on myods Kymen Sanomien kohdalla. Kansallisen Mediatutkimuksen selvittaminen lu-
kujen mukaan syyskuussa 2022 Kymen Sanomien lehden kokonaistavoittavuus oli vii-
kossa keskimaarin 60 000 lukijaa kun vuonna 2021 lukema oli 68 000. Vuonna 2018 koko-
naistavoittavuus viikossa oli 74 000. Tilastossa on laskettu yhteen tavoittavuus painetun
lehden ja digitaalisen lehden kanssa. (Media Audit Finland 2018-2022.)

Yha useampi lehti tarvitsee toimivan verkkoympariston, jota kautta saadaan klikkeja sivus-

tolle ja sita kautta mainostajat kiinnostumaan verkossa markkinoimisesta (Rossi 2014, 83).
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Verkkojulkaisu tarjoaa mahdollisuuden esimerkiksi videoiden ja liikkkuvien kuvien, eli niin
sanottujen loop-kuvien kayton, jotka on koettu tehokkaiksi Kymen Sanomien verkkosisal-
|6issa. Audiovisuaalisen sisallon kiinnostuksen takia kokeilemme podcastien toimivuutta

Kymen Sanomien verkkoymparistossa.

Maakuntalehdissa kiinnostaa paikalliset ja ihmislaheiset uutiset. Taman takia myds pod-
castin aihe on henkilojuttutyyppinen ja kasittelee kotkalaisille merkittavaa henkiloa. Sama
ilmié on huomattu my6s muissa maakuntamedioissa. Kainuun Sanomien tuottaja Vilja Sor-
san mukaan paikallisten ihmisten vetavat ja kiinnostavat tarinat vetoavat myos Kajaanissa.
Lukijoita keraa myos uutiset paikallisista yrityskaupoista. Kainuun Sanomat ovat tehneet
aiemmin yhden podcastin, mutta talla hetkella suunnitteilla on toinen, jonka aihepiiri nojaa

paikallisiin kiistakysymyksiin. Tallaisia ovat esimerkiksi suurpedot ja tuulivoima.

Sorsan mukaan myds podcastin suosio pohjautuu samoihin asioihin kuin kirjoitettu verkko-
uutinen: samaistuttavuuteen, joka usein tulee juuri paikallisuudesta. Tama ilmenee pod-
castissa siten, etta haastateltavat ovat paikallisia. Tama tuo ihmisille samaistuttavuuspin-
nan ja ajatuksen siita, etta juuri tuo henkild ymmartaa samasta asiasta samalla tavalla kuin
mina. Tata samaa ajatusmallia olen yrittdnyt tuoda myds omaan podcastiini. Haastatelta-
vat ovat kotkalaisia tai heillda on vahva side juuri kotkalaiseen mielenmaisemaan. Myos pai-
kallisen murteen valittyminen podcastista luo pohjaa paikallisuudelle ja samaistuttavuu-

delle.

Lukijat haluavat lukea sanomalehdesta tai sen verkkosisallGista inmislaheista journalismia,
joka koskettaa heidan arjessansa merkityksellisia asioita. Monet lukijat ovat lopettaneetkin
sanomalehden tilaamisen, jos he ovat kokeneet sen olevan heille merkitykseton. Tama
kertoo osittain myos mediakulttuurin muutoksesta, jossa medialta halutaan viihteellisyytta
ja yksilollisyytta. (Valiverronen 2009, 112-113)

Naita asioita haluan tuoda esille myOs podcastissa, jotta kuulijalla sailyisi mielenkiinto aa-
niraidan kuuntelemiseksi. Yksilollisyyden vahvistamiseksi toimittajalla on podcastissa
vahva rooli juontajana ja ohjelman vetajana. Hanen persoonansa avulla yritetaan vedota

my0s kuulijaan ja luoda kiinnostavuutta ohjelman ymparille. Jaksot koostuvat toimittajan
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pohdinnasta ja siitd, kuinka han yrittaa oppia ymmartamaan Juha Vainion merkitysta Kot-
kalle ja kotkalaisille.

Minulla kavi tuuri, silla toimituksemme tiedossa oli henkild, joka oli kertonut olleensa Juha
Vainion kanssa koulussa samaan aikaan nuoruudessaan ja olleensa hyvia ystavia Junnun
kanssa. Sovimme lokakuun alkuun haastattelun ja juuri tasta haastattelusta muodostui

podcastin ensimmaisen jakson runkohaastattelu.

Aanitiedostoja tehdessa tulee aina pohtia sita, mitka asiat tulevat parhaiten esiin juuri kuu-
loaistin kautta. Adnen kautta kuulija pystyy tekemaan erilaisia tulkintoja esimerkiksi haas-
tateltavan aanensavysta ja puheessa kuultavista painotuksista. (Jaakola 2013, 148-149).

Naita asioita mietin my0s itse haastateltavaa etsiessani. Haastateltavan henkilon taytyy
olla mielenkiintoinen ja hanen puheviestinnalliset taitonsa tulee olla sellaisella tasolla, etta
se kiinnostaa kuuntelijoita. Muutoin keskustelu voi jaada tyngaksi ja podcastin sisalto ei ole
kiinnostavaa tai kuuntelija ei jaksa kuunnella ohjelman sisaltoa. Samasta asiasta keskuste-
lin myods Kainuun Sanomien tuottaja Vilja Sorsan kanssa. Sorsan mielesta haastateltavan
rooli on erittain iso, silla esimerkiksi arsyttavan kuuloinen henkild voi olla hankala kuunnel-
tava. Joissain tilanteissa arsyttavyys voi olla toki olla myds kiinnostava seikka, mutta itse
koen niin, ettad aanen taytyy olla helposti kuunneltava ja myos selked. Omassa podcast-
sarjassa tilanne oli kuitenkin positiivinen, silla kaikki haastateltavat olivat miellyttavia kuun-

neltavia ja he tuottivat myos paljon puhetta kysyessani heilta erilaisia kysymyksia.

3.2 Seurantaviikko 2

5.10.2022

Haastateltavani saapui toimitukseen Kotkaan ja teimme noin tunnin mittaisen haastattelun.
Aanitekniikaltaan haastattelu toteutettiin zoomin nauhurilla, jonka laitoin pdydalle nauhoit-
tamaan keskusteluamme. Jalkikateen huomasin, etta parissa kohtaa mikin kohdentaminen
ei toiminut ja jouduin saatamaan aanenlaatua manuaalisesti Adobe Auditionissa. Laatu ei
ollut naissa kohdissa paras mahdollinen, mutta kuuntelukokemus oli silti mielestani toi-

miva. Tama jatti silti itselleni parantamista aanittamisen suhteen tuleviin jaksoihin.
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Haastattelu oli sisaltonsa puolesta erittain laadukas, silla sain paljon tietoa Junnun ela-
masta ja nuoruudesta toisen aikalaisen nakokulmasta. Kavimme myds kaupungilla katso-
massa paikkoja, jossa kerrottuja asioita oli tapahtunut ja tama helpotti suuresti myos koko-
naisuuden hahmottamista omalla kohdallani. Jakson nauhoittamisen jalkeen oli kaytan-
nossa varma, ettd ensimmaisen jakson pystyn rakentamaan kokonaan taman haastattelun
pohjalta kasaan. Ymparille taytyi alkaa laatimaan vain erilaisia spiikkeja ja protagonistin

juontoja.

6.10.2022

Aloin purkamaan haastattelumateriaalia ja tutkimaan kayttokelpoisia patkia haastatteluses-
sioista. ltse materiaalin raakkaaminen oli vaativa urakka, silla yli tunnin verran materiaalia
taytyi saada mahtumaan alle puolen tunnin mittaiseen jaksoon. Loppupeleissa tama kavi
kuitenkin kohtalaisen katevasti, silla mielenkiintoisimmat pointit I6ytyivat noin 20 minuutin
keskustelun jalkeen. Kaytanndssa minun ei tarvinnut poistaa kuin noin 15 minuutin edesta
materiaalia ja rakentaa valit toimittajan omaa pohdintaa sisaltaville spiikeille. Inspiraatiota
taman kaltaiseen toimittamiseen otin Ylen toimittaja Jaakko Keson Youtube-videoista,
joissa toimittaja kasittelee erilaisia aiheita ja on niissa kokijan roolissa.

Ensimmaisen editointipaivan jalkeen minulla oli kasassa nelja minuuttia jakson alkua. Sain
nauhoitettua ohjelman intron seka pienen patkan valispiikkia. Sen lisaksi laadin ohjelmalle
lyhyen alkutunnarin ja editoin haastattelusta pari minuuttia haastateltavan puhetta jakson

alkuun.

10.10.2022

Haastattelin Juha Vainio-rahaston edustajaa Heimo Hatakkaa Espoossa. Ajatukseni oli
saada kolmosjakson haastatteluun myds joku palkinnon voittanut taiteilija ja sen tiimoilta
ajattelin lahestya joko vuonna 2015 voittanutta Pelle Miljoonaa tai vuonna 2022 palkinnon
saanutta Saara TOrmaa. Hatakan haastattelu onnistui hyvin ja aanenlaadullisesti se ol
huomattavasti parempi kuin ensimmaisen jakson haastattelut. Onnistuin siis kehittamaan
itseani ja kiinnittamaan enemman huomiota haastattelun toteutukseen kuin ensimmai-

sessa jaksossa, joka oli itselleni tarkea asia oman kehittymisen kannalta.
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Pidin muutaman paivan taukoa editoinnista, jonka jalkeen jatkoin ty6ta. Suuri haaste edi-
toinnissa oli ajoittainen editointiohjelman patkiminen ja tiedostojen toimimattomuus, jos ne
paatyivat epahuomiossa vaaraan tiedostokansioon. Tuolloin editointiohjelma ei enaa loyta-
nyt tiedostojen sijaintia, jolloin myos editointi ei onnistunut. Taman ongelman kanssa pai-
nin muutamia kertoja, mutta lopulta aloin tallentamaan tiedostot aina ulkoiselle kovalevylle,

jolloin tiedostosijainti oli aina samassa paikassa.

11.10.2022

Viimeistelin ensimmaisen version editoinnin Adobe Auditionissa. Yritin kiinnittdd huomiota
aanien tasapainoon, jotta kokonaisuus olisi mahdollisimman laadukas erilaisilla toistoalus-
toilla. Jos aanenvaihtelu on lilan suurta ohjelman aikana, voi se aiheuttaa epamiellyttavan

kuuntelukokemuksen esimerkiksi autossa, jos aanenvoimakkuutta taytyy saataa jatkuvasti.
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Kuva 2. Kuvassa ensimmaisen jakson editointia Adobe Auditionissa. Lahes kahden tunnin

haastattelumateriaalista kasaan syntyi noin 26 minuutin mittainen avausjakso.

Ensimmaisen jakson editoinnissa eteeni tuli haasteita @anenlaadun kanssa muutamissa
kohdissa. Nauhurin kohdennus oli ollut heikko ja @anenlaatu heikkeni muutamissa kohdin
jaksoa. Auditionion avulla pystyin saatamaan laatua kuunneltavaksi mutta aaniongelmien

selvittaminen ja korjaaminen seuraavia jaksoja varten nousi itselleni tarkeaksi seikaksi.
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Huomasin myds sen, etta editointiin menee selkeasti eniten aikaa ohjelmaa tehdessa.
Yhta jaksoa varten editoin aanimateriaalia noin viisi tuntia. Haastatteluun ja sen valmiste-
luun aikaa kaytin noin kolme tuntia, joten yhta podcast-jaksoa varten aikaa kului yhden
tyopaivan verran. Myos oman tietokoneen oikuttelu suuren tiedostomaaran alla tuotti ajoit-

tain haasteita, mutta lopputulokseen ensimmaisen jakson osalta olin verrattain tyytyvainen.

Viikkoanalyysi 5.—12.10.2022

Ensimmainen jakso valmistui yhden viikon aikana nauhoittamisesta ja olin aikatauluun var-
sin tyytyvainen. Olin myos tyytyvainen jakson pituuteen, jonka lopullinen mitta oli 26 mi-

nuuttia. Tukea pituudelle sain my6s haastattelusta Kainuun Sanomien sosiaalisen median
tuottajan Viljan Sorsan kanssa. Sorsa puhui itse siita, etta turvallinen mitta jaksolle on noin
puoli tuntia, silla sen pituinen podcast kantaa sisall6ltdan yleensa varmasti. Myds rakenne
vaikuttaa suositeltavaan mittaan ja itse suunnittelin jo kasikirjoitusvaiheessa podcastin mi-

taksi noin puolen tunnin jaksoa.

Journalistista tyota tehdessa tyypillisia tyOvaiheita ovat esimerkiksi erilaisten aineistojen
hankinta, jutun tai kasikirjoituksen laatiminen, seka jutun kasitteleminen ja editoiminen
(Koljonen 2013, 62).

Tasmalleen samalla tavalla muodostui myds ensimmainen podcast-jakso. Ensimmainen
tyo oli Ioytaa taustoja Juha Vainiosta, jonka lisdksi aloin etsimaan haastateltavia. Sen jal-
keen aloin jo miettimaan alustavaa kasikirjoitusta. Haastattelujen jalkeen oli vuorossa jak-
son editoiminen ja sen demojen arvioittaminen paatoimittajalla ja tuottajalla. Laadin ensim-
maisen jakson kasikirjoituksesta myos rakennekaavion selventaakseni omaa kasitysta jak-
son rakenteesta.
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Junnun ja Ensimmainen
Pertin nuoruus Junnun
kappale
E> Junnun
kappale

Kaavio 1. Ensimmaisen jakson rakenne.

U

Viimeiset muistot
Junnusta

Jo ensimmaista jaksoa tehdessani aloin miettimaan sita, etta jos paikallisessa sanomaleh-
dessa haluttaisiin toteuttaa aktiivisesti podcasteja, toimituksessa taytyisi olla niihin perehty-
nyt tyontekija tekemassa niita taysipaivaisesti, silla niin aikaa vievia projekteja nama ovat.

Podcastissa on tarkeaa, etta siina ei ole mukana sivuaania tai aani ei kaiu. Myos hyva mik-
rofoni ja hiljainen danityspaikka on tarvittavia asioita podcastia tehdessa. (Kortesuo 2019,
148.)

Minulla oli ensimmaisessa jaksossa kaikki nama ominaisuudet kaytdssa, mutta mikrofonin
sijainti oli tuonut muutamiin kohtiin haasteita nauhoittamisen kanssa. Olen sitd mielta, etta
journalistisessa reportaasissa saa kuuluakin vahan taustadania, silla se tuo tunnelmaa,
mutta esimerkiksi kdden osumisesta mikrofoniin johtuva runkoaani on haastava asia, jos
sen haluaa editoida pois lopullisesta ohjelmasta. Naihin asioihin on kiinnitettava tarkemmin

huomiota tulevissa jaksoissa.
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3.3 Seurantaviikko 3 ja 4

14.10.2022

Lahetin materiaalin kuunneltavaksi paatoimittajalle ensimmaista kertaa. Lahetyksessa kay-
tin Wetransfer-nimista verkkopalvelua, jonka avulla pystyy jakamaan internetin valityksella
isojakin tiedostoja. Wetransfer oli tullut minulle tutuksi jo koulussa, kun jaoimme radiotyon
kursseilla omia demoja opettajan kuunneltavaksi. Wetransfer osoittautui hyvaksi valineeksi
jakaa myo0s itse podcastin versioita opinnaytetyon aikana, silla en ollut aina paikalla levikki-
alueella, joten tiedostot siirtyivat katevasti paatoimittajalle ilman tarvetta siirtya itse Kot-

kaan viemaan materiaalia kuultavaksi.

28.10.2022

Kavimme paatoimittajan kanssa puolen tunnin palautekeskustelun ensimmaisesta jaksosta
puhelimitse. Paaosin palaute oli hyvaa ja kehuja jakso kerasi erityisesti tyylimuotonsa ansi-
osta. Havainnoiva ja komentoiva toimittaja haastattelujen valissa antoi jaksolle uudenlaista
nakokulmaa ja historialliset aiheet saatiin nivottua osaksi nykypaivaa. Kehitysideoitakin
|6ydettiin: jakson loppuvaiheessa oli muutamassa puheosiossa liikaa tyhjakayntia, joten
haastateltavan puheesta paatettiin editoida hieman dynaamisempi, jotta kuulija ei kyllas-
tyisi. Tata olin miettinyt myos itse jaksoa editoidessa, mutta olin jattanyt tyhjaa tilaa siksi,
etta halusin kuulla myds paatoimittajan ajatukset aanitallenteen rytmista ja haastateltavan
puhetavasta. Olin kuitenkin samaa mielta tiivistamisen tarkeydesta, joten sovimme lyhen-
tavamme hieman jakson loppuosaa.

Jakso oli kuunneltu toimituksessa myos toisen tuottajan kanssa. Yhdessa oli 16ydetty kor-
jattavaa alkuspiikkiin, jossa oli faktantarkistuksen osalta korjattava asia. Ensimmaisessa
versiossa kerroin, etta haastateltava oli I0ydetty internetin kautta, vaikka todellisuudessa
henkilo oli itse ottanut lehteen yhteytta eraan toisen juttusarjan kautta. Koska noudatamme
journalistin ohjeita, tama asia taytyi korjata journalistisesti oikeaksi. En ollut tata asiaa en-
simmaista versiota tehdessani edes ajatellut, joten tama oli itselleni tarkeaa oppia myos

journalistisesta nakdkannasta.
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Viikkoanalyysi 14.10-28.10.2022

Talla vuosituhannella toimituskulttuurin keskeisia ainesosia on ollut suunnittelu, tuottami-
nen, koordinointi ja ohjaaminen. Suunnitteleva ja editoiva tydtapa on hivuttautunut pikkuhil-
jaa osaksi useiden toimituksien tyotapaa. (Koljonen 2013, 108-109.)

Oman podcast-sarjan osalta olen kokenut, etta olen saanut riittdvasti ohjausta tyon aikana,
mutta itsenainen tekeminen on luonnollisesti edelleen merkittavassa osassa tyota. Tarke-
aksi hetkeksi tyota tehdessa nousee kuitenkin palautteet, joissa mietitddn yhdessa esimer-
kiksi paatoimittajan kanssa sarjan sisaltoa ja mita siina kannattaa muokata. Omalle tyolle
tulee helposti sokeaksi, joten ulkopuolisen ammattilaisen nakemys nousee isoon arvoon
journalistista sisaltdoa tehdessa. Koen, etta samasta syysta toimituksissa on my0s tuottajia,
jotka editoivat toimittajien juttuihin viimeisen silauksen. Tyon ohjaaminen tuntui tarkealta
myOs omassa podcastissani, silla sain toimituksen henkildilta tarkeita vinkkeja, joita pod-
castissa kannattaa huomioida paikallisesta nakokulmasta. Muun muassa haastateltavien
valintaan annettiin hyvia vinkkeja, silla monet Kymen Sanomien toimittajat tuntevat paikalli-

set asukkaat jo vuosien ajalta.

3.4 Seurantaviikko 5

13.11.2022

Viimeistelin podcastin ensimmaisen jakson toisen version. Otin yhteytta myos Apulanta-
yhtyeesta tunnettua Toni Wirtasta, jotta saisin hanet podcastin toiseen jaksoon vieraaksi.
Wirtanen on voittanut Juha Vainio-palkinnon muutama vuosi takaperin. Podcastia editoin

noin pari tuntia.

14.11.2022

Kavimme keskustelua Kymen Sanomien paatoimittajan kanssa podcastin julkaisuajankoh-

dasta. Talla hetkella suunnittelemme niin, etta jaksot julkaistaisiin joulun aikoihin siksi, etta
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tuolloin ihmisilla on enemman aikaa kuluttaa mediaa, koska monet ovat noihin aikoihin lo-

malla.

21.11.2022

Haastateltavan Ioytaminen podcastin kolmanteen jaksoon ei ole sujunut taysin ongelmitta.
My0s Toisen jakson nauhoitusten sopiminen Kotkaan tuottaa haasteita, silla asun itse Hel-
singissa, joten aikatauluttaminen nauhoittamiselle ei oikein meinaa onnistua. Haastatelta-
van suhteen paatan ottaa yhteytta rap-artisti Pyhimyksen manageriin ja kysya hanelta
haastattelua. My6s Pyhimys on voittanut palkinnon muutama vuosi takaperin. Olen huo-
mannut opinnaytetyon aikana valilla raskaaksi yhdistaa tyoskentelyn ja omatoimisen orga-
nisoinnin esimerkiksi nauhoitusten jarjestamiseksi. Podcastin tekeminen toimittajan on
eraanlaista yhden miehen tuotantoyhtion yllapitamista, joten taukoja tekemiseen tuntuu tu-

levan valttamatta.

Viikkoanalyysi 13.-21.11.2022

Haasteltavien |0ytymattomyys harmitti minua, mutta paatin olla takertumatta liiaksi siihen
seikkaan, silla tehtavaa oli reilusti viela muidenkin jaksojen kanssa ja podcast-jakson ra-

kenteen suunnittelu vaati myos tyota.

Podcastin tekemista pidetaan lahtokohtaisesti tydlaampana kuin kirjoitetun tekstin teke-
mista, mutta kuluttajalle podcast on usein helpompi kuluttaa kuin kirjoitettu teksti. Podcas-
tia voi kuluttaa vaikkapa automatkoilla, kavelylenkeilla tai vaikkapa pyykkia silittaessa.
(Kortesuo 2019, 146-147)

Tassa vaiheessa projektia aloin havaitsemaan kuinka tyolas podcast on. Projekti oli ollut
kaynnissa jo miltei kaksi kuukautta ja olin yha keskeneraisessa vaiheessa nauhoitusten
kanssa. Tahan osasyyna oli toki se, etta suoritin samalla my6s muita opintoja ja tyoskente-
lin Kymen Sanomissa iltatuottajana. Haastattelujen sopiminen, editoiminen ja kasikirjoitta-
minen alkoi keraantya raskaaksi juuri sen takia, etta tekemista oli niin paljon monella eri
osa-alueella. Editointia tehdessani olin kuitenkin samaa mielta siita, etta kuulijalle materi-

aali on helposti kulutettavaa ja toivon sen olevan myods mielenkiintoista. Koekuuntelin
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valmiita jaksoja lapi ja olin tyytyvainen siihen, etta jakso soljui eteenpain luonnollisesti ja
en kokenut tylsia hetkia aihetta kuunnellessani.

3.5. Seurantaviikko 6

2.12.2022

Kaynnistin projektin kolmosjakson editoinnista. Sain kasattua materiaalia noin kymmenen
minuutin edesta. Jakso vaatisi viela yhden haastateltavan mutta paatin editoida sen joka
tapauksessa, koska haastattelumateriaali oli hyvaa ja koin, etta sillakin parjataan. Myos
aika alkaa loppumaan editoinnin suhteen, joten pakko alkaa toimimaan, jotta etenee.

9.12.2022

Tein kakkosjakson nauhoitukset. Nauhoitin katugallupin, jossa kyselin ihmisilta Juha Vaini-
osta Kotkan kaduilla. Inmiset suostuivat haastatteluihin paremmin, kun mukana ei ollut ka-
meraa. Se oli mielestani erikoinen ilmid. Sen jalkeen menin illalla karaokebaariin ja haas-
tattelin ihmisia ja kuuntelin, etta laulavatko he Junnun musiikkia. Alkuperaisessa suunnitel-
massa tarkoituksena oli menna myos paikalliseen koripallo-otteluun, mutta en saanut aika-
taulutettua aanityssessioita niin, ettd samana paivana nauhoitusten kanssa olisi ollut otte-
lua. Paatin jattaa ottelun siis suosiolla pois ja tyytya katugallupiin ja karaokebaariin. Nau-
hoitusprosessissa piti olla tarkkana, ettei haastattele liian humaltuneita ihmisia. Jannitti
ettd kuuluuko aanet, mutta hyvin kuului. Luvan nauhoittamiseen olin kysynyt jo etukateen

ravintoloitsijalta.

Viikkoanalyysi 2.—9.12.2022

Toisen jakson tyylia voisi juttutyypiltaan luonnehtia reportaasiksi. Reportaasiksi kutsutaan
juttua, jossa toimittaja on lasna paikan paalla ja sen tavoitteena on valittaa tunnelmia ja
vaikutelmia kyseisesta tilanteesta. Reportaasi perustuu siihen, etta toimittaja jalkautuu
kentalle ja siina on usein henkilokohtainen savy. (Jaakkola 2013, 220-221.)

Reportaasi sopi hyvin osaksi podcastin toista jaksoa, silla olen itse jaksoissa koko ajan aa-
nessa, ja toimittaja on vahvasti persoonallaan mukana jaksojen rakenteessa. Kentalle jal-

kautuminen ja tunnelmien ja Juha Vainion tarinoiden etsiminen kentalta sopi mielestani
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mainiosti osaksi podcast-sarjaa ja toi silhen uudenlaista kulmaa perinteisten haastattelui-

den rinnalle.

Podcast voi olla tyolas toteuttaa, jos tydvaiheita on monia ja useat vastuualueet on hoidet-
tava itse. Podcastin tydlas luonne oli tullut esille myds muissa sanomalehdissa, kuten Kai-
nuun Sanomien tuottaja Vilja Sorsa asiasta kertoi. Havaitsin tydvaiheiden rankkuuden
myo0s itse siind vaiheessa, kun omat suunnitelmani eivat toteutuneetkaan haluamallani ta-
valla vaan produktiossa jouduin tekemaan kompromisseja, joita oli esimerkiksi muutaman
haastattelun jattaminen pois siksi, etta en saanut kontaktoitua ihmisia tai he kieltaytyivat
haastattelusta. My0s aikataulujen sovittamisen haasteet jattivat joitain kohtia tekematta.

3.6 Seurantaviikko 7

12.12.2022

Sain editoitua kolmannen jakson valmiiksi yhden haastattelun pohjalta. Olin hieman petty-
nyt, sillda en saanut hankittua jaksoon toista haastateltavaa. Paatin kuitenkin valmistella
jakson yhdella haastateltavalla, silla omasta mielestani jakson sisaltd kantoi hyvin myos
yhdella haastateltavalla. My0s aika editoimisen suhteen alkoi lopettamaan, joten tama oli
tassa vaiheessa ainoa jarkeva ratkaisu. Hyvat biisivalinnat edesauttoivat myos jakson toi-

mivuutta.

Editointiin meni aikaa kokonaisuudessaan noin kuusi tuntia. Lopputulokseen olin kaikesta
huolimatta tosi tyytyvainen. Havaitsin my0s itsestani sen, etta aloin 16ytaa rutiinia 8anen
editoimiseen, jos tekemistani vertaa ensimmaiseen jaksoon. Selkeasti tekeminen on laake

siihen, etta alkaa kehittya tehokkaammaksi editoijaksi podcastien suhteen.

13.12.2022

Aloin editoimaan kakkosjakson sisaltda ja sain koko jakson kasaan kuuden tunnin uuras-
tuksella. Olin tosi tyytyvainen sisaltoon ja omasta mielestani mielenkiintoisin jakso. Kotka-
laiset paasevat aaneen ja luulen etta se on tosi hyva asia podcastin mielenkiinnon kan-

nalta. Palaveri myos Kymen Sanomien tuottajan kanssa ja teimme paatoksen, etta jaksot
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julkaistaan joulun pyhien ja loppiaisen valilla, koska ihmisilla silloin aikaa kuunnella. Jokai-
seen jaksoon on laadittava "avainjuttu” eli syventava juttu, jota kautta lukija paasee pod-
castiin kasiksi. Sen lisaksi tehtava materiaali valmiiksi Instagramiin, koska markkinointi so-

messa on erittain tarkea asia.

Aanitasot huolestuttivat minua toisen jakson osalta, silld karaokebaarissa oli kova meteli ja
en ollut varma milta lopputulos kuulostaisi nauhalla. Olin kuitenkin positiivisesti yllattynyt,
silla materiaali kuulosti selkealta ja kaikesta sai loppujen lopuksi selvaa.

14.12.2022

Sain Kymen Sanomien tuottajalta palautetta kakkosjakson sisaltoon liittyen. Muokattavia
asioita oli muun muassa jakson pituudessa, jota suositeltiin lyhennettavaksi. Tama johtui
siita, etta tuottajan mielesta jaksossa oli hieman tyhjakayntia ja useissa kohdissa oli hie-
man editoinnista jaaneita hantia, eli niin kutsuttua tyhjaa aanta, joka ei vienyt jaksoa eteen-
pain. Tyhjassa aanessa ei ole sisaltda, vaan taustalta kuuluu esimerkiksi huminaa nauhu-
rin ollessa paalla. Lyhentelyjen jalkeen jakson pituus tippui kolmestakymmenesta minuu-

tista 26 minuuttiin.

Tyhjakaynnin lisaksi sain vinkin ottaa haastatteluista pois kysymyksia ja vastauksia, jotka
eivat suoranaisesti littyneet Juha Vainioon. Karaokebaareissa olin kysellyt muun muassa
ihmisten lempikaraokebiiseja ja totesimme niiden olevan ohjelman luonteeseen liittyen tur-
haa sisaltoa. Nain ollen poistin naita kohtia podcastista kokonaan. Naiden toimenpiteiden
jalkeen olin saanut valmiiksi podcast-sarjaani varten kaikkien kolmen jakson editoinnin.
Enaa oli odotettava tuottajien kommentit ja jos kaikki vaikuttaisi hyvalta, niin jaksot olisivat

valmiita julkaistavaksi.
Viikkoanalyysi 12—18.12.2022

Podcast-sarjan kakkosjaksoa varten haastattelin ihmisia niin kutsutulla "kiertohaastattelu”

metodilla.

Kiertohaastattelu eli gallup, tarkoittaa sita, etta valikoidaan haastateltaviksi useita henki-
I6ita, joille esitetaan samat kysymykset. Haastattelutilanteessa tulee huomioida kysymys-
ten jarjestys ja haastattelu on hyva aloittaa yleisilla helpoilla kysymyksilla. Usein gallupiin
valitaan my0s jokin tietty maantieteellinen alue, jossa ihmisia haastatellaan jostain
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ajankohtaisesta aiheesta. Gallupiin kannattaa aina yrittaa haalia mahdollisimman eritaus-
taisia haastateltavia. Erilaisia taustoja voi olla ikd, ammatti ja ideologia. Nain samaan ai-
heeseen saadaan erilaisia tapoja suhtautua samaan asiaan. (Jaakkola 2013, 202-208.)

Tahan samaan toimintamalliin pyrin myos omassa gallupissani ja kysyin ihmisilta siita, etta
ovatko he kuulleet koskaan Juha Vainiosta. Taman jalkeen lahdin viemaan haastattelua
syvempaan paahan tiedustellen muun muassa Juha Vainion merkitysta kotkalaisille ja kot-
kalaisuudelle. Koin taman hyvana ratkaisuna, silla monet Iahtivat puhumaan mielellaan
omasta suhteestaan Junnuun, vaikka osalla ei edes ollut suurta kosketuspintaa haneen tai
hanen musiikkiinsa. Laadin gallupin Kotkassa kauppakeskus Pasaatin ymparistossa, joten
haastateltavat olivat maantieteellisesti samalla sijainnilla. Tarkeda minulle oli myds haalia
eri ikaisia haastateltavia, silla olin melko varma, etta nuorempien haastateltavien vastauk-
set ovat hyvin erilaisia kuin vanhempien. Olin tassa asiassa oikeassa ja monet nuoret

kommentoivat suhdettaan Junnuun hyvin eri tavalla kuin vanhemmat kotkalaiset.

3.7. Seurantaviikko 8
22.12.2022

Jokainen podcast-jakso julkaistaan osana kirjoitettua artikkelia Kymen Sanomien verkkosi-
vuilla ja talla paivamaaralla kirjoitin jutut valmiiksi odottamaan julkaisua. Juttuja kutsutaan
avainjutuiksi, joka tarkoittaa sita, etta artikkeli on suunniteltu paajutuksi lendessa sille pai-
valle, kun se julkaistaan. Juttujen kirjoittaminen onnistui kohtalaisen vaivattomasti, silla se
muodostui vain omien jaksojen litteroinnista tekstimuotoon ja merkittavimpien karkien nos-
tamiseksi noin 3500 merkin artikkeliin. Taman jalkeen latasin podcastit Soundcloud-alus-
talle, jota kautta jaksot ovat kuunneltavissa. Kymen Sanomilla ei ollut aiemmin omaa
Soundcloud-tilia, joten paadyin tekemaan sellaisen lehdelle. Aanitiedostojen lataamisen
jalkeen tein upotukset kirjoitus- ja julkaisuohjelma Neoon, jota Kymen Sanomissa kayte-
taan. Upotus tarkoittaa sita, ettd podcastin kuuntelulinkki on osana kirjoitetun jutun raken-
netta, joten lukija paasee kuuntelemaan podcastin vain klikkaamalla linkkia artikkelissa.
Jutuista puuttui viela kuvitus, jota aloin myos suunnittelemaan. Tilasin Kymen Sanomien
graafikolta kuvituksen juttusarjaan, jonka lisaksi aloin miettimaan kuvauskeikkaa seuraa-
valle paivalle, jolloin jaksoja varten voitaisiin ottaa muutama kuva osaksi kirjoitettujen artik-
kelien sisaltoa seka pari videota, joilla podcast-sarjaa voidaan markkinoida Kymen
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Sanomien Instagram-sisaltopalvelussa. Grafiikka valmistui viela saman paivan aikana ja
olin siihen niin tyytyvainen, etta paatin ottaa sen jokaisen podcast-jakson artikkelin paaku-
vaksi. Graafikko laati myos kansikuvan jaksoille Soundcloud-palveluun, joka oli hyvin sa-

manlainen kuin juttuihin mennyt kuvitus, mutta sen kuvasuhde oli muovattu nelioksi.

Kuva 3. Kotkan poikii -podin kuvituskuva. Tekijana Juha Rika.
23.12.2022

Kavimme kuvaamassa Kymen Sanomien kuvaajan kanssa muutaman valokuvan podcast-
jaksojen kirjoitettuja artikkeleita varten, jonka lisaksi teimme mainosvideot Instagramiin.
Valokuviin paatyi Juha Vainion nuoruusvuosien kotitalo seka Vainion muistolle pystytetyt
riimikivet, jotka sijaitsevat Kotkansaarella. Videoita kuvasimme kotitalon edessa, riimikivilla
ja Kotkan kauppatorilla. Videoiden tarkoituksena oli se, etta esiinnyin toimittajana paaroo-
lissa kameran edessa ja kerroin lisatietoa jaksosta, johon kuvauspaikka liittyi. Ajatuksena
oli se, etta toimittajan mielenkiintoinen esiintyminen ja aiheen karismaattinen esittaminen
kameralle lisaisi sosiaalisen median kayttajien kiinnostusta menna kuuntelemaan podcast-

sarjaa verkkosivullamme. Videoiden kuvaaminen sujui vaivattomasti, silla nautin kameran
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edessa olemisesta. Ainoana yllatyksena tuli se, etta projektissa meni yllattavan paljon ai-
kaa koska esimerkiksi tuuli ja ohikulkevat ihmiset sotkivat valilla nauhoituksia. Kolmen vi-
deon, joiden yhteiskesto oli alle minuutti, kuvaamiseen meni aikaa noin pari tuntia. Toimi-
tuksessa sain kuvaajalta valmiit videot sahkopostiin, jonka jalkeen laadin jokaiseen vide-
oon tekstitykset Headliner-verkkosivustolla ja siirsin ne myos puhelimeeni odottamaan jul-
kaisua. Lisasin my0s otetut kuvat osaksi kirjoitettuja artikkeleita, jonka jalkeen jutut siirtyi-
vat tuottajille tarkistettavaksi.

Viikkoanalyysi 19.-25.12.2022

Sosiaalista mediaa ei voi tana paivana vahatella osana juttujen mainostamista. Kainuun
Sanomien sosiaalisen median tuottajan Vilja Sorsan mukaan myos Kainuun Sanomissa
panostetaan juuri juttujen mainostamiseen sosiaalisessa mediassa, silla tuolloin jutut tule-
vat tilaajien luokse ja niita ei tarvitse etsia. Tahan samaan halusin pyrkid myos itse ja siksi
laadin suunnitelman muutamasta Instagram-reels videosta ja story-paivityksesta Instagra-
miin. Samaan aikaan tiesin, ettd podcast saisi enemman nakyvyytta ja jaksoja mainostet-
taisiin viela enemman, mutta nykyisilla resursseilla se ei ollut mahdollista enka itse pysty-
nyt ajallisesti panostamaan sosiaaliseen mediaan eteenpain. Tarkeaa oli kuitenkin se, etta
olimme saaneet videota ja kuvaa osaksi podcastien markkinointia emmeka olleet pelkan

aanen varassa tulevia jaksoja ajatellen.

Videot tarjoavat mahdollisuuden valittdaa tunnelmia, miljoota tai tilaa. Niiden avulla tarjo-
taan mahdollisuus katsojalle elaytya ja ymmartaa asioita omin silmin. Videoiden avulla ih-
minen ei ole valikaden tulkintojen varassa. (Jaakkola 2013, 149.)

Videot toimivat erinomaisena apuna myos minun podcast-sarjassani. Ensimmaisessa jak-
sossa haastateltava kertoi minulle missa Juha Vainio aikoinaan asui, joten menimme ta-
man tiedon pohjalta kuvaamaan mainosvideon podcastille kyseisen talon eteen. Nain
kuuntelija pystyi halutessaan itse nakemaan talon, eika olemaan vain minun ja haastatelta-
van keskustelun varassa. Samasta talosta otettiin myos kuva, joka liitettiin osaksi kirjoitet-

tua juttua.

3.8. Seurantaviikko 9

28.12.2022
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Ensimmainen jakso julkaistiin verkkosivullamme aamulla klo 5. Sain jo samana paivana
kehuja podcastista toimituksen toimittajien lisaksi jopa sisarlehtien toimittajilta, mika oli
hieno asia. Lukijoilta kirjoitettua palautetta ei ensimmaisena paivana tullut. Jakson datan
analysoinnin paatin jattaa seuraavalle viikolle, jolloin jakso olisi ollut reilun viikon kuunnel-

tavissa. Jaksoa mainostettiin myos Instagramissa, jonne tekemani video oli myos ladattu.
Viikkoanalyysi 26.—31.22.2022

Seurasin jakson julkaisun jalkeen jutun sijoitutsta verkkosivullamme koko paivan ajan.
Tuottajat pitivat artikkelia paauutisten joukossa muutaman tunnin ajan, mutta pikkuhiljaa
artikkelia alettiin tiputtaa alaspain uutisvirrassa muiden juttujen myota. Tama on luonnol-
lista toimintaa, kun uusia juttuja tulee, mutta samalla pystyin olettamaan toiminnasta sen,

etta juttu ei valttamatta kerannyt kovin suuria lukija- tai katselumaaria heti alkuun.

3.8. Seurantaviikko 10

2.1.2023

Toinen jakso julkaistiin ja talla kertaa sen julkaisu sijoittui iltapaivalle. Jakson sijoittamisella
iltapaivalle aamun sijaan yritettiin kokeilla sita, etta saavuttaisiko se enemman kuunteluita
julkaisun ajankohdan vaihtamisella. Kuten edeltavaa jaksoa ajatellen, myos tata jaksoa

mainostettiin Instagramissa reels-videolla.
6.1.2023

Podcast-sarjan viimeinen jakso julkaistiin ja olin erittain onnellinen, etta kaikki kolme jak-
soa oli viimein kuunneltavissa ja julki. Lahes nelja kuukautta vireilla ollut projekti oli siis vii-
mein saavuttamassa loppusuoran. Samana paivana julkaistiin myods viimeinen Instagramin
reels-video, jonka tarkoitus oli mainostaa viimeista podcast-jaksoa entisestaan. Reels-vi-
deon lisaksi minua pyydettiin tekemaan pieni mainos printtilehteen koko podcast-sarjan
olemassaolosta, joka julkaistiin sunnuntaina lehden takasivulla. Nain ollen myds printtileh-
den lukijat saisivat halutessaan tietoa podcastista.

Viikkoanalyysi 2.—8.1.2022
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Sosiaalista mediaa hyodyntava journalismi on nimeltdan sosiaalinen journalismi. Siina py-
ritaan siihen, etta journalistista tyOprosessia avataan kayttajien ulottuville tai luodaan uusia
yleisGsuhteita. (Jaakkola 2013, 158-159.)

Mielestani yleisdsuhteen luominen on taman paivan journalismissa erittain tarkea asia,
silla ihmiset kayttavat paljon aikaa sosiaalisen median alustoilla. Se tarkoittaa sita, etta
juuri noilla palveluilla on paljon kayttajia, joita pitaisi pystya houkuttelemaan myos perintei-
sen median pariin. Taman takia halusin mainostaa omaa ohjelmaani myds sosiaalisessa
mediassa, jotta sellaisetkin henkilot, jotka eivat normaalisti kdy Kymen Sanomien verkkosi-
vulla, voisivat kiinnostua podcast-sarjasta ja mahdollisesti siirtya kuuntelemaan ohjelman.
Sosiaalisen median kautta voisi nain ollen olla mahdollista houkutella lehdelle myos uusia
tilaajia.

Printtilehdessa podcast-sarjan mainostaminen on hyva asia, mutta sen tehosta on vaikea
sanoa mitaan. Kainuun Sanomien tuottaja Vilja Sorsa kertoi minulle, ettd ennen hanen
aloittamistaan tuottajan roolissa podcasteja oli mainostettu Kainuun Sanomissa lahestul-
koon ainoastaan printissa ja sita kautta kuuntelijan tavoittaminen on vaikeaa. Tama johtuu
siitd, etta podcast ei ole katevasti kaden ulottuvilla, vaan lukija joutuu lahtemaan metsasta-
maan tuotosta verkosta omatoimisesti, silla printtijulkaisussa ei ole linkkia, jota klikkaa-
malla paasisi juttuun automaattisesti kasiksi. Kymen Sanomien tapauksessa printtimainos
ei ollut ainoa markkinointikeino, vaan pieni lisa sosiaalisen median markkinoinnin ohelle.
En ole itsekaan varma sen hyddysta kuuntelijoiden houkuttelemisessa, mutta pidan kuiten-
kin hyvana asiana tiedottamisen kannalta, etta podcastista mainittiin myos perinteisessa

printtimediassa.
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4 Pohdinta ja paatelmat

Syksylla 2022 alkanut projekti on ollut itselleni opettavainen seka kasvattava kokemus.
Oman journalistisen tyon saanndllinen raportointi paivakirjaan on kehittanyt itseani asioi-
den organisoijana ja myos oma kasitykseni journalismin monipuolisuudesta on laajentunut.
Olen oppinut ymmartamaan podcastin tekemisesta yha enemman esimerkiksi jaksojen
konseptoinnin kannalta ja myds tyon ajalliset vaatimukset ovat realisoituneet minulla en-

tista tarkemmin.

4.1 Podcast-jaksojen analytiikkaa

Kolmen jakson tuloksia datan puitteissa paasin analysoimaan Piano Insight—palvelun
avulla. Aloitin datan lapikaymisen tiistaina 10.1.2023, jolloin viimeisen jakson julkaisemi-
sesta oli kulunut aikaa nelja paivaa. Piano Insightin avulla saadaan selville lukijamaarat ar-
tikkelista, joka on rakennettu podcast-jakson ymparille. Soundcloud-alustalle upotettu pod-
castin kuuntelulinkki kertoo kuunteluiden maaran, eli toisin sanoen sen, kuinka moni on Kli-

kannut artikkelista kuuntelemaan itse podcastia.

Jaksoista selvasti suosituin artikkeli oli koko sarjan pilotti, joka nousi julkaisupaivanaan
kymmenen luetuimman jutun joukkoon sijalle 8. Juttu ei kuitenkaan noussut tuona paivana
lahellekaan klikatuimpien otsikoiden karkea vaan jai selvasti luetuimman jutun jalkoihin.

Suosituimmalla jutulla oli yli puolet enemman lukukertoja kuin podcast-jaksolla.

Suurin yllatys ensimmaisen jakson suhteen minulle tuli itse Soundcloud-linkin klikanneiden
maarasta. Talla tarkoitan sita, etta kuinka moni siirtyi itse kirjoitetusta artikkelista kuuntele-
maan ohjelmaa. Alle puolet itse artikkelin lukeneista kaynnistivat ohjelman kuuntelemisen.
Tulos on hammentava ja sen syita voi olla monia. ltse ajattelen niin, ettd syyna on saatta-
nut olla podcast-formaatin tuntemattomuus Kymen Sanomien lukijoiden keskuudessa ja
kuunteleminen ei ole tuntunut lukuhetkella tarpeelliselta. Toinen vaihtoehto voi olla se, etta
aihe ei ole tuntunut mielenkiintoiselta ja siitd on poistuttu artikkelin lukemisen jalkeen.
My0s kellonaika on voinut vaikuttaa kuuntelun aktiivisuuteen. Jos lukija ei ole lukuhetkella
ollut tilanteessa, jossa kuuntelu ei ole ollut mahdollista, voi podcastin kuunteleminen unoh-
tua jo nopeasti hetken jalkeen, vaikka lukija olisi mahdollisesti halunnutkin jakson kuun-

nella.
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Ikaryhmittain avausjakson artikkeli nousi Power Bl -ohjelman mukaan 25-34-vuotiaiden
joukossa julkaisupaivan neljanneksi suosituimmaksi jutuksi. Tasta voi siis paatella, etta
podcastien kulutus ja tunnettavuus tassa ikaryhmassa on suositumpaa kuin esimerkiksi
vanhempien ikaryhmien. My6s Radiomedian tutkimuksessa vuonna 2020 kerrottiin, etta ja
15—64-vuotiaista 21 prosenttia kuuntelee podcasteja viikoittain, joten vahva edustus ika-
ryhmasta nakyy myods taman podcast-sarjan kuuntelijatilastoissa.

Toisen jakson artikkelin lukijamaara noudatti pitkalti samaa kaavaa kuin ensimmainen
jakso: artikkelin klikkauksia kertyi, mutta kuuntelijoiden maara oli kaytanndssa puolet suh-
teessa klikkauksiin. My0s itse artikkelin klikkausmaarat tippuivat verrattain ensimmaiseen
jaksoon. Kolmannen jakson artikkeli kerasi vahiten klikkauksia ja myos itse podcast-jaksoa
kuunneltiin kaikista vahiten. Kolmannella jaksolla oli vain kuudesosa siita maarasta kuun-
telijoita mita avausjaksolla oli. Tama ilmio noudatti pitkalti sitd kaavaa, josta minulle kerrot-
tiin jo projektin alussa. Kymen Sanomien yksi aikaisempi podcast-sarja oli ollut viisiosainen
ja siina kuuntelijamaarat olivat tippuneet koko ajan loppua kohti. Niin kavi myds tassa sar-
jassa. Ajankayton ja resurssien kannalta tulevaisuudessa ei valttamatta kannata miettia
kovin pitkia podcast-sarjoja, silla niiden suosio vaikuttaa kevenevan aina sitd mukaa kun

jaksoja tulee lisaa.

Jaksojen lukukerrat ja
kuuntelukerrat

Lukukerrat Kuuntelukerrat

Jakso1l mJakso2 mJakso 3

Kaavio 2. Jaksojen pohjalle tehtyjen artikkeleiden lukukerrat vasemmalla ja oikealla jutusta
itse podcastiin siirtyneiden klikkausmaarat. Data keratty 10.1.2023.
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Kolmannen jakson suosioon saattoi vaikuttaa myos se, etta se oli omasta mielestani sisal-
[Ollisesti heikoin, silla haastateltavien saaminen muuttui vaikeaksi ja my0ds aikataulu alkoi
tuottamaan haasteita. Sisallon heikkous saattoi vaikuttaa siihen, etta jakson ymparille ra-
kennettu artikkeli ei ollut tarpeeksi mielenkiintoinen ja monet lukijat eivat klikanneet pod-
castia auki. Tasta asiasta kavimme keskustelua my0s tuottajien kanssa ja olimme yhta

mielta siita, ettd kolmas jakso ei ollut sarjan kiinnostavin.

Instagramissa julkaistut reels-videot kerasivat kaikki yli 2000 nayttokertaa Kymen Sano-

mien tililla. Naiden vaikutuksesta jaksojen nayttokertoihin on kuitenkin vaikea sanoa mi-

taan, silla videoista ei pysty tekemaan suoraa linkkia jaksojen sisaltoihin. Nayttokerroista
voi kuitenkin ajatella, ettd useampi Kymen Sanomien tilaaja on varmasti ollut tietoinen

podcast-sarjan olemassaolosta verkkosivulla.

Piano Insight kertoi myos siita, ettd podcast-sarjan artikkeleihin oli tullut myés maksumuu-
riin tormaamisia ja lukija ei ollut nain ollen paassyt lukemaan juttua. Kymen Sanomissa
suurin osa artikkeleista on maksumuurin takana. My6s maksumuuri on saattanut vaikuttaa
kuuntelijoiden maaraan, silla sosiaalisen median kautta juttusarjaan tormanneet ovat saat-
taneet olla kiinnostuneita aiheesta, mutta eivat ole halunneet kuitenkaan tilata Kymen Sa-
nomien pelkan podcastin takia. Tata teoriaa tukee myos se, etta yhteen reels-videoon oli

tullut kommentti, jossa kerrottiin podcastin olevan maksumuurin takana.

Kuuntelijoiden vahenemisen voi selittdd myos julkaisupaivan uutistilanne. Joskus on tilan-
teita, etta etusivulle on nostettavia akuutteja ja kriittisia uutistilanteita, jolloin vahemmat
merkitykselliset uutiset tippuvat verkkosivun uutissyotteessa alaspain. Nain ollen Kiireetto-
maksi journalismiksi luokiteltava podcast-sarja voidaan jossain tilanteessa joutua uhraa-
maan syotteessa alaspain, jos tietoon tulee jokin ajankohtaisesti merkittava uutistapah-

tuma.

Podcastien suosiota kavimme Iapi tuottajien kanssa myo0s juttujen kansikuvan perusteella.
Tuottajat olivat pohtineet, etta oliko juttujen ymparille rakennettu grafiikka sellainen, etta se
ei ollut tarpeeksi houkutteleva lukijoiden mielesta. Tama voi myos pitaa paikkansa, mutta
pidin itse hieman piirrosmaista karikatyyria Juha Vainiosta tyylikkdana visuaalisen lisana

jaksoille.
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Kuva 4. Ruutukaappaus Kymen Sanomien Instagram-tililta. Jokainen reels-video kerasi yli
2000 nayttokertaa.

4.2. Oman tyon reflektio

Omaan tyohon ja tyotahtiin olen tyytyvainen ottaen huomioon sen, etta en tehnyt podcast-
sarjaa taysipainotteisesti, vaan ohessa tein tyopaikallani myds iltatuottajan tyota. Jos pai-

nopiste olisi ollut pelkastaan podcastin tekemisessa, sarjan olisi pystynyt puristamaan ka-
saan arviolta kuukaudessa. Tuolloin my6s editointiin ja haastateltavien kontaktointiin olisi

pystynyt kayttamaan enemman tyotunteja.

Kolmen jakson sarjasta sain tuottajilta ja sisaltopaallikolta positiivista palautetta ja podcas-
tien toteuttaminen nahtiin hyvana ja monipuolisena keinona tehda journalismia. Sain ke-
huja jaksoista my0Os sisarlehden toimittajalta, joka otti minuun podcastin tiimoilta erikseen
yhteytta. Olin tyytyvainen siihen, etta projektiin oltiin tyytyvaisia toimituksessamme. Pu-
huimme sisaltopaallikdiden kanssa myo0s siitd, ettd usein podcastin kuuntelun kynnys on
iso, mutta kuuntelijoiden joukossa pito on usein erittain hyva, eli kuuntelijat jaksavat kuun-

nella jakson loppuun asti. Valitettavasti pidosta emme saaneet tahan opinnaytetyohon
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dataa, silld Soundcloud ei tarjonnut tata tietoa omassa strimauspalvelussaan. Soundclo-
din kautta tietoa ei saatu myoskaan kuuntelijoiden ikajakaumasta.

Tyon laatu oli mielestani riittava journalistiseen julkaisuun ja olin myds faktantarkistuksen
osalta luottavaisin mielin jaksoja julkaistessani. Projektin isoin miinus itselleni oli sen tyo-
lays, silla hoidin kaytannossa aika tyotehtavat itse valokuvien kuvaamista tai grafiikan te-
kemista lukuun ottamatta. Tulevaisuudessa jos lahtisin tekemaan vastaavaa projektia, pyr-
kisin ulkopuoliseen apuun esimerkiksi aanituotannon kanssa. Tuolloin aanenlaatua voitai-
siin saada paremmaksi etenkin haastattelutilanteissa, joka parantaisi myos podcastin

kuuntelukokemusta.

Omalta osaltani jaksojen sisaltoa olisi voinut viela parantaa keskustelemalla niista enem-
man tuottajien kanssa. Tuottajien kanssa kommunikointi oli enemman minun vastuullani ja
olisin voinut Iahestya heita useammin sisallon nakokulmasta ajatellen. Podcastia tehdessa
minulla tuntui kuitenkin olevan vahva visio sisallosta enka kokenut siina vaiheessa tarpeel-
liseksi olla yhteydessa aktiivisesti tuottajiin. Jalkeenpain ajateltuna tama toimenpide olisi
kuitenkin voinut edesauttaa sisaltojen laadukkuutta viela entisestaan.

4.3 Tulevaisuuden projektit

Suurempia kuuntelukertoja jaksoille olisi voinut olla mahdollista haalia viela laajemmalla
sosiaalisen median mainoskampanjalla. Naita jaksoja varten tehtiin vain muutamia julkai-
suja sosiaaliseen mediaan, joten markkinointia ei tehty poikkeuksellisen suurella voimak-
kuudella. Toisaalta Kymen Sanomat eivat mainosta kaikkia muitakaan julkaistuja juttuja
sosiaalisessa mediassa poikkeuksellisen paljon, joten mainostaminen noudatti mielestani
lehden yleista linjaa. Toki podcast-projekti oli poikkeuksellinen verrattuna perinteisiin kirjoi-
tettuihin juttuihin, joten nakyvyytta olisi voinut edesauttaa esimerkiksi mainostamalla tule-

vaa sarjaa jo ennen sen julkaisua jonkinlaisella sosiaalisen median paivityksella.

Halusin opinnaytetydssa Ioytaa vastauksen siihen, kiinnostavatko podcastit paivalehtien
digitilaajia. Taman podcast-sarjan osalta voidaan paatellad, ettd kiinnostusta on, mutta se ei
ole poikkeuksellisen suurta. Toki podcastin suosiota paivalehdessa ei voi puhtaasti mitata

vain taman sarjan perusteella, silla podcastien kuluttamiseen vaikuttavat monet
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mieltymykset. Kaikki Kymen Sanomien tilaajat eivat valttamatta ole kiinnostuneita Juha
Vainiosta ja myos tama seikka voi vaikuttaa podcastin kuuntelumaariin. Sarja ei jaanyt kui-
tenkaan lukijoilta taysin ilman huomiota, joten podcastien tekemista kannattaa harkita
my0s jatkossa. Podcastin avulla saadaan median moninaisuutta paremmin esiin ja sita
voidaan kayttaa tehokeinona kirjoitetun journalismin ohella. Podcastin ei valttamatta tar-
vitse kuitenkaan olla moniosainen sarja, silla sen suosio saattaa hiipua useampien jakso-
jen myota. Esimerkiksi yksittainen osa tiettya aihetta voisi olla toimiva keino hyodyntaa
podcasteja paivalehdissa. Talléin myos podcastin huomattava tyotaakka pienenee, kun

kasikirjoitettavia, nauhoitettavia, editoitavia ja julkaistavia jaksoja on vahemman.

Uskon, etta opinnaytetyd on nayttanyt, ettd myos paikallisessa paivalehdessa on mahdol-
lista tehda sisaltoa monimediallisesti ja se ei ole nykystandardeilla mahdotonta. Nakisin 1a-
hinna niin, ettd myos paivalehtien kannattaa hyddyntaa podcasteja, videota ja kuvia yha
enemman journalistisissa projekteissa, jotta lukijalle pystytaan antamaan mahdollisimman

laaja ja visuaalinen kuva ymparoivista tapahtumista.
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