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The purpose of this thesis is to create a series of ironic cards. The objective is to
review the use of irony as a visual design tool and go over the different styles of
irony: situational, verbal and dramatic irony and how they have been used in visual
design.

The study explores the relationship between image and text. The focus is on
typography and the method of semiotic analysis of image. The purpose is to form a
comprehensive understanding of how images and text interact with each other.

The thesis goes over the different design phases of the cards. The target group is
defined in more detail after which a benchmarking was made. | will also discuss how
the sayings used in the cards were discovered and how | designed the illustrations.
Throughout this will also be contemplated how the collected theory will affect the final
designs.

The results of this thesis are the finished series of cards that make use of the
different styles of irony. After completion, five of these cards will be chosen and
examined in more detail and analyzed using the semiotic analysis method previously
studied focusing in particular on the ironic message of the cards and how it is
conveyed.
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1 Johdanto

Tassa opinnaytetyossa kasitellaan ironian hyddyntamista visuaalisen suunnitte-
lun valineenda. Tavoitteena on tehda korttisarja, joissa hyddynnetaan ironiaa.
Opinnaytetyossa selvitetdén, kuinka ironiaa ja sen tyyleja voidaan kayttaa visu-

aalisessa suunnittelussa ja miten sen avulla voidaan viestia.

Opinnaytetyon aihetta pohtiessani tahdoin liittd& sen jotenkin kiinnostukseeni
korttien suunnitteluun. Mieleeni nousivat positiiviset tsemppilauseet ja inspiraa-
tiotaulut ja -kortit, joista henkilokohtaisesti en pida yhtaan, ja lopulta siitd nousi
idea tehda niille vastapari. Tahdon luoda ironiset kortit ihmisille, jotka eivat pida

inspiroivista tsemppilauseista.

Teoriaosassa maaritellaan ensin, mita tdssa opinnaytetydssa tarkoitetaan ironi-
alla, minka jalkeen selvitetdan, kuinka ironiaa on hyédynnetty visuaalisen suun-
nittelun tyokaluna esimerkiksi mainonnassa. Teoriaosuudessa hyddynnetaan
ironian jaottelua kolmeen eri tyyliin, tilanteelliseen, verbaaliseen ja dramaatti-
seen ironiaan. Teorian pohjalta saadaan selke&dmpi kuva, kuinka hyodyntéa iro-
niaa korttien suunnittelussa ja millaista viestintaa ironian avulla voidaan luoda.
Taman jalkeen kaydaan lapi kuvan ja tekstin valista suhdetta ja niiden hierar-
kiaa seka semioottista kuva-analyysia kuvan ja tekstin valisen vuorovaikutus-

suhteen parempaa ymmarrysta ja hyddyntamista varten.

Teososassa tehdaan ensin kohderyhmamaarittelya seka esikuva-analyysia,
minka jalkeen keskitytaan ironisten korttien suunnitteluun kayden l&api tekstien ja
kuvitusten suunnittelua. Taméan jalkeen korteista valitaan viisi, joista tehdaan
kuva-analyysi hy6dyntden aiemmin lapikaytya semioottisen kuva-analyysin peri-

aatteita ja analysoidaan, miten hyvin korttien ironinen viesti valittyy ja toimii.



2 lronia

Ironia voidaan maaritella merkityksen ilmaisuna, joka on usein humoristinen tai
sarkastinen kayttamalla epajohdonmukaista tai painvastaista ilmaisua. Sivistys-
sanakirjassa ironia maaritellaan katkettyna, epasuorana ivana, mitattomyyden,
typeryyden tai naurettavuuden paljastamisena sanomalla muuta kuin oikeasti
tarkoitetaan, puhetoverin tietamattomyyden paljastamisena ndennaisen ymmar-
tamattomyyden avulla seka tyylikeinona monimielisyyteen kétkettyna pilkkana

(Sivistyssanakirja 2001).

Tassa luvussa tarkastellaan ironiaa ja tasmennetaan, mita silla tarkoitetaan.
Sen liséksi kaydaan lapi, kuinka ironiaa voidaan hyédyntad mainonnassa. Iro-
niaa luokitellaan monella eri tavoin, mutta tassa opinnaytetytssa kaytetaan iro-
nian jaottelua tilanteelliseen ironiaan (situational irony), verbaaliseen (verbal
irony) ja dramaattiseen ironiaan (dramatic irony) (Warner 2012). Tulevissa lu-
vuissa tarkastellaan yleisella tasolla, mita ndilla ironian tyypeilla tarkoitetaan vi-
suaalisen suunnittelun nakokulmasta ja naytetaan esimerkkeja, kuinka niita on

hyoddynnetty esimerkiksi mainonnan keinona.

2.1 Ironian maarittely

Monesta ihmisesta ironia voi tuntua kylmalta ja etaiselta viestintatavalta, koska
ironian avulla esitetaan usein kielteisia viesteja. lronian avulla kritisoidaan, iva-
taan, kyseenalaistetaan ja ollaan eri mielta. Ironia on myds monitulkintaista,
koska sita ei esiteté taysin avoimesti. Jos toinen ymmartaa viestin pilkallisena,
toinen voi ymmartaa sen kehuna ja kolmas molempina. Viestin tulkintaan hei-
jastuu viestin lisdksi myds, miten tulkitsija tilanteen ja viestin hahmottaa, millai-
sia kokemuksia ja muistoja hanen mielessaan heraa seka millainen kielikyky ja

ymmarrys hénella on. Ironian kayton tulee olla hallittua. (Rahtu 2004.)

Rahdun mukaan ironia todistaa viestijan ilmaisutaidosta ja monimielisyydesta.
I[roninen viesti ei automaattisesti paljasta viestijan vaikuttimia ja asenteita, vaan

pakottaa ottamaan niista selvda. (Rahtu 2004.) Kim ja Kim (2018) havainnoivat



artikkelissaan, kuinka ironian kaytt6 vaikuttaa katsojien kiinnittdmaan huomioon
mainoksissa. Epajohdonmukaisuus aiheuttaa enemman kognitiivista proses-
sointia ihmisen aivoissa, silla inkongruentteja tilanteita kohdatessaan ihmisilla
on taipumus tuntea jannitysté ja stressia seka tuntea olonsa epadmukavaksi,
koska arsyke ei ole johdonmukainen heidan viitekehyksensa kanssa. (Kim &
Kim 2018.) Inkongruentilla tarkoitetaan asioiden yhteensopimattomuutta, joka
synnyttda koomisen efektin (Tieteen termipankki 2023). Inkongruenssi aiheuttaa
epatasapainoista kognitiivista jannitetta ja johtaa epamiellyttdvaan mielentilaan,
joka pitaisi ratkaista nopeasti. Inkongruenssitilassa olevilla ihmisilla on taipumus
ratkaista jannitys ja etsia aktiivisesti tietoa, joka tukee ja vahvistaa heidan ole-
massa olevaa tietoaan asiasta. Esimerkiksi ironinen mainonta luo jannitteita ku-
luttajien mielissa, joten se pyrkii lisaédmaan kognitiivista prosessointia eli herat-
tamaan enemman ajatuksia, joita kaytetdan jannitteiden ratkaisemiseen, mika
johtaa siihen, ettd mainokseen kiinnitetddn enemman huomiota ja viestiin sitou-

dutaan enemman. (Kim & Kim 2018.)

Rahtu (2006) maarittelee ironiseen tulkintaan sisaltyvan aina negatiivisen sa-
nonnan, joka on tulkittava tuottajansa tarkoituksen mukaiseksi ja jolla on jokin
kohde seké usein uhri. Olennaista on myds monitulkintainen esitystapa. (Rahtu
2006, 46.)

Negatiivisella sanonnalla tarkoitetaan ivaa, erimielisyytta, kritiikkia tai toisen re-
viiria uhkaavaa suorasanaisuutta, joka kehottaa toimimaan. Negatiivisuus on
ironisen viestin ydin, muttei valttamatta ironisen viestin ainoa sanoma, eika se
vaienna taysin viestin muita aania tai savyja. Ironisen negatiivisuuden tarkoitus
ei ole siis viestin sananmukaisen merkityksen kieltaminen, vaan se savyttaa
muita viestin &anid enemman tai vahemman negatiiviseksi, eli se on ensisijai-
sesti asenne. Sen vuoksi sen havaitseminen on joskus haastavaa. Ironian tuot-
tamisen motiivina ei silti ole aina kielteisyys negatiivisesta sanomasta huoli-
matta, vaan silla voi olla myds myonteinen tarkoitus kuten sokraattisessa iro-
niassa, joka pyrkii totuuteen. Negatiivinen sanonta kuitenkin erottaa ironisen

viestin pelkisté kielikuvista, kuten vertauskuvista, kielikuvista ja symboliikasta,



jotka kayttaytyvat viestissa ironian tavoin, mutteivat valttamatta sisalla negatiivi-
suutta. (Rahtu 2006, 47-48.)

Tuottajan tarkoituksellisuus vaikuttaa myos ironisen viestin tulkintaan. Vaikka
ironian ymmartadminen on riippuvaista viestin vastaanottajasta, voi viestin tul-
kinta jaada epavarmaksi, jos tulkitsija ei ole taysin varma tuottajan tarkoitukselli-
suudesta ironian suhteen. (Rahtu 2006, 48-49.) Jos siis tiedamme tuottajan tar-

koittavan viestinsa ironiseksi, se on helpompaa myds tulkita sellaiseksi.

Ironian kohteella tarkoitetaan niit&, joihin ironian karki osoittaa. Ironian kohdetta
ei ole valttamatta helppoa maaritelld, silla se voi olla mika tahansa olio, ilmi6 tai

ominaisuus ja se voi olla yhta hyvin kielenulkoinen kuin kielellinenkin asia kuten
esimerkiksi olemus, teko, tilanne, esine, esitystapa, lausuma tai repliikki. Ironian
kohteen paikantaminen voi aiheuttaa hankaluuksia ja hankaloittaa ironian uhrin

hahmottamista my6s. (Rahtu 2006, 49-50.)

Ironian uhrilla tarkoitetaan sitéa henkil6a tai inmisryhmaa, joka tulkitaan vastuul-
liseksi siita, mité ironisoidaan. Kohde ja uhri ovat eri asioita, mutta kuitenkin yh-
teydessa toisiinsa. Jos kyseessa on esimerkiksi valehteleva poliitikko, josta kir-
joitetaan lehdessa, niin ironian kohde on valehtelu ja ironian uhri on poliitikko,
joka on vastuussa valehtelusta. Ironialla voidaan katsoa olevan myos toissijaisia
uhreja, joilla kuvataan heitd, jotka eivat ymmarra ironista viestia. lronian uhriksi
VoI siis joutua seka siksi, etté on tehnyt tai sanonut jotain, mitd ironisoidaan, etta
siksi, ettei ymmarra ironiaa (joka siis voi kohdistua henkil66n itseensa). (Rahtu
2006, 50-51.)

Monitulkintaisella esitystavalla tarkoitetaan tdssa nimenomaan negatiivisen sa-

noman, tuottajan tarkoituksellisuuden, ironian kohteen ja uhrin esittdmisen mo-

nitulkintaisuutta. Jotkin naista voivat siséaltya viestiin katkettyina, epasuorasti tai

harhauttaen esitettyina. Tuottaja tahtoo tulkitsijan pystyvan ymmartamaan vies-
tin ainakin kahdella tapaa yhta aikaa, ja aiemmin maaritetyn negatiivisen sanon-
nan mukaisesti ainakin toinen naista tulkintatavoista on kielteinen. (Rahtu 2006,
52.)



Ironian kaytto ei ole ongelmatonta. Esimerkiksi sosiaalisessa mediassa syntyy
helposti tilanteita, joissa ironiseksi viestiksi tarkoitettu kirjoitus tulkitaan kirjaimel-
lisesti. Tama johtuu siita, ettd ironian ilmaisu on haastavampaa kirjoittamalla
kuin puhumalla. Puhuessa ironian esittdmiseksi kaytetadn usein nonverbaalista
eli ei-kielellista viestintaa, esimerkiksi eleitd ja iimeitd. Kirjoitetun viestin valitta-
misessa vastaavia ilmaisumuotoja on rajallisesti, miké vaikeuttaa ironian esitta-
mista. Nettimaailmassa voidaan ironian ilmaisemiseksi esimerkiksi hyodyntaa
hymioitd, vaihdella sanajarjestysta, kayttaa erikoismerkkeja seka isoja tai pienia
alkukirjaimia tai muotoilla tekstia. (Sarhimaa 2014.) Ironisen viestin ymmartami-
nen vaatii myds viestijalta ja vastaanottajalta yhteista maaperaa. Jotta viesti va-
littyisi oikein, on ymmarrettava viestin tilanteelliset, sosiaaliset ja kulttuuriset
ulottuvuudet. (Rahtu, 2004.) Mutta silti ironinen viesti ei ole kaikille selke&. Jos
ironia on suunnattu laajalle yleisolle, suunnittelijan on varauduttava siihen, etta

osa ymmartaa viestin vaarin. (Sarhimaa 2014.)

Taman opinnaytetyon projektiosuudessa korttien tekstit toteutetaan suomen kie-
lella, silla ymmarrykseni muiden kielien sosiaalisista ja kulttuurisista ulottuvuuk-

sista ei ole riittava niiden kayttamiseen. On varauduttava myds siihen, etté kort-

tisarja saattaa saada myos negatiivista palautetta ja etta jotkut saattavat ym-

martaa vaarin suunniteltujen korttien ironisen viestin.

2.2 Ironia mainonnassa

Stern (1990) maarittelee mainonnassa esiintyvan ironian valittavan merkityksen,
joka poikkeaa siita, jonka se vaittda antavansa. lronisessa mainonnassa on ris-
tiriita sen valilla, mitd sanotaan ja mita tarkoitetaan (Stern 1990). Ironinen mai-
nonta voidaan maaritella kaksivaiheiseksi prosessiksi, jossa mainoksen luoja
herattdd katsojan mielessa tietyn viestin ja valittaa sitten toisen viestin, joka ku-
moaa ensimmaisena heranneen mielikuvan. Nain ollen ironiseksi mainonnaksi
kasitetddn esimerkiksi mainokset, joiden merkitys on erilainen kuin kirjaimelli-
sesti valitetylla viestilla tarkoitetaan. Toisin sanoen ironiselle mainonnalle on
ominaista epajohdonmukaisuus pinnan ja todellisen merkityksen valilla. (Kim &
Kim 2018.)



Ironisella mainonnalla pyritdan vakuuttamaan katsojat antamalla piilomerkitys
alyllisella tavalla. Ironinen mainonta eroaa myds huumoripohjaisesta mainon-
nasta. Huumoripohjaisen mainonnan tarkoitus on usein naurun tuottaminen esi-
merkiksi slapstick-komedian, absurdin tai groteskin toteutuksen tai erilaisten sa-
namuunnosten tai -leikkien kautta. (Stern 1990.) Huumoripohjainen mainonta
kannustaa yleis6a nauramaan. Vaikka ironinen mainonta voi johtaa katsojien
nauruun, nauraminen ei valttamatta ole ironisen mainonnan tarkoituksellinen tu-
los. Ironinen mainonta eroaa huumoripohjaisesta myds siten, etta ironisen mai-
noksen ymmarrys riippuu katsojan paattelykykytaidoista, joita huumorimainon-
nan ymmarryksessa harvoin tarvitaan. Ironiselle mainonnalle ominainen piirre
on myds sen riippuvuus sanallisesta viestista tai asiayhteydestd, siind misséa
huumorimainonnassa keskitytaan hauskoihin hahmoihin, tilanteisiin ja sanatto-

maan viestintdan (esimerkiksi ilmeet ja eleet). (Kim & Kim 2018.)

2.3 Tilanteellinen ironia ja sen kayttd visuaalisessa suunnittelussa

Situational irony eli tilanteellinen ironia tarkoittaa ristiriitaa odotusten ja tapahtu-
neen valilla. Yksinkertainen esimerkki tasta voisi olla, jos nakee hiiren jahtaa-
massa kissaa. Yleisten odotusten perusteella kissan pitéaisi jahdata hiirtd, mutta
tassa tapauksessa tilanteen tekee ironiseksi se, ettei tapahtunut noudata tata
odotusta vaan tapahtuukin painvastoin, mika on ristiriidassa oletuksen kanssa.
Toinen esimerkki tilanteellisesta ironiasta voisi olla, kun paloasemalla syttyy tuli-
palo jonkinlaisen huolimattomuuden vuoksi. Tilanne on ironinen, koska palo-
miesten odotetaan sammuttavan tulipaloja eika aloittavan niita. Tilanteellinen
ironia on keino, jolla voidaan korostaa naita hetkia, jolloin odotettu tulos ei to-
teudu tai tapahtuu painvastaisesti. Tapahtunut siis poikkeaa merkittavasti siita,
mit& odotetaan tai mita pidetd&n sopivana. Oli kyse sitten traagisesta tai humo-

ristisesta tilanteesta, lopputulos on aina odottamaton. (Warner 2012.)

Tilanteelliselle ironialle tyypillista on yllatyksellisyys, mutta vaikka se on kaikki-
alla lasna tilanteellisessa ironiassa, tama ei tarkoita, etta yllatyksellisyys ja iro-
nia olisivat rinnastettavissa toisiinsa. Jotta yllattava tilanne olisi tilanteellisesti

ironinen, yllatyksen taytyy johtua kasitteellisesta epdjohdonmukaisuudesta eika



jostain muusta tekijasta ja tilanteessa taytyy olla riittavasti jannittavyytta. (Shel-
ley 2001.)

Tilanneironiaa voidaan hyodyntdd monin tavoin visuaalisessa suunnittelussa.
Esimerkiksi vuonna 2018 Ikea julkaisi ruotsalaisessa Amelia-lehdessa mainok-
sen osana heidan Where life happens -kampanjaansa, jossa naisia, jotka mah-
dollisesti ovat raskaana, kehotettiin virtsaamaan kyseisen sivun paalle. Kysei-
seen mainokseen oli piilotettu raskaustesti ja sen nayttdessa positiivista sivulta
paljastui Ikea Family -alennushinta pinnasankyyn (ks. kuva 1). Alennuksen pys-
tyi lunastamaan kuka tahansa, joka oli liittynyt Ikea Family -jaseneksi, mutta
alennushinta tuli nakyviin katalogissa ainoastaan positiivisen raskaustestin
kautta. Mainos sai paljon nakyvyytta sosiaalisessa mediassa ja positiivista kan-
natusta. (Washington Post 2018.) Tilanteellisen ironian kannalta esimerkki on-
nistuu, silla mainoksen lukijat eivat osanneet odottaa kehotusta virtsata mainok-

sen paalle, joten se on yllatyksellinen ja ristiriitainen odotetun valilla.
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Kuva 1 Ikean mainos (Campaigns of the World 2019)

Toinen esimerkki tilanneironian hyodyntamisesta on Costa Rica’s National Insu-
rance Instituten toteuttama videomainoskampanja vuonna 2018, jossa opete-
taan, kuinka ajaa ylinopeutta, ajaa pain punaisia ja kuinka ohittaa likenteessa
mahdollisimman vaarallisesti. Videon loppupuolella paljastetaan, kuinka puhu-
jalta puuttuu toinen jalka ja hanella on sylissaan kyynarsauvat. (Ogily Costa
Rica 2018.) Videokampanjassa on selkeasti hyédynnetty tilanneironiaa, koska
odotus on, ettd vakuutuksista vastaavan yhtion mainonnassa ei kerrottaisi,
kuinka lilkennesaantoja rikotaan ja kuinka vaarannetaan muu liikkenne. Video
pysayttaa ja herattaa katsojassa varmasti enemman pohdintaa kuin jos videolla

kerrottaisiin suoraan, kuinka autoillessa tulee liikennesaantdja noudattaa.



2.4 Verbaalinen ironia ja sen kaytto visuaalisessa suunnittelussa

Verbaalisella ironialla (verbal irony) tarkoitetaan puhetta tai tekstid, jossa puhu-
jan sanat ovat ristiriidassa hanen tarkoituksensa kanssa. Puhuja siis sanoo
yhta, mutta tarkoittaa toista, milloin syntyy ristiriita hanen tarkoituksensa ja kir-
jaimellisten sanojensa kanssa. Jos joku sanoo "onpas kaunis ilma”, silloin kun
on hyva saa, han tarkoittaa sanomaansa. Mutta jos sama lause toistetaan kes-
kella rantdsadetta, puhuja tuskin tarkoittaa sitd vaan painvastaista. Talloin ky-

seessa on verbaalinen ironia. (Warner 2013 a.)

Sama ilmaisu "onpas kaunis ilma” voi verbaalisen ironian lisaksi olla myo6s sar-
kastinen. Sarkasmi ja verbaalinen ironia sekoitetaan helposti toisiinsa, vaikka
ne eivat ole synonyymeja keskenaan. (Warner 2013 a.) Sarkasmiin kuuluu sel-
keda negatiivinen savy, ja sen tavoitteena on usein muiden kritisointi (Kim & Kim
2018). Sarkasmi voidaan lukea verbaalisen ironian alakategoriaksi, silla kaikki
sarkasmi on verbaalista ironiaa, mutta kaikki verbaalinen ironia ei ole sarkas-
mia. (Warner 2013 a.)

Verbaalisesta ironiasta hyva esimerkki on 2012 Melbourne Metron lanseeraama
videokampanja Dumb Ways to Die (DTWD), jolla pyrittiin vahentdm&an onnetto-
muuksien maaraa rautatiekiskoilla. Videokampanjalle kehitettiin tunnuslaulu,
jossa kaydaan nimensa mukaisesta lapi erilaisia tyhmia tapoja kuolla, kuten sy-
tyttdmalla paansa palamaan tai syomalla pikaliimaa, ja laulun loppupuolella taas
tavat linkittyvat rautatiekiskoilla sattuviin onnettomuuksiin ja siihen, kuinka sel-
laisissa tilanteissa voi kuolla. (Dumb ways to die i.a.) Videosta tuli nopeasti vi-
raalihitti, silla se sai mm. 2,5 miljoonaa katselukertaa ensimmaisen 48 tunnin
kuluessa. Kappaleen saatua niin suuren huomion kampanjaa laajennettiin julis-
teilla ja mainostauluilla, siitd tehtiin lastenkirja seka mobiilipeli ja se sai verkkosi-
vut, joilla ihmiset voivat "antaa lupauksen" turvalliseen kayttaytymiseen juna-
asemilla. Kampanja kerasi myos palkintoja, ja metroasemien turvallisuus pa-
rantui. (Allen 2018.) Laulun sanat ovat ristiriidassa ja péainvastaiset sen tarkoi-

tuksen kanssa, eli ne ovat esimerkki verbaalisesta ironiasta.
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2.5 Dramaattinen ironia ja sen kaytto visuaalisessa suunnittelussa

Kun yleiso tietdéd tapahtumasta, tilanteesta tai keskustelusta jotain, mitad heidan
seuraamansa paahenkilo ei tieda, sita kutsutaan dramaattiseksi ironiaksi (dra-
matic irony). Dramaattista ironiaa hyodynnetaan usein tarinoissa, elokuvissa ja
naytelmissa. Yleiso tai katsoja on osana salaisuutta, jota paahenkil6 ei tiedosta.
Yleiso ei kuitenkaan tied&, milloin tilanne laukeaa tai mihin se johtaa, milla saa-
daan luotua vahvoja tunteita katsojissa, kuten jannitysta tulevasta. Tama janni-
tys vaihtelee paljon riippuen, millaista tilannetta katsotaan (esimerkiksi voidaan
verrata jannitysta kauhuelokuvassa tai koomisempaa jannitystd komediassa).
(Warner 2013 b.) Yksi tunnetuimpia esimerkkeja on William Shakespearen nay-
telméssa Romeo ja Julia, kun Romeo luulee Julian kuolleen ja tekee itsemurhan
tietdmatta, etta Julia ei olekaan kuollut. Yleiso kuitenkin tietd&a taman, mutta voi
vain avuttomana seurata tapahtumien kulkua sivusta. Kyseessa on dramaatti-

nen ironia.
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The terrifying motion picture
Jfrom the terrifving No. 1 best seller.

Kuva 2 Tappajahai-elokuvan juliste (Tucker 2015)

Vuonna 1975 ilmestyneen Tappajahai-elokuvan juliste on varmasti monelle tuttu
ja ikoninen (ks. kuva 2). Julisteessa on kaytetty Roger Kastelin suunnittelemaa
Tappajahai-kirjan kansikuvaa (Tucker 2015), jossa on kaytetty hyodyksi dra-
maattista ironiaa. Julisteen katsoja nékee uhkaavan hain, joka on menossa
kohti pahaa-aavistamatonta uimaria, jolla ei ole tietoa hain lahestymisesta. Kat-
soja ei kuitenkaan tieda, mihin tilanne tulee kehittyméaan, mika luo tilanteeseen

jannittavyytta ja lisdé katsojan mielenkiintoa julistetta kohtaan.
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3 Kuvan ja tekstin valinen suhde

Kuva ja sana esiintyvat harvoin erikseen. Kuviin liitetddn sanoja, jotta niiden
merkitys tehostuu. Kirjoitus on vahemman riippuvaista kuvista, vaikka se alun
perin perustui kuvaan, mutta myds sen vaikutus tehostuu visuaalisilla merkeilla.
(Mikkonen 2005.)

Kuvan ja katsojan valilla tapahtuu vuorovaikutusta. Tahan vuorovaikutukseen
voidaan vaikuttaa monin keinoin kuten kuvan perspektiivilla, kuvauskoolla, ku-
vassa olijoiden katseen suunnan sek& horisontaalisen seka vertikaalisen kul-
man avulla. On olemassa monia erilaisia vuorovaikutuksia kuvan ja katsojan va-
lilla. Esimerkiksi mainoskuvat pyrkivat vakuuttamaan katsojan niisséa mainostet-
tujen tuotteiden tai palveluiden tarpeellisuudesta. (Kress & van Leeuwen 2006,
113.)

Kuvassa olijoiden katseen suunnalla on merkitysté siihen, millaisen vuorovaiku-
tussuhteen kuva luo katsojaan. Jos kuvan osallistuja katsoo kuvan katsojaa
suoraan silmiin, heidan valilleen syntyy kuvitteellinen suhde. Kuvan kohde saat-
taa valittaa katseellaan katsojalle vaatimuksen tai pyynnon. Téallaisia kuvia na-
kee esimerkiksi mainoskuvissa, joilla yritetd&n herattdd katsojassa voimakkaita
tunteita, kuten hyvantekevaisyysjarjestéjen mainoksissa. Jos katsojaan ei luoda
suoraa katsekontaktia, kuvaa sanotaan tarjoavaksi. Sellaiset kuvat ovat usein
informatiivisia seka ajatuksia herattavia. Kuvan kohde on silloin tietamaton ku-
van katsojasta. (Kress & van Leeuwen 2006, 117-118.) Talldin merkitsevaa on,

minne kuvan kohteen katse suuntautuu.

Kuvakulman valinnalla voidaan vaikuttaa kuvan ja katsojan valiseen vuorovaiku-
tukseen. Perspektiivi luo kuvaan syvyyden. Sen avulla hallitaan kuvan kolmi-
ulotteista vaikutelmaa kuvan osallistujan ja esineiden vélisista etaisyyksista ja
niiden sijainneista. Horisontaalisella kuvakulmalla vaikutetaan siihen, kokeeko
katsoja olevansa osa kuvan maailmaa (suora kuvakulma) vai irrallinen siita
(viisto kuvakulma). Vertikaalisella kuvakulmalla kerrotaan kuvan valtaraken-

teista. YIhaalta kuvatulla kuvalla annetaan lukijalle valtaa kuvan kohteeseen
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nahden, kun taas alhaalta kuvatussa kuvassa kohde on valta-asemassa. Verti-
kaalisen kuvakulman ollessa samalla tasolla katsojaan nahden, suhde on tasa-
puolinen. (Kress & van Leeuwen 2006, 129-140.)

Sommittelulla eli kuvassa esilla olevien kohteiden sijoittelulla on vaikutusta sii-
hen, millaista vuorovaikutusta katsojan ja kuvan valille syntyy. Kuvan vasen
puoli edustaa katsojalle jo ennestaén tuttua asiaa, kun taas oikealle puolelle si-
joitetaan asiat, joiden toivotaan kiinnittdvan katsojan huomio. (Kress & van
Leeuwen 2006, 186.)

3.1 Typografia

Typografialla on merkitystd. Typografia antaa kirjoitetulle viestille visuaalisen
muodon ja sen tarkoitus on auttaa viestin valittAmisessa halutunlaisena. Typo-
grafia on visuaalista, mutta ei suinkaan aina esteettista tai taiteellista. Ulkonaaol-
lisesti kauniskin typografia on epaonnistunut, jos se hairitsee viestin valittymista.
Millaista typografiaa tulee kayttaa, riippuu siis taysin siita, missa sita kaytetaan

ja millaista viestia halutaan valittaa. (Butterick i.a.)

Typografiaa suunnitellessa tulee myds muistaa, etta sen tehtava on palvella
tekstin lukijaa, ei kirjoittajaa. Tekijan on tarkeada yrittaa miettia, milta typografia
nayttaa lukijan nakdkulmasta. Usein lukijoiden kiinnostus ja keskittymiskyky
teksti& kohtaan on matalampi kuin tekijalla, mink& vuoksi tekijan kannattaa ky-
sya itseltaan, mita hanen lukijansa tahtovat. (Butterick i.a.)

Typografinen kontrasti auttaa lisaéamaan mielenkiintoa tekstin viestin valityk-
sessd. Kontrastilla saadaan tekstiin luotua vaihtelua ja tietynlainen rytmi, jolla
mielenkiintoa pidetaan ylla. Erilaisia typografisia kontrasteja ovat esimerkiksi ko-
kokontrasti, muotokontrasti, vahvuuskontrasti ja varikontrasti, kuten esiteltyna
kuvassa 3. Mita tahansa typografista kontrastityylia kaytettdessa on tarkeaa
huomioida, ettd kontrasti on tarpeeksi vahva, koska muuten muutokset naytta-
vat helposti virheiltd. Kontrastin kayton tulee olla perusteltua ja on valtettava lii-
allista kayttoa, jottei se meneta tehoaan ja vaikuta hairitsevasti katsojan koke-
mukseen. (Itkonen 2007, 77-78.)
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Etvoiolla
Esimerkki kokokontrastista tOSiSS&Si!
Esimerkki muotokontrastista Nojopas ].Ol(lkil’l!
Esimerkki vahvuuskontrastista Jegtag senta'a"n!
Esimerkki varikontrastista No kappas!

Kuva 3 Esimerkkeja typografisista kontrasteista

Tavoitteena on vahvistaa suunniteltujen ironisten korttien viestia typografian
avulla. En rajoita itseéani valitsemalla etukateen kirjaintyyppeja, joita kaytan,
vaan paatan aina uutta korttia suunnitellessani erikseen, millainen kirjaintyyppi
ja leikkaus parhaiten valittaisi viestin juuri kyseisessa kortissa. Ironisen viestin
vahvistamiseksi on syyta miettia kirjaintyyppien valittamia mielikuvia seka typo-
grafisten kontrastien tarpeellisuutta. Vaihteleva typografia voi kuitenkin haitata
korttien yhtenaisyytta ja vaikeuttaa korttien havainnointia yhtena kokonaisuu-
tena, eli korttien valista yhtendisyytta on pyrittava tuomaan esiin muilla keinoilla

kuin typografian avulla.

3.2 Kuvanlukutaito

"Kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa” on tunnettu suomalainen sananlasku.
Kuitenkin, jotta kuva kertoisi mitd&n, on sita osattava lukea. Lukutaito voidaan
jakaa neljaan kategoriaan: kuvanlukutaito, kielellinen kehitys, kirjallinen lukutaito
seka visuaalinen lukutaito. Kuvanlukutaidolla tarkoitetaan jo varhaislapsuu-
dessa kehittyvaa ensimmaista visuaalista lukutaitoa. Kielellinen kehitys pohjau-

tuu kuvanlukutaitoon ja sulautuu nopeasti osaksi sita. Kirjallinen lukutaito on
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taas kyky tuottaa ja lukea kirjoitettua kielta. Nailla kolmella ensimmaisella luku-
taidolla on vahva yhteys toisiinsa ja yhden kehittyessa my6és muut kehittyvat. Vi-
suaalinen lukutaito on kommunikaatiota representaation avulla ja kehittyy mui-
den lukutaitojen avulla kuvanlukutaidon péaalle. Visuaalisen lukutaidon hallintaan
kuuluu kyky tulkita kuvia ja tuottaa niita. (Muotio 2022 a.) Se on kulttuurisidon-
naista ja nain ollen edellyttaa tuntemusta kulttuuriin muodostuneista esittamisen
perinteista (Seppanen 2008). Kuvat ovat myos aina jollakin asteella aika- ja
kulttuurisidonnaisia. Mitd kauemmas etenemme ajassa ja kulttuurisesti kuvasta,
sitd haastavampaa tulkinta on. (Muotio 2022 a.) Esimerkiksi jo varien symbo-
likka ja merkitykset lansimaisessa kulttuurissa poikkeavat itamaisen kulttuurin
symboliikasta, mista johtuen itamaisten kuvien tulkinta ja lukeminen on meille
haastavampaa kuin lansimaisten, ellemme ole tutustuneet tarkemmin heidan

kulttuuriinsa.

Helposti lilan vaikeasti tulkittavissa oleva kuva, eli liilan originelli kuva muuttuu
katsojan silmissé epékiinnostavaksi, mutta samoin my@6s liian ilmeisen sanoman
siséltava eli banaali kuva. Naiden valiin sijoittuu esteettisen viihtyvyyden kentta,
missa kuvien sanomat avautuvat katsojalle osittain, mutteivat taysin. Tallaiset
kuvat saavat katsojan kiinnostumaan ja tarkastelemaan kuvaa pidempaan seka

tekemé&an siitd uusia tulkintoja. (Muotio 2022 a.)

Kuvanlukutaidon kehittdminen on mahdollista, ja siihen harjaannuttavat tulkitsi-
jan oma tausta, tietotaso sekd aiemmat kokemukset. Kuvien tulkintaan vaikutta-
vat tekijan ja katsojan yksilollisten ja kulttuuristen kokemuksien vastaavuus.
(Muotio 2022 a.)

Kuvanlukutaito auttaa kuva-analyysin teossa. Kuva-analyyseissa keskitytaan
niin kuvan sisaltoon kuin esimerkiksi vareihin, muotoihin, syvyyteen, sommitte-
luun ja tunnelmaan. Siihen tarvitaan siis ymmarrysta ja tietoa taidehistorian ja
esimerkiksi mainonnan traditioista. Kuva-analyysi on hyddyllinen tyékalu esi-

merkiksi visuaalisen suunnittelun tukena. (Muotio 2022 a.)
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3.3 Semioottinen kuva-analyysi

Tassa opinnaytetyossa tullaan hyédyntdmaan lopullisten tdiden analysoinnissa
semioottisen kuva-analyysin perusteita. Semioottisessa kuva-analyysissa analy-
soidaan tarkemmin kuvan valittaman viestin merkityksia purkamalla kuva osiin
(merkkeihin) ja tulkitsemalla niitd yhteiskunnallisesta ja kulttuurisesta nakodkul-
masta. Kuvasemiotiikassa kuvan tulkinta jaotellaan kolmeen eri tasoon:
denotatiiviseen, konnotatiiviseen ja henkilokohtaiseen tasoon. Denotatiivinen
taso tulkitsee kaikille kulttuureille yhteista kuvan perusmerkitysta. Kaikki, mita
kuvassa nahdaan tosiasiallisesti, rekistergidaén tassa vaiheessa. Konnotaatiolla
tarkoitetaan kuvan sisallosta tehtya tulkintaa, ja se on usein tunnesavytteinen.
Se on kulttuurisidonnaista eli riippuvaista siitd, mita tulkitsija asiasta tietaa ja on
kokenut. Systemaattisessa kuva-analyysissa edetédan vaiheittain ensin denota-
tiivisella tasolla kuvaten yksityiskohtaisesti kuvan siséltoa, minka jalkeen siirry-
taan konnotatiiviselle tasolle, jossa tata sisaltda tulkitaan siten, etta mahdolli-
simman moni voisi siihen yhtya. Henkilokohtaisella tasolla tulkitsija tekee naista
oman nadkemyksena eli tulkinnan. (Muotio 2022 b.)

Kuvaa analysoitaessa voidaan esittaa erinaisia kysymyksia kuvan valittaman
viestin selvittdmiseksi. Muotio (2022) esittelee muun muassa seuraavanlaisia

kysymyksia:

Kuka on viestin lahettgja?

e Miten kuva muodostuu?

¢ Millaisilla keinoilla katsojalle vélitetd&n viesti?

e Kuka on oletettu vastaanottaja?

e Mita viestilla on tarkoitus valittaa?

¢ Millaisen vaikutuksen kuva tekee katsojaan?
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¢ Kuinka kuvan tulkinta liittyy todellisuuteen kuvan ulkopuolella?
e Millaisia vaikutuksia kuvan ulkopuolisilla tekijéilla on kuvan tulkintaan?

Tulkitsija paattaa kysymykset omien tavoitteidensa ja kiinnostuksen koh-
teidensa pohjalta ja tekee arvo- ja kasitevalintoja, joiden pohjalta analyysi muo-
toutuu. Analyysi ei siis ole neutraali. Ennen analyysia tulkitsijan tulee tiedostaa,
mista nakokulmasta han aikoo kuvaa analysoida. (Muotio 2022 b.)

4 Ironisten korttien suunnitteluvaihe

Tassa luvussa kasitelladn tarkemmin ironisten korttien ja niihin liittyvien osien
suunnittelua. Tarkemmin kdydaan lapi, kuka kuuluu kohderyhmaan ja kuinka
heidat voidaan ottaa huomioon ja tehdaan esikuva-analyysia, minka avulla jat-
ketaan korttien tarkempaan ideointiin, kuten tekstien ja kuvituksen suunnitte-

luun.

Tavoitteena ironisten korttien suunnittelussa on hyddyntéa jotakin aiemmin
maaritellyista ironian tyyleista ja tehda korteista kiinnostavia ja ajatuksia heréatte-
levia. Suunnittelussa hyddynnetadn Rahdun (2006) ironisen tulkinnan maareita,
joiden mukaan ironia sisaltda aina negatiivisen sanonnan, joka on tulkittavissa
tuottajansa tarkoituksen mukaiseksi, ja silla on jokin kohde ja usein myoés uhri,

minka lisksi se on esitystavaltaan monitulkintainen.

4.1 Kohderyhman maarittely

Ironisten korttien kohderyhmaan kuuluvat henkil6t, jotka ovat kyllastyneet perin-
teisiin inspiraatiolauseisiin ja kaipaavat jotain vaihtelevaa. lallisesti paakohderyh-
maani kuuluvat milleniaalit, silla koska kuulun heihin itsekin, koen, ettd ymmarran

parhaiten heidan huumorintajuaan.

Milleniaaleilla tarkoitetaan tdssa opinnaytetytssa 1980-luvun ja 1990-luvun lopun

valilla syntyneitd. Milleniaalien ndkdmaailmaa varittavat internetin yleistyminen,
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tydelaméan epavarmuus sekd huoli maailman tulevaisuudesta. Aiemmille suku-
polville tyypillisesti merkitykselliset asiat, kuten uskonto ja perheen perustaminen,
ovat milleniaalien elaméassa vahemman merkityksellisia. Milleniaaleja ei voi suo-
raan kuvata pessimistisind, mutta ajoittainen kamppailu tyhjyyden ja epéatoivon
tunteiden kanssa nayttaa olevan tavallista, mista johtuen tietynlainen ilmaisutapa
on yleistynyt milleniaalien nauttimassa viihteessa. Sen sijaan, etta yritettaisiin pa-
lauttaa merkitys ja jarki sinne, mista ne ovat kadonneet, viihde pyrkii leikittele-
maan sekavuudella, absurdiudella ja surrealistisuudella ja mikdan asia ei ole
tabu. (Bruenig 2017.)

Ironisten korttien on tarkoitus herattaa mielenkiintoa, ja tavoite on, ettd kohderyh-
man on helppoa |0ytaa niista itsensa ja samaistua niisséa esitettaviin tilanteisiin.
Korteissa tuodaan esiin elaman kaaoksisuutta, ja siten vedotaan kohderyhman
huumorintajuun. Suoranainen tarkoitus ei ole saada kohderyhmaa nauramaan,
kun he katsovat kortteja, silla kuten jo aiemmin mainittiin, se on yksi huumorin ja
ironian valisista eroista. Tavoite on saada heidat kiinnostumaan, jaamaan tutki-

maan Kkortteja ja pohtimaan niiden valittdmaa viestia.

4.2 Esikuva-analyysi

Ennen suunnitteluprosessin etenemista on hyddyllista tehda esikuva-analyysia
siitd, millaisia suomalaisia ironisia ilmaisutyyleja l16ytyy ja millaista tyylia niissa
hyodynnetaan. Konkreettisten esimerkkien kautta pohditaan, kuinka niissa kay-
tetty tyyli toimii ironisen viestin valittdmisessa ja millaista tyylia olisi kannattavaa

kayttaa ironisen viestin esiintuomiseksi ironista korttisarjaa suunniteltaessa.

Kari Suomalaisen tdissé on ndhtavissa paljon esimerkkeja ironisesta tulkin-
nasta. Han toimi Helsingin Sanomien poliittisena pilapiirtdjana vuosina 1950—
1991. Hanen piirroksensa herattivat yhta lailla ihastusta kuin vihastusta, silla
han uskalsi puhua suorasanaisesti arkaluonteisistakin asioista. Suomalaisen
piirrostapa kehittyi hdnen uransa aikana yksinkertaistetuksi ja pelkistetyksi, ja
han itse kuvasi ty6tapaansa sanoen: "Piirroksen varjostaminen, pilkuttaminen,
rapsuttaminen ja ripsuttaminen ovat tyhjyyden tayttdmista. Jos piirréat yhden vii-

van, joka on kohdallaan, et enempaa tartte”. (Ylonen 2007.)
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Suomalainen hyddyntaa téissddn moninaisesti erilaisia ironisia tyyleja, esimerk-
keina kuvan 4 verbaalinen ironia ja kuvan 5 tilanteellinen ironia. Kuvan 5 sarja-
kuva toimi aikakautenaan varmasti ilman selityksiakin. Nykypéaivana tosin kuvan
5 perimmainen viesti jda varmasti monelle osittain epaselvaksi, jos ei tieda tar-
kemmin 1980-luvun valtataistelusta Koiviston ja Vayrysen valilla, mutta kuvan
valisten hahmojen dynamiikka ja se, mitéa kuvan sahaava hahmo yrittaa tehda,
valittyy. Suomalaisen piirrosjalki on, kuten yllakin mainittu, yksinkertaista ja sel-
kead, ja se auttaa katsojaa kiinnittdmaan huomionsa olennaiseen. Kuvaan 4 on
piirretty enemman taustaa, jotta viesti selkeytyisi ja kuvan tapahtumat saisivat
paremmin ajankohdan ja tapahtumapaikan, mutta tausta ei kuitenkaan vie liikaa
huomiota hahmoista ja heidan ilmeistdan. Kuvassa 5 tapahtumapaikka on ab-
surdimpi eika realistinen ja kuvitettu hyvin yksinkertaiseksi, mutta sarjakuvan ti-
lanne ei kaipaa enempéaa selvitystd ymparilleen ollakseen ymmarrettavissa ja

tausta saattaisi vain sekoittaa katsojaa.

Suomalaisen ty6t ovat ikonisia, ja h&nen piirrosjalkensd on melko rosoinen ja

huolittelematon. Kuten mainittu h&nen tyénsa ovat usein aikakauteen sidonnai-
sia, mutta niiden tyyli vetoaa edelleen ja ne herattavat mielenkiintoa. Kuvia jaa
katsomaan helposti pidemmaksikin aikaa, mika on ironisessa viestinnassa tar-

koituksena. Hanen tyonsa ovat malliesimerkkeja ironian kaytosta.

DAHA, DRACULA
ON NOUSSOT
ARKUSTAAN.

>Kari Suomalaisen perikunta HS 2.9.198¢

Kuva 4 Sarjakuva Helsingin Sanomissa 2.9.1988 (Visavuoren museo 2018)
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Kuva 5 Sarjakuva Helsingin Sanomissa 13.9.1981, missa Vayrynen sahaa maata Koi-
viston alta (HS 2020)

Kiroileva siili on Milla Paloniemen suunnittelema ja piirtama sarjakuvahahmo,
joka on akkipikainen, kiihkea ja tunteellinen tyyppi, eika suodattele puheitaan
(Paloniemi i.a.). Sarjakuvan tyyli on melko rosoinen ja yksinkertainen. Typogra-
fista kontrastia eri tekstien valilla on luotu erilaisilla kirjaintyypeilld, mik& auttaa
vahvistamaan entisestaan sarjakuvien viestia ja selkeyttdd, mika on puhetta ja
mika tarinankerrontaa. Sarjakuvassa hyddynnetaan usein myos ironiaa. Kuvat 6
ja 7 ovat esimerkkeja tilanteellisesta ironiasta, silla sarjakuvissa siili kayttaytyy
siilille ennalta-arvaamattomalla ja odottamattomalla tavalla. Kuvassa 8 hyédyn-
netddn verbaalista ironiaa, silla siilin puheista voisi péatella sen pyrkivan pyyta-
maan anteeksi, mutta siili ei kuitenkaan sano tai myonna asiaa, eli sanojen ja

merkityksen valilla on ristiriita.
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5iilit vaipuvat
Syksyisin horrokseen.
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Kuva 6 Yksi ensimmaisia siilistrippeja (Paloniemi 2003)
Tuntematon sotilas on Témé tédssd on siili. Se ei
Vdind Linnan v.1954 Se kertoo suomalaisista ole lukenut eldménsd aikana
ilmestynyt romaani. miehistd, jotka taisteli- ainuttakaan kirjaa, silléd

T vat jatkosodassa. siilit eivédt osaa lukea.
No Vot
PERSE!
<
Ml
Kuva 7 Tuntematon sotilas (Paloniemi 2009)
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Kuva 8 Oikeet ystavat (Paloniemi 2015)

Kiroilevassa siilissé on paljon hauskuutta ja mustaa huumoria, mika vetoaa
myds omaan tyohoni kohdeyleisoksi valittuihin milleniaaleihin. Paloniemen sar-
jakuvissa on suorasukaisuutta ja anteeksipyytelemattomyytta, mita tahtoisin

tuoda esiin omissa ironisissa korteissani. Sarjakuvan typografisilla kontrasteilla
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lisataan kiinnostavuutta ja korostetaan viestia ja sen valittymistd, mika on yksi
syy, miksi koen taméan hyvaksi esimerkiksi. Aion myds omissa tdissani hyodyn-

taa typografisia kontrasteja tehostaakseni viestin valittymista.

Karoliina Korhosen piirtdma Finnish Nightmares -sarjakuva on ihastuttanut suo-
malaisia ja ulkomaalaisia vuodesta 2015, kun piirtdja alkoi julkaista lyhyita, yh-
den kuvan strippeja Facebookissa. Strippien tyyli on hyvin yksinkertainen, mutta
toimiva. Niiss& seikkailevan Matin tunnistaa suomalaiseksi hdnen Vainamoisen
kalevalaisesta perinnelakistaan, mutta muita erottavia tunnusmerkkeja hanen ja
muiden ihmisten vélilla ei ole. (Sarhimaa 2015.) Sarjakuvan varimaailma on
my0s pelkistetty ja vareja kaytetaan harkiten. Valittu kirjaintyyppi pysyy samana
koko ajan ja typografiallisesti hyddynnetaan vain kokovaihteluita, eli typografia

on melko pienessa roolissa.

Aluksi sarjakuvissa kasiteltiin sosiaalisia tilanteita, jotka stereotypian mukaan
ovat suomalaisille hankalia ja aiheuttavat tukalan olon (kuva 9), mutta aiheet
ovat sen jalkeen levinneet laajemmalle muun muassa suomalaisiin idiomikirjoi-

hin (esimerkkina kuva 10).

IMISH MGHTHRRES

0T

ANSWERING SERTOUSLY TO SMALL TALK

Kuva 9 Why do you ask if you don’t want to know (Korhonen 2015)
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KAUHISTUKSEN KANANHAKKI!

CHICKEN CAGE OF TERROR!
1\

OH MY! HOW TERRIBLE!

Kuva 10 Kauhistuksen kanahakki (Korhonen 2020)

Korhosen sarjakuva on hyva referenssi, silla vaikka sen tyyli on tietylla tapaa
pehmeampi ja huolitellumpi kuin kahdessa edellisessé esikuvassa, se toimii hy-
vin viestin valittamisessa. Varien kayttd on harkittua ja valittu korostamaan vies-
tia. Matti-hahmon perusilme on hyvin neutraali ja mitdédnsanomaton, mika toi-
saalta antaa lukijalle mahdollisuuden paatella tekstin perusteella hahmon tunne,
toisaalta toimii hyvin valittdma&an tietynlaista stereotyyppista kuvaa suomalai-

sista.

Naiden esikuvien perusteella, pyrin miettimaan omissa téissani yksityiskohtien
tarvetta viestin eteenpain valittamisessa. Esimerkeissani ei ollut piirretty taus-
toja tai ne olivat melko yksinkertaisia, joten aion testata taustojen tarpeellisuutta
ja sitd, miten ne vaikuttavat viestin valittamisessa. Taustan tyhja tila voi auttaa
silmaéa hakeutumaan, minne tekija haluaa sité ohjata, mika auttaa viestin valitta-

misessa.
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Haastan itseani suunnittelemaan hahmon, joka seikkailee jokaisessa kortissa.
Tahdon kuitenkin enemman yksityiskohtia kuin Finnish Nightmares -sarjakuvan
Matissa, silla koen sen haastavan omia taitojani enemman, ja nain minun on
mahdollista ilmaista laajempaa skaalaa eri tunteita ja tilanteita. Tekemieni koko-
naisuuksien taytyy myos toimia yksittaisina strippeind, koska tavoitteeni ei ole

tehda sarjakuvaa vaan kortteja.

Pohdin myds varien tarpeellisuutta ja merkitysta. Esimerkkikohteissa varia ol
kaytetty vain hyvin harkitusti tai ei ollenkaan. Joissain kuvissa saatettiin kayttaa
mustan ja valkoisen lisaksi yhta harmaan sévya kuvan savyttamiseen ja syvyys-
efektin saavuttamiseen seka viestin vahvempaan vélittdmiseen. Varien kayton
tulee olla tarkkaan harkittua, jottei se vaikeuta kuvan lukemista ja viestin valitty-

mista.

4.3 Ideointi

Tassa luvussa kayn lapi tarkemmin, miten paadyin tekemiini ratkaisuihin vies-
tien ja kuvitusten osalta. Perustelen tekemiani valintoja ja kerron, kuinka suun-
nittelin korttien viestin, millaiseen kuvitustyyliin paadyin ja miten se auttaa vah-

vistamaan haluamaani viestia.

Varien suhteen paatin tehda kuvituksen ja typografian vain mustalla valkoiselle
pohjalle, silla koin sen paremmaksi valinnaksi vélttddkseni kuvan ja tekstin liialli-
sen korostumisen tai valitsemieni varien valisen disharmonian. Vaikka vérien
avulla voisinkin korostaa kuvituksessa jotain, saattaa se syoda liikkaa huomiota
valitsemastani tekstista ja varillinen typografia voi vieda kuvituksesta lilkkaa huo-

miota. Pyrin hoitamaan tarvittavat korostukset muilla keinoilla.

4.3.1 Viestien suunnittelu

Tahdoin teosteni viestien olevan yllattavia ja rosoisia. Kohderyhméni huumorin-
taju on mustaa ja absurdia, joten tahdoin my6s tekstieni heijastelevan sita ja

nain vetoavan heihin. Tarkoituksena oli I0ytaa lausahduksia ja sanontoja, joihin
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on mahdollisesti helppoa samaistua, mutta jotka pistavat miettimaan. En aiko-
nut valtella kirosanojen kayttoa, mutten myodskaan tahtonut, etta niita olisi pakko
viljella jokaisessa kortissa, eli jos vastaani tulisi hyva sanonta ilman kirosanoja,

hyodyntaisin sita.

Etsiessani eri sanontoja, huomasin, ettei niiden |oytaminen ja keksiminen ole-
kaan niin helppoa kuin kuvittelin. Ensimmainen teksti tuli mieleeni heti, koska se
on lausahdus, jota itse kaytan paljon arjessani, mutta muiden lI6ytaminen osoit-
tautui haastavaksi ja vei huomattavasti enemman aikaa kuin olin suunnitellut.
Kaytin paljon aikaa googlettamalla ja hakemalla erilaisia suomalaisia sanontoja
ja pohdin niiden merkityksia ja mahdollisuuksia ironiseen ilmaisuun, mutta se ei
tuottanut haluamaani tulosta, vaan jouduin luovuttamaan googlettamisen suh-
teen. Monet lausahdukset ja sanonnat olivat humoristisia, mutta eivat mielestéani

valittdneet tarpeeksi vahvasti mitaan, mita olisin halunnut viestia.

Parhaiten sanonnat ja lausahdukset |6ytyivat juttelemalla muiden ihmisten
kanssa. Aloin keskittymaan enemman siihen, millaisia sanontoja muut ihmiset
keskustellessamme kayttivat ja mita itse sanoin. Sain myo6s kysymalla muuta-
man sanonnan ehdotukseksi ja hetken niita pyoriteltyani, tuntuivat ne oikeilta

projektiani varten.

En myo6skaan rajoittanut itseéni miettimaan jo heti alkuun, millaista erilaista iro-
nian tyylid keksimani ja saamani sanonnat edustavat, vaikka tarkoitukseni oli
saada vahintaan yksi esimerkki ylempana esittdmistani kolmesta ironian tyylista
(tilanteellinen, verbaalinen ja dramaattinen ironia). Loydettyani riittdvasti sanon-
toja ja saatuani ehdotuksia, aloin vasta miettimaan, milla ironian tyylilla saisin
siihen parhaiten luotua kuvituksen ja millainen kuvitus parhaiten tukisi kyseista

sanontaa ja lisaisi sen ironisuutta.

Tekstien typografiaa miettiessani paatin, etten rajoita sita vaan yhteen toistu-
vaan Kirjaintyyliin vaan vaihtelen sita kortista toiseen seka hyddynnan eri typo-
grafian kontrastikeinoja. Pystyn nain korostamaan yksiléllisemmin kunkin kysei-

sen kortin viestid paremmin. Samat typografiset valinnat auttaisivat katsojaa
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ymmartamaan kortit yhtené kokonaisuutena, kuten Finnish Nightmares - ja Ki-
roileva siili -sarjakuvissa, mutta typografisia ratkaisuja vaihtelemalla saan kuviini
enemman eloa ja kullekin kortille oman tunnelmansa. Typografiset valinnat tein

kortteihini vasta kuvitusten luomisen jalkeen.

4.3.2 Kuvitukset

On tarkeaa, ettd kuvitukset ja teksti pelaavat yhteen ja molemmat auttavat vies-
tin valityksessa. Minun oli tiedettava kortin teksti ennen kuin pystyin alkaa suun-
nittelemaan kuvitusta, mink& vuoksi kuvitusten teon aloittamisessa kestikin kau-

emmin kuin olisin toivonut.

Pohdin myds kuvituksia miettiesséni kuvien ja tekstin valistéa harmoniaa tai dis-
harmoniaa. Disharmoniassa kuva ja teksti kertovat eri asioita, taydentaen toisi-
aan, mikd osaltaan auttaa hyvin ironisen viestin esiintuonnissa ja tiesin jo heti
alussa, etta tulen hyddyntamaan sita myods omissa teoksissani melko paljon. Ai-

oin kuitenkin pohtia harmonian hyddyntamista ja sen mahdollisuuksia.

Koska vaihtelen typografiaa korttien valilla, paatin, etta kuvituksessa pidéan yhte-
naisen linjan ja kaytan samaa kuvitustyylia kaikissa kuvissa. Jotta se ei vie lii-
kaa huomiota typografialta ja tekstilta tai vaikeuta sen lukemista, paadyin yksin-
kertaiseen viivapiirrokseen hahmosta, joka toistuu ja seikkailee jokaisessa kor-
tissa. Kuvista l0ytyy kuitenkin enemman yksityiskohtia kuin aiemmin esittele-
mieni esikuvien piirroksissa, silla koin niiden helpottavan kortin tunnelman ilmai-

sussa ja viestin valityksessa.

Paatin tuoda kuviin syvyytta yhdella varjostussavylla, jotta kuvat eivét tuntuisi
aivan niin yksiulotteisilta. Vaihtelin myds viivan paksuutta, milla sain kuviin lisda
mielenkiintoa ja elavyyden tuntua. Pyrin pitamaan kaikki kasvonpiirteet koriste-
lemattomina, mutta paatin piirtdd hahmolle selkeat silméat, nenan, suun ja kul-

makarvat, jotta hahmon tunteiden ilmaiseminen olisi helpompaa.

Paatin, etten vaihtele hahmon hiustyylia tai vaatteita, vaan ne pysyvéat samoina

jokaisessa kortissa. Yksinkertainen poolopaita on helppo piirtédé, eika ole liian
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rajoittava, vaan sopii melkein mihin tahansa tilanteeseen. Hiustyyliksi valitsin it-
sekin suosimani nutturan, joka on helppo piirtdé siistimpana tai sotkuisempana
sojottavilla hiussuortuvilla. Toin hiuksiin tekstuuria viivoilla ja varjostuksella,

mika lisdd hahmoon kiinnostavuutta ja auttaa lisadméaan kuvaan eloa.

Suunnitteluvaiheessa tein luonnoksia jokaisesta kuvasta ja koetin miettia, miten
se parhaiten vastaisi valitsemaani sanontaa tai lausahdusta ja auttaisi tuomaan
kuvaan ironiaa. Ironian esiintuomisessa pohdin, millaista ironiaa (tilanteellista,
verbaalista vai dramaattista) voisin kyseisessa kortissa kayttaa ja kuinka hyvin
saisin korttiin tuotua ironiaa esille. Tavoitteena on luoda harkittuja ironisia vies-

teja, ei pelkastaan humoristisia tai hauskoja lausahduksia kivoilla kuvilla.

Kuvituksen hahmoon halusin lisata syvyytta tuomalla esiin erilaisia tunteita kas-
voihin. Joissain korteissa kuvan hahmon tunnetila voi aueta katsojalle heti, toi-
sissa se on selkeasti monitulkintaisempaa, ja siten ei valttaméatta aukea vain yh-
della katsontakerralla. Toisinaan teksti saattaa auttaa tulkitsemaan kuvituksen
hahmon tunnetta paremmin ja toisissa korteissa hahmon kasvojen ilme saattaa
olla ristiriidassa tekstin kanssa, miké aiheuttaa katsojalle pohdiskeltavaa. Pyrin
silti siihen, etta korttien viesti valittyisi katsojallekin, eika vaikuttaisi kuin teksti ja

kuva olisivat yhteensopimattomia.

Pyysin myods palautetta kanssaopiskelijoiltani ja opinnayteohjaajaltani kuvituk-
siin ja melkein valmiisiin kortteihin liittyen, ja sain hyvia nékokulmia, mita en ollut
aiemmin tullut itse huomanneeksi enka ajatelleeksi. Jouduin myos joihinkin kort-
teihin vaihtamaan kuvituksen kokonaan, kun ne eivat antaneet katsojille min-
kaanlaista tarttumapintaa, ja kuvitusta oli mahdotonta kasittaa tekstin kanssa.
Tarkoitus toisaalta on herattaa katsojassa kiinnostusta, joten kuvissa saa olla
pohdittavaakin, mutta jos kuvitus ei lopulta paljasta katsojalla, millaista tunneti-

laa silla on haettu, myds ironisen viestin valitys vaikeutuu.

Kuvitukset suunniteltuani aloin pohtimaan tarkemmin typografiaa. Testasin
useita erilaisia kirjaintyyppeja seka erilaisia typografisia kontrasteja, joilla saada
typografiaan elavyyttd. Koetin ajatella typografiaa lukijan nakékulmasta ja miet-

tia, mika herattaisi lukijan mielenkiinnon ja kuinka pitaa sita ylla.
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5 Valmiit kortit ja analyysit

Valmiita kortteja on 9, ja ne kaikki ovat nékyvissé kuvissa 11.1 ja 11.2. Kuvitus-
tyyli, kuten aiemmin mainittu, toistuu kaikissa samanlaisena ja kaikissa kor-
teissa seikkailee sama hahmo. Typografia on vaihtelevaa ja leikittelee erilaisilla
kontrasteilla ja kirjaintyypeilla. Kortit onnistuivat mielestéani hyvin ja ovat kukin

kiinnostavia ja ajatuksia herattavia.

Kun pieneni syntyy
ja humalassa kuolee,
ei muista kdyneensdkddn.

AIKAINEN LINTU JA SITA RATAA...

MISSA SE VITUD MATO ON?

No paskaakos tassa,

KUN KASASSA KESTAA.
MENEE NIIN KUIN JRITR POLTTELIS

Kuva 11.1 Valmiit kortit

Valitsin tarkempaa analysointia varten 5 kuvaa, joissa koen, ettd ironinen viesti
on erityisen onnistunut ja antaa myos katsojalle mietiskelyn aihetta. Tahdoin

my0s, ettd jokaisesta ironian tyylista olisi vahintdan yksi malli tarkasteltavana.



Kiinnostaa kuin kilo paskaa.

VAIKKA USKOT
[TSEES,

VOIT SILTI OLLA

tham tigsi
PASKA

Vituttaa kuin pientd oravaa, jolla on sata kdpya,

mutta kivalta kunlosti.
muttei yhtddn hammasta.

NO NYTEI VITUTA ENAA YHTAAN!

Kuva 11.2 Valmiit kortit
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Kuva-analyysi pohjautuu aiemmin mainittuihin Rahdun (2006) maarittelemiin
ironisen tulkinnan maareisiin, joita siis ovat negatiivinen sanonta, tuottajan tar-
koitus, ironian kohde ja uhri sek& viestin monitulkintaisuus. Sen lisaksi analy-
soin kuvan typografiaa ja teen osittaista semioottista kuva-analyysia selvittaak-

seni ironisen viestien toimivuutta.

5.1 Aikainen lintu ja sita rataa... Missa se vitun mato on?

Ensimmainen valitsemani kortti tarkempaan analyysiin on kuvassa 12 esilla
oleva "Aikainen lintu ja sita rataa... Missa se vitun mato on?”. Kortin sanonta on
muunnos tunnetusta suomalaisesta sanonnasta "aikainen lintu madon nappaa”.
Idea nousi siitd, ettd monet, jotka joutuvat nousemaan aikaisin eivat valttamatta
koe loytavansa mitd&n hyvaa sen ansiosta, eli toisin sanoen sitd matoa, mita
sanonnassa vaitetaan. Usein tAmé& sanonta voidaan sanoa myos verbaalista
ironiaa hyddyntéaen, jopa sarkastisesti, mutta en halunnut toteuttaa kortin ironiaa
niin yksinkertaisesti ja koin, ettei se oikein istunut kunnolla omaan kasitykseeni
ironisista korteista. Pydrittelin sanontaa mielessani ja se muotoutui muotoon ”Ai-
kainen lintu ja sita rataa... Missa se vitun mato on?”, minka koin toisella tavalla

ironiseksi sailyttden kuitenkin yhteyden alkuperaiseen sanontaan.
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AIKAINEN LINTU JA SITA RATAA...

MISSA SE VITUD MATO ON?

Kuva 12 Aikainen lintu ja sita rataa... Missa se vitun mato on?

Kortin typografiassa on hyédynnetty koko- ja muotokontrastia kayttamalla
Goodlife-kirjaintyypin eri leikkauksia. Tahdoin jattaa alkuosan valitsemastani
tekstista pienempé&én osaan ja korostaa lopun kysymysta. Valitsemani kirjain-
tyyppi on kasin kirjoitetun oloinen ja voimakas ja jopa hieman sekava erilaisuu-

dessaan, minka koin korostavan myds hahmon olotilaa.

Kuvan viestia valitetaan katsojalle kuvituksen osalta hahmon véasyneella il-
meella ja verestavilla silmill&, suusta valuvalla kuolavanalla, taaksepéain kallistu-
neella paalla ja kaarevalla selanasennolla ja hiusten sotkuisuudella, mitka kaikki
auttavat valittamaan kuvaa hahmon vasyneesta olotilasta. Teksti paljastaa kor-
tin tapahtuma-ajan aamuksi ja lopun voimakas typografia tuo esiin arsyyntynei-

syytta.
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Kortin ironia on verbaalista, silla tekstissa etsitaan niitd aamuheraamisen hyvia
puolia, jopa sarkastisestikin, kun taas kuvan henkil6 kaipailisi enemman takaisin
nukkumaan, eika tahtoisi olla hereilla laisinkaan. Viesti sisaltaa negatiivisen sa-
nonnan liittyen aamuheréatyksiin, joka on tulkittavissa tekstin sanavalintojen pe-
rusteella. Ironian kohteen voidaan maarittda olevan aikaisin aamulla heradami-
nen ja sen perusteella ironian uhrina ovat ne ihmiset, jotka joutuvat heraamaan
aikaisin tahtomattaan. Kortin viesti on myds monitulkintainen, silla sen viesti voi-
daan ymmartaa useasta eri ndkokulmasta. Toisaalta kortin viestin voi ajatella
negatiivisena, jopa aggressiivisena ja arsyyntyneend, mutta toisaalta se voi

my0s viestia vasyneisyydesta ja halusta palata nukkumaan.

Kortin viestin tulkintaan liittyy vahvasti tarve tietaa ja ymmartaa alkuperéisen sa-
nonnan merkitys, jotta korttia voidaan ymmartaa. Pelkka kuvituksen katsominen
ei avaa kuvaa tarpeeksi, silla sen perusteella yksin ei voida paatella tapahtuma-
aikaa tai hahmon juuri herdnneen. Kuvitus ja teksti toimivat siis yhteen ja vah-

vistavat kortin viestin valittymista.

5.2 Kun pienend syntyy ja humalassa kuolee, ei muista kdyneensé-
kaan

"Kun pienend syntyy ja humalassa kuolee, ei muista kdyneensakaan” oli lau-
sahdus, jonka sain jutellessani muiden kanssa. Aluksi lause tuntui lilan kaukaa
haetulta ja oudolta, mutta joidenkin paivien paasta se alkoi tuntua hyvalta aja-
tukselta. Sanonta ei ole valttamatta niin monelle tuttu ja sité joutuu hivenen poh-
timaan, ennen kuin se kunnolla avautuu, mink& vuoksi se ehka alkoi itseanikin
kiinnostaa. Kuvitusta ideoidessa aloin ajatella tdm&an sanonnan toimivan hyvana
esimerkkind dramaattisesta ironiasta. Kuvassa 13 nakyy osittain pahaa-aavista-
maton hahmo, joka on ollut juhlimassa, eika tieda mitaan takanaan vaijyvasta
viilkatemiehesta. Katsojat tietavat tilanteesta jotain, mita tuo kuvan nutturapai-
nen hahmo ei tied&, mutta he eivat tieda, mihin tilanne on johtamassa eli onko
hahmo I6ytdmassa poispaédsyn tasta tilanteesta vai kokeeko han surullisen koh-

talon.
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Kun pienena syntyy
ja humalassa kuolee,
ei muista kdyneensdkdin.

Kuva 13 Kun pienend syntyy ja humalassa kuolee, ei muista kdyneensakaan

Typografiaan valitsin antiikvan eli paatteellisen kirjaintyypin ja hyédynsin muoto-
kontrastia korostaakseni sanonnan loppuosaa lisatdkseni sen painostusta. Valit-
semani kirjaintyyppi Apolline Std on melko rauhallinen, koska halusin korostaa
myds sen valinnalla tilanteen synkkyytta ja koin, ettd voimakkaammat tai leikit-

televammat kirjaintyypit pilasivat kuvan tunnelman niita testatessani.

Kortin ironian negatiivisuus nousee sen mustasta huumorista ja ivasta kuole-
maa kohtaan. Kortti leikittelee kuolemalla, silla tilanne on selkeasti uhkaava,
mutta toisaalta sanonnassa ei ole samanlaista vakavuutta kuin kuvituksessa.
Sanonnan keveys verrattuna kuvituksen synkkyyteen kielii tekijan tarkoitukselli-
suudesta ironiaan. Ironian kohteena on tassa kortissa humaltuminen tai kuo-
lema ja uhrina taas ne henkil6t, jotka juovat itsensd sammuksiin. Kuvan monitul-

kintaisuus muodostuu siita, ettei katsoja tieda varmuudella, onko pddhahmo eli
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tyttd, jonka nuttura ndkyy kuvan vasemmalla puolella, jo kuollut vai onko han

sammunut ja kuolema lahestyy hanen tiedostamattaan.

Kuvitus ja teksti toimivat tassa tapauksessa yhdessa luodakseen dramaattisen
ironian korttiin. Kumpikaan ei toimisi yksin ironian valittajana. Viesti katsojalle
valitetaan siis tekstin ja kuvituksen yhteistyolla. Vahvat varjostukset lisaavat ti-
lanteeseen draamaa ja uhkaavuutta. Varjostuksien avulla sain myds kuvaan
perspektiivin tuntua niin, ettei vilkkatemies vaikuta vain leijuvan ilmassa hahmon
ylapuolella. Kuvan tulkintaa varten on ymmarrettava martinilasien viittaus juomi-

seen ja viikatemiehen yhteys kuolemaan.

5.3 Vaikka uskot itseesi, voit silti olla ihan taysi paska

Kuvassa 14 olevan kortin sanonta "vaikka uskot itseesi, voit silti olla ihan taysi
paska” valikoitui sen pohjalta, etta kaytan sita itse. Sanonta itsessaan on ivalli-
nen ja herjaava ja toimisi itsekseenkin esimerkkina verbaalisesta ironiasta. Sa-
nonta lyttda onnistumisen ja itseensa luottamisen taydellisesti muistuttamalla,
ettei usko itseen aina riita. Kuvituksen hahmo on kannustava, mutta hanen il-
meensa paljastaa, ettei hank&an usko taysin kannustettavaansa eli kuvan kat-

sojaan.
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VAIKKA USKOT
[TSEESI,

VOIT SILTI OLLA

PASKA

Kuva 14 Vaikka uskot itseesi, voit silti olla ihan taysi paska

Typografian osalta kiinnostusta haetaan muoto-, koko- ja vahvuuskontrasteilla.
Hain tekstiin leikkisyyttd, joka luo disharmoniaa viestin ja ulkomuodon valille.
Goodlife-kirjaintyyppi, jonka vahvasti vaihtelevilla leikkauksilla hain kontrastia,
on lapsenomainen ja leikitteleva, mika luo ristiriitaisuutta sanonnan ja typogra-
fian vélille. Painotus vaihtelee eri sanojen valilla ja pohdin sita valitessani, mita
sanoja itse painotan tatd sanontaa kayttaessani. Painotuksilla saadaan tarkoi-
tuksellisesti tuotua esiin sarkastisuutta. Vahvin painotus on viimeisessa sa-

nassa, joka luo sanontaan vahvan negatiivisen savyn.

Sommittelun nakdkulmasta kuvitus on asetettu vasemmalle ja teksti oikealla.
Oikealle asetetaan sommittelullisesti ne asiat, joihin katsojan toivotaan kiinnitta-
van enemman huomiota, mika tassa tapauksessa on teksti. Kuvitus on katso-
jaan nahden vaakatasossa, mika luo tunnetta tasavertaisuudesta katsojan
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kanssa, eli katsoja ja hahmo ovat yhdenvertaisessa asemassa. Kortissa ei siis

haeta valta-asemaa katsojaan néhden.

Kortti siséltaa negatiivisen sanonnan, jota hahmo auttaa vahvistamaan kannus-
tuksellaan. Ironian kohteena toimii tdssa itseluottamus ja uhrina se henkild, joka
siihen on syyllistynyt. Kortin sanonta on suoraan suunnattu sen lukijalle toisin
kuin aiemmissa esimerkeissa, joten sen vastaanottaja joutuu myds ironian uh-
riksi. Kuvitus muodostuu hahmosta, joka kannustaa viestin vastaanottajaa ja
katsoo suoraan kohti katsojaa. Y10s nostetut hartiat, kulmakarvojen kaari ja sil-
mien asento kielivat kuitenkin hahmon kannustuksen teennaisyydesta. Monitul-
Kintaisuus syntyy siita, ettd hahmon voi tulkita monella eri tapaa. Hahmon ilme
on teenndinen, mutta ajatteleeko hahmo pahaa katsojasta, saéliikd han tata vai
yrittaéko parhaansa mukaan olla kannustava ikévassa tilanteessa, on katsojan

paatettavissa.

5.4 No paskaakos tassa, kun kasassa kestaa

Kuvan 15 kortin olotilaan on helppo samaistua. "No paskaakos tassa, kun ka-
sassa kestaa” on jalleen lause, jota kaytan arjessani, ja tiesin haluavani tuoda
sen mukaan korttisarjaan. Sanontaa on helppoa hyddyntaa verbaalisena iro-
niana, mutta tahdoin tutkia tarkemmin tilanteellisen ironian hyédyntamista. Kuvi-
tuksen hahmo makaa kasvot tyynyyn painettuna kyyryssa. Sanonnan perimmai-
nen tarkoitus on ilmaista, etté kylla tasta selvitaan, mutta hahmon asento ja ole-
mus ovat ristiriidassa sanonnan tarkoituksen kanssa, mista johtuen kortin voi-

daan katsoa olevan tilanteellisesti ironinen.
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No paskaakos tassa,

KUN KASASSA KESTAA.

Kuva 15 No paskaakos tassd, kun kasassa kestaa

Sommittelullisesti kortin kuvitus herattaa ensimmaisenad huomiota ja teksti seu-
raa perassa. Kuva ja teksti pelaavat yhteen myos siten, ettda hahmo on kirjaimel-

lisesti kasan muodossa, mika lisaa viestiin kirjaimellisuutta ja huumoria.

Typografiassa on kaytetty kirjaintyyppeina kahta groteskia (Montserrat ja Bebas
Neue), joiden valilla vallitsee selked muotokontrasti. Painotus on toisella rivilla
sanonnan loppulauseessa, jolle on valittu vahva Bebas Neue-groteski versaa-
leilla kirjoitettuna. N&in saadaan mielikuva sanonnan alkuosan keveasta lausu-
misesta ja loppuosan painavasta merkityksesta. Kirjaintyylit toimivat hyvin yh-
dessa ja luovat yhtenaisen kokonaisuuden. Tekstin rivitykset alkavat hiukan eri
kohdista, milla luodaan tekstiin mielenkiintoa ja no-sanan mielikuvaan saadaan
lisaa ilmavuutta ja keveyttd, silla se ei ole sanonnan merkitykselle olennainen

0sa, mutta tuo viestiin mielikuvaa tokaisuna.
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Kortin tarkoituksellisuus nousee esiin tekstin ja kuvan valisesta tilanteellisesta ja
sanonnan verbaalisesta ironiasta. Hahmon asento, josta huokuu turhautunei-
suutta ja halua luovuttaa, luo yhdessa sanonnan kanssa mielikuvaa ironiseen
tulkintaan siséaltyvasta negatiivisesta sanonnasta. Ironian kohdetta on tassa kor-
tissa hankalampaa tunnistaa. Se voisi olla esimerkiksi kuulumisten kyseleminen
rupattelun vuoksi, jolloin uhriksi voidaan maaritella he, jotka naitd kysymyksia
kyselevat. Kortin sanonnan kayttaminen vastauksena kuulumisten kyselyyn saa
yleensa kysyjan hammentymé&an hetkeksi. Viesti on myds monitulkintainen ja
riippuvainen katsojan nakokulmasta. Se toimii monessa eri tilanteessa, eika ole

rajoittunut tiettyyn hetkeen tai tapahtumaan.

5.5 Mitaan en tajunnut, mutta kivalta kuulosti

Kaikista on varmasti joskus tuntunut silta, ettei ymmarra keskustelukumppa-
ninsa puheista mitéaan, ja siita ajatuksesta kuvan 16 kortti sai ideansa. Kortissa
on hahmo, jonka ilme on monitulkintainen. Joillekin hahmo saattaa nayttaa pa-
nikoivan, joillekin han on tyyni ja rauhallinen ja toisille h&n nadyttad huvittuneelta.
Kaikkia naitd tunteita saattaa tulla eteen, jos ei ymmarra, mista toinen puhuu.
Hahmon eleet taas ovat selkeét, hén osoittaa kasilla eteensa korostaakseen,
ettei ole ymmartanyt, mita hanelle on puhuttu. Kortin viesti voidaan katsoa ver-

baaliseksi ironiaksi.
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Mitaan en tajunnut,
mutta kivalta kuulosti.

Kuva 16 Mitaan en tajunnut, mutta kivalta kuulosti

Sanonnan verbaali ironia auttaa tuottajan tarkoituksen ymmartamisessa iro-
niseksi. Ironiselle tulkinnalle maaritellyn mukainen negatiivinen sanonta on ha-
vaittavissa taustalta ajateltaessa sanonnan olevan piikittely&d sen uhria kohtaan.
Ironian kohteena on tassa tapauksessa selitys, jota ei ymmarreta ja uhrina toi-
mii selittdja. Kuten ylempana mainittu, hahmon ilme on monitulkintainen ja an-
taa katsojalle mahdollisuuden paatella hahmon tunnetila itse. Tekstin savy on

myos katsojan paatettavissa.

Typografiallisesti sanontaan haettiin painotuksia eri kohtiin ja kontrastia tulee
vahvuus- ja muotokontrastista. Koska tekstissa kaytettiin samaa Garamond
Premiere Pro-kirjaintyyppid, toimivat eri leikkaukset hyvin yhteen ja sanonnan
sisalla ei synny tyyliristiritoja. Ensimmaisen sanan painottaminen vahvistaa

viestin valitysta ja auttaa yhdistamaan hahmon ilmeen siihen, etté aivan kaikki
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on mennyt yli ymmarryksen ja lopun kursiivi taas tekee siita sopivan keventavan

loppukaneetin ja antaa viestille jopa humoristista savytteisyytta.

Korttiin on sommittelullisesti jatetty paljon negatiivista valkoista tilaa, mika aut-
taa korostamaan kortin viestia ja pitda sen ilmavana. Teksti on vasemmalla ala-
kulmassa ja sen ylapuolella on paljon tyhjaa tilaa, mika auttaa vahvistamaan
mielikuvaa siita, etta sanontaa kaytetaan jonkun toisen pitkan selityksen jal-
keen. Oikealla olevan hahmon k&det auttavat ohjaamaan katsojan silmat takai-

sin tekstiin.

6 Yhteenveto

Opinnaytetyon tavoitteena oli ymmartaa, kuinka ironiaa voidaan hyddyntaa visu-
aalisen suunnittelun valineend, ja kayda lapi erilaisia ironian tyyleja. Taman jal-
keen keskityin kuvan ja tekstin valiseen suhteeseen ja hierarkiaan. Teorian ja
esikuva-analyysin pohjalta suunnittelin ja toteutin ironisen korttisarjan, josta va-
litsin viisi korttia tarkemmin esiteltavaksi. Valittuja kortteja analysoin niiden ironi-
sen viestin toimivuuden kannalta seka semioottisen kuva-analyysin periaattei-

den pohjalta.

Ironian kayttdminen visuaalisen suunnittelun valineena ei ole mutkatonta, ja on
syyta ymmartaa sen periaatteet ja eri tyylit, jotta sitd voidaan hyddyntaa par-
haalla mahdollisella tavalla. Ironia koetaan usein kylmana ja etaisena viestinta-
tapana, koska ironiaa hyédynnetdén usein kielteisten viestien valittamisessa.
Ironisen viestin tulkintaan vaikuttaa usein tulkitsijan hahmotus tilanteesta ja
viestista, seka millaisia kokemuksia ja muistoja hanellad on ja millainen ymmar-
rys ja kielikyky tulkitsijalla on asiaan liittyen. Ironisen viestin oikein valittymisen
kannalta tulkitsijan on ymmarrettava viestin tilanteelliset, sosiaaliset ja kulttuuri-
set ulottuvuudet. (Rahtu 2004.) Suunnittelijan on kuitenkin hyva varautua siihen,
etta varsinkin laajalle yleisdlle suunnattu ironinen viesti voi valittya osalle vaarin
(Sarhimaa 2014). Ironian voidaan maaritella siséltavan aina negatiivisen sanon-
nan, joka on tulkittavissa tuottajansa tarkoituksen mukaiseksi ja, jolla on kohde

ja uhri. Olennaista on myds ironian monitulkintaisuus. (Rahtu 2006.)
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Ironiselle mainonnalle ominainen piirre on ristiriita sen valilla, mitd sanotaan ja
mité tarkoitetaan (Stern 1990). Ironisen mainonnan ymmarrys on riippuvaista
katsojan paéattelytaidoista, eika sen perimmainen tarkoitus ole saada katsojia
nauramaan, mik& erottaa sen huumoripohjaisesta mainonnasta. lroninen mai-
nonta luo jannitteitd katsojan mielessa, joten se pyrkii herattamaan enemman
ajatuksia ja johtaa siihen, ettda mainokseen kiinnitetdédn enemman huomiota ja

viestiin sitoudutaan enemman. (Kim & Kim 2018.)

Tassa opinnaytetydssa hyddynnetaan ironian jaottelua kolmeen tyyppiin. Tilan-
teellisella ironialla tarkoitetaan ristiriitaa odotetun ja tapahtuneen vélilla ja loppu-
tulos on aina odottamaton. (Warner 2012). Tyypillista on siis yllatyksellisyys,
joka johtuu kasitteellisestad epajohdonmukaisuudesta seka riittdva jannittavyys
(Shelley 2001). Verbaalisessa ironiassa ristiriita on puhujan sanojen ja niiden
tarkoituksen valilla. Sarkasmi on myds verbaalista ironiaa, mutta on hyva tie-
dostaa, ettei kaikki verbaalinen ironia ole sarkasmia. (Warner 2013 a.) Sarkas-
miin kuuluu selkea negatiivinen savy ja sen tavoite on usein muiden kritisointi
(Kim & Kim 2018). Dramaattisessa ironiassa yleiso tai katsoja on osana salai-
suutta, jota heidan seuraamansa hahmo, ei tiedosta. Katsojilla on siis enemman
tietoa tapahtumasta, tilanteesta tai keskustelusta, mutta he eivat tieda, milloin
tilanne laukeaa tai mihin se johtaa. Talla saadaan luotua vahvoja tunteita katso-
jissa. (Warner 2013 b.)

Ironisen korttisarjan suunnittelu oli haastavampaa kuin odotin. Ironian maarittely
aiheutti omat haasteensa, silla sita voidaan tarkastella hyvin eri monesta nako-
kulmasta ja jouduin pohtimaan tarkkaan, kuinka syvalle aiheeseen on syyta
opinnaytetyon rajoissa sukeltaa. Koen kuitenkin saaneeni riittavan kattavan ym-
marryksen aiheeseen liittyen ja I60ytdneeni olennaiset méaarittelyt ja tarpeellisen

viitekehyksen korttisarjan suunnittelua varten.

Suunnitteluvaiheessa haasteelliseksi osoittautui oikeiden sanontojen ja lausah-
dusten l6ytaminen, mihin upposi lopulta huomattavasti enemman aikaa kuin olin
siihen suunnitellut. Lopulta 16ysin kuitenkin toimivat sanonnat, joiden uskon re-

sonoivan my6s kohderyhméassani. Jotkut I6ytamistani sanonnoista ovat ironisia
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jo itsessaan, toisiin sain lisattya ironiaa kuvituksen kautta. Koen kuitenkin, etta
kaikissa kuvitus lisasi ironisen viestin vaikuttavuutta, eiké yksikaan sanonta pel-

kastaan olisi riittanyt korttina.

Kuvituksien suhteen olen tyytyvéainen lopputulokseen. Hyddynsin samaa kuvi-
tustyylia ja sama hahmo seikkailee jokaisessa kortissa, milla lisasin korttien va-
listd yhtenaisyytta. Pyrin siihen, ettd hahmo on tunnistettavissa samaksi nuttu-
ran ja poolopaidan perusteella, mutta hahmon kasvonpiirteisséa ja mallissa saat-
taa olla eroavuuksia. Tahdoin valittd& tunteita eniten, joten luonnostelin ensin
hahmon ilmeen, minka jalkeen aloin miettimaan yhdennékdisyytta aiemmin piir-
tamieni kuvitusten kanssa. Siksi hahmo ei valttAmatta ole aivan samanné-
koiseksi piirretty kaikissa kuvissa. Koen kuitenkin, etta hahmo on tunnistetta-

vissa samaksi ja se riittaa.

En miettinyt korttien kayttotarkoitusta alkaessani suunnittelemaan niita. Valitsin
neliokortin, koska koin sen toimivimmaksi kaikkien kortti-ideoiden kesken, ja
koin sen lisdavan korttien yhtenevaisyytta, silla muuten olisin joutunut vaihtele-
maan pysty- ja vaakakorttien valilla kuvituksista ja tekstista riippuen. Nelidkortti
on myds hyvin neutraali valinta pohjan kooksi. My6hemmin erés kanssa opiske-
lija nosti esiin, etta neliomalli toimii hyvin esimerkiksi sosiaalisen median pos-
tauksissa, miké on totta. Neliomallista on helppoa suunnitella my6s esimerkiksi
erilaisia fyysisia tuotteita painettujen korttien lisaksi, kuten vaikka lasinalusia,
magneetteja tai haalarimerkkeja. Vaihtoehtoisia kayttdtapoja korteille siis on, ja
aionkin tulevaisuudessa pohtia, millaisia kayttotarkoituksia korteille voin kehittéa

ja kuinka hyoédyntaa kortteja tulevaisuudessa.
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