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1 Johdanto

Opinnaytetydssa suunnitellaan kasin neulottava konseptimallisto Myssyfarmille.
Yhteistyoyritys esitellddn paremmin kolmannessa luvussa. Konseptimallistoon sisaltyy kolme
asukokonaisuutta. Tavoitteena ovat kaytannolliset tuotteet, jotka ovat suunniteltu kayttajien
tarpeiden mukaan. Konseptimalliston teemat ovat yrityksen arvojen mukaisesti

kaytannollisyys, ajattomuus seka kestavyys.

Opinnaytetyohon kuuluu konseptimalliston suunnittelu, sisaltaen dokumentoinnin
luonnoksista, esityskuvista seka tasokuvista. Opinnaytetyohon ei sisally tuotteiden
kaavoittaminen, sarjonta, tuotanto-ohjeiden laatiminen eika konseptimalliston
valmistaminen opinndytetyon aikarajan vuoksi. Toiminnallisen opinndytetydn tuloksena
syntyy opinndytetyon kirjallinen osio seka suunnitelma kasin neulottavasta

konseptimallistosta, joka esitelladn esitys- ja tasokuvilla.

Opinnaytetyon padkysymys on, millainen on Myssyfarmille suunniteltu kdsin neulottava
konseptimallisto. Alakysymyksina ovat miten trendit ndakyvat aikaa kestavissa villatuotteissa
seka miten kestava muotoilu iimenee neulevaatteissa. Opinndytetydssa painotetaan
kestdvaa tuotantoa ja kuluttamista. Konseptimalliston periaatteena on hitaampi muoti.
Ajaton, yli sesonkien ulottuva suunnittelu on yhdenmukainen kestavien villatuotteiden

kanssa.

Konseptimalliston suunnitteluprosessia pohjustetaan luvussa kaksi selvittamalla
tietoperustaa. Luvussa kasitelldan opinnadytetydn perustana toimivia ilmidita ja teemoja.
Opinndytetyon menetelmat esitelldan neljannessa luvussa, jossa selvitettiin kayttajatietoa ja
muodostettiin kayttadjaprofiilit konseptimallistolle. Viides luku kertoo konseptimalliston

suunnitteluprosessin ja kuudennessa luvussa esitelldan valmis konseptimallisto.

Opinndytetyé mahdollisuus avautui tycharjoittelusta Myssyfarmilla. Opinnaytetyon
arvomaailma kestavasta kuluttamisesta pohjautuu henkilokohtaiseen kiinnostukseen

aiheesta. Kiinnostuksen slow fashion aatteeseen heratti vierailevan luennoitsijan pitdama



tyopaja ensimmaisend lukuvuonna. Myos lukion kasityolinjalla kiinnostus kestavasta

eldamantavasta ja muutoksen tarkeydesta vaateteollisuudessa kasvoi.

Viitekehys (kuva 1.) kuvaa opinnaytetyon sisaltod. Konseptimallisto on kuvattu nappina, joka
koostuu kayttdjatiedon, Myssyfarmin, suomenlampaan villan, slow fashion teemoista. Nama
teemat on kuvattu napinreikana, ja ovat tarkea osa napin [konseptimalliston] toimivuutta.

Kestava kehitys on kuvattu punaisena lankana, joka yhdistaa teemat ja kiinnittaa napin.

Kuva 1. Viitekehys
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Kestavi kehitys

Opinndytetyon prosessikaavio (kuva 2.) kertoo opinndytetydn tydvaiheiden jarjestyksen ja
vaikutukset toisiinsa. Konseptimalliston suunnittelua varten perehdyttiin tietoperustaan ja
toteutettiin kdyttdjatiedon hankinta. Malliston filosofia muodostui taustoituksen ja kyselyn

vastausten summana. Konseptimalliston taustalla vaikutti vahvasti kestava kehitys.



Kuva 2. Prosessikaavio
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2 Tietoperusta ja taustoitus

Seuraavaksi tarkastellaan opinnaytetyon tietoperustaa ja taustoitetaan toimintaa.

2.1 Kestdva kehitys

Kestava kehitys on maailmanlaajuista ja paikallista, yhteiskunnallista muutosta ihmisten seka
luonnon hyvinvoinnin turvaamiseksi. Tavoitteena on turvata nykyisten ja tulevien
sukupolvien hyvinvointi. Kestava kehitys huomioi ihmisen, ympariston ja talouden
tasapuolisesti. Kestavan kehityksen ulottuvuuksia ovat ekologinen, taloudellinen, sosiaalinen
ja kulttuurinen kestavyys. Kestavampi eldmantapa ei ole ainoastaan yksilon vastuulla, vaan

myos yhteiskunnallinen haaste. (Furman & Hellstrom, 2018; Ymparistoministerio, n.d.)

Ekologisen kestavyyden tavoitteena on ekosysteemien ja monimuotoisuuden vaaliminen.
Ympariston omaksuminen hyvinvoinnin perustana mahdollistaa kestavan kehityksen
toteutumisen. Kestava talous on sopeutumiskykyinen, tasapainoisen kasvun omaava, eika
perustu velkaantumiseen tai luonnonvarojen ylikulutukseen. Kestava kehitys on talouden ja
aineellisen toiminnan toteuttamista maapallon kantokyvyn rajoissa. (Furman & Hellstrém,

2018; Ymparistoministerio, n.d.)

Sosiaalinen kestavyys on inhimillisyyden huomioimista toiminnassa. Siina korostuvat
vhdenvertaisuus ja tasa-arvo, jokaisella ihmiselld on yhtaldinen oikeus hyvaan elamaan.
Kulttuurinen kestavyys on aineettoman ja aineellisen perinnon sailyttamista jalkipolville.
Kulttuurinen kestavyys on myds moninaisuuden hyvaksymista ja kunnioittamista. Kestavan
kehityksen tavoitteet ovat kokonaisuus, jonka ulottuvuudet ovat kytkoksissa toisiinsa ja
tdydentavat toisiaan. (Furman & Hellstrém, 2018; Suomen YK-liitto, n.d.; ks. myos Siivonen,

2020). Myos julkaisematon ldhde Kestava kehitys haltuun verkkokurssi, n.d.

2.2 Kestdva vaatetus

Kestdva vaatetus on laaja aihe, jonka ilmi6ita on kasitelty rajallisesti konseptimallistoon

liittyvin aihein.



Vaateteollisuus on yksi maailman saastuttavimmista teollisuuden aloista. Ellen MacArthur
Foundation -saation (2017) julkaisun mukaan tekstiiliteollisuuden vuosittaiset
kasvihuonepaastot ovat suuremmat kuin kansainvaliset lennot ja laivaliikenne yhteensa,
aiheuttaen 1,2 miljardia tonnia kasvihuonepaast6ja vuodessa. Saatié ehdottaa julkaisussaan
globaalia paatoksentekoa vaate- ja tekstiilialan muuttamiseksi kestavan kehityksen
mukaiseksi. Yhteiset sitoumukset tukisivat ja yleistaisivat kestavaa yritystoimintaa.
Kestavampi vaate- ja tekstiiliteollisuus vaatii usean alan muuttumista kestavammaksi,
esimerkiksi logistiikan kehittamista tehokkaaksi ja ymparistoystavalliseksi. (Ellen MacArthur

Foundation, 2017)

Paikallinen tuotanto pienentaa hiilidioksidipaastoja, silla tuotannon raaka-aineiden ja
tuotteiden valmistamisessa liikenteen valimatkat lyhentyvat. Globaalisti tekstiili- ja
vaateteollisuuden paastot ovat suuret. Tuotantopaikka vaikuttaa myds kuluttajien arvioon
vaatteen laadusta ja ymparistdvaikutuksista. Toiminnan lapinakyvyys on tarkea arvo

kuluttajien luottamuksen voittamisessa. (Niinimaki, 2011, s. 232).

Niinimaki (2011) esitti vaitoskirjassaan suunnittelijoilta puuttuvan tietoa kuluttajien
asenteista ja kiinnostuksesta vaateteollisuuden ymparistdongelmista. Parempi ymmarrys
kayttajien arvoista ja tarpeista mahdollistaa kestavien tuotteiden suunnittelun. Niinimaki
korosti, vaikka kuluttajia kiinnostaa ymparistontila, se ei heijastu kuluttamiseen. Kuluttajilla
on syva, tiedostamaton tarve ostaa. Tuottajien ja suunnittelijoiden tehtava on haastaa

kuluttajat toimimaan eettisten ja ekologisten arvojensa mukaisesti. (Niinimaki, 2011, s.76)

Niinimden vaitoskirjan tutkimuksen mukaan kuluttajat kaipaavat viranomaisten ja tuottajien
apua tavoittaakseen kestavan elamantavan. Tutkimuksessa ilmeni kuluttajien kokevan
saaneensa liikaa vastuuta kuluttamisesta. Kuluttajien toiveena olisi vastuu ymparistosta

siirrettavan tuottajille. (Niinimaki, 2011, s. 77)

Haasteena on siirtymavaihe, jossa kestamattomat, halpatuotannon seka kestavat ekologiset
tuotteet ovat samaan aikaan markkinoilla. Mielikuva tuotteiden kustannuksista ja arvosta
vaaristyy halpojen hintojen takia. Moni kuluttaja ei nde hintalapun taakse, mista hinnan

edullisuus todella johtuu.



Kestdvassa elamantavassa vahennetaan kuluttamista. Vaatteiden tarpeetonta pesemistd,
silittamista ja kertakayttoisyytta valtetaan. Tuotesuunnittelussa vihreat arvot sijoitetaan
kaytannolliseen ja esteettiseen vaatteeseen. Vaateteollisuudessa visuaalisesti kauniilla
ulkomuodolla on merkitysta. Suurin osa kuluttajista eivat tahdo ymparistdarvojen omaavien
vaatteiden erottuvan ulkonddltaan. Kestavien vaatteiden tuleekin tayttaa kuluttajien

ihanteet vaatteista. (Niinimaki, 2011, ss. 56, 77)

Kestdavan muotoilun asiantuntijat uskovat ennen vanhaan kuluttajien muodostaneen
tunnesidoksen vaatteeseen, kun vaatteet olivat arvokkaampia ja yksilollisesti valmistettuja
(Farley & Hill, 2015, s. 32). Taman perusteella voidaan todeta, etta kiintymys kasvattaa
vaatteeseen kohdistuvaa arvostusta ja pitkaaikaista kayttoa. Vaatteisiin tulisi siis sisallyttaa
tunnesidoksia, jotta sen kaytto olisi pitkdaikaista. Vaatteeseen kohdistuva arvostus kasvaa
esimerkiksi sen valmistusprosessin, kuten raataloidyn tai itse valmistamisen myota (Ellen
MacArthur Foundation -sdation, 2017, s. 85). Tasta voi paatella, etta kasityollisesti tuotetut

seka itse tehdyt vaatteet vahvistavat tunnesidosta.

Tunnesidoksen luominen kayttajan ja vaatteen valilla edistaa kestavaa elamantapaa.
Ominaisuuksia, jotka edistavat kiintymysta kestavassa pukeutumisessa ovat ajaton-,
klassinen- seka vahva muotoilu, kauneuden kokemus, korkea laatu, korjattavuus,
monitoimisuus, henkilokohtaiset arvot ja tunnesidokset. Kestavyydesta taytyy tehda
houkuttelevaa, mutta kaikki kuluttajat eivat osaa arvioida vaatteen kestavyytta. Ongelma
ratkeaisi yhdenmukaisilla laatumerkinnaéilla seka laatutakuulla. (Ellen MacArthur Foundation,

2017, s. 73, Niinimaki, 2011, s. 81)

Massatuotanto syntyi kasvavan vakiluvun ja kysynnan myo6ta. Teollinen vallankumous 1700-
ja 1800-lukujen taitteessa tehosti tuotantoa ja syrjaytti kasityon. Talléin myos
vaateteollisuuden aiheuttamien saasteiden ja luonnonvarojen kayttoé nousi kasvuun. Yksi
tekija vaatteiden suuressa kuluttamisessa on kuluttajien tietdmattomyys. Vaateteollisuuden
lapinakyvyys ja parempi ymmarrys valmistuksesta edesauttaisi totuttujen normien

muuttamisessa. (Blum, 2021)



Kestavan kehityksen mukaisessa taloudessa huolta herattaa talouskasvu.
Kulutusyhteiskunnalle tama tarkoittaisi vdahemman tuotteiden valmistusta ja kasvavaa
palvelujen tarjontaa. Vaateteollisuuden ongelmana ovat myds lapsityovoima ja
tyontekijoiden vaaralliset tydolot (Berg, ym., 2023). Vaatteiden ylituotanto seka ylikulutus
ovat luonnonvarojen tuhlausta (Berg, ym., 2023). Ymparistoministerion (2023) julkaisu
toteaakin vaatteiden elinian pidentamisen olevan nopein ratkaisu vaatealan

ympadristéongelmiin.

Vaatteille voi tuoda kestavyytta monikayttdiselld ja mukautuvalla muotoilulla, jolloin
vaatteiden kayttomahdollisuudet monipuolistuvat. Samalla se vahentaa tarvittavaa
vaatteiden maaraa. Monikayttoisyytta voi tuoda mahdollisuudella kdyttaa vaatetta oikealla
tai nurjalla puolella, irrotettavilla monivarisilla osilla, jolloin yhdisteltavyys on laajempaa.
Suunnittelijan ndkdkulmaan pohjaten opinnaytetyon konseptimallistosta paatettiin tehda
helppokayttéinen ja mukautuva, pois lukien monimutkainen tekninen monitoimisuus. Myds

helppous on monipuolista. (Ellen MacArthur Foundation, 2017, s. 86)

Ymparistoministerion (2023) julkaisussa on hyddynnetty vaatealan yrityksien haastatteluita
kiertotaloudesta ja vastuullisuudesta. Kiertotalous on kestavan kehityksen mukainen
talousmalli, jossa tuotteilla on pitka elinkaari ja lopuksi ne paatyvat uusiokayttoon (Berg,
ym., 2023). Julkaisun johtopaatos kestavampaan vaatekulutukseen oli kuluttajien harkitumpi
ostokayttaytyminen, se alleviivaa kuluttajien olevan keskiossa kiertotalouden
toteutumisessa. Aiempaan tietoon perustuen todetaan kuluttajien olevan tarkea osa
kestavaa kehitysta ja heidan valtansa perustuu ostopaatoksiin ja kulutustapoihin. Kestava
vaatetus vaatiikin kulutuksen muuttumista, mihin vastauksena on hitaampi muoti. (Berg,

ym., 2023, ss. 42—48)

2.3 Slow Fashion

Slow fashion tarkoittaa suoraan suomennettuna hidasta muotia (Sanakirja.fi, n.d.).
Opinnaytetyossa kaytetdan alkuperaistad englanninkielistd ilmaisua. Slow fashion on
pikamuodin vastakohta, ja sen juuret ovat huomattavissa historiassa, jolloin vaatteita niiden

arvokkuuden vuoksi omistettiin vahemman, niita huollettiin ja korjattiin. Slow fashionissa



vaatteet suunnitellaan kestaviksi ja laadukkaiksi, ne ovat pitkakayttoisia ja ajattomia.
Vaatteiden tarkoitus on kestaa aikaa, jolloin varit ja mallit ovat klassisia seka materiaalit
vanhenevat esteettisesti. Ytimena on hitaampi vaatteiden tuotanto ja kulutus. Pikamuodin
seurauksena vaatteiden kayttoika ja laatu ovat laskeneet. (Farley & Hill, 2015, ss. 32, 50;

Niinimaki, 2021)

Slow Fashion tarkoittaa pitkakestoisia, korkealaatuisia vaatteita, jotka valmistetaan eettisesti
ja kestavasti. Kulutuksen vahentaminen on parhain ele kestavalle elamantavalle. Kestavassa
kulutuksessa vaatteiden valmistuksen lisdksi huomioidaan kayténaikainen huoltaminen.
Ymparistoministerion (2023) julkaisu toteaa, ettei vastuu kulutusmallien muuttamisesta
kuulu ainoastaan kestavan vaateteollisuuden pienyrityksille, ongelma on yhteiskunnallinen.

(Niinimaki, 2021; Farley & Hill, 2015, s. 39)

Pikamuoti syntyi 1990-luvulla, jolloin halpojen, nopean tuotantosyklin vaatteiden valmistus
alkoi. Pikamuoti mahdollisti muodin seuraamisen pienemmalla rahalla, jolloin useammalla
oli varaa ostaa trendikkaita vaatteita. Tutkimusten mukaan pikamuoti on lyhytikaista. Suuret
vaatemaarat sailyvat vaatekaapissa ja paasevat kayttéon vain muutaman kerran. Lopulta
vaatteet paatyvat kaatopaikalle tai poltettavaksi. Pikamuodin nopea tahti johtaa

ylikulutukseen. (Farley & Hill, 2015, ss. 31, 40, 58; Ellen MacArthur Foundation, 2017)

Radikaalisti Kate Fletcherin (Fletcher, 2007) sanoin: “Pikamuodissa on kyse ahneudesta -- on
aika hidastaa tahtia ja harkita todellista hintaa maaran valitsemisesta laadun sijaan.”
Pikamuodissa vaatteita suunnitellaan ja valmistetaan nopeassa syklissa. Vaatteiden hinta ei
huomioi aiheutunutta ymparistokuormaa. Vaatteita omistetaan enemman, mutta niiden
kayttoaika on lyhyempi. Lansimaissa tekstiilijatteen maara kasvaa vaatteiden lyhyen
elinkaaren takia. Ellen MacArthur Foundation julkaisun (2017) mukaan vaateteollisuuden
padastot pienenisivat 44 prosenttia, jos vaatteiden kdyttokerrat kaksinkertaistuisivat.

(Niinimaki, 2021)

Vaatteiden ostamiseen liittyy kdytannollisia, emotionaalisia ja yhteiskunnallisia motiiveja.
Pukeutuminen on ilmaisutapa — vaatteet, varit ja ulkoasut kertovat identiteetista ja voivat

viestia myos politiikkaa. Vaatteiden ostaminen koetaan myds elamyksena. Tekstiilien ja



vaatteiden laajentunut kysynta on aiheuttanut suuremman ymparistokuorman ja
tekstiilijaatteen maaran. Vaateteollisuus on laajaa liiketoimintaa, ja tyollistaa tuotannon,
logistiikan, markkinoinnin ja jalleenmyynnin aloja. Vaateteollisuuden radikaali kasvu ja
tarpeettomien vaatemaarien tuottaminen aiheuttaa ylikulutusta. On tarkedaa ymmartaa
vaatteiden asema kuluttajien tarpeiden tayttamisessa, jotta vaateteollisuutta voidaan

parantaa kestavammaksi. (Blum, 2021; Ellen MacArthur Foundation, 2017, s. 74)

Vaatteiden todellinen hinta on sumentunut pikamuodin seurauksena. Vaatteiden laadukkuus
ja kestavyys nostavat vaatteen hintaa, mika vahentaisi vaatteiden kuluttamista ja edistaisi
vaatehuoltoa ja korjausta. Samalla rahalla, jolla osti useita halpoja vaatteita, voi panostaa
kestavampiin tuotteisiin. Kasityollinen valmistus mahdollistaa vaatteiden yksiléllisen,
laadukkaan valmistuksen. Slow fashion tarkoittaakin ostamista vain tarpeeseen ilman
nopeiden trendimuutosten vaikutusta. Se on nimensa mukaisesti hitaampaa ja

vastuullisempaa muotia. (Blum, 2021)

Suomessa vaatteiden kasvaneen kuluttamisen katsotaan alkaneen elintason nousun myo6ta
60- ja 70-lukujen aikana. Sota-aikana tekstiilipula pakotti vaatteiden korjaamiseen ja
maksimaaliseen hyddyntamiseen. Elintason nousu tarjosi vapauden uuden ostamiseen,
vanhojen vaatteiden korjaamisen sijasta. Vaatteiden hinnan laskeminen muutti asenteita ja
laatu menetti kiinnostustaan. Kuluttajille tarjottiin heikkolaatuisempia vaatteita, joita oli
vaikeampi korjata. Suomalaisten vaatekaapeissa ei kuitenkaan ollut tungosta. Vaatteiden
kertakulutus ja massatuotanto, pikamuoti, alkoi myohemmin 90-luvulla. (Berg, ym., 2023, ss.

42-48)

2.4 Suomenlampaan villa

Suomenlammas on yksi Suomen kolmesta alkuperaisestd lammasrodusta. Suomenlammas
on Suomessa kehittynyt maatiaisrotu, jonka hyvdt ominaisuudet ovat villan laadussa ja
hedelmallisyydessa. Suomenlampaan geeniperima on sdilynyt suojalta jalostetuilta
lammasroduilta. Rodulla on eloisa ja valpas luonne seka vahva laumavaisto. Suomenlampaita

kuvaillaan myos ystavalliseksi ja helposti kasiteltavaksi roduksi. (Lammasyhdistys, n.d.)
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Suomenlampaalla on pitkat historialliset juuret ja Suomen alueella lampaita on ollut Iahes
4000 vuoden ajan. Kotielaimena lammas on tuottanut monipuolisimmat hyddyt. Lampaasta
saatiin lihaa, maitoa, villaa ja taljoja. Lammas on hyva maisemanhoidossa ja laiduntaminen
yllapitda myos uhanlaisia perinnebiotooppeja, joita ovat karjatalouden muokkaamat niityt,
kedot, metsalaitumet ja hakamaat. (Lammasyhdistys, n.d.; ks. myds Ymparist6 hallinnon

yhteinen verkkopalvelu, n.d.)

Villaa keritdan 1-2 kertaa vuodessa. Kevat villassa on enemman roskia ja kuivikkeita, silla
lampaat ovat viettaneet talven sisatiloissa eli lampolassa. Syysvilla on puhtaampaa ja
laadukkaampaa lampaiden vietettya kesan ulkona laiduntaen. Suomenlampaan villa on
pehmeaa, kiiltdvaa, joustavaa, eldavapintaista, helposti huovutettavaa ja sen luonnollinen
varikirjo on laaja. Villan kayt6lla on pitkat perinteet, sita on kaytetty kasityona vaatteissa,
ryijyissa seka rakennusten eristeena. Villaa luokitellaan sen ominaisuuksien mukaan kuten
karitsan ja aikuisen lampaan villaan seka villakuidun pituuden ja kiharuuden mukaan.
Villakuidun ominaisuudet maarittavat villan kayttotarkoituksen. Karhea, lyhyt ja iso
kiharainen villa sopii kestavyytensa ansiosta mattoihin ja pehmeampi, pitka, pienikiharainen

villa sopii paremmin vaatteisiin. (Lammasyhdistys, n.d.; Suomalainen villa, n.d.)

Lanoliini on villassa oleva luonnollinen rasva, jonka ansiosta villa on luonnollisesti vetta ja
likaa hylkivaa. Villa sitoo kosteutta, mika tekee siitd hengittavan ja kuivan tuntuisen. Villa
puhdistuu tuulettamalla, ja ylimaaraista vesipesua tulisi valttaa. Villalla on myds hyva

tulenkestavyys eika se rypisty. (Suomalainen villa, n.d.)

Villaa muodostuu pakollisena sivutuotteena. On luonnollisesti kestdavan kehityksen mukaista
hyodyntada syrjaytynyt raaka-aine, jonka hyvat ominaisuudet ovat palvelleet ajansaatossa
ennenkin. Useita artikkeleita on tehty suomalaisen villan paatymisesta jatteeksi sen
arvottomuuden vuoksi, mutta ilmié on kddantymassa ja suomalaisen villan kayttamisesta on

tullut kasvava trendi (Huusko, 2023).
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2.5 Konseptimallisto

Konseptimallisto on ideatasoinen mallisto, joka sisdltda ongelman ratkaisun, tunnelman,
varit, tuotenimet ja kohderyhman. Konseptimallisto ei sisalla tarkkoja tuotantotietoja.
Teknisen tiedon sijasta konseptimallisto toimii tuoteideoiden visuaalisena esittelyna.
Konsepti on tuoteideoiden selkdranka ja sen avulla luodaan yhtendinen mallisto. Tassa
opinndytetydssa ei syvennyta kaikkiin konseptoinnin kategorioihin vaan luodaan selostus
opinnadytetydn kannalta tarkeista konseptoinnin periaatteista, joita konseptimalliston

suunnittelussa hyodynnetaan. (Breuer, 2012, ss. 22-23; Kokkonen ym., 2005, s. 11)

Konseptisuunnittelun ja tuotesuunnittelun eroavaisuudet ovat niiden paamaarat.
Eroavaisuus on, ettei konseptisuunnittelussa tuotteiden kaupallistaminen ja tuotanto-
ohjeiden laatiminen ole ensisijainen tavoite. Konseptisuunnittelussa katsotaan kauemmas
tulevaisuuteen, minka ansiosta luovuus, laajakatseisuus seka uudet ajatukset saavat tilaa.
Tulevaisuuteen katsoviin tuotekonsepteihin ei valttamatta ole tuotannollisia, teknisia tai
teknologisia edellytyksia. Tuotekonsepteilla etsitdan mahdollisuuksia ja vaihtoehtoja ja
lopputuloksena syntyy tuotekuvaus. Tassa opinndytetyossa keskitytddan myos tuotannon
mahdollisuuksiin, jotta konseptimallistoa pystyy hyodyntamaan tuotevalikoimassa

Iahitulevaisuudessa. (Keinonen & Jaasko, 2004, ss. 28—-31)

Konseptin luomisessa etsitdadn vareja, materiaaleja, muotoja ja tunnelma kuvia (Breuer,
2012, s. 23). Muotoilun opinnoissa hyddynnettiin moodboardin eli tunnelmataulun kayttoa
suunnitteluprosessissa. Moodboard on kollaasi kuvia ja se visualisoi konseptin tunnelman,
varimaailman seka elementit. Tiedonhankinnan tuloksena kehittynyt teema ja tunnelma

nakyvat moodboardissa.

Tuotteita suunniteltaessa huomioidaan niiden kayttokonteksti, tarkoitus seka fyysinen
toteutus (kuva 3.). Materiaali vaikuttaa tuotteiden ominaisuuksiin, ulkondkoon ja
tuotantotapaan (Breuer, 2012, s. 23). Konseptimalliston suunnittelussa Myssyfarmille on
otettava huomioon suomenlampaan villan ominaisuudet. Suunnitteluun vaikuttaa myos
tuotantotapa, kdsin neulominen. Tuotteen materiaalin maaran ja neulomisajan on myds

pysyttava kannattavuuden puitteissa.
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Kuva 3. Tuotteen jakautuneisuus (Kokkonen ym., 2005)

Kayttokonteksti

TUOTE

Fyysinen toteutus

Tuotekonseptien on vastattava kayttdjien tarpeisiin ja merkittaviin ilmioihin. Konseptin
ratkaisut tarkennetaan aineistolla. Konseptisuunnittelussa kaytetdaan kayttajatietoa ja
ilmaistaan tuotekonsepteja kuvilla ja piirroksilla. Opinnaytetydssa konseptimallistoa
havainnollistetaan moodboardin, esitys- ja tasokuvien avulla. Konseptissa tarkeda on kuvata
tuotteen piirteet, jotka erottavat tuotekonseptin aiemmista tuotteista ja konsepteista.

Konseptien viesti tulee olla ymmarrettavissa. (Keinonen & Jaasko, 2004, ss. 36-37, 40)

Konseptointi hyodyntaa kayttajakeskeisyytta luovuuden ohella. Prosessissa sdilytetaan
joustava ja avoin tyoote. Konseptisuunnittelussa hyvaksytdaan virheiden mahdollisuus, se on
rohkeaa visioiden ja kokeilujen luovuutta. Virheettomyyteen ei pyrita vaan

epaonnistumisista opitaan. (Keinonen & Jaasko, 2004, ss. 33, 41, 51)

3 Myssyfarmi

Myssyfarmi on suomalainen designyritys, jonka tuotteita ovat kasin neulotut vaatteet ja
asusteet sekd DIY-neulontapakkaukset. Yrityksen tuotevalikoimassa (kuva 4.) on paahineita,
huiveja, villasukkia, neulepaitoja ja neuletakkeja. Myssyfarmin ytimessa ovat eldkeldiset

Myssymummot, jotka kasin neulovat yrityksen tuotteet. Jokainen tuote on neulojansa
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sigheeraama. Myssymummot neulovat tuotteita kotona tai reissussa ja vaihtavat valmiit

tuotteet lankoihin yrityksen toimitilalla. (Myssyfarmi, n.d.-a)

Kuva 4. Myssyfarmin tuotteita (mukaillen Myssyfarmi, n.d.-b)

Myssyfarmi sijaitsee maaseudulla Poytyalla, ja sen tuotanto on paikallista. Tuotteiden
materiaali on suomenlampaan villaa ja se on peraisin suomalaisilta lammastiloilta.
Myssyfarmin tavoitteena on nostaa villan arvostusta raaka-aineena. Myssyfarmin kayttama
villa on pesty ja kehratty Suomessa. Varikartassa on varjaamatonta seka matalahappovareilla

kasin varjattya ja sitruunahapolla kiinnitettya villalankaa. (Myssyfarmi, n.d.-c)

Myssyfarmin perustivat poytyaldinen pariskunta, jonka harrastustoiminta laajeni kysynnan
kasvaessa yritystoiminnaksi. Myssyfarmin konsepti on ainutlaatuinen, silld sen tuotanto on
paikallista ja tuotteet ovat paikallisten eldkeldisten kdsin neulomia. Materiaali on
suomenlampaan villaa, joka on jaljitettavissa. Yrityksen toimintaa ohjaavat kestavan
kehityksen mukaiset arvot kuten paikallisuus, kulttuurinen ja sosiaalinen kestavyys, aitous ja
alkuperaisyys. Uskaltaakin todeta, ettei toista samankaltaista vastuullista neuleyritysta

Suomesta loydy. (Myssyfarmi, n.d.-d)
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4 Kayttdjatieto

Tuotesuunnittelussa seka konseptoinnissa tarkea lahtokohta ovat kayttajat. Kayttajatiedon
hankinnan tarkoituksena on ymmartaa kayttajien tarpeita, toiveita, asenteita ja arvoja. Hyva
tuote on toimiva ja kaupallisesti kannattava valmistaa, se on kayttajalleen hyddyllinen ja
miellyttava seka tuotannollisesti toteutettavissa (kuva 5.). Tuotteilla viestitddn persoonaa ja
niiden on my0s vastattava omistajansa arvoihin. Tuotteen tulee myos olla houkutteleva ja
erottua muusta tuotetarjonnasta. Tuotesuunnittelussa kayttajatiedon avulla valmistetaan
kaupallisesti kannattavat ja toimivat tuotteet. (Hyysalo, 2009, ss. 17-18; Keinonen & Jaasko,

2004, s. 82)

Kuva 5. Tuotesuunnittelun ldhtokohdat (Hyysalo, 2009)

(Kaytdn suunnittelu)
Mika on hyodyllista ja haluttavaa?

Kayttdjakeskeisessa suunnittelussa (kuva 6.) loppukayttdja huomioidaan tuotesuunnittelussa
alusta alkaen. Kayttajatieto vaikuttaa tuotteen ominaisuuksiin ja toimintaratkaisuihin.
Kayttdjatieto vastaa ketka tuotetta kayttavat, miksi, miten ja mihin tarkoitukseen.
Kayttajatieto vastaa myos arvoihin ja tekemisen kohteisiin, se on kasitysta toiminnasta,
toiveista ja tarpeista. Konseptisuunnittelussa hahmotellaan tuotteen kayttoymparistoa ja
kdyttoon kohdistuvaa tietoa. Suunnitteluprosessin lopputulemana on ratkaisu. (Hyysalo,

2009, ss. 19, 61; ks. myos Keinonen & Jaasko, 2004, s. 83)
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Kuva 6. Kayttdjakeskeinen suunnitteluprosessi (Hyysalo, 2009)

Kayttdjatieto
Yleiskuva kdyttdjatietoon tuotekehitysprosessissa

1 Kayttajakeskeisen
tuotekehitysprosessin
suunnittelu

Riittdvan hyvdn
ratkaisun [8ytyminen

v

2 Kayttoyhteyden ja ympa-

/ riston tarkentaminen \

5 Arvioi ratkaisuita suhteessa 3 Kadyttdjien ja organisaation
kayttajavaatimuksiin asettamien vaatimusten
selvittaminen

\ 4 Suunnitteluratkaisuiden /

luominen

Kayttdjatieto opinnaytetyossa perustuu opinnaytetyossa jarjestettyyn kyselyyn, Sitran
motivaatioprofiilien (2017) julkaisuun seka yhteistyoyrityksen asiakaskyselyyn vuodelta

2022. Tiedon perusteella muodostettiin kdyttdjaprofiilit tukemaan tuotesuunnittelua.

4.1 Kysely

Opinndytetyossa tutkittiin kyselyn avulla kdyttdjien tarpeita ja toiveita neulevaatteista.
Kysely on kirjoitetussa muodossa oleva haastattelu, joka mahdollistaa tiedon hankkimisen
laajalta joukolta (Hyysalo, 2009, s. 131). Kysely oli strukturoitu haastattelu eli
lomakehaastattelu, joka tehtiin Microsoft Formsilla. Kysely tuotti maarallista ja laadullista
tietoa sisaltden avoimia ja suljettuja kysymyksia. Tietoa on visualisoitu tieteellisin

menetelmin seka kuvituksin.

Opinnaytetyon kyselyyn vastasi 330 henkil6a. Kyselytutkimuksen tulokset ja johtopaatokset
ovat suuntaa antavia. Kyselyyn vastanneista 97 prosenttia oli naisia (kuva 7.), joten

opinnadytetyon kohderyhmaksi keskittyi naiset.
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Kuva 7. Vastaajien sukupuolen tilastollinen jakauma

Sukupuoli

7;2% 4,1%

B Nainen
Mies

B Muu

319;97 %

Kyselytutkimuksen ikdjakaumassa (kuva 8.) suurimmaksi vastaajaryhmaksi nousivat
kaksikymmenvuotiaat, mika selittyy kyselyn jakamisesta ammattikorkeakoulun
viestintavalineissa, sahkopostilla ja Yammer-ilmoituksella. Talléin suurena
vastaanottajaryhmana olivat opiskelijat. Kyselya jaettiin myds Instagram tarinalla.
Ikdjakauma on tasainen tyoikaisten keskuudessa, neljannes vastaajista ovat
kaksikymmenvuotiaita, ja kolme-, nelja- ja viisikymmenvuotiaiden ikaryhmat omaavat kukin
viidennesosan vastaajien maarasta. Vahemmistoa vastaajissa ovat eldkeikaiset ja alle

kaksikymmenvuotiaat, joita kysely ei kunnolla tavoittanut.

Kuva 8. Vastaajien ikdjakauma

Ikdajakauma
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Kolme suurinta vaikuttavaa tekijaa neulevaatteen ostopadatoksessa olivat kestavyys,
mukavuus ja omaan tyyliin sopivuus (kuva 9.). Nama kolme arvoa nousivat tarkeimmiksi
vaikuttajiksi ostopaatoksessa. Ajattomuus ja kaytannollisyys koettiin myos tarkeiksi
ominaisuuksiksi ja ne olivat kannatukseltaan kolmikon jaljessa. Neulevaatteen hinta ja
kotimaisuus motivoivat myos vastaajia. Ikaryhmilla oli eroavaisuuksia neulevaatteen
ostopaatokseen vaikuttavissa tekijoissa, mutta linja pysyi samankaltaisena suhteessa
ikdryhman vastaajamaaraan. Tulokseen vaikuttavat nuorimman ja vanhimman ikdaryhman
vastaajien pienempi henkilomaara, minka perusteella ndiden ryhmien vastauksia ei voi

yleistaa ikdryhman yhtenaiseksi nakemykseksi.

Kuva 9. Neulevaatteen ostopaatékseen vaikuttavat tekijat

Mitka tekijat vaikuttavat neulevaatteiden ostopaatokseesi?

Hinta W [ s )}
Kotimaisuus [l [ s B
Paikallisuus | H
Mukavuus [l [ - BN
Kaytannollisyys [l I 4 .
Kestavyys [l . s

Omaperaisyys

Ajattomuus

Oma tyyli

Trendit

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 220 240 260
Monivalintakysymyksen vaihtoehtojen suosio vastausmaarissa

m-19 20-29 m30-39 m40-49 m50-59 m60-69 m70-
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Kyselyn avoimissa kysymyksissa selvitettiin, mika on kayttajille tarkeda ostopaatoksia
tehdessa (kuva 10.). Tarkeat ja toistuvat arvot ovat kuvassa suuremmalla fontilla.
Kysymyksen vastauksissa painottui, mita vastaajat odottivat neulevaatteiltaan ja vastaukset
olivat samankaltaiset kuin seuraavassa kysymyksessa: mita ominaisuuksia vastaajat
neulevaatteiltaan haluavat. Ensiksi mainitun kysymyksen muotoiluun olisi kannattanut lisats,
mika vaikuttaa yleisesti ostopaatoksissa, jolloin vastaukset eivat olisi keskittyneet ainoastaan
neulevaatteisiin. Tavoitteena oli ymmartaa kayttajien arvomaailmaa ja asenteita seka yleisia
kulutustapoja. Kyselyn kehityskohteena muotoiltaisiin toisin kysymykset ostopdatoksen ja

neuleiden toivottavista ominaisuuksista, jotta kysymykset eivat olisi sisadlloltdan samanlaiset.

Kuva 10. Neulevaatteen arvot sanapilvena

tuntuma . luonna Varl oma tyy11 Sopivuus
kutittavuus varit omaperiyys
materlaah mukavuus mai
[arpcellisuus ulkoniks
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k .o oo kiytettivyys koo 1stuvuus
""""""""" monikiytroisyys
e S tava 1 I l t a_ a] attomuus helppous

yhdisteltivyys
rﬂu()t()]]u o
k\l\'l;ﬂl]](')]['\\'\"\'w\

laatu hinta-laatusuhde

laadukas
eettisyys

ekologisuus

kotimaisuus .

yrityksen arvor vastuullisuus valmistusmaa llkllptl q jaljicercavyys

Kayttdjien vastauksissa korostuivat hinta, laatu, materiaali ja kotimaisuus, jonka toivottiin
ulottuvan koko prosessiin. Kotimaisuus vaateteollisuudessa on vahvistuva ilmi6, seka
vastakkainen ilmio pikamuodille ja halpatuotannolle. Tuotteen valmistumaan lisaksi kayttajat
tahtoivat tietda tuotteen tekijasta ja tyooloista. Kenties teollisen vallankumouksen myo6ta ja

pikamuodin kiihdyttdmana, tekstiilien siirtyminen koneelliseen tuotantoon on unhoittanut
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ihmisten mielestd vaatteiden tekijat. Nykyaan eettisyys ja tyoolosuhteet kiinnostavat yha

enemman kuluttajia, mika nakyi myds kyselyn vastauksissa.

Kayttdjien ostopaatoksessa korostui myos vari. Pohdittavaksi jai suosivatko kayttajat
yksivarisista tuotteita. Onko vastaus tietoisesti yksikdssa, vari, vai onko vastaushetkella
pohdittu tuotteen paavaria. Vastauksissa korostui myos kestavyys. Sanan voi ymmartaa
kaytossa kestavaksi seka kestavan kehityksen mukaiseksi. Kaytossa kestava tuote on myos
kestavan kehityksen mukainen, joten sanan tarkoitus on yhtenevdinen tulkinnasta
riippumatta — kayttajat tahtovat kestavia tuotteita niin ajallisesti kuin kestavan kehityksen
mukaisesti. Vastausten ongelmana on niiden aitous, tdsmaavatko ne kayttajien arvoihin ja
kulutustapoihin? Ostavatko tai ovatko kayttdjat todella valmiita maksamaan kestavasta

tuotteesta?

Kyselyssa oli huomattavissa pienta ristiriitaa kdyttdjien arvojen ja hintaluokan valilla, jossa
laatu oli vaatimuksena ja hinta kauhistuksena. Haasteellista onkin kotimaisen kasityon
sopeutuminen kuluttajien rahapussin hyvaksymaksi. Vastauksissa korostuivat
ostopaatokseen vaikuttavan myos hinta suhteutettuna tuotteen laatuun. Moni oli kuitenkin
valmis maksamaan enemman laadukkaista seka kotimaisista tuotteista. Vastauksissa toistui
my0s, ettei aina ole varaa ostaa laadukkaita, kotimaisia seka kestavia vaatteita, vaikka tahtoa

olisi. IImi6 oli huomattavissa etenkin opiskelija- ja eldkeikaisten keskuudessa.

Kyselyssa kysyttiin myos neuleiden kaytosta, missa ja milloin neulevaatteita kaytetaan.
Vastaukset olivat yhdenmubkaiset ja neuleita kaytettiin [ammittamaan, arkisin ja
jokapadivaisissa tilanteissa, kuten ulkoillessa, kotona, koulussa tai toissa. Opinnaytetyon
konseptimalliston tavoitteeksi muodostuivat arkeen sopivat, yhdisteltavat ja kdytettavat

neulevaatteet.

Monivalintakysymyksessa kdsin neulominen sai osakseen kiinnostusta (kuva 11.) niin
tekemisen kohteena kuin valmiina tuotteina. Muutamat vastaajat kertoivat neulovansa itse
kaikki neulevaatteensa. Valta osa vastaajista kertoi neulovansa joko useammin tai
harvemmin (kuva 12.). Vastaajista 23 prosenttia kertoi, etteivat neulo, mutta heidan

keskuudessaan ilmeni kiinnostusta neulomisen aloittamisesta. Suurin osa vastaajista, 94



20

prosenttia, omistaa kdsin neulotun vaatteen (kuva 13.). Suomessa kasin neulotut vaatteet

ovatkin yleisia pukeutumisessa.

Kuva 11. Kiinnostus kasin neulomisesta

Oletko kiinnostunut neulomisesta tai kasin neulotuista

tuotteista?
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Kuva 12. Vastaajien neulomisaktiivisuus
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Kuva 13. Kasin neulottujen vaatteiden omistaminen

Omistatko kdsin neulotun vaatteen?

19;6 %

Kylla

WEi

311;94 %

Kyselyssa Myssyfarmin tuotteita olivat ostaneet 32 prosenttia (kuva 14.). Muita

kommentteja -kohdasta ilmeni, ettei osa vastaajista vield tuntenut Myssyfarmia.

Kuva 14. Vastaukset Myssyfarmin tuotteiden ostamisesta

Oletko ostanut viimeisen vuoden sisalla
Myssyfarmin tuotteita?

105;32 %

Kylla

W Ei

225; 68 %

Kyselyn huolenaiheena oli vastausten rajaaminen neulottuihin vaatteisiin, pois lukien
kuluttajien tuntema trikooneulos. Kyselyn neulevaatteita koskeviin kysymyksiin lisattiin: pois
lukien trikootuotteet, jotta vastaukset pysyisivat rajatussa aiheessa. Kyselya ei rajattu

kokonaan kasin neulottuihin tuotteisiin, silld tietoa haluttiin kerata yleisesti neulevaatteisiin
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kohdistuvista vaatimuksista. Opinndytetyon aatteena on kdsin neulottujen vaatteiden

yleistaminen markkinoilla.

Kyselytutkimuksen tavoitteena oli ymmartaa kuluttajia ja kerata kayttajatietoa
neulevaatteista. Kyselyn ongelmana on vastaajien pinnallisuus: ovatko kadyttajien vastaukset
yhdenmukaiset toiminnan kanssa? Konseptimalliston suunnitteluprosessin tueksi
muodostettiin kayttdjatietoon perustuvat kayttajaprofiilit. Yhteistyoyrityksen asiakaskyselyn
(2022) vastausten pohjalta konseptimalliston tavoitteeksi nousi neulevaatteiden suunnittelu

myos taidokkaammille neulojille seka valikoiman laajentaminen.

4.2 Kayttajaprofiilit

Kayttajaprofiilien laatimisessa tietoperustana toimivat opinndytetydssa jarjestetty kysely,
Sitran motivaatioprofiilit seka yhteistyoyrityksen vuoden 2022 asiakaskysely. Sitra selvitti
tutkimuksessaan mika motivoi suomalaisia kuluttamaan kestavammin. Sitran tutkimuksen
tarkoituksena oli ymmartaa suomalaisten motivaatiotekijoita ja kulutustottumuksia. Sitran

tutkimustietoa kaytettiin kayttajaprofiilien henkilokuvaukseen.

Sitran (2021) motivaatioprofiilien syvahaastatteluissa ilmeni, etta suomalaiset haluavat
yksinkertaistaa elamaansa keskittymalla tarkeaan ja luopumalla turhasta. Suomalaisille
yleisena motivaatiotekijana olivat myds oman nakdinen ja itsendinen elama, helpompi arki
seka pienista asioista nauttiminen. Tutkimuksen mukaan tasapainoisen eldaman ja
hyvinvoinnin merkitys on kasvanut. Suomalaisilla vaikuttavat erilaiset motivaatiotekijat
hyvan elaman tavoittelussa. Sitran (2021) julkaisun mukaan kestavasta elamantavasta tulisi

tehda arkinen ja porrastettu siirtyminen. (Kaitosalmi ym., 2021)

Opinnaytetyon kyselytutkimuksen seka yhteistydyrityksen asiakaskyselyn tuloksissa oli
huomattavissa kadyttdjien toivovan neuleilta kestavyytta. Niinimden vaitoskirjan (2011)
mukaan moni kuluttaja on valmis maksamaan enemman eettisista ja ekologista vaatteista,
kdyttamaan vaatteita pidempdaan seka huoltamaan vaatteitaan kestavammin (Niinimaki,
2011, s.78). Yhteistyoyrityksen asiakaskyselyssa selvisi suomalaisia motivoivan myos

kotimaisen vaateteollisuuden kannattaminen.
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Sitran motivaatioprofiilien, yhteistyoyrityksen asiakaskyselyn sekd opinndytetyon kyselyyn
perustuen muodostettiin kdyttajaprofiilit. Tietoa on sovellettu kayttajaprofiilien
muodostamisessa ja kayttajaprofiileista on tehty tarinallinen henkilékuvaus.
Kayttajaprofiileja luotiin kaksi kappaletta, jotta konseptin suunnittelussa huomioitaisiin
tasaisesti kayttdjien ik, taustat ja tarpeet. Kayttajakuvaukset ovat kuvitteelliset eivatka

kerro todellisesta henkilosta.

4.2.1 Kayttdjaprofiili 1

Ensimmaisen kayttajaprofiilin edustajat ovat keski-ikdiset naiset. Tahan ryhmaan kuuluvat
omaavat tasapainoisen elaman ja taloudellisen aseman. Sitran (2021) motivaatioprofiileissa
esitetaan 17 prosenttia suomalaisista olevan hyvinvoinnin ja luonnon vaalijoita. Talle
ryhmalle terveys, henkinen ja fyysinen hyvinvointi ja ympariston tila ovat tarkeita.
Kuluttajina he ovat harkitsevia ja valikoivia, ja suosivat laadukasta ja kestavaa. Arjessa tama
nakyy satokauden mukaisen lahiruuan seka kotimaisen tuotannon ja tuotteiden suosimisena.

(Kaitosalmi ym., 2021)

Ryhman edustajaksi on luotu kayttajaprofiili (kuva 15.), joka on nimetty Tiina. Tiina on 48-
vuotias, jonka perheeseen kuuluvat aviopuoliso, aikuiset lapset, lapsenlapsi seka koira.
Asuntolaina on maksettu ja jalkikasvu on muuttanut pois. Luonnossa liikkkuminen on tuonut
Tiinalle motivaation luonnon monimuotoisuuden sdilyttamiseen. Han haluaa lapsenlapsensa
saavan nauttia pulkkamdaesta ja puhtaista vesistoista. Tiina suosii laadukkaita ja kestavia

tuotteita. Han kokee kuluttavansa kestavasti, vaikka valilla kaipaa elamyksia ja matkustaa.

Tiina elaa tasapainoista ja omannakoista elamaa. Hanelld on hupsutteleva luonne ja han
osaa nauttia arjesta. Han on luottavainen tulevaisuuteen. Tiina on elamankokemuksen
karttuessa oppinut olemaan miellyttamattd muita. Kasityot ovat hanelle mieltad rauhoittava
harrastus. Neulomisen han aloitti uudelleen, ja hdan arvostaa kasityota. Myssyfarmi on
hanelle tuttu yritys ja han innostui suomenlampaan villasta neulomiseen. Neulomiselle han

kaipaa sopivasti haastetta ja varikkyytta.
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Kuva 15. Ensimmainen kayttajaprofiili (mukaillen Karpovich, 2020)

Kayttajaprofiili #1

Tiedostava ja energinen

Tiina — —
48 v.
Omakotitalo, Pirkkala

Talon laina on maksettu.

Ammatti: toimistosihteeri

Perhe: aviomies, kaksi atkuista lasta, yksi

lapsenlapsi, cockerspanieli, kuin kolmas lapst.

Harrastukset: litkunta ja kisityot G
Tiinalle tirkedd ovat terveelliset elimintavat, 5%
henkinen ja fyysinen hyvinvointi. Vapaa- :f 2
ajalla hin neuloo koko perheelleen asusteita. =

Pukee my6s michensi ja koiransa neuleisiin. X ¢2225 S 2]
. - s . . % A 35 et o
Neulomisen hin aloitti uudelleen ja huomasi, X Yess ”',T:’??"»;T{:;j;zﬁ,;q £
. . . . i o T
ettei se niin vaikeaa ollutkaan. Kuluttajana \ 234 /] 5953,
A
%

-
hin on valikoiva ja tiedostava, suosii - ‘
laadukkaita, kotimaisia ja paikallisia tuotteita. y 3 G -
Vaatteilta hin  haluaa mukavautta  ja -

kiytinnollisyyttd. Tiinalla on tasapainoinen .

elimi, joskin hieman hupsutteleva luonne.

Hin touhuaa paljon ja on monessa paikassa

mukana. Hin kokee elivinsi kestivisti, T
Minulla on

vaikka valilla matkustelee: Hin seuraa uutisia oA\ empivaatteita, en kerad
ja lehtia. Tutustui Myssyfarmiin jo tovi sitten. limasriisti vaatevarastoa.
Arvostaa kisityotd seki laatua. oetan vilttia turhaa

uluttamista”

4.2.2 Kayttajaprofiili 2

Toisessa kayttajaprofiilissa (kuva 16.) on hyédynnetty Sitran julkaisusta (2021) saastavaisen
suunnittelijan ja iloisen arjen pyorittajan piirteita. Kayttajaprofiilin henkild, Olivia, on hieman
yli kolmekymmenta. Hanella on vihdoin vakituinen tyopaikka omalta alalta. Han elda
avomiehensa ja adoptiokissansa kanssa Helsingin Vallilassa, mista he ostivat oman
kerrostaloasunnon. Asuntolainan myo6ta Olivia ajattelee tietoisemmin tehdessaan
ostospaatoksid, mutta tahtoo olla murehtimatta liikaa. Hanelle on tullut tarkedksi yrittaa
nauttia arkisista asioista. Han harrastaa valokuvaamista ja on perustanut Instagram-tilin

kuvilleen.
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Olivia ei tietoisesti painota ymparistdoarvoja. Hanen kestava elamantapansa koostuu
saastavaisyydesta. Han kuulee ja lukee ilmastonmuutoksesta, mutta ei tahdo liikaa ajatella
asiaa, ettei ahdistuisi. Han tuntee, ettei itse pysty enempaa vaikuttamaan asiaan.
Muuttamisen myd6ta Olivia on yksinkertaistanut elamaansa ja on vahentanyt tavaroiden
maaraa. Saastavaisyys ilmenee kuluttamisessa, han ostaa vain tarpeeseen, lainaa lahipiirilta

ja ostaa kaytettyna.

Olivia haluaa elaa omannakoista elamaa. Han pyrkii elamaan sadstavaisesti, mutta valilla
kaipaa elamyksia. Han seuraa sosiaalista mediaa ja uutisia, mutta tahtoo my6s rauhoittua ja
olla seuraamatta maailman menoa. Olivia muistaa kasityotunneiltaan, kuinka hidasta kasilla
tekeminen olikaan. Hanessa on herannyt pienta mielenkiintoa kasitéita kohtaan. Han miettii,
ettd kenties maltti on kasvanut sitten peruskouluian. Myssyfarmin on kuullut mainittavan
sosiaalisessa mediassa, ja yritys on hanelle vield uusi. Neulepaketin ostaminen kiinnostaa

hantd, mutta on epdvarma taidoistaan: “Onneksi voin ostaa valmiin tuotteen”.
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Kuva 16. Toinen kayttajaprofiili (mukaillen Mucha, 2019)

Kayttajaprofiili #2

Omatahtoinen ja valpas

Olivia

32 v

Kerrostalo-asunto, Vallila

Asuntolaina

Ammacti: Tradenomi, tietojenkisittely
Perhe: avomies ja adoptoitu kissa
Harrastukset: valokuvaaminen

Muuttivat hiljattain omaan asuntoon.
Muuton yhteydessi Olivia karsi tavaroiden ja
vaatteiden mairid. Olivian elimi on alkanut
tasapainoistua, hiinesti on omien sanojensa
mukaan tullut "tylsd aikuinen”. Vapaa-ajalla
Olivia yllapitid valokuvaamisen Instagram-
tiliddn. Vaatteet hiin ostaa oman tyylinsi
mukaisesti ja innostui second hand vaatteista
ystivipiirin vaikutuksesta. Olivia ef ole
neulonut peruskoulun kisitydtuntien jilkeen,
ja hinelle on heriimissi mielenkiinto
kasitoiden aloittamisesta. Oliviasta on tullut
tiedostavampi kuluttaja, mutta hin kaipaa

“Ln osta shoppailun

myds elimyksii arkeensa. Myssyfarmiin hin e
4 4 VUOKSI, amoastaan

tutustui hetki sitten sosiaalisen median kautta, carpeeseen. Vililli kylla

mutta yritys on vield hieman uusi hinelle. tulee ostettua edullisia

vaatteita, vaikka ne eivit W
@lole kestividja

ckologisia.”

5 Neulesuunnittelu

Konseptimalliston suunnittelun perustana olivat tietoperusta, kayttajatieto seka
kayttajaprofiilit. Tiedon perusteella on tarkennettu konseptimalliston tavoitteita ja piirteita.
Konseptimalliston tavoitteena on vastata kayttdjien tarpeisiin ja suunnitteluprosessin
lopputuloksena tavoitellaan monipuolisia ja yhdisteltavia vaatteita, jotka laajentavat

yhteistyoyrityksen tuotevalikoimaa.

5.1 Inspiraatio

Inspiraatio konseptimallistolle syntyi maalaisen elamantavan ja urbaanin maailman piirteista.

Poytyalla on paljon peltoa, maatiloja ja metsaa, ja se omaa pitkat historialliset juuret
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(Myssyfarmi, n.d.-e). Maaseudun rauha ja kiireettomyys on vastakohta kaupungin hektiselle
rytmille. Asiat hoidetaan kymmenen vuoden sisalla. Inspiraatioon ovat vaikuttaneet myos
henkilokohtaiset kokemukset Poytyasta tyoharjoittelun ajalta. Poytyalla on paljon peltoa ja

metsaa, tasamaata ja rosoisia teitad. Yhteisollisyys ja kulttuuriperima nousivat Péytyasta esiin.

Moodboardin (kuva 17.) tunnelma on huoleton, iloinen ja hupsutteleva. Kolmen kirjaimen
lyhennyksena: hih. Naurahdus ja hihitys kuvaakin hyvin moodboardia ja malliston teemaa.
Tunnelma on keved, ikdan kuin Idhtisi lentoon. lloinen ja kevyt tunnelma muodostuivat
malliston teemoiksi. Huonona hiuspaivana voi hiukset palmikoida kiinni tai vaihtoehtoisesti
laittaa Myssy padhan ja lahtea kylalle. Vanha kasityotekniikka kohtaa modernin
elamantyylin. Maaseudulla aika on pysahtynyt, kiire ja hektisyys katoavat hiljaisuuteen ja
levollisuuteen. Ainoat sesongit ovat vuodenajat. Ajatus on yhtenevainen aikaa kestavan

konseptimalliston kanssa: yksinkertaiset, pitkadikdiset ja monikayttoiset neulevaatteet.
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Kuva 17. Moodboard

huoleton
hauska

iloinen

rento

sukupolvisuus

palmikot
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5.2 Suunnitteluprosessi

Konseptimalliston suunnittelussa huomioitiin kasityolaiset eli tuotteiden valmistajat.
Myssymummoilta kysyttiin palmikoiden sujuvuudesta seka mieluisesta neuletiheydesta.
Myssymummojen vastauksissa suosituimmaksi puikkokooksi osoittautui 3—4 millimetrin
puikot. Palmikot saivat hyvan vastaanoton Myssymummojen keskuudessa. Palmikoiden
neulomisen kerrottiin onnistuvan seka olevan mukavia neuloa ja tuovan vaihtelua
neulomiseen. Keskustelussa nousi ilmi myds varin merkitys, silla mustassa varissa palmikot
eivat erotu ja mustasta langasta on ikdva neuloa. Vaite mustan langan haasteellisuudesta
vahvistui niin omista havainnoista ja neuletdista kuin edesmenneen isoisodidin parjauksista
mustasta langasta. Myssymummoilta saadut neuvot tukevat konseptimalliston suunnittelua.
Sukupolvisuus korostuu myds suunnitteluprosessissa, silld tiedot ja taidot valittyvat

sukupolvien yli niin omalta mummolta kuin Myssymummoilta.

Seuraavissa kuvissa ndytetaan suunnittelunprosessin aikaiset luonnokset ja ideat.
Neulevaatteiden suunnittelu alkoi vapaalla luonnostelulla (kuva 18.), jossa etsittiin ideoita ja
malleja. Palmikoiden muotoa luonnosteltiin ruutupaperin avulla (kuva 19.), jolloin
silmukoiden merkinta helpottui. Neulevaatteiden lisdksi luonnosteltiin asusteita (kuva 20.),

silla luonnollisesti Myssyfarmille suunniteltavaan konseptimallistoon taytyy sisdltya Myssy.



Kuva 18. Tuotteiden luonnostelu
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Kuva 20. Asusteiden luonnostelu
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Luonnosten pohjalta muodostui suunta konseptimallistosta (kuva 21.), jota tyOstettiin

eteenpdin muodostaen kolmeasukokonaisuutta (kuva 22.). Konseptimalliston Iahtokohtana

oli lisata vaihtelevuutta neulomiseen pintaneuloksilla.

Kuva 21. Ideoiden koonti
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Kuva 22. Kolmen asukokonaisuuden luonnos
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WGSN:n variennusteessa (kuva 23.) ennustetaan vuosille 2024 ja 2025 seka kirkkaita etta
pitkaikaisia ja tasapainoisempia vareja. Malliston tunnelmassa painottuu iloisuus, rentous,
seka sukupolvisuuden ja modernin yhteentérmays. Konseptimalliston varit valikoituivat
tunnelman, mutta myds ajattomuuden perusteella. Tuotteille luotiin kolme varivariaatiota,

joissa on mukana ajaton seka varikas vaihtoehto.
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Kuva 23. Variennuste AW24/25 ja SS25 (mukaillen Smith, 2022)

Murasaki Purple

Meta Mauve

Nutshel Comflower Optic White
Midnight Plum

Timeless Taupe Elementsl Blue

Mellow Peach Vibrant Aaire

Radiant Red Tidal Teal

Glacial Blue

Pink Flash

Temacotte

Marshmallow

Quiet Quartz

Cool Matcha

Midnight Blue

Panna Cotta

Cyber Lime

Seasonal colour Annual colour Long-term colour

A/W 24/25 A/W 24/25 and S/S 25 A[W 24/25, 5/S 25 and beyond

6 Konseptimallisto

Opinnaytetyon alakysymyksena oli, miten trendit nakyvat aikaa kestavissa villatuotteissa.
Opinndytetyossa jarjestetyn kyselyn vastausten perusteella kayttajille oli trendeja
tarkeampaa laadukkaat, kestavat ja mukavat neulevaatteet. Trendit kuitenkin saattavat
tiedostamattomasti nakya ostamisessa, silla vaateliikkeissa tuotteet omaavat esimerkiksi
sesonkien mukaisen varityksen, joka vaihtelee trendien ja vuodenaikojen mukaan. Kyselyssa

ilmeni, etteivat kayttajat osta ensisijaisesti trendien mukaisia neulevaatteita.

Kestava muotoilu ilmenee villatuotteissa ajattomana ja sesongittomana muotoiluna.
Kestdvyytta tuodaan paikallisella tuotannolla seka kestavilla ja luonnollisilla materiaaleilla.
Kestavyys on myos ekologisuuden lisdksi eettistd tuotantoa, jossa tyontekijoilla on reilu
asema ja hyvat tydolot. Kotimaista ylijaama villaa hyédyntamalla minimoidaan jatetta ja
haaskausta. Suomenlampaan villa on myds ldhelld tuotettua, mika vahentaa logistiikan

padastoja. Monikayttoisyydella lisdtdaan neulevaatteiden kayttokertoja ja vahennetdan
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tarvittavien vaatteiden maaraa. Tunnesidoksen kasvattaminen lisdd myos neulevaatteen
kayttoa ja huoltoa ja ndin ollen mahdollistaa kestavaa kulutusta. Opinnaytetydssa selvitettiin
myo0s, etta kasityollinen tuotanto lisaa tuotteiden arvostusta ja parantaa laatua. Voi siis
paatella, ettd itse neulottuna vaatteen arvostus nousee, sen tyévaiheiden ja valmistuksen

ymmartamisen kautta.

Myssyfarmille suunniteltu kasin neulottava konseptimallisto koostuu kolmesta
asukokonaisuudesta (kuva 24.). Malliston filosofia on helppo, iloinen ja oman nakdinen arki.
Kayttajatiedonhankinnassa korostui neuleiden kaytto arjessa, joka muodostui
konseptimalliston paamaaraksi. Tavoitteena oli konseptimallisto, joka soveltuu arkikayttoon
tuoden lisdarvoa jokapaivaisiin tilanteisiin. Konseptimallisto julistaa helppoa arkea, elaman
iloa ja kestavampaa kulutusta. Se on hyvanmielen vaatemallisto, jonka periaatteena on:
vahemman on enemman. Konseptimalliston neulevaatteet on suunniteltu yhdisteltaviksi ja

monikayttoisiksi. Niiden tarkoituksena on toimia monessa kayttotilanteessa ja kestaa aikaa.

Kuva 24. Konseptimallisto
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Ensimmainen asukokonaisuus (kuva 25.) muodostuu ohuesta langasta neulottavista Halaus-
mekosta ja Halaus-topista, joissa on keskella palmikko. Halaus-neuleet taydentavat toisiaan
ja yhdessa puettuna ne muodostavat halauksen. Kokonaisuuteen kuuluu myés Muhku-
palmikkoneuletakki, jossa on enemman palmikkoa. Neuletakki on nimensa mukaisesti
paksusta langasta neulottu, ja sopii mahdollisena neulepakettina myods palmikoita
aloittavalle. Asukokonaisuutta taydentaa Lippa Myssy, joka neulotaan muotonsa pitavaksi

keskivahvasta langasta patenttineuloksella.

Kuva 25. Ensimmainen asukokonaisuus
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Toinen asukokokonaisuus (kuva 26.) pitda sisallaan Tempaus-hameen, joka neulotaan
taysvinoon mahdollistaen laskeutuvan helman. Tempaus hameessa tehosteena on taysvino

raidoitus ja raidat jatkuvat spiraalin omaisesti etu- ja takakappaleissa, jotka neulotaan
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erikseen. Toivomus-liivissa on keskella edessa palmikko ja se on neulottu keskivahvasta

langasta, jolloin neulepakettina se sopii myods palmikoiden aloittajalle. Sieva-neulepaidassa

on pintaneuloksena rikottu joustinneule ja siind on syva v-paantie. Neulepaita sopii

paallineuleeksi toimistolle esimerkiksi kauluspaidan paalle. Asukokonaisuuden paahineena

on Pieni talo Poytyalla Myssy, jonka malli juontaa hilkasta. Tassa padhineessa on kaulan alle

solmittavat nauhat, joten padhine sopii tuuliselle saalle.

Kuva 26. Toinen asukokonaisuus
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Viimeinen asukokonaisuus (kuva 27.) koostuu Pilke-palmikkomekosta, jonka varityksessa on

neulotut pilkut. Harvakseltaan neulotut, muutaman silmukan kokoiset varipilkut

mahdollistavat jdmalankojen hyddyntamisen ja neuleesta ei tule liian vahvaa, silla lankaa ei

tarvitse kuljettaa neuloessa mukana, mikd usein on haasteena kirjoneuleissa. Taival-
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neuletakissa on samanlainen varitys, ja se on sileda oikeaa neuletta. Ele-palmikkopaita
neulotaan ohuesta langasta, jolloin paidasta tulee kevyempi. Neulepaitaa koristavat pienet
palmikot. Asukokonaisuuden paahineena on Viima Myssy, johon neulotaan lenkkineuloksella

porroiset lapat. Malli jaljentelee perinteista karvahattua, mutta on neulottu versio siita.

Kuva 27. Kolmas asukokonaisuus
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Opinndytetyon tavoitteena oli konseptimalliston neulevaatteiden yhdisteltavyys, jotta
tuotteet olisivat kestavan vaatetuksen arvojen mukaisesti yhdisteltavia, vahentéen
tarvittavien vaatteiden maaraa. Neuletuotteille laadittiin ajattomat seka kirkkaat ja pirteat

varivaihtoehdot (kuva 28.).
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Kuva 28. Mallistolakana
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Konseptien luonteelle ominaisesti taman opinndytetyon mallistolla ei ole tuotannollista

ohjeistusta. Konseptimallistolla ammennettiin uutta ja etsittiin vaihtoehtoisia tuotteita.
Konseptimalliston tueksi oli tarkoitus neuloa mallitilkut pintaneuleista, mutta se

mahdollisuus peruuntui.

7 Pohdinta

Opinndytetyoni on kuin pieni manifesti, jolla haluan vaikuttaa vaatteiden kulutukseen ja
tuotantoon. Opinndytetyon tietoperustan kirjoittaminen laajensi omaa tietoutta kestavasta
vaatetuksesta. Vaateteollisuuden muuttaminen kestavaksi on myos yritystoiminnan ohella
yhteiskunnallista muutosta, jossa kuluttaminen ja elamantapa taytyy sopeuttaa kestavan
kehityksen mukaiseksi. Vaateteollisuus tyollistdd monia aloja, ja muutosten tekeminen vaatii

yksilollista ja globaalia paatoksentekoa.
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Opinnaytetyon lahtdkohtana oli nimensa mukaisesti luoda ajaton konseptimallisto. Tyossa
kysyttiin nakyvatko trendit aikaa kestdvissa neulevaatteissa. Kyselyn tuloksissa ilmeni,
etteivat trendit olleet tarkein tekija neulevaatteen hankinnassa. Kyselyn pieni otanta ja
vastaajien maara ei kuitenkaan anna taysin varmaa tietoa vaan ohjeistavan kuvauksen
kayttajien toiveista. Opinnaytetyon kyselya myos jaettiin koulun sisdisessa viestinnassa ja
sen tuloksiin on vaikuttanut alanopiskelijoiden nakemykset ja toiveet kestavammasta
muotoilusta. Vastaajien tietotaito on ollut vihreampaa vaateteollisuuden ymmarryksen

vuoksi.

Pitkdan pohdin, otanko trendit huomioon konseptimallistossa. Mitd syvemmin aiheeseen
perehdyin, sitd enemman varmistuin, etteivat minkaanlaiset trendit lukeudu kestavaan
muotoiluun. Vaatteiden tulee olla ajattomia ja kestavia. Silti alakysymys sailyi
opinndytety06ssa, silla sen avulla huomattiin, etteivat trendit vaikuta aikaa kestavissa
neulevaatteissa. Opinndytetyon kyselyssa trendit eivat olleet kayttdjia motivoiva tekija
neuleiden hankinnassa. Vaatetuksesta ja trendeista puhuttaessa trendit mielletdan
pikamuodin mukaisina, nopean syklin trendeina. Tosiasiassa trendit ovat laajempia ilmigita,

jotka vaikuttavat pidempaan.

Kyselyn jarjestaminen oli haastavaa ja aikaa vievaa. Opin kuinka tarkeaa on muotoilla
kysymykset ymmarrettaviksi, jotta saa vastaukset toivomiin kysymyksiin. Uudelleen
tehtdessa kyselya tiivistettaisiin ja muotoiltaisiin kysymykset helpommin tilastollisesti
kaytettavaan muotoon. Kyselyn vastausmaara yllatti iloisesti, mutta avoimia kysymyksia oli

hidasta kasitelld. Opinnadytetyo pysyi hyvin aikataulussaan rannemurtumasta huolimatta.

Opinnaytetyon otsikko, kdsin neulottu, muistuttaa jokaisen vaatteen valmistajana olevan
ihminen. Lapinakyvyys tuotannossa on tarkeda, kuluttajien tietoisuuden ja ymmarryksen
lisddmiseksi ja kulutustapojen muuttamiseksi. Ohjenuorana onkin: valitse maaran sijasta
laatua. Opinndytetyon kyselyn vastauksissa sain kiitosta aiheeni valinnasta, jolla tuetaan
kasityota ja neulomista. Neulomisella on monia hyvia vaikutuksia ja sukupolvien yli valittyvaa

tietoa ja taitoa tulee vaalia.
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Liite 1: Opinnaytetyon kyselypohja

Opinndytetyon kysely neulevaatteista

Hei! Olen Ronja Lampinen, muotoilun opiskelija Himeen Ammattikorkeakoulusta. Teen
opinndytetyo6ta ja aiheenani on suunnitella kdsin neulottava mallisto Myssyfarmille. Keraan
tietoa vaate tottumuksista ja neuleista. Jokaisen vastaus on tarkea tutkimuksen
onnistumiseksi. Vastaamalla kyselyyn vaikutat vaatemalliston suunnitteluun. Aineistoa

hyodynnan kayttajaprofiilien muodostamisessa seka tuotesuunnittelun tukena.

Kysely on lyhyt ja vastaamisaika on noin 5 minuuttia. Vastaukset ovat anonyymeja.

Kysymyksiin 1-10 on pakollista vastata. Vastausaikaa on 26.3.2023 asti.

Kiitos ajastanne!

1. Sukupuoli
a) Nainen
b) Mies
c) Muu
2. 1ka

3. Mitka tekijat vaikuttavat neulevaatteiden ostopaatokseesi? (Pois lukien
trikootuotteet.) Valitse yksi tai useampi.
a) Trendit
b) Oma tyyli
c) Ajattomuus
d) Omaperaisyys
e) Kestavyys
f) Kaytannollisyys
g) Mukavuus
h) Paikallisuus
i) Kotimaisuus
j) Hinta

4. Mita pidat tarkedna ostopaatoksia tehdessasi?
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Mita ominaisuuksia haluat neulevaatteelta? (Pois lukien trikootuotteet.)
Mihin tarkoitukseen tai missa tilanteessa kaytat neulevaatteita? (Pois lukien
trikootuotteet.)
Oletko kiinnostunut neulomisesta tai kasin neulotuista tuotteista? Valitse yksi tai
useampi.

a) Kylla. Neulominen kiinnostaa.

b) Kylla. Valmiit kdsin neulotut tuotteet kiinnostavat.

c) Ei. Neulominen ei kiinnosta.

d) Ei. Valmiit kasin neulotut tuotteet eivat kiinnosta.
Omistatko kdsin neulotun vaatteen?

a) Kylla

b) En

Neulotko itse? Voit myos kertoa mita yleensa neulot.

10. Oletko ostanut viimeisen vuoden sisalla Myssyfarmin tuotteita?

a) Kylla
b) En

11. Muita kommentteja?
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Liite 2: Aineistonhallinta suunnitelma

Aineistonhallinta suunnitelma

Opinnaytetyo: Ajatonta tyylia: kdsin neulottavan konseptimalliston suunnittelu
Myssyfarmille
Tekija: Ronja Lampinen

Kevat 2023

Tassa opinndytetydssa tutkimusaineistona on kayttajatietoa keradvan Forms-kyselyn
vastaukset. Kysely on anonyymi eika henkil6tietoja kerata. Opinnaytetydssa ei kerata
luottamuksellista tai henkilotietoja sisdltavaa dataa. Kyselyn vastaamislinkkia jaettiin koulun
sisdisissa viestintakanavissa seka opinnaytetyon tekijan ja yhteistyoyrityksen Instagram
tarinassa. Tutkimusaineistoa kasitellaan luottamuksellisesti eika vastauksia luovuteta
ulkopuoliselle tasolle. Opinndytetydssa kerattavaa aineistoa kasittelee ainoastaan

opinnadytetyon tekija.

Tutkimustietoa on hankittu ja hyddynnetty opinnadytetyon tekemiseen. Opinndytetyon
aineiston omistajuus kuuluu tekijalle. Tutkimustieto on ainoastaan osana opinndytetyota
eika sita kayteta opinnaytetyon ulkopuolisiin tarkoituksiin. Tutkimusaineistoa sdilytetdan
tekijan tietokoneella ja varmuuskopioituna muistitikulla. Tutkimusaineistoa ei jatko kayteta
vaan se poistetaan tekijan tietokoneelta ja sailytetaan muistitikulla turvallisesti vuoden ajan
opinnadytetydn hyvaksymispdivasta, jolloin opinnaytetyon tulokset on tarvittaessa

varmistettu. Taman jalkeen aineisto havitetdan turvallisesti.

Opinnaytetyossa puhutellaan yritysta nimelta yhteistyoyrityksen luvalla. Konseptimalliston

omistajuudesta on sovittu erikseen tekijanoikeussopimuksella.



