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Opinnaytetyon aiheena oli toteuttaa visuaalinen ilme ja graafinen ohjeisto toimin-
taansa aloittavalle Kallo Works Osk:lle. Tyon tarkoituksena oli tutkia, miten visuaa-
linen ilme rakentuu, tdmén pohjalta toteuttaa Kallo Worksin tarvitsemat ilmeen mu-
kaiset tuotteet ja koota ne graafisen ohjeiston muodossa konkreettiseksi tyokaluksi
osuuskunnan kéyttéon. Opinndytetyon kaytannon osuus toteutettiin syksyn 2009 ai-
kana.

Kallo Worksille suunniteltu graafinen ohjeisto sisaltdd logoliikemerkin, ohjeistuksen
sen kaytostd, typografiset méaarittelyt, varimaarittelyt, ohjeistuksen kuvien kaytosté,
lomakkeiston, esimerkit ilmoituspohjista ja PowerPoint-pohjan.

Teoriaosuudessa tutkittiin mitd visuaalinen ilme merkitsee yritykselle yrityskuvan
rakentamisessa. Erityisesti opinndytetydssa tarkasteltiin mita kaikkea graafisen oh-
jeiston kokoamisessa tulee ottaa huomioon ja mit4 ohjeisto pitad sisélldan. Teo-
riaosuudessa tarkasteltiin myds miten Kallo Worksin graafinen ohjeisto ja sen osiot
syntyivét.
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The issue for this thesis was to create a visual line for Kallo Works Coop. The pur-
pose was to explore all the issues which had to be considered while designing the
visual line and then create all the visual elements that the coop might need. The ele-
ments were then composed to a graphic manual which is a concrete tool for the coop
to use. The line was executed during the fall of 2009.

The graphic manual designed for Kallo Works Coop consists of a logo, a manual
how to use the logo, definition of typography, definition of colors, a instruction how
to use photography, collection of corporate forms, examples of advertisements and a
layout for PowerPoint-slideshow.

In the theoretical part of this thesis was researched what does a visual line mean for a
corporation. The thesis consists of theory of all the issues which had to be considered
while designing the visual line and which elements does the graphic manual consist
of. The execution of the visual line and the graphic manual of Kallo Works Coop
were also explored.
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1 JOHDANTO

Opinnaytetyoni oli toiminnallinen ja sen kdytdnndn osuus oli tuottaa kesélld 2009
perustetulle Kallo Works osuuskunnalle visuaalinen ilme. Visuaalinen ilme on yksi
tarkeimmisté yrityskuvaan vaikuttavista tekijoistd. Onnistuessaan se auttaa yrityksen
markkinoinnissa ja luo positiivisia mielikuvia yrityksesta asiakkaille. Kéytannon
osuuden tarkoitus oli tuottaa visuaalisen ilmeen hyodyntdmiseksi graafinen ohjeisto
Kallo Worksin kayttoon. Pienikin yritys tarvitsee toimivan visuaalisen ilmeen liike-
toimintansa tueksi. Tassad tyossa kasittelin sitd, mitd visuaalinen ilme merkitsee yri-
tykselle, miten visuaalinen ilme kannattaa suunnitella vastaamaan haluttua yritysmie-
likuvaa ja mitd kaikkea visuaalisessa suunnittelussa tulee ottaa huomioon. Kaésittelin
ensin yrityskuvan merkitysta yritykselle ja sitten graafisen ohjeiston eri osa-alueiden

suunnittelussa esiin nousseita asioita.

Olen itse yksi osuuskunnan perustajajasenistd, joten toimin itse asiassa oman opin-
néytetyoni tilaajana muiden jaseniemme kanssa. Koska olen osuuskunnan jasen, mi-
nulla oli luonnollisesti todella suuri motivaatio tehdd parhaani visuaalisen ilmeen on-
nistumisen eteen. Kaikilla osuuskunnan jasenilla on visuaalisen tai kulttuurialan kou-
lutus takana tai kesken, joten ndakemysta halutusta visuaalisesta ilmeesté oli kaikilla.
Tama toi haastetta suunnitteluun, koska halusin toteuttaa ilmeen, joka olisi kaikkien
mielestd onnistunut. Sain suunnitteluun kuitenkin melko vapaat kédet ja tartuinkin

suunnittelutyéhon innokkaasti.

Aloitin opinndytetyoni kdytannén osuuden heindkuussa 2009 luonnostelemalla lii-
kemerkkivaihtoehtoja osuuskunnalle. Tuolloin osuuskunnan nimi oli viela avoin.
Pystyin aloittamaan varsinaisen tyoskentelyn elokuussa 2009, kun saimme Patentti-
ja rekisterihallituksesta varmistuksen Kallo Works nimen hyvéaksymisestd, perusta-
miskokous oli pidetty ja osuuskuntamme oli rekisterdity. Logoliikemerkin suunnitte-
lu osoittautui suunnittelutydn pisimmaksi vaiheeksi ja se valmistui lopulliseen muo-

toonsa vasta lokakuun alussa.

Logolitkemerkin valmistumisen jélkeen paasin suunnittelemaan graafisen ohjeiston

muita osioita. Kavin osuuskunnan jasenten kanssa keskustelun siitd, mitd osa-alueita



ohjeisto siséltéisi ja toteutin halutut osiot syksyn aikana. Itse graafisen ohjeiston ko-
koamisen aloitin joulun alla, ja se valmistui tammikuun 2010 ensimmaisella viikolla.
Alkuperaisesté aikataulusta myohéstyttiin siis vain hieman, koska kaytdnnon osuus
oli tarkoitus saattaa valmiiksi vuoden 2009 loppuun mennesséd. Kéytannén osuuden
kanssa tyoskentelyé helpotti se, ettd osuuskunnan muut jasenet osallistuivat suunnit-
teluty6hon Kiitettavasti. Sain heiltd paljon palautetta ja korjausehdotuksia suunnitte-

luprosessin aikana.

Tata tyota varten tutkin laajasti kirjallisia lahteitd visuaalisen suunnittelun kentalta
logosuunnittelusta painotuotteiden toteuttamiseen. Liséksi tutkin kirjoja liittyen yri-
tysilmeen merkitykseen ja hallintaan. Tarkastelin myds muutaman muun Porin alu-

eella ja samalla toimialalla toimivan osuuskunnan visuaalisia ilmeité.

Opinnaytetyoni luvussa kaksi kerron Kallo Worksin toiminnasta ja osuuskunnasta
yleensa yritysmuotona. Kerron myds hieman, mistd Kallo Works on saanut nimensa,
koska nimi on l&dhtokohta visuaalisen ilmeen suunnittelussa. Luvussa kolme kerron
toimivan yrityskuvan merkityksesta yritykselle. Erityisesti paneudun siihen mité vi-
suaalinen ilme merkitsee yritykselle. Luvussa nelja kayn lapi yrityksen graafisen oh-
jeiston osa-alueet niiden osa-alueiden kohdalta, joita prosessin aikana suunnittelin
osuuskunnalle. Kerron my6s miten Kallo Worksin graafinen ohjeisto syntyi. Viiden-
nessd luvussa pohdin lopuksi onnistumistani ja teen yhteenvedon opinnaytetytdssa

kasittelemisténi asioista.

2 OSUUSKUNNAN VISUAALISEN ILMEEN SUUNNITTELUN
LAHTOKOHTIA

2.1 Kallo Works

Opinnaytetyoni aihe oli luoda visuaalinen ilme ja sit4 kautta graafinen ohjeistus Kal-
lo Works osuuskunnalle. Olen itse yksi osuuskunnan seitsemaésté perustajajasenesta,
joten suunnittelijana olin myds osittain oman tyoni tilaaja. Kallo Works on tapahtu-

mia, verkkopalveluita ja kuvallista sekd sanallista viestintdd tuottava osuuskunta.



Kallo Works on siis monialainen osuuskunta, joten visuaalisen ilmeen suunnittelussa
piti huomioida osuuskunta kokonaisuutena, mutta myos kaikkien toimialojen erityis-
piirteet. Osuuskunnan toimialat ovat kuitenkin melko l&hella toisiaan, mika helpotti

visuaalista suunnittelua.

Osuuskunnan perustajajasenia ovat Daniel Helvaci, Marjut Itkonen, Eija Mettovaara,
Eveliina Pakarinen, Tuuli Penttinen-Lampisuo, Essi Sipilainen ja Annukka Tuppu-
rainen. Jasenet ovat opiskelijoita, vastavalmistuneita tai jo kauemmin tyoelaméassa
olleita osaajia visuaaliselta ja kulttuurintuottamisen aloilta. Osuuskunnan tarkoituk-
sena on tyollistdd ensimmaisen toimikautensa aikana kolme tydntekijéé taysipaivéi-

sesti. Osuuskunta perustettiin virallisesti elokuussa 2009 ja sen kotipaikka on Pori.

Visuaalisen ilmeen suunnittelussa haasteellista oli se, ettd kyseessé oli toimintaansa
vasta aloitteleva yritys. Mitddn aikaisempaa visuaalista materiaalia ei siis ollut kéy-
tettdvissa. Yrityskuvaa ja haluttua imagoa piti miettia paljon ennen visuaalisen suun-

nittelun aloittamista.

2.2 Suunnittelu lahtee nimesta

Yrityksen ilmeen visuaalinen suunnittelu saa alkunsa yrityksen nimesta. Parhaimmil-
laan nimi luo mielikuvia muun muassa yrityksen toimialasta, tyylista ja tuotteista.
Osuuskunnan nimea keksiessimme pidimme térkeind samoja asioita kuin Nieminen
(2003, 90) kirjassaan listaa: nimen tuli olla ytimekas, yksiléllinen, muodostaa bran-
din ja se tulee olla helppo muistaa, ymmaértaa ja aantaa.

Osuuskunnan nimen keksiminen ja rekisterdinti olivat perustamisen hankalin vaihe.
Monet haluamistamme nimivaihtoehdoista eivat menneet Patentti- ja rekisterihalli-
tuksessa l&pi, joten nime& jouduttiin muuttamaan useaan otteeseen. Lopulta nimieh-
dotusten joukosta nousi esiin Kallo. Kallo koettiin vahvaksi, suomalaiseksi ja moni-
merkityksiseksi nimeksi. Patentti- ja rekisterihallitus ei kuitenkaan hyvaksynyt nimeé
sellaisenaan, vaan nimen per&én piti saada jokin toimialaa kuvaava, tarkentava liite.
Néin syntyi Kallo Works. Yhdistelm& Kallo Works toimii samalla myds ikaan kuin

yrityksen tunnuslauseena.



Osuuskunnan nimen vaikuttimena toimi suurelta osin Porissa sijaitseva Kallon saari,
joka sijaitsee Meri-Porissa Mantyluodon alueella 23 km Porin keskustasta. KaikKi
osuuskunnan perustajajasenet ovat muuttaneet Poriin asumaan jostain muualta, joten
Kallo paikkana oli kaikille suhteellisen uusi ja mielenkiintoinen tuttavuus. Symboli-

sesti kallo on myds paikka, jossa jasenten ajattelutyd tapahtuu.

Nimena Kallo on melko raju, joten tdmé toi oman haasteensa visuaalisuuden suunnit-
teluun. Halusimme luoda ilmeen, joka ei korostaisi kallon paakallomaisuutta ja rock-
henked, vaan henkisi myos kallo-sanasta 10ytyvid muita merkityksid. Kallo sanana
muodostaa hyvan sanakuvan. Tama johtuu siitd, ettd se on lyhyt ja siind on miellytta-
vat kirjaimet. Kirjaimissa ei ole mukana aakkosig, joten sana toimii myos kansainva-
lisesti. Lyhyt nimi on nékyvyyden kannalta edullinen, koska kirjainkoko voi olla suu-
rempi kuin pitkissd nimissd, kun tunnusta sijoitetaan eri tuotteisiin ja skaalataan eri
kokoihin (Pohjola 2003, 134).

2.3 Osuuskunta yritysmuotona

Osuustoiminta on yhteistoimintaa, jota osuuskunnan jasenet harjoittavat toteuttaak-
seen yhteisesti sopimiaan taloudellisia, sosiaalisia tai kulttuurisia tavoitteita. Osuus-
kunta yritysmuotona ei poikkea tavanomaisesta yrityksesta oikeastaan mitenk&an.
Hallintomalli on samankaltainen kuin osakeyhtidssé - ylintd valtaa kayttdd osuus-
kunnan kokous, jossa jokaisella jasenelld on yksi &&ni katsomatta jasenen omistamien
osuuksien méaraan. Osuuskunta on siis demokraattinen jaseniensd omistama yhteiso,
jossa jokainen jasen on samanarvoinen. (Mit& osuustoiminta on? 2010.) Osuuskuntia
pidetddn usein kuitenkin tavallisia yrityksida pehmeédmpéana yritysmuotona. Tama joh-
tuu siitd, ettd osuuskunta voi olla my6s voittoa tavoittelematon tai aatteellinen. Kallo
Works toimii kuitenkin kuin mik& tahansa yritys ja liiketoiminnasta on tarkoitus saa-

da kannattavaa.

Suurin o0sa Suomessa toimivista osuuskunnista on pienosuuskuntia ja naista suurin
osa luokitellaan tydosuuskunniksi. Tydosuuskunnassa osuuskunnan jasenet ovat tyo-

suhteessa osuuskuntaan aivan kuten muissakin yrityksissa. (Mika on tydosuuskunta?



2010.) Kallo Works on tydosuuskunta, jossa jokainen jasen on tydsuhteessa osuus-
kuntaan. Osuuskunnat voivat olla yhden tai monen toimialan osuuskuntia. Jos osuus-
kunta koostuu monien eri toimialojen toimijoista, tdmd tuo oman haasteensa markki-
nointiin. Kaikki eri toimialat tdytyy huomioida markkinoinnin ja visuaalisen ilmeen
suunnittelussa. Osuuskunnan markkinointi on helpompaa, mikéli toimialat ovat suh-

teellisen lahella toisiaan.

2.4 Porin seudulla toimivien osuuskuntien ilmeita

Tarkastelin Porissa toimivista osuuskunnista Sataosaajat Osuuskunnan, Osuuskunta
Depictumin, Nyyfiiki kulttuuriosuuskunnan ja Villila Korporaatio Osuuskunnan vi-
suaalisia ilmeitd www-sivustojen kautta. Sivustoja tutkiessani huomasin, etteivat ne
poikkea mitenkddn muiden samoilla toimialoilla toimivien yritysten ilmeista. Kaikki-
en ilmeet olivat yksil6llisia, kuten yrityksetkin. Huomasin kuitenkin, ettd mita laa-
jempi osuuskunnan toimialakattaus on, sitd huonommin yksittdinen toimiala erottuu
edukseen. Esimerkiksi Sataosaajat tuottaa siivouspalveluiden ja rakennuspalveluiden
lisaksi graafista suunnittelua, jota ei valttdmatta heti osaisi etsid heidan palvelutar-
jonnastaan. Sataosaajien ilme ja logoliikemerkki (Kuva 1) on neutraali ja soveltuu
moniin toimialoihin. Jos ajatellaan kuitenkin esimerkiksi juuri graafista suunnittelua,

ilmeen odottaisi olevan hieman visuaalisempi.

Villild Korporaatio Osuuskunta tuottaa lahinnd audiovisuaalista sisaltéd ja heidan
ilmeensé soveltuu toimialaan hyvin. Vaikka logoliikemerkki (Kuva 4) on aika perin-
teinen, ilme kokonaisuudessaan henkii visuaalisesta toimialasta. Sivuilla on paljon
kuvallista materiaalia ja ilme on nuorekas. Nyyfiiki Kulttuuriosuuskunnan palvelu-
tarjonta on kokonaisuus ja heidan ilmeensa ja tunnuksensa (Kuva 2) viestii esimer-
kiksi neutraaleilta ja luonnonmukaisilta vareiltdan kulttuuri-, maisemantutkimus ja
historiantutkimuksen aloista. Kahden edelld mainitun osuuskunnan ilmeet erottuvat
mielestani ndiden neljan osuuskunnan joukosta persoonallisimpina. Depictumin pal-
velutarjonta on Sataosaajien tapaan monipuolinen ja ilme mielesténi persoonaton.
Voisi siis paatella, ettd mitd laajempi palvelutarjonta on sitd enemmén se rajoittaa

visuaalisen ilmeen suunnittelua. Mielenkiintoista oli myds huomata, ettd Depictumin
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tunnuksessa (Kuva 3) seké& Sataosaajien tunnuksessa molemmissa tunnusvarina on

oranssi.

SATA-
OSAAJAT

Kuva 1. Sataosaajat Osuuskunnan logoliikemerkki (Sataosaajat Osuuskunnan www-sivut 2010)

NYYFIKI
KLU T TR CSOMSKIURT A

Kuva 2. Nyyfiiki Kulttuuriosuuskunnan logoliikemerkki (Nyyfiiki Kulttuuriosuuskunnan www-sivut
2010)

Kuva 3. Osuuskunta Depictumin logoliikemerkki (Osuuskunta Depictumin www-sivut 2010)

Kuva 4. Villil4 Korporaatio Osuuskunnan logoliikemerkki (Villila Korporaatio Osuuskunnan www-
sivut 2010)

3 YRITYSKUVA

3.1 Yrityksen identiteetti, imago ja tavoitekuva

Identiteetti tarkoittaa yrityksen kuvaa itsestaan eli sen persoonallisuutta. Asiakkaille
mielikuva yrityksestd muodostuu kaikesta siitd mitd ja miten yritys itsestadn viestii.
Imago muodostuu siis asioista, joita vastaanottaja nakee ja kokee. Yrityskuva ja ima-
go viestivat yrityksen arvoista, sille tarkeistd asioista ja sen toiminnasta. (Juholin
2002, 149; Pohjola 2003, 20-21.) Nieminen (2004, 38) korostaa tavoitteiden mukai-

sen yrityskuvan ja sen mukanaan tuoman kilpailuedun saavuttamisen tarkeytta.

Yrityksesta vélittyy viesteja vastaanottajalle seka tietoisesti harkittuina ja kohdennet-

tuina ettd tiedostamatta. Yrityskuvan tulee ilmentdé toimintaperiaatteiden, tavoittei-
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den ja arvojen lisaksi myos yrityksen omaleimaisuutta ja persoonallisuutta. Kaiken
viestinnan tuleekin pohjautua yrityksen identiteettiin, jotta lopputulos on johdonmu-
kainen. (Nieminen 2004, 41; Pohjola 2003, 20.) Teot puhuvat myds omasta mielesta-
ni enemman kuin sanat imagon rakentamisessa. Kaikki ulospéin suuntautuva viestin-
t4 kayttaytymisesta mainoksiin onkin syyta suunnitella tarkkaan, jotta voidaan vai-
kuttaa siihen millainen imago yrityksesta vélittyy vastaanottajalle eli maksavalle asi-

akkaalle.

Tavoitekuva tarkoittaa sitd, millaisena yritys haluaa itse nékya asiakkaille. Imagon
luomisessa térkeind asioina pidetaan erityisesti nykytila-analyysia ja halutun tavoite-
kuvan madrittelyd. Vain nykytila-analyysin pohjalta pystytaan maarittdmaan tavoite-
kuva. Kun yrityksen identiteetti on selkedsti tiedossa, voidaan paatelld mita taytyy
tehdd, jotta tavoitekuva saavutetaan. (Vuokko 2003, 114.) Yrityskuvan rakentaminen
askettdin toimintansa aloittaneella yritykselld vaatii paneutumista nimenomaisesti

identiteetin rakentamiseen, selvittdmiseen ja sen jalkeen tavoitemielikuvan maaritte-

lyyn.

Imagolla on merkitystd, koska se maérittad asiakkaan halukkuuden olla tekemisissa
yrityksen kanssa. Imago toimii ik&an kuin yrityksen Kivijalkana. Hyvan imagon poh-
jalta on helppo tuottaa ja tehda asioita, koska mielikuvaa ei tarvitse lahted luomaan
tyhjéasté. (Vuokko 2003, 104-107.)

3.2 Visuaalisen ilmeen merkitys yrityskuvan rakentamisessa

Menestyville yrityksille tunnuksenomaista on, ettd ne nayttavét erilaisilta kuin Kilpai-
lijansa. Yrityksen visuaalinen identiteetti on sen ndkyvin osa. Visuaalinen ilme on
siis tyokalu, jolla yritys voi vaikuttaa imagoonsa eli asiakkaille valittyvaan mieliku-
vaan yrityksestd. Yrityskuvan luomisessa on tarkedd huomioida kasite design mana-
gement, joka on yrityksen keino viestid visuaalisin keinoin yrityksen tuotteista, pal-
veluista, arvoista, kulttuurista ja historiasta. Yhtendinen ilme ja visuaalinen tunnistet-
tavuus saavutetaan siis samojen elementtien toistamisella eri viestinndn sovellusten
vélilla&. Design management on prosessi, jonka tulos on laadukas kuva yrityksestéa

itsestddn ja sen tuotteista. Design managementin tavoitteena on kohottaa yrityksen
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Kilpailukykya ja luoda positiivinen yhtendinen imago. (Juholin 2002, 67; Nieminen
2004, 50-51; Pohjola 2003, 13, 20.)

Design managementin yksi tdrkeimmistd osa-alueista on visuaalisen linjan suunnitte-
lu ehedksi kokonaisuudeksi ja Kilpailijoista erottuvaksi. Niemisen (2004, 84) mukaan
yrityksen visuaalisen ilmeen, niin kuin perusviestienkin tulisi kertoa vastaanottajalle
jotakin yrityksen identiteetistd. Tavoitteiden mukainen visuaalinen linja on tunnistet-
tava ja persoonallinen, auttaa positiivisten mielikuvien luomisessa ja vahvistamisessa
seka erottaa yrityksen kilpailijoistaan. (Loiri & Juholin 1998, 129.) Hyvé visuaalinen
ilme luodaan kestdméén aikaa ja palvelemaan yritystd myos silloin, jos se haluaa
esimerkiksi laajentaa toimintaansa ulkomaille. Trendien seuraaminen ei kannata, kun
halutaan luoda kestédvad imagoa. Pyrin huomioimaan osuuskunnan visuaalista ilmett4
suunnitellessani juuri sen, ettd ilme olisi kayttokelpoinen viel& monien vuosienkin

paasta.

Kallo Worksin perustamisvaiheessa toteutimme osuuskunnalle liiketoimintasuunni-
telman ja k&vimme monia keskusteluja osuuskunnan identiteetista ja tavoitekuvasta.
Mietimme mitk& osuuskunnan tulevat asiakasryhmét ovat ja millaisena haluamme,
osuuskunnan ndkyvan asiakkaille. Esiin nousi adjektiiveja kuten nuorekas, innovatii-
vinen, asiantunteva ja luotettava. Ndiden adjektiivien ja monien keskustelujemme
pohjalta lahdin lopulta tydstamaan osuuskunnan visuaalista ilmettd. Pyrin suunnitte-
lemaan persoonallisen, yksinkertaisen ja ennen kaikkea yhtendisen graafisen ohjeis-
ton perustaen ilmeen muutamaan tarkoin harkittuun elementtiin. Kallo Worksin visu-
aalisen ilmeen pohja on logoliikemerkki, jonka muotokieleen muut graafisen ohjeis-

ton osiot perustuvat.

4 GRAAFINEN OHJEISTO

Juholin (2001, 67) korostaa visuaalisen linjan olevan kokonaisuus, joka muodostuu
yrityksen tavasta esiintyd mediassa, logosta, litkemerkista, tunnusvareista, typografi-
asta, tunnuskuvista ja muiden graafisten keinojen kuten painotuotteiden; lomakkei-
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den ja kirjekuorien layout-ratkaisuista seké kaikkien edelld mainittujen yhteen sovit-
tamisesta ja soveltamisesta. Tarkein tydvaline visuaalisen linjan johtamiseen on kat-
tava graafinen ohjeisto, johon kootaan ohjeet ja esimerkit elementtien kdytosta ja to-
teuttamisesta. Graafinen ohjeisto voi siséltada edelld mainittujen liséksi monia muita-
kin elementtejd, kuten tuotemuotoilun, pakkaukset, messut ja toimitilojen ilmeen.
(Nieminen 2004, 42; Pohjola 2003, 108.)

Graafisen ohjeiston laajuus ja yksityiskohtaisuus riippuvat siis siitd, minka kokoinen
yritys on, mika sen toimiala on ja mitk& ovat sen tarpeet. Pieni yritys ei valttdmatta
tarvitse toimintansa tueksi muuta kuin logoliikemerkin ja kéyntikortit, kun taas suu-
ren organisaation graafinen ohjeisto voi pitaa siséllaédn ohjeet tunnusten kéaytosta or-
ganisaatiokayttaytymiseen asti. Huolimatta laajuudestaan ohjeiston tarkoitus on hel-
pottaa visuaalisen ilmeen kéytt6d ja soveltamista. Se on tae yhdenmukaisen linjan
syntymisestd ja sen tehokkaasta hallinnasta. Ohjeisto ei kuitenkaan saisi olla liian
sitova ja luovuutta kahlitseva, muttei mydskaan liian vélja, jolloin yhtendinen linja
sérkyy liian monien eri ratkaisujen takia. (Loiri & Juholin 1998, 138-140.) Tdémén
vuoksi en halunnut laatia lilan tiukkaa ohjeistoa, jotta luovuus ei tukahtuisi liian
tiukkojen muotoilusaantdjen takia. Halusin graafisen ohjeiston olevan kuitenkin tar-
peeksi selked, jotta sen avulla myds muut osuuskunnan jasenet pystyisivét tuotta-

maan visuaalisen linjan kanssa yhtendisia tuotteita.

Kallo Worksin graafinen ohjeisto sisaltdad ohjeistoissa yleisimmin esiintyvét asiat;
logoliikemerkin, tunnusvaérit, typografian, valokuvien kéayton, PowerPoint-pohjan,
ilmoitusten ulkoasun esimerkkind ja lomakkeiston; kirjelomakkeen, kirjekuoren,
séhkoiset lomakkeet, kayntikortin sek& esimerkin kortin ulkoasusta. Pdadyimme pi-
tdmaén graafisen ohjeiston suppeana, koska toimintaansa aloittelevalla osuuskunnal-
la ei ollut vield tarvetta laajemmalle ohjeistolle. Ohjeistoa tullaan varmasti péivitta-
maan tulevaisuudessa. Paivitys on kuitenkin helppoa, koska graafisen ohjeiston laati-

ja on toiminnassa kiintedsti mukana.
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4.1 Logoliikemerkki

Logo tarkoittaa yrityksen nimen vakiintunutta kirjoitustapaa. Liikemerkki on yrityk-
sen visuaalinen tunnus tai merkki ja symboloi yritysta tai sen osaa. Logoliikemerkki
muodostuu logon ja liikemerkin yhdistelmé&std. Yrityksen tunnus viestii omistajuu-
desta ja identifioi yrityksen. Parhaimmillaan se erottaa yrityksen kilpailijoista, on
tunnistettava ja viestii jotain yrityksen keskeisistd ominaisuuksista seké laadusta.
Hyvin suunniteltuina lilkemerkki ja logo toimivat myos erillaan yrityksen tunnuksi-
na. (Adams & Morioka 2004, 15; Loiri & Juholin 1998, 130, 134.) Tunnuksen suun-
nittelu visuaalista ilmettd toteutettaessa on mielestani tarkein, mutta myds hankalin
vaihe. Tunnusta suunniteltaessa maaritell&&dn usein myds yrityksen tunnusvarit ja ty-
pografia, joten visuaalinen ilme voi pohjautua kokonaan tai osittain tunnuksen muo-
tokieleen. Kuten mainitsin luvussa 3.2, Kallo Worksin tapauksessa visuaalinen ilme

perustuu pitkéalti logoliikemerkkiin.

Tunnuksen suunnittelu l&htee asiakaskunnan analysoinnista ja yrityksen tarpeiden
maadrittdmisestd. Logoliikemerkin tulisi viestia asiakkaille suoralta kadeltd yrityksen
toimialasta ja olla kayttokelpoinen myds mikali yritys haluaa esimerkiksi laajentaa
toimintaansa. Logoliikemerkin suunnittelussa kannattaa muistaa, ettd mité yksinker-
taisempi logoliikemerkki on, sitd helpompi sitd on kayttaa eri tilanteissa. Isoja, mo-
nimutkaisia logoliikemerkkeja voi olla hankalaa kayttada esimerkiksi pienessa koossa.
Suunnitteluvaiheessa on hyva myoés kiinnittdd huomiota siihen, ettd logoliikemerkki
esiintyy monenlaisissa erilaisissa painotuotteissa ja paikoissa. Kaikkien ndiden eri-
tyispiirteisiin on hyva perehtyéd suunnittelun ohessa. (Adams & Morioka 2004, 22—
28, 37-38.)

Tunnuksen suunnittelun tulee olla kokonaisvaltaista, koska logon ja litkemerkin tulee
toimia yhdessd, erikseen ja erilaisissa tilanteissa. Pohjolan (2003, 111) mukaan mer-
Kin voima voi syntya elementtien suhteista tai sommittelusta. Kallo Worksin valmis
tunnus koostuu litkemerkin ja logon yhdistelmé&stéd. Ensisijaisesti halusin, ettd Kallo
Worksin logoliikemerkki& kaytettéisiin kokonaisuutena. Tarvittaessa litkemerkkia tai
logoa voidaan kuitenkin kayttdd myds yksinaan. Erityisesti halusin kehittdd Kallo
Worksille muistettavan liikemerkin. Niinpa logoliikemerkin kokonaissuunnitteluvai-

heessa logo oli alisteinen liikemerkille. Vaikka suunnittelin logoliikemerkin liike-
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merkin ehdoilla, onnistuin mielesténi sovittamaan liikemerkin ja logon yhdeksi ko-
konaisuudeksi siten, ettd osiot toimivat myds itsendisind elementteind edustamassa

yritystdamme.

Elementtien sijoittelulla suhteessa toisiinsa luodaan asioiden vélille yhteyksid. Som-
mittelulla voidaan luoda jannitteitd, harmoniaa tai mielikuvia. Elementtien suhteet
vaikuttavat niiden vuorovaikutukseen ja jarjestyksella voidaan ohjata katsetta. (Poh-
jola 2003, 126-127.) Sommitteluvaiheessa kavin l&pi vaihtoehtoja perinteisestd
sommitteluratkaisuista epatavallisempiin. Pd4&dyimme yhdess& osuuskunnan muiden
jasenien kanssa ratkaisuun, jossa liikemerkki on logoon néhden oikeassa ylakulmas-
sa. Sommitelma on dynaaminen ja ikdan kuin eteenpdin menevé. Kuvassa 8 on nah-
tavilla valmis logoliikemerkki. Téssa ratkaisussa mielestdni kumpikaan ei ole tois-

taan huonommassa asemassa, vaan logo ja liikemerkki tdydentavat toisiaan.

Kallo

WORKS

Kuva 5. Kallo Worksin valmis logoliikemerkki

Suunnitteluprosessin aikana luin kirjoja logoliikemerkkien hyvistd toteutuksista.
Esimerkiksi Really Good Logos explained —kirjasta (Chase, Hughes, Miriello &
White, 2008) sai paljon ideoita hauskoista, onnistuneista toteutuksista ja myos neu-
voja siitd, mitd ei kannata tehda tunnusta suunnitellessa. Suurin osa kirjassa hyviksi
luokitelluista logoliikemerkeisté olivat sellaisia, joissa oli jokin kekseliés toteutusta-

pa ja kuvamaailma liittyi yrityksen tai yhteison toimialaan tai nimeen jollakin tavalla.

Kuvassa 5 on Woodenhouse nimisen yrityksen logoliikemerkki. Woodenhouse tuot-
taa puusta valmistettuja taloja. Chase ym. (2008, 98) kommentoivat tunnuksessa ole-
van hyvaa negatiivisen ja positiivisen tilan oivallinen kaytto. Olen kirjoittajien kans-
sa samaa mielta siit4, ettd valkoisen tilan muodostama talo puun alla on oivallinen
keksintd. Myo6s osuuskunnan tunnusta suunnitellessani pyrin tuottamaan yksinkertai-

sen, mutta kekselidén ratkaisun liikemerkin muotoon.
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Kuvassa 6 on Fly nimisen yrityksen tunnus, jota kuvaillaan onnistuneeksi, koska se
on hyvin yksinkertaisesti toteutettu, mutta kuitenkin voimakas muotokieleltaén. Tun-
nus on ikoninen ja muistettava. (Chase ym. 2008, 168.) Tassa logoliikemerkissa on
omasta mielestani hyvaé vérien kaytto ja yksinkertaisuus. Kérpésen muoto on saatu
kuvaan hyvin yksinkertaisesti ja tunnuksen muotokieli on mielestdni dynaamista,

vaikka onkin lahes symmetristé.

Kuvassa 7 taas on heikommin onnistunut toteutus, jossa Chase ym. (2008, 270) mu-
kaan on liikaa elementtejd. Yksinkertaistaminen olisi parantanut tunnusta ja tuonut
siihen eleganssia. Tunnus on mielestani todella rauhaton ja monimutkainen. Idea lii-
kemerkin taustalla on kuitenkin hyva. Silméa, kolmio ja nuoli tuovat mieleen tutki-

muksen, mutta yksinkertaistettu toteutus olisi tuonut tunnukseen lisé4 tehoa.

snhouse

Kuva 6. Woodenhouse-logoliikemerkki (Really Good Logos explained 2008, 98)

ST

@
Fuy

Kuva 7. Fly-logoliikemerkki (Really Good Logos explained 2008, 168)

discovery L0MNe

Kuva 8. Discovery Zone -logoliikemerkki (Really Good Logos explained 2008, 270)
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4.1.1 Liikemerkki

Liikemerkin kéytté perustuu vanhaan sanontaan: "Kuva kertoo enemmaén kuin tuhat
sanaa." Merkin tai tunnuksen viestiin ja sisaltdon kannattaa perehtya hyvin ennen
kuin se otetaan kayttoon, koska merkin tulkintaan vaikuttavat esimerkiksi kulttuuri-
set erot (Loiri & Juholin 1998, 133). Koska Kallo Works on visuaalisen alan yritys,
oli luonnollista, ettd tunnuskin olisi visuaalinen. Kuten mainitsin luvussa 4.1, halusin
alusta asti, ettd osuuskunnalla olisi jokin tunnistettava liikemerkki. Kallo nimené on
melko raju ja voi tuoda joillekin negatiivisia mielikuvia paakallosta. Ajattelimmekin
etta litkemerkin tulisi vieda ajatuksia pois perinteisistd paakalloista. Suunnittelupro-
sessi oli pitka ja litkemerkki kehittyi paljon prosessin aikana.

Liikemerkki symboloi yritysta kuvallisesti. Sen tehtavana on viestittaa jotain yrityk-
sen nimestd, toimialasta tai arvoista. (Nieminen 2004, 100.) Liikemerkit voidaan ja-
kaa niiden tehtdvdn mukaan kolmeen ryhméan: ikoneihin, indekseihin ja symbolei-
hin. Ikoninen merkki muistuttaa kohdettaan jollain tavoin ja sen tajuamiseen tarvi-
taan véhemman vaivaa. Indeksinen merkki on suorassa yhteydessa kohteeseensa, jo-
ten indeksinen merkki voisi olla esimerkiksi savu kuvaamassa tulta. Symbolimerkki
ei ole yhteydessa kohteeseensa ja symbolit voidaankin ymmartaa vain sovittujen tul-
kintasaantdjen mukaan. Téllaisia merkkeja ovat muun muassa liikennemerkit. (Loiri
& Juholin 1998, 132-133; Pohjola 2003, 71-72.)

Suunnittelussa l&hdin liikkeelle numerosta seitsemén. Osuuskunnan perustajajésenia
on seitseman, joten tuntui hyvalta idealta ettd tdma nékyisi liikemerkissa jotenkin.
Tutkin liikemerkkia varten kuvamaailmaa kalloista ja Kallon saaresta. Mielestani oli
hyva ajatus siséllyttdd kallo jotenkin liikemerkkiin, koska kallon muoto symboloi
sitd, ettd suurimmaksi osaksi osuuskunnan jasenten ty6 tapahtuu jokaisen omassa
paassa. Paadyin luonnostelemaan versioita, joissa kallo nakyi muotokielessa hauskal-
la tavalla padkallomaisuutta liikaa korostamatta. Yksi néistd versioista otettiin sitten

jatkokehittelyyn.

Liikemerkin ensimmaéisessa luonnoksessa oli kallon muodon liséksi seitsemén saka-
raa kuvaamassa osuuskunnan perustajajasenid. Sakaroista paatettiin luopua, koska

osuuskunnan on tarkoitus laajentaa joskus toimintaansa uusilla jasenilla. Halusimme
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myos yksinkertaistaa muotoa mahdollisimman paljon. Myos kallon muotoa péadyt-
tiin yksinkertaistamaan, jotta paakallomaisuus ei nakyisi muodossa niin paljon. Ha-
lusimme sisallyttaa liikemerkkiin Kallon saaren kuvamaailmaa, joten muokkasin lii-
kemerkin muotokieltd vastaamaan Kallon saaren kallioiden rosoisuutta. Sain osuus-
kunnan j&seneltd idean liittdd myos Kallon saaren kartta jotenkin liikemerkkiin. Lii-

kemerkin vasen reuna mukaileekin Kallon saaren muotoa.

Lopullinen liikemerkki on yksinkertainen yhdella viivalla toteutettu abstrakti muoto,
jota on helppo kéyttdd monessa eri yhteydessa. Pohjola (2003, 130) mainitsee abst-
raktin tunnuksen eduksi, ettd sen alle voidaan tuoda uusia tuotteita helpommin ja se
kestaa aikaa paremmin kuin kuvaava tunnus. Vaikka liikemerkki onkin ensisijaisesti
kallo, siind voidaan nahdd my0ds lentoon nouseva perhonen, apila ja w-kirjaimen
muoto. Koska Kallo Works on visuaalisen alan yritys, tietty rosoisuus liikemerkissa
ei ole huono asia, koska se osaltaan erottaa osuuskunnan muista toimijoista. Liike-

merkin muodostuminen luonnoksesta valmiiksi nakyy kuvassa 9.

Liikemerkin toteutin perinteisesti ensin luonnostelemalla vapaalla kadella paperille
kallon muotoa. Piirsin tdmén jalkeen Illustratorilla lilkemerkin séhkdiseen muotoon
jatkokehittelya varten. Kolmannessa muodossa nékyy hyvin, miten yksinkertaistin
muotoa paljon palautteen perusteella. Téssa Kallon saaren muoto on nakyvissa lii-
kemerkin vasemmassa reunassa. Kuten kuva osoittaa, litkemerkin vari vaihtui monta

kertaa. Viimeinen kuvio kuvassa on lopullinen logoliikemerkki.

Y,
Q@R <
o Ka IWL?

Kuva 9. Kallo Worksin logoliikemerkin muotoutuminen luonnoksesta valmiiksi
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412 Logo

Pelkan logon kaytdssa yrityksen tunnuksena on hyvat ja huonot puolensa. Kirjoitettu
muoto on selked ja yksiselitteinen tunnus. Mikéli logoa ei suunnitella hyvin, se ei
valttamatta toimi erottavana tekijéna, vaan jaa massan jalkoihin. (Adams & Morioka
2004, 17.) Kallo Worksin logoa suunnitellessani minulla oli valmiina liikemerkki.
Tama oli haastavaa, koska suunnittelussa piti yrittad 16ytdd mahdollisimman hyvin
liikemerkkiin sopiva fontti ja sommittelu. Nimena Kallo Works on melko pitka, mut-
ta koska se on kaksiosainen, sanojen sijoittelu oli helpompaa. Alusta asti oli selvaa,
ettd halusimme korostaa logossa sanaa Kallo. Works osiota ei haluttu korostaa lain-
kaan, joten sen sijoittaminen pienemmaksi, alisteiseksi Kallo-sanalle logossa oli pe-

rusteltua.

Logon suunnittelu lahtee liikkeelle yrityksen nimesta. Logojen suunnittelussa yritys-
nimeen sopivaksi on oma logiikkansa ja toteutuksista 10ytyy esimerkkeja seké onnis-
tuneista ettd onnettomista toteutuksista. Niemisen (2004, 92) mukaan nyrkkisaantona
voidaan pitéé sita, ettei valita sitd miké nayttaa ensiksi hyvalta. Erilaiset fontit viesti-
vat eri asioita. Kaunis kalligrafinen fontti viestii kauneuteen ja feminiinisiin tuottei-
siin liittyvésta alasta, kun taas jamakka groteski voi viestid vaikka rakennusalan yri-
tyksestd. Adams & Morioka (2004, 46) toteavat ettd logon tulisi Kirjasintyypiltaan
vastata luonteeltaan yrityksen toimialaa ja yrityksen arvomaailmaa seka siita valitty-
vid mielikuvia. Kallo Worksin logoa suunnitellessani kokeilin todella monia eri vaih-

toehtoja.

Tekstin muoto valittaa viestia. Logon tekstin tulee toimia kuvana samoin kuin liike-
merkin. Sanakuvan lyhyys, pituus ja Kirjainten valistykset vaikuttavat logosta valit-
tyvadn viestiin. Logoteksti voidaan valita jo olemassa olevista fonteista, tai kusto-
moida yritykselle tdysin oma fontti. Logoliikemerkin kdytdnnon toimivuuden kannal-
ta taytyy huomioida luettavuus ja soveltuvuus eri painomateriaaleille. Kaikkein pie-
nimmist4 suurimpiin painotdihin logon rakenteen tulee olla selked ja yhdenmukai-
nen. Valitun kirjaintyypin tulee kestad my6s suurentamista ja pienentamisté, niin etta
se toimii aina positiivi- ja negatiivimuodoissaan eli mustana valkoisella pohjalla ja
valkoisena mustalla pohjalla. (Nieminen 2004, 96; Pohjola 2003, 128.)
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Itkonen (2004, 83) mainitsee kirjassaan, ettd suuraakkoset kestavét pienemman rivi-
valin kuin pienaakkoset. Vaikka suunnittelemassani logossa rivivéli on hyvin pieni,
se ei mielestani ole hdiritsevan pieni. Kallo ja kapiteeleilla kirjoitettu Works muodos-
tavat sanoina kokonaisen sanakuvan, jossa ylempi sana ikdan kuin lep&a alemman
paalla. Rivivélin pienuus on mahdollista myds sen takia, ettd kirjaimissa ei ole tilaa

vievia yla- ja alapidennyksia (Kuva 10).

Suunnittelin alkuvaiheessa myds kustomoidun fontin tekemist4 logoa varten. Typo-
grafiassa pyrin ottamaan huomioon ajattomuuden ja selkeyden. Kallo Worksin mo-
nialaisuus vaikutti logotypografian suunnitteluun, koska tunnuksen tuli palvella
kaikkia osuuskunnan toimialoja. Loiri & Juholin (1998, 129) toteavat, ettd visuaali-
sen ilmeen tulee kest&dd aikaa. Logoa varten valitsemani melko perinteiset, valmiit
fontit ovat perusteltuja siksi, ettd ne eivat menetd ajankohtaisuuttaan muutamassa
vuodessa. Jokin hauska, kustomoitu fontti olisi voinut toimia tyylillisesti liikemerkin
kanssa, mutta paadyimme pitdmaan logon asiallisena ja tyylikk&dana. Koska nimi ja

litkemerkki ovat mielenkiintoisia, voitiin logossa pitdytya selkeydessa.

Osuuskunnan logon Kallo-sana on toteutettu antiikvalla Minion Pro ja leikkauksella
Regular. Tehokeinona tekstissé on kaytetty harvennusta. Antiikvoja harvoin valiste-
td&nkaan kovin tiiviisti vaan niitd on tapana harventaa lisaa, kuten Itkonen (2004, 83)
toteaa. Works-sana on Kirjoitettu kapiteeleilla groteskilla fontilla Franklin Gothic,
leikkauksella Book. My6s Works-sanassa on kaytetty tyylikeinona harvennusta, jotta

Kirjaimet erottuvat selkeasti toisistaan myos pienessa koossa.

Valitsin logon fontit silméll&pitden erityisesti myos sité, ettd néitd samoja fontteja
voitaisiin kdyttad osuuskunnan kaikissa painotuotteissa tehokkaasti ja selkeésti. Fon-
tit ovat melko yleisid, joten ne esiintyvat monissa tietokoneissa valmiina. Kerron lu-

vussa 4.3.2. liséa typografiassa kéytetyista fonteista.

4.2 Vérien kaytto

Yrityksen tunnusvérit kertovat pelkistetyimmillaan siitd, mitd yritys haluaa itsestaan

viestid. Vérit logon ja liikemerkin kanssa ovat kuin pienoiskuva yrityksen arvoista,
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liikeideasta, asiakaskohderyhmaésté ja ideologioista. Vareilla on aina koettu olevan
vaikutusta katsojan mieleen. Kaikilla véreilla on omat optiset ja psykologiset vaiku-
tuksensa kulttuurista riippuen. Ndma merkitykset avautuvat katsojalle usein alitajui-
sesti inhimillisen& kuvien ja median lukutaitona. (Loiri & Juholin 1998, 111; Niemi-
nen 2004, 103.)

Vari kertoo aina kohteestaan jotain ja vareihin liittyy tuntemuksia, jotka voivat olla
hyvinkin henkilokohtaisia. V&rin kokeminen on aina suhteellista. Vé&ri voi néyttaa
melkein miltd tahansa muulta varilta riippuen tilanteesta. Ihminen muodostaakin ké&-
sityksensa véristd suhteessa toisiin véreihin. Esimerkiksi siniharmaa vari nayttaa pal-
jon tummemmalta vaalealla kuin tummalla pinnalla. Myds vérin maaré vaikuttaa sii-
hen, miltd se ndyttdd. Kuvassa tai pinnalla eniten kdytetty vari hallitsee ymparistoéan
ja muut pienemmassa osassa olevat vérit voivat ndyttaa erilaisilta sen rinnalla. Useita
vareja kéytettdessa voikin olla viisasta antaa yhden varin dominoida. (Albers 1991,
89; Koskinen 2001, 85-86; Pohjola 2003, 52, 135.)

Savystd huolimatta varit kiinnittdvat aina huomiota ja saavat katsojan reagoimaan.
Vérien kaytolla tai kayttamattémyydelld on merkitysté painotuotteen yleisilmeeseen.
Useimmiten vérin kdyttdminen lisda tuotteen huomioarvoa paljon. Vareja voi siis
kayttdd katsojan kiinnostuksen heréttdmiseen, tunnelman luomiseen ja ulkoasua pi-
ristdmaan. Varin kaytto vain varinkayton takia ei ole suositeltavaa, vaan kayton tulee
seurata johdonmukaista suunnitelmaa. (Koskinen 2001, 85; Parker 1998, 157-158.)

Halusin sailyttd4 logoliikemerkin yksinkertaisuuden myds vdrien osalta ja paadyin
kayttamaan liikemerkissa ainoastaan yhta varid. Kallo Worksin liikemerkin savy on
rauhallisen sinivihred. Varisévy oli pitkan harkinnan tulos, johon kaikki olivat lopul-
ta tyytyvaisia. Rauhallinen vari toimii liikemerkissd, koska se vie ajatuksia pois pe-
rinteisestd péékallomaisuudesta. Esimerkiksi punainen sévy olisi voinut tehdd koko
logoliikemerkista liian rajun. Sdvy tuo mieleen meren, joka on térke& elementti Kal-

lon saaren ymparistdssa. Vihertava savy on myos nuorekas ja kiinnostava.

Nieminen (2003, 103-104) ja Koskinen (2001, 87) linjaavat Kirjoissaan sinisen ja
vihre&n symbolisista merkityksisté. Sininen on luonteeltaan keved ja etéinen tuoden

mieleen taivaan, veden, hanget ja jaén. Vihred véri rauhoittaa. Kaikki vihreat kuvas-
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tavat kasvua, tuoreutta, terveytta ja hyvinvointia. Kallo Worksin sinivihredssa yhdis-

tyy merkityksia molemmista véreistd, sinisesta ja vihredsta.

Vareja taytyy kéyttaa harkiten, jotta niist4 saadaan irti mahdollisimman suuri teho ja
lopputulos on harmoninen. Vérien harmonia syntyy kéyttamalla tiettyja saantoja va-
reja valitessa. Loirin & Juholin (1998, 114) avaavat, ettd lahivariharmonia syntyy
kaytettdessa variympyrassa lahella toisiaan olevia vareja. Vastavariharmonia syntyy
kun kaytetddn variympyrastd vastakkaisia véreja. Yksivariharmoniassa kéytetdaan
vain yhden Vvérin eri vivahteita tummasta vaaleaan ja valdériharmonia taas syntyy
harmaan eri sévyjen yhdistelemisestd. Valoori on vérin ”laimennos”. Savy muodos-
tuu siitd kuinka monta prosenttia savy on kaytetysta taydesta vérista. (Parker 1998,
158.)

Paadyin pitdytymaan Kallo Worksin muita graafisen ohjeiston osioita suunnitellessa-
ni pelkastaan yhdessa valitsemassamme vérissé ja sen eri valddriasteikon vivahteissa.
Yhden sdvyn kayttaminen oli perusteltua, koska halusimme sailyttadé yksinkertaisuu-
den liséksi tietyn graafisuuden visuaalisessa ilmeessa. Sinivihredn rinnalla kéytetdan
my06s harmaan eri sdvyja. Mustan, valkoisen, harmaan savyjen ja sinivihredn kaytto
yhdessa korostaa hyvin sinivihredn luonnetta ja tuo ilmeeseen haluamaamme graafi-

suutta.

Pelkastaan yhden varin kéyttaminen mustan lisaksi on myos taloudellista, koska pai-
notuotteet voidaan painaa kaksivaripainatuksena. Parkerin (1998, 172) mukaan hillit-
ty spottivarien, eli mustan lisaksi vain yhden lisdvarin kdyttdminen, pitdd ulkoasun
tyylikk&ana ja lisda sen houkuttelevuutta. Kun yhdesta varistd kaytetadn sen valoo-
riasteikon mukaisia vivahteita, saadaan aikaiseksi illuusio monivéripainatuksesta.
(Parker 1998, 174-175.)

Painotuotteita tehdessé nelivarisyys syntyy painamalla pé&sééntoisesti Eurooppa-
sarjan vareilla syaani (vihertavé sininen), magenta (sinertdva punainen), keltainen ja
musta. Kun véreja painetaan péallekkain kompakteina, eli tayspeittavina tai rasteroi-
tuina valdoriasteikon mukaan, saadaan aikaan halutut varisavyt. Esimerkiksi voima-
kas punainen syntyy, kun keltainen ja magenta painetaan paallekkain. (Koskinen
2001, 90; Loiri & Juholin 1998, 114-115.)
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Madrittelin liikemerkin varia pitkdan kokeilemalla eri vaihtoehtoja. Paadyin variin,
joka muodostuu Eurooppa-variskaalan eli CMYK-skaalan cyaanista ja keltaisesta
siten, ettd cyaania on 96 %, magentaa 0 %, keltaista 62 % ja mustaa 0 %. Nain

osuuskunnalle muodostui aivan oma varinsa.

Graafista ohjeistoa varten varille tulee maarittdd sen arvot myds RGB- ja Pantone-
vareind. RGB on kolmivérijarjestelma, jossa vérialueet muodostuvat lisdévan vérijar-
jestelman vareistd; punainen, vihred ja sininen. RGB-kuvat eivat ole sellaisenaan
painettavia, vaan ne tulee muuttaa painoa varten tarkoitettuun vérijarjestelmaan esi-
merkiksi Eurooppa-skaalan vareihin. (Loiri & Juholin 1998, 116.) RGB vareja kayte-
taankin lahinna digitaalisessa muodossa olevissa kuvissa ja pinnoilla. Kallo Worksin

sinivihredn RGB arvot ovat punainen 0, vihred 170 ja sininen 139.

Pantone Matching System eli PMS-vdrikartta on maailmanlaajuisessa kéytdssa oleva
varikoodausjarjestelma. PMS-varit muodostuvat siten, ettd jokainen vari sekoitetaan
erikseen ja varien sekoitussuhde ilmoitetaan PMS-koodilla. Pantone-vérien etu on,
ettd vari voidaan toistaa aina tarkasti, kun sekoitussuhde on tiedossa. Sekoitetut varit
tulevat kuitenkin kalliiksi, jos véreja on monta. Silloin kannattaa pitdytyd CMYK-
vareissd. (Koskinen 2001, 90.) Kallo Worksin PMS koodia varten etsin mahdolli-
simman ldhelld CMYK-véri&d olevan Pantone-koodin. Lahin mahdollinen PMS-véri
oli 3285 C, joka vastaa CMY K-vadreissa varid, joka muodostuu cyaani 95 %, magenta

0 %, keltainen 62 % ja musta 0 %.

4.3 Typografia

4.3.1 Eri kirjaintyypit

Kirjasintyylilla tarkoitetaan Parkerin (1998, 52) mukaan sita tyylia, jolla kirjaimet,
numerot ja muut merkit on suunniteltu. Jokaisella kirjasintyylilld on oma luonteensa.
Kirjasimet voidaan luokitella Parkerin mukaan yksinkertaisesti kahteen ryhmaan:
antiikvat ja groteskit. Loirin (2004, 44-49) luokitusjérjestelmé& on laajempi kuin Par-
kerin ja hén jakaa Kirjaimet antiikvojen ja groteskien liséksi vield Goottilaisiin Kir-

jaimiin, Black letter -kirjaimiin ja egyptienneihin. Itkonen (2003, 17-18) mainitsee,
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etta Kkirjaintyyppeja on nykyisin yha vaikeampi luokitella, koska erilaisten Kirjain-

tyyppien maara on niin suuri. Yhté ainoaa virallista luokitustapaa ei ole olemassa.

Loiri & Juholin (1998, 35) méarittavat myos kirjaimet kahteen ryhméén: antiikvoihin
ja groteskeihin. Tyossani on esimerkit naista kahdesta ryhmaésté, koska kaytin osuus-
kunnan typografiassa yhta antiikvaa ja yhtd groteskia. Kuvassa 10 ndkyy antiikvan
perusrunko. Kirjaimet ovat kaksivahvoja ja niissa on paasaantoisesti pienet paatteet
Kirjainten paissd. Loirin (2004, 46) mukaan on olemassa myos padtteettomié antii-
kvoja, joissa padtteet ovat lahes huomaamattomia tai muodostuvat kirjainvarren lie-
vasta kaartumisesta. Kuvassa 11 on esimerkki groteskista, jonka perusméaritelma on

paatteetdn yksivahva kirjain. (Loiri 2004, 48.)

vahvennus o
ylapidennys
J““--...
alapidennys

Kuva 10. Times New Roman antiikvan kirjainrunko

ABHhj

Kuva 11. Esimerkki groteskista Arial

4.3.2 Typografiset valinnat

Typografia tarkoittaa tekstin ulkomuodon suunnittelua. Loirin (2004, 9) mukaan se
on se osa painotuotteen muodostusta, joka luodaan typografista aineistoa ja valineis-
toa kayttamalla. Tahan siséltyvat kirjainten valinta, ladelman muotoilu ja vierusten
madrittely. Typografian suunnittelu on olennainen osa jokaisen painotuotteen tekoa.
Onnistuessaan hyvét typografiset ratkaisut tuovat painotuotteelle lisdarvoa. Typogra-

fialla voidaan viestid paljon painotuotteen tyylista ja luoda painotuotteelle tunnelma.
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Parkerin (1998, 51) mukaan typografia vaikuttaa ulkoasuun enemman kuin mikaan

muu yksittainen visuaalinen elementti.

Onnistunut typografia on kaunista ja helppolukuista. Se kertoo my6s epésuorasti jo-
tain tekstin hengestd, ilmapiirista ja julkaisuajankohdasta. Kun typografia on onnis-
tunut, teksti on miellyttdvaa ja helppoa. Typografia voi joskus jopa korvata kuvan.
Parhaimmillaan kuva ja typografia ovat vuorovaikutuksessa keskenaan tukien toisi-
aan. (Loiri 2004, 9-10.) Loirin & Juholinin (1998, 34) mukaan paras ja yhtendisin
typografinen lopputulos saavutetaan silloin kun painotuotteessa tai suunnittelussa
kaytetddn vain muutamaa Kirjaintyyppié. Perustin osuuskunnan typografiset valinnat

tdhan kaytantoon.

Pitkiin leipatekstiosuuksiin soveltuvat parhaiten antiikvat, koska niiden pééatteet oh-
jaavat ja helpottavat lukemista. T&méa johtuu siitd, ettd kirjainten péatteet (Kuva 7)
ohjaavat lukijan katsetta kirjaimesta toiseen helpottaen sanojen ja lauseiden hahmot-
tamista. Itkonen (2003, 63) mukaan antiikvoiden helppolukuisuuteen vaikuttaa mah-
dollisesti myos se, ettd olemme tottuneet lukemaan niitd. Antiikvat ovat my0s koris-
teellisempia kuin groteskit ja lisadvat néin kirjainten visuaalista persoonallisuutta.
(Parker 1998, 52-53.)

Antiikvat ovat helppolukuisempia kuin groteskit. Groteskeja on suositeltavaa kayttaa
lyhyissé kokonaisuuksissa ja otsikkotasolla, jolloin niiden teho on voimakkain. Va-
haeleisiné groteskit ovat myos uskottavampia kuin koristeelliset antiikvat. Groteskeja
ja antiikvoja voidaan kayttaa sekaisin samassa painotuotteessa, se on Loirin & Juho-
linin (1998, 35) mukaan jopa suositeltavaa. Harkittu antiikvan ja groteskin yhdiste-
leminen tuo tekstiin kontrastia ja mielenkiintoa. Typografisen hierarkian mukaan
tekstin eri osille maaritelladn omat Kirjaintyypit tai korosteet halutun huomioarvon
mukaisesti. Nain leipateksti on leipatekstin ndkoistd ja otsikot seka valiotsikot erot-
tuvat leipatekstista selkedsti tyyliltadn. (Itkonen 2003, 63; Loiri 2004, 71-76.)

Kirjaintyylin valinnassa taytyy ottaa huomioon myos kaikki ladelman vaatimukset
muun muassa erityismerkeistd. Kaikki fontit eivat sisélla kaikkia erityismerkkeja,
kuten murtolukuja. Kirjaintyypin valinnan yhteydessé paatetadn myos kirjaimen ko-

ko. Esimerkiksi leipateksti on yleisimmin korkeudeltaan 8-12 pistettd. Metrijarjes-
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telmaén perustuvalla Didot-mittajarjestelmalla pisteen korkeus on 0,3517 mm. Kir-
jainvalintaa tehdessa valitaan usein myds painotuotteen rivien pituus, palstojen maa-
r4, niiden valiset mitoitukset ja usein myds marginaalimitat. Palstanleveyden ja Kir-
jainkoon méarittelyn yhteydessa ratkaistaan myds kirjainmerkkien véliset etéisyydet,
sanavalit ja tavutus. (Loiri 2004, 54, 71-76.)

Kallo Worksin typografiaa paattaessani pohjasin logossa kaytettyihin Kirjaintyyleihin
Minion Pro (Kuva 12) ja Franklin Gothic (Kuva 13). Minion Pro on Adobe-
Kirjaintyyppi, jonka on suunnitellut Robert Slimbach. Ensimmainen versio kirjaimes-
ta julkaistiin vuonna 1990. Open Type versio kirjaimesta julkaistiin vuonna 2000.
Minion Pro on renesanssiantiikva, joka on saanut innoitteita klassisista Kirjaimista,
jotka olivat elegantteja, kauniita ja helppolukuisia. Minion Pro on hienovarainen,
mutta omalaatuinen antiikva, joka soveltuu hyvin leipatekstiin. (MyFonts www-sivut
2010)

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
0123456789!%;:,.-—"&

Kuva 12. Minion Pro -fontti leikkauksella Regular

Franklin Gothic on groteski, jonka on suunnitellut Morris Fuller Benton (1872-1948)
vuonna 1902. Alun perin se suunniteltiin yksivahvuiseksi fontiksi, jossa oli vain kak-
si eri variaatiota. Myohemmin fontti sai kuitenkin myos muita leikkauksia. (Wikipe-
dia www-sivut 2010) Franklin Gothic on melko laaja ja suosittu fonttiperhe, jonka
leikkauksissa on varaa valita leikkauksia esimerkiksi otsikoihin.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQ RSTUVWXYZAAQ
0123456789!7?;:,.--"&

Kuva 13. Franklin Gothic -fontti leikkauksella Book
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Franklin Gothic on selked groteski, joten se soveltuu hyvin myods esimerkiksi lyhyi-
siin leipateksteihin. Molemmat valitsemistani Kirjaintyypeista ovat yleisia perusfont-
teja ja ne loytyvat useimmista koneista. Tdma auttaa yhtendisen typografian séilytta-

misessd, vaikka tekijoitd on monia.

4.4 Logoliikemerkin soveltaminen

4.4.1 Painomateriaalit

Yrityksen graafisessa ohjeistossa kannattaa Koskisen (2001, 71) mukaan méaéarittaa
yrityksen kayttaméat painoalustat ja niiden materiaalit eli painetuissa tuotteissa mate-
riaalien laatu, paksuus ja koko. Painoalustan materiaali ja pinnantuntu voivat vaikut-
taa paljon objektin tai sovelluksen visuaaliseen kokonaisilmeeseen ja vastaanottajan

mielikuvaan l&hettajastd samoin kuin muu visuaalinen ulkoasu. (Pohjola 2003, 144.)

Kirjelomakkeiden, kayntikorttien, Kirjekuorien, korttien ja muiden painettavien tuot-
teiden osalta painomateriaalin valinta on tarked osa suunnittelua. Paperin valintaan
vaikuttavia tekijoita Koskisen (2001, 31) mielestd ovat kayttotarkoitus, kohderyhma,
huomioarvo, taloudellisuus sek& ymparistoon liittyvat tekijat. Kayttotarkoituksen ja
taloudellisuuden suhde on ainakin merkittdva, haluttua mielikuvaa ei valttdmatta saa
aikaan halvimmalla mahdollisella paperilla. Painotuotteiden paperin valinnassa kan-
nattaakin valita paperi, joka mahdollisimman hyvin toistaa halutun visuaalisen il-
meen ollen kuitenkin taloudellinen. Kallo Worksin painotuotteita suunnitellessani
painotin taloudellisuutta, koska aloittelevalla yrityksella ei ole paljon resursseja pai-

notuotteisiin. Kerron lisa4 valitsemistani papereista luvussa 4.4.2.

Paperin laatutekijat vaikuttavat siihen miten elementit toistuvat painopinnalla. Kos-
kinen (2001, 31) mainitsee paperin laatutekijoiksi paperin paksuuden, raaka-
ainetekijat, paperin pinnan viimeistelyasteen ja varillisyyden. Raaka-aineiden vaiku-
tus nékyy esimerkiksi paperin lujuudessa ja painettavuudessa. Paperin pinnan vii-
meistelyaste vaikuttaa siihen kuinka Kiiltdvaa paperi on. Kiiltdva paperi toistaa pa-

remmin varikuvia, kun taas mattapintainen paperi voi imed vérin tehon itseensa.
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(Koskinen 2001, 31-34.) Paperin paksuus vaikuttaa painotuotteen kestévyyteen ja on

nain esimerkiksi kdyntikortteja suunnitellessa tarkea seikka.

Paperin varillisyys vaikuttaa luonnollisesti sithen millaisina painotuotteen varit tois-
tuvat paperilla. Koskinen (2001, 72) muistuttaa, ettd kaytettdessé esimerkiksi kahta
erisavyista painoalustaa, tulee niille molemmille maarittdd oma savyohje, jotta véri

toistuisi samanlaisena molemmilla alustoilla.

4.4.2 Lomakkeisto

Graafinen ohjeisto sisaltaa ldhes aina ohjeistuksen lomakkeistosta, joka voi koostua
muun muassa kirjelomakkeesta, kirjekuorista ja esimerkiksi onnittelu- ja kiitoskor-
teista tai vain joistain edelld mainituista. Lomakkeistojen suunnitteluun vaikuttaa
keskeisimmin lomakkeiden kéyttdtapa ja tekninen toteutus. Euroopassa kéaytdssa on
yleisesti Ad-lomakeformaatti, kun taas esimerkiksi Yhdysvalloissa on kdytéssa mata-
lampi letter-formaatti. (Pohjola 2003, 161-162.) Kallo Worksin graafinen ohjeisto
(Liite 2) koostuu kirjelomakkeesta, kahdesta sahkoisestd lomakkeesta, kirjekuoresta,

kayntikortista ja yleiskortista.

4.4.2.1 Kirjelomake ja sahkoiset lomakkeet

Esipainetussa kirjelomakkeessa yrityksen visuaaliset elementit toistuvat parempilaa-
tuisina kuin tulostettuna. Lomakkeiden painatuksissa tulisi huomioida myds niiden
kopiointi, usein mustavalkoisena. Kopiointi voi havittdd hennommat vérit kokonaan,
kun taas voimakkaampien varien tummuusarvot voivat muuttua. (Pohjola 2003, 162.)
Kirjelomake kertoo paljon yrityksen visuaalisesta linjasta vastaanottajalleen, joten
lomake tulee suunnitella huolella. Kirjelomakkeessa on hyvé olla selkeésti esill& yri-
tyksen tunnus ja yhteystiedot. Visuaalisuus kannattaa ensisijaisesti suunnitella tekstin

ehdoilla, jotta viesti valittyy vastaanottajalle selkeésti.

Kallo Worksin A4-kirjelomake (Kuva 14) painetaan valkoiselle 90 g/m? paksuiselle
paperille. Kirjelomakkeen vasempaan alareunaan sijoitetaan osuuskunnan yleiset,

tarkeimmat yhteystiedot ja logoliikemerkki. Oikeassa ylareunassa on visuaalisena
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elementtind osuuskunnan tuoteryhmaét ja liikemerkki. Halusin pitdd lomakkeen yk-
sinkertaisena ja asiallisena. Tuoteryhmien korostaminen on tietoinen ratkaisu, joka

perustuu osuuskunnan tekemé&én tuotteistamisprosessiin.

Q

Kal_]fa;]

Kuva 14. Kallo Worksin A4-kirjelomake

Lomakkeiden suunnittelussa ja graafisten elementtien sijoittelussa tulee ottaa huomi-
oon visuaalisten ja fyysisten ominaisuuksien lisaksi niiden jatkojalostustarpeet.
Huomioon taytyy ottaa esimerkiksi painopintojen soveltuminen tulostukseen. Sah-
koisissa lomakepohjissa taytyy vield erikseen huomioida, ettei elementteja voi sijoit-
taa arkin reunaan tulostimen jattdman marginaalin takia. (Koskinen 2001, 71-72;
Pohjola 2003, 162.) Pyrin huomioimaan kaikkia lomakkeita suunnitellessani tekstin
selkeén luettavuuden lisaksi juuri erityisesti tulostuksen ja kopioinnin vaikutukset
lomakkeisiin. Vaikka kirjelomaketta kopioidaan, sen perusolemus ei kuitenkaan ha-
vid. Sahkoisten lomakkeiden suunnittelussa huomioin tulostimen marginaalit jatta-
malla reunoille enemman tilaa. Lomakkeet kestavat myds mustavalkoisen tulostuk-

sen olematta kuitenkaan epéaselvia.
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Painettavan Kirjelomakkeen lisaksi toteutin sahkdisen lomakkeen, joka tulostimen
marginaalit huomioon ottaen mukailee muutoin painettavan kirjelomakkeen visuaa-
lista ilmettd. Toteutin myo6s virallisten lomakkeiden rinnalle sahkoiseen viestintdan
tarkoitetun lomakkeen, jossa visuaalisuus on enemman esilld. Lomakkeen taustana
on merimaisemakuva Kallon saaresta. Tekstille on jatetty vahemman tilaa ja lomake
soveltuukin lyhyempien ja mainosmaisempien tekstien pohjaksi. Tassakin lomak-
keessa otin kuitenkin huomioon tulostettavuuden vaikka se on ensisijaisesti tarkoitet-

tu esimerkiksi internetissa sijaitsevien ansioluetteloiden pohjaksi.

En madritellyt graafiseen ohjeistoon tekstin asettelua lomakkeissa, koska emme ko-
keneet sité tarpeelliseksi. Ainut maarittava tekija typografisten maaritysten lisaksi on
Kirjekuoressa osoitetiedoille tarkoitettu ikkuna. Tama taytyy huomioida kirjelomak-
keen ja sahkoisen lomakkeen tekstinasettelussa, koska vastaanottajan osoitetiedot
tulee sijoittaa aina siten, ettd niiden ylla on tilaa véhintddn 45 mm, jotta ne nakyvat

ikkunasta.

4.4.2.2 Kirjekuori

Kirjekuoret on madritelty suhteessa lomakkeiden formaatteihin (Pohjola 2003, 162).
Nain C5-kirjekuoreen mahtuu A4-lomake kerran taitettuna. Kallo Worksin C5-
kirjekuori (Kuva 15) mukailee kirjelomakkeen visuaalisuutta. Kirjekuoressa on 90 x
35 mm kokoinen ikkuna osoitetietoja varten. Ikkuna on kaytannéllinen, koska vas-
taanottajan osoitetietoja ei tarvitse erikseen tulostaa tai kirjoittaa kuoreen. Osoiteik-
kuna antoi enemmaén vaihtoehtoja sijoitella muut kuoreen tulevat graafiset elementit,
koska suunnittelussa ei tarvinnut miettid kuoreen sijoitettavien vastaanottajan osoite-
tietojen nékyvyytta. Kirjekuoreen sijoitetaan vasempaan yldkulmaan ikkunan ylapuo-
lelle osuuskunnan yleiset, tarkeimmat yhteystiedot ja logoliikemerkki. Tuoteryhmat
sijoitetaan nakyvasti kirjekuoren alareunaan. Samoin kuin kirjelomakkeessa, tuote-

ryhmien yhteyteen sijoitetaan visuaaliseksi elementiksi liikemerkki.
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Kuva 15. Kallo Worksin C5-kirjekuori

4.4.2.3 Kayntikortti

Kéyntikorttien (Kuva 16) suunnittelussa lahdin liikkeelle voimakkaasta visuaalisuu-
desta. Kayntikortteja jaetaan mahdollisille asiakkaille ja halusin k&yntikortin erottu-
van edukseen. Kéyntikortti toimii ik&&n kuin osuuskunnan pienoismainoksena.
Kéyntikortin pohjaksi rakensin merenpohjaa muistuttavan maailman liikemerkkia
hyvaksi kayttéden. Visuaalinen kuviopinta tuo korttiin raikkautta ja erilaisuutta. Kéyn-
tikortin tiedot sijoitin valkoiselle hieman l&pindkyvélle pohjalle, jotta tiedot erottuvat

selkedsti.

Otin suunnittelussa huomioon erityisesti taloudellisuuden pienien resurssien takia.
Kéyntikortit olivat ensimmaéinen Kallo Worksin painotuote, joten otin hyvin selvéa
niiden painoprosessista ja eri papereista. Kayntikortit ovat kooltaan 50 x 90 mm ja ne
painettiin 280 g/m?2 paksuiselle paperille. Kuten mainitsin luvussa 4.4.1, kdyntikortin
on hyvé kestaa kayttoa sdilyen hyvannakdisena, joten paperi sai olla paksua. Pdadyin
kayttdmaan paallystamatonta ColoTech-paperia, joka oli suhteellisen edullinen, tar-
peeksi jamékkaa ja toisti myds varin haluamallani tavalla. Kéyntikortti on kaksipuo-
leinen, toisella puolella tiedot ovat suomeksi ja toisella englanniksi. Toteutin kortin

siten, ettd molemmilla puolilla kortin véritys on hieman erilainen.
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Kuva 16. Kallo Worksin kéyntikortti

4424 Kortti

Kallo Worksille suunnittelemani lomakkeisto sisaltad myos esimerkin korttipohjasta,
jota voitaisiin halutessa kayttdd muun muassa onnentoivotuksissa. Kortin kokoa en
rajoittanut mitenk&én ja siind on nakyvissa lahinnd millaista kuvamaailmaa kortissa
voidaan kayttad. Osuuskunnalle tulee vastaisuudessa tarvetta monenlaisille korteille,
niin painetuille kuin sahkaisillekin. Halusin sailyttdd vapauden tuoda tilannekohtai-
sesti jotain erikoista korttiin, joten en sen takia maéritellyt kortin ulkoasua sen tar-
kemmin. Korttia onkin tarkoitus voida varioida vapaasti, muistaen kuitenkin graafi-
sessa ohjeistossa esitetyt variméaaritykset, typografiset maaritykset ja logoliikemerkin

kayton rajoitukset.

4.4.3 Muut sovellettavat kohteet

Logoliikemerkin, varien, typografian ja lomakkeiston lisdksi suunnittelin Kallo
Worksille PowerPoint-pohjan esittelyjé varten ja liséksi esimerkkind kaksi ilmoitus-
pohjaa. Muitakin visuaalisen ilmeen sovelluskohteita voi olla ja niit4 tulee varmasti
jatkossa, mutta osuuskunnan vasta kéynnistdessa toimintaansa muille tuotteille ei ol-

lut tarvetta.
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4.4.3.1 llmoitukset

IImoituksella on vain hyvin vahan aikaa vélittda viestinsa vastaanottajalle. Sen pitéa
valittémasti tehda vaikutus, jotta lukija perehtyy viestiin tarkemmin. IImoituksen te-
hossa kuvalla on nykyisin yha ratkaisevampi rooli. Ilmoituksen tulee olla visuaalisel-
ta ilmeeltdan sellainen, ettd se voidaan yhdistdd véalittomésti edustamaansa yrityk-
seen. (Pohjola 2003, 159.) Suunnittelin Kallo Worksin ilmoituspohjat esimerkiksi
siitd, millaista kuvamaailmaa Kallo Works voisi kayttda yleisessa mainonnassaan.
IImoitukset ovat taysin esimerkinomaisia, enka maaritellyt niiden kokoa tai tekstin
asettelua. Kallo Worksilla ei graafista ohjeistoa toteuttaessani vield ollut madriteltyja
kanavia ilmoituksille ja markkinoinnille, joten tdmén vuoksi eri medioiden ilmoitus-
kokojen ja erityispiirteiden huomioiminen oli mahdotonta. Méérittelin ilmoitukset
kuitenkin seuraamaan visuaalista linjaa kuvien ja typografian osalta, jotta Kallo

Worksin yhtendinen linja séilyisi myos ilmoituksissa.

IImoitusten yksityiskohtainen suunnitteleminen olisi ollut vaikeaa, koska mainostar-
peet vaihtelevat runsaasti osuuskunnan sisalla. Kaikilla jasenilla ei ole tarpeen mai-
nostaa tuotteitaan ja joidenkin jasenien mainostarpeet ovat runsaita. Yleisesti Kallo
Works voisi kéyttdd graafisessa ohjeistossa olevien ilmoitusten kaltaisia mainoksia
esimerkiksi uusien jasenten rekrytoinnissa. Ohjeistossa olevien ilmoitusten kaltaisia
mainoksia kéytetdan siis ainoastaan Kallo Worksin omaan mainontaan, eiké esimer-

kiksi tapahtumatuottajiemme tuottamien tapahtumien mainostamiseen.

4.4.3.2 PowerPoint-pohja

PowerPoint-pohjalle oli tarvetta osuuskunnasta pidettévien esittelyjen takia. Suunnit-
telin pohjan vastaamaan ja tdydentdmaan muuta visuaalista ilmettd. PowerPoint-
esityksen etusivun pohjana on tunnelmaa luova kuva Kallon saaresta. Kuvan paalle
sijoitetaan vérillinen logoliikemerkki ja teksti. Esityksen pohjassa toistuvat samat
elementit kuin kirjelomakkeessa ja kirjekuoressa. Tuoteryhmétiedot ovat nakyvilla
lilkemerkin kanssa oikeassa ylareunassa ja osuuskunnan tarkeimmat yhteystiedot si-

joitetaan vasempaan alakulmaan.
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4.5 Kuvien kaytto

Parker (1998, 136) mainitsee Kirjassaan monien suunnittelijoiden huomanneen kuvi-
en viestivan tehokkaasti vastaanottajalle ja niiden lisadvén julkaisun visuaalista te-
hoa. Kuvia kannattaa k&yttdd, mutta niiden ulkoasu ja sijoittelu tulee harkita tark-
kaan, jottei yritys anna itsestaan vaaranlaista mielikuvaa. Erityisesti kuvien laatuun
tulee kiinnittdd huomiota, koska huonolaatuinen kuva antaa luonnollisesti huonon

vaikutelman.

Kuvilla on siséltd ja muoto ja ne luovat tehokkaasti mielikuvia. Yritykselld voi olla
kuvalinja, joka muodostuu samankaltaisista kuvatoteutuksista. Esimerkiksi kuvituk-
sen, grafiikan ja valokuvien yhdistdminen voi luoda persoonallisen kuvalinjan. Kuvi-
en tarkoitus on selvittaa tekstissa késiteltavia asioita, mutta niiden tarkoitus on myds
kokonaisilmeen jasentdminen. Joskus kuvitus voi olla myds pelkéstdadn symbolista,
jolloin kuvilla pyritd&dn antamaan lisdmaustetta ja tunnelmia. Kuva voi joskus jopa
korvata tekstin, mutta parhaimmillaan ne tukevat toisiaan. Kuvien voima perustuu
siihen, ettd kuvan viesti tavoittaa katsojan helpommin kuin teksti, koska sen vastaan-
ottaminen ei vaadi niin paljon aktiivisuutta kuin tekstin vastaanottaminen. (Loiri &
Juholin 1998, 52-53; Pohjola 2003, 139.)

Paatimme jo visuaalisen suunnittelun alkuvaiheilla kayttad hyvéksi kuvia, joita ot-
taisimme Kallon saaresta. Pystyimme hyddyntdmaan osuuskunnan omaa osaamista
valokuvauksen osalta. Kuvien tehtdva on tuoda tunnelmia Kallon saaresta tdydenta-
maan visuaalista ilmettd. Jotta kuvat istuisivat osuuskunnan visuaaliseen ilmeeseen,
paatimme hyodyntéa kuvia mustavalkoisina. Loiri & Juholin (1998, 56) mainitsevat
ettd mustavalkoisilla kuvilla kauniine harmaasévyineen voi olla jopa suurempi huo-
mioarvo kuin vérikuvalla. Tdma edellyttad kuitenkin, ettd kuva on laadukas ja hyvin

kasitelty.

Mustavalkoisten kuvien rinnalle suunnittelin my0s piirrosmaista, liikemerkista ja ki-
vistd koostuvaa, merenpohjan mieleen tuovaa maailmaa kaytettavéksi joissakin pai-
notuotteissa. Lopputulos on ndhtdvissd muun muassa kayntikortin (Kuva 16) kuva-

pinnassa.
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4.6 Graafisen ohjeiston toteutus

Loirin & Juholinin (1998, 139) mukaan graafinen ohjeisto voi olla ulkomuodoltaan
minkalainen tahansa. Se voidaan toteuttaa Kierrelehtikansiona, kirjasena tai nidottuna

kirjana. Nykyaan ohjeisto on l&hes poikkeuksetta myo6s digitaalisessa muodossa.

Toteutin Kallo Worksille painettavan graafisen ohjeiston (Liite 1). Ohjeisto paine-
taan 200 g/m2 paksuiselle valkoiselle paperille. Ohjeiston sivukoko on A4 ja sen si-
vumaara on 22. Ohjeistoon tulee kierresidonta, joten jokainen lehti on erillinen. Oh-
jeiston kansiksi tulee mattapintaiset, lapindkyvat muovikannet. Suunnittelin ohjeiston
selkedksi, helpoksi kéyttéa ja vastaamaan muuta visuaalista ilmettd. Ohjeisto koostuu
osioista, joiden valiin sijoitin kuvia Kallon saaresta. Muina visuaalisina elementteina
ohjeistossa on kaytetty liikemerkkié ja liikemerkistd seké Kivista koostuvaa kallo-

maailmaa.

5 LOPUKSI

Opinnaytetyoni lopputulos oli valmis graafinen ohjeisto Kallo Worksin kayttoon.
Haastavinta kaytdnnon osuuden toteuttamisessa oli miettia miten visuaalinen ilme
palvelisi mahdollisimman hyvin osuuskuntaa kokonaisuutena, mutta ilmentéisi myos
yksittdisten tekijoiden omaa osaamista. Osuuskunnan monialaisuus oli rajoittava te-
Kija ilmettd suunnitellessani, mutta mielesténi tuottamani ilme palvelee koko osuus-
kuntaa hyvin. Jos olisin suunnitellut pelkastaan itsedni varten, olisin voinut paatya
monimutkaisempaan ilmeeseen. Onnistuin mielestani kuitenkin hyvin luomaan il-

meen, joka on samalla vakavasti otettava, mutta myds mielenkiintoinen ja hauska.

Opinnaytetydssani oli mielenkiintoista olla oman itsensé asiakas. Motivaationi tyon
tekoon oli todella korkea, olihan kyseessa oman yritykseni visuaalinen ilme. Ka-
vimme useita keskusteluja halutusta mielikuvasta ja meill& oli selked kuva siita, mil-
laisina haluaisimme nékyé asiakkaille. Kun visuaalisuus ja haluttu mielikuva oli alus-

ta asti selvilld, suunnitteluty® oli helpompaa.
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Koko suunnitteluprosessissa meni eniten aikaa logoliikemerkin suunnitteluun, joka
olikin hankalin vaihe. Muutin liitkemerkkia palautteen pohjalta yksinkertaisempaan
suuntaan, mika paransi liikemerkkid paljon. Osuuskunnan muiden jasenten kom-
menttien liséksi Kirjallisten lahteiden ja aikaisempien hyvien toteutuksien tarkastele-
minen auttoi suunnitteluvaiheessa. Sain paljon apua Kirjallisuudesta siihen, mité
suunnittelussa kannattaa ottaa huomioon. Usein suunnittelutyéni on hyvin suoralin-
jaista ja teen asioita oman ndkemykseni pohjalta. Kirjallisuuteen tutustuessani huo-
masin ottaa huomioon myds asioita, joita en valttdméttd olisi muuten ottanut huomi-
oon. Esimerkiksi kiinnitin huomiota siihen, etté logoliikemerkki kest&a hyvin pienen-

tdmista ja suurentamista.

Muut graafisen ohjeiston osa-alueet valmistuivat melko nopeasti logoliikemerkin
valmistuttua ja graafisen ohjeiston kokoaminen oli nopea prosessi. Oli hyvin mielen-
Kiintoista toteuttaa kokonainen ilme, jossa piti huomioida yhtendisyys kaikissa tuot-
teissa. Kavimme keskusteluja osuuskunnan sisélla siitd, mita graafinen ohjeisto pitai-
si sisdlldan ja sain paljon vinkkeja ja palautetta suunnittelun aikana, mutta minulla oli
kuitenkin suunnitteluun vapaat kadet. Oli aluksi pelottavaa tehda néin laaja kokonai-
suus ihmisille, joilla kaikilla on nakemysté visuaalisella saralla. Kaikki osuuskunnan
jasenet ovat olleet péédsaantoisesti tyytyvaisia graafiseen ohjeistoon ja suunnittele-

maani ilmeeseen. Tulevaisuus ndyttdd miten asiakkaat ottavat ilmeen vastaan.

Opinnaytetydstani on suurin hyoty Kallo Worksille. Graafisen ohjeiston avulla
osuuskunnan on helppoa seurata visuaalista linjaansa johdonmukaisesti ja tehokkaas-
ti. Graafinen ohjeisto onkin osuuskunnalle selked tyodkalu, jota se voi hyddyntaé ima-
gonsa rakentamisessa. Luomani pohjat ja ohjeet helpottavat osuuskunnan tyéskente-
lyd. Koska olen itse yksi osuuskunnan perustajajdsenistd, voin jatkossa taydentda
graafista ohjeistoa, jos uusille tuotteille tulee tarvetta. Ohjeiston pohjalta kuitenkin
kuka tahansa osuuskunnan jasen pystyy tuottamaan yhdenmukaisia tuotteita osuus-

kunnan kayttoon, vaikka itse olisin poissa.
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1. Johdanto

Graafisen ohjeiston kaytosta

Kallo Works tuottaa tapahtumia, verkkopalveluita seka kuvallista ja sanallista
viestintaa. Tavoitteemme on olla varteenotettava palveluntuottaja ja toimija omalla
toimialallamme. Kallo Works haluaa olla luotettava, innovatiivinen, asiantunteva ja
nuorekas. Tarvitsemme selkeaa ja yhtenaista visuaalista ilmetta tukemaan ha-
luamamme yrityskuvan muotoutumista.

Graafinen ohjeistomme sisaltaa ohjeet logoliikemerkin, varien, typografian ja
kuvien kaytdsta. Ohjeistosta I0ytyvat myOs ohjeet tai esimerkit lomakkeiden, kirje-
kuoren, kayntikorttien, kortin, ilmoitusten ja PowerPoint-pohjan kaytosta. Ohjeistoon
koottuja elementteja kaytetaan niin sisaisessa kuin ulkoisessa viestinnassa.

Ohjeiston avulla voimme kehittaa ja ohjata yrityskuvaamme haluamaamme
suuntaan, siten etta se heijastaa tavoitteitamme ja toiminta-ajatustamme. Ohjeisto
auttaa Kallo Worksia nakymaan ulospain johdonmukaisesti ja positiivisia mielikuvia
herattaen.

Taman ohjeiston on toteuttanut Kallo Worksin perustajajasen Eveliina Pakarinen
Satakunnan ammattikorkeakoulun medianomikoulutuksen opinnaytetydna.

Kallo Works Osk
Tammikuussa 2010

Kallo Works

5






2. Graafiset elementit

2.1. Logoliikemerkin
mittapiirustus

Logoliikemerkin suhteet
ovat oheisessa piirrok-
sessa esitetyn mukaiset.
Kokonaisen logoliike-
merkin suhteita ei tule
muuttaa.

Liikemerkkia yksindan
kuvitustarkoituksiin

kaytettdessa voidaan a O
sitd kayttaa ja muokata

vapaasti. W O RK S

2.2, Varit

Logoliikemerkin hallitse-
va vari on liikemerkissa
esiintyva Kallon sinivih-
rea.

Sinivihreaa savya kay-
tetdan ainoana varina
myds muissa graafisen
ohjeiston osioissa.

Sinivihreasta voidaan
kayttaa varityksessa
myds sen valdoriastei-
kon eri savyja.

Muutoin varityksissa
voidaan kayttaa vapaas-
ti mustaa, valkoista ja
harmaan eri savyja.

Varikoodit:

CMYK:

C96 %, MO %,YB2% KO%
RGB:

RO,G 170, B 139

Pantone:

3285C

Kallo Works 7



2.3. Logoliikemerkin
kaytto

Logoliikemerkista tulisi
ensisijaisesti kayttaa
aina varillista versiota.
Erityistapauksissa sita
voidaan kayttaa myos
mustana, valkoisena tai
metalloituna (hopea,
kulta jne.)

Jos logoliikemerkki
sijoitetaan varilliselle
taustalle logon vari on
aina joko musta tai val-
koinen riippuen taustan
tummuusasteesta.

Mustan logon kanssa
tulee aina joko sinivihrea
tai musta liikemerkki.
Valkoisen logon kanssa
voidaan kayttaa sinivih-
reaa tai valkoista liike-
merkkia.

Logoliikemerkin naky-
vyyteen taytyy kiinnittaa
erityista huomiota, kun
sita kaytetaan varillisen
taustan paalla.




2.4. Logon kaytto

Tekstilogoa voidaan kayt-
taa erikseen, esimerkiksi
jos tilaa on vahan. Talldin
sita tulee kayttaa ohei-
sen mallin mukaisesti.




2.5. Liikemerkin
kaytto

Liikemerkkia voidaan
kayttaa myos yksinaan
kuvitustarkoituksissa ja
joissain epavirallisissa
tarkoituksissa. Liike-
merkin kayttéon patevat
samat varimaarittelyt
kuin koko logoliikemerkin
kayttoon.
Kuvitustarkoituksissa
liikemerkkia voidaan
kuitenkin kaantaa ja
muokata vapaasti.

2.6 Valokuvien
kaytto

Jos tuotteissa kaytetaan
kuvituksena valokuvaa,
tulee kuvat muokata
mustavalkoisiksi. Kuvat
tulee valita huolella, jotta
ne istuvat Kallo Worksin
muuhun visuaaliseen
ilmeeseen.




2.7 Typografia

Typografialla tarkoitetaan
tekstin ulkoasua. Kaikis-
sa mahdollisissa paino-
tuotteissa seka sahkai-
sissa lomakkeissa tulisi
kayttaa oheisia fontteja
yhtenaisen ilmeen luomi-
seksi.

Jos fontteja ei ole saa-
tavilla tulee ne korvata
mahdollisimman saman-
laisilla. Logotekstia ei
kuitenkaan voi korvata
muilla fonteilla.

Logoliikemerkissa kay-
tetyt fontit ovat Minion
Pro leikkauksena Regular
ja Franklin Gothic leikka-
uksena Book.

Naita fontteja kay-
tetdan myos kaikissa
Kallo Worksin virallisissa
esitteissa, mainoksissa,
web-sivustolla ja muissa
graafisen ohjeiston ele-
menteissa.

Fonttien kaytdssa
taytyy ottaa huomioon
luettavuus ja erottuvuus.
Otsikkofontiksi soveltuu
esimerkiksi Franklin
Gothic Demi ja pitkien
leipatekstien fontiksi
Minion Pro Regular.

Minion Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
0123456789!%;:,.--"&

Minion Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
0123456789!%;:,.--"&

Minion Pro Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzddo
0123456789!%;:,.-- "¢

Franklin Gothic Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad
0123456789!17?;:,.--"

Franklin Gothic Demi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
0123456789!7?;:,.--"&

Franklin Gothic Heavy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
0123456789!2;:,.--"&







3.1. A4-kirjelomake

Koko:
297 x 210 mm
Materiaali:
Valkoinen offset-paperi
90 g/m?
Asettelu:
Lomakkeen fonttina
on ensijaisesti Franklin
Gothic Book. Vastaanot-
tajan yhteystiedot tulisi
sijoittaa dokumenttiin
siten, etta ne nakyvat
kirjekuoren ikkunasta.
Vastaanottajan osoite-
tietojen ylamarginaaliksi
tulee taten 45 mm.
Oikeaan ylareunaan
tulee liikemerkki seka
tuoteryhmanimet piste-
koolla 12 pt harvennuk-
sella 30 %.
Alatunnisteeseen
sijoitetaan yhteystiedot
pistekoolla 11 pt seka
logoliikemerkki samaan
tasoon. Yrityksen nimen
varina on sinivihrea ja
leikkauksena Franklin
Gothic Demi.
Logoliikemerkin ja
osoitetietojen valiin sijoi-
tetaan sinivihred viiva,
jonka vahvuus on 1 pt.

3. Lomakkeisto

20

PRODUCTION WEB DESIGN WORDS

V. Vastaanottaja
Yritys x
Lahiosoite
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3.2. Sahkoiset
lomakepohjat

3.2.1. Lomake 1
Koko:
297 x 210 mm
Asettelu:
Lomakkeen fonttina
on ensijaisesti Franklin
Gothic Book. Vastaanot-
tajan yhteystiedot tulisi
sijoittaa dokumenttiin
siten, etta ne nakyvat
kirjekuoren ikkunasta.
Vastaanottajan osoite-
tietojen ylamarginaaliksi
tulee taten 45 mm.
Ylatunnisteeseen
sijoitetaan liikemerkki
seka tuoteryhmanimet
pistekoolla 12 pt harven-
nuksella 30 %.
Alatunnisteeseen
sijoitetaan yhteystiedot
pistekoolla 10 pt seka
logoliikemerkki samaan
tasoon. Yrityksen nimen
varina on sinivihrea ja
leikkauksena Franklin
Gothic Demi.
Logoliikemerkin ja
yhteystietojen valiin si-
joitetaan sinivihrea viiva,
jonka vahvuus 1 pt.
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3.2.2. Lomake 2
Koko:

297 x 210 mm
Asettelu:

Lomakkeen fonttina
on ensijaisesti Franklin
Gothic Book.

Oikeaan ylakulmaan
sijoitetaan varillinen
logoliikemerkki.

Taustalla on rauhal-
linen mustavalkoinen
valokuva, jonka paalla
oikeassa alakulmassa on
lilkemerkista ja kivista
koottua Kallo-maailmaa.
Kuvassa on lapinakyvyyt-
ta 30 %.

Koska kyseessa on
sahkodinen lomakepohja,
tulee joka reunalle jattaa
tyhjaa 10 mm, jotta
tulostettaessa logoliike-
merkKi ja taustamaail-
ma tulostuvat mukaan
paperille.

20 65
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3.3. C5-kirjekuori

Koko:
162 x 229 mm
Materiaali:
Valkoinen offset paperi
90g/m?2
Asettelu:
Kirjekuoren fonttina
on ensijaisesti Franklin
Gothic Book.
Kirjekuoressa on 90 x
35 mm kokoinen ikkuna
osoitetietoja varten.
Yhteystiedot sijoite-
taan ikkunan ylapuolelle
pistekoolla 10 pt. Yrityk-
sen nimen varina on si-
nivihrea ja leikkauksena
Franklin Gothic Demi.
LogoliikemerkkKi sijoi-
tetaan yhteystietojen
kanssa samaan tasoon.
Logoliikemerkin ja 0soi-
tetietojen valiin sijoite-
taan sinivihrea viiva,
jonka vahvuus 1 pt.
Tuoteryhmanimet
sijoitetaan kuoren ala-
reunaan pistekoolla 16
pt 30 % harvennuksella.
Nimien valiin jatetaan
tyhjaa 3 mm. Oikeaan
alakulmaan sijoitetaan
koristeeksi liikemerkki.
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3.4. Kayntikortti

2-puolinen kayntikortti.
Kielet suomi ja englanti.
Koko:

50 x 90 mm

Materiaali:

Valkoinen paallystama-
ton ColoTech-paperi 280
g/m?

Asettelu:

Jokaisella tyontekijalla
on henkildkohtainen
kayntikortti. Tdman lisak-
si on yleiskortti.

Oikeaan ylakulmaan
sijoitetaan varillinen
logoliikemerkki. Teksti
tasataan oikealle. Hen-
kilokohtaisessa kaynti-
kortissa tekstin pistekoot
ovat: nimi 12 pt, titteli 9
pt ja yhteystiedot 10 pt.
Tittelin vari on sinivihrea.

Yleiskortissa tekstin
pistekoot ovat: yhteystie-
dot 10 pt ja tuotenimet
seka tuoteryhmaluettelo
9 pt. Tuoteryhmaluette-
lon vari on sinivihrea.

Taustalla on liikemer-
kista ja kivista koottua
Kallo-maailmaa.

3.5. Kortti

Oheisen esimerkin mu-
kaista korttia voidaan
kayttaa onnittelu-, toivo-
tus- tai vaikka kutsukort-
tina.

Korttia voidaan vari-
oida vapaasti muistaen
Kallo Worksin typografi-
set ja graafiset maarityk-
set seka varimaaritykset.

o
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Annukka Tuppurainen
toimitusjohtaja, kulttuurituottaja

+358 (0)40 735 3972
annukka.tuppurainen@kallo.fi
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Téhan tulee joku iskeva
kiva otsikko!

Tahan voi tulla jotain lisaa tekstia, joka syventa sitd asiaa jota talla
kortilla yritetaan sanoa

Terveisin Annukka Tuppurainen, Tuuli Penttinen-Lampisuo, Marjut Itkonen
Eveliina Pakarinen, Essi Sipiliinen, Daniel Helvaci ja Eija Mettovaara.







4.1. limoitukset

Oheisten esimerkkien
mukaisia ilmoituksia
voidaan kayttaa Kallo
Worksin yleismainonnas-
sa ja jasenien omassa
mainonnassa.
[Imoituksia voi ja tay-
tyy varioida vapaasti. II-
moituksia tehdessa tulee
pyrkia selkeyteen ottaen
huomioon media, jossa
ilmoitus julkaistaan.
IImoituksia tehdes-
sa tulee muistaa Kallo
Worksin typografiset ja
graafiset maaritykset
seka varimaaritykset.

4. limoitukset

ja Kuvia.

Kallo

WORKS

Tédhén tulee joku
tymadkka otsikko!

Tama on esimerkki siita, miten
ilmoituksessa kaytetaan tekstia

Lorem ipsum, dolor sit amet.
Lorem ipsum, dolor sit amet.
Lorem ipsum, dolor sit amet.

o

Tahin tulee
joku otsikko!

Tama on esimerkki siita, miten ilmoituksessa
kaytetaan tekstia ja kuvia.

Lorem ipsum, dolor sit amet. Lorem ipsum,

dolor sit amet.
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5.1. PowerPoint-
pohja

PowerPoint-esityksissa
kaytetaan oheisia pohjia.
Etusivu:

Etusivulle tulee taustak-
si merimaisema Kallon
saaresta. Oikeaan ylakul-
maan sijoitetaan varilli-
nen logoliikemerkki.

PowerPoint-esityksen
fonttina on ensijaisesti
Franklin Gothic Book.

Otsikko tulee sijoit-
taa 80 mm korkeudelle
ylareunasta pistekoolla
60 pt.

Alarivitiedot sijoitetaan
otsikon alle pistekoolla
24 pt. Teksti tasataan
oikealle ja varina on
musta.

Alasivu:

Alasivulle sijoitetaan oi-
keaan ylareunaan tuote-
ryhmatiedot pistekoolla
14 pt harvennuksella 30
%.

Vasempaan alakul-
maan sijoitetaan yhte-
ystiedot pistekoolla 14
pt ja varillinen logoliike-
merkki.

Logoliikemerkin ja
yhteystietojen valiin tulee
sinivihrea viiva, jonka
paksuus on 1 pt.

4. PowerPoint-pohja

)
17

KallcoD

WORKS

Tahan tulee otsikko

Alarivit tulevat tdhan
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