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Tassa opinnaytetydssa tutkittin Google-mainonnan hyddyntamista Naisten Superpesiksessa.
Tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena. Kyselylla selvitettiin, kuinka moni seura toteuttaa
Google-mainontaa, miten sita toteutetaan ja miksi tai miksi ei. Tydn tavoite oli muodostaa koko-
naiskuva tilanteesta ja antaa sen pohjalta kehitysehdotuksia. Tydn tutkimuskysymykset ovat:
hyodynnetaankoé Naisten Superpesiksessa Google-mainontaa, miksi sitd hyoédynnetaan tai miksi
ei hyddynneta, mitda Googlen mainosvaihtoehdoista on kaytéssa ja miten seurat voisivat kehittaa
Google-mainonnan kaytt6aan, jotta se olisi optimaalista.

Tyon tietoperusta kasittelee urheilumarkkinointia ja Google-mainontaa. Urheilumarkkinoinnista
kasitellaan mita se on, mitka ovat sen tehtavat, sektorit ja erityispiirteet, mita urheilun markki-
nointimix sisaltaa ja digitaalista markkinointia osana urheilumarkkinointia. Google-mainonnassa
kasitellaan Google-mainonnan muodot ja edut.

Kyselytutkimus toteutettiin 1ahettamalla kysely sahkopostitse saatekirjeen kanssa. Kysely lahe-
tettiin kaikille kauden 2023 Naisten Superpesis seuralle, joita on yhteensa 12. Kysely koostui
yhdeksasta kysymyksesta, jotka oli jaettu osioihin. Ensimmainen osio oli tarkoitettu kaikille vas-
taajille. Toinen osio niille, joilla Google-mainontaa on kaytdssa. Viimeinen osio oli niille vastaa-
jille, joilla Google-mainontaa ei ole kaytdssa. Kysely paattyi vapaasti kommentoitavaan vastaus
kenttaan.

Kyselyyn vastasi yhteensa seitseman seuraa, mika on noin 58 % kaikista seuroista. Kyselyn
Iahtoolettamus oli, ettéd Naisten Superpesiksen seurat eivat juurikaan kayta Google-mainontaa.
Kyselyn tulokset todistivat olettamuksen todeksi. Yksikdan kyselyyn vastanneista seuroista ei
vastannut kayttadvansa Googlen mainontaa osana Naisten Superpesiksen markkinointia. Syiksi
tdhan vastattiin olevan liian vahaiset resurssit ja osaaminen.

Tulosten pohjalta muodostettiin johtopaatoksia ja kehitysehdotuksia. Johtopaatdksena oli, etta
Google-mainontaa tultaisiin toteuttamaan, kun resursseja ja osaamista olisi tarpeeksi. Kehitys-
ehdotuksena seuroille oli aloittaa Display-mainontaa, silla se vaatii vdhemman resursseja, kuin
muut mainosmuodot, ja sen toteuttaminen on suhteellisen helppoa. Opinnaytetyon tulosten poh-
jalta tuotettiin ohjeistus Google Ads tilin luomiseen ja Display-mainonnan aloittamiseen.

Lopuksi arvioitiin tutkimuksen luotettavuutta ja opinnaytetyénprosessia. Tutkimuksen reabilitee-
tin arvioitiin olevan kohtalaisen hyva ja validiteetin hyva. Nain tutkimuksen luotettavuus on jotain
kohtalaisen hyvan ja hyvan valiltd. OpinnaytetyOprosessia kaytiin 1api kokemusteni pohjalta.
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1 Johdanto

Kilpailu urheilulajien valilla Suomessa on jatkuvassa kasvussa. Lajeja ja joukkueita on paljon mutta
katsojien maara on rajallinen. Joukkueet rahoittavat toimintaansa paasaantoisesti lipputuloilla ja
sponsorisopimuksilla. Tama tarkoittaa, etta mitd vahemman joukkueella on katsoijia, sitda vahem-
man rahaa tulee lipputuloista ja sitd vaikeampaa on saada sponsoreita. Erityisesti vahemman tun-
nettujen ja pienten lajien joukkueiden on huolehdittava tietoisuuden levittdmisesta katsojien saa-
miseksi. Covid-19 teki suuren loven monien joukkueiden lipputuloihin ja katsojamaariin, ja nyt maa-
ilman tilanteen palautuessa hiljalleen entiselleen on joukkueiden saatava katsojat palaamaan kat-
somoihin. Nykypaivana monet joukkueet kayttavat erilaisia digitaalisen markkinointiviestinnan kei-
noja brandatakseen lajiaan ja seuraansa seka saadakseen lisda uusia katsojia. Moderni urheilu-
markkinointi on monikanavaista ja esimerkiksi sosiaalinen media on suuressa roolissa (Kymppi
2023).

Nykypaivan markkinointi siirtyy koko ajan enemman kohti digitaalista mainontaa. Yksi kaytetyim-
mista ja tunnetuimmista digitaalisen markkinoinnin keinoista on Googlen mainonta. Googlen Ad-
words oli maailman ensimmainen itsepalveluun perustuva mainosjarjestelma, joka julkaistiin
vuonna 2000. Nykyisin Adwords tunnetaan nimelld Google Ads ja se on maailman suosituin mai-
nosjarjestelma. (Wordstream 2021). Google-mainonnan saavuttamasta suosiosta huolimatta sen
kayttd osana suomalaista urheilumarkkinointia on varsin vahaista. Kokemukseni mukaan erityisesti
pienemmissa ja perinteikkddmmissa lajeissa on jaaty digitaalisen markkinoinnin kehityksessa jal-

keen. Pesapallo on erinomainen esimerkki tallaisesta lajista.

Googlen valta-asema hakukoneena on kiistamaton. Googlen hakukoneella tehdaan paivittain jopa
3,5 miljardia hakua paivassa (Internet Live Stats). Hakukoneensa lisadksi Googlella on erittain suo-
sittuja omia alustoja, kuten YouTube, jolla on jopa 2,6 miljardia kuukausittaista kayttajaa (GMI
2023). Omien alustojensa lisdksi Googlella on miljoonia partnerisivustoja, joilla esimerkiksi

Googlen mainokset nakyvat. Nama omat suurimpia syita, miksi Google on niin téarkea nykypaivana.

Paadyin aiheeseen, jotta voisin yhdistaa 16 vuoden pesapallopelaajan taustani ja erityisosaami-
seni digitaalisen markkinoinnin asiantuntijana. Haluan tyollani auttaa ja tukea naispesapallon kas-
vua digitaalisen markkinoinnin keinoin. Koen naisten urheilun aseman parantamisen Suomessa
sydamen asiakseni erityisesti pesapallon kohdalla. Pyrinkin tydllani luomaan arvoa Naisten Super-
pesiksen seuroille, jotta he voivat parantaa naispesapallon asemaa tulevaisuudessa. Toivon tutki-
mukseni tulosten auttavan myos muiden urheilulajien ja seurojen digimarkkinoinnin suunnittelussa

ja toteutuksessa.



1.1 Tyodn tavoitteet ja rajaukset

Tassa opinnaytetydssa tutkitaan Google-mainonnan kayttéa ja hyddyntamista Naisten Superpesik-
sessa. Tutkimuksen tavoite on saada aiheesta kokonaiskuva, jonka perusteella tarjotaan toimijoille
kehitysehdotuksia. Tyon tutkimuskysymykset ovat seuraavat:

o Hyddynnetdankd Naisten Superpesiksessa Google-mainontaa?

e Miksi sitd hyodynnetaan tai miksi ei hyddynneta?

o Mitd Googlen mainosvaihtoehdoista on kaytdssa?

e Miten seurat voisivat kehittda Google-mainonnan kaytt6aan, jotta se olisi optimaalista?

Ty0 on rajattu kasittelemaan ainoastaan Googlen yleisimpia mainosmuotoja, jotka ovat: Hakusana-
mainonta, Display-, Discovery-, YouTube- ja Shopping-mainonta. Tyossa tutkitaan ainoastaan
Naisten Superpesiksessa kaudella 2023 pelaavien seurojen Google-mainonnan kayttéa osana

edustusjoukkueensa markkinointia.

Tyo6ssa ei tutkita muiden huippupesapallon seurojen, kuten Miesten Superpesiksen tai Naisten Yk-
kospesiksen, Google-markkinointia. Tydssa ei mydskaan tutkita muiden digimainonnan kanavien,
kuten sosiaalisen median tai ohjelmallisen ostamisen, kayttéa Naisten Superpesiksessa. Tyossa ei

kasitella hakukoneoptimointia.
1.2 Aiheen tausta/tutkimuksen kohde

Naisten Superpesis on naisten pesapallon paasarjataso. Sarjassa pelaa kaudella 2023 kaksitoista
joukkuetta, jotka ovat: Jyvaskylan Kirittaret, Tampereen Manse PP, Lapuan Virkid, Porin Pesakar-
hut, Seindjoen Mailajussit, Rauman Fera, Vaasan Mailattaret, Hyvinkaan Tahko, Joensuun Maila,

Kempeleen Kiri, Helsingin Roihu ja Haminan Palloilijat. Jokainen joukkue pelaa kauden aikana yh-
teensa 24 ottelua. Sarjajarjestelma on avoin, mika tarkoittaa, etta joka kausi yksi joukkue putoaa ja

yksi joukkue nousee sarjaan. (Superpesis. Naisten Superpesiksen sarjajarjestelma 2023).

Naisten Superpesis on Suomen suosituin naisten palloilusarja (Pesis.fi). Sarjan ja koko lajin katso-
jamaarat ovat kuitenkin olleet jatkuvassa laskussa vuoden 2019 jalkeen (Koskinen 6.7.2022). Nais-
ten Superpesiksen Suomessa saavuttamasta suosiosta huolimatta pelaajien palkat ovat todella al-
haisia ja melkein olemattomia. Ennen koronaa Naisten Superpesiksen pelaajan keskipalkka oli
noin 3500 euroa kaudessa, mika on todella vahan. Koronan jalkeen palkat ovat tippuneet entises-

tdan vahentyneiden katsojalukujen my6ta. (STT Urheilu 22.1.2021).

Aihe on tutkimisen arvoinen, silla |1ahtdoletus on, ettd Naisten Superpesiksessa ei juurikaan kayteta
digitaalista markkinointia, johon Googlen mainonta luokitellaan. Digitaalinen markkinointi on nyky-

aikainen ja tehokas tapa toteuttaa markkinointia. Googlen mainonnalla saataisiin Naisten



Superpesisjoukkueiden markkinointi mukaan nykypaivaan, lisattya lajin tietoisuutta Suomessa ja

toivottavasti lisda kannattajia katsomoihin, jonka myo6ta pelaajien palkat saataisiin nousuun.
1.3 Tyon luonne ja menetelmat

Ty6 on luonteeltaan seka tutkimuksellinen etta toiminnallinen. Aineistonkeruumenetelmaksi valikoi-
tui kysely, joka sisalsi seka maarallisia etta laadullisia kysymyksia. Kyselyn tavoitteena oli selvittaa
Google-mainonnan nykytila Naisten Superpesiksessa. Tutkimusmenetelma ja tutkimuksen toteut-
taminen kuvataan tarkemmin luvussa nelja. Toiminnalliseksi tydn tekee se, etta kyselyn tulosten

pohjalta tuotettiin ohjeistus Google Ads tilin luomiseen ja Display-mainonnan aloittamiseen.

Ty0 sisaltaa tietoperusta osuudet urheilumarkkinoinnista ja Google-mainonnasta. Luvussa nelja

esitellaan tyon tutkimusmenetelma, aineiston keruu ja analysointi. Luvussa viisi kdydaan lapi kyse-
lyyn saadut vastaukset ja tulokset. Luvussa kuusi analysoidaan tuloksia, tehdaan johtopaatoksia ja
tuotetaan seuroille kehitysehdotuksia. Tyon liitteend on kyselyn tulosten ja kehitysehdotusten poh-

jalta tuotettu ohjeistus.



2 Urheilumarkkinointi ja urheilumainonta

Urheilumarkkinointi on prosessi, jossa kehitetdan ja taytantéon pannaan urheilutuotteen tuotan-
toon, hinnoitteluun, jakeluun, viestintaan ja tiedotukseen liittyvia aktiviteetteja. Urheilutuote voi olla
esimerkiksi joukkueen fanituote, urheilujuoma tai lippupaketti. Urheilumarkkinoinnin prosessin tar-
koituksena on tyydyttaa kuluttajien tarpeet, saavuttaa organisaation tavoitteet ja pysya kilpailijoiden
edella. (Schwarz & Hunter 2008, 13-14).

Urheilumainonta taas tarkoittaa prosessia, jossa pyritdan herattdmaan kiinnostusta urheilutuotetta
tai urheiluorganisaatiota kohtaan. Huomiota pyritdan herattdamaan esimerkiksi printtimainonnan,
suoratoistojen tai lahetyksien, ja digitaalisten medioiden avulla. Urheilumainonta on urheilumarkki-

noinnin olennainen tydkalu. (Schwarz & Hunter 2008, 222).
2.1 Urheilumarkkinoinnin tehtavat

Urheilumarkkinointia tarkastellessa on tarkeda ymmartaa sen tehtavat. Alajan (2000, 27) mukaan
urheilumarkkinoinnin tehtava on pyrkia tyydyttdmaan urheilukuluttajan tarpeet ja toiveet. Sen paa-
tehtavat voidaan jakaa kahteen osa-alueeseen:

e Urheilutuotteiden markkinoiminen urheilukuluttajalle.

e Muiden kuluttaja- ja teollisuustuotteiden markkinoiminen sponsoroinnin kautta.

Urheilutuotteiden urheilukuluttajalle markkinoinnissa on ymmarrettava, mita tarkoitetaan urheilu-

tuotteella ja urheilukuluttajalla. Urheilutuotteella voidaan tarkoittaa aineellista tai aineetonta tuotetta
(Schwarz & Hunter 2008, 18—19). Aineellinen urheilutuote voi olla, esimerkiksi fyysinen fanituote tai
urheiluvaline. Aineeton urheilutuote on, esimerkiksi peli itsessdan. Kuluttaja voi olla monta asiaa

mutta yleisesti kuluttaja on henkil® tai organisaatio, joka ostaa tuotetta tai palvelua suoraan omaan
kaytténsa (Schwarz & Hunter 2008, 5-6). Urheilukuluttaja voi olla, esimerkiksi fanituotteiden ostaja
tai lipun ostanut katsoja. Tassa tutkimuksessa keskitytdan ainoastaan urheilutuotteen markkinoimi-

seen urheilukuluttajalle.

Urheilusponsoroinnilla tarkoitetaan markkinointiyhteisty6ta, jossa osapuolina ovat yritys ja esimer-
kiksi urheiluseura tai urheilija. Urheilutoimijan nakékulmasta sponsorointiyhteisty6 voi olla kilpailu-
kykya parantava kilpailukeino, esimerkiksi tulon Iahde. Yritykselle sponsorointiyhteisty® on osa
markkinointiviestinnan kokonaisuutta. (Alaja 2000, 104—105). Urheilusponsoroinnin tehtava ja ta-
voite on markkinoida kuluttaja- ja teollisuustuotteita yhteistyon avulla. Esimerkiksi urheilija markki-
noi sponsorinsa tuotteita omassa sosiaalisessa mediassaan tai kantaa vaatteissaan yrityksen lo-

goa. Tassa tyossa ei kasitella taman enempaa urheilusponsorointia.



2.2 Urheilumarkkinoinnin sektorit

Urheilumarkkinointi on niin laajaa, ettd se on jaettavissa sektoreihin. Perinteisesti urheilumarkki-
nointi on jaettu kahteen sektoriin: harrastajamarkkinointiin ja yleisémarkkinointiin. (Kuva 1). Seu-

raavaksi kdydaan lapi naita kahta sektoria ja niiden tavoitteita.

Harrastajamarkkinoinnilla tarkoitetaan markkinointia, jonka tavoitteena on nostaa lajin harrastaja-
maaraa (Alaja 2000, 28). Harrastaja maaran kasvattamisella on kaksi syyta: lajin tietoisuus ja toi-
minnan rahoittaminen. Lajin tietoisuus selittyy helposti, silla mitd enemman harrastajia, sitd enem-
man tietoisuutta. Toiminnan rahoittaminen on hieman monimutkaisempi konsepti ja sen ymmarta-
miseksi tulee ymmartaa myos urheiluseurojen talousprosessista. Harrastajat maksavat seuroille
urheilupalveluista ja ndiden tulojen avulla seura tuottaa harrastajille urheilupalveluita. Tama tarkoit-
taa, ettd osa seurojen tulotaloudesta tulee harrastusmaksuista ja osa menotaloudesta kuluu naiden
palveluiden tuottamiseen. (Puronaho 2006, 40—41). Tasta syysta urheiluseurojen on jarkevaa to-

teuttaa harrastajamarkkinointia.

Yleisomarkkinointi on markkinointia, jolla pyritddn saamaan lisaa yleis6a urheilutapahtumiin, kuten
peleihin. (Alaja 2000, 28). Yleisomarkkinointi selittyy samoilla syilld kuin harrastajamarkkinointikin,
eli lajin tietoisuudella ja toiminnan rahoittamisella. Lajin tietoisuus on jalleen hyvin yksiselitteinen,
eli mitd enemman katsojia ja yleisd4a, sitd enemman tietoisuutta. Yleisémarkkinoinnin talouspuoli
perustuu paljolti lipputuloihin. Tassa opinnaytetydssa keskitytaan erityisesti Naisten Superpesiksen

yleisdmarkkinointiin, eika kasitella ollenkaan harrastajamarkkinointia.

Urheilumarkkinoinnin sektorit

Urheilumarkkinointi

Harrastajamarkkinointi Yleisomarkkinointi

Kuva 1. Urheilumarkkinoinnin sektorit (mukaillen Alaja 2000, 28)



2.3 Urheilumarkkinoinnin erityispiirteet

Urheilumarkkinoinnissa on tarkeda huomioida, mika tekee urheilusta niin tarkeaa ja suosittua. Ala-
jan (2000, 28-29). mukaan urheilutuotteessa on viisi erityispiirretta: elamyksellisyys, yllatykselli-

syys, samanaikainen tuotos ja kulutus, sosiaalisuus ja kontrolloimattomuus.

Elamyksellisyys ja henkilokohtaisuus kulkevat kasikadessa. Kuluttajat kokevat urheilun aina omista
nakokulmistaan ja sen synnyttamat tunteet ovat subjektiivisia. Urheilu on voimakkaasti tunteisiin
vetoavaa ja esimerkiksi pelin seuraaminen voi olla elamyksellinen kokemus. Onnistunut urheilu-

markkinointi pystyy hyédyntdmaan naita seikkoja kuluttajan tavoittamiseen. (Alaja 2000, 28).

Urheilu on aina yllatyksellista. Urheilutuote ei koskaan ole taysin samanlainen, vaikka lahtokohdat
olisivat tdysin samanlaiset. Monet tekijat voivat vaikuttaa useampaan urheilun osa-alueeseen ja
nain myds kuluttajien viihtyvyyteen. Urheilun yllatyksellisyys tekee urheilumarkkinoinnista poik-
keuksellisen haastavaa. (Alaja 2000, 28).

Samanaikaisella tuotoksella ja kulutuksella tarkoitetaan kuluttajien tuottamaa sisaltéa. Samalla kun
he kuluttavat urheilutuotetta he myds luovat sita. Kuluttajat luovat esimerkiksi tunnelmaa, ilmapiiria
ja kayttavat tarjolla olevia palveluita. (Alaja 2000, 28). Tama tarkoittaa, etta katsojilla ja kannattajilla

on oleellinen rooli osana urheilutuotteen kokonaisuutta.

Sosiaalisuus on suuressa roolissa, kun puhutaan urheilusta. Urheilua kulutetaan ja harrastetaan
yhdessa. Kannattajat kokevat voimakasta yhteenkuuluvuutta ja ovat tiivis yhteis6. Kuluttajien koke-
mat tunteet ovat usein riippuvaisia muiden kokemista tunteista. Urheilumarkkinoinnissa on tarkeaa

ottaa tdma osa-alue huomioon. (Alaja 2000, 28—29).

Kontrolloimattomuus urheilumarkkinoinnissa tarkoittaa, ettd markkinoijilla ei ole kontrollia tuotteen
suunnittelussa tai tuotannossa. Markkinoija ei puutu ydintuotteeseen vaan siihen vaikuttavat muut
kuin markkinoinnin argumentit. Markkinoijat keskittyvat tyydyttdmaan kuluttajien tarpeet esimerkiksi
oheispalveluilla. (Alaja 2000, 29).

Scwarzin ja Hunterin (2008, 33) mukaan urheilumarkkinointi on monella tapaa uniikki tavanomai-
seen markkinointiin verrattuna. Naita tapoja ovat:
¢ Urheilutuotteella on useita muotoja se voi olla esimerkiksi: kulutustavara, kuluttajapalvelu,
kaupallinen tavara tai kaupallinen palvelu.
e Urheilutuote on aina aineeton, subjektiivinen ja vaihteleva.
e Urheilutuotteen vetovoima on laaja ja monipuolinen.
o Urheilutuotetta kulutetaan julkisesti ja kuluttajien tyytyvaisyyteen vaikuttaa ulkoiset ymparis-
tot.



e Urheilu herattaa voimakkaita tunne yhteyksia.
o Kuluttajat uskovat olevansa tuotteen asiantuntijoita.
o Urheilutuote on kysynnasta riippuvainen ja siksi paalajin kysynta vaihtelee suuresti.

o Urheilu organisaatiot kilpailevat ja tekevat yhteistyota samaan aikaan.
2.4 Urheilun markkinointimix

Urheilumarkkinoinnin, kuten muunkin markkinoinnin, keskiéssa on markkinointimix. Tavallisessa
markkinointimix:ssa on nelja osa-aluetta: tuote, hinta, jakelu ja viestinta. Urheilun markkinointimix
sisaltda yhden lisdosa-alueen, joka on tiedotus, koska sen rooli osana urheilumarkkinointia on laa-
jentunut. Markkinointimix tarvitsee toimiakseen kilpailuanalyysin, josta selvida: kuluttaja, yritys ja
kilpailijat. Urheilumarkkinoinnin onnistuminen vaatii strategisen ymmarryksen naista molemmista.
On myds tarkeda ymmartaa etta, urheilutuote ei perustu kuluttajan tarpeeseen, kuten tuotteet ylei-
sesti, vaan se perustuu kysyntaan. (Schwarz & Hunter 2008, 22—-23, 32). (Kuva 2).

Hinta

Tiicite Kuluttajat Kilpailijat Jakelu

Yritys

5 :
o Yo

J‘f/-
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154

Kuva 2. Urheilun markkinointimix sydan (mukaillen Schwarz & Hunter 2008, 21)



2.5 Digitaalinen mainonta osana urheilumarkkinointia

Seuraavaksi kasitellaan digitaalista mainontaa osana urheilumarkkinointia, joka on ehdottoman tar-
keaa opinnaytetydn aiheen kannalta. Ensin on kuitenkin tarkeaa selvittaa, mita digitaalisella mark-

kinoinnilla ja mainonnalla tarkoitetaan.

Chaffeyn ja Ellis-Chadwickin (2019, 9). mukaan digitaalinen markkinointi on: "Markkinoinnin tavoit-
teiden saavuttaminen digitaalista mediaa, dataa ja teknologiaa soveltamalla”. Talla tarkoitetaan,
etta digitaaliseksi markkinoinniksi luokitellaan kaikki markkinointi, jossa hyddynnetaan digitaalisia
medioita, dataa tai muuta teknologiaa. Digitaalista markkinointia on esimerkiksi: hakukonemarkki-
nointi, kuten Googlen hakusanamainonta, sosiaalisen median markkinointi, verkkomainonta ja sah-
koépostimarkkinointi. Digitaalisella mainonnalla tarkoitetaan taas nimenomaan digikanavissa toteu-

tettua mainontaa.

Urheilumarkkinointi ja digitaalinen markkinointi voidaan yhdistaa digitaaliseksi urheilumarkkinoin-
niksi. Seymourin ja Blakeyn (2020, 19-20) mukaan digitaalinen urheilumarkkinointi tarkoittaa kon-
septina urheilukokonaisuuksien markkinointia urheiluyleisdille digitaalisten alustojen kautta. Jatku-
vasti kehittyva digitalisaatio on muovannut myés urheilumarkkinointia. Urheilumarkkinoinnista on
tullut digitaalisen markkinoinnin avustuksella monikanavainen, yleis6ja yhdistava ja viestintamah-
dollisuuksia hyddyntava kokonaisuus. Digitaalisuus on pystynyt tuomaan lisdarvoa erityisesti tun-

neyhteyksien luomiseen urheilun ja urheilukuluttajan valilla. (Seymour & Blakey 2020, 19-20).



3 Google-mainonta

Yksi digitaalisen mainonnan vanhimmista muodoista on Google-mainonta. Googlen mainonnalla,
eli Google Ads -mainonnalla tarkoitetaan maksettua mainontaa, joka nakyy Googlen kanavissa,
kuten selaimessa tai Gmailissa, ja kumppanien sivustoilla. (Google Ads). Mainontaa hallinnoidaan
Google Ads Manager jarjestelman kautta, jossa mainokset luodaan, julkaistaan ja niiden tuloksia

tarkkaillaan.
3.1 Huutokauppaprosessi

Kaikki Googlen mainokset kayvat lapi huutokauppaprosessin, jossa samoilla kohdennuksilla olevat
mainokset laitetaan paremmuusjarjestykseen ja maaritetaan, mitka mainokset nakyvat millakin
mainospaikalla. Huutokaupassa katsotaan viitta eri tekijaa: mainostajan asettamaa tarjousta, mai-
noksen laatua, lisatiedon tarjoamista, mainoksen sijoitusta ja kontekstia. Huutokaupan tarkoitus on
nayttaa mahdollisimman laadukkaat ja olennaisimmat mainokset parhailla mainospaikoilla. Huuto-
kauppa kaydaan salaman nopeasti aina, kun kayttaja tekee esimerkiksi haun Googlessa. (Google
Ads Help).

3.2 Kampanjarakenne

Google-mainonnassa, kuten muussakin digitaalisessa mainonnassa, on tietty kampanjarakenne.
Google Adsissa rakenne on seuraava. Ylimpana hierarkiassa on tili. Seuraavana tulee kampanja.

Kolmantena on Mainosryhma ja viimeisena itse mainos. (Google Ads Ohjeet.) (Kuva 3)

Kuten aikaisemmin mainittu, hierarkiassa ylimpana on tili ja sen asetukset. Kaikki Google Ads tilin
alla noudattaa tilitason asetuksia. Tilitason asetuksiin kuuluu, esimerkiksi sahkopostiosoite, sala-

sana ja laskutustiedot. (Google Ads Ohjeet.)

Seuraavaksi hierarkiassa tulee kampanja. Jalleen kaikki kampanjan alla noudattaa kampanjatason
asetuksia. Kampanjatason asetuksiin kuuluvat asiat, kuten budjetti, sijainti (milla alueella mainok-

set nakyvat) ja kieli. (Google Ads Ohjeet.)

Kolmantena hierarkiassa on mainosryhmat. Jokaisella kampanjalla on omat mainosryhmansa ja
yhdessa kampanjassa voi olla useita mainosryhmia. Mainosryhmatason asetukset koskevat aino-
astaan sen mainosryhman alla olevia mainoksia mutta ne voivat vaikuttaa my6s muihin saman
kampanjan mainosryhmiin. Mainosryhma tason asetuksia ovat, esimerkiksi avainsanat ja muut
kohdennukset. (Google Ads Ohjeet.)

Viimeisena hierarkiassa tulee itse mainokset. Mainoksilla ei ole omia asetuksia ja ne noudattavat

kaikkia ylempien tasojen asetuksia. Yhdessa mainosryhmassa voi olla useita mainoksia.
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Mainokset pyorivat joko tasaisesti tai niin, ettd Google optimoi parhaiten suoriutuvia mainoksia, jol-
loin ne nakyvat eniten. (Google Ads Ohjeet.)

Mainos

Kuva 3. Google Ads kampanjarakenne (mukaillen Google Ads Ohjeet)
3.3 Google-mainonnan muodot

Google Ads mainonnan muotoja ovat: hakusanamainonta, Display-mainonta, Discovery-mainonta,
YouTube-mainonta ja Shopping-mainonta. Naille kaikille muodoille on yhteista se, ettd ne nakyvat
Googlen kanavissa ja partnerien sivuilla, ja niitd hallinnoidaan Google Ads managerin kautta.

3.3.1 Hakusanamainonta

Hakusanamainontaa kasitellessa on tarkeaa ymmartaa hakukonemarkkinoinnista. Hakukonemark-
kinointi (SEM) tarkoittaa kasitteena kaikkea markkinointia, jolla pyritddn parantamaan nakyvyytta
hakukoneissa ja nain saamaan lisaa kavijoita verkkosivustolle. SEM koostuu hakukoneoptimoin-
nista (SEO) ja hakukonemainonnasta (SEA). SEO tarkoittaa sivuston orgaanisen hakukonenaky-
vyyden parantamista, jotta se nakyisi aikaisemmin hakutuloksissa. Tassa tutkimuksessa ei kasi-
telld hakukoneoptimointia tdaman enempaa. SEA on maksettua hakutulosten yhteydessa nakyvaa
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mainontaa, jolla pyritdan parantamaan nakyvyytta hakukoneessa. (Moran & Hunt 2006). Googlen

hakusanamainonta on hakukonemainontaa. (Kuva 4).

SEM

Hakukonemarkkinointi

SEO SEA

Hakukoneoptimointi Hakukonemainonta

Kuva 4. hakusanamarkkinoinnin kokonaisuus (mukaillen Moran & Hunt 2006)

Hakusanamainokset ovat Googlen selaimessa nakyvia tekstimainoksia. Mainokset nakyvat ennen
orgaanisia hakutuloksia mutta mydés niiden valissa ja jalkeen. Hakusanamainontaa kohdennetaan
erilaisin avainsanoin, eli mainostaja valitsee avainsanat, joiden yhteydessa haluaa mainoksensa

nakyvan. Mainontaa voidaan kohdentaa myds esimerkiksi sijainnin, kielen ja laitteen mukaan

Hakusanamainokset koostuvat yrityksen nimesta, URL-osoitteesta, kolmesta otsikosta ja kahdesta
lyhyesta kuvaustekstista. Lisaksi mainostaja voi lisdtd mainoksiinsa laajennuksia, kuten kuvia, link-

keja yrityksen muille sivuille tai lisatietoa yrityksesta. (Google Skillshop).

Hakukonemainonnan suurin etu on se, etta mainokset nakyvat vain niille, jotka ovat ilmaisseet kiin-
nostuksensa hakemalla oikeaa avainsanaa. Mainokset nakyvat aktiivisesti aiheesta tietoa etsiville
ja siita kiinnostuneille. (Booth & Koberg 2012, 6).

3.3.2 Display-mainonta

Display-mainonta luokitellaan bannerimainonnaksi. Bannerimainonta tarkoittaa graafista kuva tai

video mainosta, joka nakyy verkkosivulla tai verkkomediassa. Bannerimainonta oli ensimmainen
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Internet-mainonnanmuoto. Nykypaivana bannerimainontaa on monenlaista, kuten Googlen Display

mainontaa tai ohjelmallisen ostamisen mainontaa. (Hayes 2022).

Googlen Display-mainonta on Googlen kumppanien sivustoilla ja sovelluksissa nékyvaa banneri-
mainontaa. Display-mainonnan kohdentamiseen on monipuolisemmin vaihtoehtoja, kuin hakusa-
namainonnan kohdentamiseen. Display-mainontaa voidaan kohdentaa avainsanoilla, demograafi-
silla tiedoilla, kiinnostuksen kohteilla ja omilla yleisoilla, esimerkiksi aiemmin verkkosivuilla vierail-

leille.

Display-mainokset koostuvat kuvista tai videoista. Koska mainoksiin ei tule otsikoita, kannattaa
teksti lisata suoraan kuviin tai videoihin. Mainoksiin on my@s liitettdva URL-osoite sille verkkosi-

vulle, jonne kavijoita pyritddn mainoksen kautta ohjaamaan. (Ida Fram).

Display-mainonnan kautta saatavien suorien konversioiden, eli ennalta maaritettyjen toivottujen toi-
menpiteiden, maara on muihin Google-mainonnan muotoihin verrattuna vahdisempaa. Tama ei
kuitenkaan tarkoita, ettd mainonta ei ole kannattavaa. Google Ads Helpin mukaan Display-mainok-
set ovat erinomaisia yleisen tietoisuuden lisddmiseen. Display-mainonnan ehdoton etu on sen ta-
voittavuus. Mainokset voivat tavoittaa lukemattomia ihmisia ja nakya jopa miljardeilla verkkosi-

vuilla. (Google Ads Help).
3.3.3 Discovery-mainonta

Discovery-mainokset ovat yksi Goolgen omista erikoisuuksista, silla ndma mainokset nakyvat vain
Goolgen kanavissa. Discovery-mainokset nakyvat YouTuben aloitus-, "katso seuraavaksi’- ja Dis-
cover-sivuilla ja Gmailissa. Mainontaa kohdennetaan samoin kuin Display-mainontaa, eli avainsa-

noilla, demograafisilla tiedoilla, kiinnostuksen kohteilla ja omilla yleisoilla. (Google Ads Help).

Discovery-mainokset muodostuvat valokuvasta, otsikosta ja lyhyesta kuvaustekstista. Mainok-
sessa nakyy myds yrityksen logo ja nimi. Naillekin mainoksille on asetettava laskeutumissivu, eli

URL-osoite, jonne kayttajat pyritddn mainoksen kautta ohjaamaan.

Google Ads Helpin mukaan Discovery-mainokset tavoittavat juuri ne ihmiset, jotka ovat valmiit I0y-
tamaan jotain uutta. Tdma perustuu siihen, missa mainokset nakyvat ja Googlen tarkkaan tunte-
mukseen asiakkaistaan. Discoveryn etuna on myds sen hyva tavoittavuus ja sen avulla voi tavoit-

taa, jopa noin 3 miljardia ihmista. (Google Ads Help).
3.3.4 YouTube-mainonta

Google osti tunnetun videotoistosivusto YouTuben vuonna 2006 (Johnston 23.10.2022). Sen jal-

keen YouTube on ollut osa Googlen alustoja. Taman vuoksi myés YouTube-mainonta luokitellaan
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osaksi Google-mainontaa. YouTube-mainonta luokitellaan osaksi Google-mainontaa myos siksi,

etta sitd pyoritetddn Google Ads Managerin kautta.

YouTube-mainokset ovat nimensad mukaan YouTubessa nakyvia videomainoksia. YouTube-mai-
nonta poikkeaa muusta Googlen mainonnasta, koska silla on kuusi omaa mainosmuotoa. Nama
YouTuben mainosmuodot ovat: Bumber- ja Masthead-mainokset, ohitettavat, ohittamattomat, in-
feed ja outstream -videomainokset. Bumber-mainokset ovat lyhyita kuuden sekunnin mittaisia ohit-
tamattomia mainoksia, jotka pyorivat ennen varsinaista videota. Masthead-mainokset pyorivat You-
Tuben etusivulla ilman aanta 30 sekunnin ajan. Ohitettavat videomainokset pyorivat ennen, jalkeen
ja kesken videon ne voi ohittaa ensimmaisen viiden sekunnin jalkeen. Ohittamattomat videomai-
nokset pydrivat samoilla paikoilla kuin ohitettavat ja ne kestavat 15-20 sekuntia. In-Feed mainok-
set pyorivat YouTuben kotisivulla ja hakutuloksissa. Outstream-mainokset pyoérivat Googlen

muissa videoverkostoissa. (Ida Fram).

Kuten muissakin Googlen mainosmuodoissa, myds YouTube mainonnalla on useita kohdennus-
vaihtoehtoja. Mainontaa voi kohdentaa demografisilla tiedoilla, kiinnostuksen kohteilla, omilla ylei-

soilla, samankaltaisilla yleisoilla, avainsanoilla ja eri aiheiden mukaan. (YouTube Help).

YouTube-mainonnan sanotaan olevan nykypaivana tehokkaampaa, kuin televisiomainonnan.
Tama perustuu muun muassa YouTube-mainonnan tarkkaan kohdennettavuuteen ja katsojien
huomion kiinnittdmiseen. (Maggio 2020). Ipsosin toteuttaman katseenseurantatutkimuksen mu-
kaan (2016, 9) maksullinen YouTube-mainonta saa katsojien huomion 84 % todennakdisemmin,

kuin televisiomainonta.
3.3.5 Shopping-mainonta

Google Shopping-mainokset nakyvat selaimessa hakutulosten yhteydessa. Shopping-mainoksia
hallinnoidaan Google Ads Managerin kautta mutta niita varten tarvitaan myés Google Merchant
Center -tili. Shopping-mainoksia varten mainostajan tulee I1ahettda Merchant Centeriin tuotetietoja,
joiden pohjalta mainokset luodaan Ads Managerissa ja mainontaa kohdennetaan. Shopping-mai-
nontaa ei kohdenneta avainsanoilla vaan Google paattaa milloin ja missa mainokset nakyvat tuote-
tietojen perusteella. (Google Ads Help). Shopping-mainokset koostuvat tuotteen kuvasta, nimesta

ja hinnasta seka kaupan tai yrityksen nimesta (Google Ads Help).

Shopping-mainokset on suunniteltu tehostamaan verkko- ja kivijalkakauppojen myyntia. Google
Ads Ohjeet mukaan Shopping-mainonnan etuja ovat: myyntivalmiimmat liidit, jalleenmyyntikeskei-
nen kampanjanhallinta, laaja nakyvyys ja tehokas raportointi. Kaikista Googlen maksetun mainon-

nan klikkauksista jopa 60 % tulee Shopping-mainonnan kautta (Yaqub 2023).
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3.4 Google-mainonnan edut

Digitaalisella markkinoinnilla, kuten Google-mainonnalla, on useita etuja ja hyvia puolia. Digitaali-
sella markkinoinnilla voi tavoittaa paljon potentiaalisia asiakkaita useissa kanavissa ja useilla eri
laitteilla. Google-mainonnan nelja suurinta etua ovat: kohdennus mahdollisuudet, hinta, mitatta-

vuus ja hallittavuus (Kuva 5).

Kuten aikaisemmin mainittu, Googlella on monia erilaisia kohdennusvaihtoehtoja, joiden avulla
mainokset saadaan nakymaan juuri oikeille henkildille oikeaan aikaan. Onnistuneesti kohdenne-

tulla mainonnalla saa aikaan parempia tuloksia ja tavoitetaan potentiaalisia asiakkaita.

Googlen mainonnassa mainostaja maksaa ainoastaan klikkauksista. Tama tarkoittaa, ettd mainok-
set nakyvat ilman veloitusta mutta verkkosivuille vievista klikkauksista maksetaan cpc (cost-per-
click) -hinta. Esimerkiksi Display-mainoksien klikkausmaarat ovat pienia suhteessa hakusanamai-
nontaan. Tama tarkoittaa, ettéd Display-mainonta on edullisempaa. Vaikka klikkauksia ei tule brandi

saa silti paljon nakyvyytta ja levittdd mainonnalla tietoisuutta.

Google tarjoaa paljon dataa ja erilaisia lukuja tukemaan mainonnan mitattavuutta. Tasta syysta
mainonnan mitattavuus on yksi Google-mainonnan eduista. Googlen Ads Manager jarjestelman
kautta mainostaja voi tarkkailla esimerkiksi mainosten saamien klikkausten maaraa, kuinka usein
mainokset ovat nakyneet ja kuinka paljon mainonta maksaa. Google Ads Managerin voi myos lin-
kittdd Google Analyticsin kanssa, jolloin myds mainonnan kautta tulleita konversioita voidaan seu-
rata Ads Managerissa. Analytiikkaan yhdistaminen tarjoaa myoés paljon lisda mielenkiintoista dataa

mainonnan toimivuudesta.

Google Ads manager tarjoaa mainostajille paljon erilaisia tydkaluja ja vaihtoehtoja kampanjoiden
hallinnoimiseen. Mainonnasta on mahdollista tehda niin automaattista tai itse hallinnoitua, kuin ha-
luaa. Kampanjoita voi myo6s hallinnoida offline-tilassa Google Ads Editor sovelluksella. Mainostajat
voivat myds aikatauluttaa erilaisia muutoksia sdannét tydkalulla, joka toteuttaa asetetut toimenpi-

teet tiettyyn aikaan. (Google Ads Help).

Naiden neljan lisaksi yksi Google-mainonnan etu on sen tavoittavuus. Google-mainokset nakyvat
monipuolisesti Googlen omilla kanavilla ja partnerien sivuilla. Tdma tarkoittaa, ettd mainostajalla on
mahdollisuus tavoittaa potentiaalisia asiakkaita yli miljoonalla verkkosivulla, hakukoneella, videolla
ja sovelluksella. Esimerkiksi Googlen Display-mainonnalla voi tavoittaa jopa noin 90 % internetin

kayttajista. (Google Ads Help).



Google-mainonnan edut:

Kohdentaminen Mitattavuus
-

Kuva 5. Google-mainonnan edut (mukaillen Google Ads Help)
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4 Kyselytutkimus

Tutkimus toteutettiin kyselytutkimuksena, joka sisaltaa kvalitatiivisia ja kvantitatiivisia kysymyksia.
Kvalitatiivisella tarkoitetaan laadullista tai kuvailevaa, esimerkiksi avoin vastaus kyselyssa on laa-
dullinen. Kvantitatiivinen tarkoittaa maarallista, esimerkiksi monivalintakysymykset ovat maarallisia.
Kyselyn tavoite on selvittda, kuinka moni Naisten Superpesis seuroista kayttda Googlen mainon-
taa, mitda mainosmuotoja kaytetaan, miksi nama ovat valikoituneet. Kyselyssa selvitettiin myos,

miksi Google-mainonta ei ole valikoitunut osaksi Naisten Superpesiksen markkinointia.

Kysely on vastaajalle postitse tai sahkodisesti lahetetty kyselylomake, jonka vastaaja tayttaa itse.
Kysely voidaan myds toteuttaa ikaan kuin haastatteluna, jolloin haastattelija tayttaa lomakkeen
vastaajan puolesta. Kysely on tutkimus menetelmana tehokas ja moneen muuhun menetelmaan
verrattuna nopea. Yleisesti kyselyista saatavat tulokset ovat numerollisessa muodossa ja siita
syysta helposti tilastoitavissa. Kyselyilld voidaan tuottaa kvalitatiivista ja kvantitatiivista tietoa. (Oja-
salo, Moilanen, Ritalahti 2015, 121).

Kyselytutkimuksella on etunsa ja heikkoutensa. Kyselyn ehdoton etu on, ettd sen avulla voidaan
kerata tutkimustietoa todella laajasti ja suurelta maaralta inmisia. Kyselylle on tunnistettu muutama
oleellinen heikkous. Keskeisin heikkous on tuotetun tiedon pinnallisuus. On myds vaikeaa arvioida,
miten tosissaan vastaajat ovat suhtautuneet tutkimukseen. On myds mahdotonta tietda, miten
hyva ymmarrys tai yleinen tietdmys vastaajilla on aiheesta. (Ojasalo, Moilanen, Ritalahti 2015,
121).

Tutkimusmenetelmaksi valittiin kysely, koska haluttiin tuottaa laadullista ja maarallista tietoa. Halut-
tiin myo6s kerata tehokkaasti vastauksia kaikilta seuroilta. Kysely soveltui kyseiseen tutkimukseen
parhaiten. Tutkimuksen olisi voinut toteuttaa myds haastatteluina mutta talldin tiedon kerddminen

ei olisi ollut tehokasta.
41 Kyselylomake

Kysely toteutettiin kayttamalla Google Forms -tydkalua. Selkeyden vuoksi se jaettiin neljaan osi-
oon: lahtdtilanne, Google-mainonta kaytdssa, Google-mainonta ei kaytdssa ja vapaa sana. Kysely
alkoi lyhyella aloitus kappaleella, jossa pyrittiin selkeyttamaan vastaajalle, mista kyselyssa oli tar-
kalleen kyse. Kaikki vastaajat vastasivat ensimmaiseen osioon ja sen kysymykset olivat pakollisia.
Ensimmaisen osion viimeinen kysymys ohjasi vastaajat eteenpain heille tarkoitettuun osioon. Toi-
seen osioon vastasivat vain ne, joilla Google-mainonta on kaytdssa, ja kolmanteen vain ne, joilla
Google-mainonta ei ole kaytdssa. Kysely loppui laatikkoon, jonne kaikki saivat vapaasti kirjoittaa

ajatuksiaan aiheesta. Kysymyksia kyselyssa oli yhteensa yhdeksan, joista yhden vastaajan oli
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tarkoitus vastata 5—7 kysymykseen. Arvioitu kyselyyn vastaamiseen kuluva aika oli 3—5 minuuttia.
(Liite 1).

4.2 Kyselyn toteutus

Kyselyn kohderyhma oli kauden 2023 Naisten Superpesisseurat. Nama seurat olivat: Jyvaskylan
Kirittaret, Tampereen Manse PP, Lapuan Virkia, Porin Pesakarhut, Seindjoen Mailajussit, Rauman
Fera, Vaasan Mailattaret, Hyvinkdan Tahko, Joensuun Maila, Kempeleen Kiri, Helsingin Roihu ja
Haminan Palloilijat. Kysely lahetettiin kaikkien seurojen toiminnan johtajille tai viestinnasta vastaa-
ville. Nama henkildt valikoituivat kohderyhmaan siksi, etta heidan oletettiin tietavan parhaiten

Google-mainonnan toteuttamisesta.

Kysely lahetettiin vastaajille kahdesti sdhkdpostitse. Ensimmaisen kerran kysely lahetettiin sdhko-
postitse huolellisesti suunnitellun saatekirjeen kanssa (Liite 2). Ensimmainen sahkdposti lahetettiin
9.3.2023. Ensimmaisella kierroksella saatiin viisi vastausta, joka oli alle puolet seuroista. Parem-
man kokonaiskuvan saamiseksi halusin saada vastaukset vahintdan puolilta seuroista, eli yh-
teensa 6 seuralta. Toinen sahkdposti [&hetettiin 16.3.2023, eli noin viikko ensimmaisen sahkopos-
tin jalkeen, ja se lahetettiin kaikille alkuperaisen sahkdpostin saaneille (Liite 3). Toisen sahkdpostin
tarkoituksena oli muistuttaa kyselysta ja saada lisda vastauksia. Toinen sahkdposti nosti vastaus-

ten maaran seitsemaan seuraan.
4.3 Aineiston analysointi

Kun kyselyyn ei ollut tullut uusia vastauksia enaa viikkoon, oletettiin ettei uusia vastauksia enaa
saada, jolloin siirryttiin analysoimaan tuloksia. Kyselyn vastauksia analysoitiin ensin Google Forms
alustalla, joka luo maarallisistad kysymyksista automaattisesti kuvaajia. Seuraavaksi nama tulokset
siirrettiin tydhon ja niité avattiin sanallisesti. Maarallisten kysymysten vastauksista tehtiin omat ku-
vaajat Excelissa tukemaan ja havainnollistamaan sanallisesti kerrottuja tuloksia ja ne lisattiin tyo-

hoén. Tulosten pohjalta muodostettiin johtopaatdksia ja kokonaiskuva nykytilanteesta.
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5 Tulokset

Tassa luvussa kaydaan lapi kyselyn tulokset. Kysymykset ja niihin saadut vastaukset kaydaan lapi
jarjestyksessa. Tutkimuksen lahtéolettamus oli, etta Naisten Superpesiksen seurat eivat juurikaan

hy6dynna Googlen mainontaa markkinoidakseen Naisten Superpesiksen joukkuettaan.
5.1 Taustatiedot

Kysely lahetettiin kaikille kauden 2023 Naisten Superpesiksen seuroille, jotka ovat: Jyvaskylan Ki-
rittaret, Tampereen Manse PP, Lapuan Virkia, Porin Pesakarhut, Seindjoen Mailajussit, Rauman
Fera, Vaasan Mailattaret, Hyvinkdan Tahko, Joensuun Maila, Kempeleen Kiri, Helsingin Roihu ja
Haminan Palloilijat. Vastaanottajat olivat seurojen toimihenkil6ita, kuten toiminnanjohtajia tai vies-
tintavastaavia. Yhteensa seitseman seuraa vastasivat kyselyyn kolmestatoista seurasta. Vastauk-

sista ei kay ilmi, mitka seurat ovat vastanneet kyselyyn.
5.2 Lahtoétilanne

Ensimmaisella kysymyksella pyrittiin kartoittamaan vastaajien yleista asennetta ja mielikuvaa
Google-mainontaa kohtaan. Vastaajat asettivat itsensa asteikolla 1 (todella negatiivinen) — 5 (to-
della positiivinen). Seitsemasta vastaajasta kuudella oli positiivinen mielikuva Google-mainonnasta

ja yhdelld mielikuva oli neutraali. 86 % vastaajista oli positiivinen mielikuva. (Kuva 6).

Millainen mielikuva sinulla on Googlen mainonnasta?
7 vastausta

0 0 0

Todella negatiivinen Negatiivinen Neutraali Positiivinen Todella positiivinen

Kuva 6. Vastaajien mielikuva Google-mainonnasta jakauma (n=7)

Toisella kysymyksella kartoitettiin, kuinka moni seuroista todellisuudessa kayttaa Google-mainon-

taa osana Naisten Superpesiksen markkinointiaan. 100 % vastaajista eivat kayta Googlen
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mainontaa. Tama osoittaa tutkimuksen lahtdolettamuksen paikkansa pitavyyden, eli Naisten Su-

perpesiksessa ei hyddynnetd Googlen mainontaa. (Kuva 7).

Kayttaako seuranne Googlen mainontaa Naisten Superpesiksen
markkinoimiseen?

7 vastausta

Kylla
0%

Ei
100 %

Ei =Kyl

Kuva 7. Google-mainonnan kayton jakauma
5.3 Google-mainonta kaytossa

Koska yhdellakaan kyselyyn vastanneista seuroista ei ole Google-mainontaa kaytdssaan, kysy-
myksiin 3—6 ei tullut vastauksia. Nama kysymykset oli tarkoitettu niille, joilla on Googlen mainontaa
kaytdssaan. Kysymysten tarkoitus oli kartoittaa, mitd Googlen mainosmuotoja hyédynnetaan ja

miksi.
5.4 Google-mainonta ei kdytossa

Seuraavaksi kasitelladn kysymyksia, jotka oli tarkoitettu niille seuroille, joilla Googlen mainontaa ei
ole viela kaytdssa. Taman osion ensimmaisessa kysymyksessa haluttiin selvittda, miksi Google-
mainonta ei ole vield valikoitunut osaksi Naisten Superpesis joukkueen markkinointia. Vastaajat
saivat valita tdhan kysymykseen useamman syyn. Nelja seitsemasta vastaajasta vastasi, ettei
heilla ole resursseja Google-mainonnan toteuttamiseen. Viisi seitsemasta vastasi, etta aiheesta ei
ole tarpeeksi osaamista tai tietdmysta, jotta Google-mainontaa voitaisiin toteuttaa. Kolme seitse-
masta vastasi, ettd Google-mainonnan hyddyntaminen on ollut harkinnassa, mutta sita ei ole viela
ehditty aloittaa. (Kuva 8).
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Miksi ette ole ottaneet Googlen mainontaa kayttéon?
Voit valita useamman syyn

6
5
5
4
4
3
3
2
1
0 0
0
Ei ole budjettia tai Eiole Emme koe hyodylliseksi  Olemme harkinneet Emme toteuta ollenkaan
resursseja osaamista/tietdmysta mutta emme ole viela maksettua mainontaa
aloittaneet

Kuva 8. Syyt miksi Google-mainonta ei kdytdssa jakauma

Seuraavassa kysymyksessa vastaajille annettiin mahdollisuus avata syitaan tarkemmin omin sa-
noin. Tahan kohtaan vastaaminen oli tdysin vapaaehtoista ja siihen saatiin vain kaksi vastausta.
Naiden vastausten perusteella nimenomaan resurssien ja osaamisen vajaus ovat olleet Google-

mainonnan esteena. (Kuva 9).

Tahan voit halutessasi avata tarkemmin syitd, miksi ette ole ottaneet Googlen mainontaa
kayttoonne.

2 vastausta

Seura on toiminut tahan saakka todella pienilla resursseilla eikd Google-mainontaan ole ollut mahdollisuutta.
Nyt seurassamme osaaminen on kasvanut ja ymmarrys Google-mainonnasta lisdéntynyt, joten tulevalla
kaudella tama tulee kayttoon.

Google mainontaa on suunniteltu aloitettavaksi, mutta jostain syysta (resurssit, osaaminen jne.) se on jaanyt
toteuttamatta.

Kuva 9. Kysymys 8 ja vastaukset
5.5 Vapaasana

Viimeisessa kysymyksessa vastaaijille annettiin mahdollisuus kommentoida aihetta vapaasti. Ta-

han kohtaan saatiin vain yksi vastaus. Taman kommentin perusteella aihe on todella tarkea ja
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tarpeellinen. Naisten Superpesiksessa on tunnistettu digitaalisen mainonnan mahdollisuudet ja

kannattavuus, mutta osaamisen ja resurssien takia tdma on jaényt vahaiseksi. (Kuva 10).

Tahan voit jattaa vapaasti kommentin tai kertoa ajatuksiasi aiheesta. Sana on vapaa!

1 vastaus

Loistava aihe ja pesépallossa seuroilla on iso aukko osaamisessa digitaalisen markkinoinnin osalta, joten
tama tulee todellakin tarpeeseen.

Kuva 10. Vapaa sana
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6 Johtopaatokset ja ohjeet

Tassa luvussa analysoidaan kyselytutkimuksesta saatuja tuloksia ja muodostetaan niista johtopaa-
tokset ja kokonaiskuva. Naiden johtopaatdsten pohjalta tuotetaan kehitysehdotuksia Google-mai-

nontaan ja ohjeita sen aloittamiseksi.
6.1 Johtopaitokset

Johtopaatdsten tekeminen on hyva aloittaa tarkastelemalla ja vastaamalla ennalta asetettuihin tut-
kimuskysymyksiin. Tyén tutkimuskysymykset olivat seuraavat:

1. Hyddynnetaanko Naisten Superpesiksessa Google-mainontaa?

2. Miksi sitd hydédynnetaan tai miksi ei hyddynneta?
3. Mitad Googlen mainosvaihtoehdoista on kaytéssa?
4

Miten seurat voisivat kehittdd Google-mainonnan kayttéaan, jotta se olisi optimaalista?

Ensimmaiseen kysymykseen, eli hyddynnetaanko Naisten Superpesiksessa Google-mainontaa,
saatiin selkea ja yksi selitteinen vastaus. Naisten Superpesiksessa ei kyselyn toteutumisen aikaan

hyédynnetty Google-mainontaa.

Toiseen kysymykseen, eli miksi Google-mainontaa hyddynnetaan tai miksi ei hyédynneta, saatiin
osittain vastaus. Koska Google-mainontaa ei hyddynneta, ei kysymykseen miksi sitd hyddynnetaan
saatu vastausta. Kuitenkin kysymykseen miksi Google-mainontaa ei hyédynneta, saatiin vastaus.
Google-mainontaa ei hyddynneta, koska seuroilta puuttuu budjetti, resursseja ja osaamista sen to-

teuttamiseen.

Kolmanteen kysymykseen, eli mitd Googlen mainosmuodoista on kaytdssa ei saatu vastausta, silla
Google-mainontaa ei ole kaytdssa. Taman vuoksi vastauksen saaminen tutkimuskysymykseen
nelja, eli miten seurat voisivat kehittdd Google-mainonnan kayttdaan, jotta se olisi optimaalista, oli

erittain tarkeaa.

Neljanteen tutkimuskysymykseen, eli miten seurat voisivat kehittdd Google-mainonnan kayttéaan,

jotta se olisi optimaalista, saatiin seuraava vastaus. Ensimmainen kehitysaskel on aloittaa Google-
mainonta. Mainonta kannattaa aloittaa Display-mainonnalla, silld se vaatii vahiten resursseja. Jotta
mainonnan optimoimiseen voitaisiin antaa ehdotuksia, tulisi mainontaa toteuttaa ensin. Tata olisi

mielenkiintoista jatkotutkia, sitten kun Google-mainontaa toteutetaan enemman.

Kyselyn vastausten pohjalta muodostuva kokonaiskuva on seuraavanlainen. Naisten Superpesik-

sessa tunnistetaan Google-mainonnan potentiaali ja sen hyddyntamista suunnitellaan.
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Valitettavasti resurssien, kuten rahan ja osaamisen, puuttuminen estda mainonnan aloittamisen.

Naiden resurssien kuntoon saaminen johtaisi monessa seurassa Google-mainonnan aloittamiseen.
6.2 Ohjeistus Google-mainonnan aloittamiseksi

Tassa luvussa kaydaan lapi johtopaatosten pohjalta tuotettuja kehitysehdotuksia ja ohjeita Google-
mainonnan aloittamiseksi. Kehitysehdotusten tuottamissa olen hyddyntanyt erityisosaamistani digi-
markkinoinnin asiantuntijana ja tydssa kaytya teoriaa. Kehitysehdotuksia tuottaessa on erityisesti

otettu huomioon kyselysta saadut tulokset.

Nakemykseni mukaan yksi Naisten Superpesiksen mainostamisessa hyvin toimiva mainosmuoto
olisi Display. Yksi suurimmista syista, miksi Google-mainontaa ei toteuteta, oli rahallisten resurs-
sien puuttuminen. Display-mainonta on kaikista Googlen mainosmuodoista edullisin, koska Google
laskuttaa klikkauksista ja Display-mainoksia klikataan vahemman suhteessa muihin mainosmuotoi-
hin.

Toinen paasyista, miksi Google-mainontaa ei Naisten Superpesiksessa toteuteta, oli liian vahainen
tietdmys aiheesta ja puutteellinen osaaminen. Display-mainonta on suhteellisen helppoa toteuttaa
ja se ei vaadi muuta kuin Google Ads tilin, kuvat tai videot ja verkkosivun URL-osoitteen. Se on
myds naistd syistd erinomainen lahtokohta ensimmaista kertaa Google-mainontaa toteuttavalle

markkinoijalle.

Display-mainokset nakyvat jopa miljardeilla verkkosivuilla ja ne toimivat erinomaisesti branditietoi-
suuden lisddmiseen. Naisten Superpesiksen kohdalla ne toimisivat erinomaisesti yleisdmarkkinoin-
tiin ja lajitietoisuuden lisdamiseen. Display-mainonta toimisi erinomaisesti, esimerkiksi pelitapahtu-
mien mainostamiseen ja niissa voitaisiin kayttaa paasaantoisesti sosiaalista mediaa varten tuotet-

tuja sisaltéja. Tata pelitapahtuma esimerkkia kaytetdan tuotetussa ohjeessa (liite 4).
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7 Arviointi

Tassa luvussa arvioidaan tutkimuksen luotettavuutta tarkastelemalla sen reabiliteettia ja validiteet-
tia. Luotettavuuden arvioimisen lisaksi luvussa arvioidaan opinnaytetyonprosessia, tyon aikaista

ammatillista kasvua ja omaa oppimista.
7.1 Reabiliteetti ja validiteetti

Seuraavaksi arvioidaan tutkimuksen reabiliteettia ja validiteettia ja niiden pohjalta tutkimuksen luo-
tettavuutta. Reabiliteettia, validiteettia ja luotettavuutta arvioidaan seuraavanlaisella asteikolla:
huono, kohtalaisen huono, kohtalaisen hyva, hyva ja erinomainen. Tassa huono on huonoin mah-

dollinen ja erinomainen on paras mahdollinen. (Kuva 11).

Huono Kohtalaisen Kohtalaisen hyva | Hyva Erinomainen

huono

Kuva 11. Reabiliteetin, validiteetin ja luotettavuuden arviointitaulukko

Reabiliteetilla ilmaistaan tutkimuksen toistettavuutta (Tilastokeskus). Reabiliteetin ollessa hyva tut-
kimus on toistettavissa samalla tavalla monta kertaa ja siitd saadaan aina mahdollisimman samat
tulokset. Taman tutkimuksen reabiliteetti on mielestani kohtalaisen hyva. Tutkimuksen reabiliteettia
heikentaa se, etta vain seitseman kahdestatoista vastaanottajasta vastasi kyselyyn. Tutkimusta
toistettaessa kysely lahetettaisiin jalleen naille kaikille kahdelletoista vastaanottajalle ja kyselyyn
saatettaisiin saada erimaara vastauksia ja eri henkildilta, tasta syysta saataisiin myos todennakai-
sesti erilaisia vastauksia. Kyselyn tulokset olivat kuitenkin niin yksipuolisia, joten voidaan olettaa,
ettd tdma on todellinen nykytilanne. Talloin tutkimusta toistettaessa, vaikka saataisiin erimaara

vastauksia ja eri henkilGilta, saataisiin silti samanlainen lopputulos.

Validiteetilla ilmaistaan, miten hyvin on onnistuttu mittaamaan tai tutkimaan juuri haluttua ilmiota tai
kohdetta (Tilastokeskus). Tassa tutkimuksessa validiteetti on mielestani hyva, silla kyselyn tulokset
vastaavat juuri niihin kysymyksiin, joihin tutkimuksella haluttiinkin vastata. Tutkimus jaa kuitenkin

valitettavan pinnalliseksi, sillda Google-mainontaa ei ole kaytdssa. Tutkimus ei siis anna niin syvalli-
sia vastauksia, kuin alun perin toivottiin. Tutkimus voisikin toimia erinomaisena lahtékohtana jatko-

tutkimukselle, jolla pyrittaisiin selvittdmaan tilannetta syvallisemmin.

Reabiliteetin ja validiteetin pohjalta on hyva arvioida tutkimuksen luotettavuutta. Koska reabiliteetin
todettiin olevan kohtalaisen hyva ja validiteetin hyva, voidaan todeta luotettavuuden olevan kohta-

laisen hyvan ja hyvan valilta.
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7.2 Opinnaytetyoprosessi

Seuraavaksi kayn lapi opinnaytetydprosessin seuraavissa vaiheissa: aiheen valinta, suunnittelu,
tutkimuksen toteutus, teorian kokoaminen, tutkimuksen tulokset, johtopaatdkset ja Google-mainon-

nan ohjeistus. Kerron prosessista tdysin omien kokemusteni pohjalta.

Aiheen valitseminen oli suhteellisen helppoa. Tiesin, etta haluan yhdistaa opinnaytetyoni jotenkin

urheiluun ja digimarkkinointiin, silla nama aiheen kiinnostavat minua erityisesti ja minulla on erityis-
osaamista molempien saralta. Ongelmana aiheen valinnassa kuitenkin oli, ettd minulla ei ollut juu-
rikaan aikaa miettia, mista haluaisin tydn tehda. Onneksi paadyin valitsemaan aiheeni taysin aika-

taulussa ja paasin aloittamaan prosessin heti tydharjoitteluni jalkeen tammikuussa.

Minun kohdallani opinnaytetydprosessin suunnittelu ei ollut mitenkdan helppoa. Olen erityisen kii-
reinen ja tydn aikataulun suunnittelu oli erityisen vaikeaa. Tasta syysta jouduin tasapainottelemaan
aikataulujen suhteen alusta asti ja tydn viimeinen palautus viivastyikin lopulta kahdella viikolla alku-
peraisesta suunnitelmasta. Minulle oli myds erityisen vaikeaa lahtea kirjoittamaan tyolle johdantoa
niin aikaisessa vaiheessa, silld en taysin viela hahmottanut tydn tarkkaa suuntaa. Jouduinkin myé-
hemmin kdymaan johdantoa lapi ja korjaamaan sita tydon mukaiseksi. Koin myds puhdasta aloitta-

misen vaikeutta.

Opinnaytetydn ohjeiden mukaan seuraavana vaiheena olisi teorian kokoaminen, mutta mina paatin
siirtya suoraan johdannosta tutkimuksen toteutukseen. Syyna tdhan paatokseen oli, ettd pelkasin
etten ehtisi kiireisen aikataulun vuoksi toteuttaa kyselya kunnolla. Kyselyn toteuttaminen oli minulle
tydn helpoin osuus, silla minulla oli heti alussa jo kirkkaana mielessa, miten haluaisin kyselyn to-
teuttaa. Minulla oli kyselyn kysymykset ja sdhkdpostin saatekirje tarkasti suunniteltuna tahan vai-
heeseen lahtiessa ja siksi vaihe sujui erityisen helposti ja nopeasti. En kuitenkaan arvannut, etta

minun tarvitsisi Iahettaa niin sanottu muistutus sdhkoposti, jotta saisin tarpeeksi vastauksia.

Kyselyn ensimmaisen lahetyksen jalkeen siirryin vihdoin teorian kokoamiseen. Tama oli ehdoton
inhokkini kaikista tyon vaiheista, koska se oli myds tyolain. tama vaihe oli minulle myods henkilokoh-
taisesti epaselvin ja lapi vaiheen olin todella epavarma siita, mita olin tarkalleen tekemassa. On-
neksi aiheesta l0ytyi paljon tietoa eri Iahteista. Teoria osuudet jaivat alkuun liilan suppeiksi ja jou-
duin aina tyon loppumetreille kaivamaan lisaa tietoa, jotta kaikki oleellinen olisi varmasti mukana

teoriassa.

Seuraavaksi siirryin tulosten kirjaamiseen ja analysointiin. Luokittelen tdhan vaiheeseen myds tut-
kimusmenetelma luvun kirjoittamisen, silla kirjoitin sen tassa vaiheessa. Tulosten kirfjaaminen ja

kuvaajien tekeminen oli todella helppoa ja se sujui nopeasti. Tutkimusmenetelman luvun
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kirjoittaminen taas oli todella vaikeaa. En taysin hahmottanut, mita kaikkea luvussa tulisi mainita.

Lopuksi jouduin lisddmaan myos tdhan lukuun kohtia aina tydn loppumetreilla.

Tyon ehdottomasti rankin osuus oli johtopaatokset. Minulla oli tydn aikana noussut ajatuksia sielta
taalta, mita haluaisin tahan lukuun kirjoittaa ja mitka asiat olisivat mainitsemisen arvoisia mutta nai-
den ajatusten kokoaminen yhteen oli todella vaikeaa. Lisaksi koin tdssa vaiheessa lopettamisen
vaikeutta, eli en ollut valmis paastamaan tyostani irti ennen kuin se olisi taydellinen. Viimeisen
kommentoinnin jalkeen olin pisteessa, jossa jouduin I1ahtemaan rakentamaan tata lukua melkein
kokonaan alusta. Olin kuitenkin suhteellisen itsevarma, silla nyt olin saanut suunnan luvun toteutta-

miseen ja tiesin tarkalleen, mita tehda seuraavaksi.

Viimeinen vaihe tyon toteuttamisessa oli Google-mainonnan ohjeen kirjoittaminen. En aikaisemmin
ollut kirjoittanut tallaista ohjetta, joten haasteita riitti. Paatin kuitenkin tehda ohjeesta mahdollisim-
man selkean ja edeta tarkasti vaihe vaiheelta. Lopuksi ohjeen toteuttaminen oli helppoa, silla ete-
nin Google Ads -tilin luomisessa ja Display-mainonnan aloittamisessa todenmukaisessa jarjestyk-
sessa. Otin kuvankaappaukset jokaisesta vaiheesta ja avasin sanallisesti, mita milloinkin tein. Oh-
jeen tekemista helpotti myds se, ettd se oli tarkoitettu aloittelevien Google markkinoijien kayttoon,

eli sen sisallon tuli pysya perusteissa.
7.3 Ammatillinen kasvu ja oma oppiminen

Seuraavaksi arvioidaan opinnaytetydnaikaista ammatillista kasvua ja omaa oppimista. Naita arvioi-
daan taysin omien kokemusteni pohjalta. Ammatillisella kasvulla tarkoitetaan prosessia, jossa yk-
silé keraa eldamansa aikana tietoja ja taitoja, joita han pystyy hyédyntdmaan tybelamassaan tule-
vaisuudessa (LAB OPEN 2021). Ammatillista kasvua arvioidessa on hyva miettia, millaisia tietoja

ja taitoja on onnistunut keradmaan, jolloin oman oppimisen arviointi toteutuu siina samassa.

Opinnaytetydprosessin aikana kerrytin itselleni paljon hyddyllista tietoa urheilumarkkinoinnista ja
Google-markkinoinnista. Erityisen paljon opin uusia asioita urheilumarkkinoinnista ja paallimmai-
sena mieleeni jai urheilumarkkinoinninmix. Nama tiedot ovat varmasti hyodyllisia tyossani markki-
noinnin parissa tulevaisuudessa. Kerrytin taitojani tehokkaassa tiedon haussa ja aikatauluttami-
sessa. Opin myos paljon tdman kaltaisen projektin toteuttamisesta. Kehityin myds Wordin kaytta-
jana, silla alusta temppuili tydn aikana vahan valia. Opin myds kirjoittamaan kattavan toimintaoh-
jeen, jollaisen tekeminen oli minulle taysin uutta. Uskon naiden kaikkien taitojen ja oppien tulevan

tarpeeseen tyoelamassani.
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Liitteet

Liite 1. Kyselylomake

16.3.2023 11.33 Google -mainonnan hyddyntaminen Naisten Superpesiksessa

Google -mainonnan hyédyntaminen
Naisten Superpesiksessa

Vastaamalla tdhan kyselyyn osallistut opinndytetyon tutkimukseen. Tutkimuksen
tavoitteena on selvittda hyddyntévatksd Naisten Superpesiksen seurat Googlen mainontaa
markkinoinnissaan, mitkd mainosmuodot ovat kdytdssa ja miksi. Tuloksista
muodostetaan tilanteen kokonaiskuva, jonka pohjalta annetaan kehitysehdotuksia.
Tutkimuksen tavoite on tuoda seuroille arvokasta tietoa ja auttaa seuroja markkinoinnin
suunnittelussa ja toteuttamisessa.

Googlen mainonnalla viitataan tdssé yhteydessa hakusanamainontaan, Display-,
Discovery- ja YouTube-mainontaan.

Kysely on anonyymi, eli vastauksista ei kdy ilmi, mita kukin seura on vastanut. Kaikille
kyselyn vastaannottaneille lahetetdan sahkopostitse linkki opinnédytetyohdn, kun se on

julkaistuna Theseuksessa.

Kyselyn arvioitu kesto: 3 - 5 min

*Pakollinen

1. 1. Millainen mielikuva sinulla on Googlen mainonnasta? *

Merkitse vain yksi soikio.

Todella negatiivinen

Todella positiivinen

hitps:/idocs google.com/forms/d/ 1 TFLmONQdABTEVgVFr_ryLgShoeWIOd-4i-9vuyWra/edit 113
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2. 2. Kayttdako seuranne Googlen mainontaa Naisten Superpesiksen *
markkinoimiseen?

Merkitse vain yksi soikio.

D kylla

D Ei (voit siirtya sivulle/osioon 2.)

3. Jos vastasit ensimmaiseen kysymykseen "kylld". Mitkd Googlen mainosmuodot
olette valinneet osaksi Naisten Superpesisjoukkueenne markkinointia?

Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot.

D Hakusanamainonta
l | Display-mainonta

|“ 1| Discovery-mainonta
|| YouTube-mainonta
[ ] Muu

4. 4. Kertoisitteko lyhyesti, miksi olette valinneet juuri ndmé& mainosmuodot?

5. 5. Kuvailisitko lyhyesti, millaisia tavoitteita olette asettaneet Google-

mainonnallenne?

6. Oletteko pystyneet saavuttamaan tavoitteenne Google-mainonnalla?
Merkitse vain yksi soikio.

(D kylls

(OE

[__ ) Enosaasanoa

Vastaa tdhan osioon, jos ette kdytd Googlen mainontaa osana Naisten
Superpesisjoukkueenne markkinointia.

hitps:/idocs.google.com/forms/d/ 1 TFLmONCQdBTEfVgVFrj_ryLgShoeWiOd-4i-SvuY Wrs/edit
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Jos kaytéssanne on Googlen mainontaa, voit hypéaté tdmén osion yli.

7. 1. Miksi ette ole ottaneet Googlen mainontaa kaytt6on? Voit valita useamman
syyn.

Valitse kaikki sopivat vaihtoehdot.

|_] Ei ole budjettia tai resursseja

| | Ei ole osaamista/tietamysta

[ | Emme koe hyddylliseksi

| i Olemme harkinneet mutta emme ole vield aloittaneet

|_| Emme toteuta ollenkaan maksettua mainontaa

[ Muu:

8. 2. Tahan voit halutessasi avata tarkemmin syitd, miksi ette ole ottaneet Googlen

mainontaa kayttdonne.

Iso kiitos kyselyyn osallistumisesta!

9. Tahan voit jattda vapaasti kommentin tai kertoa ajatuksiasi aiheesta. Sana on
vapaal

Google ei ole luonut tai hyvaksynyt tata sisaltoa.

Google Forms

hitps://docs.google.com/forms/d/ 1 TFLmONQABTEfVgVFr_rylgShoeWIOd-4i-vuYWra/edit
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Liite 2. Saatekirje

Moikka

Olen opiskelijana Haaga-Helian Ammattikorkeakoulussa ja opintoni ovat siina vaiheessa, ettd enaa opinnaytetyo jaljella. Tyossani tutkin Google-mainonnan
hyédyntamista Naisten Superpesiksessa. Opinnaytetyoni tavoite on tuottaa arvokasta tietoa ja kehitysehdotuksia Naisten Superpesiksen seuroille Google-
mainonnan kéytosté ja sen mahdollisuuksista, jotta lajin asemaa Suomessa saataisiin parannettua.

Valitsin aiheen siksi, etta naispesapallo ja sen mahdollisuuksien parantaminen ovat I&hella sydantani. Pelaan itse Naisten Ykkospesista Lappeenrannan
Pesi Yseissa ja pesapallo ollut todella suuressa roolissa elaméssani aina vuodesta 2008. Olen opiskelija ja pelaaja mutta lisaksi myos digimarkkinoinnin
asiantuntija I[da Fram nimisessa markkinointitoimistossa. Haluan, etta opinnaytetyéssani pystyn yhdistamaan digimarkkinoinnin osaamiseni rakkaan lajin
mahdollisuuksien parantamiseen ja tietoisuuden lisdamiseen.

Pyytaisinkin vastaamaan kyselyyni, jolla keraan tietoa Googlen mainonnan kaytosta Naisten Superpesiksessa. Kysely ei keraa tietoa vastaajista, joten
vastauksista ei k&y ilmi, mitd kukakin seura on vastannut. Kysely on lahetetty kaikille vuoden 2023 Naisten Superpesiksen seuroille. Kyselyyn

vastaamiseen menee noin 3 - 5 minuuttia.

Linkki kyselyyn: Google -mainonnan hyédyntdminen Naisten Superpesiksessa

Lahetan kaikille kyselyn vastaanottajille sédhkopostilla linkin valmiiseen opinndytetyéhén heti kun se on julkaistuna Theseuksessa.
Jos et ole oikea henkilé vastaamaan kyselyyn, toivoisin, etté voisit jakaa kyselyn eteenpéin organisaatiossanne.

Vastaan mielellani kaikkiin kysymyksiin ja keskustelen aiheesta, niin s&hkopostitse kuin puhelimessa. Iso kiitos jo etukateen!

Liite 3. Muistutus sahkoposti
Hei

Iso kiitos jo kyselyyn vastanneille. Koska kysely on anonyymi, 1&hetan taman viestin kaikille alkuperaisen viestin saaneille, silla en tieda ketka ovat
vastanneet.

Kaipaisin viela muutamia vastauksia, jotta saisin tilanteesta paremman yleiskuvan. Olisin todella kiitollinen, jos voisit kayttad muutaman minuutin aikaasi
vastataksesi. Haluan my&s muistuttaa, etté tutkimukseni tavoite on tuoda lisdarvoa teille ja auttaa digitaalisen markkinoinnin toteuttamisessa.

Linkki kyselyyn: Google -mainonnan hyédyntaminen Naisten Superpesiksesséa
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Tassa ohjeessa kaydaan lapi, miten Google Ads -tili luodaan ja miten Diplay-mainonta aloitetaan.

Tassa ohjeessa kaytetdan esimerkkind Kotipeleja mainostavaa Display-mainontaa. Kampanjan ni-

meksi tulee ’Kotipelit’ ja jokaiselle kotipelille luodaan oma mainosryhmansa. Tama esimerkki on

valittu ohjeeseen, silla Naisten Superpesisseurat voisivat toteuttaa tdman kaltaista mainontaa

Displayssa. Ohje on sovellettavissa myds muunlaiseen Display-mainontaan. Ohjeessa ei menna

kovinkaan syvalle Display-mainontaan, vaan pysytaan perusteissa. Ohjeen tavoite on auttaa Nais-

ten Superpesiksen seuroja Google-mainonnan aloittamisessa.
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1 Google Ads -tilin luominen

GO:’?gle Ads Yleiskatsaus Na&in se toimii Hinta UKK Lisaresursseja Kirjaudu sisaén M

Kasvata lilketoimintaasi Google
Google Adsin avulla

(=

tanssitunnit

Ole asiakkaitesi loydettavissa, kun he hakevat kaltaisiasi
toimijoita Google-hausta ja Mapsista. Maksat vain Mainos - ascendancestudio.com

tuloksista, kuten klikkauksista verkkosivustollesi tai ” i .
Ascendance - Tanssitunteja lapsille

pUbsluigta Titykseesi Kaikki ikaryhmat ja lajit. Kokeile nyt maksutta!

Haluamme auttaa sinut alkuun Google Adsin kéytéssa,

joten saat 400 € mainoshyvitysta, kun kaytat ensin

400 €.

Aloita nyt

Google-mainontaa aloittaessa aivan ensimmaiseksi on luotava Google Ads tili. Tilin luominen aloi-
tetaan menemalla sivustolle ads.google.com ja talla sivulla painamalla ’aloita nyt’ -painiketta. Seu-
raavaksi tulee kirjautua sisdan Gmail sahkopostiin, jos sisdan ei ole jo kirjauduttu. Jos Gmail sah-
kopostia ei ole tulee sellainen luoda. Tasta seuraavat vaiheet ohjeistetaan sen mukaan, etta sah-

képostiin on jo kirjauduttu.

Luo ensimmainen kampanjasi
helposti

1. Liséa yritystiedot

2. Luo mainoksia

3. Valitse budjetti

Luo onsimmsinen kampanjasi
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Seuraavaksi paastaan luomaan ensimmainen kampanja ja syottdamaan yrityksen tiedot. Klikataan

'Luo ensimmainen kampanjasi’.

é\ Google Ads  Luo ensimmainen kampanjasi 404-373-3356 °

Ohje  esimerkki0001@gmail.com

O Lisdd yritystiedot Lis&a tietosi, niin voit luoda kampanjoita nopeammin

O Tietoja yrityksestési Tamd auttaa Googlea luomaan avainsanoja ja otsikoita kampanjoille
QO Linkita tilit
Mika on yrityksesi nimi?
QO Luo kampanja

‘ Lis&4 yrityksesi nimi (valinnainen)
B Lisds maksutiedot

Miké on verkkosivustosi URL-cscite?

‘ GD Lisaa verkkosivu (valinnainen)

ama voi olla verkkosivu tai sosiaalisen median sivu

Luo tili iiman kampanjaa

Seuraavaksi Google kysyy yrityksen nimen ja verkkosivun URL-osoitteen. Nama tiedot ovat mer-
kattu vapaavalinnaisiksi mutta ne kannattaa sy6ttaa jo tassa vaiheessa. Kun tiedot on sydtetty, kli-
kataan ’seuraava’.

N\ Google Ads  Luo ensimmainen kampanijasi @ s @

Ohje  esimerkki0001@gmail.com

O uszs yiuystistot Linkita tilisi, niin voit luoda kampanjoita nopeammin

O Tistoss yrityksestasi Voit saastaa aikaa luomalla kampanjeihin avainsanoja ja otsikoita

O Linkita tilit
Linkita tilit
O Luo kampanja
YouTube-kanava
@I Liss# maksutiedot n Ymmdrrd paremmin sitd, kuinka videomainoksesi ja YouTube- Lisaa
kanavasi aktivoivat kayttgjia

Mobiilisovellus Lisad
Mainosta sovellustasi Haussa, YouTubessa ja Google Playssa .

Google Yritysprofiili
Korosta yritystdsi Haussa ja Google Mapsissa

Puhelinnumero =
# - s Lis&éd
P, Anna asiakkaiden soittaa suoraan mainoksistas

Lisaa

Ohita Takaisin

Seuraavaksi Google ehdottaa tilien linkittdmistd Google Ads tiliin. Jos kyseisia tileja ei ole tai niita

ei haluta linkittaa, klikataan 'seuraava’.



N\ Google Ads

QO Lisaa yritystiedot
O Luo kampanja
O valitse tavoitteet
(O Luo mainoksia

|‘_?1 Aseta budjetti

E] Lisad maksutiedot

Luo ensimmainen kampanjasi

Mitka ovat tavoitteesi talle kampanijalle?

Valitse kampanjallesi osuvimmat konversiot. Lue lisd4 konversiotavoitteista

Ostokset
Joku ostaa tuotteen tai palvelun

@ Liidilomakkeen lahettaminen
Potentiaalinen asiakas téyttda lomakkeen

L Puheluliidit

Potentiaalinen asiakas soittaa yritykseesi

Katselukerrat

Joku katsoo keskeistéd sivua (esim. artikkelia tai tuotesivua)

Branditietoisuus

<

Nayté lisda

Ji

Tavoita laaja yleist ja lisaa videon katselukertoja ja bréandisi harkintaa

O||lC||O|| 0| O

Takaisin EEEVEENE]

©}

Ohje
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404-373-3356
esimerkkil001@gmail.com

Seuraavaksi Google haluaa luoda ensimmaisen kampanjan. Tassa kohtaa haluamme ohittaa ta-

man vaiheen, silla siirrymme kampanjan luomiseen myohemmin. Klikataan ’ohita’ -painiketta.

N\ Google Ads

O Lisa yritystiedot
(O Luo kampanja
@ Valitse tavoitteet
O valitse kampanja
QO Luo mainoksia

& Aseta budjetti

@ Lisaa maksutiedot

Luo ensimmainen kampanjasi

Kampanjatyypin valinta

Sinulle suositellut
Suositukset ihmisille, joilla ei ole tiettyja tavoitteita

Haku suosius
Tavoita ostovalmiita asiakkaita oikeaan aikaan Google
Haussa

ks

G
Muut kampanjatyypit

Video
Tavoita katsojat YouTubessa - voit saada konversioita

Nayta lisad

P

Seuraavassa nakymassa painetaan myos ’ohita’.

&)

ohje

404-373-3356
esimerkki00D1@gmail.com



40

Poistutaanko kampanjan luomisesta?

Voit siirtya suoraan tilillesi ja luoda kampanjan myéhemmin

Peru % Poistu kampanjan luomisesta ]

4

Kun on ohitettu kahdesti, Google kysyy: ’halutaanko kampanjan luomisesta poistua’. Tassa vali-

taan ’poistu kampanjan luomisesta’.
I\ Google Ads  Luo ensimmainen kampanjasi o(:?e eiHiao0t gmuLoom e

Vahvista yrityksesi tiedot
Naita tietoja kaytetaan tilisi luomiseen. Valittuja asetuksia ei voi muuttaa myé&hemmin, joten valitse
ne tarkkaan

F:i| Laskutusmaa

Suomi -

© aikavyshyke

(UTC+03.00) aikavydhyke: Suomi -
EZ valuutta
euro (EUR €) -

Sitten siirrytdan laskutustietoihin. Google tayttdd nama automaattisesti Gmail-tilin ja sijaintitietojen

mukaan. Jos Google ei naita tayta automaatiisesti, tulee ne itse syottaa.

limoitusasetukset

O Kyllg, lahetd minulle tehokkuusvinkkejd, kampanjatarjouksia, kyselyité ja uusien
ominaisuuksien kokeilukutsuja

O Ei, ala laheta minulle tehokkuusvinkkeja, kampanjatarjouksia, kyselyita tai uusien
ominaisuuksien kokeilukutsuja

Takaisin
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Sitten siirrytdan alaspain ilmoitusasetuksiin. Tahan voi kukin valita sen vaihtoehdon, joka itselle
tuntuu hyvalta. Kun asetukset on valittu, klikataan 'lahetd’. Klikkaamalla l1aheta syotetyt tiedot 1ahe-

tetdan Googlelle ja tilin luominen on valmis.

@ Q- 404-373-3356

4 GOOgle Ads Tavoita uusia kayttaﬂa Ohje  limoitukset esimerkki0001@gmail.com

Nao]

[

Valmista!

Voit luoda ensimmaisen kampanjasi seuraavalla sivulla

l’ Jatka tilillesi

Lisatietoja

a Lataa mobiilisovellus @ Lue lisad L Ota yhteyttd
Seuraa ja paivita mainoksia liikkeelld ollessasi Loyd4 vastaukset kysymyksiisi
Android-sovellus | i0S-sovellus Kay ohjekeskuksessa

Klikattuasi ’lahetd’ tili on valmis. Seuraavaksi klikataan ’jatka tilillesi’ ja siirrytdan Display-kampan-

jan luomiseen.



2 Display kampanjan

2.1 Kampanjataso

4 Google Ads

Valitse kampanja

Tydtilasuodatin Kampanjan tila: Kéyttssd, Keskeytetty

|-' Luo

| Yleiskatsaus @
¥ Vinkit ja raportit
Kampanjat @

Asetukset

luominen

Mainosryhmén tila: Kdytosss, keskeytetty

~+ Uusi kampanja

< )

luokitteluun. Lue lisdd

Muutoshistoria

<+ Uusi kampanja

4+ Nayta lisad

a 9

[ELT] Tydkalut
ja

Liséa suodatin

Koko historia

Aloitetaan luomalla yrityksellesi uusia kampanjoita ja mainosryhmia.

Kampanja on toisiinsa liittyvien mainosryhmien joukko. Sitd kaytetaan myytévien tuotteiden tai palveluiden

Péivitd Ohje

25. toukok. 2023  ~
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c ® a

limoitukset

404-373-3356
esimerkkiD001@gmail.com

Vaihda nékyma

]

Tallenna

Nayta 30 vilme paivaa

[

Palaute

Jotta Display-mainonta voidaan aloittaa, on ensin luotava kampanja. Klikataan ’+ luo kampanja’.

X 4 Google Ads | Uusi kampanja

Mika on kampanijasi tavoite?

Valitse tavoitteesi

Q

Valitse tavoite, jotta voit raatéloidd kokemuksen kampanjasi kannalta parhaiden tavoitteiden ja asetusten mukaiseksi

©

Myynti

Lis&é verkossa, sovelluksessa,

puhelimitse tai kaupassa
tapahtuvaa myyntia

o)

(=11

Liidit

Keré&a liidej& ja muita konversioita

kannustamalla asiakkaita
toimimaan

<
Branditietoisuus ja
tavoittavuus

Tavoita laaja yleisd ja kasvata
tunnettuutta

Sovelluksen mainostaminen

Paranna asennusten ja
ennakkorekisterditymisten maaraa
ja kéyttéjien aktiivisuutta
sovelluksessasi

%
Liikenne verkkosivustolle

Ohjaa haluamasi ihmiset
verkkosivustollesi

0

Toimipistekaynnit ja paikalliset
tarjoukset
Ohjaa kavijoita paikallisiin

kauppoihin, ravintoloihin ja
autoliikkeisiin

4 @ 0

404-373-3356

esimerkkio001@gmailcom

lut Ohje  llmoitukset

Q

Tuotteen ja brandin harkinta

Kannusta kéyttdjid tutustumaan
tuotteisiisi tai palveluihisi

o

Luo kampanja ilman
tavoitekohtaista opastusta

Valitse ensin kamnpanjan tyyppi
ilman tavoitteeseesi perustuvaa
suositusta

Ensin kampanjalle valitaan tavoite. Naisten Superpesiksen mainonnassa tahan kannattaa valita

branditietoisuus ja tavoittavuus. Kun tavoite on valittu, aukeaa seuraava vaihe automaattisesti.
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Valitse kampanjatyyppi

Display Video
Tavoita asiakkaita koukuttavilla Tavoita katsojat YouTubessa - voit
mainoksilla yli 3 miljoonassa saada konversioita

sovelluksessa ja sivustoilla

Seuraavaksi valitaan kampanjan tyyppi, eli mainosmuoto. Display-kampanjaa luodessa valitaan

Display. Seuraava vaihe avautuu jalleen automaattisesti.

Tama on verkkosivu, jolle kdyttajat siirtyvat klikattuaan mainostasi @

GD Yrityksesi verkkosivusto

Kampanjan nimi

Brand awareness and reach-Display-1

Seuraavaksi Google pyytaa syéttamaan kampanjan URL-osoitteen. Tama kannattaa kuitenkin jat-
taa tyhjaksi, silla jokaisella mainosryhmalla voi olla oma URL-osoitteensa. Seuraavaksi kampan-
jalle annetaan nimi. Kampanjan nimen kannattaa kuvailla kampanjan sisaltéa. Esimerkiksi kam-
panjassa mainostetaan kotipeleja, jolloin kampanjalle kannattaa antaa nimeksi Kotipelit. Seuraa-
vaan kohtaan siirryttaessa tulee klikata ‘jatka’.
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Q Q (©) o 404-373-3356

X 4 Google Ads | Uusi kampanja Haku  Tyokalst  Ohje lmoitukset | esimerkkioooi@gmai.com  ©
ja
BN Display Kampanja—asetukset Viikoittaiset arviot
(O Kampanja-asetukset — &, Kaytettavissa olevat
Sijainnit Lo impressiot
Sijainnit Perustuu
Valitse sijainti mainonnan kohdistusta varten @ kohdistusvalintoihin ja
Kielet asetuksiin (ei budjettiin
O Kaikki maat ja alueet eikd hintatarjoukseen)
QO Budietti ja hintatarjoukset o Suomi Impressiot
3,7 mrd. *
O Kohdistus @ Muuzaiue Viimeisimman péivityksen

jalkeen: +100 mil}

O Mainokset Q Kohdistusalue tai pois suljettava alue Liséa useita sijainteja kerralla A RevicTdt tiokeet

Médritd seuraavat
asetukset, niin ndet
arvioidut tulokset:

(O Tarkistaminen
“ Sijaintiasetukset

* Hinta
« Budjetti

Kielet ~
Anna palautetta

Valitse kielet, joita asiakkaasi puhuvat @

Q Kirjoita tai valitse kieli

suomi X

Seuraavaksi kampanjalle asetetaan sijainti ja kieli. Tdma on kampanjan ensimmainen kohdentami-
sen keino. Sijainniksi kannattaa valita joukkueen kaupunki valitsemalla muu alue ja syéttamalla ha-
kukenttaan kaupungin nimi. Kun sijainti on asetettu, painetaan tallenna. Kieleksi kannattaa valita

suomi. Taman jalkeen klikataan ’seuraava’.

2.2 Mainosryhmitaso

p @ 404-373-3356
X 4 Google Ads kampanja Ohje  limoitukset | esimerkkio001@gmail.com
[0 Display Budjettl ]a hintatarjoukset Viikoittaiset arviot
) Kampanja-asetukset 2, Kaytettavissa olevat P
Budjetti ~ impressiot
(O Budjetti ja hintatarjoukset Perustuu
Valitse taman kampanjan keskimaarainen paivabudjetti Maksat kuukaudessa enintisin summan, joka kohdistusvalintoihin ja
saadaan kertomalla péivibudjettisi luvulla 30,4 asetuksiin (ei budjettiin
Budjetti ) (kuukauden keskimatirSinen pivien mAtrs) 1
€ Joinakin péivina kulutus saattaa olla eikd hintatarjoukseen)
Hintatarjous | paivabudjettia pienempi tai suurempi. Lue lisaa il
14 milj. +
Viimeisimman péivityksen
QO Kohdistus Hiratarious A Jilkeen: -3,60 mrd
O Mainokset =
Mihin haluat keskittya? @ ~ Arvioidut tulokset

Madrita seuraavat
asetukset, niin naet
arvioidut tulokset

O Tarkistaminen Nékyvat impressiot

Suasitukset (kampanjatavoite)
+ Hinta

Anna témé&n mainosryhmén oleva tuhannen b hinta. @ * Budjetti

% Anna palautetta

Lisda tuhannen impression
hintatarjous

@ Tdssé kampanjassa kéytetddn Tuhannen nakyvan imp hinta ] iaa,
jotta saat mahdollisimman paljon i ioita hi i

Tai valitse hintatarjousstrategia sucraan (ei suositella)

Seuraava
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Seuraavaksi kampanjalle asetetaan budjetti ja hintatarjous. Kampanjalle asetetaan keskimaarainen
paivabudjetti. Google laskee keskimaaraiselld paivabudjetilla kampanjalle kuukausibudjetin.
Google saattaa paivassa kayttda enemman, kuin paivabudjetti on, mutta kuukaudessa Google
kayttaa vain kuukausibudjetin verran rahaa. Budjetti kannattaa laskea niin, etta jos kuukaudessa
halutaan kayttaa, esimerkiksi 150 €, jaetaan 150 € 30 paivalle, jolloin keskimaardinen paivabudjetti
on 5 €. Google tarjoaa hintatarjoukseen suosituksen kampanjan tavoitteen mukaan. Hintatarjouk-
sella maaritetdan, miten kampanjan kulut halutaan painottaa. Esimerkiksi valitsemalla hintatarjouk-
seen nakyvat impressiot, eli nayttokerrat, Google optimoi mainontaa niin, ettd saadaan mahdolli-
simman paljon nakyvia impressioita. Useimmiten kannattaa valita Googlen suosittelema hintatar-
jous strategia, jotta mainonta optimoituu tavoitteen mukaisesti. Kun valitaan hintatarjoukseen naky-
vat impressiot, tulee asettaa myos tuhannen impression hintatarjous. Tama maarittaa kuinka paljon

ollaan valmiita maksamaan tuhannesta nayttokerrasta. Jos paivabudjetti on 5 €, kannattaa tahan

laittaa esimerkiksi 2 €. Kun kaikki on asetettu, klikataan 'seuraava’.

- . Q 2 @ Q 404-373-3356
X 4 GOOQIe Ads | Uusi kampanja Haku  Tyokalit  Ohje limoitukset | esimerkkid001@gmail.com
Ja
B0 Display . Viikoittaiset arviot
Kohdistus
©@ Kampanja-asetukset 2, Kaytettavissa olevat -
impressiot
& Budjetti ja hintatarjoukset Perustuu
Optimoitu kohdistus on maaritetty = kohdistusvalintoihin ja
‘ L=l asetuksiin (ei budjettiin
O Kohdistus Esimerkiksi laskeutumissivusi ja elementtiesi avulla optimaitu kohdistus auttaa parantamaan tavoitteesi (katseltavissa . P, —'¢ <ika iintatarioukseen)
olevaa néyttskertaa) mukaisia tuloksia. Voit poistaa optimoinnin kéiyt6sté tai nopeuttaa optimointia lisagmalla 3
O Mainokset kohdistuksen ensin. Lue lisas e ;‘;“ﬁﬁj‘“
Viimeisimmin péivityksen
Q Tarkistaminen i
é; Lisaa kohdistus ] ~ Arvioidut tulokset
Perustuu
kohdistusvalintoihin,
Seuraava asetuksiin, 5,00 €n

paivabudjettiin ja 2,00 €n
hintatarjoukseen

Kes|

© 3BL.-75t

YCPM

042€-

1,12¢

Anna palautetta
Seuraavaksi asetetaan kampanjan kohdistukset. Valitaan ’lisda kohdistus’.
{83 Lisaa kohdistus
* YleisGsegmentit Ehdota, ketka nakevat mainoksesi @ ]

Demografiset tiedot Ehdota henkilGita ian, sukupuolen, perhetilanteen tai kotitalouden tulojen perusteella @
Avainsanat Ehdota termeja, jotka liittyvat tuotteisiisi tai palveluihisi, niin mainoksesi nakyy olennaisilla verk... (
Aiheet Ehdota verkkosivuja, sovelluksia ja videoita, jotka kasittelevat tiettya aihetta @

Sijoittelut Ehdota verkkosivustoja, videoita tai sovelluksia, joiden sisallon yhteydessa haluat mainostesi na... ¢



46

Lisada kohdistus alta I10ytyy kuvan mukaiset vaihtoehdot. Naisten Superpesiksen mainontaa miet-

tiessa kannattaa kohdennuksiin valita yleisésegmentit ja luoda oma yleisdsegmentti.

Yleisosegmentit ~

Ehdota, ketka nikevat mainoksesi. Voit luoda uusia segmentteja Yleison hallinnoinnissa. @

Muokkaa kohdistettuja segmentteja Valmis
Hae Ei valittuja Tyhjenna kaikki

Q_ Kokeile tata: kaikki kévijat (google analytics) Valitse ainakin yksi segmentti kohdistusta varten.

@

Tésté néet dskettdin valitut segmentit ja ideat.
Aloita segmentin etsiminen kayttamalla hakua.

Seuraavaksi valitaan 'selaa’.



Yleisésegmentit
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Ehdota, ketka nzkevat mainoksesi. Voit luoda uusia segmenttejé Yleisén hallinnoinnissa. @

Muokkaa kohdistettuja segmentteja

Hae Selaa

Keitd he ovat
(Yksityiskohtaiset demografiset tiedot)

Mita kiinnostuksen kohteita ja tapoja heilld on
(Asiasta kiinnostuneet)

Mita he etsivét tai suunnittelevat aktiivisesti
(Ostoaikeissa oleva yleisd ja elamantapahtumat)

Milld tavoin he ovat olleet tekemisissé yrityksesi kanssa
(Omat datasegmentit)

Yleisdyhdistelmasegmenttisi
(Yhdistelmdsegmentit)

Ei valittuja Tyhjenna kaikki
> Valitse ainakin yksi segmentti kohdistusta varten.
>
>
>
>

Omat yleisdsegmenttisi
(Omat segmentit)

Valitaan 'omat yleisdsegmenttisi’.

Yleisésegmentit

Ehdota, ketka nzkevat mainoksesi. Voit luoda uusia segmenttejs Yleisén hallinnoinnissa. @

Muokkaa kohdistettuja segmentteja

Hae Selaa

< Omat yleisésegmenttisi

Omia yleistja ei ole

Valmis

Ei valittuja Tyhjenna kaikki

Valitse ainakin yksi segmentti kohdistusta varten.

Luo oma yleisd sisallyttdmalla siihen esimerkiksi ihmisig, joilla on
tiettyjd kiinnostuksen kohteita tai ostoaikeita tai jotka kayttéavét tiettyja

Google-hakutermej&

’ & Oma yleisd



Seuraavaksi valitaan '+ oma yleiso’.

Uusi oma segmentti

Tietynlaiselle yleisolle kohdistettujen mainosten tulee olla personoitua mainontaa koskevan kdytdnnon mukaisia. Arkaluontoiset avainsanat saavat ne ndkymaan vain
sopivassa kontekstissa, jos lainkaan. Google Adsin mainostuskaytannat koskevat kaikkia kampanjoita, eikd kampanjoissa saa olla sopimatonta sisaltoa. Lue lis&s

Segmentin nimi Superpesis haut

Siséllytd kéyttajat, joihin liittyy seuraavia kiinnostuksen kohteita tai seuraavaa kéyttéytymistd @

O Kayttgjat, joilla on n&ita kiinnostuksen kohteita tai ostoaikeita @
@ Kayttéjat, jotka ovat hakeneet néité termeja Googlesta @

Avainsanoja kdytetddn vain kampanjoissa, joita ndytetdédn Googlen sivustoilla. Muissa kampanjoissa termejd kdytetddn kiinnostuksen kohteina tai
ostoaikeina.

‘ Lis&&d Google-hakutermeja

Laajenna segmentti sisédltdmaan myds nama:

Ihmiset, jotka selaavat tietyn tyyppisia verkkosivustoja

lhmiset, jotka kayttavat tietyn tyyppisid sovelluksia
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Segmenttitilastot
Suomi, suomi, Display

Viikkokohtaiset nédyttékerrat
5 milj.~10 milj.
Sukupuoli

55 % miehia

Ik
24 % 35-44

Perhetilanne
75 % ihmisid, joilla ei ole lapsia

Peru Tallenna

Seuraavaksi luodaan oma yleisé. Yleisélle tulee antaa nimi. Tassa hyva kayttaa samaa vinkkia

kuin kampanjan nimeamisessa, eli nimen tulee kuvailla sisaltdéa. Sitten valitaan 'Kayttajat, jotka

ovat hakeneet naita termeja Googlesta’. Sydtetaan 'lisda Google-hakutermeja’ -kenttaan halutut

termit (kuvassa muutamista hyvista termeista esimerkki). Nakyman oikeassa laidassa nakyy ylei-

son arvioitu koko. Kun kaikki on valmista, painetaan ’tallenna’.
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Yleisdsegmentit ~

Ehdota, ketka nikevat mainoksesi. Voit luoda uusia segmenttej Yleisén hallinnoinnissa. @

Muokkaa kohdistettuja segmentteja Valmis

Hae Selaa 1 valittu Tyhjenna kaikki
& Omat yleisdsegmenttisi Oma
Superpesis haut Superpesis haut ®

° Oma segmentti

Klikataan 'valmis’.

&0 Dislay Kohdistus
@ Kampanja-asetukset Henkilot
@ Budjetti ja hintatarjoukset Yleisésegmentit ~
O Kohdistus Valitse, ketké néikevit mainoksesi. Voit luoda uusia ja Yleison hallinnoinnissa. @

Yleisdsegmentit 5 #

= Kohdistetut segmentit (1) Vd
Avainsanat
Optimoitu kohdistus Qe ylelsésegmennls\
Superpesis haut

O Mainokset

(O Tarkistaminen

Sisalto

Avainsanat Valitse sanoja, jotka liittyvat tuotteeseesi tai palveluusi, niin mainoksesi nakyy olennaisilla verk... (v

Optimoitu kohdistus A

Optimoidun kohdistuksen avulla voit onnistua tavoitteesi (katseltavissa olevaa néyttékertaa) tulosten Kun halutaan tavoittaa ihmisid, jotka

parantamisessa budjetillasi. Google voi loytaa henkilitd, jotka eivat vastaa nditd kohdistusehtoja: todennékoisesti katsovat

kohdistussignaalit. Lue lisa4 kohdistuslaajennuksesta Display-kampanjoissa mainostasi, etsinnassa kaytetaan

esimerkiksi kohdistussignaalejasi,

Kyta optimoitua kohdistusta ] laskeutumissivuasi ja elementtejasi.

Kohdistussignaalisi voivat johtaa
lilkenteen maaran vahenemiseen, jos
muualta voi saada parempia
1uloksia

£83 Lisaa kohdistus

Seuraava
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Seuraavaksi tarkistetaan, ettei optimoitu kohdistus jaa paalle. Google laittaa tdman automaattisesti
paalle, jolloin tappa tulee ottaa pois. Optimoitu kohdistus nayttda mainoksia kohdeyleisén ulkopuo-
lisille henkilGille, jotka eivat valttamatta ole edes kiinnostuneet aiheesta. Taman jalkeen kohdistuk-

set ovat valmiit ja painetaan 'seuraava’.



2.3 Mainostaso

‘ £ > G) Lia&3 lopullinen URL-csoite

‘ Yrityksen nimi |

% TR
g&n 15 kuvaa Lue lis38

=+ Videot

Otsikot &

Lisds ideaita

=+ Otsikko

Pitka otsikko @

Pitka otsikko |

Lisdd idecita

Kuvaus

=+ Kuvaus
v Muita muotovaihtoehtoja

" Mainoksen URL-vaihtoehdot

Lisaa vaihtoehtoja

Kaikkea [isddmassi tekstis ja kaikkia liz28midsi kuvia ei valttamans
aina k&ytetd maincksissasi. Joissakin mainosmuodoissa kuvia
saatetaan raja tekatid lyhentdd. Mybs muckattuja varejdai
saatetaan kayttdd

Luo mainos Peru

@ Mainoksen vahvuus @ O Kuvat () Otsikot

Vaillinainen () Videot () Kuvaukset

o
lopullinen URL-csoite, yrityksen nimi, kaksi kuvaa,
vksi otsikko ja yksi kuvaus

Lis&a
elementteja
mainokseen.

Lue lisda

Tassid ndkywit esikatselut ovat esimerkkejd, ei
vastast mainostesi sisallista. Varmista, etteivit
yhdiatelming

ytettynd.

ill3 kaikkia mahdollisia muotoja. Sind
Edmasi elementit riko kdytantda yksittdin tai

T
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Seuraavaksi Google haluaa luoda ensimmaisen mainoksen. Tama on kuitenkin jarkevampaa tehda

myodhemmassa vaiheessa. Ei siis kannata vield tassa vaiheessa sy6ttda mainoksen sisaltdja, vaan

klikata suoraan 'seuraava’.
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Korjaa ndma virheet, niin voit julkaista kampanjasi

@ Kampanjasi ei voi ndkya ilman mainosta Lue lisda ‘

Kampanjan tarkistus

Kampanjan nimi Kotipelit
Kampanja- tyyppi Display
Tavoite Branditietoisuus ja tavoittavuus

Kampanja-asetukset
Sijainnit Lappeenranta, Eteld-Karjala, Suomi (kunta)

Kielet uom

Budjetti ja hintatarjoukset
Budjetti 5,00 € paivassa

Hintatarjous Tuhannen nakyvén impression hinta

intatarjous

Tuhannen nékyvan impression hintatarjous 2.00 €

Kohdistus
Yleisot Superpesis haut
Optimoitu kohdistus Pois kiytosta
Mainokset
Mainosten lueminen Ei mainoksia

Julkaise kampanja

Seuraavaksi tulee tarkistaa kampanjan asetukset. Google herjaa tdssa vaiheessa mainoksen puut-
tumista mutta tasta ei tarvitse valittaa, sillda mainokset voidaan luoda jalkikateen. Tassa kohtaa
huomataan my®és, ettd kampanjan liséksi luodaan ensimmainen mainosryhma. Mainosryhmalle
kannattaa antaa tdssa vaiheessa nimi. Esimerkiksi kampanjan nimi on kotipelit, niin mainosryhmat
kannattaa nimeta pelipaivien mukaan, vaikka paivamaaralla. Kun mainosryhma on nimetty ja kaikki

tarkastettu, klikataan ’julkaise kampanja’.
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r .
Julkaistaanko kampanja, jonka mainoksia ei voi nayttaa?
@ Kampanjan mainoksia ei voi ndyttaa, koska siitd puuttuu tietoja.
Kampanjan mainoksia ei ndyteté. Lisétietoja tarvitaan, jotta kampanjan mainoksia voidaan nayttaa.
- A -
& N

Google herjaa vield kerran mainoksen puuttumisesta. Klikataan ’julkaise’.

Kampanja > = =
Vaihda ndkyma

BN Kotipelit

@ Kéytossa Tila: Hyvaksyttava  Tyyppi: Display Budjetti: 5,00 £/ paivd Optimointipisteet: = v Lisatietoja Kampanja 0/0

Yleiskatsaus Koko historia | 25. toukok. 2023 ~ N&yta 30 viime piivaa

I— Luo

& (]
Yleiskatsaus Lataa Palaute

Suositukset
<+, Diagnostiset vinkit

» VinkKit ja raportit

Mainosryhmét Kampanjan mainokset eivat voi nakya
Tarkista syyt, jotka estévat ihmisié ndkemaéstd mainoksiasi
Mainckset ja elementit
Yleisot 0 O O

» Sisdltd Luo kampanja Kéytantsjenmukaisuuden Impressiot
Luo mainoksia tarkastus
Asetukset

Muutoshistoria

S, Kampanjassa ei ole mainoksia 9, Lis#d maksutapa
— Néytd vahemmén
Saat mainoksesi nékymaan lisé@malla mainoksia kuhunkin Maaritd maksutapa, jotta mainosten nayttaminen voidaan
» Sijainnit mainesryhmaan aloittaa

Lataa Google Ads
-mobiilisovellus

Seuraavaksi paadytaan kuvan mukaiseen nakymaan. Oikean puoleisesta valikosta siirrytaan

kohtaan 'mainosryhmat’.
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@ Kéytossa Tila: Hyvéksyttavé  Tyyppi: Display

Optimointipisteet: —

v Lisatietoja

Koko historia | 25. toukok. 2023

Kampanja 0/0

Mainosryhmat Nayta 30 viime paivaa
I— Luo
ra =k
= Kikkaukset ~ = Eiyhtidn ~ | a i =
e | Kaavion Laajenna Muokkaa
Yleiskatsaus - twynni
Suositukset
* Vinkit ja raportit
Mainosryhmat
0
* Mainokset ja elementit ° 25. toukok. 2023
Yleisot Y Lisa3 suodatin Q = m [ ¥ La : ~
Hae Ryhmittele Sarakkeet Raportit Lataa Laajenna Lis&a
ettt Keskimééra
KathEkamcs whar ysinosryhman Keskim
Asetukset O e Mainosryhmé Tila Kork. CPM alev: nik ! J Klikkau  Impressiot  Klik.pros. -
néyts impres
Muutoshistoria
O Hy 3 € ) 0 —  Display 0 0 - -
— Néytd vahemmén
Yhteens: Kaikki paitsi poistetut mainosr.. @ 0 0 0
» Sijainnit
N Yhteensa Kampanja @ 0 - 0 0 - -
Lataa
-mobiilis

Seuraavaksi paadytaan mainosryhmat ndkymaan, jossa nakyy kaikki mainosryhmat. Koska tassa

vaiheessa mainosryhmia on vain yksi, nakyy vain se. Siirrytdan haluttuun mainosryhmaan klikkaa-

malla mainosryhman nimea.

Valhda nakyma

@ Kaytossd ila: Hyvaksyttava  Tyyppic Display  Kork CPM: 2,00 € (katseltavissa) v Lisatietoja

l‘ " Mainokset Koko historia | 25.toukok. 2023 Nyt 30 viime paivai

uo

£ Tt
= Kiikkaukset = = Eiyhtian ~ o L £=
Kaavion Lagjenna  Muokkaa

Vieiskatsaus Sowppl

Suositukset
* VinkitJa raportit
- Mainokset ja elementit

Mainokset

Tement = & ra

Elementit Yﬂ Mainoksen tila: Kaytossa, keskeytetty Lisaa suodatin Q = m 2] e el A~

Hae Ryhmittele  Sarakkeet  Raportit  Lataa  Laajenna  Lisaé
Yieiso
Keskimaérainen
®  mainos Tila Mainestyyppi Klikkaukset impressiot il pros Keskim. CPC i | tamen Katectioitega
» Sisilto YYPP b P P kyvan olevat nayttik.
Mikkausprosenttl - ression hinta
Aselukset
@ Responsiivinen Display-mainos.
Muutoshistoria
Suositus
N vhteensa: Mainosryhma @ 0 0 000 € [

Paadytadan mainostasolle kyseisen mainosryhman sisalla. Koska mainoksia ei vield ole, siirrytdan

niiden luomiseen. Klikataan ’+'.

-

Responsiivinen Display-mainos

2, Lataa Display-mainokset
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Seuraavaksi valitaan, miten mainoksia halutaan luoda. Tassa valitaan 'Lataa Display-mainokset’.

Mainosryhma: (Esim) 6.6.

Lataa Display-mainokset iivi i -mai oo - < .
Lo Responsiivinen Display-mainos . oile isata Responsiivinen Display-mainos
Kun lataat otsikon, kuvan ja kuvauksen, mainoksesi voivat sopia ‘ = @. "9
Kesken Odottaa muihinkin paikkoihin kuin pelkdst&an kuvamainoksiin. 2 S
L Y ] ]
Lue lisda Sulje

‘ Lopullinen URL

©)

W Mainoksen URL-vaihtoehdot

Valitse ldhetettavit tiedostot

@ Tuetut koot ja muodot

Varmista ennen sisaltsi lataamista, etté sinulla on kaikki
tarvittavat lailliset oikeudet sen jakeluun. Nayta lisaa

Tallenna ja luo seuraava mainos [ER'EIlyITY Peru

Sitten sydtetdan URL-osoite, jonne mainoksella halutaan ohjata. Sitten valitaan |ahetettavat tiedos-
tot. Klikkaamalla 'Valitse lahetettavat tiedostot’ aukeaa laiteen tiedostonakyma. Tassa vaiheessa
mainoskuvien ja videoiden tulisi olla valmiina. Kuvien tai videoiden tulisi sisaltaa mainoksen tekstit,
silla Display-mainoksiin ei syoteta otsikoita tai kuvauksia. Kotipeli Display-mainoksiin toimivat, esi-
merkiksi sosiaaliseen mediaan tuotetut pelijulkaisut. Kuvista kannattaa ladata myos useampia eri
kokoja ja muotoja, jotta ne kelpaavat useammille mainospaikoille. Kun sisallét on ladattu ja URL

syotetty, klikataan 'valmis’. Nain ensimmainen mainos on luotu.
2.4 Uuden mainosryhmén luominen

Tassa vaiheessa tulisi olla luotuna Kotipelit-kampanja, yksi mainosryhma ja sen mainos. Seuraa-
vaksi siirrytaan luomaan seuraavalle kotipelille mainosryhma ja mainos. Jokaisella kotipelilla tulee

olla oma mainosryhma, joten mainosryhmia ja mainoksia tullaan luomaan useita.



Kampania
"ﬂ Kotipelit
2 Nyyppl: Display

Mainokset

(Esim) 6.6.

@ Kaytosss Tila: Hyviksyt Kork. CPM: 2,00 € (katseltavissa)

F wo

Yieiskatsaus
Suositukset

> Vinkit ja raportit

- Mainokset ja elementit

' Mainokset

Elementit ‘,D Mainoksen tila: Kiyttiss4, keskeytetty Lis#a suodatin
Yieisd
» Sisiilte [ ] Mainos Tila

~ Lisatietoja

Koko historia

25. toukok. 2023
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Vaihda nakyma

Mainosryhma 1/1

- Nayta 30 viime péivaa

= o
5=
= Kiildaukset ¥ = Eiyhign > o o =

ckwvlon s
Q = m [ &, o 3 %

Hae Ryhmitiele  Sarakkeet  Raportit  Lataa  Lasjenna  Lisad
Kasetavissa (T vt
Mainestyyppi L Kiikkaukset Impressiot Kiik.pros. Keskim. CPC Hinta ole: e B
niikyvin oleval néyttik

Klikkausprosentti

impressian hinta

Siirrytdan takaisin kampanjatasolle ndkyman ylalaidasta klikkaamalla ’Kotipelit’ -tekstia.

7 Kotipelit mainosryhma

@Kaytosss  Tila Hyvaksytiavd  Tyyppi- Display  Budjetti Optimointipisteet: — v Lisétietoja Kempanja 0/0
I" . Mainokset Koko historia | 25.toukok. 2023 ¥ Néyta 30 viime paivai
uo
= Klikkaukset ~ = Eiyhtaan ~ ~ =
Kaavion Laajenna Muokkaa
Yielskatsaus : tryvpi
Suosituksat
» Vinkit ja raportit
Malnosryhmét
" Mainakset ja elementit o 2 28
: = 4, r1 :
I Mainokset @ Mainoksen tila: Kaytossa, keskeyletty Lisaa suodatin Q = m ] = £ : ~
Hae  Ryhmittele  Sarekkeet Raportit Lstaa  Laajenna  Lisdé
Elementit
Keskimaardin
Katseltavi tuhann  Katseltavissa
Yieisot ®  Mainos Mainosryhmi Tila Mainostyyppi & Kikauks | impressiot Kk pros.  Keskim. CPC Hinta ol nakyv clevat
Kikkausprose impressi niytok
» Slsalts 1
Aselukset Taulukossa e ole kiyitoon otetiuia mainoksia
@ Luo mainos
Muutoshistoria
W vhieensd Kampanja @ (] o 0,00¢ 0

— Mayta vahemman

Seuraavassa

B0 Ko

nakymassa klikataan oikeanpuoleisessa valikossa 'mainosryhmat’.

Vaihda nakyma

@ Kéytossd Tila: Hyvéksyttavd  Tyyppi: Display Budjetti: Optimointipisteet: — v Lisatietoja Kampanja 0/0
J
I_ L Mainosryhmét Koko historia ‘ 25. toukok. 2023~ Nayta 30 viime paivaa
uo
ra -k
= Klikkaukset ‘ ‘ = Eiyhtdan « ~ e =
Kaavion Laajenna Muokkaa
Yleiskatsaus 2 tyyopi
Suositukset
» Vinkit ja raportit 1
Mainosryhmat
0 .
» Mainokset ja elementit 25. toukok. 2023
o) - — 3 ra
Vleisit Y Lisaa suodatin Q = m m = et ~
Hae Ryhmittele Sarakkeet Raportit Lataa Laajenna Lisad
» Siséltd
S Keskiméarad
Katseltaviss tuhar Mainosryhmn Keskim.
Asetukset O e Mainosryhma Tila Kork. CPM olevi naky o Ty \ Klikkau  Impressiot Klik.pros. che
néytd impres YYPP
t
Mu
(Esim) 6.6. € (katsel ) 0 —  Displa 0 0 - -
[} play
— Néytd véihemmén
Yhieens#: Kaikki paitsi poistetut mainosr.. @ 0 0 0
» Sijainnit
v Yhteensd: Kampanja @ 0 - 0 0 - -

™ | ataa Gooole Ads
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Mainosryhmat nakymassa klikataan '+'.

(esim) 7.6. Z
Voit kohdistaa mainokset tarkemmin, kun j&rjestat kunkin mainosryhman tietyn aiheen tai viestin ymparille (3

Hintatarjous

Mainosryhman hintatarjous ~

Anna tdman mainosryhmaén katseltavissa oleva tuhannen néyttékerran hinta. ()

2,00¢€

Seuraavaksi nimetaan uusi mainosryhma samaan tapaan, kuin edellinen. Sitten asetetaan mainos-

ryhman hintatarjous. Tahan kannattaa laittaa sama, kuin edelliseen mainosryhmaan.

Kohdistus

Henkilot
Yleisésegmentit Superpesis haut v
Optimoitu kohdistus Pois kaytosta v

£83 Lisaa kohdistus

Sitten asetetaan uuden mainosryhman kohdistukset. Valitaan jalleen ’lisda kohdistus’ > yleis6seg-
mentit > selaa >omat yleisdsegmenttisi > superpesis haut. Varmistetaan, etta optimoitu kohdistus

on pois paalta.
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2.5 Uuden mainoksen luominen uuteen mainosryhmaan

< > © Lisia lopullinen URL- Mainoksen vahvuus (3 O Kuvat () Dtsikot
Rl Vaillinainen (O Videot () Kuvaukset

Vah

Tvaakasuuntainen kuva vaaditaan
1 nelion muectoinen kuva i

+ Logot Lisaa
elementtejd
mainokseen.

Lue lisda

Videot

+ videot

Otsikot 3

Lisaa idecita

‘ Crsikko ‘

== Otsikko

Pitka otsikko (@

Fitka otsikko

Tassa ndkyvat esikatselut ovat esimerkkejs, eivitka ne sisBlla kaikkia
‘ mahdollisia muctoja. Sind vastaat mainostesi sizallosta. Varmista, etteivat

&si elementit riko kaytantda yksittain tai yhdistelmina kaytettyna.

Kuvaus

Pakollinzn —

=+ Kuvaus
“ Muita muctovaihtoehtoja

“ Mainoksen URL-vaihtoehdot

3 vaihtoehtoja

Kaikkea lis8amassi tekstia ja kaikkia lisdamissi
kuvia ei valttamatta aina kaytetd
maincksissasi. Joissakin mainosmuodoizsa

kuvia saatetaan rajata ja tekstia lyhentaa.

Myds muokattuja virej8si saatetaan kayttaa.

Luo maino! ’m

Google haluaa jalleen luoda mainoksen jo tassa vaiheessa. Tama vaihe kuitenkin ohitetaan myds

talla kertaa. Klikataan mainoksen alla 'peru’ ja sitten ’Luo mainosryhma’.
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Tydtila (2 suodatinta) LETRE] N 2) - = =
@) Kaikki kampanjat T £ Kotipelit ™ Valitse mainosryhma Valhda nakymé
@ Kiiytisss Tila: Hyvéksyttévé  Tyyppl: Display  Budjetti: 5,00 € / paivs Optimointipisteet: —  ~ Lisatletoja Kampanja 0/0
F oo Mainosryhmat Koko historia | 25, toukok. 2023 ¥ \ Nayta 30 viime paivas
uo IR e N e A
= Kiikkaukset ~ | = Eiyhtaan ~ | & : -
] Kaa L Muokk:
i at ) .u::::n aajenna uokkaa
Suositukset

Mainosryhmét
» Mainokset ja elementit o
o = 4 £ &
Vielst 4 Lisaa suodatin Q = m [ & H i L
Hae  Ryhmittele Sarakkeet Raportit  Lataa  Lagjenna  Lisdd
» Sisalte
Keskimarainer
tuhanner Katseltavist
Asetukset O e Mainosryhma Tila Kork. CPM Kntasltaztn nakyvar  Mainosryhmén L Klikkaukse Impressiot Kik pros. Keskim. CPC Hinta olex
olevat naytok. tyyppl
impressior Klikkausprasen
hints
O e E: Hyvaksyttava 00 € (katseltavissa) 0 —  Display 0 0 = - 0,00 € -
— Nayta vahemman
El Hyviksyttava 00 € (katseltav 0 ~  Display 0 0 - - 000¢ -
+ Siainnit
vhneens: iaikki paitsi poictetut mainosr. @ 0 » 0 _ _ 000€ _
Mainosten
esitysalkataulu -
W ¥nteensa: kampanja @ o - 0 [} - - 0,00 € -
Tarkennetut
hintatarjouksen . 122

muokkaukset

Seuraavaksi klikataan juuri luodun mainosryhman nimea.

[}

@

@ suod Kampa Y S
Kalkki kampanjat  ~ D Kotipelit  ~ (esim) 7.6. R

@ Kaylossa Tila: Hyvaksyttava  Tyyppi: Display Kork. CPM: 2,00 € (katseltavissa) v Lisdtietoja Mainesryhma 2/2 €

s Mainokset Koko historia | 25. toukok. 2023~ | Nayta 30 viime paivaa

O e T
= Kikkaukset = Eiyhtazn ‘ o s =
Kaavion Laajenna Muokkaa

Yielskatsaus . ety

Suositukset
» Vinkitja raportit
~ Mainokset a elementit
I Mainokset

= v 2 :
Elementit YD Mainoksen tila: Kaytossa, keskeytetty Lis&a suodatin Q = m 2} = s ¢ ~
Hae Ryhmittele  Sarskkeet  Raportit Lalas  Laajenna  Lisés
Yieisd
i e il " W Kiikkaukset I t Kikk. Keskim. CPC Hint e e Ratpcltnleas
» Sisilts ainos la ainostyypp! ikleauks mpressiot ik.pros. eskim. inta oleva ndkyvan e
Kiikkausprasenti ¥
impression hinta
Asetukset

@ Responsiivinen Display-mainos
Muttoshistoria i
Suositus

V' ¥neenss: Manosryhma @ o o = = 000 € = = o

Mainokset ndkymassa klikataan '+’.

-+ Responsiivinen Display-mainos

M, Lataa Display-mainokset

Valitaan ’Lataa Display-mainokset’.
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Mainosryhma:  (esim) 7.6.

Lataa Display-mainokset jivi i -mai FpT— oo . .
play Responsiivinen Display-mainos . oije |isata Responsiivinen Display-mainos
Kun lataat otsikon, kuvan ja kuvauksen, mainoksesi voivat sopia ‘ = E s
Kesken QOdottaa muihinkin paikkoihin kuin pelkéstasn kuvamainoksiin. y ol
sl o VN [ ]
Lue lisaa Sulje
Lopullinen URL @

v Mainoksen URL-vaihtoehdot

Valitse I3hetettivat tiedostot

+ Voit ladata kuvamainoksia GIF-, JPG- ja PNG-muodossa.
+ Voit ladata AMP-HTML-mainoksia ZIP-muodossa
Et taytd HTML5-mainosten ehtoja. Hae paasyoikeutta

@ Tuetut koot ja muodot

Varmista ennen siséltosi lataamista, ettd sinulla on kaikki
tarvittavat lailliset oikeudet sen jakeluun. Nayts lisaa

Tallenna ja luo seuraava mainos Peru

Syétetdan mainokselle URL ja kuvat, kuten aikaisemminkin. Kun mainos on valmis, klikataan 'Val-
mis’. Nyt kun toinenkin mainosryhma ja sen mainos on luotu, tulee luoda loput mainosryhmat ja

mainokset.

2.6 Mainonnan keskeytys ja aktivoiminen

Vaihda nikyma

@ Kiytossd Optmeintipistest — v Lisatietoja Kampanja 0/0
|_ - Ma'\nosryhmat Koko historia | 25.toukok. 2023 v | Nayta 30 viime paivaa
£ =
= Klikkaukset ~ = Eiyhtdan ~ = o
T Lagjenna  Muokkaa
{skatsaus 3
Suositukset
» Vinkit ja raportit
Mainosryhmiit
2 -
+ Malnokset ja elementit ° 25. toukok. 2023
= 2 o H
== ¥ Lis&é suodatin Q = m @ o i ~
Hae Ryhmittele Sarakkeel Raportit Lataa Laajenna Lisad
» Sisiilts
Keskimasrainer
o whanner L Katseltavise
Asetukset O e Mainosryhmé Tila Kork. CPM m;v;["‘n“‘l‘:: nakyvar m ”‘:“ i L Kiikkaukse Impressiot Klik.pros. Keskim. CPC Hinta alev
e impressior /PP Klikkausprosen
hint:
ia
tyvaksyttava 00 € (katseltavissa) - Display - = 01 =
Hyvaksytt, 00 € (katselt P o Displs 0 0 000 €
— Néyts vahemmiin @ Ota kiyttdon
m] Hyvaksyttavi 00 € (katseltavissa) o ~  Display 0 0 - - 000¢€ -
* Sjiainnit
| paitsi poistetut mainosr.. @ 0 - 0 0 - - 000 € =
Mainosten
esitysalkatauly
anja @ [ - 0 0 - - 0,00 € -
Tarkennetut
hintatarjo . 1-22

o
muokkaukset
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Kun kaikki mainosryhmat ja mainokset on luotu, siirrytddn mainosryhmat nakymaan. Kotipelit
tyyppisessa mainonnassa halutaan mainostaa vain yhta pelia kerrallaan, joten muiden
mainosryhmien mainonta tulee keskeyttaa. Klikataan mainosryhman nimen vieressa olevaa
vihreda palloa. Seuraavaksi klikataan 'keskeytd’, talloin tdman mainosryhman mainonta pysahtyy
niin pitkaksi aikaa kunnes se jalleen aktivoidaan. Mainosryhman aktivoiminen tapahtuu samoin,
kuin sen keskeyttaminen, eli painamalla varillistd palloa ja valitsemalla 'ota kayttoon’. Keskeytetaan
kaikkien muiden mainosryhmien mainonta paitsi seuraavan kotipelin. On tarkeaa, etta oikeat
mainosryhmat ovat paalla oikeaan aikaan. Kannattaakin laittaa jonkinlainen muistutus, milloin
mainosryhmia tulee keskeyttaa ja aktivoida. Aktiivinen mainosryhma kannattaa keskeyttaa pelatun
kotipelin jalkeen ja samalla aktivoida seuraavan kotipelin mainosryhma. Jos kotipelit ovat
perakkaisina paivina, niiden kannattaa antaa pyodria samaanaikaan tai luoda niille yhteinen

mainosryhma ja mainos.
2.7 Valmista

Nyt kun kaikki on valmista. Enaa tarvitsee vain tarkkailla mainonnan oikein pyorimista ja tuloksia.
Mahdollisissa ongelmatilanteissa kannattaa kaantyd Googlen puoleen. Google Ads Help tarjoaa
ratkaisuja kaikenlaisiin ongelmiin ja myds YouTubesta I0ytyy erinomaisia ongelmanratkaisu ja ohje
videoita Google Adsin kayttéon. Kannattaa myos ennen Display-mainonnan aloittamista kayda

suorittamassa ilmainen Display Ads sertifikaatti Google Skillshopissa.
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