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Instagram kaupunkilehden tyovalineena

- Someopas Karjalan Heilille

Tassa opinnaytetydssa tutkin, kuinka kaupunkilehti voi hyddyntaa Instagramia
julkaisualustana. Tutkimus keskittyy Karjalan Heilin toimitukseen, jolla on Instagram-tili,
mutta jonka sisalléntuotannolta puuttuu ydin. Tutkimusty6 on tehty siten, ettéd sen avulla
voidaan ohjeistaa kaupunkilehden toimitusta kohti johdonmukaisempaa Instagram-
tuotantoa.

Tutkimus koostuu Karjalan Heilin toimitukselle tehdysta haastattelusta seka
benchmarking-menetelmalla analysoiduista kaupunkilehdista, joiden Instagram-
tuotanto on ollut onnistunutta. Kyseiset lehdet osallistuivat Vuoden kaupunkilehti-
kilpailuun syksylla 2022. Tutkimuksessa hyédynnan osallistumistani
Kaupunkilehtikilpailu-kurssille, jolloin toimin kilpailun tuomaristossa. Tutkimuksessa
sovellan tuomariston tekemi& havaintoja kaupunkilehtien sometileista.

Opinnaytetydssa analysoin, mitka tekijat toimivat kaupunkilehden onnistuneessa
Instagram-sisallossa. Someoppaassa havainnollistan kuvien, linkkien ja tekstin avulla
Instagram-sovelluksen tekniikkaa ja sitéa, kuinka Karjalan Heili voi kehittaa jatkossa
Instagram-tilinsa sisaltoa.
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Instagram as a Working Tool for a Free Copy
Newspaper

- Social Media Guide for Karjalan Heili Newspaper

In this thesis, | examine how a city newspaper can use Instagram as a publishing
platform. The research focuses on the editorship of Karjalan Heili, who has an
Instagram account, but whose content production lacks an essence. The research work
has been done in a way that it guides the editorship of the city newspaper towards a
more consistent Instagram production.

The research consists of an interview with the editors of Karjalan Heili and city
newspapers, whose Instagram production have been successful, have been analyzed
by using the benchmarking method. The newspapers in question participated in the
“City Newspaper of the Year” competition in the fall of 2022. In the research | use my
participation in the “City Newspaper Competition” course, when | served on the jury of
the competition. In the research, | apply the observations made by the jury on the
social media accounts of city newspapers.

In my thesis, | analyze which factors work in the successful Instagram content of a city
newspaper. In the social media guide, | use pictures, links, and text to illustrate the
technology of the Instagram application and how Karjalan Heili can develop the content
of their Instagram account in the future.
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1 Johdanto

Sosiaalinen media ja journalismi kulkevat tana paivana yha enemman kasi kadessa.
Monet suuret mediatalot, kuten Yle, Helsingin Sanomat ja MTV Uutiset, ovat ottaneet
sosiaalisen median ja erityisesti Instagramin luontevaksi osaksi paivittaista
toimitustyotéa, ja esimerkiksi Yle on palkannut aluetoimituksiinsa erikseen
sometoimittajia, jotka keskittyvét pelkdstdan sosiaalisen median tuotantoon.
Pienemmisséa uutismedioissa, kuten kaupunkilehdissa, toimittajat joutuvat usein itse
huolehtimaan lehden somekanavien sisalléntuotannosta. TAma voi johtaa siihen, etta
toimittajat laiminlydvat Instagramin kayton, koska siihen ei koeta olevan aikaa tai
osaamista, eika siita valttdmattd nahda olevan erityista hyotya lehden kannalta. Vaikka
resurssit isoilla ja pienemmilla mediataloilla ovat erilaiset, on kaupunkilehden
mahdollista toteuttaa toimivaa ja sdanndllista sisallontuotantoa Instagramissa osana
toimitustyota.

Tutkin opinnaytetydssani Instagramin roolia kaupunkilehtikaytdssa. Aihe on
ajankohtainen, koska Instagram on jatkuvasti kasvava ja kehittyva sosiaalisen median
kanava. Se kasvattaa edelleen suosiotaan myds uutismediana. (Media-alan
tutkimussaatio 2021). Turun ammattikorkeakoulun Kaupunkilehtikilpailu-kurssilla seké&
itse kilpailussa kaytiin keskustelua verkon ja sosiaalisen median korostuvasta roolista
journalismissa. Usealla kaupunkilehdella on tasta huolimatta puutteita sosiaalisen
median hyddyntamisessa. Kaupunkilehtikilpailu-kurssilla arvioitiin, ettd monen
kaupunkilehden Instagram-tili on hyvin epasaannéllinen tai tilia ei ollut lainkaan.
Suurilla Lehtipaivilla monet toimittajat kertoivat, ettd he ovat kiinnostuneita
Instagramista, mutta heilla ei ole osaamista sovelluksen oikeanlaiseen
hyoédyntamiseen.

Tein opinnaytety6n pohjalta kehittamistydna someoppaan Karjalan Heilin toimitukselle.
Someopas on ohjeistava opas siihen, millaisia sisaltdja Instagramiin voi luoda ja kuinka
tietyt ominaisuudet sovelluksessa toteutetaan teknisesti. Keskityn padosin selvittdmaan
tutkimuksessani, kuinka Karjalan Heilin toimitus kayttaa Instagramia talla hetkella ja
kuinka heidan sisalléntuotantoaan Instagramissa voitaisiin jatkossa kehittaa.

Taustatutkimuksessa selvisi, etta Karjalan Heililla ei ole selkeda linjaa Instagramiin
suhteen eiké toimitus néhnyt kanavalla olevan lehdelle suoraa hydtya toisin kuin
Facebookilla, jonka kautta lehti saa suoraan liikennetté verkkosivulleen. Toimitus ol
ennen haastattelua keskustellut siitd, kuinka he voisivat hyddyntaa Instagramia
tydssaan, mutta varmuutta siita, minkalaiset sisalloét Karjalan Heilin tililla oikeasti
toimisivat, ei ollut. Apua kaivattiin myos tekniseen puoleen eli siihen, kuinka tietyt
toiminnot Instagramissa saataisiin toteutettua, kuten tekstitysten lisaédminen videoihin.

Tutkin eri kaupunkilehtien Instagram-tileja. Tein niiden pohjalta someoppaaseen
havaintoja, joiden avulla on helpompi hahmottaa sitd, mink&laista sisaltdd Instagramiin
voi tehda ja mika kyseisella kanavalla toimii kaupunkilehden nakdkulmasta.
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2 Kaupunkilehti

Suomen vanhimman kaupunkilehden tittelia kantaa Tamperelainen, joka perustettiin jo
vuonna 1957. Monet muut kaupunkilehdet muodostettiin myéhemmin 1970-1990 -
luvuilla. Lehdet saivat oman liittonsa, kun Paikallislehtien liitto luotiin vuonna 1959.
Nelja vuotta myéhemmin nimi muutettiin Kaupunkilehtien liitoksi. (Ojajarvi 2009, 12—
13.) Sen toiminta lakkautettiin vuoden 2009 lopussa, kun suurin osa sen jasenista liittyi
Sanomalehtien Liittoon vuoden 2010 alussa. (Keskinen 2012, 10). Nykyisin liitto
tunnetaan nimella Uutismedian liitto. (Uutismedian liitto 2023a).

2.1 Kaupunkilehden méaritelma

Uutismedian liitto maarittelee kaupunkilehden lukijoilleen maksuttomaksi, kotiin
kannettuksi tai noutopisteistd noudettavaksi, journalistin ohjeita noudattavaksi
uutismediaksi. Kaupunkilehti tarjoaa katsauksen oman alueen uutisiin, puheenaiheisiin,
ilmidihin ja ihmisiin. Se on luotettavan tiedon lahde ja turvallisen keskustelun yllapitdja,
joka tuntee ihmisten arjen. Suomessa on 55 kaupunkilehted, joista jokainen kuuluu
Uutismedian liittoon. (Uutismedian liitto 2023b.) Kaupunkilehti saa tulonsa
ilmoitustuloista. Kaupunkilehden mahdollinen lukijamaara ilmoitetaan jakelumaaralla,
eli silla ei ole virallista levikkia. Joissakin kaupungeissa, kuten Helsingissa ja Lahdessa,
kaupunkilehtia voi olla useita. Pd&asiassa kaupunkilehti perustuu ilmoitusten myyntiin
sen sisaltdessa myos toimituksellista aineistoa. (Ojajarvi 2009, 9).

Kuten muillakin uutismedioilla, my®s kaupunkilehdilla on tarkea rooli demokratian
suojelijana seka lukutaidon ja mediataitojen tukijana. Kaupunkilehtia voi hyddyntaa
esimerkiksi mediakasvatuksessa seka kotoutumisen tukena. (Uutismedian liitto 2023b.)

2.2 Karjalan Heili

Karjalan Heili on Joensuun kaupunkilehti, jota jaetaan kerran viikossa ilmaisjakeluna ja
kerran kuukaudessa kahdesti viikossa. limestymispéaivat ovat joka keskiviikko ja joka
kuun ensimmainen lauantai. (Heili 2020.) Karjalan Heilin toimitukseen kuuluu talla
hetkell& paatoimittaja ja toimittaja. Toimittajien lisdksi Karjalan Heilissé tydskentelee
mediamyynnin parissa myyntipaallikkoé seka kaksi mediamyyjaa. (Mediakortti 2023.)
Karjalan Heili on Uutismedian liiton jasen, ja sen kustantajana toimii Karelia Viestinta
Oy. (Heili 2020). Ensimmainen lehti ilmestyi vuonna 1970, ja lehte& on julkaistu siita
l&htien. (Yle 2015).

Karjalan Heilin slogan on "Karjalan Heili — ja tiedat mita tapahtuu”. (Karjalan Heili
2023). Jokaisessa lehdessa on teemasivut matkailulle, kodille ja asumiselle, autoille ja
likenteelle, tilille ja laille, mielipiteille sek& ruualle. Suur-Heili siséltaa myos
kuukausittain vaihtuvat erikoissivut. (Mediakortti 2023.)

Karjalan Heilia jaetaan Joensuun seudun lisdksi Kontiolahdelle, Liperiin ja
Outokumpuun. Levikki on yhteensa 53 725 kappaletta, joista 39 642 jaetaan
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Joensuuhun, 2664 kappaletta Outokumpuun, 4082 kappaletta Liperiin ja 5987
kappaletta Kontiolahdelle. Maksaville tilaajille Karjalan Heilid jaetaan 90 kappaletta
postin kautta, ja kauppaliikejakelua asiakastelineissa on 1260 kappaleen verran. Suur-
Heilia jaetaan Joensuun lisdksi Outokumpuun, Liperiin, Kontiolahdelle, Polvijarvelle ja
Kiteelle. (Heili 2020).

Karjalan Heilin lukijalupauksessa kerrotaan, etta "Karjalan Heili on Joensuun seudun
riippumaton kaupunkilehti. Heili on aito, iloinen, hyddyllinen ja kriittinen. Heili nostaa
esiin elinvoimaisen seutukunnan tapahtumia, ihmisia ja ilmi6ita. Karjalan Heili on kiinni
ajassa ja ihmisten arjessa. Karjalan Heili sitoutuu kaikessa toiminnassaan hyvaan
journalistiseen tapaan ja Julkisen sanan neuvoston periaatteisiin”. (Karjalan Heili 2022,
2)

2.3 Kaupunkilehtikilpailu

Uutismedian liitto jarjestaa Vuoden kaupunkilehti -kilpailun kerran vuodessa, ja
kilpailuun voivat osallistua Uutismedian liiton jasenina kilpailutdiden jattdmishetkella
olevat kaupunkilehdet. Kilpailussa arvostellaan kunkin lehden journalistista jarjestysta,
nakokulmia, visuaalisuutta, vuorovaikutusta ja mainontaa. Kilpailuun voi valita
kilpailulehdet kahdelta eri viikolta Uutismedian liiton maarittelemalta aikavalilta, ja
kilpailuun osallistutaan kaikilla valittujen kilpailuviikkojen numeroilla. Kerran viikossa
ilmestyvien lehtien tulee 1&hettaa kilpailuun kaksi lehted, ja kaksi kertaa viikossa
iimestyvat lehdet lahettavat nelja lehtea. Kilpailussa ei oteta huomioon keséalehtia tai
muita erikoislehtid. Lehteen sisaltyva teemaosuus, kuten auto- tai remonttiteema,
lehden valissa oleva liite tai muu vastaava, ei ole este osallistumiselle. Kilpailuun voi
osallistua printtilehden sijaan nakoislehdelld, ja osallistumismaksu on 235 euroa
arvonlisaverolla. Kaikki ilmoittautuneet lehdet saavat palautteen, ja voittajat julkaistaan
Suurilla Lehtipaivilla. (Uutismedian liitto 2022a.) Vuoden kaupunkilehti -kilpailun
tuomaristoon vuonna 2022 kuului Turun ammattikorkeakoulun journalistiopiskelijat ja
opettaja seké kaksi paatoimittajaa. Kaupunkilehtikilpailuun osallistui 28 lehted, ja
voittajat julkistettiin 10.11.2022 Joensuussa Suurilla Lehtipaivilla. (Uutismedian liitto
2022b.)

Vuoden 2022 kaupunkilehti oli oululainen Forum?24. Voittajalehti sai kehuja
miellyttavastd lukukokemuksesta ja monipuolisista jutuista. My6s lehden laadukkaasti
toteutettu Instagram-tili erottui kilpailuun osallistuneiden lehtien joukosta edukseen.
Forum24 osallistui kilpailuun lehdella numero 13, joka ilmestyi 30.3.2022. Toiseksi
kilpailussa sijoittui Uusi Rovaniemi ja kolmanneksi Koti-Kajaani. Viiden parhaan

joukkoon sijoittuivat Lansivayla ja Karjalan Heili. (Uutismedian liitto 2022b.)
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Karjalan Heilin sijoitusta viiden parhaan joukkoon tuomaristo perusteli nain:
"Sympaattinen lehti, jonka omanlainen tekeminen ihastutti tuomaristoa. Lehdessa

nakyy ja kuuluu pohjoiskarjalaisuus.” (Uutismedian liitto 2022c.)
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3 Instagram

Instagram on yksi menestyneimmista sosiaalisen median alustoista maailmassa, ja
silla oli yli kaksi miljardia aktiivista kayttdjaa kuukausittain tammikuussa 2023. Meta
Platform osti valokuvien ja videoiden jakosovelluksen osti vuonna 2012, ja se kuuluu
Metan Apps-perheeseen, johon kuuluvat myds sosiaalisen median kanavat Facebook,
Facebook Messenger ja WhatsApp. Instagram on kasvanut tasaisesti vuodesta 2010
lahtien. (Statista 2023.)

3.1 Instagramin historiaa

Amerikkalaiset Kevin Systrom ja Mike Krieger perustivat ja omistivat Instagramin
vuonna 2010, kunnes vuonna 2012 Facebook osti kanavan. Aluksi palvelussa oli
mahdollista ottaa pelkastaan nelionmallisia kuvia, joihin sai halutessaan laitettua
filtterin. Kaytt&jien oli jo alkuvaiheessa mahdollista antaa tykkayksid muiden
julkaisuista.

Instagram on jatkuvasti pyrkinyt kehittamaéan palveluaan, ja yksi suurimmista
muutoksista toteutui syyskuussa 2015, kun Instagram-mainonta rantautui Suomeen.
Toinen suuri muutos tapahtui vajaa vuosi myéhemmin elokuussa 2016, kun Instagram
lanseerasi Snapchatista kopioidun tarinatoiminnallisuuden itselleen. Lyhyiden
videopatkien julkaisu kuvavirrassa oli kuitenkin jo tatd ennen mahdollista. (LM Someco
2017.) Kesakuussa 2018 Instagram julkisti uuden sovelluksensa, IGTV:n eli Instagram
TV:n, joka on videoiden jakamiseen keskittyva alusta. IGTV mahdollisti jopa tunnin
pituisten videoiden jakamisen feedissa eli paasyotteessa. (Meltwater 2018.) Nykyaan
IGTV toimii nimella Instagram Video. Sen mydéta pidemmat videojulkaisut ja lyhyet,
syotteelle lisatyt videot ovat kayttajan profiilissa omassa osiossaan. (Instagram for
Business 2023a.)

Tana paivana Instagramissa on mahdollista julkaista kuvia entistd monipuolisemmin:
alunperin aina nelidksi rajautuvat kuvat saa nyt julkaistua myds vaaka- tai pystykuvina,
kuvia pystyy zoomaamaan ja erilaisten filtterien hyddyntaminen kuvankasittelyssa
kehittyy jatkuvasti. Nykyisin palvelussa voi tykkaamisen lisaksi myos kommentoida
kuvia, tallentaa niita omaan kayttoon ja lahettaa yksityisviesteja muille kayttajille. (LM
Someco 2017.)

Instagramin uusin trendi on 3-60 sekunnin mittainen kela, reel eli lyhyt video, jonka
taustalle voi lisdtd musiikkia Instagramin musiikkikirjastosta. (Instagramin ohje- ja
tukikeskus 2023). Kuten suositun tarina-toiminnon, myés kelan idea on otettu toisesta
sosiaalisen median kanavasta, tdssa tapauksessa TikTokista. Kelan tarkoitus on
esimerkiksi viihdyttaa tai jakaa hyodyllisia vinkkeja. Myods tanssivideot ovat hyvin
tyypillisia keloille, ja musiikki tai &4aniraita on usein keskeisessa osassa reelsien
sisaltdja. (Kuulu 2021.) Nykyaan Instagramissa voi lisaksi pitaa livelahetyksen el
suoran nauhoitteen seuraajille, keraté varoja voittoa tavoittelemattomille jarjestéille ja
itselle tarkeisiin tarkoituksiin seka myyda ja tehda ostoksia. (Instagramin ohje- ja
tukikeskus 2023.)

Turun AMK:n opinnaytetyd | Elisa Muhonen
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Vuonna 2023 sovellusta on ladattu 3,8 miljardia kertaa, ja Instagramissa jaetaan
paivittain yli 95 miljoonaa kuvaa ja videota. (Schaffer 2023.) Instagramin suosio on tana
paivana maailmanlaajuista, ja myos ikdjakauma on laajentunut alkuvuosista, jolloin
sovellusta pidettiin vain milleniaalien somekanavana. Vaikka 18—34-vuotiaat kayttajat
muodostavat edelleen Instagramin ydinkayttajakunnan, hyddyntavat alustaa
kaikenikaiset kayttdjat seka markkinoijat. (Meltwater 2022a.) Instagram on erityisen
hyva tyokalu yrityksille, koska se mahdollistaa sen, etta yritys on helposti kayttajan
|0ydettavissa. Aktiivisuudella voi paitsi kasvattaa tunnettavuutta, myos lisata seuraajien
sitoutuneisuutta. (Kupli 2023.)

3.2 Instagram julkaisualustana

Instagram on kuvien jakopalvelu ja sosiaalinen verkosto, jossa kayttajat voivat luoda
omaa sisaltoa eli julkaista kuvia ja videoita sekd seurata muiden kayttdjien julkaisuja
tykk&damalla, kommentoimalla, jakamalla ja reagoimalla niihin. (Kupli 2023). Instagram
Feed eli sydte on nimitys nakymaélle, jossa nékyvat kayttajan julkaisemat kuvat ja
videot. Sydte maarittaa yhdella vilkaisulla tilin visuaalisen identiteetin. Monet pitavéat
yhtendisesta syotteesta eli siitd, ettd kuvat ovat saman tyylisid, samaan aihealueeseen
liittyvid tai muokkauksissa on kaytetty samaa filtteria. (Fano 2021.)

Kuvia tai videoita voi lisata palveluun tiedostoista tai kuvata suoraan sovelluksen
kautta. Kuvaan voi halutessaan lisata filtterin, joita Instagramissa on tarjolla useita
vaihtoehtoja. Postaukseen voi lisata kuvatekstin ja julkaisuun sopivia hashtageja,
joiden avulla muiden kayttajien on helpompi 16ytaé julkaisu. Kuvaan voi myds merkita
sijainnin seka muita palvelun kayttajia. (Kupli 2023.)

Instagram panostaa entista enemman videotydkaluihin, joista kelat ovat sovelluksen
uusimpia ominaisuuksia. (LM Someco 2022). Ne mahdollistavat erilaisten,
pienemmista patkista koostettujen ja erilaisilla tehosteilla héystettyjen, maksimissaan
minuutin pituisten videoiden tekemisen. Kelan kohdalla on mahdollista valita, tuleeko
se hakymaan myds syotteeseen vai pelkdstdaan kelat-osioon. Kelojen avulla on
mahdollista tavoittaa paljon yleis6d myos seuraajien ulkopuolelta. (Fano 2021.)
Videoita voi my6s jakaa tarinoihin, joiden pituus on maksimissaan minuutin, ja feediin,
jossa videon pituus on maksimissaan 60 minuuttia. Liven eli suoran videon kesto voi
olla jopa nelja tuntia. (Instagramin ohje- ja tukikeskus 2023.)

Instagram-tarinat ovat palvelussa olevien tilien julkaisemia kuvia ja videoita, jotka
katoavat nakyvista vuorokauden kuluttua. Tarinat kuitenkin elavat tilin arkistossa niiden
vanhentumisen jalkeen, ja niitd voidaan julkaista kayttajan profiilisivulla tarinoiden
kohokohdissa. Lyhyen elinkaarensa ja ominaisuuteen sisaltyvien lisatoimintojen, kuten
tarrojen ja galluppien avulla tarinat voivat vaikuttaa aidommilta ja mielenkiintoisemmilta
seuraajien silmissa verrattuna tavallisiin julkaisuihin. Tarinoita ei voi tykata tai
kommentoida julkisesti, vaan yksityiset kommentit ja reaktiot tulevat tarinan tekijan
nahtaville Instagram Direct -yksityisviestin kautta. (Meltwater 2022b.)

Vaikka Instagram on alustana hyvin kuvapainoitteinen, voi sinne tehda myds
tekstijulkaisuja ilman kuvia. (Hermimada & Mellado 2020, 867). Tekstipainoitteisen
julkaisujen hyddyntadminen voi joissain tapauksissa olla jopa suotavaa. Instagramin
fonttitarjonta ja muotoilu mahdollistavat laadukkaan sisélléntuotannon tarina-osioon, ja
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palveluun voi jakaa my6s muualla tehtyja grafiikoita tai kirjoituksia kuvatiedoston
formaatissa. (Sjoblom-Hasselblatt 2021.)

Algoritmien tarkoitus Instagramissa on pitaa kayttajat mahdollisimman pitk&aéan
palvelussa, jotta he nakisivat mainoksia ja nain tuottaisivat kanavalle mainostuloja.
Algoritmin avulla on myds mahdollista saada nakyvyytta omalle tililleen ja nain lisda
seuraajia. (Gulle 2023.) Metan alaiset sovellukset, kuten Facebook ja Whatsapp,
hyodyntavat algoritmin tuottamia tietoja feedin personointiin ja kayttékokemuksen
muokkaamiseen. Algoritmi pyrkii tuomaan paasyottteeseen ensisijaisesti sisaltoéa, josta
se tietaé kayttajan kiinnostuvan, mutta ehdottaa julkaisuja myds kiinnostuksen
kohteiden laitamilta, jolloin sybtteeseen saattaa paatya myos esimerkiksi yleisesti
trendaavaa sisaltoa. (Viral Media 2022.) Algoritmia ruokkivat parhaiten lyhyet kelat,
oikea postausaika, interaktiiviset tarinat, ahkera kommentointi seka relevantit hashtagit.
My@0s tykkaykset, toistot, pitkat katselukerrat, viestit seka vuorovaikutus toisten tilien
kanssa vaikuttavat algoritmiin. (Influencer Marketing Hub 2022.)

3.3 Suomalaiset Instagramissa

Suomalainen tietoliikennekonserni DNA on toteuttanut digitaalisiin elaméntapoihin
keskittyvan tutkimussarjan vuodesta 2013 lahtien. Kyseisen tutkimuksen
kohderyhménéa ovat 16—74-vuotiaat kansalaiset, ja tutkimukseen kerataan aina 1000
vastaajaa luotettavan otoksen saamiseksi. (Digitaaliset elintavat -tutkimus 2022.)

Vuoden 2022 tutkimuksessa selvisi, ettd kyseisen vuoden heindkuussa suomalaisia oli
Instagramissa 2,3 miljoonaa kayttajaa. Tutkimusjoukkona olivat 16—74-vuotiaat
suomalaiset, jotka kayttavat kanavaa vahintaan kerran viikossa. Joidenkin lahteiden
mukaan Instagramilla voi kuitenkin olla jo yli 3 miljoonaa kayttajad Suomessa.
Vaihtelevat luvut johtuvat eri tiedonkeruumenetelmista ja tutkimusjoukosta.
(Markkinointimaestro 2022.)

Digitaaliset elintavat 2022 -tutkimuksessa huomattiin, etta Instagramia kaytetaan
useammin naisten joukossa, kun taas miehet kayttavat enemman YouTubea ja
Twitterid suhteessa naisiin. Vuoden 2023 alussa Instagramin mainosyleisdsta
Suomessa naisia oli 56,5 prosenttia ja miehi& 43,5 prosenttia. (Datareportal 2023).
Tutkimuksen mukaan suomalaiset julkaisevat somekanavissaan eniten sisaltdja
Snapchatissa (39%), Tinderissa (33%), Instagramissa (32% kuvat, 31% tarinat) ja
Facebookissa (32%). Kelojen kayttd on lisddntynyt nuorimmissa ikaryhmissa vuodesta
2021 (17% 16-24, 15% 25-34). (Digitaaliset elintavat -tutkimus 2022.)

Turun AMK:n opinnaytetyd | Elisa Muhonen



12

Kuinka moni suomalainen kadyttaa eri somepalveluita paivassa, viikossa ja yhteensa?

.
YoullI® 9 f @ I n @
- L mm s 2 it

Paivassa | 1339 000 | 2516 000 | 2110 000 | 1380000 | 324700 527600 | 649300 | 324700 | 730500

Har‘;ﬁ';':;:g 3652 000 | 3612 000 | 3328 000 | 2597 000 | 1826 000 | 1704 000 | 1461000 | 1339 000 | 1299 000
Eikayta | 365200 1420 000 | 2 313 000 | 2 394 000 | 2 597 00O | 2 719 000 |2 760 000

Datalédhde: DNA, Digitaaliset elaméantavat 2022 -tutkimus, https://corporate.c

a.fi/tutkimukset-digitaaliset-elamantavat-22
(n=1000, 16-74-vuotiaat), SVT:n vaeststiedot 2021 (stat.fi), kuva: Harto P&nka, 8.7.2022.

Kuva 1. Suomalaisten kayttajien maaré eri somepalveluissa vuonna 2022 (haettu
16.3.2023). Lahde: Digitaaliset elintavat -tutkimus 2022.
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4 Instagram kaupunkilehtien kaytossa

Instagram on kansainvélisen mediatutkimuksen mukaan paras median alusta
brandisuhteiden kehittamiseen. Metan tilauksesta toteutettuun verkkokyselyyn osallistui
3760 henkil6a 13—-64-vuotiaiden ikaryhmasta, ja tutkimuksessa seurattiin
mobiililaitteella internetia kuukausittain kayttavia henkiloita, kuukausittain videoita
katsovia henkil6ita ja kuukausittain viestisovelluksia kayttavid henkilditéa Yhdysvalloissa
joulukuusta 2021 tammikuuhun 2022. Kyselyyn sisaltyvia alustoja oli Instagramin
liséksi TikTok, YouTube, Twitter, Pinterest, Snapchat, Facebook ja TV. (Instagram for
Business 2023b.)

Kaupunkilehden Instagram-tililléa voidaan esimerkiksi markkinoida ilmestyneita
verkkojuttuja, tehda tulevien lehtijuttujen puffijulkaisuja tai julkaista behind the scenes -
materiaalia toimituksesta tai juttukeikoilta. Vuoden kaupunkilehti -kilpailussa vuonna
2022 erottuivat edukseen kaupunkilehdet, joiden Instagramin kaytto oli erityisen
onnistunutta, saannollista ja visuaalisesti miellyttdvaa. Yleisesti ottaen hyvén
Instagram-tilin piirteita olivat tuomariston mielesta aktiivisuus, sdannollisyys,
visuaalisuus, feedin, tarinoiden, kelojen ja kohokohtien hyddyntaminen seké seuraajien
osallistaminen.

Kaupunkilehtikilpailuun osallistuneiden lehtien tuomaroinnissa tehtiin useiden lehtien
kohdalla yksittaisia positiivisia huomioita Instagramista. Esimerkiksi Espoossa,
Kauniaisissa ja Kirkkonummella ilmestyva Lansivayla oli toteuttanut hienosti eraan
haastattalun Instagramin keloissa. Merilappilainen kaupunkimedia Kotikulmilta oli
osannut hyodyntaa kohokohtia oikeaoppisesti jakaen tarinat selvasti omiin
teemoihinsa, ja kaupunkilehti Tamperelainen oli osallistanut seuraajia aktiivisesti
julkaisemalla lukijoiden kuvia feedissaan.

Toisaalta kilpailun tuomaristo havaitsi arvioidessaan, ettd monen kaupunkilehden
somealustat, erityisesti Instagram, olivat epasaanndllisessa kaytossa, tilia ei ollut
ollenkaan tai sisadlléntuotannolta oli puuttunut niin sanotusti "punainen lanka”. Muita
Instagramiin liittyvia kehityskelpoisia huomioita olivat joidenkin lehtien kohdalla tilien
epdaaktiivisuus, epajohdonmukainen sisalto, julkaisujen yksitoikkoisuus, seuraajien
vahainen osallistaminen, somenostojen puuttuminen lehdesta, tarinoiden ja
kohokohtien puuttuminen seké videoiden kuvaaminen tarkoitukseen sopimattomalla
tavalla: esimerkiksi keloissa oli kaytetty vaakavideoita, vaikka ne eivat toimi niissa
samalla tavalla kuin pystyvideot. Instagram-videot suosivat pystyformaattia, koska
palvelu on suunniteltu ensisijaisesti mobiililaitteille. (Instagram for Business 2023a).

Kukin kaupunkilehtikilpailuun osallistunut lehti sai palautetta henkilokohtaisesti, ja
vinkkeja toimivaan sisalléntuotantoon annettiin perustuen kilpailussa menestyneiden
kaupunkilehtien onnistuneeseen Instagramin sisalléntuotantoon.

4.1 Benchmarking-analyysi

Benchmarkingilla tarkoitetaan kilpailijavertailua ja “esikuva-analyysia”. Se on oman
toiminnan vertailua muihin toimijoihin, joilta halutaan ja voidaan ottaa oppia.
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Tavoitteena on kehittd&d omaa toimintaa loytamalla esikuvien kautta keinoja sisaisen
toiminnan kehittémiseen. Omalla alallaan parhaiten menestyneet ovat tyypillisesti
arvioinnin kohteina. Kilpailijavertailu voi johtaa esimerkiksi oman tytskentelyn
muokkaukseen, tydkalujen vaihtoon tai digitaalisen markkinointiviestinnan
kehittamiseen. Joissain tapauksissa benchmarking voi johtaa suuriinkin muutoksiin
sisdisessa toiminnassa ja prosesseissa. (Oamk 2022.)

Valitsin vertailukohteiksi kolme eri kaupunkilehted, jotka osallistuivat vuonna 2022
Vuoden kaupunkilehti -kilpailuun ja joiden Instagram-sisalléntuotanto oli tuomariston
tekemien havaintojen mukaan erityisen onnistunutta. Kyseiset lehdet ovat Forum24,
Epari ja Uusi Rovaniemi.

4.1.1 Forum24

Oululainen Forum24 voitti Vuoden kaupunkilehtikilpailun vuonna 2022. Kaleva Median
julkaisema kaupunkilehti ilmestyy Pohjois-Pohjanmaan alueella Oulun liséksi lissa,
Limingassa, Muhoksella, Tyrnavalla ja Kempeleessa. Ensimmaista sijaa perusteltiin
silla, ettd "miellyttdvan lukukokemuksen tarjonnut lehti erottui erityisesti monipuolisilla
jutuillaan. Lehden laadukkaasti toteutettu Instagram-tili sai tuomaristolta kehuja”.
(Uutismedian liitto 2022b.)

Forum24:n Instagram-tili 16ytyy nimella "forum24_", ja tili on perustettu 21.10.2021.
Huhtikuussa 2023 tililta oli tehty yhteensa 230 julkaisua. Tilin sisalléstd huomaa heti,
ettd kyseessa on uutismedia, silla kaikki postaukset liittyvat lehden siséaltéon. Myos
bion teksti "Forum24 on keskiviikkoisin ilmestyva Oulun alueen kaupunkilehti. Forum24
on osa Kaleva Mediaa” on ytimekas ja kertoo tilista oleellisen.

Lehden Instagramin kayttd on sdénndllista, ja julkaisuja tehddan useana paivana
viikossa. Feedin sisalldssa on keskitytty jakamaan linkkeja lehden sisaltoihin, ja niita on
osattu markkinoida houkuttelevalla kuvatekstilla seka laadukkailla kuvilla. Myds
hashtageja on kaytetty jokaisessa julkaisussa, joista #forum24 |6ytyy kaikista
postauksista. Hashtageja on kaytetty maltillisesti ja asianmukaisesti liittyen julkaisun
sisaltéon, ja niitd on jokaisessa julkaisussa 2—6. Esimerkiksi elakelaisjarjestéon
liittyvassa postauksessa oli kaytetty avainsanoina #forum24, #oulu ja #elakelaiset.

Forum24 julkaisee sdanndllisesti tarinoita artikkeleihin liittyen, ja myos feedissa olevia
julkaisuja on nostettu tarinoissa esiin. Tarinoista on koostettu kohokohdat teemoittain:
aiheina ovat uutiset, luonto, terveys, urheilu, ihmiset, kulttuuri ja vapaa-aika.
Kohokohtien kansikuvat on kuvitettu kuhunkin teemaan sopivalla kuvalla. Jokaiseen
kohokohdista l6ytyvaan tarinaan on linkattu kyseisen jutun linkki, ja lehden profiilista
I0ytyy "linkki biossa” -toiminto. Seuraajia on osallistettu tarinoiden avulla, joissa
vuorovaikutus on tehty helpoksi ja myds kevedaksi. Erddssa tarinassa oli esimerkiksi
kysytty, onko seuraaja jo syonyt kesan ensimmaisia mansikoita, ja tdhan oli laitettu

” 9

vastausvaihtoehdoiksi "kylla” ja "ei”.

Forum24:n Instagram-tilin julkaisusisaltd on kuva- ja tarinapainotteista, ja tililta [6ytyy
vain kaksi kelaa huhtikuussa 2023. Uudemmassa, tuftaukseen liittyvassa videossa,
oltiin hyddynnetty paikoitellen tekstityksi&, ja vanhemmassa kelassa oltiin kuvattu
minipossua ilman puhetta. Videoiden siséllot olivat itsess&én toimivia, mutta silloin, kun
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videon henkilé puhuu, on perusteltua tekstittda koko video saavutattavuuden vuoksi.
(Hamk Beat 2022). Liséksi vanhempi kela on kuvattu vaakatasossa, kun pystyvideot
toimivat palvelussa paremmin. (Instagram for Business 2023a).

Palautekeskustelussa Forum24:n toimitukselta kysyttiin, kuinka he ovat onnistuneet
ottamaan Instagramin sisalléntuotannon luontevaksi osaksi toimituksen arkea. Lehden
toimittajien mukaan rutiinin muodostuminen vaati muutaman kuukauden
asennemuutoksen, silla aluksi Instagramin kayttd tuntui toimittajista hankalilta. Ajan
my6ten he kuitenkin huomasivat alustan olevan hyva tydkalu. Toimitus suositteli
ottamaan aina juttukeikoilta kuvia tai videoita, joita voitaisiin myéhemmin julkaista
sosiaalisessa mediassa.

4.1.2 Epari

Seindjokelainen kaupunkilehti Epari 16ytyy Instagramista nimella "eparilehti”. Tilin
ensimmainen julkaisu tehtiin 19.7.2013, ja huhtikuussa 2023 tililta oltiin tehty 958
julkaisua. Biossa tilin kerrotaan olevan "Uutiset ja media -sivusto”, ja profiilitekstina
lukee: "Epari on Seindjoen luetuin ja palkituin paikallismedia. Se keraa yhteen
ajankohtaisimmat puheenaiheet ja ihmiset printissa, digissa ja somessa”. Tekstin
jalkeen loytyy linkki lehden verkkosivuille. Eparin Instagram-tilin biossa tehdaan siis
vahvasti selvéksi se, etta kyseessa on uutismedia.

Kaupunkilehti-kilpailussa aiemmin useita kertoja palkitun Eparin Instagram-tili on
aktiivinen, ja esimerkiksi maaliskuussa 2023 lehti julkaisi 17 postausta feediinsd. Myos
keloja on runsaasti, ja klippeja |6ytyy muun muassa vuoden seindjokisen
palkitsemisesta, joulupukin terveisista Eparin lukijoille seka erilaisista harrastuksista.
Joissakin keloissa on osittaiset tekstitykset, mutta saavutettavuuden vuoksi kaikissa
videon kohdissa, joissa kuuluu puhetta, olisi perusteltua olla tekstitykset. (Hamk Beat
2022).

Tili on hyddyntanyt monipuolisesti kohokohtia, joita on perati 16. Niiden teemat ovat
hyvin vaihtelevat: kohokohtiin on nostettu esimerkiksi eri tapahtumia, Eparin lumiukkoja
ja kaupunkilehtikilpailuiden sijoittumisia. Toisaalta kohokohtia voisi typistaa ja jakaa
laajeempiin teemoihin, silla nyt runsaus antaa hieman sekavan vaikutelman.
Kohokohtien kansikuvat vaihtelevat, silla osassa on teemaan liittyva kuva ja osassa
pelkastaan tekstia. Joidenkin tekstia sisaltavien kansikuvien otsikot sisélsivat
pelkastaan emojeita. Yhtenevdinen linja kohokohtien kansikuvien ja nimien suhteen
voisi tuoda selkeytta tilin ulkoasuun. Epari sai silti tuomaristolta kehuja kohokohtien
kaytosta, silla lehti oli rohkeasti hyddyntanyt niitd: monella muulla kaupunkilehdella ei
kohokohdat olleet lainkaan kaytossa.

Epari osallistaa seuraajiaan Instagramissa eri tavoin. Esimerkiksi feedissaén
kaupunkilehti nostaa esiin lukijoiden mielipiteitd ja palautteita, ja lisaksi tililta [0ytyy
arvontoja seka lukijoiden kuvia. Lehti kayttda runsaasti hashtageja, silla useissa
julkaisuissa oli yli kymmenen avainsanaa. Maaraa voisi rajoittaa, silla ytimekkaammat
avainsanat tekevat julkaisusta selkeamman ja visuaalisesti miellyttavamman nakoisen.
Lehti kayttaad kuitenkin ansiokkaasti lahes jokaisessa postauksessaan omaa hashtagia
#eparilehti.
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Epari viittaa juttuihinsa kirjoittamalla joidenkin julkaisujensa kuvatekstiin, etta "jutun voi
kayda lukemassa osoitteesta www.epari.fi’. Tama vie liikennettd verkkoon, mutta
katevampaa on, jos seuraaja paasee lukemaan jutun suoraan vain yhté painiketta
painamalla. Tama onnistuu "linkki biossa” -toiminnon avulla, joka Eparinkin kannattaa
ottaa kayttoonsa.

Eparin Instagram-tililla on selkea graafinen ilme, joka toistuu myés lehden printissa.
Lehti kayttaa julkaisuissaan paljon keltaista ja mustaa, ja myds typografia on lehdelle
tyypillistd. Useiden lehden siséaltéon liittyvien julkaisujen paalle on editoitu tekstit, jotka
kertoivat ytimekkaasti ja houkuttelevasti julkaisun siséllosta. Kuvien oikeassa
ylakulmassa toistuu myos "epari’-leima. Omanné&koinen visuaalinen ilme on edukseen
kaupunkilehdelle, ja tunnistettavuuden vuoksi on hyva jatkaa samaa linjaa printin
lisdksi myos verkossa ja sosiaalisessa mediassa.

Vaikka lehti ei sijoittunut Vuoden kaupunkilehti -kilpailussa karkiviisikkoon, oli sen
sosiaalisen median aktiivinen ja omannakdinen kayttd huomionarvoista, ja tasta
annettiin lehdelle positiivista palautetta palautekeskustelussa.

4.1.3 Uusi Rovaniemi

Vuoden kaupunkilehti -kilpailussa vuonna 2022 toiseksi tulleen lehden, Uusi
Rovaniemen, sijoitusta perusteltiin ndin: "Onnistuneen taiton ja visuaalisen ilmeen
ansiosta miellyttava lukea. Lukijoita osallistava ja sympaattinen teemasarja koirista
ihastutti tuomaristoa”. (Uutismedian liitto 2022b.)

Uusi Rovaniemen ensimmainen Instagram-julkaisu tehtiin 19.3.2015, ja huhtikuussa
2023 kaupunkilehti oli tehnyt yhteensa 641 julkaisua. Tilin bion otsikkona lukee
"Sanomalehti” ja profiilitekstind "Kaupunkilehden arkea ja juhlaa”. Alla on linkki
kaupunkilehden verkkosivuille seka toimituksen osoitetiedot. Tilin profiilikuvana on
piirros janiksesta, jonka taustalla nakyy Jatkankynttila-silta. Tama kuvaa osuvasti Lapin
maakuntakeskuksen lehted, jonka erikoisuutena ovat eldinaiheiset sarjakuvat. Kyseisia
sarjakuvia julkaistaan myds Uusi Rovaniemen Instagram-tililla.

Kaleva Median julkaiseman kaupunkilehden Instagram-tili on aktiivinen, ja
maaliskuussa 2023 Uusi Rovaniemi teki kahdeksan julkaisua feediinsa. Julkaisut ovat
selkeita, ja ne koostuvat laadukkaista kuvista, mielenkiintoisista mutta ytimekkaista
kuvateksteistd, emojein ilmaistuista kirjoittajista ja valokuvaajista seka kehoituksista
"Lue juttu www.uusirovaniemi.fi”. Koska Instagramin kautta on mahdollista paasta
vaivattomasti lukemaan suoraan siihen viitattu juttu, on Uusi Rovaniemen kannattavaa
ottaa "linkki biossa”-toiminto kayttéon helpottaakseen seuraajien siirtymista
verkkolehden pariin.

Vaikka keloja tililté l6ytyy runsaasti, on niiden julkaisutahti ollut epasaannollista.
Videoiden aiheet ovat kuitenkin olleet ajankohtaisia ja kaupunkilehdelle sopivia: ne ovat
liittyneet esimerkiksi eri juhlapyhiin ja paikallisiin tapahtumiin, ja monessa videossa
kuvataan talvista Rovaniemea. Suurin osa keloista on kuvattu vaaka-asennossa,
vaikka pystyformaatti toimii kanavassa paremmin. (Instagram for Business 2023a).

Uusi Rovaniemi kayttaa julkaisuissaan hashtageja hillitysti, noin 2—4 avainsanaa per
postaus, ja jokaisessa julkaisussa on lehte& kuvaava hashtag #uusirovaniemi.
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Avainsanojen harkittu kaytto tekee postausten yleisilmeesta siistin ja toimivan. Myos
sijainti on kerrottu jokaisessa julkaisussa, joissa suurimmassa osassa loogisesti
sijaintina on ollut Rovaniemi. Kohokohtia on hyédynnetty oikeaoppisesti, ja niita tililta
I6ytyy yhdentoista kappaleen verran. Kohokohtien teemoja ovat muun muassa
"Kuppilassa”, "Kolumnit”, "Piirrokset” ja "Lahella 2023” eli niitd aiheita, jotka toistuvat

myds printtilehdessa.

Uusi Rovaniemi osallistaa lehden lukijoita tarinoiden kautta. Siella on esimerkiksi
kysytty, kenen kuulumisia seuraaja haluaisi kuulla Kuppilassa-juttusarjaan seka kyselyn
avulla kysytty, joko seuraaja on testannut paikalliset kuntoportaat. Lisaksi keloissa on
pyydetty lukijoita [ahettdmaan kuvia talvisesta Rovaniemesta.
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5 Someopas

Sain Karjalan Heilin paatoimittajalta toimeksiannon suunnitella toimitukselle
opinnaytetyoni tutkimuksen pohjalta someoppaan Instagram-julkaisujen tueksi.
Someoppaassa kerron, mitka julkaisumahdollisuudet toimivat palvelussa
kaupunkilehden nédkdkulmasta. Lisaksi kerron Instagramin teknisesté kaytosta
havainnollistavien kuvien kera.

Tutkimuksen tarkoituksena oli selvittaa, mink&lainen on realistinen someopas pienelle
kaupunkilehdelle. Haastattelussa Karjalan Heilin toimitus avasi tottumuksiaan
Instagramin suhteen ja mita toiveita heilla on someoppaan sisallgsta.

5.1 Tutkimus

Haastatteluksi kutsutaan aineistonhankintamenetelmaa, jossa tutkija osallistuu
vuorovaikutteisesti aineiston tuottamiseen. Eri haastattelutapoja tyypitellaan sen
mukaan, mika on tutkijan rooli vuorovaikutustilanteessa. Haastattelun rakenteita ja
toteutustapoja on erilaisia, ja liséksi erityyppisille haastatteluille on muodostunut omia
kaytantoja. Haastattelutyyppeja luokitellaan esimerkiksi haastattelijan ja haastateltavan
vuorovaikutusasteen mukaan, ja haastattelu voi olla esimerkiksi strukturoimaton el
avoin haastattelu, puolistrukturoitu haastattelu tai strukturoitu eli lomakehaastattelu.
Tyypillisesti avoin haastattelu muistuttaa haastattelijan ja haastateltavan valista
keskustelua, ja haastattelun muoto voi olla esimerkiksi teemahaastattelu,
ryhmahaastattelu tai asiantuntijahaastattelu. Haastattelu voidaan tallentaa monella eri
tavalla, esimerkiksi tayttdmalla lomake, tekemallda muistiinpanoja, aanittamalla tai
videoimalla. (Jyvéskylan yliopisto 2021.)

Valitsin tutkimustavaksi avoimen teema- ja ryhmahaastattelun, silla tarkoituksenani oli
keskustella koko toimituksen kanssa heidan tottumuksistaan Instagramin kaytt6on
liittyen sek& heidan odotuksistaan someoppaan suhteen. Kirjoitin etukateen ylés
tukikysymyksi&, joiden pohjalta keskustelimme p&éatoimittajan ja toimittajan kanssa
aiheesta. Haastattelun tallensin aanittamalla.

5.1.1 Karjalan Heilin tamé&nhetkinen sisallontuotanto Instagramissa

Karjalan Heilin Instagram-tunnus on "heili.fi, ja profiilikuvana toimii kaupunkilehden
logo. Karjalan Heilin Instagram-tili on luotu syyskuussa vuonna 2015, jolloin
ensimmaisessa julkaisussa oli pelkka lehden logo. Kuvatekstiksi oli laitettu "tasta se
lahtee”, ja hashtageina oli kaytetty #karjalanheili, #kaupunkilehti, #joensuu ja
#mitentdatoimii.
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& heili.fi :
Karjalan 385 1977 426
“elll Julkaisut Seuraajat Seurataan

Karjalan Heili

Paikallinen yritys

Karjalan Heili on joensuulainen keskiviikkoisin ja kerran
kuussa lauantaisin ilmestyva kaupunkilehti.

Karjalan Heili - ja tiedat mita tapahtuu.

& www.heili.fi/

Kauppakatu 26 C, Joensuu 80100

@ % karjalainenfi, eikarkki ja 3 muuta seuraavat
B - corem a2

Kuva 2. Karjalan Heilin Instagram-tilin profiili maaliskuussa 2023. Haettu 20.3.2023.

Karjalan

seili  heili.fi

© Qv W

3 tykkaa tasta

heili.fi Tasta se lahtee. #karjalanheili #kaupunkilehti #joensuu
#mitentaatoimii
16. syyskuuta 2015

Kuva 3. Karjalan Heilin ensimmainen Instagram-julkaisu. Haettu 20.3.2023.
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Maaliskuussa 2023 Karjalan Heili oli postannut 385 julkaisua. Seuraajia tililla oli 1977,
ja tili seurasi 426 muuta tilia. Bion kuvatekstissa luki: "Karjalan Heili on joensuulainen
keskiivikkoisin ja kerran kuussa lauantaisin ilmestyva kaupunkilehti. Karjalan Heili — ja
tiedat mita tapahtuu”. Tekstin alla oli linkki kaupunkilehden verkkosivuille seka
toimituksen postiosoite. Myds "Ota yhteyttad” -painike 16ytyi, ja siina oli kerrottu
toimituksen séhkoposti ja puhelinnumero.

Karjalan Heili on postannut paaosin feed-julkaisuja, mutta maaliskuussa 2023 tililta ol
julkaistu yhteensa 59 kelaa, joiden katselukerta oli korkeimmillaan ollut 3133. Emojeita
oli kaytetty harvakseltaan, samoin my¢s hashtagien kaytté on vuoden 2023 puolella
ollut epasaannollista, kun esimerkiksi edellisend vuotena niita oli kaytetty useammassa
julkaisussa.

Julkaisut ovat liittyneet paikallisiin ja ajankohtaisiin tapahtumiin, ja paikoitellen feedissa
on myds videoita ja postauksia toimituksesta seka muusta henkilostdsta. Joissakin
postauksissa, esimerkiksi syyskuussa ja lokakuussa 2022, on myds osallistettu
seuraajia pyytamalla syksyisia kuvia tai esittdmalla kysymys Heilin lakipalstalle. Tililla ei
ollut tarinoiden kohokohtia.

Paatoimittajan mukaan Instagram-tilin paivittdminen on ollut "helppo unohtaa”, eika
siitd oltu nahty selvaa elimellista hyoytya, toisin kuin esimerkiksi Facebookin
paivittAmisesta, josta saadaan suoraan klikkauksia lehden verkkosivulle. Vaikka
julkaiseminen Instagramissa on ollut epasaanndllista ja tapahtunut paatoimittajan
sanoin "sykayksittain”, on julkaisuja kuitenkin tehty enemman tai vdhemman tilin
perustamisesta l&htien.

5.1.2 Toimituksen odotukset ja toiveet someoppaalle

Haastattelussa ilmeni, ettd kumpikin toimittajista koki lehden Instagram-tililtéa puuttuvan
ytimen. Ongelmaksi koettiin se, ettei tiedetty, mitéa kaupunkilehden olisi hyva julkaista
Instagramissa ja mika somealustalla ylipaatansa toimisi kaupunkilehden nakdkulmasta.
Toinen toimittajista kaipasi tietoa siitd, minkatyyppiset videot ovat hyddyllisia —
esimerkiksi sitd, kuinka pitkia videot voivat olla, mita niiden tulisi sisaltaa ja tulisiko ne
tekstittaa.

Toimituksen somekanavista Facebookin rooli on vakiintunut, ja sinne lehti jakaa juttujen
linkkeja ja kayttaa alustaa tyon lopputuloksen markkinoinnissa. Toimittajia pohdituttikin
tavoitteet Instagramin suhteen: tulisiko sen olla lukijasuhteen vahvistamista vai behind
the scenes -tyyppisten kulissikuvien jakamista juttukeikoilta vai jotain ihan muuta?
Myds teknisen osaamisen puute todettiin heikkoudeksi, johon kaivattiin apua.
Toimituksen toiveena oli, ettd Instagram voisi tuoda lukijoita lehden verkkoon, kuten
Facebook tuo. "Linkki biossa” -konsepti oli toimittajille vieras, ja tahan he kaipasivat
ohjeita paastédkseen jakamaan lehtijuttuja myds Instagramissa. Lisdksi he toivoivat
vinkkeja siihen, kuinka Instagramin kaytosta saisi rutiinin.

Instagramin sisallontuotanto on mietityttanyt Heilin toimitusta myds aiemmin, silla
haastattelussa kavi ilmi, etta toimittajat olivat keskendan pohtineet sitd, tulisiko
juttukeikoilta julkaista kuvia Instagramiin. Joitain keloja oli julkaistu ikaan kuin
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ennakkoteaserina tuleville jutuille, ja tdman todettiin olevan hyvé tapa markkinoida
juttuja my0s jatkossa. Tahan liittyen making of -tyyppiset julkaisut todettiin myds
jarkeviksi, silla ne kasvattavat odotusta tuleviin siséaltdihin. Myds faktoja toimivaan
Instagramin hyédyntamiseen seké yleisessa etta journalistisessa mielessa toivottiin,
kuten myo6s vinkkeja seuraajien osallistamiseen.

Sovimme toimituksen kanssa, etta tuotan someoppaan PFD-muodossa, jonka jalkeen
paatoimittaja tulostaa oppaan molemmille toimittajille.

5.2 Someoppaan sisaltd

Lahdin tyostamaéan someopasta Karjalan Heilin toimitukselle tehdyn haastattelun
pohjalta. Tavoitteena oli tehda oppaasta mahdollisimman informatiivinen ja ytimekas,
mutta samalla visuaalisesti miellyttava ja mahdollisimman selkea. Tarkoituksena on
voida hyddyntaa opasta useamman vuoden ajan, mutta koska Instagram-sovellus
kehittyy jatkuvasti, voivat jotkut oppaan tiedot vaatia paivittamista ajan myota.

Someoppaan sisaltd on valikoitu Karjalan Heilin toimituksen tarpeiden ja toiveiden
mukaan. Oppaassa on yhteensa 22 sivua, ja se koostuu kansilehdesta, luvuista,
havainnollistavista kuvista seka linkeista ja lahdeluettelosta. Luvuissa kasitellaan
julkaisusisaltda, videoita, tarinoita, tarinoiden kohokohtia, seuraajien osallistamista,
profiilia, linkki biossa -toimintoa sekéa tekstityksia.

Koska toimitus kaipasi apua tilin ytimen l8ytamiseen, painotin oppaan alussa
Instagramin paaasiallista julkaisusisaltdad: sen olisi kannattavinta olla Heilin
varsinaisessa sisallossa eli lehtijutuissa, jotta tilista huomaisi kyseessa olevan
uutismedia. Kaupunkilehdelle soveltuvia siséltoja lehtijuttujen lisaksi ovat myos
kaupungin tunnelmaa ja elamaa valittavat sisallot esimerkiksi paikallisista tapahtumista
tai alueen mielenkiintoisista paikoista. Esimerkiksi Karjalan Heilin julkaisema kela
llosaarirockista heindkuussa 2022 on hyva esimerkki tunnelmaa valittavasta
paikallisesta videosta.

Lehden Instagram-tililla ei ollut kayttssa tarinoiden kohokohtia, joten lisdsin oppaaseen
havainnollistavia kuvia, joissa heuvotaan, kuinka kohokohdat luodaan. Toimitus kaipasi
erityisesti linkki biossa -toiminnon luomiseen ohjeita, ja niista laitoin kuvallisen
ohjeistuksen kohta kohdalta. Toimitusta oli pohdituttanut, minkéalaista videosisaltoa
Instagramiin kannattaa julkaista — kuinka pitkia, mista aiheista ja tulisiko niissé olla
tekstitykset -, ja naihin kysymyksiin vastaan oppaassa. Myds videoiden tekstitykselle
loin ohjeet askel askeleelta.

Oppaan alussa kerron sisallon tiivistetysti sekd sen, miksi Instagram on hyva
somekanava kaupunkilehdelle. Havainnollistaakseni tekstia hyddynsin linkkien avulla
eri kaupunkilehtien Instagrame-tilien julkaisuja nayttaakseni esimerkkeja toimivasta
Instagramin kaytosta, ja tatéa varten kysyin luvan julkaisujen kaytt66n kyseisten lehtien
toimituksilta. Moni p&&toimittaja pyysi samalla saada valmiin opinnaytetyon itselleen
nahtavaksi, silla he kokivat aiheen hyodylliseksi heidankin Instagram-tilien kannalta.
Osa oppaassa olevista esimerkkikuvista on muiden medioiden tai yritysten sivuilta.
Esimerkkien p&apaino on kuitenkin kaupunkilehdiss&, koska someopas on suunniteltu
nimenomaan kaupunkilehden kayttoon ja vertaisten esimerkeisté toimeksiantaja saa
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suurimman hyddyn. Halusin hyddyntdd oppaassa mahdollisimman monen
kaupunkilehden onnistuneita julkaisuja, koska hyvia yksittaisia esimerkkeja l0ytyi
useammalta lehdelté.

Lahdemateriaalina ohjeistuksiin hytdynsin Kaupunkilehtikilpailu-kurssilla tehtyjen
havaintojen lisdksi kotimaista seka kansainvalista tietoa esimerkiksi tutkimusten tai
sisalléntuotantoon keskittyvien sivustojen kautta. Instagramissa painotetaan yha
enemman audiovisuaalisia julkaisuja, ja sen vuoksi korostin oppaassa videoita ja
erityisesti reelseja eli keloja. (Instagram for Business 2023a). Instagramiin liittyvia
erityisominaisuuksia ovat my6s esimerkiksi hashtagit, joita kaupunkilehden kannattaa
kayttad saadakseen tililleen nakyvyytta. Esimerkiksi Karjalan Heili voi kayttaa
jokaisessa julkaisussaan avainsanaa #karjalanheili, kuten se on tdhan asti ansiokkaasti
tehnytkin. Myds emojit ovat Instagramissa sallittuja uutismedioidenkin kaytdssa, silla
niilla voidaan lisata kiinnostavuutta viesteihin. Yksi tarkeimmista tekijoista Instagramin
tehokkaaseen kayttéon on kuitenkin saannéllinen julkaisutahti, ja nékyvyyden vuoksi
postauksia olisi hyva tehda viikottain. (Gille 2023). Karjalan Heilin toimitus toivoi
vinkkeja Instagram-rutiinin muodostumiseen, joten laitoin oppaaseen oululaisen
Forum24-kaupunkilehden vinkit siihen, kuinka he ovat saaneet Instagramin luontevaksi
osaksi toimituksen arkea.

Huhtikuussa lahetin someoppaan sen hetkisen version toimeksiantajalle, jotta han voisi
antaa palautetta oppaan siséllosta. Toimeksiantajan mukaan opas oli oikein hyva ja
kohderyhmalle sopiva, eik& han keksinyt siihen korjattavaa fontin suurentamisen
lisdksi. Huhtikuun opinnaytetydseminaarissa esitin esitarkastusversion
opinnaytetyéstani, ja sain palautetta opetttajilta, opponentilté seké ohjaavalta
opettajalta.

Palautteen perusteella tein muutoksia someoppaan ja tietoperustan sisaltoon. Aluksi
kaytin oppaassa kuvakaappauksia kaupunkilehtien Instagram-julkaisuista.
Tekijanoikeuslain mukaan kuvan kaikki tekijat on kuitenkin mainittava, joten paatin
upottaa someoppaaseen pelkat linkit kaupunkilehtien julkaisuista. (Aalto-yliopiston
oppimiskeskus 2021). Kuvien kayttboikeutta varten lehtien olisi pitanyt pyytaa kuvissa
esiintyvilta henkildilta lupa kuvien kayttoon, jolloin kuvakaappausten kaytto
opinnaytetyossa olisi ollut liian vaativaa toimitusten kannalta. Harkitsin myos
havainnollistavien kuvien ottamista itse, mutta totesin, etten olisi pystynyt ottamaan
mahdollisimman uskottavia esimerkkikuvia kaupunkilehden Instagram-tilia ajatellen.
Vaikka linkkien upottaminen tekstiin ei ole se sujuvin keino visuaalisuutta ja
mahdollisimman havainnollistavia esimerkkeja ajatellen, on se tdssa tapauksessa
toimiva vaihtoehto.
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6 Lopuksi

Tassa opinnaytetydssa tarkasteltiin Instagramia kaupunkilehden kaytdssa ja selvitettiin,
miten Karjalan Heili voisi kehittda Instagram-tuotantoaan jatkossa. Hyédynsin
opinnaytetydssani osallistumistani Kaupunkilehtikilpailu-kurssille, jolloin olin osana
Vuoden kaupunkilehti-kilpailun tuomaristoa syksylla 2022.

Tama opinnaytetyd edisti ymmarrystani Instagramista ja sen kayttémahdollisuuksista
kaupunkilehdisséa. Karjalan Heilin toimitus kaipasi apua punaisen langan Id6ytymiseen
sisallontuotannossa. Tutkimusta tehdessani havaitsin, etta tili, jonka feedin sisélté on
paaosin lehden siséllossa, oli selkeinté ja toimivinta kaupunkilehden Instagram-
sisélléontuotannossa. Instagram-tililla voi varsinaisten uutisjuttujen liséksi olla myds
kevyempdaa sisaltoa liittyen esimerkiksi toimitukseen. Paapainon olisi kuitenkin hyva
olla lehtijutuissa, jotta tilin tunnistaa uutismediaksi. Lisaksi kaupunkilehden Instagram-
tililla luontevaa siséltéa ovat kaikenlaiset kaupunkiin liittyvat aiheet, kuten esimerkiksi
paikalliset tapahtumat, harrastukset, nahtavyydet ja luontokohteet, joita voi esitella
seuraajille luoden samalla kaupunkikuvaa. Uskon tutkimukseni kautta oppimieni
asioiden edistavan ammatillista kasvuani siten, ettd ymmarran nyt entistéa paremmin
sosiaalisen median roolia kaupunkilehdessa tydskentelevan toimittajan nakoékulmasta.

Kaupunkilehden kannattaa hyddyntaa sovellusta monipuolisesti: feedin, kelojen,
tarinoiden ja kohokohtien avulla voidaan rakentaa toimiva Instagram-tili, joka myos
osallistaa seuraajia. Talla hetkella moni kaupunkilehti arkailee Instagramin ottamista
toimitustydhdén mukaan, silla se saatetaan nahda hydédyttoméana, hankalana ja
kuormittavana valineena. Instagramin avulla on mahdollista vahvistaa lukijasuhdetta ja
saada uusia, erityisesti nuoria, lukijoita seka liikennetta lehden verkkosivuille, joten
Instagramin sdannollisesta ja onnistuneesta kaytosta on lehdelle paljon hyotya. (A-
lehdet 2021; Schaffer 2023). Kun sovelluksen tekninen osaaminen ja lehden linja on
koko toimitukselle selvaa, sulautuu Instagram luontevaksi osaksi toimitusty6ta.

Tutkimusty6ta Instagramista ja kaupunkilehdista voisi jatkaa niin, etta tutkittaisiin,
kuinka sosiaalista mediaa hyddynnetaan toimituksissa kaytanndssa: kiinnostavaa olisi
selvittaa, kuinka somen paivittdminen ujuttautuu tavalliseen ty6paivaan. Myos
toimittajien kokemukset kaupunkilehden sosiaalisen median kaytosta olisi
mielenkiintoinen aihe — nahdaankao Instagramin paivittamisesta aidosti hyotya lehdelle?
Koska Instagram kehittyy jatkuvasti, voi oppaassa esitetyt tiedot vanhentua
nopeastikin. Sen vuoksi sosiaalisen median oppaiden tekoa kannattaa jatkaa
tulevaisuudessakin.
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Liite 1. Someopas Karjalan Heilille

(@) Instogram

SOMEOPAS KARJALAN HEILILLE

Karjalan

PAHKINANKUORESSA

Heilin lenden varsinaisessa sisalldssa eli

vahvistaa

. M voi
selci saada licia seuraaflasiukijolca Hellille
- Instagramissa patnotetaan visuzalisuutta elf Laadukkatta kuvia Ja videoita

- Videoiten pituLS Kannattaa pitaa alle minuutissa. NIISs3 toimil parhaiten pystykuva,
Koska Instagram Kaytettavaks (+

siloin, kun videossa kuvtuu pubetta)

- saannilinen vitkoittainen postaustahti on tirkea (voitte itse mairitells tahdin)

HySdyneii Jokatsessa feedin jutkatsussa hashtagia dharjalanheli Ja muutamaa musta
hashtagia, jotia sopivat Julkarsun aifeeseen

- Linkt "inkki biossa’”
kaulta, ol feedin kuvatekstedhin!

- Instagram-rutinin mundostaminen voi tuntua aluksi hankalalta, ils se vaatii
muutaman an myGten voi i etta
Instagram on vaivaton, helppo ja toimiva tytkalu @

- Forum4:n vinkk: * uttukeikailta kannattaa ortaa aina kuvia tai videsica, joica voidaan
myahemmin julkaista sosizalisessa mediassa”

MIKSI INSTAGRAM ON HYWA SOMEKANAVA KAUPUNKILEHDELLE?

- Instagram an yksi maailman menestyneimimists somekanavista ja voimakiaasti kasvava
samealusta Suomessa (Datarepartal 2023)

Toimiva Instagram-tili two nikyvyytul aupunkiehdelle seks lukijavirtaa verkkoon:
Uutismmedia verkossa 2019 -maaraportin mukaan somes Kaytetaan pasasiallisena
uutisinteent yhts usein kuin paperista sanomalentes
- Suomalalsia Instagramin kEyEtajii on todettu levan ainakia 2,3 miljoana, mutta
joidenkin arvioiden mukasn maira on voinut yiittas jo kolmen miljoonan rajapyykin
(Digitaaliset elintavat 2022 -tutkimus

mahdollista silld 18 34-
Instagramin n. 65 % (5chatfer

2023
Instagram on paras median alusta brndisuhteiden kehittamiscen Kansainvalinen
mediatutiimus 2022, Instagram for Business)

JULKAISUSISALTO

- Kaupankilehden hyva Instagram-tilf on informatiivinen, mutta samalla myés Vildyttve
Julkaisujen paspaine kannattaa olla Meilin sisalss3, jotta tilists huomaa kyseessi
olevan utismedia
- Feedin elf passybtteen uutisjulkasuissa toimil laadukas artikkelikuva, ytimekis mutta
mielenkiintoinen kuvateksti seka lopussa maninta "linkk biossa™
Kaupunkilehdelle sopivat kaupungin tunnelmaa ja elamaa valittava sisallot (esim.
Julkatsuja paikallisista tapahtumista ja vinkkeja alueen mielenkiintoisista patkoista)
Instagramissa voi jakaa my6s lyhyita uutisia kaupunkin littyen
Behind the scenes -julkaisut kasvattavat odotusta tuleviin sisaltéihin (kuva- tai
Vi =

- Mys julkatsuja "toimituksen pBhindsta” voi olla (kohokohdissa vo olla tofmftuksen
esittely, jossa jokainen toimittaja kertoo itsestiin omin sanoin)

Muita Instagramfin littyvis huomioita

- Kannattaa viljells jokasessa postauksessa omaa hashtagia #karjalanheili, si sen
avulla lehden lukijat voivat [ytaa tilinne pariin ja se lisaa myds lehden

mutta
Kohtuudella ja vain jutun aiheescen littyen (esim. Joensuun kauppahallin littyvissa
Julkasuissa voidaan kiyttal hashtageja #joensuu, Hkauppahalli ja #ori)
- Emojerta saa kiyteaa (maltilisesti), silla niita kéytetsan etenkin Instagramissa ja
niden avulla voidaan lisita Kiinnostavuutta viesteihin ja julkaisuihin

Instagramin tehokas kiiyttd vaatii sisinnolisen pivitystahdin, esim. 24 julkaisua
vitkossa. Voitte itse maanttss tahdin, tirkeints on, etts postaaminen on saanndllists!
(Gillle 2023)

Koska Instagram on visuaalinen sivusto, kannattaa panostaa aadukkaisiin kuviin ja
videothin!




ESIMERKKEJA TOIMIVASTA FEEDISTA
JAERILAISISTA JULKAISUISTA
Forum24: feed
Uust Rovantemi: fulkatsy
Koti-Kajaant: julkaisy
Kokkola-lehti: fulkalsy
Kuusamon Seutu: julkaisy
Vilkkosavo: juliaisy

vyl Julkaisy

s 7 [

VIDEOT

Videoiden julkaisemisesta Instagramissa on tullut yha suositumpaa, sila instagram suosii
Yolmakhaast 4 lbtotyypol. Woden 212 hieikuusta lkaen neinpa videota
voicaan ja Toisaatta katkki avewve tabimiin
Stoutamamitareta Instagramissa, (Weltwater 2023). i,

30 Sckunnin videot. (Addbe 2023, Sucs pystykas, boska sovelis on st
suunnattu mobillilatteille, ja nitssa pystykuva toimii vaakaa paremmin. (Instagram
Business 2023),

- Kelojen videot voivat olla maksimissaan 90 sekuntia pitkia, mutta ideaalipituus niilie on
7-15 sekuntia. (ShareThis 2022). Kelat auttavat kasvattamaan yhteisoasi, koska
tahansa vol térmat kelaas! tilis! ollessa Julkinen. (instagramin ohje- Ja tukikeskus 2023).
Algoritmi suosii erityisesti tits videomuotoa!
- Tarinoiden videot voivat olla enintaan 60 sekuntia pitkia. Pidempia videoita saat, kun
st tarinaas! useamman klipin perakidiin
- Feedin videot voivat olla maksimissaan 60 minuuttia pitkia

Live-video eli "suora (ahetys” voi olla maksimissaan 4 tuntia pitka
- Jos videolla kuuluu puhetta, kannatta video tekstittis saavutettavuuden vuoksi,
mutta myss siks!, etta monet katsovat videoita asnettémina. Videoiden tekstityksen vol
tehds ennen videon ummnu S bl okt g it Wl
Josta ohje loytyy alempamana. Kelojen automaattinen tekstitys e toi
Socmeko. Tehohen i tiee Psamackda s, etteivat ne i nsapramin
painikkeiden alle, mutta elvat peit videoltakaan mitadn tirkeds (Hamk Beat 2022)

Videoideoita

1. Lyhyit videoita paikallisista tapahtumista (esim. ympiristos ja tapahtuman

“huumaa”)

2. Toiminnallista kuvitusta littyen jutun aiheeseen tai hasstattelupatia

mielenkiintoisesta vastauksesta (kuvatekstiin "Lue koko juttu Heilist!")

3. Patkallisucksien, kuten museoiden, ravintoloiden, kahviloiden, kauppojen,
tai kokeilua

4 aopunkfeen adtdect” malatis o Wketoien ;e Wt sty
saisiko juttukeikalta jotain kiinnostavaa mats

Nain luot tekstityksen videoon

1. Paina ensin Instagramin etsivin Alalaidassa kekells olevan plussaa. Vit valita jokn
“Jolaise" tai ela® (valitse kela, jos sinulla on useita Kippes. Kelan voi vaita
silloinkin, jos kiytat vain yht klippia). Kun olet valms, paina “Seuraava’
2. Lisad tekstia valitsemalla ylalaidasta kohta "Aa". Kirjoita teksti, jonka haluat lisata
Stirra se haluamazst kohtaan. Kun painat “Vaimis", teksti tulee
o alalaitaan (musta pohja,

3. Aktivor tekstiosio painamalla vasemman alalaidan tekstipalkiia. Kun se on aktivoitu,
tekstipalkil Nyt voit muokata 1a -kohtaa
skaalaamall Kun olet

paina hyvaksy (sininen vakanen)
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4. Nyt teksti nakyy videossasi haluamasi ajan valitsemassasi kohdassa. Jos haluat lisata
wuden texstin, paina vasemmassa alareunassa olevaa plussaa (mustalla pohjalla) tai
ylireunassa olevaa “a” tekstikohtaa

5. Lisii teksti kuten ajemiminkin. Aktivoitu tekstiplanssi nakyy valkoisella. Skaalaa teksti
valitsemaast kohtaan (luonnollisests ensimmatsen tekstiosion Jalkeen). Tee talla
ohjeistuksella loppuvideon tekstitys

6. Halutessasi voit lssta Instagramin musiikkikirjastosta (nuotin kuva) taustamusiikkia.
jecon

Voit myiss a#nitta omat spikkisi Ja lisita ne vid

7. Lisaé kuvatekstit Ja hashtagit. Voit halutessas! rajata kansfkuvan, jonka Instagram
valitsee automaattisesti tai valita kannen mista kohtaa videota tahansa. Lopuksi jaa
videos! (nikyvyyden takaamiseks! kela kannattaa jakaa myds syStteeseen)

ESIMERKKEJK VIDEOISTA
JA KUVATEKSTEISTA

Helsingin Uutiset: video

Vantaan Sanemat: video

Epariclehti; video

Suur-Jyviiskylin lehtiz kuvateksti
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TARINAT

- Tartnat-osiassa vol markdnoida tulevia alheita, mutta myts o Julkaistuja Juttuja
(esim. taninassa voi ola yksi juttuun littyva kuvituskuva napakaila ja kinnostavalla
Kuvatektilla seka linkki juttuun)

- Tarinaan vof laittaa myos kyselyta tal vaikka tietovisofa seuraajilie

- Tarinat ovat nshtsvill vain vuorokauden ajan, elel it siirra kohokohtin, Tarinat
tallennetaan tilin arkistoon, josta niita voi
myéhemmin kohokohtiia

¥un haluat is3ts uden tarinan alle 24 h sitten julkaistun tarinan peran, pai
Istagramin etusivula olevan "Tarinasi™osiota (vas. yiakulma) pitkan pohjaan, kunnes
tulee vathtoehto “Lisid tarinaast”

Esimorkkeji tarinoista teemoittain

Forum2: Uutiset

Forum2; Ihmiset

Forum24: L

) Taran vot st ruolien cxaittamista kehdsta.

TARINOIDEN KOHOKOHDAT

- Tarinat sailyvat nahtavilla vain 24 h, mutta kohokohtiin siirrettyina ne jaivat talteen
- hepi wia

- Kalkia tarinolta e tarvitse Laittaa konokohtiin, vain e relevanteimmat, Jotka
hyodyttavat/Kiinnostavat seuraaia erityisesti

Kohokohdat nakyvat bion ja feedin valissa eri "pylpyroina”

Kohokohdat vol fakaa teemottain esim. Uitiset, Joensuu, Maskunta, Ihmiset,
Kulttuuri, Luonto, Hyvinvoint, Kolumnit, Kysy asianajajalta..

Suosikaa setkeita aiheita, jotka toistuvat Heilin sisaloissal
- Kohokohdat pysyvat peofiilissast, kunnes polstat ne. NIt vof olta niin monta kuin itse
haluat, mutta selkeyden vuoks! nifta €1 kuitenkaan kannata olla likza, vaan esim. 5-10
Kohokohtaa rittsa
- Kohokohtien kanstkuvat v halutessaan kavittaa samollla grafiikolla (esim. Hellin
logolla) tai laittaa kohokohdan

Kohokohtiin voi halutessaan laitta toimituksen esittelyn, jossa jokainen toimittaja
Kertoo itsestaan omin sanoi

- Jos haluat poistaa kohokohdan, napauta sita profiilissasi ja pida sita pohjaan
painettuna, kunnes nkyviin tulee vaitoehto "Poista kohokohta™

Nain liot kehokohdan
1. Napauta profilis! etustvulla vasemman kohdan Uusi-ympyraa

2. Valitse arkistostasi mits tahansa tarinoita, jotka sopivat kohokohtasi teemaan. Valitse
samalla kansikuva kohokohdalle fa nime kohokohtas!

3. Kun olet valmis, kohokohta nilkyy ympyrans profiitissast a sita napauttaessa se
toistetaan yksittiisend tarinana. Kun lisaat kohokohtaan tarinoitasi, nie nakyvat
Kohokohdassa tisaamisjacjestyksessh

00080

zas

Y1) Wi ot hohokohdan profiln hautta.

(Y8) N it tariran kohoch
Keais 4 kv s ot Pt Sanns Wtsoa
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SEURAAJIEN OSALLISTAMINEN

.-nwmw-umml

astaukset tof 5
On hyva B. Ei tolmi)

pyytaa julkaisun alle ta Joita.

tad myds lehden sisall

un s

tarkoituksena on jakaa useita linkkesa
- Jokaiseen julkaisuun, Jonka on tarkoituksena vieda verkkosivulle, voi kirjoittaa "linkki
‘blossa” ja/tai laittaa hashtagin Ainkkibiossa, Atinkinbio, Mlinkkiprofiilissa

laskeutumissivu, joka muistutta kiyttajan Instagram-syotetta. Napsauttamalla linkin
takana olevaa yttash onjautuu valtsemaas! URL-osoitteeseen
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Kiseiin, foissa an inkit, Kun menet Instagram- il Ja painat
tulee varit jo teksts Tinked™ “lik in o™ “tokmintan prafilisi

He kuat, JoRin el ole lsstty etusivulla, nakyvat Hnkatut postauksest
ks, vt narmantaviaa. Slella nzin, Kuvad palnamalla vautu

s, Jonks olet linkanut julkaisuun
Later appissa (el exim. beilin
Verkaajuttu). Malutessass ot muokats

ndkyman tyy Laterappissa.

LINKKI TARINASSA

Instagramin tarinoihin voi Laittaa internet-tinkin linkkitarran avulla

Tarinaan sisallytettivi linkki kannattaa hydyntas, koska sen avulla voi tisits
likennetts Heilin verkkasivuile

Kannattaa aina Laittaa suora linkKi lehden juttuun, jota tarina koskee (eli ei Heitin
etusivule)

Nain tisait inkin Tarinat-osioon
1. Shiry i Il )

2. Ota kuva tai valitse kuva tai video kuvagalleriastast
3. Napauta Tarrat:toimintoa ja valitse vaihtoehdoista "LINKKI”

4. Naputtele haluamasi inkin osoite ja paina Valmis

Inspiroivia hetkid Instagramin parissa! @

e

/
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