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Tédmin opinndytetyon tavoitteena on vahvistaa urheiluseura Karleby Goats Ry:n briandii seki kehittaa
seuran markkinointistrategiaa. Seura on aikaisemmin toiminut monilajiseurana, mutta jatkossa seura
keskittyy ainoastaan salibandyyn. Tarkoitus on branditi seura vahvemmin tunnistettavaksi saliban-
dyseuraksi seki kehittdd seuralle markkinointistrategia, jonka pohjalta on jatkossa helpompi toteuttaa
markkinointia yhdenmukaiseksi ja helposti tunnistettavaksi.

Teoriaosuudessa késittelimme yhdistystoimintaa Suomessa, markkinointia sekd kerromme Karleby
Goats Ry:std yleisesti. Yhdistystoimintaan siséltyi suomessa yhdistystoimintaa velvoittavat lait sekd
yhdistystoiminnan tunnusmerkit. Késittelimme myds yleishyodyllisen yhdistyksen verohydtyja.
Markkinointiin sisdltyi markkinointistrategian toimenpiteet, digimarkkinointi seka briandi ja brian-
diayksen toimenpiteet.

Néiden pohjalta laadittiin seuralle selkeét toimenpiteet, jolla brandid voidaan vahvistaa. Ndma toi-
menpiteet sisélsivit digimarkkinoinnin kokonaisvaltaisen strategian sekd verkkosivujen ja sosiaalisen
median ilmeen uudistamisen.
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1 JOHDANTO

Téssd opinndytetyossé kisittelemme salibandyseura Karleby Goats Ry:n markkinointia ja brandia.
Ty0n taustana on se, ettd seura oli kohdannut ongelman omaan markkinointiin ja bréndiin liittyen. On-
gelmana oli, ettd seura oli aikaisemmin toiminut monilajiseurana, mutta kesalld 2023 kaikista muista
lajeista luovuttiin ja jdljelle jdi ainoastaan salibandy. Seuran nettisivuilta ja sosiaalisesta mediasta sai
kuitenkin kuvan, ettd seurassa on edelleen toimintaa useassa eri lajissa eikd seuraa voinut tunnistaa yk-
sinomaan salibandyseuraksi. Ndihin ongelmiin haluttiin saada ratkaisu luomalla selkeét toimenpiteet

markkinointiin ja sithen, milld seura saadaan briandéttyé salibandyseuraksi.

Opinniytetyon teoriaosuudessa késittelemme yhdistystoimintaa, markkinointia ja brandéysté, joiden
pohjalta pyrittiin luomaan toimenpiteet markkinointiin ja brindéykseen, jota seura tulevaisuudessa
kayttdd. Kerroimme myos yleisid asioita Karleby Goats Ry:std. Opinndytetydstd koimme, ettd seura

saa todellisen hyddyn ja tydkalut sithen, miten muodostunut ongelma saadaan ratkaistua.

Lihteind opinndytetydssdmme kdytimme aiheeseen liittyvéa kirjallisuutta, nettisivuja seka erilaisia ar-
tikkeleja. Kdytimme myds jonkin verran kuvia seuran nettisivuilta ja somekanavista, jotka uudistimme

tukemaan opinndytetyOn tavoitetta.



2 YHDISTYSTOIMINTA SUOMESSA

Suomen perustuslaissa on miirétty, ettd jokaisella on yhdistymisvapaus. Yhdistymisva-
pauteen sisdltyy oikeus ilman lupaa perustaa yhdistys, kuulua tai olla kuulumatta yhdis-
tykseen ja osallistua yhdistyksen toimintaan. Samoin on turvattu ammatillinen yhdisty-

misvapaus ja vapaus jarjestdytyd muiden etujen valvomiseksi. (Suomen perustuslaki
11.6.1999/731, § 13.)

Yhdistyksen perustamisoikeuden lisdksi, yhdistymisvapaus antaa suomalaisille oikeuden pyrkid jase-
neksi yhdistykseen, olla kuulumatta yhdistykseen, osallistua yhdistyksen toimintaan seké erota yhdis-
tyksestd, milloin hyvansi. Yhdistymisvapauden myo6ti yhdistykselld itselldédn on vapaus jarjestda sisii-
sesti oma toimintansa haluamallaan tavalla. Mikili yhdistykselle halutaan oikeushenkilén asema rekis-
ter6imalld se, on yhdistyksen sdintdjen tdytettdva lain méddrdykset, joilla halutaan ennen kaikkea tur-
vata vihemmistdjen asema, sivullisen oikeudet seki jasenten yhdenvertaisuus. Yhdistymisvapauteen
kuuluu myos se, ettd yhdistys voidaan purkaa milloin tahansa, mikéli jasenet niin itse paattavat.
(Loimu 2013, 22.)

Taysid vapauksia yhdistyksiin liittyen ei yhdistysvapaus kuitenkaan suomalaisille anna, vaan kaikkea
yhdistystoimintaa séételee yhdistyslaki. Yhdistyslaki maarittdd myos yhdistyksen sédéntdjen raamit.
(Yhdistystoiminta 2023.) Yhdistyslaissa on madratty, ettd ’--yhdistyksen saa perustaa aatteellisen tar-
koituksen yhteisti toteuttamista varten.” (Yhdistyslaki 26.5.1989/503, § 1.) “Tarkoitus ei saa olla lain
tai hyvien tapojen vastainen.” (Yhdistyslaki 26.5.1989/503, § 1.)

Yhdistyslain mukaan kiellettyjd yhdistyksid ovat sellaiset, jotka on katsottava jaseniltd
vaadittavan kuuliaisuuden ja joukkomuodostelmiin tai ryhmityksiin jakautumisen perus-
teella taikka aseellisen varustautumisen vuoksi kokonaan tai osittain sotilaallisen tapaan
jarjestetyiksi. Myds ampumayhdistysten toimintaan tarvitaan lupa. Yhdistystd, jonka toi-
mintaan kuuluu harjoituttaminen ampuma-aseiden kiyttoon ja joka ei yksinomaan met-
sdstystd varten, ei saa perustaa ilman aluehallintoviraston lupaa. (Yhdistyslaki
26.5.1989/503, § 3-4.)

Rekisteroityjd yhdistyksid on Suomessa yli 100 000 ja tdmén liséksi rekisterdiméttomia toimijoita on
kymmenid tuhansia. Rekisterdity yhdistys on yhdistys, jonka tiedot, sd&nndot ja nimenkirjoittajat on il-
moitettu Patentti- ja rekisterihallitukselle. Rekisterdity yhdistys on oikeustoimikelpoinen ja silld on
laajemmat toimintavaltuudet esimerkiksi taloudellisesti kuin rekister6imittomalld toimija. Rekisterdity
yhdistys voi esimerkiksi palkata tyontekijoitd, vastaanottaa lahjoituksia, omistaa kiintedd omaisuutta

sekd tehda erilaisia sopimuksia. (Yhdistystoiminta 2023.)



Rekisterdiméton yhdistys ei ole oikeushenkild, eli se ei voi jirjestdd yleisid kokouksia, huvitilaisuuksia
eikd harjoittaa elinkeinoa. Yhdistyslain mukaan: Yhdistys, jota ei ole merkitty rekisteriin, ei voi saada

nimiinsé oikeuksia tai tehda sitoumuksia eikd kantaa tai vastata.” (Yhdistyslaki 26.5.1989/503, § 58.)

Rekisterdidyn ja rekisterdiméttoman yhdistyksen lisdksi Suomessa on julkisoikeudellisia yhdistyksia,
jotka ovat lainsdddéntotoimin perustettuja ja joille on lain tai jonkin muun asetuksen perusteella annet-
tuja tehtdvid. Yhdistyslainsddadanto ei néitd yhdistyksid koske, ellei siitd ole erikseen sdddetty. Esi-
merkkejd téllaisista yhdistyksistd ovat muun muassa Suomen Punainen Risti, paliskunnat, litkenneva-
kuutusyhdistys, uittoyhdistykset, Raha-automaattiyhdistys, metsdnhoitoyhdistykset ja korkeakoulujen
ylioppilaskunnat. (Loimu 2013, 28.)

2.1 Yhdistyksen tunnusmerkit

Yhteenliittymi ndhdddn yhdistyksend, mikali siind on vdhintddn kolme jdsentd, silld on jokin aatteelli-
nen tarkoitus ja jos toiminta on tarkoitettu pysyviksi. Yhdistyksen jdsenet voivat olla luonnollisia tai
oikeushenkilditd ja samassa yhdistyksessd voi olla jasenind molempia. Aatteellinen tarkoitus on téssi

yhteydessé laaja késite. Aatteellisuus voi esimerkiksi olla:

¢ jonkin aatesuunnan edistdminen (esimerkiksi luomuruuan kéyton lisddminen) tai vastustaminen
e jonkin ryhmén etujen valvonta (esimerkiksi ammattiyhdistykset)

e hyvintekeviisyys (esimerkiksi Lions-klubit)

e palvelujen tuottaminen jéasenille (esimerkiksi monet vammaisjérjestot, jotka harjoittavat edun-

valvontaa tuottavat myos palveluita omille jdsenille). (Loimu 2013, 23.)

Yhdistystoiminta on yhdessé tehtyé toimintaa ja sithen voi osallistua monella eri tapaa. Térkeimpana
voimavarana yhdistyksessd pidetdén jésenid ja heilld tulee olla mahdollisuus osallistua toimintaan ja
yhdistyksen perustehtidvén tavoittelemiseen. Kaikki jisenet ovat tasavertaisia ja tdysivaltaisella jdse-
nelld on oikeus vaikuttaa yhdistyksen toimintaan ja paitoksentekoon. Toimintaa ohjaavia padtoksia

tehdddn erilaisissa kokouksissa. (Yhdistystoiminta 2023.)

Loimu (2013, 29-31) linjaa, ettd yhdistysrakenteita on erilaisia, mutta yleisimpid rakenteita on nelja

kappaletta. Perustyyppinen yhdistysrakenne koostuu joukosta ihmisista.
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KUVIO 1. Perustyyppinen yhdistys (mukaillen Loimu 2013, 29)

Toinen rakennetyyppi on sekamuotoinen jasenpohja, johon kuuluu henkildiden liséksi myos oikeus-
henkil@ita, eli rekisteriin merkittyja yhdistyksid, osuuskuntia, kuntia, osakeyhtidita tai esimerkiksi seu-

rakuntia.
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KUVIO 2. Sekamuotoinen yhdistys (mukaillen Loimu 2013, 29)

Kolmas rakennetyyppi on liitto, joka koostuu useammasta yhdistyksesté.
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KUVIO 3. Liittomuotoinen yhdistys (mukaillen Loimu 2013, 30)



Liitot voivat joskus perustaa kattojérjeston, jota kutsutaan keskusliitoksi. Keskusliitto on neljas yhdis-

tysten rakennetyyppi.
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KUVIO 4. Keskusliitto (mukaillen Loimu 2013, 31)

2.2 Yleishyodyllinen yhdistys

Suomessa yhdistys tai sditid voidaan todeta yleishyoddylliseksi, jonka myotd saadaan tiettyjd keven-
nyksid verotukseen. Yleishyddyllisyyttad arvioidaan yhdistyksissi ja sddtidissd aina tapauskohtaisesti
verotuksen toimittamisen yhteydesséd. Toimintaa arvioidaan kokonaisuutena ja siind huomioidaan yh-
distyksen tai sddtion tosiallista toimintaa sekd sddntdja. Molempien on tdytettdava yleishyddyllisyyden

edellytykset, jotka ovat seuraavanlaiset:

1. Yhdistys tai sdétio toimii yksinomaan ja vilittomaéksi yleiseksi hyvéksi.

2. Toiminta ei kohdistu vain rajoitettuun henkilGpiiriin vaan se on kaikille avointa tai
kohdistuu muutoin laajaan joukkoon.

3. Toimintaan osallisille ei anneta taloudellista etua, esimerkiksi osinkoa, voittoa tai
kohtuullista suurempaa palkkaa. Taloudellista etua on esimerkiksi se, ettd toiminnan
tarkoituksena on pienentdd jasenten kustannuksia. Jasenille voi kuitenkin tarjota esi-
merkiksi jasenpalveluita ja alennuksia silloin, kun nimi edut ovat tavanomaisia ja
kohtuullisia ja ne liittyvét ldheisesti yhdistyksen toimintaan. (Verohallinto 2022).

Esimerkiksi nuoriso- tai urheiluseurat sekd vapaaehtoistyotd tekevit harrastusseurat ja yhdistykset voi-

vat olla yleishyddyllistd toimintaa edistdvid (Verohallinto 2022).



Yleishyodyllisen yhteison toiminta muodostuu tyypillisesti:

verovapaasta yleishyodyllisestd toiminnasta

verovapaasta varainhankinnasta

veronalaisesta elinkeinotoiminnasta

kiinteistotulosta

Yhdistyksen tai sdétion on eriteltdva ndiden tuotot ja kulut kirjanpidossa ja veroilmoituk-
sella.

Verovapaita tuloja yleishyodyllisessd yhteisdssd ovat myyn muassa:

jasenmaksut

osingot

korot

lahjoitukset

yleishyddylliseen toimintaan saadut avustukset

Naéiden lisdksi verovapaita tuloja tietyin edellytyksin ovat:

osakehuoneistojen vuokratulot, mikili huoneiston kiytto ei ole yli 50-prosenttisesti oman
elinkeinotoiminnon kéytossa

luovutusvoitot — kuten kiinteiston myyntivoitto — ellei luovutettu omaisuus ole osa omaa
elinkeinotoimintaa.

Verovapaita tuloja ovat my0s ldhtokohtaisesti seuraavat, mikéli tulot hankitaan yleis-
hyddyllisen toiminnan rahoittamiseksi ja se ei ole elinkeinotoimintaa:

tarjoilu- ja myyntitulot yhdistyksen tilaisuuksissa

tavarankerdys ja siihen liittyva kirpputorimyynti

jasenlehdet ja julkaisut

adressit, merkit jne.

hoidon tai askartelutoiminnan myo6ta tai opetustarkoituksessa valmistetut tuotteet
bingopeli. (Verohallinto 2023.)



3 KARLEBY GOATS RY

Karleby Goats Ry on vuoden 2018 kevédlla perustettu kokkolalainen urheiluseura. Seuran ovat perus-

taneet Atte Lassila, Timo Nurila, Jukka Erkkil4, Patrik Wargh sekd Tauno Malinen.

3.1 Perustaminen ja syyt

Seura on alun perin perustettu tdysin harrastepohjaiseksi “hupiseuraksi”, mutta jo vuoden 2018 syk-
sylld seura on aloittanut ensimmaiset viralliset sarjapelit kilpaurheilussa. Seuran alkuvaiheissa ajatuk-
sena on ollut luoda Kokkolaan “jenkkityylinen” urheiluseura, joka brinditiin tyylikkaésti, ja seuran
toiminnalla on haluttu tavoitella ammattimaista urheilua, vaikka joukkueet pelaavatkin alasarjoissa.
Tarkoitus on ollut luoda urheilijalle, seuratoimijalle ja ulkopuoliselle katsojalle kokonaisvaltainen ko-

kemus nykypaivéisestd urheilusta, jossa asiat tehdddn laadukkaasti seké kentélla ettd sen ulkopuolella.

3.2 Lajit (menneet ja nykyiset)

Karleby Goats on ollut alun perin monilajiseura, jonka valikoimaan on kuulunut salibandy, jalkapallo,
amerikkalainen jalkapallo sekd harrastekiekko. Seuran toiminnasta on kuitenkin jadnyt lajeja pois, joh-
tuen seurahallituksen/jaoston resurssipulasta. Nykyisin seuralla on lajina ainoastaan salibandy, jonka

alaisuudessa toimii kolme eri joukkuetta (miesten edustus, miesten 2 joukkue ja naisten edustus).

3.3 Jasenmaara

Seuran perustamisvaiheessa seurassa on ollut viisi jasentd, ja tdstd kaksi vuotta mydhemmin seurassa
oli noin 150 jésentd. Nykyddn seurassa on 76 jésentd, johon kuuluvat salibandyjoukkueiden pelaajat

sekd taustahenkilot.

3.4 Seuran arvot, missio ja visio



Seuran arvoja ovat rohkeus, tyylikkyys, kunnianhimo ja yhteisollisyys. Seuran arvot on luotu yhdessi
hallituksen sekd muutaman ulkopuolisen henkilon kanssa, ja arvot on luotu ohjenuoraksi sithen, milté
seura haluaa nédyttda. Lisdksi seura on luonut mission ja vision ohjaamaan toimintaa oikeaan suuntaan.

Seura on myos linjannut omat arvot, jotka 16ytyvit myos verkkosivuilta.

Rohkeus:
Seuratoiminnan eri osa-alueilla rohkeus ilmenee jésenien, yleisen ilmeen ja tekemisen kautta. Kentilla
ja sen ulkopuolella Karleby Goats toimii sekd ennakkoluulottomasti ettd maarétietoisesti kohti kaikkia

seuran tavoitteita.

Tyylikkyys:
Seurana Karleby Goats haluaa nédkyai ja kuulua niin sosiaalisessa mediassa kuin katukuvassakin. Tyy-
likkyys on toimintamme yksi perustavanlaatuinen arvo, jonka takia erotumme eduksemme toimin-

tamme kaikilla osa-alueilla.

Kunnianhimo:
Kunnianhimo ja kilpailu kuuluvat urheiluun. Seuran toimintaa ohjaa kunnianhimo ja halu kehitty4.
Tahtddmme itsedmme suurempien seurojen toimintamalleihin resurssiemme puitteissa ja haluamme

tarjota jokaiselle jasenellemme mahdollisuuden kehittyd omassa roolissaan.

Yhteisollisyys:
Karleby Goats tarjoaa kaikille toimijoilleen ja urheilijoilleen yhteison, jossa jokaista arvostetaan. Seu-
ramme tarjoaa kokonaisvaltaisen kokemuksen urheilusta ja seuratoiminnasta sekd urheilijalle ettd ylei-

solle.

Seuran missio:
Laadukkaalla seuratoiminnalla haluamme tarjota ainutlaatuisia kokemuksia ithmisille seurassa ja sen

ympdarilla

Seuran visio:
Karleby Goatsin visio on olla Kokkolan tyylikkdin urheiluseura, joka menestyy seki kentdllé ettid sen

ulkopuolella. (Karleby Goats Ry 2023.)



3.5 Seuran ulkoinen viestintéi

Ulkoisessa viestinnéssd seura kédyttda sosiaalista mediaa (nettisivut, Facebook, Instagram), messumark-
kinointia ja ottelutapahtumia/turnauksia. Jokaisella joukkueella on oma Instagram-tili, jossa viestintd

on aktiivisinta.

3.6 Seuran sisiinen viestinti

Seuran sisdisessd viestinndssd kdytetddn WhatsApp-ryhmid, séhkdpostia, sekd suomalaista MyClub
sovellusta, jossa on nékyvilla eri joukkueiden harjoitusajat seké niihin ilmoittautumiset, laskut, ja ylei-

set tiedotteet.

3.7 Seuran ongelmat

Koska seuran alla on ollut aikaisemmin useampi eri laji, on kyseessi ollut monilajiseura. Nykyisin,
kun muut lajit on lopetettu ja jiljelld on endi salibandy, on kyseessé salibandyseura, eikd monilaji-
seura. Nettisivuja ja seuran yleistd markkinointia ei ole kuitenkaan brianditty ajan tasalle, eikd markki-
nointi sosiaalisessa mediassa ole yhtendistd. Seuralla ei ole olemassa esimerkiksi tiettyd fonttia, varid
tai kieliasua, jolla markkinointia tehdadn, ja timé heikentdé seuran yhtendisyyttd sekd tunnistetta-
vuutta. Lisdksi, koska seuralla ei ole kdytossd selkedd markkinoinnin vuosikelloa, monet oleelliset

asiat jadvit laittamatta julkaisuihin.

3.8 Seuran tarina

Kun seura perustettiin kevailld 2018, sen oli tarkoitus olla tdysin harrastepohjainen “hupiseura”, mutta
jo vuoden 2018 syksynd seura on aloittanut ensimmadiset viralliset sarjapelit kilpaurheilussa, lajina sali-
bandy. Seuran strategiana oli heti alkuvaiheissa luoda seurasta mielenkiintoinen ja huomiota herattava,
joten seura alkoi vélittdomadsti panostamaan markkinointiin, laadukkaaseen harjoitteluun ja seuran kas-
vattamiseen. Seuran ajatuksena on ollut alusta saakka mukailla itseddn huomattavasti suurempien ur-
heiluseurojen toimintamalleja. Pelaajaesittelyt, ottelukoosteet, tyylikkdat peliasut ja menestys kentélla

ovat asioita, joihin Karleby Goats on halunnut alusta saakka panostaa.
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Kun seuran perustamisesta oli kulunut yksi vuosi, oli seuran alaisuudessa kaksi virallista joukkuetta:
Miesten salibandyjoukkue sekd miesten jalkapallo joukkue, joka aloitti ensimmadisen kautensa alku-
kesdstd 2019. Syksylld 2019 jarjestettiin amerikkalaisen jalkapallon lajikokeilut, jotka osoittautuivat
jymymenestykseksi Kokkolassa. Kun Karleby Goats péétti lajikokeilun péatyttyd tuoda amerikkalaisen
jalkapallon takaisin Kokkolaan 25vuoden tauon jélkeen, oli seuralla kevailld 2020 kolme eri joukku-
etta. Seka salibandy ettd jalkapallojoukkue olivat voittaneet omat sarjansa ja nousseet sarjaporrasta
ylemmads, ja amerikkalaisen jalkapallon saralla tehtiin sensaatiomaista paluuta Kokkolassa. Tédssa vai-
heessa seuralla pyori jo lajien taustalla oma youtube-kanava, nettisivut, sekd fanikauppa verkossa.
Syksylld 2020 seuran alaisuuteen liséttiin jdlleen kaksi uutta joukkuetta, miesten salibandyn 2.joukkue,
seki naisten salibandyjoukkue. Kun seuran perustamisesta oli kulunut vajaa kaksi ja puoli vuotta, seu-

ran alaisuudessa toimi viisi eri joukkuetta ja noin 150 jisenta.

Virallisten sarjojen liséksi seura piti huolta my6s “hupiseura” pohjasta, jonkalaiseksi seura oli alun pe-
rin tarkoitus perustaa. Talvisin oli harrastejadkiekkojoukkue, jolla pydri pelivuorot sdénndollisesti, ja
kesdisin pelattiin katukiekkoa. Téll4 “hupiporukalla” osallistuttiin my®s erilaisiin turnauksiin Suo-
messa, kuten Street Hockey Touriin keséisin, ja Rukan Pipolétka -turnaukseen talvisin. Liséksi seura
pyrki aktiivisesti jarjestimaan erilaisia hyvantekevéisyystempauksia. Vuonna 2020 seura kévi ensin
keviilld lahjoittamassa paikalliselle vanhainkodille 50kpl pizzerialahjakortteja, ja talvella viidelle eri
alakoululle uusia urheilutarvikkeita kuten jalkapalloja, sdhlypalloja, amerikkalaisia jalkapalloja seka

seuran pipot kyseisten koulujen liikunnanopettajille.

Seura on pitdnyt huolta omista periaatteistaan toimia itsedén suurempien seurojen mukaisesti, joten
seuran omistukseen on hankittu mm. hintavia videokuvaustarvikkeita ottelukoosteiden tekemisté var-
ten, oma maskotti seuralle, seuran logoilla varustettu pakettiauto, pipoja, lippiksid, mukeja ja pienem-
pai tarviketta kotiotteluiden kioskille myyntiin. Seurassa on siis panostettu todella paljon nékyvyyteen

ja sithen, ettéd puitteet ovat kunnossa.

3.9 Seuran toiminnan kehittimisen ja muovautumisen vaiheita seki nykytilanne

Seuran hallitus on ollut tarkka siité, ettd toiminta on seuran arvojen mukaista. Kevailld 2021 seura oli

tilanteessa, jossa joukkueita oli niin paljon, ettd muutaman ithmisen taustaporukka ei riittdnyt hallitse-

maan kokonaisuuksia tarpeeksi laadukkaasti. Téssd vaiheessa seura alkoi perustamaan eri lajien alle
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omia jaostoja, joihin nimettiin uusia vastuuhenkil6itd hoitamaan joukkueiden siséisid asioita, jotta al-
kuperiisille tekijoille jdisi enemmin aikaa panostaa seuran kehittdmiseen isossa kuvassa. Koska ky-
seessd on kuitenkin pieni urheiluseura, eli voittoa tavoittelematon yhdistys, niin tekijdille ei pysty
maksamaan palkkaa tyOstd. Tama vaikeuttaa yleisestikin ottaen motivoituneiden tekijoiden 16ytamista
ja tdma oli kompastuskivi myos Karleby Goats ry:lle. Hiljalleen alkoi herété ajatus siité, ettd on pa-
rempi rajata toiminta-aluetta siten, ettd se mitd tehddén, pystytéén tekemiin laadukkaasti. Tdmén takia
seura on nyt tilanteessa, ettd kaikki muut lajit on lopetettu ja jéljelle on jadnyt ainoastaan salibandy,
kolmella eri joukkueella. Tatd muutosta varten myos seuran bréndi pitdd vahvistaa helpommin tunnis-
tettavaksi salibandyseuraksi, ja luoda markkinointisuunnitelma ohjaamaan toimintaa oikeaan suuntaan

markkinoinnin osalta.
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4 MARKKINOINTI

Markkinoinnilla tarkoitetaan kaikkia toimia, joita kdytetién asiakkaiden houkuttelemiseen laadukkaan
viestinnén avulla. Eri tuotteiden ja palveluiden osalta markkinoinnilla on tarkoitus luoda itsendista ar-
voa potentiaalisille asiakkaille sekd kuluttajille sisdllon kautta, ja pidemmalld aikavélilld osoittaa tuot-

teen tai palvelun arvo, seka lisaté titd kautta brandiuskollisuutta ja myyntid. (Sampo Consulting 2021.)

Perinteisesti markkinoinnin katsotaan koostuvan neljésti eri osa-alueesta: mainonnasta, myyntity0Osta,

myynnin edistdmisestd sekd tiedotus- ja suhdetoiminnasta (Mailhouse 2021).

Markkinointia ja mainontaa pidetdén monesti samana asiana, mutta timi ei pida paikkansa.

Lahti (2010) kertoo artikkelissaan, ettd mainonta ja markkinointi painivat eri sarjassa. Siind missi mai-
nonta on vain maksettua viestintdi eri medioissa, markkinointi on kaikkea sitd, mité yritys tekee myyn-
nin edistdmiseksi. Esimerkiksi yrityksen logo on osa markkinointia, ei mainontaa. Asiakaspalvelu,
osaamisen ndyttdminen, yleisilme jne. kuuluvat kaikki markkinoinnin osa-alueeseen, ja samaan osa-

alueeseen markkinoinnissa kuuluu myos sana mainonta.

4.1 Markkinointistrategia

Markkinointistrategia on olennainen osa markkinointiviestintéa ja siksi siitd kannattaa tehdd mahdolli-
simman selked. Markkinointiviestinti on jatkuva prosessi, joka vaatii jatkuvasti kehittimisté ja paivit-
tamistd. Hyvd markkinointistrategia mahdollistaa jatkuvan tuloksien seuraamisen sekd analysoimisen.

(Mailhouse 2021.)

Markkinointistrategia siis ohjaa toimimaan suunnitelmallisesti seké asiakaskeskeisesti. Markkinointi-
strategia kertoo toimintatavat ja tyylin, miten eri kanavissa halutaan toimia. Kun markkinoinnin suun-
taviivat on suunniteltu ennalta, sdéstéé itse markkinoinnissa aikaa, vaivaa ja rahaa. Téll4 tavoin pysty-
tadn tukemaan markkinoinnin toimintaa ja antamaan raamit eri ohjelmia ja tyokaluja kaytettdessa. (Ko-

mulainen 2023, 82.)

Hahl (2022) kertoo artikkelissaan, ettd markkinointistrategia sekoitetaan monesti markkinointisuunni-
telmaan, mutta ne eivit ole sama asia. Markkinointistrategia on kokonaisvaltainen suunnitelma liike-

toiminnalle, joka on tehty pitkélle aikavélille. Sen tarkoituksena on saada kilpailuetua ymmaértamalla
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asiakkaiden tarpeita ja toiveita. Markkinointistrategiassa pitdd huomioida yrityksen/yhdistyksen arvot,
jotta markkinoinnilla voidaan tuoda kuluttajien tietoisuuteen se, mité yritys/yhdistys edustaa ja minka-
laiset on heidédn toimintatapansa. Silld ei siis itsessddn pyritd saavuttamaan madranpéétd vaan selven-
tdd, mikd maaranpad ylipddtaan on. Markkinointisuunnitelma puolestaan avaa ne keinot ja toimenpi-
teet, joilla madrdnpad saavutetaan. Markkinointisuunnitelma auttaa siis yritystd/yhdistystd etenemééin
kohti tavoitteita, askel askeleelta. Ihanteellisessa tilanteessa markkinointistrategia olisi siis pidempiai-
kainen ajatus ja tavoite siitd, mihin halutaan paistd, pitden siséllddn arvoehdotuksia sekd muita brén-
dielementtejd, jotka yrityksesséd/yhdistyksessd halutaan vakiinnuttaa. Tiivistettynd markkinointistrate-
gialla siis halutaan tarkentaa viestinndn elementit isommassa kuvassa, kun taas markkinointisuunnitel-

malla médritellddn mainonnan erindisia logistisia yksityiskohtia.

Markkinointistrategia tarjoaa uusia nikemyksié ja ajatuksia itse toteutettuun tai ulkoistettuun markki-
nointiin. Lopputulemana hyvisté strategiatydstd on pureskeltu kokonaisuus siitd, miksi asioita tehdidin
ja mité silld halutaan saavuttaa. Timé helpottaa itse markkinoinnin suunnittelua ja toteutusta. (Kupli

2020.)

Kun markkinointistrategiaa méaéritelldan, on alkuvaiheessa hyvé suorittaa markkinoinnin ja sen tulos-
ten nykytila-analyysi, jonka avulla saadaan selville mitd muutoksia vaaditaan ja mitké asiat ovat toimi-
neet. Nykytila-analyysissé tehddén vilikatsaus yrityksen/yhdistyksen tavoitteisiin, asiakkaisiin, brén-
diin sekd markkina-asemaan. On myds hyva kiinnittdd huomiota resursseihin, joita on kdytossé, kuten

markkinointibudjettiin kuukausi- ja vuositasolla. (Hahl 2022.)

4.1.1 Markkinatilanteen kartoitus

Markkinatilanteen kartoituksessa kannattaa kiyttdd apuna SWOT —analyysia, jossa kartoitetaan alan
markkinatilanne, talousndakymat, uhat ja mahdollisuudet. Kun markkinatilanne on kartoitettu, pystyy
sen avulla paremmin méérittelemédn omat vahvuudet kilpailijoihin verrattuna, ja tétd kautta kohdenta-
maan toimintaa ja markkinointia oikeaan suuntaan. Mikali yritykselld/yhdistykselld ei ole selkedd
markkinarakoa mihin isked, on hyvéa perehtyd paremmin kilpailijoiden tarjontaan sekd markkinointiin.
Mitd paremmin perehtyy, sitd todennidkdisemmin 16ytdd parhaimmat ldhestymistavat, joilla tayttia asi-

akkaiden tarpeita. (Hahl 2022.)
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4.1.2 Kilpailija-analyysi

Kovimpien kilpailijoiden kartoittaminen ja heidén sijoittamisensa eri ryhmiin esimerkiksi ensisijaiset,
toissijaiset ja kolmannen asteen kilpailijat ovat olennainen osa kilpailija-analyysia. Tdma auttaa hah-
mottamaan paremmin sen, ketkd ovat suurimmat kilpailijat ja se puolestaan helpottaa siiné, mihin asi-
oihin analyysissi tulee keskittya. Kilpailijoita kartoittaessa tulee ottaa huomioon ketka ovat todellisuu-
dessa kovimmat kilpailijat, koska Idhtokohtaisesti esimerkiksi Suomen suurin saman alan yritys/yhdis-
tys ei ole heti vasta perustetun yrityksen kilpailija. Kilpailijoita analysoidessa tulee ottaa huomioon
heidén toimintansa eri osa-alueet, sekéd vahvuudet ja heikkoudet. Timén avulla pystytdin luomaan kat-
tava analyysi, jossa otetaan huomioon kaikki kriittiset aspektit. Kun tuotteita ja palveluita vertailee
keskenidin, helpottaa se myds heikkouksien ja vahvuuksien 16ytdmistd. Tutustu siis kaikkiin realistisiin
kilpailijoihin perin pohjin aina sosiaalisen median toiminnasta ldhtien. Kun tunnet kilpailijasi, on hei-

dén voittamisensa huomattavasti helpompaa. (Hahl 2022.)

4.1.3 Kohderyhmien mééarittiminen

Keitd asiakkaat, eli kohderyhmé on? Kohderyhmai tulee kartoittaa huolella, ja siind pitéé ottaa huomi-
oon sekd nykyiset ettd potentiaaliset asiakkaat. Kannattaa aina miettid kenelle tuotetta/palvelua haluaa
myyda, eikd vain sitd, kenelle sitd voi myyda. Kannattaa siis méadritelld, minkélainen olisi ithanne asia-
kaskunta. Yksi isoimmista syistd sille, miksi tuotteet ja palvelut epdonnistuvat, on se, ettd asiakkaiden
kipupisteitd ei tunnisteta. Toisin sanoen tuotteet ja palvelut eivit tdytd asiakkaiden tarpeita tarpeeksi
hyvin. Tarpeetkin voivat muuttua ajan myo6té, joten tdman vuoksi on my0s hyva seurata omaa asiakas-
kuntaa, ja selvittdd mité he itse kaipaavat. Kohderyhmi maééritetdin sen vuoksi, ettd osataan tuottaa
juuri heille oikeanlaista lisdarvoa tuotteista ja palveluista. Kun yleiso inspiroituu ja nauttii siséllostasi,
helpottaa se huomattavasti myds myyntid. Samalla pystyt luomaan positiivista brindikuvaa, jonka an-
siosta on todennédkoista, ettd sisdltddsi jactaan ja kehutaan eteenpdin myos muiden toimesta. (Hahl

2022.)

4.1.4 Yhdistyksen arvot ja lupaukset

Mitké ovat yrityksen/yhdistyksen arvot? Kuinka erottua kilpailijoista? Minkélaisia asiakaslupauksia

pystytddn antamaan? Ndmai pointit tulee maaritelld tarkasti, jotta toiminta vastaa yrityksen/yhdistyksen
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arvoja ja asiakkaat pystyvit samaistumaan niihin. Hyvin méaritetyt ja noudatetut arvot seki asiakaslu-
paukset mahdollistavat sen, ettd kilpailijoista pystyy erottumaan. Arvoja ja lupauksia on syyti miettid
tarkkaan, ja niitd kannattaa tuoda myds esille. Oikeanlaisella arvomaailmalla ja sen esiin tuomisella
pystyt voitta-maan asiakkaita puolellesi, ja saamaan sitd kautta pitkid asiakassuhteita. Nima4 asiat tulee

siis madritelld tarkasti, jotta asiakkaasi pystyvit ja haluavat samaistua niihin. (Hahl 2022.)

4.1.5 Yhdistyksen markkinoinnin tavoitteet

Mitd markkinoinnilla halutaan saavuttaa ja mihin silld pyritdan? Markkinoinnille kannattaa asettaa sel-
keét tavoitteet, jotka ovat yhtenevéiset yrityksen/yhdistyksen isojen tavoitteiden kanssa. Selkeit tavoit-
teet motivoivat seuraamaan menestystid. Markkinoinnin tavoitteet voivat olla pitkid ja ne voivat kestda
jopa vuosia, mutta niiden tulee kuitenkin olla selkeiti, ja niille on hyvé asettaa my0s aikarajat. Pida
huoli, ettd laatimasi strategiat ovat tarpeeksi kdytdnndllisid, jotta niitd on helppo toteuttaa. Hyvéa
markkinointistrategiaa ei tarvitse muuttaa joka vuosi, vaan sité tarkistellaan, kun tavoitteet on saavu-

tettu. (Hahl 2022.)

4.2 Digimarkkinointi

Digimarkkinointi on markkinointiaktiviteettien toteuttamista digitaalisissa kanavissa. Digimarkkinointi
on laaja késite, pitden sisdllddn monia eri kanavia sekd markkinointimuotoja. Néistd tarkeimpid ovat
mm. Verkkosivut, hakukone- ja somemarkkinointi, kuten Facebook ja Instagram, joiden merkitys on

todella suuri nykypéivén yritysviestinndssé. (Fram 2021.)

Tana pdivand ihmiset ovat sosiaalisessa mediassa ldhtokohtaisesti pitdméssa yhteyttd tuttaviin, lukeak-
seen uutisia, seuratakseen kiinnostavia henkil6iti ja julkaisuja, sekéd hakeakseen tietoa erindisiin asioi-
hin. Lahtokohtaisesti kukaan ei liity sosiaaliseen mediaan, silld ajatuksella, ettd haluaisi ostaa jotakin.

Tédmin vuoksi maksettu mainonta saa heiddt enemmaénkin drsyyntymédan. Tdma taas nékyy tykkdysten
perumisina, sekd vihakommenteissa julkaisujen yhteydessé, joka taas tekee kyseiselle bréndille hallaa.

(Komulainen 2023, 83.)

Yritysten ldsndolo sosiaalisessa mediassa on puolestaan enemman tavoitteellista. Sosiaaliseen mediaan

tullaan hakemaan uusia asiakkaita sekd kasvattamaan ihmisten tietoisuutta yrityksesti. Sosiaalinen me-
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dia on oiva apuviline mm. Uusien tuotteiden ja kampanjoiden lanseeraamiseen, sekd palautteen saami-
seen asiakkailta. Jotta yritys menestyy sosiaalisessa mediassa, tdytyy sen osata ajatella ja toimia ennen
kaikkea yhteisOn jédsenend, ja vasta toissijaisesti markkinoijana. Jos myyntiviestejd tuupataan suoraan
asiakkaan silmien eteen sosiaalisessa mediassa, on ensireaktio todenndkdisesti negatiivinen, kun taas
siséltomarkkinoinnin keinoin laadittu viestint tavoittaa potentiaalisen asiakkaan paremmin. Tutkimus-
ten mukaan yli 60 prosenttia sosiaalisen median kéyttdjistd ei vélttimattd edes havaitse, ettd kyse on

maksetusta mainonnasta. (Komulainen 2023, 83.)

4.3 Brindi

Brindiys on toimenpide, jolla tuotteesta tai palvelusta luodaan ainutlaatuinen. Tarkoitus on erottaa
tuote tai palvelu markkinoilla ja jattad selked vaikutelma asiakkaiden mieleen. Vaikka suurin osa ihmi-
sistd yhdistivét branddyksen suhteellisen nykyaikaisiin toimenpiteisiin, sen alkuperd juontaa tuhansien
vuosien taakse. Brindidyksen varhaisimmat muodot juontaa juurensa noin 2000 eKr, jolloin sitéd kéytet-
tiin kuvaamaan omistajuutta. Esimerkiksi maanviljelijit leimasivat karjaansa erottaakseen ne muista
karjaeldimistd ja késityontekijét laittoivat tuotteisiinsa symboleja, jotta tiedettdisiin kenen késityoti ne
ovat. Ajan myo6td branddyksestd on kuitenkin tullut yrityksille markkinointitapa ja keino luoda luotta-

mussuhteita mahdollisten asiakkaiden kanssa. (O’Neill 2015.)

4.4 Miki on brindi tai brindiys?

Brindi, on késitteend todella laaja ja sitd on hankala yksiselitteisesti kuvata. Kaikki asiat, mitd ihminen
on yrityksestd jollain tapaa kokenut, voidaan yhteenlaskettuna méiritelld brandiksi. Yrityksen logo ei
ole varsinaisesti sama kuin bréndi, vaan se on brindin symboli. (Ruokolainen 2020, 17.) Bréandilli e1
tarkoiteta slogania ja logoa, vaan yrityksen tarinaa, tarkoitusta ja tapaa kohdata asiakkaita. Mielikuva,

joka ihmisillad on yrityksestd, tuotteista ja sen palveluista muodostavat brandin. (Yrittdjat 2023.)

Brindiys koostuu useasta toimenpiteesti, joilla halutaan vaikuttaa brindin maineeseen ja tunteeseen,
joka muodostuu asiakkaalle kyseisestd brindistd. Ndma toimenpiteet ovat erilaisia markkinoinnin kei-
noja, kohtaamisia ja prosesseja asiakkaan ja bréndin vililld, kuten ostopolku, myynti seki asiakassuh-

teen hoitaminen. (Kasvuakatemia 2023.)
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4.5 Brindin luominen

Brindin luominen ja hoitaminen ovat olennainen osa yrityksen markkinointia ja liikketoiminnan kas-

vustrategiaa. Hyvin luotu bréndi ohjaa asiakasvirtaa yritykselle ja lisdé asiakkaiden luottamusta yri-

tystd kohtaan. Vahvan briandin myo6té asiakas haluaa tai uskaltaa valita juuri tietyn brandin ja on valmis

maksamaan siitd enemmaén seki haluaa kertoa siitd muille. Brindi, joka toimii hyvin, ohjaa yrityksen

toimintaa ja koskettaa yksittdisten véittdmien sijaan kaikkea tekemistd mainonnasta asiakaskohtaami-

siin ja yrityskulttuurista huhupuheisiin asti. (Blink Helsinki 2023.)

Kasvuakatemian (2023), mukaan bréndin ja sen maineen luominen muodostuu kokonaisuudesta, johon

kuuluu:

Visualisuus — eli silmin havaittavat asiat kuten,

Aéni —

Arvo —

Visuaalinen identiteetti: grafiikat, logo, fontit ja virit ja ndiden kokonaisuuksien asettelu.
audiovisuaaliset materiaalit: esimerkiksi videot ja animaatiot

fyysiset kdyntikortit, lehtimainokset ja tuotepakkaukset

digitaaliset materiaalit: verkkosivut ja some-sisiltd

toimitilat kuten esimerkiksi myymaél4 tai messuosasto

kommunikointitapa:
Bréindin tarina
Adnensivy, jolla kommunikoidaan

Tapa viestid

mitd bréndi asiakkaalle tuo:

markkina, jossa brandi on

miten ja minkd ongelman brindi ratkaisee
mitd hyotyja brandi tarjoaa asiakkaalle

tunteet ja kokemukset, jotka brindi saa asiakkaalle aikaan. (Kasvuakatemia 2023.)

4.6 Hyvian brindin ominaisuudet
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Kuten aikaisemmin todettiin, hyva tai onnistunut brandi antaa hyvét ldhtdkohdat yrityksen liiketoimin-
nan onnistumiseen seki tuo asiakkaita kyseiseen yritykseen. Miké on sitten hyvé brandi ja mitd omi-
naisuuksia se pitdd sisdllaan? Tahkanen (2023) linjaa, ettd seuraavat viisi ominaisuutta tekevit brén-

distd hyvin:

1. Persoonallinen: Brindille tulisi rakentaa oma persoona, silld se antaa yritykselle syvyyttd seka
moniulotteisuutta. Markkinointiviestintd, eli sanoma siitd kenelle tehddédn, miti tehddan ja
miksi tehddin, on persoonallisen brandin kulmakivi. Ndméa madrittelevit toiminnan perusperi-
aatteet. On tirkedd, olla oma itsensa eiké esittéé jotain muuta. Hyva briandi pohjautuu persoo-
nan ympdrille. Kaikista onnistuneimmat brandit koostuvat ihmisisté ja persoonista, jotka toimi-

vat yrityksen taustalla.

2. Yhdenmukainen: Hyvin brandin markkinointi ja ndkyvyys ovat yhdenmukaisia brindi-identi-
teetin kanssa kaikissa jakelukanavissa. Kaikki asiat yrityksen brindissi noudattavat tiettya ko-
konaisuutta, joka on mietitty ja suunniteltu tarkkaan. Brindi-identiteetti tarkoittaa yrityksen vi-
suaalisuutta ja se koostuu yrityksen kéyttamistd kuvista, fonteista, véreisti ja tyylistd. Ndiden

tulisi seurata samaa punaista linjaa kaikissa kanavissa.

3. Muistettava: Kun ihmiset puhuvat ja kertovat yrityksestd muille briandi voidaan nihda muistet-
tavana. Luomalla yritykselle ominaisuuden tai kulman, joka eroaa kilpailijoista yrityksen brén-
distd, tulee muistettava. Esimerkiksi tyyli kirjoittaa somejulkaisuja tai markkinointitekstejd voi
olla tapa erottua muista. Tyyli voi olla hyvinkin poikkeava tai jopa omituinen. Tapa markki-
noida on myds keino, jolla brandistd voidaan tehdd muistettava. Sanomaa tulisi toistaa, silla

asiakas saattaa kiinnostua yrityksen sanoman vasta 5—7 ndkemiskerran jilkeen.

4. Tunteisiin vetoava: Brandin tulisi vedota ihmisten tunteisiin, silld ostopéatds tehdddn usein tun-
teella eikd jarjelld. Brindin rakentamisessa tirkedssd asemassa ovat inhimillisyys ja aitous. Asi-
akkaiden mieleen jd4 paremmin brindi, joka vetoaa tunteisiin ja talloin he myds muistavat yri-
tyksen, kun tarve tuotteille tai palveluille tulee uudelleen. Brandistd voi tehdé tunteisiin vetoa-

van esimerkiksi luomalla jonkin tarinan brandin ympdrille.

5. Tunnettu ja tunnistettava: Arjessa saamme tdnd pdivana todella paljon informaatiota eri 1dh-

teistd. Tunnistettava brindi erottuu hyvin joukosta ja se muistetaan myos helpommin timén



kaiken informaation keskeltd. Visuaalisuus, arvot tai sanoma on tapa erottaa brandi muista.
Yrityksen markkinointiin tulisi panostaa heti alussa sekd kohdistaa sitd useaan eri paikkaan ja

silld tavalla tehda bréandisté erottuva. (Tahkdnen 2023.)
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5 KARLEBY GOATS RY:N BRANDIN VAHVISTAMINEN JA MARKKINOINNIN SUUN-
NITTELU

Karleby Goats Ry:n brandin vahvistamiseksi valittiin seuraavat toimenpiteet: Logon valitseminen, fon-
tin valitseminen, sosiaalisten medioiden ja verkkosivujen sekéd verkkokaupan paivittdminen ajan tasalle
sekd yhdenmukaiseksi. Tilanne oli se, ettd seuran markkinointikanavista sai vaéraa tietoa siitd, missa
lajeissa seuralla on aktiivista toimintaa. Tavoite oli, ettd kaikista markkinointikanavista saa selkein ké-
sityksen siitd, mitd lajia seura edustaa ja etti kaikki seuran nékyvyys ja mainonta olisi yhdenmukaista

ja helposti tunnistettavaa.

5.1 Brindi-identiteetin luominen ja visuaalisuus

Karleby Goats ry:n brindi-identiteetin luomiseksi ja sen vahvistamiseksi paatimme, ettd somejulkai-
suissa kaikissa jakelukanavissa tulee kiyttd4 samaa logoa, virimaailmaa seka fonttia teksteissd. Kédy-
tanto otetaan kayttoon Instagram ja Facebook -julkaisuihin, jotka télld hetkelld toimivat seuran some-
kanavina. Sama visuaalisuus haluttiin tuoda myos seuran verkkosivuille ja verkkokauppaan, joten ne-
kin pdivitettiin ajan tasalle. Télld tavalla somejulkaisut, verkkosivut ja verkkokauppa pyritddn saamaan

yhdenmukaiseksi ja helposti tunnistettavaksi, joka tukee seuran brindi-identiteettii.

5.1.1 Seuran logo

Padtimme, ettd jatkossa seurassa kiytetddn vain yhtd logoa kaikissa jakelukanavissa ja logon valin-
nassa padadyimme logoon, joka on ollut seuralla kidytossa alusta saakka. Kyseiselld logolla on haluttu
erottua perinteisestd suomalaisesta urheilulogotyylistd, jossa yleensé logona toimii itse seuran nimi.
Esimerkiksi TPS tai HIFK. Logolla haettiin ns. jenkkityylistd suuntausta, jossa itse logo liittyy seuran
nimessékin esiintyvéadn eldimeen (vuohi). Vastaavia esimerkkejd Yhdysvalloissa on esimerkiksi Pitts-
burgh Penguins ja Arizona Coyotes. Kyseinen logo on ostettu ulkopuoliselta toimijalta, joka on luon-

nostellut logon itse ja seuralla on tiysi yksinoikeus logon kayttdmiseen.
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KUVA 1. Karleby Goats Ry:n logo

5.1.2 Fontti

Fontiksi halusimme valita hieman erottuvan, mutta kuitenkin asiallisen tyylin. Fontiksi valitsimme
”Cabin Condensed” fontin. Cabin Condensed on Googlen oma fontti, mutta se pitdé ladata erikseen
Internetistd. Fontin voi ladata sivustolta fonts.google.com, ja sieltd lataamalla sen saa suoraan kiyttoon
eri pohjille mm. Microsoft Wordiin ja Microsoft Power Pointiin. Canvapohjasta, jota kdytetdan mm.

Instagram kuvien luomiseen, 16ytyy Cabin fontti valmiina.

Karleby Goats

KUVA 2. Karleby Goats kirjoitettuna fontilla ’Cabin Condensed”

5.1.3 Virit

Seurassa kidytettavit viérit ovat olleet samat alusta asti, mutta virimaailma somejulkaisuissa ei ole ollut

yhdenmukaista. Paatimme, ettd jatkossa samaa virimaailmaa kaytettéisiin kaikissa jakelukanavissa
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sekd somejulkaisuissa. Virit, joita kiytetddn ovat vihred, musta ja valkoinen. Vihreédn vérikoodi on

#00704 A, mustan vérikoodi #000000 on ja valkoisen vérikoodi on #FFFFFF.

KUVA 3. Vihrea #00704A KUVA 4. Musta #000000 KUVA 5. Valkoinen #FFFFFF

5.1.4 Verkkosivut

Seuralla on kaytossd yhdet yhteiset verkkosivut kaikille seuran kolmelle salibandyjoukkueelle. Verk-
kosivuja kdytetddn uutisointiin ja tiedottamiseen, jonka pohjalta seuraan on helppo tutustua, ja ne toi-
mivat myds yhtend markkinointikanavana muiden joukossa. Verkkosivuilta pddsee myds linkin kautta

suoraan seuran verkkokauppaan.

Seuran verkkosivuilla oli edelleen vanhaa tietoa seurasta ja sielld mainittiin urheilulajeja, joissa seu-
ralla ei tdnd pdivdnd ole endd toimintaa lainkaan. Verkkosivujen perusteella lukija sai véadristyneen ku-
van siitd, mité lajia seura edustaa eikd verkkosivuilta voinut tunnistaa seuraa yksinomaisesti saliban-
dyseuraksi. Verkkosivuja lahdettiin paivittdiméén ajan tasalle ja sieltd haluttiin poistaa kaikki epédoleel-

linen tieto, joka ei endd liittynyt seuran timénpéivdiseen toimintaan.

Ennen paivitystd seuran verkkosivujen etusivu oli timén nikodinen:
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THE OFFICIAL SITE OF THE KA

WE ARE GOATS

SALIBANDY YHTEYSTIEDOT YRITYKSET VUOHIKAUPPA 0 tuctetta - $0.00 W

ISOJA UUTISI/

KAUSIENNAKKO 2023-24  Isoja uutisia: Kokkolaan Preseason kaynnissa!

Vaikka kausi on virallisten otteluiden osalta uusi Jenkklf':"ltlsseurc - Salibandykausi 2023-24 [ahestyy kovaa kyytiaja
kaynnistetty jo Suomen Cupissa, Goqts A FC Irtqqntuu Vuohilaumalla on lajiharjoittelut
seurasta pyorahtanest

Karleby Goats on harjoittanut vuodesta 2019 KATEGORIASSA

KATEGORIASSA

alkaen amerikkalaista jalkapalloa

KUVA 6. Karleby Goats Ry:n verkkosivut ennen paivitysti

Péivityksen jilkeen seuran verkkosivujen etusivu ndyttda talti:

FLOORBALL CLUB KARLEBY GDATS

MUTALO Biypyay

oy ~

SEURA MIEHET EDUSTUS MIEHET I1 MNAISET EDUSTUS YHTEYSTIEDOT YRITYKSET VUOHIKAUPPA

KUVA 7. Karleby Goats Ry:n verkkosivut pdivityksen jdlkeen



24

Verkkosivuilta poistettiin kaikki aiheet, jotka eivit liittyneet seuran salibandytoimintaan. Verkkosi-
vuista tehtiin selkedmmait ja tavoite oli, ettd heti ensisilméykselld ilmenee miké seura ja laji on ky-
seessd. Vanhat uutiset, jotka liittyivat amerikkalaiseen jalkapalloon, poistettiin ja nyt verkkosivuilta
16ytyy uutisointia ainoastaan seuran salibandytoimintaan liittyen. Joukkueiden pelaajalistat paivitettiin

myos ajan tasalle.

5.1.5 Verkkokauppa

Karleby Goatsilla on kdytdssd verkkokauppa, jonka kautta asiakkaat voivat ostaa seuran logolla varus-
tettuja vaatteita ja muita fanituotteita. Verkkokauppa, joka toimii nimelld ’vuohikauppa’ on upotettu

Myspreadshop.fi verkkokaupan alustalle.

Vuohikaupassa oli edelleen myynnissi tuotteita, jotka viittasivat siihen, ettd seuralla on edelleen toi-
mintaa jalkapallossa ja amerikkalaisessa jalkapallossa. Esimerkiksi verkkokaupan etusivulla oli myyn-
nissd huppari, jossa luki "Goats Football”. Verkkokauppa piivitettiin ajan tasalle ja sieltd poistettiin

kaikki tuotteet, jotka eivit liittyneet seuran salibandytoimintaan.

Ennen péivitystd seuran verkkokauppa néytti talta:

<) Avaa oma kannatustuoteshop tinéin. Aina ilmainan.

Enaa 2 paivad: Kaikki 25% halvemmalla | Lunasta Lisatietoja v

Verkkokaupassa v Tietoa meistd UUEO"IJI E
HOME » MIESTEN
Miesten

Kategoriat PN

Luomutuotteet
Miesten
Luomutuatteet
T-paidat
Puserot ja hupparit L,,T“_ﬂ‘lfgr,
Pitkahihaiset paidat
Pikeepaidat
Tankkitopit

Urheiluvaatteet

Naisten

Lapset ja vauvat ] oe
Asusteet Goats Siluet - Migsten premium t-paita GOATS FOOTBALL - Miesten premiun-huppari ORIGINAL GOAT - Stanley/Stella miesten V-
Tarrat 2849€ 4199€ aukkoinen luomu-t-paita

28.49€

Varit A~

Koot ~ 4 G FGUQ?%AESL

[= [ e ]l & = ]

| XL H E H XL H SKL ‘
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Piaivityksen jilkeen seuran verkkokauppa néyttda talta:

< Avaa oma kannatustuoteshop tinidan. Aina ilmainen.

End3 2 paivid: Kaikki 20% hahvemmalla Lisatietoa W

Verkkokaupassa~ Tietoa meistd UL{QH’ E
Laigge

HOME » MIESTEN

Miesten

Kategoriat el

Luomutuotteet

Miasten
Lugmutuottest
T-paidat

Puserot ja hupparit

Pitkdhihaiset paidat : | /

Pikeepaidat | X '{ 1

Tankkitopit = 1

Urheiluvaarteet . \ g

sten ; -

pset j2 vauvat .:\E-:. @ & Q 'Y ]
Asuztest GOATS COLLEGE - Miesten t-paita ORIGINAL GOAT - Miesten premium-huppari
arrat 2349€ 41,99 €
Viriz ~ ¢ F |

e o000 o
"

2 GOATS

N T
| L || L || aHL | B |

Kuva 9. Karleby Goats Ry:n verkkokauppa péivityksen jilkeen

5.1.6 Instagram

Karleby Goatsilla on kadytdssd kolme eri Instragram-tilid. Miesten edustusjoukkueella, miesten kakkos-
joukkueella sekéd naisten joukkueella on kaikilla oma Instagram-tili. Instagramia kaytetddn markki-
nointiin ja viestintddn. Instagram-tileilld julkaistaan kausiennakkoja, pelaajaesittelyji, otteluennakkoja
seka otteluraportteja. Instagram toimii seuran tarkeimpéana markkinointikanavana. Aikaisemmin In-

stagram-tilit ja julkaisut eivdt noudattaneet mitdén tiettyd kaavaa, joten tilit ndyttivdt hieman epésel-

viltd ja sekavilta.

Kun markkinoinnista ja somekéyttdytymisestd on haluttu tehdd helposti tunnistettavaa, on myds mm.

Instagram Feed luotu helposti tunnistettavaksi. Alla ndkyvissd esimerkeissd on ndhtévilld selked ero
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seuran aikaisempaan somekéyttdytymiseen verrattuna nykyiseen. Nykyisessd kiyttdytymismallissa jul-
kaisut noudattavat tiettyd kaavaa, jonka myotd ihmisten on helpompi tunnistaa julkaisut nimenomaan

Karleby Goats Ry:n julkaisuiksi.

bB GOATS
UALMENTAJA

D21-2022

LOPPUTULOS g L[IPPUTULI]S

KUTIPEL| Sam:
38 ie® 8.5

4.6 VEWSPEL

ARVONTAL

LOPPUTULOS AUSIKORTTI
7-8 KOTIPELI

i s
wenaSa urs

- My LOPPUTULOS KAUSI-

- ENNAKKO
3-8 M

KUVA 10. Vanha Instagram feed KUVA 11. Uusi Instagram feed

Instagram Story -osiota seura kdyttdd satunnaisiin julkaisuihin, joilla ei haluta sekoittaa Instagram Fee-
dissd noudatettavaa yhtenéistd kaavaa. Story osioon joukkueet voivat lisitd haluamiaan kuvia, joissa ei
tarvitse vélttdméttd noudattaa yhtendistd kaavaa mm. Feed julkaisujen kanssa. Pelipdivind seura lisda
Story osioon kuitenkin kaavan mukaisia julkaisuja mm. tulevasta ottelusta, ottelun kokoonpanoista,

lopputuloksesta, sekd parhaan pelaajan palkitsemisesta.
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Instagram Story julkaisuja pelipdivalta.

KOKOONPANO LOPPUTULOS
VIERASPELI -

H77 MEEHEI 2 Mattila
#31 Uusitalo Laukkor

09 #20Giés 46 Lassila(€) #18
#7Palola Rahkonen 35

Tanaédn 19.00 Hollihakaan! &
PE3.11119.00
B e y e Derbytappio!

KUVA 12. Vieraspeli story KUVA 13. Kokoonpano story KUVA 14. Lopputulos story

Satunnaisia Instagram Story julkaisuja.

Kuuluttajaja DJ valmistautuu
illan koitokseen %

Yhdss tehddan alkaaa

#KOKKOLANDERBY
kautta &

KUVA 15. Satunnainen story =~ KUVA 16. Satunnainen story 2 ~ KUVA 17. Kuuluttaja ja DJ Story
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5.2 Digimarkkinoinnin toimenpiteet

Seuran hallitus on jo seuran alkuvaiheessa tehnyt paatoksen, ettd markkinointi keskitetdan digitaalisiin
kanaviin eikd perinteistd markkinointia, kuten printtimainontaa kdytetd ollenkaan. Tésta syystd kaikki
markkinointi toteutetaan sosiaalisessa mediassa, joten my0s toimenpiteet, jotka laadimme seuran
markkinointia varten, koskee digitaalista markkinointia. Seuralla ei ole ollut tdhdn mennessi selkedd
suunnitelmaa ja aikataulutusta digimarkkinointia varten, jonka vuoksi julkaisujen ajankohdat ja tyyli
on ollut epdmaddrdistd. Valmiilla markkinoinnin kaavalla (julkaisujen tyyli ja aikataulutus) luodaan sel-

ked ja tunnistettava markkinointitapa, joka luo uskottavaa ja helposti seurattavaa markkinointia.

5.3 Ohjeistus julkaisujen luomiseen (nettisivut, sosiaalisen median kanavat)

Karleby Goatsilla on méirétyt henkildt, jotka hoitavat somekanavia ja niiden sisiltod. Jokaisella seuran
joukkueella on oma henkild, joka on vastuussa kyseisen joukkueen somekanavista. Jotta julkaisut ja
muu sisélto olisi somekanavissa yhdenmukaista, pddtimme, ettd niiden tekemisté varten on laadittava
selkedt ohjeet ja aikataulu. Tarkoitus on helpottaa julkaisuiden tekemisté ja ndiden maérattyjen ohjei-

den pohjalta julkaisut saadaan aina tehtyé tyylilld, jotka noudattavat samaa kaavaa.

Edelld olevissa kappaleissa kerroimmekin jo, mitkd virit ja mika fontti on valittu kéytettdviksi seu-
rassa. Julkaisuiden tekemiseen kédytetddn Canva-sovellusta, jonne on luotu valmiit pohjat, johon on
helppo liséti tarvittavat tiedot tiettyd julkaisua varten. Julkaisupohjia on yhteensd kuusi. Néitd pohjia
kédytetddn seuraaviin julkaisuihin: ottelumainos, otteluraportti, turnausmainos, turnausraportti, pelaaja-

esittely, sekd yhteistyokumppaneiden yritysesittely.

Esimerkkejd julkaisupohyjista:



SALIBANDYN 2.DIVARI

ELI

KUVA 18. Julkaisupohja: ottelumainos

LOPPUTULOS

86

v
AL 6 -

KUVA 19. Julkaisupohja: otteluraportti

3
-\

TYBKALUKSSH ’

P vrTALe
Taneli Palola #7
SOPIMUS KAUDELLE 2023-24

KUVA 20. Julkaisupohja: pelaajaesittely

29



(8]

0

5.4 Markkinoinnin aikataulu

Naéiden lisdksi laadimme markkinoinnin aikajanan, jossa on méairitelty toimenpiteet ja aikataulu verk-

kosivujen, Instagramin ja Facebookin julkaisuiden suhteen.

KUVA 21. Markkinoinnin aikajana

5.4.1 Verkkosivujen paivittiminen

Verkkosivujen pdivittdmisess lisitddn joukkueiden uudet kokoonpanot verkkosivuille, seki pdivite-

td4n uudistunut salibandyjaosto/hallitus seké tehddin muita tarvittavia toimenpiteitd tapauskohtaisesti.

5.4.2 Kausiennakot

Verkkosivuille julkaistaan jokaisesta joukkueesta artikkelina kausiennakot, jossa avataan joukkueiden
nykytilannetta ja odotuksia kauteen, seki analysoidaan tulevaa kautta (ennakkosuosikit jne.). Kausien-

nakoihin otetaan mukaan joukkueiden valmentajien sekéd yhden pelaajan haastattelut per joukkue.
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5.4.3 Ajankohtaiset uutiset

Ajankohtaisia uutisia paivitelldén verkkosivuille silloin, jos seurassa tapahtuu isoja muutoksia tai on

isompia tapahtumia. Yksittdisten otteluiden tai turnauksien raportteja ei lisdtd verkkosivuille.

5.4.4 Kauden yhteenveto

Kun jokaisen joukkueen kaudet on saatu paitokseen, tehddén verkkosivuille artikkelit jokaisen joukku-
een kaudesta. Kauden yhteenvetoihin otetaan mukaan joukkueiden valmentajien sekd kapteenien miet-

teet kaudesta.

5.4.5 Pelaajajulkaisut

Jokainen joukkue lisdd omalle Instagram-kanavalleen (ja edustusjoukkue myds Facebook-kanavalle)
pelaajajulkaisut jokaisesta pelaajasta, joiden kanssa sopimus tulevasta kaudesta on tehty. Jo aikaisem-
malla kaudella seuraa edustaneet pelaajat julkaistaan otsikolla ”JATKOSOPIMUS” ja uudet, seuraan
siirtyneet pelaajat julkaistaan otsikolla "UUSI PELAAJA”.

5.4.6 Ottelujulkaisut ja tulokset (raportit)

Seka ottelu ettd turnausviikoilla laitetaan sosiaaliseen mediaan mainos (valmis pohja) edellisend keski-
viikkona, ja otteluraportti (valmis pohja) julkaistaan viimeistidén ottelun/turnauksen seuraavana pii-

vana.

5.4.7 Yhteistyokumppaneiden yritysesittelyt

Eri joukkueiden yhteistyokumppaneista julkaistaan yritysesittely (mikéli kumppanuudessa se on lu-
vattu) joukkueen omalle Instagram-kanavalle (ja edustusjoukkue myds Facebook-kanavalle). Yritys-
esittelyssid kerrotaan yhteistyokumppanin toiminnasta heidén haluamallaan tekstilld sekd kiitetdén yh-

teistyOsta.
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6 YHTEENVETO JA POHDINTA

Lihdimme tekeméén opinndytety6té siltd pohjalta, ettd meillé oli olemassa todellinen ongelma, johon
halusimme ratkaisun. Jélkeenpdin kun asiaa miettii, niin kyseessé onkin todella opinnédytetyd sanan

varsinaisessa merkityksessa.

Karleby Goats ry on tunnettu aikaisemmin monilajiseurana, mutta viime kesén aikana tulleiden muu-
tosten takia seura keskittyy jatkossa ainoastaan salibandyyn. Tatd varten seuralle tarvitsi tehda “brandi-
uudistus”, jotta se on jatkossa helposti tunnistettavissa nimenomaan salibandyseuraksi. Lisdksi halu-
simme luoda paikalliselle seuralle uuden, selkedn ja yhtendisen tavan markkinoida seuraa kaikissa eri
muodoissa digitaalisessa mediassa. Kun tilanne on aikaisemmin ollut se, ettd seuran alla toimivat eri
joukkueet ovat hoitaneet itsendisesti markkinointia, on joukkueita ollut vaikea yhdistdd minkd4dn muun
kuin logon ja nimen perusteella. Tdméan pdivén markkinoinnissa se ei kuitenkaan riitd, vaan vaaditaan

paljon tunnistettavia elementteji aina kirjoitusfontista ja julkaisuajankohdista ldhtien.

Teoriaosuudessa perehdyimme siihen, miti on yhdistystoiminta Suomessa, miké on seuran historia ja
nykytilanne, sekd markkinoinnin eri elementteihin juuri siltd pohjalta, mika on seuralle merkityksel-
listd. Toiminnallisella osuudella kidytimme paljon aikaa ja vaivaa myos sellaiseen osioon, mika ei tdssd
opinndytetydssd padse tiysin esille. Nettisivujen sekd verkkokaupan paivittiminen monilajiseurasta
salibandyseuraksi ei tapahdu sormia napsauttamalla, vaan sivuja piti muokata uudestaan aina pohjista,
upotuksista ja linkeistd ldhtien, itse sisdllostd puhumattakaan. Nédiden péivitysten lisdksi loimme sel-
kedt ohjeistukset sithen, miltd mm. Instagram-julkaisujen pitdd ndyttdd. Uskomme, ettd ennalta maara-
tyt virit, fontti, logo, julkaisuajankohdat sekd méaaritty sovellus, jota kdytetdén julkaisujen luomiseen,

omalta osaltaan helpottavat julkaisujen tekemisté jatkossa.

Opinndytetyon tekeminen sujui siind mielessd melko vaivattomasti, ettd aihealue oli mielenkiintoinen
ja padsimme oikeasti suunnittelemaan markkinointia seuran osalta. Tdmén jdlkeen asioiden tuominen
“paperille” oli itse asiassa melko helppoa. Voisi siis sanoa, ettd iso osa ajasta timin tyon tekemiseen
kdytettiin nimenomaan suunnittelupdydalld, ja itse opinnédytetydssé tulos kirjoitettiin vain puhtaaksi.
Uskomme vilpittomasti sithen, ettd timan opinndytetyon pohjalta pystyimme luomaan ohjeistuksen,

jolla on todellista arvoa seuralle tulevaisuudessa.



33

LAHTEET

Blink Helsinki. 2023. Yrityksen brdindin rakentaminen ja yrityksen identiteetti. Saatavissa:
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identi-

teetti?utm term=br%C3%A4ndin+luominen&utm campaign=Haku+-+Kasvumarkki-
nointi+2022&utm_source=adwords&utm_me-

dium=ppc&hsa acc=6440180393&hsa cam=19032679089&hsa grp=143444328869&hsa ad=63728
6203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luomi-

nen&hsa mt=b&hsa net=adwords&hsa ver=3&gclid=Cj0KCQjwiSmpBhDJARIsAOV-

jiBdqgVb8GCLEhDOTIWbC-Ul_6UZIBvaff km4BOIMPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB.
Viitattu 21.10.2023.

Fram, 1. 2021. Digimarkkinointi. Saatavissa: https://idafram.fi/palvelut/digimarkkinointi/?gclid=EAlal-
QobChMIWNDclKnXgQOMVIxI7TChO0m4gNOEAAYASAAEgLk4 D BwE. Viitattu 17.10.2023.

Hahl, E. 2022. Yrityksen markkinointistrategia. Saatavissa: https://folcan.fi/yrityksen-markkinointistra-
tegia/. Viitattu 23.10.2023.

Karleby Goats Ry. 2023. Arvot, mission, visio. Saatavissa: https://www.karlebygoats.com/arvot-mis-
sio-visio/. Viitattu 05.11.2023.

Kasvuakatemia. 2023. Mikd on brdindi ja mitd on brdnddys? Saatavissa: https://www.kasvuakate-
mia.com/blog/mika-on-brandi. Viitattu 17.10.2023.

Komulainen, M. 2021. Menesty digimarkkinoilla 2.0. 3. uudistettu painos. Helsinki. Kauppakamari.
Saatavissa: https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/menesty-digimarkki-
noinnilla-2-2023 . Viitattu 16.10.2023.

Kupli. 2020. Markkinointistrategia. Saatavissa: https://www.kupli.fi/markkinoinnin-suunnittelun-pal-
velut/markkinointistrategia/. Viitattu 21.10.2023.

Lahti, J. 2021. Mainonta ja markkinointi painivat eri sarjassa. Saatavissa: https://tup-
laamo.f1/2010/02/mainonta-ja-markkinointi-painivat-eri-sarjassa/. Viitattu 16.10.2023.

Loimu, K. 2013. Yhdistystoiminnan kdsikirja. 6. uudistettu painos. Helsinki. Alma Talent Oy. Saata-
vissa: https://verkkokirjahvylly-almatalent-fi.ezproxy.centria.fi/teos/EAC-
BBXXTBGADC#/kohta:1/piste:b1078. Viitattu 10.10.2023.

Mailhouse. 2021. Mitd on markkinointiviestintd? Saatavissa: https://www.mailhouse.fi/suoramarkki-
nointi/mita-on-markkinointiviestinta/?gclid=Cj0KCQjwiZghBhCJARISACHHEH&8ZaHBTCIOfLYL-
clo0zT-rbKyuJIWEOmMWdamxRCtAGmeNV7ImZSLX2AaAjW2EALw_wcB . Viitattu 16.10.2023.

O’'Neill, E. 2015. London College of Contemporary Arts. History of Branding. Saatavissa:
https://www.lcca.org.uk/blog/education/history-of-branding/. Viitattu 16.10.2023.

Peda.net. 2023. Yhdistystoiminta. Saatavissa: https://peda.net/ksl/yakl/jasenena_yhdistyksessa/viikko-
1. Viitattu 12.10.2023.



https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://www.blinkhelsinki.fi/palvelut/luovat-konseptit/brandi-ja-identiteetti?utm_term=br%C3%A4ndin+luominen&utm_campaign=Haku+-+Kasvumarkkinointi+2022&utm_source=adwords&utm_medium=ppc&hsa_acc=6440180393&hsa_cam=19032679089&hsa_grp=143444328869&hsa_ad=637286203356&hsa_src=g&hsa_tgt=kwd-309984439639&hsa_kw=br%C3%A4ndin+luominen&hsa_mt=b&hsa_net=adwords&hsa_ver=3&gclid=Cj0KCQjwj5mpBhDJARIsAOVjBdqVb8GCLEhDf9TJWbC-U1_6UZIBvaff_km4B9MPNWWyT5pqGhw4QrMaAjkCEALw_wcB
https://idafram.fi/palvelut/digimarkkinointi/?gclid=EAIaIQobChMIwNDclKnXgQMVIxl7Ch0m4gN0EAAYASAAEgLk4_D_BwE
https://idafram.fi/palvelut/digimarkkinointi/?gclid=EAIaIQobChMIwNDclKnXgQMVIxl7Ch0m4gN0EAAYASAAEgLk4_D_BwE
https://folcan.fi/yrityksen-markkinointistrategia/
https://folcan.fi/yrityksen-markkinointistrategia/
https://www.karlebygoats.com/arvot-missio-visio/
https://www.karlebygoats.com/arvot-missio-visio/
https://www.kasvuakatemia.com/blog/mika-on-brandi
https://www.kasvuakatemia.com/blog/mika-on-brandi
https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/menesty-digimarkkinoinnilla-2-2023
https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/menesty-digimarkkinoinnilla-2-2023
https://www.kupli.fi/markkinoinnin-suunnittelun-palvelut/markkinointistrategia/
https://www.kupli.fi/markkinoinnin-suunnittelun-palvelut/markkinointistrategia/
https://tuplaamo.fi/2010/02/mainonta-ja-markkinointi-painivat-eri-sarjassa/
https://tuplaamo.fi/2010/02/mainonta-ja-markkinointi-painivat-eri-sarjassa/
https://verkkokirjahylly-almatalent-fi.ezproxy.centria.fi/teos/EACBBXXTBGADC#/kohta:1/piste:b1078
https://verkkokirjahylly-almatalent-fi.ezproxy.centria.fi/teos/EACBBXXTBGADC#/kohta:1/piste:b1078
https://www.mailhouse.fi/suoramarkkinointi/mita-on-markkinointiviestinta/?gclid=Cj0KCQjwiZqhBhCJARIsACHHEH8ZaHBTCfQfLYLcIo0zT-rbKyuJlWEOmWdamxRCtAGmcNV7mZ5LX2AaAjW2EALw_wcB
https://www.mailhouse.fi/suoramarkkinointi/mita-on-markkinointiviestinta/?gclid=Cj0KCQjwiZqhBhCJARIsACHHEH8ZaHBTCfQfLYLcIo0zT-rbKyuJlWEOmWdamxRCtAGmcNV7mZ5LX2AaAjW2EALw_wcB
https://www.mailhouse.fi/suoramarkkinointi/mita-on-markkinointiviestinta/?gclid=Cj0KCQjwiZqhBhCJARIsACHHEH8ZaHBTCfQfLYLcIo0zT-rbKyuJlWEOmWdamxRCtAGmcNV7mZ5LX2AaAjW2EALw_wcB
https://www.lcca.org.uk/blog/education/history-of-branding/
https://peda.net/ksl/yakl/jasenena_yhdistyksessa/viikko-1
https://peda.net/ksl/yakl/jasenena_yhdistyksessa/viikko-1

34

Ruokolainen, P. 2022. Brdndikdsikirja. 1. painos. Helsinki. Hansaprint Oy. Saatavissa: https://kauppa-
kamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/br%C3%A4ndik%C3%A4sikirja-
2020#kohta:Br((e4)ndik((e4)sikirja. Viitattu 16.10.2023.

Sampo Consulting. 2021. Mitd on markkinointi? Saatavissa: https://sampoconsulting.com/mita-on-
markkinointi/. Viitattu 16.10.2023.

Suomen perustuslaki. 11.6.1999/731. Saatavissa: https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1999/19990731.
Viitattu 10.10.2023.

Tahkdnen M. 2023. Hyvdn brdndin 5 ominaisuutta. Saatavissa: https://www.millanendesign.fi/hyvan-
brandin-5-ominaisuutta/. Viitattu 21.10.2023.

Verohallinto. 2022. Yleishyodyllisyyden edellytykset. Saatavissa: https://www.vero.fi/yritykset-ja-yh-
teisot/verot-ja-maksut/yhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisyyden-edellytykset. Viitattu 30.10.2023.

Verohallinto. 2023. Yleishyodyllisen yhteison tuloverotus. Saatavissa: https://www.vero.fi/yritykset-ja-
vhteisot/verot-ja-maksut/vhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisen-yhteison-tuloverotus/. Viitattu 31.10.2023.

Yhdistyslaki. 26.5.1989/503. Saatavissa: https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1989/19890503. Viitattu
12.10.2023.

Yrittdjat. 2023. Brdndin rakentaminen. Saatavissa: https://www.yrittajat.fi/tietopankki/markkinointi-ja-
myynti/brandi-ja-markkinointi/brandin-rakentaminen/. Viitattu 17.10.2023.



https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/br%C3%A4ndik%C3%A4sikirja-2020#kohta:Br((e4)ndik((e4)sikirja
https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/br%C3%A4ndik%C3%A4sikirja-2020#kohta:Br((e4)ndik((e4)sikirja
https://kauppakamaritieto-fi.ezproxy.centria.fi/ammattikirjasto/teos/br%C3%A4ndik%C3%A4sikirja-2020#kohta:Br((e4)ndik((e4)sikirja
https://sampoconsulting.com/mita-on-markkinointi/
https://sampoconsulting.com/mita-on-markkinointi/
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1999/19990731
https://www.millanendesign.fi/hyvan-brandin-5-ominaisuutta/
https://www.millanendesign.fi/hyvan-brandin-5-ominaisuutta/
https://www.vero.fi/yritykset-ja-yhteisot/verot-ja-maksut/yhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisyyden-edellytykset
https://www.vero.fi/yritykset-ja-yhteisot/verot-ja-maksut/yhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisyyden-edellytykset
https://www.vero.fi/yritykset-ja-yhteisot/verot-ja-maksut/yhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisen-yhteison-tuloverotus/
https://www.vero.fi/yritykset-ja-yhteisot/verot-ja-maksut/yhdistys-ja-saatio/yleishyodyllisen-yhteison-tuloverotus/
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1989/19890503
https://www.yrittajat.fi/tietopankki/markkinointi-ja-myynti/brandi-ja-markkinointi/brandin-rakentaminen/
https://www.yrittajat.fi/tietopankki/markkinointi-ja-myynti/brandi-ja-markkinointi/brandin-rakentaminen/

	1 JOHDANTO
	2 yhdistystoiminta Suomessa
	2.1 Yhdistyksen tunnusmerkit
	2.2 Yleishyödyllinen yhdistys

	3 karleby goats ry
	3.1 Perustaminen ja syyt
	3.2 Lajit (menneet ja nykyiset)
	3.3 Jäsenmäärä
	3.4 Seuran arvot, missio ja visio
	3.5 Seuran ulkoinen viestintä
	3.6 Seuran sisäinen viestintä
	3.7 Seuran ongelmat
	3.8 Seuran tarina
	3.9 Seuran toiminnan kehittämisen ja muovautumisen vaiheita sekä nykytilanne

	4 Markkinointi
	4.1 Markkinointistrategia
	4.1.1 Markkinatilanteen kartoitus
	4.1.2 Kilpailija-analyysi
	4.1.3 Kohderyhmien määrittäminen
	4.1.4 Yhdistyksen arvot ja lupaukset
	4.1.5 Yhdistyksen markkinoinnin tavoitteet

	4.2 Digimarkkinointi
	4.3 Brändi
	4.4 Mikä on brändi tai brändäys?
	4.5 Brändin luominen
	4.6    Hyvän brändin ominaisuudet

	5 karleby goats ry:n brändin vahvistaminen ja markkinoinnin suunnittelu
	5.1 Brändi-identiteetin luominen ja visuaalisuus
	5.1.1 Seuran logo
	5.1.2 Fontti
	5.1.3 Värit
	5.1.4 Verkkosivut
	5.1.5 Verkkokauppa
	5.1.6 Instagram

	5.2 Digimarkkinoinnin toimenpiteet
	5.3 Ohjeistus julkaisujen luomiseen (nettisivut, sosiaalisen median kanavat)
	5.4 Markkinoinnin aikataulu
	5.4.1 Verkkosivujen päivittäminen
	5.4.2 Kausiennakot
	5.4.3 Ajankohtaiset uutiset
	5.4.4 Kauden yhteenveto
	5.4.5 Pelaajajulkaisut
	5.4.6 Ottelujulkaisut ja tulokset (raportit)
	5.4.7 Yhteistyökumppaneiden yritysesittelyt


	6 Yhteenveto ja pohdinta

