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To help the commissioning firm have a practical grasp of search engine optimisation
(SEOQ), this practical thesis set out to build a guide. Increasing a company's online
presence through search engine optimisation is essential and forms the basis of
contemporary digital marketing. Various optimisation strategies and their implications
for a website's position in search results are covered in this thesis.

This thesis's theoretical framework was constructed using search engine
optimization's fundamental ideas, methods, and best practises. It concentrated
especially on how a business might raise its ranking in natural search results to
increase awareness of its just launched website. In addition, tools helpful in the
optimisation process were offered by the theoretical framework.

This practical thesis produces a guide that offers detailed directions for the
company's search engine optimization implementation. The rules take into account a
small business's unique requirements and available resources. The manual places a
strong emphasis on the necessity of constant strategy monitoring and updating as
well as the ongoing nature of optimisation. It is intended to help the commissioning
firm get better online outcomes by. Serving as a clear and visible tool.

Keywords: search engine optimization, SEO, content optimization



Sisallys

1

2

5

6

7

Johdanto

1.1
1.2

Tavoitteet ja rajaukset
Opinnaytetydn tyyppi

Hakukoneoptimoinnin perusteet

2.1
2.2
2.3

Googlen hakutoiminnon perusteet
Googlen crawlaamisen ja indeksoinnin edistaminen
Googlen algoritmi paivitykset

2.3.1 Googlen paivitys Panda

2.3.2 Googlen paivitys Penguin

2.3.3 Googlen paivitys Hummingbird

2.3.4 Googlen paivitys Bert

Avainsanatutkimus

3.1
3.2
3.3
3.4

Nain voi lIoytaa parhaat avainsanat
Longtail-avainsanojen kaytto
Ostajapersoonat hakukoneoptimoinnissa
Potentiaalisten ostajapersoonien luominen

On-page-hakukoneoptimointi

4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6
4.7
4.8

URL osoite hakukoneoptimoinnissa

Meta Tag:it hakukoneoptimoinnissa

HTTPS:n kayttd

Kuvien optimointi ja sisallon laadun merkitys hakukoneoptimoinnissa
Sivuston nopeus ja mobiiliystavallisyys

H1-, H2- ja H3- otsikoiden tehokas kaytto

XML-sitemap-tiedosto

XML-sitemap ja robots.txt -tiedostojen hallinta hakukoneoptimonnissa

Off-page hakukoneoptimointi

Paikallinen hakukoneoptimointi

Hakukoneoptimoinnin seuranta ja analysointi

7.1
7.2

Google Analytics ja Search Console
Hakukoneoptimoinnin tyokalut ja niiden hyodyntaminen

w

- O ©W 0 ~N O b

[ .

11

12
13
14
15

17

18
18
19
20
22
22
23

25

26

28

29
30



7.3  Relevantteja hakukoneoptimoinnin mittareita

8 Hakukoneoptimoinnin trendit ja tulevaisuus

9 Opas

9.1 Toteutus
9.2 Tuotos

10 Johtopaatokset ja pohdinta

Lahteet

Liitteet

Liite 1. Opas: Hakukoneoptimointi uudelle verkkosivustolle

31
34

35

35
35

36

37



1 Johdanto

Digitaalinen maailma on nykypaivana erittain tarkead osa yritysten menestysta.
Teknologian nopea kehitys on muuttanut tapaamme tehda kauppaa, kommuni-
koida asiakkaiden kanssa ja rakentaa yrityksen brandia. Verkkosivut, blogit, so-
siaalinen media ja verkkokaupat ovat vain muutamia esimerkkeja tyokaluista,
jotka ovat muodostuneet olennaiseksi osaksi liiketoimintastrategiaa. (Digital Mah-
bub 2023.)

Yksi tarkeimmista tekijoista digitaalisessa maailmassa on nakyvyys hakuko-
neissa. Kun potentiaalinen asiakas etsii tietoa tai tuotetta, ensimmainen paikka,
mihin han usein kaantyy, on hakukone. Useimmiten kayttajat eivat selaa hakutu-
losten ensimmaista sivua pidemmalle. Tassa yhteydessa hakukoneoptimointi,
Englanniksi (search engine optimization) lyhennettynd "SEO” tulee kriittiseksi

osaksi yrityksen markkinointistrategiaa. (Digital Mahbub 2023.)

Hakukoneoptimointi on tekniikka, jonka avulla pyritaan parantamaan verkkosi-
vuston nakyvyytta hakukoneissa, kuten Googlessa. Hakukoneoptimoinnin tarkoi-
tuksena on ohjata verkkosivustolle enemman orgaanista liikennetta eli likennetta
mista ei ole maksettu (Medialuotsi). Orgaaninen liikenne onkin erityisen arvo-
kasta, silla se on usein kaikkein laadukkainta liikennetta mm. konversioasteella
ja sivustolla vietetylld ajalla mitattuna. (Rantamaki 2018.)

Tama opinnaytety0 keskittyy hakukoneoptimoinnin perusteiden, nykytilan seka
tulevaisuuden nakymien tarkastelemiseen toimeksiantaja yritykselle. Tama toivoi
pysyvansa anonyymina, joten opinnaytetyossa toimeksiantaja on vain yritys X.
Opinnaytety6ta on tarkoitus pystya hyddyntdmaan oppaana yrityksen hakuko-
neoptimoinnissa. Tavoitteena on ymmartaa, miten hakukoneoptimointi toimii,
miksi se on tarkeaa ja miten se kannattaa toteuttaa uudelle nettisivulle. Tyossa
kasitelladn myos erilaisia hakukoneoptimointistrategioita ja -tekniikoita seka poh-

ditaan, kuinka ne voivat kehittya ja muuttua tulevaisuudessa.



1.1 Tavoitteet ja rajaukset

Taman toiminnallisen opinnaytetyon paatavoitteena on tutkia ja soveltaa hakuko-
neoptimointia uudelle verkkosivustolle. Hakukoneoptimointi on keskeinen osa di-
gitaalista markkinointia, ja sen merkitys yritysten nakyvyyden ja menestyksen
kannalta on merkittava. Tasta huolimatta sen ymmartamiseen ja tehokkaaseen
hyddyntamiseen liittyy edelleen monia haasteita. (Furia a.)

Opinnaytetyd pyrkii kasittelemaan naitd haasteita kokonaiskuvaa tarkastellen.
Ensin selvitetdan hakukoneoptimoinnin perusteet ja nykytila, minka jalkeen pe-
rehdytaan siihen, kuinka hakukoneoptimointia voidaan soveltaa kaytannossa uu-
den verkkosivuston kehittdmisessa. Opinnaytetydn tavoitteena onkin toimia op-

paana uuden verkkosivuston hakukoneoptimointiin.

Toimeksiantajana toimiva yritys on toivonut pysya anonyymina opinnaytetyossa.
Taman lisaksi toimeksiantaja toivoi myds, etta taman toimialaa ei mainita opin-
naytetyossa. Toimeksiantaja on paattanyt, etta toimialakohtainen hakukoneopti-
mointi jatetaan pois opinnaytetydsta. Taman lisaksi opinnaytetydssa keskitytaan
ainoastaan orgaanisiin kayttajiin, eika maksullisiin mainoksiin tai nilden optimoin-
tiin. Toimeksiantaja toivoi, etta opinnaytetyto rajataan ainoastaan Googlen haku-
koneoptimointiin. Opinnaytetyo painottuu enemman on-page hakukoneoptimoin-
nin puolelle, mutta off-page hakukoneoptimointia myos kasitellaan toimeksianta-
jan pyynnon mukaan. Toimeksiantaja on toivonut selkeda opasta hakukoneopti-
moinnin perusteista, minka aiheisiin voi tarvittaessa syventya omatoimisesti
enemman. Taman lisaksi tyossa tarkastellaan myos hakukoneoptimoinnin tule-
vaisuuden nakymia ja pohditaan, kuinka optimointistrategioita ja -tekniikoita voi-

daan kehittda ja muuttaa vastaamaan tulevaisuuden tarpeita.

1.2 Opinnaytetyon tyyppi

Toiminnallinen opinnaytetyo on yksi ammattikorkeakoulujen kaytetyista opinnay-
tetydn muodoista. (Karelia ammattikorkeakoulu 2023.) Sen keskeinen piirre on

konkreettisen ammatillisen tuotoksen kehittaminen ja toteuttaminen kaytannon



tarpeisiin vastaamiseksi. Toisin kuin perinteinen tutkimuksellinen opinnaytetyo,
toiminnallisessa opinnaytetyossa keskitytaan erityisesti kaytannon toimintaympa-
ristdn haasteiden ratkaisemiseen ja sen kehittdmiseen. (Kostamo & Airaksinen &
Vilkka 2022, luku 1.1.)

Opinnaytetydn toiminnallinen luonne mahdollistaa sen, ettd yritys voi ottaa kehi-
tetyt menetelmat ja suositukset kayttoon. Samalla opiskelija voi saada arvokasta
kokemusta todellisen yritysmaailman haasteiden ratkaisemisesta ja ammatilli-
sesta kehittdmisesta. (Kostamo & Airaksinen & Vilkka 2022, luku 1.1.)

Toiminnallisen opinnaytetydn keskidossa on opas hakukoneoptimoinnin ymmarta-
miseen ja soveltamiseen. Opinnaytetydn muoto valittin oppaaksi, silla haluttiin
tuottaa hyotya toimeksiantajayritykselle. Lisaksi oppaassa tarkastellaan hakuko-
neoptimoinnin mahdollista tulevaisuuden kehityssuuntaa ja tarjota suosituksia
toimeksiantaja yritykselle naihin mahdollisiin muutoksiin varautumiseksi. Opas si-
saltaa selkeat ohjeet ja esimerkit optimoinnin toteuttamiseen, tarjoten niin aloitte-
lijoille kuin kokeneemmillekin konkreettisia valineita ja nakemyksia hakukoneop-

timoinnin hyodyntamiseen. Tama opas on sijoitettu opinnaytetyon liitteeksi.

2 Hakukoneoptimoinnin perusteet

Hakukoneoptimointi on prosessi, jossa parannetaan verkkosivun nakyvyytta ja
sijoitusta hakukoneiden tulossivuilla erilaisten tekniikoiden ja aktiivisten toimen-
piteiden avulla. (Poutiainen 2006, 146.) Hakukoneiden tulossivusta kaytetdan
myoOs lyhennetta "SERP”. Hakukoneoptimointi tehdaan tekemallda muutoksia
verkkosivuston sisaltoon ja rakenteeseen seka ulkoisiin tekijoihin, jotta sivusto
olisi houkuttelevampi hakukoneille ja kayttajille. Hakukoneoptimoinnin tavoit-
teena on lisata verkkosivustolle hakukoneista tulevan liikenteen maaraa ja laatua.
(Anas 2023.) Googlella on maailmanlaajuisesti noin 4,3 miljardia kayttajaa. Tama
kayttajamaara on 92,24 prosentin markkinaosuus internetin kayttajista. (Walsh



2021.) Tama tarkoittaa, ettd liman hakukoneoptimointia on mahdollista menettada
valtava maara kavijoita nettisivulla. (Neilpatel a.)

Hakukoneoptimoinnin merkitys liittyy sen kykyyn tuoda sivustolle orgaanista, el
maksutonta liikennettd, joka on erittain arvokasta. Orgaanisesti sivustolle tulevat
kavijat ovat usein sitoutuneempia, kuin ei-orgaaniset. (Larkin 2023.) Sivustot,
joille suurin osa kavijoista tulee orgaanisen haun kautta, saavuttavat usein kor-
keampia konversioasteita verrattuna sivustoihin, jotka saavat kavijansa makse-
tun mainonnan avulla. Tama johtuu siita, ettd orgaaniset hakutulokset vastaavat
usein paremmin hakijoiden todellisia tarpeita. (Amoroso 2020.) Nain ollen haku-
koneoptimointi on keskeinen osa yrityksen digitaalista markkinointia ja sen avulla
yritys voi saavuttaa paremman nakyvyyden, suuremman liikennemaaran ja pa-

rantaa myyntia. (Moz f.)

Hakukoneet, kuten Google, kayttavat algoritmeja tutkiakseen ja arvioidakseen si-
vustoja niiden indeksoimiseksi hakutuloksiin. Kun kayttaja suorittaa haun
Googlessa, algoritmit ottavat huomioon monia erilaisia tekijoita etsiessaan aihee-
seen liittyvia ja merkityksellisia sivuja. Hakutulosten laatu riippuu monista teki-
jOista, kuten kayttajan sijainnista ja laitteesta. Esimerkiksi haku "polkupyoran kor-
jauskaupat" nayttaa erilaisia tuloksia riippuen kayttajan sijainnista ja sivuston si-
sallon relevanttisuudesta. Google yrittaa nayttaa hakijalle mahdollisimman rele-
vantteja tuloksia. Hakutulosten ulkoasu myoés vaihtelee haun mukaan. (Google
Search Central c.)

2.1 Googlen hakutoiminnon perusteet

Googlen hakuprosessi jakautuu kolmeen paavaiheeseen. Ensimmaisessa vai-
heessa, eli sivuston tiedonkeruussa. Google kayttaa automatisoituja ohjelmia, eli
Crawlereita, jota etsivat verkosta uusia tai paivitettavia sivuja ja tallentavat naiden
sivujen osoitteita. Tarkein keino uusien sivujen Idytamiseen on seurata linkkeja

jo tunnetuilta sivustoilta. (Google Search Console Help.)



Toisessa vaiheessa, indeksoinnissa, Google kasittelee ja analysoi sisaltdja, joita
se on loytanyt sivuilta crawlaamisen aikana. Naihin sisaltdihin kuuluvat tekstit,
kuvat ja videot. Analyysin tavoitteena on ymmartaa sivujen aiheet. Saatu tieto
tallennetaan sitten Googlen laajaan hakemistoon, eli indeksiin. (Google Search
Console Help.) Kun kayttaja tekee haun Googlen hakukoneella, tietoja ei haeta
suoraan internetista. Sen sijaan Google hyddyntaa omaa verkkohakemistoansa
eli indeksiaan, joka sisaltda aiemmin kerattya ja jarjesteltya tietoa (Google 2010).

Kolmannessa vaiheessa, eli hakutulosten tarjoamisessa. Google pyrkii valitse-
maan ja esittdmaan korkealaatuisimmat tulokset kayttajan haun perusteella.
Tassa vaiheessa huomioidaan monia tekijoita, kuten kayttajan sijainti, kieli ja
kayttama laite. Google ei ota maksua sivujen paremmasta sijoittumisesta haku-
tuloksissa, vaan sijoitus maaraytyy algoritmien avulla. (Google Search Console
Help.)

2.2 Googlen crawlaamisen ja indeksoinnin edistaminen

Googlen Crawleri, joka on tunnettu myds nimilla Googlebot, Searchbot tai Spider
on ohjelma, joka kay lapi verkkosivustoja ja keraa niista tietoa, jotta Google voi
indeksoida ja arvostella sivut hakutuloksissaan. Taman prosessin ymmartaminen
ja optimointi ovat avainasemassa hakukoneoptimoinnissa. (Verzhbitskaia 2023.)
Kerron seuraavaksi asioista, jotka voivat vaikuttaa Crawlaamiseen ja sivuston in-

deksointiin.

Google Crawleri seuraa sivustolla olevia linkkeja. Googlen Crawlerit voivat tulla
myds ulkoisen linkin kautta toiselle nettisivulle. (Google 2010.) Siséisten linkkien
kayttd onkin yksi tarkeimmista tavoista opastaa Crawleria uusille sivuille. Sivus-
ton paasivuilta tulisi siis 10ytya selkeita linkkeja uusiin sisaltosivuihin, mika hel-
pottaa hakurobotin ty6ta ja nopeuttaa uusien sivujen I0ytamista. (Verzhbitskaia
2023.)

Lisaksi sivuston ulkoiset linkit, jotka ovat peraisin luotettavilta ja arvovaltaisilta

sivustoilta auttavat crawleria 16ytdmaan sivuston nopeammin (Verzhbitskaia



2023). Google kayttaa ulkoisia linkkeja myods sivuston pagerankin maarittami-
seen. Ulkoinen linkin lahde on avainasemassa PageRankin maarittelyssa. Linkin
arvo maaraytyy sen perusteella, tuleeko se luotettavalta sivustolta vai sivulta, jota
pidetdadn vdhemman merkittdvana. (Google 2010.) Ulkoinen linkki, joka tunne-
taan yleisesti nimelld backlink, on kuin suositus, jotka viestittavat Googlen haku-
koneelle sivuston relevanssista ja laadusta. (Verzhbitskaia 2023.)

Klikkaussyvyys Englanniksi (click depth) kertoo, kuinka monen klikkauksen
paassa alasivut ovat paasivulta. Tama on merkittdvaasia crawlerille. Ihanteelli-
nen tilanne on, etta kayttajat ja crawler voivat saavuttaa kaikki sivut korkeintaan
kolmella klikkauksella paasivulta. Tama ei ainoastaan paranna kayttajakoke-
musta, vaan myds helpottaa sivujen indeksointia. (Verzhbitskaia 2023.)

XML-Sivukartan englanninkielinen (XML-sitemap) olemassaolo ja sen toimittami-
nen Googlelle on hyddyllista, erityisesti laajojen sivustojen kohdalla. (Verzhbits-
kaia 2023.) Googlen tyontekija Gary lllyes on vahvistanut asian, ettd XML-sivu-
kartat ovat toiseksi tarkein lahde Googlen ldytdessa uusia nettisivuja (Pavlik
2023). Sivukartta sisaltaa listan kaikista sivuston sivuista, mika voi mahdollistaa
Googlebotin tehokkaamman ja kattavamman indeksoinnin. Vaikka Googlebot voi
mahdollisesti ohittaa sivukartan, sen lahettaminen Googlelle voi silti nopeuttaa
indeksointia. (Verzhbitskaia 2023.)

Verkkosivuston omistaja voi antaa Crawlerille indeksointiohjeita, kuten robots.txt-
tiedoston ja noindex-tageja, jotka maarittelevat, mita sivuja voidaan indeksoida ja
mita ei. Nama ohjeet mahdollistavat tarkemman kontrollin sivuston sisallon suh-

teen hakukoneen indeksissa. (Verzhbitskaia 2023.)

On tarkeaa tiedostaa, etta jotkin sivut saattavat jadda kokonaan indeksoimatta.
Syyna voi olla esimerkiksi se, etta sivut ovat salasanalla suojattuja, ne on estetty
indeksointiohjeiden kautta tai ne ovat yksittaisia sivuja ilman yhtakaan linkkia
toisilta sivustoilta. (Verzhbitskaia 2023.)



Googlen indexoidessa nettisivun se kay myds lapi URL osoitteen, eli verkkosivun
osoitteen nimen. (Google 2011). Yleiset ongelmat, kuten toistuva sisalto tai se-
kavasti muotoillut URL-osoitteet, voivat hidastaa sivuston indeksointia. Tallaiset
seikat voivat vaikuttaa haitallisesti sivuston sijoittumiseen hakutuloksissa. Ym-
martamalla, miten Google Crawler toimii ja miten indeksointi tapahtuu, seka op-
timoimalla verkkosivustoa naiden tietojen perusteella, voidaan huomattavasti li-
sata sivuston nakyvyyttd Googlen hakutuloksissa. Monet naista parannuksista
ovat tavallisia hakukoneoptimoinnin kaytantoja, joiden avulla sivuston voi saavut-

taa paremman sijoituksen ja saada enemman liikennetta. (Verzhbitskaia 2023.)

Vaikka Googlen Search Console vahvistaisi sivun olevan indeksoitu, se ei auto-
maattisesti tarkoita sivun nakymista Googlen hakutuloksissa. Tama johtuu esi-
merkiksi sivun sisallon merkityksellisyydesta tai laadusta. Google tekee jatkuvasti
paivityksia ja parannuksia hakualgoritmeihinsa. Taman takia onkin tarkeata ym-
martaa paivityksia ja algoritmeja. (Google Search Central c.)

2.3 Googlen algoritmi paivitykset

Googlen algoritmeja paivitetaan jatkuvasti. Googlen merkittavia paivityksia ovat
muun muassa Panda, joka keskittyy sivuston sisallén laatuun (Google Search
Central a.), ja Penguin, joka rankaisee keinotekoisista tai manipuloivista backlin-
keista (Moz b.) Backlinkilla tarkoitan linkkia joltain toiselta verkkosivustolta omalle
sivustolle (Backlinko). Tama auttaa parantamaan sivuston hakukonenakyvyytta.
Hummingbird on paivitys, joka ymmartaa paremmin hakijan aikomuksen ja kon-
tekstin (Moz c.), sekd BERT joka parantaa Google-algoritmien kykyd ymmartaa
luonnollista kieltd (Muller 2019). On tarkeda ymmartaa naité paivityksia parem-
min, jotta valtetaan hakukoneoptimointiin liittyvia virheita, jotka saattoivat toimia

aikaisemmin, mutta aiheuttavat nykyaan haittaa. (Boston Web).

Ymmartamalla Googlen hakualgoritmien toiminnan perusteet, yritykset ja verkko-
sivustojen omistajat voivat optimoida sivustojaan paremmin vastaamaan haku-

koneiden vaatimuksia tarjoamalla relevantimpia ja tarkempia tuloksia sivuston



kayttajalle. Tama auttaakin myos nakyvyydessa orgaanisissa hakutuloksissa.
(Jabbar 2023.)

2.3.1 Googlen paivitys Panda

Google Panda on algoritmi paivitys, jonka Google lanseerasi vuonna 2011 haku-
koneensa tulosten parantamiseksi. (Google Search Central a). Tama paivitys on
suunniteltu alentamaan matalalaatuisten sivustojen sijoituksia. Matalalaatuisia si-
vustoja ovat, jotka eivat tarjoa lisaarvoa kayttajille, kopioivat sisaltéa muualta tai
jotka ovat yleisesti ottaen hyodyttdmia (Google Official Blog 2011). TAman vuoksi
on myos erittain tarkeda ymmartaa naita, ettei aiheuta haittaa omalle hakuko-
neoptimoinnille. Seuraavaksi kasitellen joitakin keskeisia osa-alueita, joihin
Panda keskittyy. Naiden ymmartaminen on erittain tarkeaa, jotta ei tee naita vir-
heita.

Google Pandan paivitys keskittyy tunnistamaan ja rankaisemaan sisallon dupli-
kaatteja. Duplikaattisisaltd tarkoittaa samaa tai lahes samanlaista sisaltda, joka
esiintyy useissa paikoissa internetissa. Tyypillinen esimerkki tasta olisi kiinteis-
tonvalitysyritys, joka luo omat verkkosivut jokaiselle toimipaikalleen, mutta kayt-
taa samoja perusteksteja kaikilla sivustoilla muuttaen vain kaupungin nimea tai

kayttaa eri variaatioita vain avainsanasta. (Goodwin 2023).

Heikkolaatuinen tai hakijan kysymykseen vastaamaton sisalto ei tuota merkityk-
sellistd arvoa, ja Google Pandan paivityksen tavoitteena on vahentaa naiden si-
vujen nakyvyytta hakutuloksissa. Tallaisia ovat sivut, jotka eivat tarjoa kattavaa
tietoa kasitellyista aiheista tai sisaltavat suuren maaran muualta kopioitua sisal-
toa, tai sivustot, jotka lupaavat tiettyja vastauksia, mutta eivat tayta naita odotuk-

sia. (Moz a.)

Sisalto, joka tulee epaluotettavista lahteista tai lahteista, joilla ei ole asianmu-
kaista asiantuntemusta, karsii auktoriteetin puutteesta. Googlen Panda-paivitys
on suunniteltu alentamaan tallaisten sivustojen sijoitusta hakutuloksissa. (Good-
win 2023.) Esimerkiksi verkkosivusto, joka antaa |aaketieteellisia neuvoja ilman



patevia asiantuntijoita, voi levittaa harhaanjohtavaa tietoa. Tallaiset sivustot saa-
vat huonomman sijoituksen Panda paivityksen jalkeen. (Moz a.)

Pandan paivitys vaikuttaa suoraan sivustoihin myos, jotka kayttavat liiallisesti
mainoksia tavalla, joka hairitsee tai on ristiriidassa paasisallén kanssa (Goodwin
2023). Hyvana esimerkkina ovat sivustot, joilla on enemman mainoksia kuin var-
sinaista sisaltoa. Tama tilanne on tyypillinen erailla uutissivustoilla. Mainokset
nailla sivustoilla voivat hairita lukukokemusta. Tallaiset sivustot saattavat kohdata

sijoitustensa putoamisen Googlen Pandan paivityksen seurauksena. (Moz a.)

Affiliate-linkkien ymparille rakennettu heikkolaatuinen sisaltdé voi myos vaikuttaa
sivuston sijoitukseen Pandan paivityksessa. Sivustot, joiden ensisijainen tarkoi-
tus on houkutella klikkauksia affiliate-linkkeihin ilman arvokkaan sisallon tarjoa-
mista, voivat menettda nakyvyyttdan Googlen hakutuloksissa. (Moz a.)

Google Panda on suunnattu myos kayttajien aktiivisesti estamia verkkosivustoja
vastaan. Nama sivustot, jotka ovat merkattuja huonosta kayttokokemuksesta,
saattavat kohdata ongelmia. Huonoon kayttokokemukseen liittyvat esimerkiksi
toistuvat virheet tai huono kaytettavyys. Nama sivustot voivat kokea rankaisun
Googlen Pandan paivityksen yhteydessa. Google pyrkii tarjoamaan kayttgjille
korkealaatuista ja hyodyllista sisaltéa hakutuloksissa. (Moz a.)

2.3.2 Googlen paivitys Penguin

Google Penguin on algoritmipaivitys, joka lanseerattiin vuonna 2012. Paivityksen
tarkoitus on kannustaa korkealaatuisen sisallon tuottamiseen kayttajille. (Moz b.)
Paivitys on suunniteltu vahentamaan turhia verkkosivuja, jotka kayttavat manipu-

loivia linkkijarjestelmia tai liikaa avainsanoja. (BrightEdge a.)

Penguin vaikuttaa erityisesti linkkijarjestelmiin ja avainsanojen kayttéon. Linkki-
jarjestelmat luovat keinotekoisen suosion Googlelle matalalaatuisilla tai liittymat-
tomilla taustalinkeilla. Avainsanojen vaarinkaytto taas pyrkii manipuloimaan sijoi-

tusta tiettyjen hakusanojen liiallisella kaytolla. Tasta voisi toimia esimerkki, missa
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kaytetaan samaa hakusanaa jokaisessa lauseessa sisallon laadusta tinkimalla.
(Moz b.)

Toipuminen Penguinin vaikutuksista vaatii keinotekoisten linkkien poistoa ja si-
sallon uudelleen tekemista ylimaaraisen optimoinnin korjaamiseksi. Sisallon kir-
joituksen pitaisi olla luonnollista tekstia. Backlinkkien tulisi myds olla luonnollisia,
eika pelkastaan hakukoneelle tehtyja. (Moz b.)

2.3.3 Googlen paivitys Hummingbird

Google Hummingbird, joka julkaistin vuonna 2013, oli merkittdva uudistus
Google-hakukoneen algoritmissa. Paivitys toi parempia hakutuloksia haettaville
sanoille. Sen sijaan etta algoritmi keskittyisi pelkastaan yhdistamaan hakuky-
selyssa kaytetyt sanat suoraan hakutuloksissa esiintyviin sanoihin, Hummingbird
pyrkii ymmartamaan hakukyselyn kokonaismerkityksen ja tarjoamaan siihen liit-
tyvia tuloksia. (BrightEdge b.) Esimerkiksi hakukysely "paras paikka kiinalaiselle"
ei johda tuloksiin parhaista paikoista Kiinassa, vaan se ymmartaa kontekstin ja
tuottaa tuloksia kiinalaisista ravintoloista (Moz c).

Hummingbirdin ansiosta Google pystyi tarjoamaan kayttajilleen tuloksia, jotka
vastaavat paremmin heidan hakukyselynsa todellista tarkoitusta. Tama paivitys
oli myds merkittava askel kohti aanihakujen ymmartamisen parantamista, silla
sen avulla Google on voinut vastata paremmin luonnollisen kielen hakuja, kuten

"Missa on lahin meksikolainen ravintola?” (Moz c.)

Hummingbird-paivityksen seurauksena on tarkeampaa tuottaa sisaltoa, joka kes-
kittyy tiettyihin aiheisiin, ei pelkastaan tiettyihin avainsanoihin (BrightEdge b). Ta-
man vuoksi on tarkeaa, etta verkkosivustot nayttavat sisalléssaan luonnollista
kieltd ja vastaavat kayttajien tarpeita. Tama auttaa sivustoja parantamaan naky-
vyyttdan Google-hauissa ja tarjoamaan kayttgjilleen tarkoituksenmukaista sisal-

téa. (Moz c.)
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2.3.4 Googlen paivitys Bert

Bert on Googlen lanseeraama tekoalypohjainen menetelma, jonka tavoitteena on
parantaa hakutulosten relevanssia ymmartamalla paremmin hakijan kyselyn kon-
tekstia. Se erottuu kyvyllaan analysoida sanojen valista suhdetta lauseen sisalla
eika vain yksittaisia sanoja erikseen. Bertin innovatiivinen oppimistapa perustuu

sanojen piilottamiseen lauseista ja arvaamalla ne oikein. (Muller 2019.)

Vaikka Bert on edistynyt kielellisten haasteiden ymmartamisessa, se ei aina tul-
kitse lauseita samoin kuin ihminen, erityisesti monimutkaisissa rakenteissa kuten
kielteisissa ilmaisuissa. Sivuston optimointi erityisesti Bertille ei ole mahdollista,
eika se ole suositeltavaa. Sen sijaan keskittyminen tulisi pitaa laadukkaan ja sel-
kean sisallén tuottamisessa loppukayttajalle. (Muller 2019.)

3 Avainsanatutkimus

Avainsanat ovat yksi tarkeimmista hakukoneoptimoinnin tydkaluista (Das 2021,
47). Avainsanatutkimusta tehdaan useista syista, mutta kaksi tarkeinta ovat si-
joittuminen Googlessa ja relevantin sisallon luominen (Neilpatel a). Hakutulok-
sissa nakyvyyden parantamiseksi on tarkeaa valita avainsanat strategisesti. Li-
saksi on luotava sisaltda, joka hyodyttaa seka kayttajia ettd hakukonetta. (Muller

c.)

Noin 96,55 prosenttia verkkosivustoista ei saa kayttdjia Googlen kautta (Soulo
2023). Avainsanatutkimusten avulla on mahdollista selvittda, mité ihmiset kirjoit-
tavat Googleen hakiessaan tietoja tai tuotteita (Soulo 2022). Avainsanatutkimuk-
sen avulla voidaan saada parempi kasitys kohdemarkkinasta ja heidan tavois-
taan etsia tietoa, palveluja. Avainsanatutkimuksen kautta saadut tiedot voivat aut-
taa ymmartamaan, mita ihmiset etsivat, kuinka moni heista etsii tiettyja asioita ja
missa muodossa he haluavat saada tietonsa. Kun selviaa, miten kohdeyleiso etsii
tietoa, hakukoneoptimointiin avautuu uusia mahdollisuuksia. (Muller c.)
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Avainsanatutkimuksessa on tarkeaa asettua asiakkaan asemaan ja miettia, mita
termeja he saattavat kayttda ongelmiensa ratkaisemiseen. Tahan sisaltyy myos
kilpailijoiden avainsanojen analysointi. (Soulo 2022.) Kuitenkin se, mita yritys itse
haluaa korostaa, ja se, mita yleiso todellisuudessa haluaa, voivat olla eri asioita.
Keskitettdessa huomio yleisoon ja kayttamalla avainsanatietoja naiden oivallus-

ten hiomiseen, kampanjat ovat usein menestyvampia. (Muller c.)

Esimerkiksi, jos jaatelokauppa olisi kiinnostunut parantamaan nakyvyyttaan or-
gaanisissa hakutuloksissa, on tarkeaa ymmartaa heidan asiakaskuntansa tar-
peita ja mieltymyksia, jotta tavoite saavutetaan. Tahan sisaltyy kysymysten esit-
taminen siita, millaisia jaateloita, jalkiruokia ja naposteltavia ihmiset etsivat, kuka
naita termeja etsii, milloin ja miten ihmiset etsivat naita tuotteita, onko vuoden-
ajalla vaikutusta kysyntaan, kaytetaanko hakuun mobiililaitteita, ja mita erityistar-
peita tai toiveita ihmisilla on jaateloa etsiessaan. Ymmartamalla syvallisemmin
ostajakayttaytymista voidaan muodostaa tehokkaampia hakukoneoptimointistra-
tegioita, jotka palvelevat seka yrityksen etta asiakkaiden tarpeita. (Muller c.)

3.1 Nain voi loytaa parhaat avainsanat

Avainsanatutkimuksen tarkoituksena on |0ytaa parhaat avainsanat, joilla on va-
hiten kilpailua, mutta riittavasti hakijoita. Oikeat avainsanat ovat erittain tarkeita,
jotta sivut voidaan kohdistaa juuri talle kuuluvalle kohderyhmalle. (Leist 2022.)
Taytyy myos ottaa huomioon, ettd avainsanatutkimus ei ole kertaluonteinen teh-
tava, vaan jatkuvaa toimintaa. Avainsanatutkimus vaatii syvallista ymmarrysta

alastasi ja kykya hyodyntaa erilaisia avainsanatutkimustydkaluja. (Soulo 2022.)

Tyypillisimpia tyokaluja avainsanatutkimukseen ovat erilaiset avainsanatutkimus-
tyokalut, kuten Google Keyword Planner, Ubersuggest ja SEMrush (Leist 2022).
Avainsanatyokalut tarjoavat dataa hakuvolyymeista, kilpailukyvysta ja aiheeseen
liittyvista hakukysymyksistd. Nama tyokalut mahdollistavat myos kilpailijoiden
avainsanojen analysoinnin, jotta voit parantaa sisaltdasi ja tavoittaa kilpailijoidesi

likenteen. (Balkhi 2023). Kaikki ndma vaiheet auttavat muodostamaan ymmar-
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rysta siita, mitka avainsanat ovat tehokkaimpia yrityksen tavoitteiden saavuttami-
sessa, ja mita niista tulisi kayttaa sivuston optimoinnissa. Tavoitteena on I0ytaa
niin sanottuja "low-hanging fruits”. Tama tarkoittaa, etta tavoitteena on |0ytaa
helppoja mahdollisuuksia, joilla voimme saada parempia tuloksia. Kaytannossa
etsimme suosittuja aiheeseen liittyvia hakusanoja, joista monet eivat viela kil-
paile. (Leist 2022.)

3.2 Longtail-avainsanojen kaytto

Longtail-avainsanat ovat tarkempia ja pidempia hakutermeja, jotka kuvastavat
erikoistuneempia aiheita tai kysymyksia (Lyons 2023). Ne ovat usein vahemman
kilpailtuja ja helpompia sijoittaa hakutuloksissa verrattuna yleisiin avainsanoihin.
Taman ansiosta ne tuovat kohdennettua lilkkennetta ja ovat hyodyllisia erityisesti
niille sivustoille, jotka pyrkivat tavoittamaan tietyn yleison tai vastaamaan tarkkoi-
hin kyselyihin. Pitkdn hannan avainsanojen kayttdo on tehokas strategia niille,
jotka haluavat parantaa nakyvyyttaan hakukoneissa ja houkutella laadukasta lii-
kennetta. (Soulo 2022.) Longtail-avainsanat kohdistuvat usein paremmin hakijan
tarpeisiin, joka voi johtaa parempaan konversioasteeseen (Lyons 2023).

Esimerkkina longtail-avainsanasta voi olla "parhaat vinkit kotona treenaamiseen
aloittelijana" kohdistuu tarkemmin kuin yleisempi hakusana "kotitreeni". Tama
pitka avainsana tavoittaa tarkemman kohderyhman, joka etsii kohdennettua tie-
toa kotona treenaamisen aloittamiseen, kun taas yleisempi termi saattaa tavoit-
taa laajan yleison, joka ei valttamatta ole valmis toimimaan sisallon treeniohjei-
den mukaisesti. Longtail-avainsanojen hyodyntaminen osana sisaltostrategiaa
voi auttaa parantamaan sivuston sijoitusta hakukonetuloksissa erityisesti niille
kohderyhmille, jotka etsivat tiettya tietoa tai ratkaisua. (Lyons 2023.) Lisaksi kor-
kean hakuvolyymisen avainsanan tavoittelu voi olla haastavaa uusille sivustoille,
joilla on suurten brandien kanssa kilpailevia sivuja. (Muller c.) Hakukoneoptimoin-
nissa avainsanojen sijaan keskeista on ymmartaa kayttajan hakutarkoitus. Tama
tarkoittaa sita, etta sijaan etta keskittyy vain siihen, mita inmiset kirjoittavat haku-

koneeseen, niin tulisi pyrkia tunnistamaan, mita he todella etsivat. (Neilpatel a.)
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LONG-TAIL-AVAINSANAT

KORKEA

Golfmailat

HAKUVOLYYMI

Naisten uudet golfmailat

MATALA

MATALA KONVERSIOIDEN MAARA KORKEA
Short-tail Mid-tail Long-tail

Kuva 1. Hakujen volyymi graafi. (Tuomisto 2022.)

Kuten kuvasta 1 voi huomata longtail-avainsanoilla on yleensa huomattavasti pie-
nempi hakujen maara, mutta myds kilpailu on pienempaa naissa avainsanoissa.
Vahaisen hakumaaran longtail-avainsanat johtavat usein parempaan konversi-
oon kauppamaarissa, koska hakijat ovat tarkempia ja tavoitteellisempia hauis-
saan. (Muller c.)

3.3 Ostajapersoonat hakukoneoptimoinnissa

Ostajapersoonien luominen on yksi tapa segmentoida asiakkaat. Se pyrkii vas-
taamaan inbound-markkinoinnin tarpeisiin, mutta myos muita markkinoinnin kei-
noja kayttavat yritykset hyotyvat ostajapersoonien luomisesta (Salescommunica-
tions 2019). Ostajapersoonien hyddyntaminen hakukoneoptimoinnissa on kan-
nattavaa, silld ne auttavat ymmartamaan paremmin, mita eri kayttajat saattavat
hakea ja millaista sisaltda he arvostavat. Tama tarkentunut ymmarrys mahdollis-
taa parempien avainsanojen valitsemisen, jotka vastaavat juuri naiden kayttaja-
ryhmien tarpeita ja hakukayttaytymista. Kun tietaa tarkemmin, kenen tarpeisiin
on vastaamassa, voi raataloida sisaltdéa niin, ettd se palvelee mahdollisimman

hyvin juuri naita henkil6ita. (Simborio 2023.)
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Hakukoneoptimoinnin nakokulmasta tama voi auttaa verkkosivustoa saavutta-
maan korkeampia sijoituksia hakutuloksissa, koska sisaltd vastaa tarkemmin
kayttajien hakuaikeita. Lisaksi, kun sisaltdo on kohdennettua ja arvokasta tietyille
kayttajille, he ovat todennakoisemmin sitoutuneita ja viettavat enemman aikaa
sivustolla, mika voi viestia hakukoneille sivuston laadusta ja relevanssista.
(Ireshan 2021.)

3.4 Potentiaalisten ostajapersoonien luominen

Projektin aloittamisen yhteydessa on suositeltavaa ensin selvittda, onko ostaja-
persoonia jo valmiina kaytettavissa jostain lahteesta (Neilpatel d). Mikali aloite-
taan uusien ostajapersoonien kehittaminen, ensimmainen askel on kerata tietoa
potentiaalisista asiakkaista. Taman tiedonhankinnan voi toteuttaa monin eri ta-
voin, kuten suorittamalla kyselyita yrityksen verkkosivustolla tai jarjestamalla ke-

vyitd haastatteluja erilaisten kayttajaryhmien kanssa. (Needle 2023.)

Olemassa olevan datan hyddyntaminen on myds olennainen osa prosessia, joka
voi tarjota oivalluksia eri kayttajaryhmista verkkosivustolla. Tama tieto voi sisaltaa
seuraavia tietoja, kuten rekisteroitymisen ja kirjautumisen tiedot, aiempien osto-
paatosten historiat seka sahkopostitse lahetettyjen uutiskirjeiden tilaajalistat.
(Neilpatel d.)

Keratty data on erittain tarkeata, silla se mahdollistaa syvallisen ymmarryksen
saavuttamisen potenttiaalisesta kohderyhmasta. Tama ymmarrys on keskeista
tehokkaan markkinointistrategian ja hakukoneoptimointitoimenpiteiden kehittami-
sessa. (Needle 2023.) Keratyn datan avulla voidaan selvittaa, keita kayttajat ovat
ja mita he haluavat. Taman tiedon pohjalta on myos mahdollista rakentaa ostaja-
persoonia, jotka kuvastavat eri asiakastyyppeja ja heidan tarpeitaan. (Neilpatel
d.) Naiden tietojen pohjalta voi luoda kohdennetumpaa ja henkilékohtaisempaa
sisaltda kohdeyleisollesi. (Needle 2023.)
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Projektin edetessa voi olla hyodyllista valita ensisijainen persoona, mikali tutki-
mus tuo esille tietyn kayttajaryhman korostumisen. Tama ensisijainen persoona
tarjoaa mahdollisuuden ohjata paatdksentekoa hakukoneoptimoinnin nakokul-
masta, keskittyen erityisesti tuohon vahvasti edustettuun segmenttiin. (Neilpatel
d.)

Tietoja, joita voi hyddyntaa ostajapersoonia luodessa:

Kuka on kayttaja? ja hanen ika, sijainti, sukupuoli, koulutus, tydnimike

2. Mika on kayttajan ymparistd? Milloin ja missa he kayttajat kayttavat sivus-
toa? Mita laitetta he kayttavat?
Mika on kayttajan tehtava? Mita tehtavia he yrittavat suorittaa sivustollasi?
Mika on kayttadjan motivaatio? mikd on heidan laajempi toivottu lopputu-
loksensa? Tai mika on hakijan hakutarve? (Neilpatel d.)
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Kuva 2. Esimerkki ostajapersoonasta. (Neilpatel d.)
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Voi olla myos hyoddyllista luoda asiakirja, jossa on vastaavanlaisia tietoja, kuin
kuvassa 2 oleva esimerkki. Taman avulla ostajapersoonia voidaan helposti jakaa
ja viitata niihin. (Neilpatel d.)

4 On-page-hakukoneoptimointi

On-page-hakukoneoptimointi, joka tunnetaan myds on-site-hakukoneoptimoin-
tina, keskittyy verkkosivuston sisaisten ominaisuuksien, kuten tekstisisallon ja si-
vuston rakenteen parantamiseen. Taman tavoitteena on parantaa sivuston naky-
vyytta hakukonetuloksissa ja houkutella sivustolle aihepiiriin paremmin sopivia
kavijoitd. (Moz g.) On-page hakukoneoptimointi tarkoittaa toimenpiteita, joita voi
tehda omalla verkkosivulla parantaakseen sen sijoitusta hakukoneissa. Tama
prosessi auttaa hakukoneita, kuten Googlea, ymmartamaan sivun sisallon pa-
remmin, jotta ne voivat arvioida sen merkityksellisyytta indeksoidessa sen. Nain
hakukoneiden kayttajat Ioytavat relevanttia tietoa helpommin. (Makosiewicz
2023.)

Taman optimointiprosessin keskeisia tehtavia ovat hakutarkoituksen huomioon
ottaminen, otsikkotunnisteiden optimointi, sisaisten linkkien kayttdo seka URL-
osoitteiden optimointi. Hakukoneet, kuten Google, analysoivat sivun sisaltda ar-
vioidakseen, vastaako se kayttajan hakemaan tietoa. (Lyons 2022.) Lisaksi on
tarkeaa oppia optimoimaan verkkosivun sisalto hakukoneille ja kayttajille noudat-
taen on-page hakukoneoptimoinnin parhaita kaytantoja. Tama kattaa sisallon op-
timoinnin, hakukoneystavallisten URL-osoitteiden luomisen, otsikoiden ja kuvai-
lujen kirjoittamisen ja paljon muuta. (Backlinko 2023a.)

On tarkeaa, etta kaikki verkkosivuston suunnitteluun ja toteutukseen osallistuvat
henkilot ymmartavat, miten verkkosivustot toimivat kokonaisuutena, miten haku-
koneet tulkitsevat ja arvioivat niita, seka miten loppukayttajat kayttavat ja kokevat
sivustoja. Tallainen kokonaisvaltainen ymmarrys auttaa varmistamaan, etta verk-
kosivusto palvelee seka kayttajiensa etta hakukoneiden tarpeita mahdollisimman
hyvin. (Muller b.)
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4.1 URL osoite hakukoneoptimoinnissa

Domain tarkoittaa verkkosivuston nimea. Tama on erittain tarkea asia, etta si-
vusto jaa kayttajan mieleen. Taman takia on erittain tarkeaa miettia tarkasti si-
vuston nimeda. Sivuston nimelld on suora vaikutus sivustolla kaynteihin. (Das
2021. 48-49.) URL (Uniform Resource Locator) tarkoittaa verkkosivuston tarkka
osoitetta. Naiden rakenne ja muotoilu voivat vaikuttaa klikkausprosentteihin.
(Muller a.) Google suosittelee kayttdamaan yksinkertaisia URL-osoitteita, jotka ei-
vat nayta 'salaperaisilta’ tai pelottavilta. Toisin sanoen, kannattaa kayttaa sanoja,
jotka liittyvat sivuston sisaltoon, jolloin kayttajat voivat helpommin paatella, mista
sivusi kertoo. Avainsanan sisallyttaminen URL-osoitteeseesi on tehokas keino
varmistaa, ettd URL vastaa sisallon aihetta. (Lyons 2022.) Lisaksi Google kayttaa
yli 200 muuttujaa valitessaan tietoja, jotka vaikuttavat sivuston indeksointiin. Yksi
naistd muuttujista on se, sisaltddkd URL-osoite hakusanoja. (Google 2010.) Si-
vun nimeaminen ja organisointi on tarkeaa seka kayttajille ettd hakukoneille (Mul-
ler a). Verkkosivun tulee olla helposti hakukoneiden |8ydettavissa ja kasitelta-
vissa (Marshall & Todd 2010 233). URL-osoitteiden tulee olla lyhyita ja ytimek-
kaita, mutta taytyy olla varma, etta ne kuvaavat sivun sisaltda. Turhaa avainsa-
natayttoa URL-osoitteissa taytyy valttaa, koska se voi nayttaa manipulointiyrityk-
seltad. Paras URL on sellainen, joka on helposti luettavissa inmisille. Parametrien,
numeroiden ja symbolien liiallista kayttoa taytyy valttaa. Merkkia ”-” tulisi kayttaa
erottamaan sanat URL-osoitteessa. (Muller a.)

URL-osoitteissa taytyy valttaa kayttamasta suuria ja pienia kirjaimia sekaisin, silla
ne voivat aiheuttaa sekaannusta. Kannattaa kayttaa yksinomaan pienia kirjaimia
URL-osoitteissa. Paikallisten yrittajien olisi suositeltavaa sisallyttaa sijaintiinsa liit-
tyvia tietoja, kuten kaupungin nimi tai alueen kuvaus, verkkosivustonsa sisaltoon

ja URL-osoitteisiin. (Muller a.)

4.2 Meta Tag:it hakukoneoptimoinnissa

Meta Tagit auttavat kayttajia ja hakukoneita ymmartamaan sivuston sisaltda. Esi-

merkiksi "meta description" -tagia kaytetdan kuvaamaan sivun sisaltda. Google



19

ja muut hakukoneet nayttavat usein meta-kuvauksen hakutuloksissa. Google tu-
kee useita erilaisia meta-tageja. (Lahey 2023.) Meta tagit tarjoavat hakukoneille
tietoa verkkosivun sisallosta. Peruselementteja ovat otsikko- ja kuvaustagit, jotka
muodostavat lahes koko hakutulossivun sisallon. llman naita meta-tageja haku-

tuloksissa nakyisi vain verkkosivun URL-osoite (NeilPatel e).

Meta-tunnisteet ovat koodinpatkia, joita Googlen Crawlerit hyddyntavat sivujen
indeksoinnissa. Nama tunnisteet ovat avainasemassa, kun maaritellaan verkko-
sivun sijoittumista hakukoneiden tulossivuilla. (Fontané 2022.) Meta tagit ovat
koodinpatkia, jotka valittavat hakukoneille olennaista informaatiota verkkosivus-
tosta. Ne maarittelevat, miten sivu esitetdaan hakutuloksissa, ja antavat myos se-
laimille ohjeet siita, miten sivu pitaisi nayttaa kayttgjille. Vaikka jokaisella verkko-
sivulla on meta-tunnisteita, ne ovat nahtavissa vain sivun HTML-koodissa. (Hard-
wick 2020.)

4.3 HTTPS:n kaytto

Protokolla 'http' (Hypertext Transfer Protocol) tai 'https' (Hypertext Transfer Pro-
tocol Secure) kertoo tavasta, miten tietoa siirretdén verkossa. Taman tunnistaa
siitd, etta https sijaitsee ennen itse verkkotunnusta eli verkkosivuston nimea.
Google suosittelee, etta kaikki sivustot kayttavat turvallista HT TPS-protokollaa.
(Muller a.) On tunnettu tosiasia, etta internetin kayttajien yksityisyyden ja turvalli-
suuden varmistaminen on erittain tarkead. Tama huolenaihe on vaikuttanut myos
hakukoneisiin, erityisesti Googleen, joka on ottanut tietoturvan ykkdsprioriteetik-
seen ja kayttaa HTTPS-yhteytta yhtena hakusijoituksen signaalina. (Neilpatel b.)

HTTPS:n kaytto on tarkeaa, silla se suojaa kaiken sivustolla olevan viestinnan ja
asiakastiedot. Erityisesti verkkokaupan sivustoilla HTTPS:n kaytto lisaa asiakkai-
den turvallisuudentunnetta, kun he tekevat ostoksia suojatulla tiedonsiirrolla.
(Penney 2017.) HTTPS suojaa tietoja salauksella, mika estaa hydkkaykset verk-
kosivulle. Se tekee tiedoista turvallisia ja luotettavia. (Cio Council.) Salaus estaa
hyokkaajia nakemasta arkaluonteisia tietoja, silla he nakevat ainoastaan satun-
naisia merkkeja arkaluontoisen tiedon sijaan (Digitaltrust 2021).
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Tata suojattua tiedonsiirtoa varten on hankittava SSL (Secure Sockets Layer) -
sertifikaatti, joka mahdollistaa tiedon turvallisen siirtymisen (Muller a). Google
kannustaa siitymaan HTTPS:8an, ja Chrome-selaimet merkitsevat
salaamattomat verkkosivustot turvattomiksi. Mitd tama tarkoittaa yrityksille ja
verkkosivujen omistajille? Yhteenvetona voidaan sanoa, etta HTTPS:n kaytto voi
parantaa verkkosivustojen sijoitusta hakukoneissa ja lisatd kayttajien
luottamusta. (Neilpatel b.)

4.4 Kuvien optimointi ja sisallon laadun merkitys hakukoneoptimoinnissa

Hyva kayttokokemus ja sivujen laatu ovat keskeisia asioita hakukoneoptimoin-
nissa. Sivujen tulisi olla suunniteltu ensisijaisesti kayttajille, ei hakukoneille. On
tarkeaa, etta visuaalinen sisalto on relevanttia sivun aiheelle ja etta kuvat sijoite-
taan lahelle merkityksellista tekstia. Tarkeiden tekstielementtien upottaminen ku-
vien sisdan ei ole suositeltavaa. Kuville tulisi myos kayttada hyvin suunniteltua
URL-rakennetta. (Google Search Central b.) Kuvien optimointi on prosessi, jossa
korkealaatuisia verkkokuvia mukautetaan kayttamalla sopivia muotoja, mittoja ja
resoluutioita samalla kun tiedostojen koko pidetaan mahdollisimman pienena.
Tama prosessi kasittaa kuvatiedostojen koon, kuvasuhteen ja muodon optimoin-
nin. Kuvien optimointi parantaa verkkosivuston suorituskykya (Rizma 2023).

Maukkaathhapullat Reseptit - Yhteishyva

% www.yhteishyva.fi» Etusivu » Ruoka & Reseptlt » Reseptit ~
L. 8. 8.8 Arvio: 3,5 - 49 aanta - Kaloreita: 1447
19.5.2005 - Kostuta kadet vedella ja pyorme[e seos lihapulliksi. Paista
lihapullat uunissa 225 asteessa n. 20 minuuttia tai pinnoitetulla pannulla
vahassa ...

Kuva 3. Esimerkki kuvasta Googlen tulossivulla (Digimarkkinointi.)

Jasennellyn tiedon kayttaminen voi parantaa sivuston nakyvyytta. Rakennetie-
don lisaaminen kuviin saattaa tehda niista nakyvamman. Esimerkkina kuvassa 3

"Maukkaat lihapullat" hakusanoilla joissain tuloksista liittyy valokuvia ja arvioita.



21

Taman mahdollistaa koodiin lisatty jasennelty tieto. Tama tarjoaa kayttajille lisain-
formaatiota sivustosta ja tekee siitd houkuttelevamman. (Digimarkkinointi.)

Kuvien optimointi lisda merkittavasti kayttajakokemusta, silla se parantaa sivujen
latausaikoja ja tekee sivustosta visuaalisesti houkuttelevamman. Nopeammin la-
tautuva verkkosivusto vahentaa kavijoiden poistumisnopeutta ja lisaa kayttajien
sitoutumista, mika voi johtaa korkeampaan konversioon ja tyytyvaisempiin sivus-
tolla kavijoihin (AlContentfy team 2023a.) Taman optimointitekniikan avulla kayt-
tajat voivat tarkastella laadukkaita kuvia laitteillaan ilman, etta sivujen latausaika
tai kayttajakokemus karsii. Responsiivisten kuvien kayttoonotto on tehokas tapa
optimoida kuvia paremman verkkosivuston suorituskyvyn saavuttamiseksi (Pixel-
bin).

Kuvien optimoinnissa tiivistetaan ja hienosaadetaan kuvia verkkosivuston suori-
tuskyvyn ja kayttajakokemuksen parantamiseksi. Sen tarkeimpana tavoitteena
on pienentaa kuvatiedostojen kokoa sailyttaen samalla hyvaksyttava visuaalinen
laatu. Kuvien optimoiminen mahdollistaa verkkosivustojen nopeamman latautu-
misen, mika johtaa parempaan kayttajatyytyvaisyyteen ja sitoutumiseen (Ram
2023). Kuvat, animaatiot ja videot ovat téarked osa verkkosivulla kdymisen koke-
musta. Kuvien hallinnointi ja optimointi parantavat kayttajakokemusta. Kavijat
odottavat, etta verkkosivusto latautuu nopeasti, on visuaalisesti mielenkiintoinen

ja tarjoaa heille erinomaisen kayttajakokemuksen. (GlobalDots 2019.)

Korkealaatuisten kuvien lisaaminen ja niiden I0ytamisen helpottaminen Googlen
crawlerille on tarkeda. Google hakee tietoa kuvan aiheesta sivun sisallosta, mu-
kaan lukien kuvatekstista ja kuvien otsikosta. (Google Search Central b.) Verk-
kosivustojen yllapitajat sisallyttavat ALT-tekstin parantaakseen sivuston saavu-
tettavuutta ja houkuttelevuutta hakukoneille. Jos hakukoneet tulkitsevat kuvat
vaarin, sivustot saattavat sijoittua epasopiviin avainsanoihin tai jaada kokonaan
rankkaamatta. (Mladenovi¢ & Rajapakse & KoZuljevi¢ & Shukla 2022). Kuvien
yhteyteen tulisi lisata alt-teksteja, jotka tarjoavat selkean kuvauksen kuvan sisal-
I6sta (Microsoft Support). On myds suositeltavaa, ettd kuvat sijoitetaan lahelle
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relevanttia tekstia ja sivuille, jotka liittyvat kuvan aiheeseen. Verkkosivuille lisat-
tavien kuvien tulee vastata myos sisallon teemaa. Kuvien sitemapin kaytto auttaa
Googlea loytamaan nama kuvat helpommin. Lisaksi on suositeltavaa kayttaa ylei-
sesti tuettuja kuvamuotoja. (Google Search Central b.)

4.5 Sivuston nopeus ja mobiiliystavallisyys

Mobiililaitteiden kayttd on yleistymassa jatkuvasti. Tana vuonna yli 55 % verkko-
sivustojen liikenteesta tulee mobiililaitteilta. (Howarth 2023.)

Taman takia korostuu myds taman aspektin optimointi. On tarkeaa, etta sivusto
toimii kayttajan laitteesta riippumatta oikein. Googlella on kaytdssa mobiiliysta-
vallisyyden arviointimenetelma, joka vaikuttaa sivustojen nakyvyyteen hakutulok-
sissa. Mobiiliystavalliset sivustot saavat paremman nakyvyyden mobiilihauissa.
Tama vaikuttaa erityisesti sivustoihin, jotka ohjaavat kayttajat erilliselle mobiili-
versiolle. (Hoffman 2015.)

Google kayttaa sivuston nopeutta yhtena signaalina sijoittaessaan sivuja hakutu-
loksissa. Sivun nopeus on mittaus siita, kuinka nopeasti sivun sisalto latautuu.
Sivun latautumisnopeus vaikuttaa myos kayttajakokemukseen - hitaasti latautu-
vat sivut aiheuttavat usein korkeamman poistumisprosentin ja lyhnyemman keski-

maaraisen kayttdéajan. (Moz d.)

Taman takia sivuston latausnopeus ja mobiiliystavallisyys ovatkin hakukoneopti-
moinnin kannalta erittain tarkeita asioita. Harva sivustolla kavija jaksaa muuten-
kaan odottaa pitkaan, etta sivusto toimii, joten tama vaikuttaakin kokonaisuu-
dessa kayttajan kokemukseen. (WebDesign Miia Ylinen 2023.)

4.6 H1-, H2- ja H3- otsikoiden tehokas kaytto

Hakukoneoptimoinnissa otsikkojen kaytto on keskeista, silla ne palvelevat kak-
sinkertaista tarkoitusta, parantavat kayttajakokemusta ja hakukoneoptimointia.
Kayttajille otsikot viestivat tulevasta sisallosta toimien samalla tavalla kuin kirjan
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lukuotsikot. Nopea silmays naihin otsikoihin tarjoaa selkean kasityksen sisallosta
(Francis.) H1-otsikkotagit kuvaavat tekstin paaaihetta. Tassa otsikossa kannattaa
olla sisallytettyna sivulla kaytetty avainsana. H2-otsikkotagit jakavat taman paa-
aiheen ala-aiheisiin, ja H3-otsikkotagit pilkkovat nama ala-aiheet yha tarkemmiksi
osiksi, selkeyttaen tekstin rakennetta ja helpottaen sen ymmartamista seka ih-
misten ettd hakukoneiden toimesta. (Ivo.)

Oikeaoppinen otsikkojen kayttd on yksi tarkeimmista sivuston parhaista hakuko-
neoptimointi kaytannoista (Ontoplist 2023). Otsikkotageja kaytetaan sisallon jar-
jestamiseen pienempiin osiin, mikad helpottaa sisallén ymmartamista. On ole-
massa kuusi erilaista otsikkotagia: H1, H2, H3, H4, H5 ja HG, joista jokaisella on
oma tarkoituksensa. Mitd pienempi numero, sita tarkedmpi otsikkotagi on. Esi-
merkiksi H1-tagit ovat tarkeimpia, kun taas H6-tagit ovat vahiten tarkeita. Tar-
keimpia naista otsikkotageista ovat H1, H2 ja H3, joiden kayttoon tulisi keskittya.
(HeyTony Advertising 2023.) Optimaalisen hakukoneoptimoinnin kannalta on
suositeltavaa kayttaa vain yhta H1-otsikkoa jokaisella sivulla. H2- ja H3-otsikoita
voi kayttaa tarpeen mukaan tekstin pituuden ja aiheen monimutkaisuuden perus-
teella. Hyvin muotoillut otsikot tekevat sisallosta selkeampaa ja lukijaystavalli-
sempaa, mika voi parantaa sivuston nakyvyyttd hakukoneissa. On tarkeaa valt-
taa harhaanjohtavia otsikoita ja keskittya tarjoamaan arvokasta tietoa selkeassa
muodossa. (Francis.)

Otsikot ovat minka tahansa verkkosivuston perusta. Ne tarjoavat rakennetta, jar-
jestysta ja selkeytta sivun sisallolle. Hakukoneoptimointi on olennainen osa
minka tahansa verkkosivuston menestysta, ja H1, H2 seka H3 -otsikkotagit ovat
tarkeassa roolissa hakukoneoptimoinnissa, silla ne auttavat hakukoneita ymmar-

tdmaan sisaltéad paremmin. (Coppersmithdigital 2023.)

4.7 XML-sitemap-tiedosto

XML-sitemap on tiedosto, joka luettelee verkkosivuston tarkeat sivut ja varmistaa,
ettd Google voi l6ytaa ja indeksoida ne kaikki. Se auttaa myos hakukoneita

ymmartamaan sivuston rakenteen. Joskus sivut voivat jadda indeksoimatta ilman
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sisdisia linkkeja, mika tekee niiden ldytamisestad vaikeaa. (Hendriks & Meike
2022.)

Vaikka hakukoneet voivat 10ytda ja indeksoida sivut ilman sitemapia, XML-
sitemapin avulla varmistetaan, etta kaikki tarkeat sivut tulevat huomioiduksi.
Erityisesti suurille sivustoille, joilla on paljon sivuja tai monimutkainen rakenne,
sitemap on erittain tarkea. Vaikka sitemap ei valttamatta ole valttamaton pienille,

hyvin linkitetyille sivustoille, sen luominen voi silti olla hyddyllista. (Pavlik 2023.)

4.8 XML-sitemap ja robots.txt -tiedostojen hallinta hakukoneoptimon-
nissa

XML-sitemapin luomisen jalkeen on tarkeaa lisata viittaus robots.txt-tiedostossa
(Shopify 2023). Robots.txt on tekstipohjainen tiedosto, joka antaa hakukoneille
ohjeita sivuston kasittelysta. Tama tiedosto maarittelee, mita sivuston osia indek-
sointirobotit saavat kasitelld ja mita osia ne eivat saa kasitella. (Das 2021, 82.)
Indeksointi tarkoittaa tassa yhteydessa sivujen lisaamista hakukoneen hakemis-
toon, josta ne tulevat I6ydettaviksi hakutuloksissa. Indeksointi tarkoittaa tassa yh-
teydessa sivujen lisaamista hakukoneen hakemistoon, josta ne tulevat I0ydetta-
viksi hakutuloksissa. Jos on olemassa sivuja tai hakemistoja, jota ei haluta haku-
koneiden indeksoivan, ne voidaan maaritelld robots.txt-tiedostossa. (Pavlik
2023.)

Sivuston hakukoneystavallisyyden maksimoimiseksi on tarkeaa paivittaa sitemap
aina, kun luo uuden URL-osoitteen tai paivittaa vanhan. My0s robots.txt-tiedosto
kannattaa pitaa ajan tasalla. (Shopify 2023.) Useimmat sisalldnhallintajarjestel-
mat, kuten WordPress, tarjoavat tyokaluja naiden tiedostojen automaattiseen luo-
miseen ja paivittamiseen. Esimerkiksi Yoast SEO -lisdosa on erinomainen tyo-
kalu WordPress-kayttjille. (Pavlik 2023.)

Kun on luonut XML-sitemapin ja maarittanyt sen robots.txt-tiedostoon, on tarkeaa

varmistaa niiden toimivuus. Tata varten on tehty erilaisia tyokalujakin, joita voi
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I0ytaa Googlettamalla. Esimerkkina toimii Semrush’s Site Audit tool, jolla voi tar-
kastaa toimivuuden. Tarkastuksen jalkeen sitemap kannattaa lahettda Google
Search Consoleen, joka on Googlen tarjoama tyokalu sivustojen suorituskyvyn
seuraamiseen ja parantamiseen. (Pavlik 2023.)

Nain ollen Robots.txt ja XML-sitemapit eivat ehka ole hakukoneoptimoinnin ensi-
sijaisia huolenaiheita, mutta niita ei tulisi sivuuttaa. Sitemapin luominen ja ro-
bots.txt-tiedoston lisddminen sivustolle antaa enemman valtaa siita, miten sivus-
toa indeksoidaan, mika vaikuttaa positiivisesti koko sivuston hakukoneoptimoin-
tiin. (Palmer 2023.)

5 Off-page hakukoneoptimointi

Off-page hakukoneoptimointi tarkoittaa optimointia, joka toteutetaan verkkosivus-
ton ulkopuolella. Tama on erittain tarkeaa, koska se rakentaa sivuston mainetta.
Korkean maineen verkkosivustot sijoittuvat paremmin, koska hakukoneet pitavat
niitd asiantuntevampina, auktoriteettisempina ja luotettavampina. Englanniksi
(expertise, authoritativeness, and trustworthiness) tata kutsutaan usein myos ly-
henteella E-A-T. (Silva 2022.)

Hyva Off-page hakukoneoptimointistrategia on rakentaa backlinkkeja, koska
backlinkeilla on huomattavia hyotyja sivuston hakukoneoptimoinnissa. Backlink-
kien saaminen luotettavilta sivustoilta voi johtaa nopeampaan sivuston indeksoin-
tiin, koska Googlen crawleri I6ytaa nopeammin nain sivuston. Taman lisaksi laa-
dukkaat backlinkit voivat myds nostaa sivuston PageRank arvoa. (Das 2021, 91-
92.) Tama johtuu siita, ettd Googlen tulossivu perustuu PageRank-algoritmiin,
joka tarkastelee sivun backlinkkeja niiden maaran ja laadun suhteen. Mita enem-
man korkealaatuisia backlinkkeja sivulla on, sita auktoritativisempana Google
saattaa pitaa sita, mika voi auttaa sivua sijoittumaan paremmin tulossivulla. (Bre-
tous 2022.) Tapahtumat voivat myds olla osa ulkoista hakukoneoptimointistrate-
giaa. Tapahtumat ovat tarkea osa ulkoista hakukoneoptimointia, silla ne voivat



26

lisata branditietoisuutta ja backlinkkeja. Tapahtumaa mainostettaessa tai osallis-
tujien kirjoittaessa jalkikateen yhteenvetoartikkeleita voi saada lisda brandimai-
nintoja. (Silva 2022.)

Sisaltomarkkinointi on tarkea osa myos off-page hakukoneoptimointia. Julkaise-
malla korkealaatuista sisaltda voi saavuttaa arvokkaita backlinkkeja ja saada
huomiota mediassa. Asiakasarvostelut ovat myos keskeisia yrityksille maineen
kannalta. Google huomioi nama arvostelut arvioidessaan sivuston E-A-T:ta ja on
tarkeaa vastata niihin rakentavasti, silla se osoittaa arvostusta asiakkaiden pa-
lautteesta. (Silva 2022.) off-page hakukoneoptimoinnin edut ovat merkittavia. Ta-
man avulla voi nostaa sivuston sijoitusta hakukoneiden tulossivuilla, lisata sen
nakyvyytta verkossa ja houkutella enemman kavijoita. Se auttaa myos rakenta-
maan vahvempaa brandikuvaa ja edistaa liikketoimintaa. Kun off-page hakuko-
neoptimointi toteutetaan oikein, se parantaa verkkosivuston E-A-T:ta, mika on
tarkeaa verkossa kaytavassa liiketoiminnassa. Lisaksi tutkimukset osoittavat,
ettd ihmiset ovat 57 prosenttia todennakdisemmin valmiita tekemaan kauppaa
brandien kanssa, jotka he tuntevat ja joita he seuraavat sosiaalisessa mediassa.

(Digital Purview.)

Yhteenvetona voidaan todeta, etta off-page hakukoneoptimointi on hyodyllinen
sivuston sijoitukselle hakukoneissa, ja se tuo monia valillisia hyotyja. Se vaatii
jatkuvaa tyota ja strategista lahestymistapaa, mutta se on olennainen osa onnis-
tunutta hakukoneoptimointistrategiaa.

6 Paikallinen hakukoneoptimointi

Paikallinen hakukoneoptimointi on prosessi, joka keskittyy sivuston nakyvyyden
parantamiseen paikallisissa hakutuloksissa, ja on erityisen tarkea yrityksille, jotka
toimivat paikallisesti tai tietylla alueella. (Silva 2023.) Yksinkertaisesti sanottuna
paikallisen hakukoneoptimoinnin avulla yritykset voivat lisata orgaanista liiken-
nettaan niista hauista, joita paikalliset asiakkaat tekevat. Paikallinen hakukoneop-

timointi on kriittinen asia pienyrityksille, silla 46 % kaikista Googlen hauista etsii
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paikallista tietoa. Mikali yritys ei ole optimoitu paikalliselle hakukoneoptimoinnille,
se voi menettda potentiaalisia asiakkaita. (Smith 2023.)

Google kayttaa yritystietoja auttaakseen tarjoamaan relevantteja paikallisia ha-
kutuloksia Googlessa, kuten Google Mapsissa ja Haussa. Jos esimerkiksi omis-
taa ravintolan, yritys saattaa nakya paikallisissa hakutuloksissa ihmisille, jotka
etsivat "ravintolat Iahella minua" tai "ravintolat, jotka ovat nyt auki", jos on antanut
tietoja Googlelle, jotka sisaltavat osoitteesi ja aukioloaikasi. (Google Business
Profile.)

Paikallisen hakukoneoptimoinnin suorittamiseksi on tarkeaa parantaa verk-
konakyvyytta, jotta yritys houkuttelee enemman asiakkaita paikallisista hauista
(Hardwick 2022). Onnistuneen paikallisen hakukoneoptimoinnin avulla voi saada
yrityksen nakymaan ensimmaisten joukossa, kun ihmiset etsivat paikallisia pal-
veluja. Talloin yrityksen tiedot tulevat nakyviin ennen Googlen normaaleja haku-
tuloksia. (Backlinko 2023b.)

Paikallisen SEO:n kayttddnottoa voi ajatella asiakaspalveluna, joka varmistaa,
etta laheiset verkkohakijat loytavat, pitavat ja valitsevat paikallisen yrityksen.
Tama lahestymistapa auttaa luomaan yhteyden yrityksen ja paikallisen yleison
valille (Moz h). Paikallisen hakukoneoptimoinnin parhaat kaytannét sisaltavat
Google My Business -sivun huolellisen optimoinnin, aktiivisuuden sosiaalisessa
mediassa ja yritystietojen yhdenmukaisuuden yllapidon verkon eri kanavilla. On
tarkedaa myos paivittaa tietoja online-hakemistoissa, suorittaa paikallisen hakuko-
neoptimoinnin auditointeja, vahvistaa sisaista linkitysta sekd optimoida URL-
osoitteet, otsikkotunnisteet ja meta-tagit. Yritysten tulisi lisaksi lisata verkkosivus-
toilleen sijaintikohtaisia sivuja, tuottaa paikallista sisaltda, varmistaa sivuston mo-
biiliystavallisyys, hankkia merkityksellisia backlinkkeja ja osallistua aktiivisesti
paikalliseen yhteis66n. (Smith 2023.)

Paikallisten avainsanojen loytaminen ja paikallisesti relevantin sisallon luominen
ovat keskeisia tekijoita paikallisessa hakukoneoptimoinnissa. Jokainen fyysisen

toimipaikan omaava tai tiettya maantieteellista aluetta palveleva yritys voi hyotya
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paikallisesta hakukoneoptimoinnista. Paikallinen hakukoneoptimointi auttaa yri-

tystasi nakymaan Googlen hakutuloksissa paikallisissa hauissa. (Silva 2023.)

1 Hakukoneoptimoinnin seuranta ja analysointi

Hakukoneoptimoinnin maailmassa muutokset ovat yleisia, olipa kyse hakukonei-
den algoritmeista tai kilpailutilanteesta. Tassa ymparistossa hakukoneoptimoin-
nin seuranta ja analysointi nousevat entista keskeisempaan asemaan. Ne anta-
vat selkean kuvan siita, mika toimii ja mika ei, mahdollistaen strategian jatkuvan
hiomisen. (Anderson 2023.)

Menestyvan hakukoneoptimointikampanjan taustalla on paitsi oikeiden
strategioiden ja tekniikkojen valinta, myos niiden tulosten seuranta. llman kattavia
tyokaluja ja mittaussysteemeja on kuitenkin vaikea tietaa, mihin parannuksiin
keskittyd. (Anderson 2023.) Tarkan mittauksen avulla on mahdollista saada
vankka pohja analyysille. Hakukoneoptimointi ja sen seuranta auttavat
tunnistamaan parannusta vaativat alueet sivustolla, kuten huonosti sijoittuvat
sivut tai sivuston mahdollisen puutteellisen mobiiliystavallisyyden. Kilpailijoiden
hakukoneoptimointistrategioiden seuranta auttaa myos pysymaan askeleen
edella kilpailussa. (Kremcke 2023.)

Hakukoneoptimoinnin seurannan aloittamisen ensimmainen askel on tavoittei-
den maarittely. Vaikka dataa olisi paljon, sen arvo on minimaalinen, jos ei tieda,
miten sitd hyddyntda. (Anderson 2023.) Useimmiten tavoitteet linkittyvat
liketoiminnan kasvuun, markkinoinnin tehostamiseen ja parempaan nakyvyyteen
hakukoneissa. Hakukoneoptimoinnin seuranta on kriittistd toimintaa, joka
herattaa tietoisuutta siita, mita voisi tehda paremmin, jotta sivusto ja sen sisaltod
sijoittuvat korkeammalle Googlen tulossivuilla. Jatkuva hakukoneoptimointi ja
sen seuranta ovat tarkeita kestavan menestyksen saavuttamiseksi muuttuvassa
hakukoneoptimoinnin maailmassa, eikd niitd tulisi pitaa kertaluonteisina
tehtavina. (Meehan 2023.)
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7.1 Google Analytics ja Search Console

Google Search Console, aiemmin tunnettu nimella Google Webmaster Tools, on
tarkea alusta verkkosivustojen omistajille ja yllapitajille. Se on Googlen tarjoama
maksuton verkkopalvelu, joka tarjoaa oivalluksia ja tyokaluja seurata, yllapitaa ja
optimoida verkkosivuston suorituskykya Google-hakutuloksissa. Se auttaa myds

tunnistamaan ja korjaamaan mahdollisia sivuston ongelmia. (Noomle.)

Google Analytics on tydkalu, jonka avulla voi seurata sivuston suorituskykya yk-
sityiskohtaisesti. Se on osa Googlen markkinointituotetarjontaa ja tarjoaa syval-
lista tietoa siita, miten kayttajat vuorovaikuttavat sivuston kanssa. On erittain suo-
siteltavaa tutustua naihin tydkaluihin, jos hakukoneoptimointi kiinnostaa. (Pan-
chal 2020.)

Nama kaksi palvelua on mahdollista myos yhdistaa. Google Search Consolen ja
Google Analyticsin yhdistaminen alkaa rekisterdimalla sivuston Google Search
Consoleen. Kayttajan tulee ensin luoda tili, lisata sivustonsa ja vahvistaa omista-
juutensa. Omistajuuden vahvistaminen on mahdollista useilla tavoilla: lataamalla
HTML-tiedosto sivustolle, lisaamalla HTML-tunniste, kayttamalla domain-nimen
tarjoajaa tai hyddyntamalla jo asennettua Google Analyticsia. (Akhtar.)

Google Search Consolen vahvistamisen jalkeen kayttaja voi asentaa Google
Analyticsin. Tama tehdaan kirjautumalla Google Analytics -tilille, siirtymalla "Ad-
min"-kohtaan, valitsemalla sopiva tili ja ominaisuus, ja sitten kopioimalla seuran-

takoodi sivuston koodiin. (Bounteous 2018.)

Lopuksi, kun Google Search Console ja Google Analytics ovat molemmat kay-
tossa, ne voidaan yhdistaa. Tata varten kayttajan on kirjauduttava Google Ana-
lytics tililleen, siirryttava "Admin" kohtaan ja valittava haluttu ominaisuus. "Pro-
perty Settings" -osiossa, kayttajan tulee vierittda alaspain "Search Console Set-
tings" -kohtaan ja noudattaa naytettyja ohjeita kahden palvelun yhdistamiseksi.
(Bounteous 2018.)
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Palveluiden yhdistamisen jalkeen Google Search Console -raportteja voidaan
tarkastella suoraan Google Analyticsissa kohdasta 'Acquisition > Search Conso-
le'. Yhdistamalla nama kaksi tyOkalua saa kattavamman kuvan sivuston suoritus-
kyvysta ja on mahdollista tehda tietoon perustuvia paatoksia hakukoneoptimointi

strategioistassa. (Bounteous 2018.)

7.2 Hakukoneoptimoinnin tyokalut ja niiden hyodyntaminen

On olemassa monia muitakin hakukoneoptimoinnin tydkaluja, jotka voivat auttaa
seurannassa ja analysoinnissa. Nama tyokalut tarjoavat kattavaa tietoa kilpaili-
joiden sijoituksesta, avainsanoista, backlinkeista ja paljon muuta. Niitd voidaan
kayttaa, jotta ymmarretdan paremmin kilpailutilannetta ja I6ydetaan mahdolli-
suuksia hakukoneoptimointistrategian parantamiseksi. Alla olevaan listaukseen
on valittu tyokaluja mita voi kayttaa hakukoneoptimoinnin parantamisessa ja kil-

pailijoiden seuraamisessa.

GTmetrix on verkkotydkalu, joka analysoi verkkosivun suorituskykya ja nopeutta.
Se antaa sivun latausajan, optimointivinkkeja ja muita suorituskykyyn liittyvia tie-
toja. Sivun latausnopeus on tarkea tekija hakukoneiden sijoituksissa. (GTmetrix.)

Keyword Tool on avainsanatyokalu, joka generoi avainsanaehdotuksia Googlen
perusteella. Taman avulla voi arvioida niiden kilpailukykya ja hakumaaria. Se on
hyodyllinen tyokalu hakukoneoptimoinnin ja maksetun mainonnan avainsanatut-
kimuksessa. Avainsanatutkimus onkin hakukoneoptimoinnin kulmakivi. (Keyword
Tool.)

Wordtracker samoin kuin Keyword Tool, tama auttaa avainsanatutkimuksessa.
Loytamalla vahemman kilpailtuja, mutta silti suosittuja avainsanoja, voi parantaa

nakyvyyttéd hakukoneissa. (Wordtracker.)

Similarweb auttaa ymmartamaan kavijakayttaytymista, jota voidaan hyodyntaa
sivuston sisallon ja rakenteen optimoinnissa seka vastaamaan paremmin kaytta-

jien tarpeita, mika voi vaikuttaa positiivisesti hakukonesijoituksiin. (Similarweb.)
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SEO Site Checkup tyokalu tarjoaa kokonaisvaltaisen hakukoneoptimoinnin tar-
kastuksen ja antaa suosituksia parannuksiin. Nain voi tunnistaa ja korjata mah-
dolliset ongelmat, jotka voivat estaa sivustoa sijoittumasta korkeammalle haku-
koneissa. (SEO Site Checkup.)

Neilpatel tai Ubersuggest tarjoaa monipuolisia hakukoneoptimointi analyyseja,
kuten avainsanatutkimusta, backlink-analyysia ja kilpailijatutkimusta. Kaikki
nama auttavat sivuston yllapitajaa ymmartamaan kokonaiskuvaa ja mita paran-

nuksia tarvitaan parempien hakukonesijoitusten saavuttamiseksi. (Neilpatel c.)

CMS Detect -tyokalua kayttamalla voi tunnistaa kilpailijoiden CMS-jarjestelmia
(CMS Detect). CMS-jarjestelmien avulla on mahdollista arvioida, kuinka tehok-
kaasti kilpailijoiden sivustonsa tayttaa tekniset vaatimukset. Tama ei suoraan liity
oman sivuston hakukoneoptimointiin, mutta talla voi saada tarkeaa tietoa. Eri
CMS-jarjestelmat voivat olla teknisen hakukoneoptimoinnin kannalta parempia,

kuten sivujen latausnopeuden osalta. (Semrush 2023.)

7.3 Relevantteja hakukoneoptimoinnin mittareita

Hakukoneoptimoinnin seurannan ja analysoinnin tavoitteena on tuottaa tietoa,
jonka avulla voi tehda paatoksia ja parantaa strategiaa. Tulosten tulkinta on tar-
kea osa tata prosessia. (Pecanek 2021.) On tarkeatd ymmartaa, mita tama data
tarkoittaa ja miten sita voidaan hyodyntaa. Alla olevaan listaukseen on valittu re-
levantteja hakukoneoptimoinnin mittareita, mita voi kayttaa hakukoneoptimoinnin

seurannassa. (Moz d.)

Konversio Englanniksi (conversion) tarkoittaa digitaalisessa markkinoinnissa
sita, etta kavija suorittaa ennalta maaritetyn seka mitattavan toimenpiteen
eli konvertoituu (Ranta). Jos verkkosivuston padmaara on myyda tuotteita, sen
tarkein tavoite eli "makrokonversio"” on saada kayttaja ostamaan jotakin. Sen li-

saksi on olemassa pienempia tavoitteita, kuten kayttajan saaminen liittymaan
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sahkopostilistalle. Naitd pienempia tavoitteita kutsutaan "mikrokonversioiksi".
(Moz d.)

Makrokonversiot ovat yleensa suoria tuloksia tai paamaaria, jotka yritykset ha-

luavat saavuttaa. Esimerkkeina naista toimii:

1. Tuotteen ostaminen sivustolta: Tama on suora taloudellinen toiminta, jossa

kayttaja maksaa ja saa tuotteen.

2. Tarjouksen pyytaminen: Tassa kayttaja ilmaisee kiinnostuksensa saada lisa-
tietoja tai ehdotusta tietylle palvelulle tai tuotteelle.

3. Palvelun tilaaminen: Kuten Mozin tilaaminen, se on sitoutuminen pitkaaikai-

seen suhteeseen tai tilaukseen tietylle palvelulle. (Moz d.)

Mikrokonversiot ovat pienempia toimintoja, jotka eivat valttamatta johda valitto-
maan myyntiin, mutta jotka ovat usein askelia kohti makrokonversiota. Esimerk-

keina naista toimii:

1. Sahkopostilistalle ilmoittautuminen: Tama osoittaa, etta kayttaja on kiinnostu-
nut saamaan tietoa yritykselta ja on mahdollinen tuleva asiakas.

2. Tilin luominen: Vaikka se ei johda valittomaan myyntiin, tilin luominen osoittaa,
etta kayttajalla on kiinnostusta palata sivustolle tai hyddyntaa sen palveluita myo-

hemmin.

3. Tuotteen lisaaminen ostoskoriin: Tama on selkea osoitus kayttajan kiinnostuk-
sesta tuotetta kohtaan, vaikka han ei olisi viela tehnyt lopullista ostopaatosta.
(Moz d.)

Orgaaninen liikenne on tarkea mittari hakukoneoptimoinnissa. Talla tarkoitetaan
likennetta, joka saadaan hakukoneiden, kuten Googlen, kautta ilman, etta siita
maksetaan. (Pecanek 2021.) Tama eroaa maksetuista tuloksista, jotka nakyvat
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mainoksina hakutuloksissa. Orgaaniset tulokset ovat niita, joista ei ole maksettu.
Ne ovat arvokkaita, silla ne tuovat pitkaaikaista ja merkityksellista likennetta verk-
kosivustoille. Google Analytics on tehokas tyokalu taman orgaanisen liikenteen
mittaamiseen ja analysointiin. (Riserbato 2022.)

Klikkaussuhde tunnetaan myds nimella Click-Through Rate (CTR). Se on mittari,
joka kuvaa kuinka monta kertaa linkkia on klikattu verrattuna siihen, kuinka monta
kertaa se on naytetty. (Klipfolio.) CTR:n analysointi on olennaista hakukoneopti-
moinnin nakokulmasta, silla se antaa kuvan siita, kuinka tehokkaasti sivuston ot-
sikot ja kuvaukset houkuttelevat kayttajia klikkaamaan hakukonetuloksissa.
Vaikka verkkosivu olisi hakutuloksissa korkealla sijalla, on ensisijaista, etta se
houkuttelee myds aktiivisia klikkauksia. Mita pidetaan hyvana CTR:na,ei ole uni-
versaali standardi: se voi vaihdella riippuen toimialasta, kampanjan luonteesta ja
kaytetyistd avainsanoista. Google Search Console on suosittu tyokalu CTR:n
seuraamiseen ja analysointiin. (Polacek2021.)

Avainsanojen sijoituksien seuraaminen on tarkea osa hakukoneoptimoinnin stra-
tegiaa. Seuraamalla sijoituksia voi varmistua, etta verkkosivusto on nakyvissa
hakukoneissa ja tuo lisaa liikennetta, myyntia ja tulosta. Keyword rank tracking
auttaa tunnistamaan sivuston sijoituksen hakukoneissa, ja se on hyoddyllista eri-
laisten hakukoneoptimointistrategioiden kehittdmisessa. (Thakkar 2022.) Rank
tracking tarkoittaa sisallon sijoituksen jatkuvaa seurantaa hakutulossivulla eri ky-
selyiden ja avainsanojen osalta. Tehokas hakukoneoptimointi ja sisaltomarkki-
nointi ovat muutakin kuin sisallén julkaisemista ja parhaan toivomista. (Wong.)
Jos hakukoneen karkisijoilla olevat avainsanat eivat tuo liiketoiminnallista arvoa,
hakukoneoptimoinnin tyotunnit ovat menneet hukkaan. Hakusijojen seuraami-
sella ja datan avulla voi nahda, miten hyvin verkkosivusto toimii ja [0ytaéa mahdol-
lisuudet sen parantamiseen. (Burton 2022.)
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8 Hakukoneoptimoinnin trendit ja tulevaisuus

Hakukoneoptimoinnin maailma on jatkuvassa muutoksessa, ja tulevaisuudessa
on tarkeaa olla valmis uusiin muutoksiin seka seurata ajankohtaisimpia trendeja.
Google on jo vuonna 2015 julkaissut, etta kayttaa tekoalya prosessoidakseen
hakutuloksia. (Search Engine Land 2022.) Tekoalyn roolin kasvaminen on mer-
kittava tekija, joka muokkaa hakukoneoptimointi strategioita. Tekoalyn kayttd
avainsanojen tutkimuksessa ja sisallon suunnittelussa tehostaa prosesseja ja pa-

rantaa sisallon laatua.

mobiililaitteiden kayttd0 on osa jokapaivaista arkea miljardeille ihmisille. Lisaksi
mobiililaitteiden kaytto kasvaa jatkuvasti. Tama osoittaa mobiililaitteiden yha suu-
rempaa merkitystd arjessamme. (Howarth 2023). On tarkeaa pysya ajan tasalla
mobiilikayttajien tarpeiden ja trendien kanssa. Mobiililaitteille optimointi ei rajoitu
pelkastaan responsiivisuuteen, vaan se kattaa myos mobiilikayttajille suunnatun

sisallon ja kayttokokemuksen suunnittelun. (Chmielewska 2023.)

Googlen algoritmi maarittelee sivuston sijoituksen hakutuloksissa. Nama algorit-
mit skannaavat internetia ja arvioivat sivustoja niiden noudattamien standardien
mukaan. (Google 2010.) Algoritmipéivitysten seuranta onkin erittdin suositelta-
vaa. Hakukoneiden algoritmit, erityisesti Googlen, muuttuvat jatkuvasti. Vaikka
olisi haastavaa pysya ajan tasalla jokaisesta pienesta paivityksesta, on ehdotto-
man tarkeaa olla tietoinen suurista muutoksista. Ne voivat vaikuttaa merkittavasti
sivuston sijoitukseen hakutuloksissa. Tyokalut, kuten Google Analytics ja Google
Search Console, ovat erinomaisia apuvalineita algoritmimuutosten tarkkailussa.
Jos huomaa sijoituksen laskeneen, paivitykset saattavat olla syy. On olennaista

tarkistaa muutokset ja mukauttaa sivustoa tarvittaessa. (Boston Web.)

On valmistauduttava jatkuvaan oppimiseen, koska hakukoneoptimointi ei ole yk-
sittdinen projekti vaan jatkuva prosessi. Hakukoneoptimointi vaatii saannallista
seurantaa, testausta ja saatamista. Aktiivinen seuranta ja hakukoneoptimoinnin
trendien ja parhaiden kaytantdjen seuraaminen antavat yrityksille mahdollisuu-
den olla askeleen edella kilpailijoistaan. (AlContentfy team 2023b.)
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9 Opas

Opinnaytetydssa toteutettiin hakukoneoptimoinnin opas, joka on suunnattu erityi-
sesti toimeksiantajayritykselle ja muille yrityksille, jotka pyrkivat parantamaan
verkkosivustojensa nakyvyytta hakukoneissa. Oppaan avulla tarjotaan kattava
ymmarrys hakukoneoptimoinnin periaatteista ja kaytannoista. Tavoitteena on ol-
lut luoda seka helposti luettava etta informatiivinen teos myos niille, jotka ovat

vasta aloittamassa tutustumista hakukoneoptimointiin.

9.1 Toteutus

Oppaan luominen aloitettiin maarittelemalla sivun teema, joka on suunniteltu hel-
posti sovellettavaksi jokaiselle uudelle sivulle. Oppaan suunnittelu ja toteutus on
suoritettu Figma-ohjelmalla, jossa hyddynnettiin aiemmin hankittua osaamista ky-
seisessa ohjelmistossa. Valmiiden mallien sijaan oppaan visuaalinen ilme luotiin
itse alusta alkaen. Koska opinnaytetyd keskittyy erityisesti Googlen hakukonee-
seen, paatettiin Googlen vareja hydodyntaa myos oppaan suunnittelussa. Oppaan
tarkoituksena on toimia kaytannonlaheisena tietolahteena hakukoneoptimoin-

nista toimeksiantajalle.

9.2 Tuotos

Opinnaytetyona tuotettu hakukoneoptimoinnin opas yhdistaa teoreettisen tiedon
kaytannon tekniikoihin. Siina kasitellaan hakukoneoptimoinnin tarkeimpia
elementteja ja se on suunnattu eritasoisille kayttgjille. Oppaan ohjeiden ja
esimerkkien avulla yritykset voivat oppia parantamaan verkkosivustojensa

sijoitusta hakukonetuloksissa.

Opinnaytetydn aikana kertynyt tieto on tiivistetty oppaaseen, joka sisaltada seka
teoreettista tietoa etta konkreettisia tyokaluja ja menetelmia
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hakukoneoptimoinnin toteutukseen. Oppaasta on hyotya
toimeksiantajayritykselle, silla se tukee yrityksen tavoitteita parantaa
nakyvyyttaan ja asemaansa Googlen tulossivulla.

10 Johtopaatokset ja pohdinta

Vaikka tama opinnaytety0 tarjoaa toimeksiantajalle kattavan yleiskuvan hakuko-
neoptimoinnista, on tarkeaa huomioida, etta tiedot vanhenevat ajan mittaan. Ha-
kukoneoptimoinnin jatkuvan kehityksen vuoksi vaaditaan jatkuvaa tutkimusta ja
pysymista ajan hermolla. Taman opinnaytetyon tarkoituksena oli opastaa ja sel-
vittdd hakukoneoptimoinnin paaasiat toimeksiantajalle, jotta hanella olisi mahdol-
lisuus hyodyntaa tata tietoa tulevalla toimialallaan. Opinnaytetyolla autetaan
myos ymmartamaan, mita asioita on huomioitava nettisivujen kehittamisvai-
heessa, jos halutaan saavuttaa onnistuneita tuloksia hakukoneoptimoinnilla.
Koska toimeksiantaja ymmartaa teknisia asioita, opinnaytetydssa on myos kasi-
telty naitd hanen toiveidensa mukaisesti. Opinnaytetyd keskittyy ainoastaan
Google-hakukoneeseen toimeksiantajan toivomuksesta.

Opinnaytetyohon sisaltyy myds kaytanndllinen opas, joka on suunniteltu Figma-
nimiselld ohjelmalla. Tama opas on sisallytetty liitteeksi opinnaytetydn loppuun.
Oppaassa keskitytdan hakukoneoptimoinnin keskeisiin aihealueisiin, kuten
avainsanojen tutkimukseen, sisallon laadun parantamiseen, tekniseen hakuko-
neoptimointiin, linkkien rakentamiseen ja sivuston kayttajakokemuksen optimoin-
tiin. Opas tarjoaa konkreettisia vinkkeja ja ohjeita, jotka auttavat toimeksiantajaa

soveltamaan hakukoneoptimoinnin strategioita kaytannossa.
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