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1 JOHDANTO

Taman opinndytetydn aiheena on suunnitella suomalaiselle Pisla Oy:lle design-
tuoteperhe. Suunniteltavan tuoteperheen tulee téyttdd design-tuotteen vaatimukset

seka sopia Pisla Oy:n jo olemassa olevaan tuotetarjontaan.

Opinnaytetyossani tutkin sitd, mitd ominaisuuksia design-tuotteelta vaaditaan. Tutus-
tun bréandaykseen, joka mielesténi liittyy tiiviisti design-tuotteisiin ja niiden markki-
nointiin. Kaytan branddystd opinndytetydssani saavuttaakseni suunnittelussa design-
tuotteen ominaisuudet. Tarked osa opinndytety6tani on tuoteperheiden ymmartaminen.
Pohdin sitd, mita tuoteperheelld tarkoitetaan, sek& mietin, mitd hyotya tuoteperhe-
suunnittelusta on yritykselle ja minulle muotoilijana. Kaytan tutkimiani osa-alueita

hyodyksi suunnitteluprojektissani.

Selvitdn opinndytetydssdni oman muotoiluprosessini kulkua. Kerron ty6kaluista ja
ajatusmalleista joita prosessin aikana kéaytan. Ideoinnin apuna kéytén ajatuskarttoja,
luonnoksia sekd moodboardeja. Varsinaisessa suunnitteluvaiheessa tulen kayttaméaan
apuna hahmomalleja sekd mallinnusohjelmia. Lopussa teen viimeistellyn tuoteperhe-
konseptin Pisla Oy:lle. Tavoitteenani on luoda tuoteperhe-konsepti, joka sopii Pisla

Oy:n tuote valikoimaan ja johon itse olen tyytyvainen.

2 PISLA OY JA TEHTAVANANTO

Viitasaarella 1976 perustettu Pisla Oy aloitti pienena metalliosien tuottajana, mutta
nykyinen tuotevalikoima on huomattavasti laajempi. Yritykselld on Suomen pééatoi-
mipisteen liséksi tytaryhtiot Vendjalla, Puolassa ja Slovakiassa. Pisla Oy:n mainosesit-
teestd kay ilmi, ettd yrityksen missio on tukea asiakkaita ja auttaa heitd menestymaan
omalla alallaan. Heidéan visionsa on tulla johtavaksi toimittajaksi Baltian meren alu-
eella, sekd taata toimitettavuus ja tuotettavuus asiakkailleen. Pisla Oy:n arvoja ovat
luotettavuus, jatkuva kehitys, tuloskeskeisyys, vahva asiakaskeskeisyys seké eettisesti

ja moraalisesti kestava kumppanuus. (Pisla Oy 2014a.)

Pislan tuotteiden padmateriaali on edelleen metalli. Metallituotteiden valmistus tapah-

tuu Viitasaaren toimipisteessd. Alihankintana yritys pystyy valmistuttamaan tuotteita
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my06s puusta ja muovista. Suomessa Pisla Oy tunnetaan erityisesti rautakaupoissa
myytavista pienrautatuotteista seké tuotteiden valkopunaisesta pakkauksesta. Heidén
tuotekategoriaansa kuuluvat myods kotauunit, markiisit, sauna- sek& kylpyhuonetuot-
teet ja erilaiset valurautatuotteet. Yritys pyrkii muokkaamaan imagoaan ja haluaa ke-
hittda design tuoteperhettdan. Pisla Oy toivoo, ettd heidat tunnettaisiin myos tuotteis-

taan, eika ainoastaan rautakauppojen punavalkoisista paketeista. (Pisla Oy 2014a.)

2.1 Tehtavananto

Ensimmadinen tehtédvananto Pisla Oy:ltd oli suunnitella joko saunatuoteperhe tai nau-
lakko- ja ripustintuoteperhe. Valitsin alustavasti naulakko- ja ripustinperheen suunnit-
telun. Kavin vierailulla Pisla Oy:n tehtaalla Viitasaarella 27.3.2014. Tutustuin tehtaan
tuotantotiloihin tuotepaallikké Marko Paanasen ja markkinointipaéllikén Mika Sande-
linin johdolla. Tehdaskierroksen jalkeen keskustelimme siitd, mité toiveita yrityksella
on, sekd mitd mieltd min& olen tehtdvanannosta. Yrityksen toive on saada valikoi-
maansa liséda designtuotteita. Pisla Oy haluaa uudistaa imagoaan ja tulla tunnetuksi
tuotteidensa laadun kautta. Maaliskuussa 2014 Pisla Oy lanseerasi ED-Designin kans-

sa toteutetun saunatuoteperheen, joka oli osa tata uutta linjausta (Pisla Oy 2014b).

Yrityksen edustajat toivoivat, ettd suunnittelisi rohkeasti uusia ideoita mihin tahansa
heidéan tuotekategorioistaan tai loisin taysin uuden kategorian, joka sopisi heidan ole-
massa olevien tuotteidensa pariin. Erityisesti yrityksen edustajat painottivat sitd, etta
tuotteen suunnittelun tulee l&hted k&ytannollisyydestd, mutta siind tulisi olla myds
ominaisuus, joka kertoo sen olevan design-tuote. Design-tuotteen ominaisuuksiksi

keskustelussa luokiteltiin esimerkiksi wow-efekti seké tuotteen omaperéisyys.

2.2 Pisla Oy:n tuotekategoriat

Suomalainen Pisla Oy on tuoteportfolioltaan hyvin laaja yritys. Heilld on sekd omaa
tuotantoa, ettd jalleenmyyntituotteita. Tuotteita yhdistdé kuitenkin se, ettd ne liittyvat
asumiseen, rakentamiseen ja sisustamiseen. Pislalla vierailun aikana kavi ilmi, ettd

suosituimmat tuotekategoriat heilld ovat saunatuotteet, ripustimet seka naulakot.

2.2.1 Kaihtimet ja markiisit
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Pislalla on hyvin laaja valikoima erilaisia kaihtimia sek& pimennysverhoja. Materiaa-
lina on pé&asiassa kangas, josta 10ytyy sekd laskoskaihtimia ettéd rullaverhoja. Mielen-
kiintoinen kategoria on rullakaihtimet, johon kuosi- ja muotisuunnittelija Jukka Rinta-
la on tehnyt oman mallistonsa Design by Jukka Rintala. Rintalan suunnittelemista
verhoista on mainoskuvat kuvassa numero yksi. Verhojen lisaksi Pisla myy myds ver-
hoihin liittyvid asennus ja kiinnitys tarvikkeita. Perinteisille verhoille Pisla tarjoaa

laajan skaalan erilaisia kiinnitystankoja.

KUVA 1. Jukka Rintalan suunnittelemia verhoja (Pisla Oy 2014, kollaasi Aho-

nen)

2.2.2 Kylpyhuonetuotteet

Kylpyhuonetuotekategoriaan kuuluu paljon erilaisia bréndeja, joita Pisla jalleenmyy.
Brandejé ovat esimerkiksi Tiger, Sealskin, Sanwood sek& Novaservis, jotka tarjoavat
erilaisia sailytys- ja sisustusratkaisuja kylpyhuonetiloihin. Pislalla on myds omaa tuo-
tantoa kylpyhuoneisiin. Pislan tuotteet ovat metallisia koukkuja ja telineita jotka nou-
dattavat hyvin tavallista muotokieltd. Erilaisten ripustimien ja séilyttimien lisaksi ka-
tegoriassa on ladkekaappeja, roskakoreja, peileja seké suihkuverhoja.



KUVA 2. Pislan kylpyhuonetuote valikoimaa (Pisla Oy 2014, kollaasi Ahonen)

2.2.3 HTT-tulisijatuotteet ja kotakeittiot

Pislan tulisijatuotteet edustavat perinteisempéaa takorautaista linjaa. Tuotekategoriaan
kuuluu monissa suomalaisissa talouksissa tuttuja uuninluukkuja. Luukkujen lisaksi
Pisla myy my0s kokonaisia kamiinoita ja paistouuneja. Tulisijatarvikkeet kuten hal-
kokorit ja erilaiset takanhoitotarvikkeet kuuluvat valikoimaan. Kotakeittiot ovat teras-

seille tai pihalle sijoitettavia valmiita ruuanlaittoratkaisuja (Kotakeittio 2014).

KUVA 3. Esimerkkeja tulisijatuotteista ja kotakeittidista (Pisla Oy 2014, kollaa-

si Ahonen)



2.2.4 Takorautatuotteet

Takorautatuotteet tarjoavat kestavié ja perinteisia sisustusratkaisuja. Kategoriaan kuu-

luu erilaisia vetimid, kahvoja, ripustimia sekéa koristeellisia sisustusesineita.

KUVA 4. Erilaisia takorautaisia sisustustuotteita (Pisla Oy 2014, kollaasi Aho-

nen)

2.2.5 Saunatuotteet

Yksi Pisla oy:n myyvimmista tuotekategorioista on saunatuotteet. Osasto pitéa sisél-
Id8n niin tuontitavaraa kuin Pislan omaa tuotantoa. ED-Design suunnitteli Pislalle
saunatuoteperheen kevéaksi 2014 (Pisla Oy 2014b). Mielesténi tuotekategoria on jo
hyvin kattava ja tarjoaa niin perinteisia kuin modernejakin vaihtoehtoja, joten paétin,

ettd valitsen suunnittelun kohteeksi jonkun toisen tuotekategorian.



KUVA 5. Pislan saunatuote valikoimaa (Pisla Oy 2014, kollaasi Ahonen)

2.2.6 Heloitukset ja haat

Heloituskategoria pitaé sisalladn muun muassa vetimet, kannattimet, ovenrajoittimet,
vaatenaulakot ja -koukut. Valitsin jo ennen vierailua Pislalla suunnittelun kohteeksi
vaatenaulakot ja -koukut. Vaatenaulakot kuuluvat Pislan eniten myytéviin tuotteisiin.
Naulakko on esing, jolle on tarvetta useassa eri huoneessa jokaisessa kodissa. Mieles-
tani naulakko on myos elementti, josta on helposti muotoiltavissa erilaisia variaatioita

ja malleja.

KUVA 6. Heloitukset ja haat ovat tuoteryhmana laaja (Pisla Oy 2014, kollaasi
Ahonen)



2.2.7 Pienrautatuotteet

Pienrautatuotteet on kategoria, josta Pisla Oy on tunnettu. Jokaisessa suomalaisessa
rautakaupassa Pislan punavalkeat pussit ovat tuttu néky. Pienrautatuotteisiin lukeutuu

muun muassa koukut, naulat, ruuvit, ketjut ja nippusiteet.

SILMURUUVI

SKRUVOGLA
A SCREW EYE

KUVA 7. Pislan tunnetuin tuote: pienrautatuotteet punavalkoisessa pussissa
(Ahonen 2014)

2.2.8 Yhteenveto tuotekategorioista

Kuten ylla olevasta listauksesta luvussa 2.2 kady ilmi, Pisla Oy:n tuotevalikoima on
todella laaja. Heilla on valikoimassaan rakentamiseen ja sisustamiseen monenlaisia
ratkaisuja. Koska tehtavénantoa laajennettiin siten, etta voin suunnitella mihin tahansa
tuotekategoriaan, tai luoda uuden tuotekategorian tehtdva vaikeutui huomattavasti.
Mielestani muotoiluprosessi on helpompi aloittaa jos suunnittelun aihe on rajatumpi.
Tuotekategorioiden laajuudesta johtuen otin paasuunnittelukohteekseni ripustimet ja
naulakot. Paatin pitaa kuitenkin mieleni avoinna, ja mikali ideoin muihin tuotekatego-
rioihin jotakin, en rajaisi niit4 ainakaan aluksi pois.



3 MAARITELMIA MUOTOILUSTA

Pyrin selvittdm&én tulevissa luvuissa 3.1- 3.3 teollisen muotoilun, muotoilun seka
designin maaritelmid. Opinndytetyoni tehtdvanannon kannalta on tarkedd ymmartaa,
mité tarkoitetaan designilla ja muotoilulla. Suunnitteluprojektiani ohjaavat myoés de-
sign-esineen Kriteerit, jotka k&yn lapi luvussa 3.3. Mielesténi brandéys on tarked osa
design-tuotteita, koska brandayksen avulla design-tuotteiden ympérille luodaan tarinaa

sekd mielikuvia. Kéyn lapi branddysta muotoilijan ndkokulmasta luvussa 3.4.

3.1 Mita teollinen muotoilu on?

Teollisella muotoilulla tarkoitetaan teollisesti valmistettavan tuotteen suunnittelua
(Metropolia 2014). Teollisen muotoilijan tehtaviin kuuluu tuotteen visuaalisuuden ja
toiminnallisuuden suunnittelu. Teollinen muotoilija voi olla myds osa tuotteen ympé-
rille suunnitellun palvelun suunnittelua. (Elka 2014.) Muotoilu ké&sitteend taas on hy-
vin laaja. Muotoilulla voidaan tarkoittaa kaikkea taideteollista toimintaa taidekéasityos-

té4 teolliseen muotoiluun. (Lehtinen 1994,8.)

Opinnéaytetyoni tulee olemaan hyvin perinteinen teollisen muotoilun projekti. Projek-
tissani on tehtdvanannon antanut yritys, jolla on valmiudet valmistaa tuotteita teolli-
sesti massatuotantona. Keskeisin tehtdva teollisessa muotoilussa on kehittéa tuoteide-
asta kaupallinen ja markkinoitava tuote (Hohti 2011,10). P4dmaarani tdssa opinnayte-
tydssa on suunnitella tuoteperhe, joka sopisi Pislan tuotevalikoimaan. Onnistuneesti
muotoiltu tuote ottaa huomioon valmistajan tuotannolliset, kaupalliset seka logistiset
vaatimukset. Tuotteen tulee my6s ottaa huomioon kéayttéjien tarpeet. (Hohti 2011,10)
Opinnéaytetyossani suunnitteluprojektin laajuudelle haasteita ja rajoitteita asettaa rajal-

linen aikataulu.

Aloittaessani suunnittelun kiinnitdn huomiota Pislan toimintatapoihin, tuotantomene-
telmiin sek& heidan kayttdamiinsa materiaaleihin. Sen lisaksi mietin ketkd ovat suunnit-
telemani tuotteen loppukayttéjat, ja millaisessa ymparistossé he tuotetta kayttavat.

Yleensd muotoilu ymmarretéén klassikoiden kuten Aalto-maljakon ja pallotuolin kaut-
ta, mutta muotoilua on yhtélailla my6s arkipaivéisissa esineissa kuten saksissa, kau-

kosaatimissa ja astioissa (Hohti 2011,10).



3.2 Muotoiluprosessimallit

Uuden tuotteen suunnittelu on muotoilijalle monivaiheinen ja luova prosessi. Proses-
sin alku ja eri vaiheet vaihtelevat tehtdvédnannon, yhdessa toimittavien tahojen seké
esimerkiksi materiaalin mukaan. Muotoiluprosessista on kehitetty muutamia kaavoja,
jotka antavat kasityksen siitd, millainen muotoilijan osa on uuden tuotteen suunnitte-

luprosessissa.

3.2.1 Kettusen kolmen vaiheen muotoiluprosessimalli

Kettunen jakaa kirjassaan Muodon palapeli (2001) muotoiluprosessin kolmeen eri
vaiheeseen: tuotehaku, konseptimuotoilu sekd tuotemuotoilu. Tuotehakuvaiheessa
tutustutaan suunnittelun aiheeseen, kohderyhmaéan ja mietitddn tuotteen tavoitteita.
Konseptimuotoiluvaiheeseen siirrytddn, kun pohjatutkimusta on tehty tarpeeksi tuote-
hakuvaiheessa. Konseptimuotoiluvaiheessa aloitetaan tuotteen varsinainen suunnitte-
lu. Konseptimuotoiluvaiheessa voi kayttad apuna esimerkiksi skenaarioita, jotka ovat
ns. tuotekertomuksia joilla havainnollistetaan sitd, miten loppukayttdja tuotteen kanssa
toimii. Omasta mielestani konseptimuotoiluvaiheeseen kuuluu tuotteen visualisointi
siten, ettd kaikki tuotesuunnitteluun osallistuvat henkil6t ymmartavat, misté siind on
kyse. Konseptimuotoiluvaiheessa myos testataan tuotteen toimivuutta. Tuotetestausta

voi tehda joko virtuaalisesti, tai esimerkiksi rakentamalla tuotteesta hahmomallin.

Viimeinen vaihe Kettusen (2001) muotoiluprosessi mallissa on tuotemuotoilu. Vii-
meisessa vaiheessa tuote viimeistelldén sellaisiksi, etté sitd voidaan alkaa valmistaa.
Kettusen kolmen vaiheen malli on hyvin yksinkertainen ja lineaarinen tapa esittaa
muotoiluprosessi. Ihanteellisessa tilanteessa ei tarvittaisikaan muuta kuin ndma kolme
vaihetta ja tuote olisi valmis. Usein muotoiluprosessissa kuitenkin joudutaan palaa-

maan takaisin pain, kun huomataan ettéd joku asia suunnittelussa ei toimi.

3.2.2 Muotoiluprosessi Karl Aspelundin mukaan

Aspelund jakaa kirjassaan Design Process (2010), johon tdmé koko luku 3.2.2 perus-

tuu, muotoiluprosessin seitseméan osaan. Aspelundin muotoiluprosessi on melko sa-

manlainen kuin Kettusen, mutta se on hieman laajempi ja esittdd mielestani paremmin
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muotoiluprosessin luovan luonteen. Aspelundin muotoiluprosessi alkaa inspiraatiosta

ja sen etsimisesta.

Inspiraation 16ydyttyd vuorossa on tunnistaminen. Tunnistusvaiheessa muotoilija tu-
tustuu tehtdvanantoon ja pyrkii selvittdmaan, mitd mahdollisuuksia ja rajoituksia
suunnitteluprojekti hanelle tarjoaa. Muotoilijan tulee esimerkiksi miettid, mitka tyoka-
lut ja materiaalit hanell& on kaytossa. Millaisen yrityksen kanssa han toimii, millainen

on projektin budjetti? Keitd asiakkaat ovat ja kuka tuotetta lopulta k&yttaa ja miten?

Kun muotoilija on Ioytdnyt keskeisimmét kysymykset muotoiluprojektiansa koskien,
on aika siirtyd konseptointivaiheeseen. Konseptointivaiheessa pyritddn vastaamaan
tutkimusvaiheessa esitettyihin kysymyksiin. Aspelund kannusta kéyttaméan konsep-
tointivaiheessa apuna esimerkiksi brainstormingia sekd moodboardeja ja ajatuskarttoja
joiden avulla ajatukset ja ideat on helppo keratd visuaaliseksi kokonaisuudeksi. Kon-
septointivaihetta seuraa tutkimus/hienosaatovaihe. Konseptointivaiheessa kerétyt ideat
hienos&adetaan ja ne visualisoidaan siten ettd ne voi esitelld muille niin ettd he ym-

maértavat padkohdat ideoista.

Seuraavana on madrittely- ja mallintamisvaihe. Konseptointivaiheessa inspiraatiosta
syntyi ideoita, ja méérittely- ja mallintamisvaiheessa niista tehdaan tarkat mallit. Maa-
rittely- ja mallintamisvaihe sisaltdd myos paljon paéatoksen tekoa, silld muotoilijan
tulee pé&éattadd, mita hén haluaa ideoissaan sailyttad. Miké on tarkeé&é ja mikéa toisarvois-

ta?

Kuudes vaihe on kommunikointi. Kommunikointivaiheeseen kuuluu ideoiden ja kon-
septien esittely muille, sek& mielipiteiden kerd&dminen. Projektista riippuen mielipiteita
ja arvioita voi kerata kollegoilta, yhteistyokumppaniyrityksilta tai tulevilta kayttajilta.

Viimeisend vaiheena Aspelundin seitseman askeleen muotoiluprosessissa on valmis-
tus. Han siséllyttad valmistusvaiheeseen pelkan valmiin tuotteen valmistamisen lisaksi

prototyyppien valmistuksen ja testauksen.

3.2.3 Omia mielipiteitdni muotoiluprosessista

Jokainen muotoiluprosessi on erilainen, riippuen siitd, millaisia toimijoita siind on

mukana. Prosessiin vaikuttaa myods merkitsevasti se, onko kyseessé tyoskentely tyo-
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ryhmassa vai onko muotoilija yksin. Huomioon pitdd ottaa myos tyéskentelyyn vai-
kuttavat rajoitteet, kuten kaytettavat materiaalit ja mahdollisen yhteistyokumppaniyri-

tyksen vaatimukset.

Aspelund (2010) ja Kettunen (2001) ovat molemmat pyrkineet luomaan muotoilupro-
sessista helposti ymmarrettavan lineaarisen kokonaisuuden. Todellisuudessa muotoili-
ja saattaa kuitenkin kdydd namé edelld esitetyt portaat eri jérjestyksessd, tai joutuu

palaamaan ensimmaisiin vaiheisiin suunnitteluprojektin ollessa jo pitkalla.

Opinnaytetydssani on selkeé tehtdvénanto ja yksi yhteistydyritys. Teen suunnittelutyo-
t4 itsendisesti. Suurimmat rajoitteet muotoiluprosessilleni olen asettanut mina itse.
Minulla on omat henkildkohtaiset laatuvaatimukset, joita pyrin noudattamaan. Yritan
noudattaa edella esiteltyjd muotoiluprosessi malleja melko lineaarisesti, jotta yhteistyo
Pisla Oy:n kanssa olisi mahdollisimman mutkatonta ja selke&dd. Haluan myos itselleni

kokemuksen perinteisesta tuotteen konseptisuunnitteluprojektista

3.3 Mita on hyva muotoilu ja mita tarkoitetaan design-tuotteella?

Pisla Oy haluaa kehitty& yrityksend siihen suuntaan, ettd heidat tunnettaisiin suomalai-
sista design tuotteista. Jotta minulla olisi suunnittelussa selked suunta, selvitan tassé

luvussa 3.3 mitd designilla yleensé tarkoitetaan ja mihin sill& pyritéan.

Design suomennetaan usein sanalla muotoilu. Designille on kuitenkin muodostunut
oma merkityksensd suomenkielessa, jota ei voi taysin korvata sanalla muotoilu.
Suomenkielinen sana muotoilu kasitetddn usein perinteisend kasityoldisyytend, mika

ei riit4 kattamaan designin merkitysté. (Huhtamo 2012, 92.)

Designin nédhdaan yhdistavan muotoilua, suunnittelua seké innovatiivisuutta. Designin
ymmarretddn vaikuttavan myos loppukéyttajan kayttdjakokemukseen. Suomalaiset
yritykset ovat ldhivuosina mieltdneet designin tarkeédksi osaksi omaa toimintaansa.
(Eljala 2013.) Omasta mielestdni ndm& ominaisuudet ovat myds muotoilulla. Mieles-
tani design sanaan liittyy korkealentoisuus, erikoiset ideat, wow-efekti seké usein kal-

lis hinta.
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Muotoilu sanana voidaan taas késittdd paljon laajemmin. Muotoilu voi olla kasityota,
kuten esimerkiksi puutyotd tai keramiikkaa. Toisaalta taas muotoilu sanana kattaa
my06s designin korkean statusarvon. Mielestdni design-tuotteiden lahtokohta on se,
ettd ne ovat tavallisia tuotteita korkeammalle nostettuna. Kun omistaa design-tuotteen,
saa itselleen henkisté lisdarvoa, tai tuntua siitd ettd kuuluu johonkin tiettyyn ryhmaan.
N&ma mielikuvat, jotka liittyvat design-tuotteisiin, luodaan brandaykselld. Brandayk-
seen tutustun tarkemmin luvussa 3.4. Voisi siis sanoa, ettd design on ilmid, joka on

0sa muotoilua.

Designin avulla yritykset pyrkivét erottumaan Kkilpailijoistaan (Eljala 2013). Pisla
Oy:n ongelma on ollut se, ettei heidén yritystddn tunneta muusta, kuin pienrautatava-
rasta. Pisla Oy pyrkii saamaan tunnettavuutta designin kautta. Yhteistyé Ed-designin
ja Jukka Rintalan kanssa on ollut alku bréndin uudelleen rakentamiselle. Pisla Oy:lla
on my0s oma suunnittelija, joka on suunnitellut muun muassa useita saunatuotteita.
Design tuotteiden kehittdminen Pislalla onkin keskittynyt td4hdn mennessa l&hinna

heiddn saunatuotteisiinsa.

Saksalainen teollinen muotoilija Dieter Rams (Vitsoe 2014) on madritellyt hyvén

muotoilun kymmenen sdantoa seuraavasti:

Hyva muotoilu on innovatiivista. Hyva muotoilu tekee tuotteesta hyddyllisen. Hyva
muotoilu on esteettistd. Hyva muotoilu tekee tuotteesta ymmarrettavan. Hyva muotoilu
on huomaamatonta. Hyva muotoilu on rehellistd. Hyva muotoilu kestaa aikaa. Hyva
muotoilu on perusteellista viimeista yksityiskohtaa myéten. Hyva muotoilu on ympa-
ristoystavallista. Hyva muotoilu on niin vdhan muotoilua kuin mahdollista. (Wikipe-
dia 2014.)

Rams painottaa muotoilun kéayttajalahtoisia puolia. Tuotteet tulee suunnitella niin, etta
loppukéyttdja ei j&& miettimdén tuotteen suunnittelua, vaan kayttaa sitd huolettomasti
ja vaivattomasti. Itselleni tarked suunnittelun ja muotoilun lahtokohta on ymparistoys-

tavallisyys, jonka pyrin ottamaan huomioon kaikissa suunnittelun vaiheissa.

3.4 Brandays

Kuten mainitsin luvussa 3.3, design-tuotteisiin liittyy usein vahvat mielikuvat, jotka

myydéaéan osana tuotetta asiakkaalle. Ei siis riitd, ettd jotakin esinettd sanotaan desig-
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niksi, vaan sen ymparille tulee myos rakentaa tarina tai mielikuvia, jotka lisaavat tuot-
teen arvoa ja tekee siita asiakkaan silmissa design-tuotteen. Tatd mielikuvien ja tari-
nan rakentamista kutsutaan bréandaykseksi. Brandays tarkoittaa kohteen arvon liséa-
mistd (Gad 2001, 29).

3.4.1 Henkilébrandays

Suomesta tehdyissa mielikuvatutkimuksissa nousee esiin luonto seké& design (Suonio
2010, 126). Monet suomalaiset muotoilijat ovat ottaneet inspiraationsa luonnosta ja
luoneet sitd kautta ymparilleen brandin. Hyva esimerkki tastd on Tapio Wirkkala.
Wirkkala oli hahmo, joka asui erdmokissa Lapissa ja ammensi inspiraationsa jaasta ja
virtaavasta vedesta. Wirkkalan ymparille rakentui mystisia mielikuvia jotka vérittivat
h&nen muotoilemiaan tuotteita. Kun nédkee Wirkkalan suunnitteleman tuotteen, pystyy
hyvin helposti kuvittelemaan Lapin erdmaat ja virtaavan veden. Ndma mielikuvat ovat

osa henkil6brandi ja tuovat lisdarvoa Wirkkalan suunnittelemiin tuotteisiin.

KUVA 8. Esimerkkeja Wirkkalan toista (Finnish design shop ja Kultakeskus
Oy 2014, kollaasi Ahonen)

Nykyaan tyonhaku ja kontaktien luominen tapahtuu useimmiten Internetissa.
Henkilobrandin luominen on siis sek& mahdollista, ettd hyddyllista. Itsensd brandayk-
seen voi vaikuttaa silla, mité viestii sosiaalisessa mediassa, kirjoittaako blogia ja esi-

merkiksi millainen portfolio on.
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3.4.2 Brandi yrityksille ja brandiarvo

Yleisimmin brandi liitetddn yrityksiin. Brandi on jonkin tavaramerkin ympérille muo-
dostunut maine. Brandiin vaikuttavat asiakkaiden merkkiuskollisuus, logon tunnetta-
vuus, brandiin yhdistetty laaduntunne seka mielikuvat. Brandi kokonaisuudessaan
antaa kayttajalle tunteen siitd ettd han saa jotakin enemman, kuin vain ostamansa tuot-

teen. (TyOelamésanasto 2014.)

Uutissivusto Forbes listaa joka vuosi bréndiarvoltaan suurimmat yritykset. Vuonna
2013 Forbesin listauksen kolmen karki oli Apple, Microsoft ja Coca-Cola. Coca-Cola
brandind on naist4 kolmesta vanhin. Ymparimaailmaa tunnettu punavalkoinen logo on
suunniteltu jo 1800-luvulla. Se on pysynyt vuosien saatossa lahes muuttumattomana,
ja jaanyt ihmisten mieleen. Coca-Colan mainonta on ollut suuressa roolissa yrityksen
brandin muodostumisessa. (Coca-Cola company 2014a.) Nykyinen melikuva joulupu-
kista on saanut alkunsa Coca-Colan mainoskampanjasta, joka aloitettiin 1930-luvulla
(Coca-Cola company 2014b). Vuosien varrella Coca-Colalla on ollut useita mainos-
kampanjoita, jotka kertovat ystdvyydestd ja hauskanpidosta (Coca-Cola company
2014c). Jos juot Coca-Colaa, olet suosittu ja vietat iloista elamad. Coca-cola ei ole
enédi vain limsa, ostamme sen mukana myds mielikuvia. Nykyaan kaupoissa on useita
erilaisia cola-juomia, siitd huolimatta Coca-Cola on edelleen maailman suosituin.

Suosio on juomayhtion brandin rakennuksen ansiota.

Coatti

“Thanks for
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open happiness

KUVA 9. Esimerkkeja Coca-Colan mainonnasta (kollaasi Ahonen 2014)
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Bréndin voi siis ndhd& myos tarinana. Bréndi on tarina, jota kerrotaan teoilla ja toi-
minnoilla jotka tuovat lisdarvoa asiakkaalle (Kalliomé&ki 2014,43).

3.4.3 Brandin hyddyntadminen opinnaytetydssani

Minun ei opinndytetydsséni ole tarkoitus tutkia sitd, millainen bréndi Pisla Oy on.
Tarkoitukseni on hyddyntaa brandayksen ajatusmalleja suunnitellessani tuotteita. Py-
rin miettimaan, millainen tarina tai millaisia mielikuvia tuotteen takana voisi olla, jotta
siitd tulisi mielenkiintoisempi ja houkuttelevampi. Yritan siis rakentaa samalla omaa
brandiani tekojeni ja suunnittelutyoni kautta. Padmadréni on suunnitella tuoteperhe,

joka olisi toimiva ja mielenkiintoinen.

4 TUOTEPERHE

Pisla oy:n tehtdvénanto oli suunnitella tuoteperhe. Tuoteperhe on yritykselle aina hel-
pompi myyntiartikkeli, koska asiakkaan voi houkutella ostamaan useampia esineita.
Tuoteperhe on myos asiakkaalle vetoavampi, koska kokonaisuus on usein mielenkiin-

toisempi kuin yksittdinen tavara.

4.1 Mité tuoteperhe tarkoittaa?

Jotta tuoteryhméa voi kutsua tuoteperheeksi, taytyy niilld olla jokin yhdistavé tekijé,
jotta asiakas hahmottaa ne yhteenkuuluviksi. Tuoteperheen jasenten valiset erot voivat
johtua esimerkiksi erilaisista suorituskykyvaatimuksista tai erilaisten toimintojen tar-
peesta. Liséksi tuoteperhe voi muodostua myos eri kayttotarkoituksiin tehdyistd, mutta

yhteensopivista tuotteista. (Soininen 1997,41.)

Esimerkiksi useissa talouksissa astiasto muodostaa tuoteperheen. Juomalasit, lautaset
sekd kupit muodostavat yhtendisen tuoteperheen. Mielldamme astiaston selkeésti tuote-
perheeksi, koska niitd kaytetddn samassa yhteydessd — ruokailussa. Astiastossakin
taytyy kuitenkin olla muotokielessé seka varimaailmassa yhtenevaisyyksié, jotta ihmi-

set osaavat yhdistaa ne toisiinsa kuuluviksi.
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Astiastotuoteperhe

Perusmuoto

KUVA 10. Perusmuodon ansiosta yhtenainen tuoteperhe (Ahonen 2014)

Esimerkkikuvassa numero 10 olen piirtdnyt tasasivuista suunnikasta pohjana kayttaen
astiastosarjan. Astiasto nayttad yhtendiselta siluettinsa ansiosta. VVaikka olen vaihtanut
jokaisen astian erivariseksi, ndyttad ryhma silti yhtendiselta siluettinsa takia. Tata tek-
niikkaa tuoteperheen luomisessa on kéyttanyt esimerkiksi littala, jonka perusastiasto
teemaa myydaan useassa eri varissa ja kuosissa. Mainonnassaan littala kannustaa asi-
akkaitaan rohkeasti kokeilemaan erilaisten kuosien ja varien yhdistelmia ja silti sailyt-

tdmaan astiastonsa yhtendisyyden.

Ovio

Astiastotuoteperhe

KUVA 11. Esimerkki yhtendisella kuviolla muodostetusta tuoteperheesta (Aho-
nen 2014)

Siluetti ja yhtendinen muoto ei kuitenkaan ole ainoa tapa tehda tuoteperheestd yhte-

néistd. Tuotteita voi yhdistdd myos materiaali véri, printti tai kuvio. Toisessa esimerk-
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kikuvassani numero 11 astiat ovat taysin toisistaan poikkeavia, jos katsoo muotoa ja
siluettia. Tuotteista tulee kuitenkin tuoteperhe toistuvan kuvion, sek& varin kautta.
Tuoteperheen muodostamisesta kuvion avulla toimii esimerkkind Arabian Paratiisi
sarja. Astiastossa l0ytyy seka tasakulmaisen suunnikkaan muotoisia astioita, pyoristet-
tyja kulmia seka nelioitd. Astiastoa yhdistdd Birger Kaipiaisen suunnittelema vahva

kuviointi, joka tekee sarjasta yhtenéisen.

-

KUVA 12. Birger Kaipiaisen suunnittelema Paratiisi-kuosi Arabian astiastossa
(Arabia 2014, kollaasi Ahonen)

4.2 Mika tuoteperheissa viehattaa?

Tuoteperheen suunnittelussa mielesténi kannattaa miettia erityisesti sitd, miksi asiakas
haluaisi ostaa lis&a tuotteita jostakin sarjasta. Mika saa asiakkaan haluamaan ostaman-

sa tuotteen rinnalle samaan sarjaan kuuluvan toisen tuotteen?

Lisa Suonio kertoo kirjassaan Brandikds (2010) kuinka Marimekon Mariskoolien suo-
sio kasvoi sen my6ta kun he alkoivat tuoda useampia vareja Mariskoolista markkinoil-
le. Vrien lisddmisen myota kaupat ja jalleenmyyjét pystyivat muodostamaan Maris-
kooleista houkuttelevia ja vérikkaita esillepanoja. Pelkastaan se, ettd tuote ndyttaa
paremmalta ryhmassa saattaa saada asiakkaan ostamaan tuoteperheen muita tuotteita.
Saman tuotteen variointiin voi varin vaihtamisen lisdksi kayttdd esimerkiksi koon

muuttamista. Mariskooleista on myynnissa kahta eri kokoa.
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KUVA 13. Mariskoolin kaksi eri kokoa (littala 2014)

Luonnollinen tapa saada ihmiset ostamaan tuoteperheen muita osia, on se, ettd ne kuu-
luvat l&heisesti toisiinsa tai ne tuovat yhdessé lisaarvoa alkuperaiselle tuotteelle. Esi-
merkiksi jos ostat saunaan kiulun, tarvitset todennakdisesti myos I6ylykauhan ja hyvin
suurella todennékdisyydella ostat ne samasta tuoteperheestd, jotta ne sopivat yhteen.

Lis&arvon tuomisella tarkoitan sitd, ettd uuden lisdtuotteen ostaminen tuo uuden omi-
naisuuden alkuperdiselle tuotteelle, tai tdydentda sitd. Esimerkiksi Sagaformilla on
kolmion muotoinen Taste-tarjoilukulho jota myydaéan yksittdin. Ostamalla kulhon tai

kaksi lisad, saat kattauksestasi paljon nayttdvamman kuin yhdell& kulholla.

KUVA 14. Sagaformin Taste-tarjoilukulho (Sagaform 2014)
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Ikeassa on myynnissa puinen lkea PS -kisko, johon asiakas voi itse valita liséosat.
Asiakkaan valittavana on erimuotoisia ripustimia, tasoja sek& muun muassa peili.
Kaikki osat ovat pujotettavissa kiskoon asiakkaan haluamassa jarjestyksessa. lkean

PS- tuoteperhe antaa asiakkaalle valinnan vapauden.

2

—

KUVA 15. Ikea PS -naulakko (lkea 2014)

4.3 Tuoteperhesuunnittelun hyddyt muotoilijalle

Muotoilijana tuoteperheen suunnittelu antaa minulle useita mahdollisuuksia. Voin
valita, perustuuko tuoteperheeni yhtendiseen siluettiin, materiaaliin, muotoon vai pel-
késtadn koon skaalaamiseen. Suunnittelijana minun tulee erityisesti pohtia sitd, mika
tuotteessani saisi asiakkaan ostamaan toisenkin tuotteen tuoteperheestd. Minun siis
tulee asettua kuluttajan asemaan ja miettid, miltd tuotteeni nayttéisi kaupassa ja miksi

se houkuttelisi minua.

Muotoiluprosessin ei tarvitse kuitenkaan alkaa siité, ettd suunnittelen heti tuoteperhei-
td. Voin tutkia erilaisia mahdollisuuksia, ja jos I6ydan kiinnostavan muodon tai toi-
minnon, voin lahted sen pohjalta suunnittelemaan lisda tuotteita. Tuoteperheen suun-
nittelussa saattaa tulla eteen se, ettd kaikki tuoteperheeseen kuuluvat tuotteet eivat
olekaan yht& vahvoja yksindan. Yritdn koko suunnitteluprosessin ajan tarkkailla tuot-
teiden toimivuutta myods yksinadn. En halua ettd asiakkaat joutuvat ostamaan tuotteita

ainoastaan sen takia etta yksittdinen tuote ei ole toimiva.
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5 MUOTOILUPROSESSI

Tassé luvussa esittelen suunnitteluprojektini ensimmaisia vaiheita. Aloitan hakemalla
inspiraatiota, etsimalla tietoa seka ideoimalla. Kehittelen Pislalle tehtdvénantoa vas-
taavia tuotekonsepteja. Tassé kappaleessa luodut konseptit ovat ensimmaisia ideoita,

joilla pyrin selvittdm&éan millaisista tuotteista Pisla Oy olisi kiinnostunut.

5.1 Benchmarking ja moodboardit

Tehtdvanannon tarkennuttua Pislan tehtaalla vierailun jalkeen, aloitin tutustumisen
suunnittelun aihepiiriin. Tutkin millaisia naulakkoja on jo olemassa. Etsin erityisesti
sellaisia naulakkoja, joiden tyylia ajattelin kdyttdd my6s omassa suunnittelussani. Tein
benchmarkausta erilaisista naulakoista moodboardien muodossa, jotka auttoivat jasen-

telem&an omia suunnitelmiani.

KUVA 16. Moodboard naulakoista (Finnish design shop 2014, kollaasi Ahonen)

Naulakoista kerddmassani moodboardissa kuvassa numero 16 on useita metallista
valmistettuja ripustimia. Minua kiehtoi erityisesti metallin kdyttdminen nauhamaisesti,
jolloin naulakoiden muoto jaa hyvin kevyeksi ja graafiseksi. Monet naulakot, jotka
miellyttivat silmaani, olivat saaneet inspiraationsa selkeésti luonnosta. Kuvassa nume-
ro 16 nakyy naulakkoja jotka muistuttavat puunrunkoa tai oksia seké& erilaisia eléin-
hahmoja. Naulakko joka muodostuu metallisista henkareista, yhdistd4 hauskasti kaksi

ripustamiseen liittyvaa asiaa yhteen.
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KUVA 17. Moodboard erilaisista yrttiruukkuratkaisuista (Finnish design shop
2014, kollaasi Ahonen)

Tehtadvanannon laajennettua mihin tahansa tuotekategoriaan, aloin miettimaén mik&
talla hetkella on pinnalla ja mika kuluttajia kiinnostaa. Eri medioissa on usein asiaa
ldhiruuasta, luomusta seké itse hydtykasvien kasvattamisesta. Erityisesti chilien ja
yrttien kasvattaminen on ollut nouseva trendi. Paatin siis tutkia millaisia design vaih-
toehtoja erilaisille yrttituoteperheille on jo olemassa. Sain heti alkuun huomata, ett&
metallisia vaihtoehtoja yrttiruukuille ei juuri ole. Useimmat yrttiruukut ovat muovisia

tai keraamisia.

Monien yrttiruukkujen myyntivalttina toimii jokin yrttien elinikd4 pidentdva ominai-
suus, kuten valo tai kastelujarjestelma. Ruukkujen muodot ovat usein pehmeita ja suo-
situin vari on valkoinen. Erikoisin ruukku jonka I6ysin on Sky Planter-ruukku, jossa
kasvi kasvaa ylosalaisin. Koska metallisia ruukkuja ei juuri 16ytynyt markkinoilta,
ajattelin ettd se olisi hyva design tuoteperheen suunnittelukohde Pislalle ripustusrat-
kaisujen ohella. Paatin, ettd suunnittelussani en pyri ratkaisemaan yrttien ja kasvien
viljelyn teknisid ongelmia, vaan keskityn luomaan yhtendisen tuoteperheen, joka on
toimiva ja yksinkertainen. Ripustusideoiden suunnittelussa turvaudun omaan leik-

kis&én ja vérikkaaseen tyyliini.
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5.2 Ajatuskartat

Ennen luonnostelun aloittamista tein useita ajatuskarttoja. Ajatuskarttojen avulla kes-

kitin ajatukseni tuoteryhmiin. Yritin 10ytaa tuoteryhmista jotakin asioita, mihin tarttua.
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KUVA 18. Ajatuskarttoja tuotesuunnittelun helpottamiseksi (Ahonen 2014)

Ajatuskartoissani selvittelen esimerkiksi missé kaikkialla kodissa tarvitaan erilaisia
ripustimia: eteisessd, vessassa, keittiossa, lastenhuoneessa. Tilat luovat erilaiset maéri-
telmat naulakon suunnittelulle. Wc-tiloissa naulakkoa kéytetdédn pyyhkeiden ripusta-
miseen. Keittidssa ripustimen tarvetta voi olla erilaisille keittiovélineille, keittiopyyh-
keille sek& patalapuille. Lastenhuoneen ripustin eroaa todennakoisesti eteiseen valitus-

ta ripustimesta.

Ajatuskartassa kdyn ldpi mitd tuotteita puutarhassa yleensé tarvitaan. Ajatuskartassa
mainitaan esimerkiksi tuolit ja poyté sekd kukkaruukut. Olen pohtinut erikseen mita
kaupunkilainen voisi tarvita kasvattaessaan kasveja parvekkeellaan. Kaupunkiviljelys-
s& hyodyllisia esineitd voisivat olla yrttiruukut, pienet lapiot ja kuokat sekd kastelu-
kannu. Innostuin erityisesti kaupunkiviljelyyn suunnatusta tuoteperheesta, sill& siihen
pystyn helposti samaistumaan ja tuoteperheesta saisi helposti yhtendisen. Ajatuskart-

tojeni herdttdmien ideoiden pohjalta aloitin tuotteiden luonnostelun.

5.3 Luonnostelu
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Aloitin tuotteiden suunnittelun luonnostelemalla erilaisia tuotteita. Pidattaydyin kui-
tenkin edeltdvassa luvussa 5.1 mainituissa tuotekategorioissa, eli keskityin ripustuk-
seen, sailytykseen sekd yrttien ja kasvien viljelyyn. Luonnokseni ovat hyvin rouheita
tussipiirustuksia. Luonnoksistani kuitenkin nédkee, ettd haluan tuotteista omanna-
koisiani, eli leikkisié ja tavallisesta poikkeavia. Tiedostin sen, ettd on riski lahted esit-
telemé&én jopa kitch-tyylisia tuotteita Pisla Oy:lle, joka on keskittynyt myymaan hyvin
perinteisen mallisia tuotteita, jotka lahtokohtaisesti sopivat mihin tahansa tilaan. Pyrin
kuitenkin saamaan suunnittelemiini tuotteisiin wow-efektin, joka saisi asiakkaat kiin-

nostumaan tuotteesta ja pitdmaan sita designina.

Monet luonnostelemistani tuotteista oli toiminnaltaan tavallisesta poikkeavia, esimer-
kiksi katosta roikkuva kattokruunumainen ripustusteline sek& seindlle kiinnitettava

hyllykko jota voi séilyttdmisen lisaksi kéyttaa kasvien viljelyyn (Kuva 19.).

KUVA 19. Kokoelma luonnoksia ripustusratkaisuista (Ahonen 2014)

Piirsin useita pystynaulakoita, koska se on ensimmadinen naulakkomalli joka tulee
mieleen kun ajattelin ripustusratkaisuja. En kuitenkaan ottanut yht&d&n pystynaulakkoa
mukaan lopullisiin konsepteihini. Omien kokemuksieni mukaan pystynaulakot ovat
kompel6ita ja kaatuvat helposti. Luonnoksissa on useita ehdotuksia materiaaliyhdis-
telmistd kuten puu ja metalli sekd muovi ja metalli. Yritin keksid mahdollisimman
monta tapaa ripustaa esineitd. Piirsin henkareita, yksittéisia seinddn kiinnitettavia ri-

pustuskoukkuja, pystynaulakoita sekd seindn kiinnitettavia ripustuskaaria.
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KUVA 20. Kokoelma puutarha-aiheisista luonnoksista (Ahonen 2014)

Puutarha-aiheessa minua inspiroivat eniten kukkaruukut ja amppelit. Pyrin l6ytamaén
jonkun mielenkiintoisen graafisen muodon, joka avulla pystyn luomaan nayttavan
tuoteperheen. Kokeilin piirtad4 erilaisia lapioita jotka voisivat olla osa tuoteperhett,
mutta ne jaivat hieman irralliseksi ajatukseksi. Yritin suunnitella kastelukannuja, jotka
nayttéisivat hyvaltad suunnittelemieni kukkaruukkujen kanssa, mutta toimisivat myds

erillisend tuotteena.

5.4 Tuotekonseptien valinta ja mallinnus

Luonnostelun jalkeen valitsin parhaat ideat joista tein 3D-mallit ja esityskuvat Pisla
Oy:lle. Kasasin konsepti-ideat paketiksi Power Pointiin ja l&hetin ne arvioitavaksi
Pislalle. Visualisoinnissa ké&ytin ohjelmia Rhinoceros sekd Modo. Tein konsepteista
3D-mallien lisdksi viivapiirrokset Adobe Illustratorissa, sill4 halusin korostaa tuottei-
den konseptimaisuutta. Ensimmadisessa vaiheessa pyrin tuottamaan mahdollisimman
paljon erilaisia ideoita. Toivoin saavani Pislan edustajilta palautetta siitd, mitka kon-

septit heitd kiinnostavat eniten, jotta voin kehittaa valittuja ideoita eteenpéin.

5.4.1 Tappinaulakot

Ensimmadinen konseptituoteperhe esityksessa oli tappinaulakot. Konseptissa yhdistyy
musta metalli ja varikkdat puumuodot. Tappinaulakoista on helppo muodostaa runsas
tuoteperhe. Esitykseen laitoin pitk&dn naulakon, jossa on useita ripustusosia, yksittaiset
tapit jotka muistuttavat karkkipotkojad sekd oven yli ripustettavan naulakon. Tap-

pinaulakot mahdollistavat leikittelyn sommittelulla. Sommittelu kuvaa elementtien
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jarjestelya méaratylla alueella (Kettunen 2001, 26). Tappinaulakoissa elementteja

ovat puumuodot sek& musta metalli.

KUVA 21. Esityskuvia tappinaulakko malleista (Ahonen 2014)

Elementtien etdisyys toisistaan ja kehyksesta voi luoda jannitetta ja keskittymispisteita
(Kettunen 2001, 26). Yksittéisilla tappinaulakoilla kayttaja voi itse sommitella naula-
kot haluamaansa rytmiin. Naulakoissa, joissa on takalevy, suunnittelija voi luoda val-
miita sommitelmia, jolloin kéyttdja saa yhdella ripustuskerralla naulakko kokonaisuu-

den.

5.4.2 Seinasailyttimet

Seinéséilyttimet ovat metallista valmistettuja hyllykoita. Suunnittelin sekd pyoreédn
ettd kulmikkaan mallin. Py6reat muodot voivat olla vaikeita ja kalliita valmistaa me-
tallista. Pyoredssa versiossa joka on kuvassa numero 22 vasemmalla, oli ideana se,
etta sitd voisi kayttdd hyllyn sijasta myos kasvien istuttamiseen. Molemmat hyllyt
mahdollistavat magneettien kiinnittdmisen tauluun ja toimivat myos ilmoitustauluina.

Oikealla oleva hyllykkd kuvassa numero 22 on suunniteltu lehtitelineeksi.



26

KUVA 22. Esityskuvia seinasailyttimista (Ahonen 2014)

Oikealla pintakasittelylla hyllykkoihin voisi myos Kirjoittaa suoraan tussilla tai liidulla
muistiinpanoja tai esimerkiksi viljeltyjen yrttien nimet. Seinéséilyttimissa on mahdol-
lista hyodyntéé koivuviilua paallysteend. Silloin perusmateriaali metalli jéisi koivuvii-

lun alle piiloon, ja loisi illuusion puutuotteesta.

5.4.3 Puutarhatuoteperhe

Paatin suunnitella taysin uuden puutarhatuoteperheen jollaista Pislalla ei vield ole,
koska minusta tuntuu ettd talla hetkella kaupunkiviljely ja ldhiruoka ovat nousevia
trendejd. Ihmiset ovat kiinnostuneita kasvattamaan muun muassa yrttejé ja chileja itse
ja haluavat ett& heidan ruokansa on valmistettu puhtaista raaka-aineista. Halusin suun-
nitella kasvatusruukkuja Pislalle myos siksi, ettd mielestani markkinoilla ei télla het-
kelld ole hyvanné&koisid metalliruukkuja. Kasvatusruukkujen liséksi tuoteperheeseen
voisi kuulua kastelukannu, parvekelaatikkoja, pienid jakkaroita seka ulkolyhtyja. Ku-

vassa humero 23 on esityskuvat ulkolyhdyistéd sekd kukkaruukuista ja kastelukannusta.
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KUVA 23. Puutarhatuoteperheen esityskuvat (Ahonen 2014)

5.4.4 Lehvasto-ripustintuoteperhe

Lehvastd oli yksi ensimmadisista ideoistani kun l&hdin suunnittelemaan naulakkoja.
Ihmiset ovat myonteisid hahmoille, jotka muistuttavat jotka muistuttavat ihmiskasvoja
tai luonnosta l6ytyvad orgaanista muotoa (Kettunen 2011, 24). Lehvast6-naulakko

joka on esitetty kuvassa numero 24, muistuttaa joko oksaa tai kasvin vartta.
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KUVA 24. Pitkittain seindan kiinnitettava lehvasto-naulakko (Ahonen 2014)

Lehvastosta saa helposti laajan tuoteperheen muuttamalla naulakon kokoa ja kaytto-

tarkoitusta. Ensimmadiseen ideakierrokseen laitoin seinéstd esiin tyontyvan version,
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joka muistuttaa hieman kerrostalon parvekkeilla olevaa ripustusnaulakkoa, seké pitkit-

tain seinaan kiinnitettavén version.

KUVA 25. Seinasta esiin tyontyva lehvasto-naulakko (Ahonen 2014)
5.4.5 Kattokruununaulakko

Kattokruununaulakko on konsepteista leikkisin ja kokeellisin. Naulakko muodostuu
metalliputkesta ja se kiinnitetdan kattoon kattokruunun tapaan kuten kuvassa 26. Sii-
hen voi ripustaa joko henkarien tai koukkujen avulla tai kayttd4 naulakon muodosta-
mia kaaria ripustamiseen. Suunnittelin katosta ripustettavalle mallille pariksi seindén
Kiinnitettdvéan version, joka on muodoltaan kaari. Kaarinaulakon esityskuva on kuvas-

sa numero 26 oikealla.

st T

KUVA 26. Katosta roikkuva malli, seka seinaan kiinnitettava malli (Ahonen
2014)



29
5.4.6 Hauskat henkarit

Hauskat henkarit ovat metallisia henkareita, jotka muodostavat hahmon. Henkarit voi-
si yhdistaa johonkin naulakko- ja ripustintuoteperheeseen. Henkareista voisi kehittda
my6s hieman neutraalimmat versiot, jotka sopisivat muuallekin kuin lastenhuonee-

seen.

KUVA 27. Hauskat henkarit (Ahonen 2014)

5.5 Pisla Oy:n palaute konsepteista

Sain Pisla Oy:lta palautetta Kirjallisesti sahkopostitse. Tekstitiedostoon oli kirjattu
muistiin heidan mietteitddn suunnittelemistani konsepteista.

Tappinaulakoissa Pisla Oy:n edustajat pitivat ulkonddsta. Erityisesti puun yhdistami-
nen metalliin koettiin miellyttavaksi, kuten myos varivalinnat. Kritiikkia tuli puuosien
koosta. Vaatteiden ripustaminen saattaa olla hankalaa, koska puusta tehdyt geometri-
set kappaleet ovat niin suuria. Pisla Oy:lla on my6s ollut myynnissa aikoinaan oven
paalle laitettava naulakko, mutta se ei mennyt kaupaksi, koska Suomessa suurin osa
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kotiovista on ns. huullettuja joten naulakon kiinnittdminen on hankalaa tai mahdoton-

ta.

Seinéséilyttimista yrityksen edustajat innostuivat ja toivoivat minun jatkojalostavan
ideaa. He eivét niinkaan olleet kiinnostuneet lehtitelineestd, silla niitd heilla on myyn-
nissa jo useita, mutta versio jossa voi kasvattaa kasveja oli mielenkiintoinen. Erityi-
sesti he kaskivat kiinnittdd huomiota siihen, miten esimerkiksi kasvin kastelu tapahtui-
si. llmaisin lahettdmésséni esityksessd huolen siita ettd ovatko pyéreat muodot mah-
dottomia valmistaa metallista, yrityksen edustajat kuitenkin vakuutti ettd ongelmaa ei

ole.

Puutarhatuoteperhe tuntui edustajista my6s kiinnostavalta nimenomaan kyseisen ai-
heen trendikkyyden takia. Pislan edustajat pohtivat ettd tuoteperhe olisi helppo myyda

kokonaisuudessaan koska varimaailma ja muotokieli ovat yhtendisia.

Lehvasto-naulakkotuoteperhe oli heidan mielestaan nayttava. Erityisesti varilliset ver-
siot vierekkdin miellyttivét heitd. Pislan edustajat olivat kuitenkin sitd mieltd, etté hei-

dan yrityksensa ei ole oikea jakelija Lehvéstd-naulakoille.

5.6 Omia mietteitani palautteesta

Palautteesta jai sellainen mielikuva ettd Pisla Oy:n edustajat pitivat eniten puutarhaan
liittyvista tuoteperhe-ideoistani. Erityisesti kaupunkikasvattaminen, esimerkiksi yrt-
tienmuodossa, néhtiin kiinnostavana. Oletin ettd lehvasto-naulakkosarja olisi ollut
heille mielenkiintoisin tuote, sill& mielesténi se on heidén tdmanhetkisiin tuotteisiinsa
sopivin vaihtoehto. Olen kuitenkin tyytyvdinen ettd p&&sen jatkamaan projektia sei-
néséilyttimien ja kasvatustuotteiden parissa.

6 TUOTEPERHEKONSEPTIN VIIMEISTELY

Tassé kappaleessa viimeistelen tuoteperhekonseptin siten, etta se on tarvittaessa mah-

dollista valmistaa. Tah&n vaiheeseen kuuluu muun muassa lopullisen muodon etsimi-

nen, hahmomallin rakentaminen seka mitoittaminen.
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6.1 Valittujen konseptien analysointia

Pislan palautteesta kdy ilmi, ettd heitd miellyttivat eniten puutarhatuotteet, seka sei-
naséilyttimet kukkien ja yrttien kasvatukseen. Seindsdilyttimien tuotekehitysta Pisla
pyysi jatkamaan eteenpdin. Oli helpottavaa kuulla ettd heille ei ole ongelma valmistaa
pyoreitd muotoja metallista. Alkuperdisessa seindsailytin suunnitelmassa ruukkuosa
oli pyorednmallinen ja pidin muodosta paljon, vaikka epdilin ettd se on vaikea valmis-

taa.

Huomasin alkuperéisessa seinasailyttimessd myos ongelman. Kasvien istuttaminen
olisi todella vaikeaa, silla ruukkuosa ei irtoa takalevystd. Konseptin kdytannéllisyyden
vuoksi aion keksia keinon, jolla ruukkuosan voisi istutuksen ajaksi ottaa irti takalevys-
td. Aion myo6s pohtia sekéd ruukkujen, ettd takalevyjen muotoja uudestaan. Kokeilen

erilaisia vaihtoehtoja ja yritan kokeilemisen kautta 16ytad miellyttdvimman muodon.

6.2 Uusien ideoiden luonnostelu

Minulle luontainen tapa aloittaa ideointi on luonnostelu. Aluksi luonnostelin erilaisia
puutarhatuotteita, sekd seindséilyttimia. Puutarhatuoteperhe on kuitenkin ollut alusta
alkaen melko epamaaréinen, enka oikein saanut siitd selkedd kokonaisuutta. Seinéséi-
Iyttimista minulle tuli useita erilaisia ideoita kiinnityksistd ja muodoista. Ajattelin, etta

teen seinasailyttimista selkedn tuoteperhekonseptin Pislalle esiteltavéksi.

P
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KUVA 28. Luonnoksia lopullisen konseptin kiinnitysratkaisuvaihtoehdoista
(Ahonen 2014)
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Kuten jo edeltdvéssa luvussa 6.1 mainitsin, oli alkuperdisessd seinéséilyttimessa se
ongelma, ettei ruukkuosa irronnut takalevysta. Luonnoksissani kuvassa 28 nékyy, etta
olen yrittdnyt ratkaista ongelmaa metallisilla tasomaisilla kiinnikkeilld, sek& metal-
lisuikaleista valmistetulla putkella johon ruukku tyénnetdan. Tasomaisista kiinnikkeis-
td joutuisi tekemaan melko pitkéat, eivétka ne estdisi ruukkua tippumasta, jos siihen
kohdistuu tyontoliike sivulta. Metallisuikaleista valmistetut lieriét ndyttavat hyvalta
piirustuksissa koska ne ovat graafisen nakoisid. Ne olisivat todellisuudessa kuitenkin
melko hankalia kayttaa ja mahdollistaisivat vain suorakulmion muotoisten ruukkujen
kayton.

Kolmas kiinnitys vaihtoehto oli se, ettd ruukkujen takana on tapit jotka liu’utetaan
seinddn kiinnitettavassa levyssé oleviin uriin. Kolmas vaihtoehto ei rajoita ruukkujen
muotoa, eikd mydskaan takalevyn kokoa. Luonnoksissani mietin sitd ettd urat voivat
olla joko pystyssa tai sivuittain. Ruukut voisi Kiinnittdd seindlevyyn huolimatta siit,
onko levy kiinnitetty pystyyn vai vaakaan. Sivuttaissuuntaisissa urissa on kuitenkin se
ongelma, ettd ne saattavat pudota herkésti jos niihin osuu sivuttaissuuntainen liike.
Paatin jatkaa tuotteen kehittdmista siihen suuntaan, ettd ruukut kiinnitetd&n vain pys-

tysuunnassa.

6.3 Suunnittelua hahmomallin avulla

Paatin tehda seinddn kiinnitettdvasta ruukkutelineestd, johon ruukut liu’utetaan uriin,
hahmomallin. Hahmomallin avulla pystyn hahmottamaan mittasuhteet paremmin.
Kéytin hahmomallin rakentamiseen pahvia. Péaatin tehdd hahmomallin ruukuista neli-
on mallisia, silla halusin 1&hinna kokeilla idean toimivuutta sek& katsoa mittasuhteita.
Ensimmadisen ruukun pohja oli neli6, joka oli sivumitaltaan 16 senttimetrid. Lis&sin
sithen 18 senttimetrid korkeat reunat. Kun olin kasannut ruukun kuumaliiman avulla,
kiinnitin taakse T-kirjaimen malliset kiinnikkeet, jotka liukuisivat uriin ja pitéisivat
ruukun paikoillaan. Taustalevyksi leikkasin suorakaiteenmuotoisen pahvinpalasen,

jonka pituus oli 55 senttimetri& ja korkeus 25 senttimetrié.



KUVA 29. Hahmomallin kiinnikkeet (Ahonen 2014)

Mitoitin takalevyyn kiinnittdmieni T-kirjaimen mallisten kiinnikkeiden avulla paikat
urille. Leikkasin urat ohuina viiltoina pahvin lapi.

Hahmomalli toimi oikein hyvin, ja ruukku tuntui pysyvén tiukasti paikoillaan. En-
simmainen mitoittamani ruukku tuntui valtavalta. Se oli aivan liian iso yrttiruukuksi.
Tein siis myos toisen ruukun, joka oli edelleen nelion mallinen mutta sivumitta oli
enda vain 12 senttimetrid. Pienempi ruukku oli sirompi, ja sopii paremmin yrteille ja
pienille sisdkukille. Isompi ruukku olisi kooltaan sopivampi pihakasveille.
Hahmomallia rakentaessani minulle tuli seindlevyn kiinnitykseen idea. Suora levy
voisi taittua kohti seinad ja jalleen toisen kerran seinda vasten kuten kuvassa numero

30. Tallaisella kiinnityksella urat voisi leikata 1api, ja seindlevy olisi helppo Kiinnittada

paikalleen.
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KUVA 30. Hahmotelma takalevysta (Ahonen 2014)
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6.4 Uusien seindsdilyttimien mallintaminen

Aloitin mallintamisen kokeilemalla erilaisia siluetteja ruukuille. Aloitin suorakaiteen
muodosta jota leikkaisin erilaisilla ympyrankaarilla, seka vapaasti piirretyilla viivoilla.
Hahmotellessani eri muotoja huomasin, ettd kun ruukkuja pistada perakkéin, ne muo-
dostavat erilaisia jatkuvia muotoja riippuen siitd, millainen ruukun siluetti on. Tarkoi-
tus oli, ettd seindlevyyn mahtuisi ainakin kolme ruukkua vierekkain, joten oli loogista
miettid myos sitd, millaisen muodon ruukut yhdessa muodostavat. Kuvassa numero 30
nakyy muotohahmotelmia, jotka olen tehnyt Rhinoceros-ohjelmassa. Olen laittanut

useamman saman muodon perakkain, jotta on selkedmpé&a millainen kokonaisuus ruu-

kut olisivat yhdessa.

KUVA 31. Ruukkuhahmotelmia ylhaalta kuvattuna Rhinoceros-ohjelmassa
(Ahonen 2014)

Pidin erityisesti kolmion mallisista muodoista, jotka ovat selat vastakkain. Pienemmat
kolmiot voisi yhdistad yhdeksi isoksi kolmioksi, mutta séilyttd4 sen niin, ettd yhdessa
ruukussa olisi kaksi istutusosaa. Kahteen istutusosaan voisi jakaa my6s kuvassa 30
alarivissa olevan kahdesta py6redsta muodosta muodostuvan ruukun.

Testailin hyvin yksinkertaisilla mallinnuksilla sitd, miltd ruukut néayttaisivat yhdessa,

kiinnitettyn& takalevyyn.
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KUVA 32. Pursotetut mallit (Ahonen 2014)

Pidin eniten tiukoista kolmiomuodoista seka pehmeistd pyoreista malleista. Paatin,
ettd teen yhdistelmén néistd kahdesta. Lopullisessa versiossa kéytin kolmion muotoa
tuomaan malliin vdrid. Ruukuissa on molemmilla puolilla symmetrisesti kolmion
muotoiset varilliset viisteet. Muuten ruukut ovat variltddn valkoisia. Mielestani tdma
yksinkertainen malli sopii moneen kotiin ja sisustukseen, mutta on tarpeeksi mielen-

kiintoinen, eiké& nayta liian tavalliselta.

KUVA 33. Lopullinen ruukkumalli, jossa on kolmion malliset viisteet (Ahonen
2014)
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Kun olin saanut ruukut tehtyd, mallinsin takalevyn. Takalevyyn tuli urat, sek& niihin

mahtuvat T-kirjaimen malliset tapit jotka ovat kiinni ruukuissa.

KUVA 34. Takalevyn urat ja ruukun kiinnitystapit (Ahonen 2014)

Takalevyn pituus on 55 senttimetrid ja korkeus 15 senttimetrid. Levyyn tulevat urat
ovat seitseman senttimetrid pituussuunnassa ja yhden senttimetrin leveyssuunnassa.
Ruukut ovat pituussuunnassa 9,50 senttimetrid korkeat ja leveyssuunnassa 12 sentti-
metrid. Mitoitin ruukun ja takalevyn hahmomallista tekemiini havaintoihin perustuen.

Mittoja voi muuttaa mikali valmistus tai estetiikka sité vaatii.

6.5 Esityskuvien tekeminen ja ilmeen luominen konseptille

Saatuani mallit valmiiksi Rhinoceros-ohjelmassa, siirryin Modoon tekemdan niista
esityskuvia. Ruukkuosat suunnittelin valmistettavaksi metallista. Taustalevy voisi olla
my6s metallinen, mutta olisi mielenkiintoista jos se olisi puuta. Kovan metallin ja
luonnonmukaisen puun yhdistdminen on opinndytetyon alusta asti kiinnostanut minua.
Lisésin kuvaan kasveja tuomaan esiin mittasuhteita seké eloa kuvaan. Esityskuvissani
kolmionmuotoiset viisteet ovat keltaisia ja vihreitd. Ruukun pohjavéri on valkoinen.
Tein myo6s kuvia, joissa kokeilin erilaisia vériyhdistelmia. Kokeilin esimerkiksi sité,
miltd ruukut nayttaisivat, jos niiden pohjavarind olisikin musta. Epdilin aluksi ettd
musta ei toimisi ruukuissa, mutta se antaakin niille melko erikoisen ja modernin ulko-

naon. Lisaa varikokeilukuvia seka esityskuvia on liitteessé numero yksi.
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KUVA 35. Variyhdistelma kokeilu: mustavalkoinen ruukku (Ahonen 2014)

Osassa esityskuvista jatin taustan valkoiseksi, jotta katsoja keskittyy tuotteeseen. Tein
kuitenkin my6s kuvia, joissa tuote on ikaan kuin seinélla, jotta katsoja saa kéasityksen

siitd, millainen tuote olisi jos se oikeasti valmistettaisiin.

KUVA 36. Viimeistellyn konseptin valmis esityskuva (Ahonen 2014)

Puumateriaali jota k&ytin esityskuvissa on kiiltdvé ja vaalea. Lopullisessa tuotteessa
materiaali voisi olla esimerkiksi koivua. Ruukkujen pohjamateriaali on metallia, joka
on maalattu kiiltdvalla maalilla.
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Ruukkujen 3D-mallien seinat ovat melko paksuja. Jos ne valmistettaisiin metallista,
seindmat olisivat ohuempia. Paksuuden tuntua reunoihin voisi kuitenkin tehda reunuk-
silla. Ruukut nayttavat 3D-malleissani ehk& hieman liikaa keraamisilta, vaikka yritin
renderdintivaiheessa saada niihin metallin kiiltoa. Mikali ruukkua vietdisiin tulevai-
suudessa tuotantoon, voisi tutkia myos sitd mahdollisuutta, ettd ruukut valmistettaisiin

keramiikasta.

Mikali taustalevy valmistetaan puusta, tulisi mallia testata ensin, jotta se varmasti kes-
taisi ruukkujen painon, eikd hajoaisi liitoskohdista. Metallinen taustalevykin pitdisi
ennen valmistusta testata, jotta se varmasti kestaa ruukkujen painon eika ala kaytossa
vadntymadn ja antamaan periksi. Mikali kulmikas taustalevy olisi vaikea tai kallis
valmistaa, voisi sen toteuttaa kahdella erillisell& levylla, joiden véliin on jyrsitty ura,

johon ruukun takaseindssé oleva tappi liukuu.

Halusin my6s brandété tuotteeni ja luoda sille tarinaa. En halunnut esitell& Pisla Oy:lle
ainoastaan nimetonta konseptia. Tein Power Point -esityksestd, jonka l&hetin yrityk-
selle, mainosmaisen. Tuotteella on nimi, sekd mainosgrafiikka. Mainosgrafiikan idea

1ahti ruukun vérillisista kolmiomuodoista.

KUVA 37. Siru-ruukkutuoteperheen mainosgrafiikka (Ahonen 2014)
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Mainosgrafiikassa, joka on esitelty kuvassa numero 35, ndkyy kuinka terévat erivari-
set vinoneliét muodostavat ikdan kuin kasvin tuotteen nimen ympérille. Ruukkutuote-
perheen nimi Siru, tulee my6s ruukun kolmioista, jotka muistuttavat sirpaleita. Tera-
ville sirpalemuodoille ja Siru-nimelle kontrastia luo pyéredhko fontti. Harmaa tausta-
vari tuo vinonelidistda muodostuvan grafiikan vérit hyvin esille. Mainos on omasta
mielesténi hyvin raikas, ja se sopii suunnittelemalleni tuotteelle. Omasta mielestéani
Siru-tuoteperhe on kokonaisuutena onnistunut. Se tayttdd mielesténi design-tuotteen
vaatimukset poikkeamalla tavallisista tuotteista ja tarjoamalla erilaisen ratkaisun taval-
lisiin ruukkuihin verrattuna. Siru-ruukut ovat muotokieleltddn melko yksinkertaisia,

mutta tarpeeksi viehattavig, jotta ne houkuttelisivat asiakkaat ostamaan ne itselleen.

6.6 Yrityksen mielipiteet Siru-ruukkujarjestelmasta

Yrityksen tuotepééllikké Marko Paananen vastasi sdhkopostiviestiini, jossa oli esitys
Siru-ruukkutuoteperheestd. Hanen mielestd&dn konsepti on oikein potentiaalinen ja
mielenkiintoinen. Takalevyajatus on hdnen mielestddn hyva. Takalevyn materiaaliva-
lintaa hén kehottaa pohtimaan silta kannalta, mihin kohteeseen ruukkujarjestelma péa-
asiassa on suunniteltu. Paanasen mielestd ruostumaton terés olisi vakuuttavimman

nékoinen materiaali, jos tuotteen hinta ei kohoaisi kauhean korkealle.

Vérit ovat kuluttajien kannalta hyva ajatus. Varit auttavat asiakkaita esimerkiksi muis-
tamaan mika yrtti kasvaa missékin ruukussa. Vérit kuitenkin ovat sesonkikohtaisia,
joten kannattaa miettid hyvin tarkkaan mitka vérit valitsee. Liian kirkkaat vérit esi-

merkiksi saattavat karkottaa osan asiakkaista.

Paananen uskoo, ettd Siru-ruukkutuoteperheelle voisi hyvinkin I0ytyda potentiaalisia
jalleenmyyjid. Han ei usko, ettd tuote menestyisi kauhean hyvin heidén tuoteportfo-
liossaan talla hetkelld, koska muita puutarha-aiheisia tuotteita ei ole. Paananen kuiten-
kin rohkaisee minua kehittdmaan tuotetta eteenpdin, ja tarjoamaan sita muille yrityk-

sille.
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7 POHDINTA

Opinnaytetyoni pddmaara oli suunnitella design-tuoteperhe, joka sopisi Pisla Oy:n
tuoteportfolioon. Lopullinen suunnittelemani tuote oli Siru-ruukkutuoteperhe, jonka
voi kiinnittaa taustalevyn avulla seinélle. Mielesténi Siru-ruukkutuoteperhe téytti de-

sign-tuotteen vaatimukset, joita kavin l1&pi opinndytetydssani.

Siru-ruukkutuoteperhe on kuitenkin hyvin erilainen kuin mikd&n muu Pisla Oy:n tuot-
teista. Heill& ei ole muita puutarha- tai kasvatusaiheisia tuotteita, joten asiakkaat tus-
kin koskaan loytéisivat Siru-ruukkuja, jos ne olisivat Pislalla myynnissd. Pohdin jo
ensimmaisia konsepteja suunnitellessani, ettd haluan tarjota Pisla Oy:lle jotakin hie-
man heidédn normaalista linjastaan poikkeavaa. Pidin valitsemastani suunnasta kiinni

koko opinnéaytetyon ajan.

Opinnaytetyoni aikana sain tutkia itselleni mielenkiintoisia aiheita, kuten tuoteper-
heajattelua, designia ja brandéysta. Naiden ajatusten ja aiheiden tutkiminen opinnayte-
tyoni aikana tulee vaikuttamaan tulevaisuudessa toimintaani helpottavasti. Ymmarran
nyt paremmin, mitd asioita tuotteen suunnittelemisessa ja markkinoinnissa tulee ottaa

huomioon.

Tuotteen suunnitteluprosessi oli mielestani onnistunut. Loin useita uusia tuotekonsep-
teja. Vaikka mik&&n suunnittelemistani konsepteista ei mene Pisla Oy:lle tuotantoon,
voin jalostaa valitsemiani konsepteja tulevaisuudessa ja yrittd4 saada ne muuta kautta
markkinoille. Opinnéytetyn aikana opin tuntemaan omia vahvuuksiani ja heikkouk-
siani muotoilijana. Olen erittdin tyytyvainen kykyyni kehitell& uusia konsepteja ja
ideoita. Konseptien jatkojalostaminen valmistettavaksi tuotteeksi on minulle vield
hieman vierasta. Opinndytetyoni viimeisen konseptin mitoittaminen ja valmistusmene-
telmien miettiminen olisi ollut yksinkertaisempaa, jos metalli olisi ollut minulle jo
entuudestaan tuttu materiaali. Oli kuitenkin mielenkiintoista tutustua uuteen materiaa-

liin, ja toimia yhteisty0ssé yrityksen kanssa.

Olen tyytyvainen opinndytetyoni lopputulokseen. Siru-ruukkujarjestelma on kehitys-
kelpoinen tuote, jota voin kehittdd eteenpdin. Opinndytetyoni aikana olen oppinut lisaa

siitd, millaiset tyoskentelytavat ovat minulle luontevimmat.
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