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Tatuointiartistin henkilobrandays

Tatuoinnit ovat yleistyneet 2000-luvulla huomattavasti ja niita ei pideta enaa niin
suurena tabuna. Murroksen kautta myds tatuointiartisteja on tullut lisaa ja
tatuointialan markkinointikeinot ovat muuttuneet. 2020-luvulla henkildbrandays
on tarkea osa tatuointiartistin markkinointia ja sen yleisimpana tyokaluna toimii
sosiaalinen media. Tassa opinnaytetydssa tutkitaan, kuinka tatuointiartistin
henkilobrandays tapahtuu kaytanndssa ja millaisia tyokaluja, kaytanteita ja
kompastuskivia siihen liittyy. Aiheesta I10ytyy suomeksi viela erittain vahan
kirjallista tietoa, joten tavoitteena oli koota tietopaketti etenkin aloitteleville
tatuointiartisteille, jotka etsivat resursseja ja tietoa aiheesta.

Tutkimuksessa kaytettiin muotoilun ja markkinoinnin kirjallisia lahteita,
tatuointialaan liittyvia artikkeleita ja haastattelututkimusta, jossa haastateltiin
yhta 15 vuotta ja yhta 1,5 vuotta alalla ollutta tatuointiartistia. Tutkimuksen
kautta syntynyt kokonaisuus tarjoaa katsauksen tatuointialan markkinoinnin
menneisyyteen, murroksiin ja suosituimpiin markkinointistrategioihin.

Tutkimuksen tuloksista voidaan paatella, etta sosiaalinen media ja
henkilobrandays ovat tuoneet alalle huomattavasti enemman varaa valita, mita
tyyleja ja millaisia kohderyhmia tatuointiartisti haluaa tatuoida. Tutkimuksesta
syntyi myos paatelmia siita, kuinka kettera yrittdjana toimivan tatuointiartistin
pitaa olla uusia taitoja ja tietoja omaksuessaan parjatakseen alalla, silla ala
kokee uusien trendien, teknologioiden ja kanavien kautta aina uusia
mullistuksia, eika nailta valtyta tulevaisuudessakaan.

Asiasanat:
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media
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Personal Branding of a Tattoo Artist

Tattoos have gotten more common in the 215t century and they’re not such a
great taboo anymore. Through this transition, more tattoo artists have started
working in the industry and the marketing strategies of tattoo artists have
changed. In the 2020s, personal branding is an important part of a tattoo artist’s
marketing, and the most common tool is social media. This thesis focuses on
finding answers to questions, like how personal branding of a tattoo artist
happens, and which tools, practices and setbacks come with it. There isn’t
much written content on this matter, so the goal was to assemble an information
package especially for tattoo artists who are just starting out and want to find
resources and data on the matter.

In the research, books about design and marketing, articles about the tattoo
industry and interviews were used. The interviews consisted of two tattoo
artists, out of which the other had been in the industry for 15 years and the
other one had been in the industry for 1,5 years. The research offered an
overview of how marketing in the tattoo industry used to be in the past, how it
has changed and what are the most used marketing strategies.

The findings of the research offered insight about how social media and
personal branding have made it possible for tattoo artists to be more selective
on what styles they want to do and who their target audience is. It was also
determined that a tattoo artist must be very good at learning new skills and
gathering knowledge in order to make it because the industry keeps
experiencing huge changes through new trends, technologies and platforms.
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Kaytetyt lyhenteet tai sanasto

Lyhenne

Flash

Fine line

Henkilobrandi

Traditional

Tribaali

Tarinat-osio

Walk-in

Lyhenteen selitys (Lahdeviite)

Valmiita, yleensa melko yksinkertaisia tatuointimalleja,
joista asiakas voi valita mieleisensa. Voidaan tehda
useamman kerran useammalle asiakkaalle. (Dead
Sailor Tattoo n.d.)

Tatuointityyli, jossa kuvat tehdaan ohuilla linjoilla ja ne
ovat usein varittdmia ja minimalistisia. (Artwork Tattoo
2022)

Mielikuva, mika ihmisilla on sinusta ja osaamisestasi.
Voidaan verrata maineeseen, mutta termia
henkilobrandi kaytetaan kaupallisemmassa mielessa.
(Rossi 2022)

Merimiesten luomasta tatuointiperinteesta alkunsa
saanut tatuointityyli, jossa kuvien aariviivat ovat
paksuhkot ja varjostukset ja varipaletti ovat
yksinkertaisia. Aiheina nakyy usein perinteisia
symboleita, kuten kotkia, tikareita ja ruusuja. (Artwork
Tattoo 2022)

Tatuointityyli, joka pohjautuu useisiin
alkuperaiskansojen tatuointityyleihin seka primitiivisiin
tatuointiperinteisiin. Sisaltda useita symboleja, jotka
muistuttavat heimotatuointeja. (Artwork Tattoo 2022)

Instagram-tililla julkaistavia kuvia ja videoita, jotka
katoavat 24 tunnin jalkeen. (Meltwater 2022)

Asiakkaat paasevat tatuoitavaksi
saapumisjarjestyksessa ilman ajanvarausta. Walk-
ineissa tehdaan yleensa pienia kuvia tai valmiita
flasheja aikarajoitteen takia. (Krunikan Leima n.d.)



1 Johdanto

Euroopan kemikaaliviraston mukaan ainakin 12 prosentilla eurooppalaisista on
jo tatuointeja. (ECHA 2022) Lisaantynyt tatuointitaiteen suosio ja stigman
halveneminen ovat muuttaneet tatuoinnit yha etenevissa maarin hyvaksytyksi
taiteenmuodoksi. Asiakkaat etsivat keinoja ilmaista itsedan ja kertoa tarinoitaan
tatuointien avulla etenkin nyt, kun kynnys hankkia taidetta iholle on madaltunut.
(Vuollet 2023) Kasvavan suosion myo6ta myos tatuointiartistien maara on
lisaantynyt, mutta kirjallista tietoa tatuointialan ammattilaisten markkinoinnista

|Oytyy edelleen niukasti.

Nykyaan ei enaa riita, etta osaa ainoastaan luoda upeita tatuointeja, vaan
tatuointiartistin pitaa kyeta myos markkinoimaan itseaan. Oman henkilobrandin
rakentaminen on tarkea osa alaa, silla vahva henkildbrandi erottaa
tatuointiartistin kilpailijasta ja tama houkuttelee enemman sopivia asiakkaita.
Henkilobrandays tarjoaa tatuointiartisteille myos mahdollisuuden rakentaa
omaa, ainutlaatuista identiteettia, joka resonoi heidan tavoitteidensa, tyylinsa ja

arvojensa kanssa.

Tassa opinnaytetydssa tutkitaan tatuointiartistin henkilobrandaysta ja sen
merkitysta tatuointialan yrittgjalle. Tavoitteena on luoda lisaa kirjallista tietoa
sisaltavia resursseja etenkin aloitteleville tatuointiartisteille, jotka haluavat oppia

tatuointialan toimivimmista markkinointistrategioista.

Itsekin tatuoimisesta kiinnostuneena henkilona haluan selvittaa, miten juuri
tatuointialan markkinointi toimii kaytannossa ja millaiset toimenpiteet auttavat
tatuointiartistia saavuttamaan hyvan henkildbrandin. Tutkimus etsii vastauksia
muun muassa siihen, millaisia markkinointistrategioita ja -kanavia tatuointiartisti
voi kayttaa menestyakseen alalla, millaisia kompastuskivia voi tulla vastaan ja
millainen rooli sosiaalisella medialla, verkostoitumisella ja asiakaskokemuksilla
on brandin vahvistamisessa. Pohjana tutkimuksessa kaytetaan kirjallisia lahteita
ja haastattelututkimusta. Kirjalliset lahteet painottuvat tatuointialaa koskeviin
artikkeleihin seka markkinoinnin ja muotoilun kirjallisuuteen.

Haastattelututkimukseen osallistuivat kaksi tatuointiartistia: Kouvolassa
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Kuusankosken Taideruukissa yksityisella studiolla talla hetkella tydskenteleva
Kaisa Niskanen (alalla 15 vuotta) ja Tampereella K.ink Studiossa talla hetkella
tydskenteleva Ella Kivela, taiteilijanimeltaan Kryptidi (alalla 1,5 vuotta).
(Haastateltavien Instagram-profiilit kuvassa 1.) Haastattelukysymykset I0ytyvat

liitteesta 1.

kryptidiink Sauratzan - IShotSviess  +E

niskanen kaiza ‘Seuratamn
1Y s 187 jullcis 2 744 seuraajaa 517 seurannassa
jullisua

2 kol -+ GO0 EEpOT
Katea Mishanen
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2 Tatuointialan markkinointi

Tatuointialalla tyoskentelevat tatuointiartistit ovat paasaantoisesti yrittgjia, jotka
hoitavat enimmakseen kaiken liiketoimintaansa liittyvan, mukaan lukien oman
markkinointinsa, itsenaisesti. Fyysisena tyotilana toimii usein vuokrattu tila
tatuointistudiolla. Tilavuokran kattamiseksi ja tdiden riittavyyden turvaamiseksi

on tarkeaa markkinoida tarjottuja palveluita ja osaamista tehokkaasti.

2.1 Tatuointialan yleisimmat markkinointikeinot

Tatuointialan markkinointi on muuttunut ajan myoéta paljon. 2010-luvun
paikkeilla saatettiin pitda esimerkiksi blogia, johon kirjoitettiin muu muassa
yrityksen kuulumisia ja ilmoitettiin tapahtumista. limoitustauluilta ja kauppojen
seinilta saattoi myos bongata tatuointistudioiden ja -artistien itse tulostamia
mainosijulisteita. Aloitteleva tatuointiartisti otti usein uransa ensiaskelia
tatuoimalla omia tuttavia ja ystavia. Jo pidempaan alalla toimivien
tatuointiartistien vakiintuneet asiakaskunnat siirtyivat usein samojen kanavien
kautta myos heidan studionsa harjoittelijoiden asiakkaiksi. Nain oman

asiakaskunnan keraaminen alkoi luontevasti studion kautta.

2020-luvulla alan markkinointi painottuu sosiaaliseen mediaan, joka toimittaa
useimmiten myos portfolion virkaa. Etenkin kohdennettu sisaltd on yleinen tapa
saavuttaa aktiivisesti asiakkaita valitulla alustalla. Kuitenkin tatuointiartistin
kilpailukykyinen osaaminen ja siita viestiva, vahvaksi rakennettu henkilobrandi
on yksi alan suurimmista markkinointivahvuuksista, joka vaikuttaa
huomattavasti asiakkaan ostopaatokseen. Hyvin tehty tatuointi on aina ollut
erinomainen, niin sanottu ikuinen mainos ja kayntikortti tatuointiartistille.
(Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023) Suusta suuhun-tietous liikkuu aina kuin
itsekseen ja positiiviset seka negatiiviset kokemukset valittyvat asiakkaiden

myo6ta muillekin. (Saarelainen 2019, 96)
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2.2 Verkostoituminen ja yhteistyd muiden toimijoiden kanssa

Kun tatuointiartistilla on hyva verkosto, auttaa se avaamaan uusia ovia,
ldytamaan asiakkuuksia ja toimimaan yhteistydssa muiden tekijdiden kanssa.
(Brown 2016, 80) Muut tatuointiartistit, studiot, jalleenmyyjat ja mahdolliset
yhteistydkumppanit ovat tarkeita osapuolia seka alalla aloitteleville, etta
vakiintuneille ammattilaisille. Esimerkiksi tatuointitapahtumissa syntyvat
verkostot ja siella tapahtuva omien tdiden markkinointi tuovat arvokasta

kokemusta, inspiraatiota ja uusia asiakkuuksia mukanaan. (Moonchild 2020)

Henkilobrandia tukevaa mielikuvaviestintaa voidaan harjoittaa median kautta,
mutta messuilla ja yhteisotilaisuuksissa mielikuvien ja uusien asiakaspolkujen
luominen tapahtuu luontevasti nakyvalta paikalta. (Saarelainen 2019, 89)
Asiakkaan kiinnostus paastaan herattamaan paikan paalta esittelemalla
esimerkiksi tapahtumassa tatuoitavia walk-in Flasheja, portfoliota vaikkapa
kirjan muodossa tai mukaan ostettavia printteja omasta taiteesta.
Kanssakaymisen kautta paastaan jattamaan muistijalki valittomalla ja
kasvotusten tapahtuvalla viestinnalla. Markkinoinnin tueksi etenkin ajantasaiset
tiedot sisaltavat kayntikortit ja muut oman brandin oheistuotteet, kuten artistin
nimella kuitatut tarrat, printit, kangaskassit ym. vahvistavat henkilobrandi
auttavat asiakkaita I6ytamaan valitsemansa tatuointiartistit myos tapahtuman
jalkeen. (Saarelainen 2019, 93) Graafinen muotoilu ja yritysilme on erittain
tarkeaa pitda yhdenmukaisena ja mieleenpainuvana lopputuotoksissa. Oman
brandin tunnistettavuus varmistetaan nimen, logon, oman taiteen tyyliin ja
varien kayton avulla. (Saarelainen 2019, 120) Ostopolkuja ja potentiaalisia
pitkaaikaisiakin asiakassuhteita voidaan siis rakentaa tapahtumissa kaiken

uuden inspiraation ja kokemuksen lisaksi.

Verkostoitumisen kannalta hyva resurssi voi olla myds esimerkiksi
ammattitatuoijille suunnattu Suomen tatuointialaa edustava Finnish Tattoo
Artists Association (FTAA), jonka jasenena paasee osaksi suomalaista

tatuointikulttuuria. FTAA:n sivuilta 10ytyy tietoa ja artikkeleita tatuoimiseen
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liittyen ja sen kautta jarjestetaan erilaisia tapahtumia, joiden tarkoitus on auttaa

verkostoitumisen ja yhteishengen luomisen kanssa. (FTAA n.d.)
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3 Henkilobrandin rakentaminen tatuointiartistille

Tatuointialalla artistin oman henkilobrandin pitaa resonoida tekijansa kanssa ja
sen mukana kasvetaan pitkin uraa. Se auttaa myds rajaamaan tatuointiartistille
mieluisia tyyleja ja aiheita, joka on suhteellisen uusi asia. Viela kymmenisen
vuotta sitten useimmat tatuointiartistit tekivat normaalisti ihan mita vain asiakas
sattui haluamaan, oli se sitten mustaharmaata Tribaalia tai varikasta
Traditionalia. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023) Nykyaan
henkilobrandayksen kautta moni tatuointiartisti on pystynyt erikoistumaan
tiettyihin tyylilajeihin ja viestimaan siita kohderyhmilleen. Esimerkiksi moni uusi
tatuointiartisti on brandannyt tarkoituksella itsensa viime vuosina tekemaan
pelkastaan trendikkaita fine line-tatuointeja (Esimerkki fineline-tatuointiartistien

Instagram-profiileista kuvassa 2.). (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023)

SOINTULAToD Seurataan - Lahowviess R ree

iF=g

Kuva 2. Fineline-tatuointiartistien Instagram-profiileja
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3.1 Henkilobrandayksen kasite ja merkitys

Henkilobrandays on mielikuvien luomista itsestaan ja osaamisestaan. (Rossi
2022) Kaikilla on henkilobrandi, koska joku tuntee sinut ja on sinusta jotain
mielta. (Alroth 2021) Henkilébrandi on maine, mutta siihen yhdistetaan yleensa
myos kaupallisuus, jolloin mukaan tulevat markkinoinnin keinot ja visuaalinen

sisalto, kuten logot. (Rossi 2022)

Miksi ihmiset sitten haluavat brandata itsensa? Positiivisessa valossa
nayttaytyminen on toki toivottavaa etenkin tydmaailmassa, jossa kilpaillaan
huomiosta ja asemista. Henkilobrandays auttaa tuomaan halutut ominaisuudet
ja taidot nakyville asiakkaille, tydonantajille, sponsoreille jne. itse maaritellyissa
raameissa. Tatuointiartistit ovat yleensa yrittajia, joten heille henkildobrandays on
vielakin tarkeampaa. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023) Heidan
henkilobrandinsa maarittelee valittomasti asiakkaiden mielikuvan heista ja tata

kautta asiakasvirran seka liiketoiminnan riittavyyden ja alalla parjaamisen.

3.2 Henkildbrandays tatuointialalla

Tatuointiartistien markkinointia ei nay nykyaan esimerkiksi ulkomainonnassa
lukuun ottamatta yksittaista taiteilijanimen sisaltavaa tarraa, joka toisinaan
saattaa tulla vastaan trendikkaan pubin vessan seinalla. Tatuointiartistien
osaamista ei yleensa esitella myoskaan vaikkapa televisio- tai
radiomainoksissa. Kyseiset mediat ovat kalliita mainostiloja, eivatka ne tavoita

tatuointiartistien kohderyhmaa tarpeeksi tehokkaasti.

Tatuointialalla henkildbrandays on suuri prioriteetti, jos haluaa parjata alalla ja
saada uskollisia asiakkaita, mutta miten se tapahtuu 2020-luvulla?
Henkilobrandia Iahdetaan yleensa rakentamaan sosiaalisen median kautta.
Oikeanlaisella, kohderyhmalle resonoivalla sisallolla itsensa markkinointi ja
selkean, positiivisen mielikuvan luominen itsestdan ja osaamisestaan antaa

pohjan tatuointiartistin henkilobrandille.
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Asiakastyd itsessaan on myds iso osa yrittajan henkildbrandaysta, joten
tatuointiartisti on myos tyoskennellessaan tarkeassa asemassa
henkilobrandiaan hoitaessa. Palvelusta valittyva henki ja asiakkaan kokemus
positiivisesta tai negatiivisesta kohtaamisesta kulkeutuu muille potentiaalisille

asiakkaille suullisesti tai somen kautta. (Saarelainen 2019, 96)

3.2.1 Tatuointiartistin haasteet henkilobrandayksessa

Oman tyylin ja brandi-identiteetin I6ytaminen seka sen selkea viestiminen
asiakkaille on yksi ensimmaisista tarkeista, mutta haastavista vaiheista
tatuointiartistin uraa aloitellessa. (Kivela, E., Haastattelu 19.10.2023) Oman
tyylin kehittdminen on omiaan tuomaan hyvia asiakkuuksia ja maarittamaan
kohderyhmaa. Identiteetti voi olla jo aloittaessa selkea, mutta se myds

muotoutuu ja kehittyy jatkuvasti kokemuksen karttuessa.

Pienyrittajyyden mutkat ovat itsessaan suuri haaste tatuointialalla.
Tatuointiartisti paatyy usein keraamaan vaikuttavan arsenaalin erilaisia taitoja
tatuoimisen lisaksi. Hanen pitaa toimia esimerkiksi sosiaalisessa mediassa
sisallontuottajana, kuvaajana, editoijana ja markkinoijana, jotta laadukasta
audiovisuaalista sisaltda voitaisiin tuottaa saanndllisesti ja henkildbrandia

saataisiin yllapidettya. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023)

Myds valitun sosiaalisen median sensuurikaytannat ja algoritmien luomat
haasteet voivat vaikeuttaa oman sisallon yllapitoa. Tiettyjen kehonosien, kuten
lantion tai rintojen kohdalle tatuoidut, muuten taydelliset tyot voivat joutua
herkasti sensuurin kohteeksi ja lopputuloksia ei talldin saa naytille portfolioon.
(Kivela, E., Haastattelu 19.10.2023)

3.3 Brandin yhtenaisyys ja johdonmukaisuus

Uskottava ja luottamusta herattava brandi on yhtenainen ja johdonmukainen.
Tama tarkoittaa, etta henkilobrandiaan kehitteleva tatuointiartisti saa miettia

tarkkaan pelisaantonsa, jotta hanen toimintatapansa ovat yrittgjana selkeat.
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Monikanavaisuus on tuonut mukanaan mahdollisuuden viestia useilla
yhteydenottoalustoilla, kuten esimerkiksi Instagramin yksityisviesteilla,
Messengerilla tai sahkoposteilla. Moni tatuointiartisti on kokenut taman erittain
stressaavaksi, silla viesteihin pitaisi pystya vastaamaan suhteellisen nopealla
aikataululla. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023) Taman takia etenkin tavat,
miten halutaan asiakkaiden ottavan yhteytta ja varaavan aikoja on hyva
iimoittaa heti selkeasti. Myos asiakas odottaa, etta tiedon I6ytaminen ja asiointi
tapahtuisi helposti ja prosessin toimivuus voi vaikuttaa huomattavasti

ostopaatokseen ja asiakkaan mielipiteeseen artistista. (Saarelainen 2019, 92)

Usein tatuointiartistin Instagramissa nakee ylimpina kiinnitetyissa syotekuvissa,
tai profiilin ylalaitaan kiinnitetyissa tarinat-osioissa heti ensimmaisena
varauskalenterin ja varausinfon painikkeet. Monesti samasta paikasta |0ytyvat
my0Os esimerkiksi helposti tarinoiden kautta selattavat vapaat Flash-tatuoinnit ja
suurin piirteinen tuntitaksa tai hintahaarukka tietynlaisille t6ille. Tama on
erinomainen keino keskittaa tarkeaa infoa yhteen paikkaan, jotta asiakas loytaa
tarvitsemansa tiedon vaivattomasti. Tarkean tiedon selkea viestiminen vahentaa
my0s tatuointiartistin kayttamaa aikaa jokaisen erillisen asiakkaan ja

tiedustelijan kysymyksiin vastaamiseen.

Rehellinen ja aito tapa viestia asiakaskunnan kanssa on tarkeaa. Jos
esimerkiksi uusiin viesteihin vastaaminen kestaa jostain syysta normaalia
pidempaan, on siita hyva ilmoittaa selkeasti omassa valitussa paamediassa
vaikkapa tarinan tai postauksen muodossa, jotta vaarinkasityksilta valtyttaisiin.
(Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023)
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4 Sosiaalisen median hyddyntaminen

Omien toiden esittely portfolion muodossa on erittdin hyva tapa nayttaa
potentiaaliselle asiakkaalle, mita tyylia tatuointiartisti osaa ja haluaa tehda.
Suosituin tapa on kayttaa sosiaalista mediaa, kuten Instagramia tai TikTokia
portfolion asemassa. Esimerkiksi Instagram on suosittu sen nopeuden,
visuaalisen kokonaisuuden ja viestintdominaisuuksien ansiosta. (Niskanen, K.,
Haastattelu 28.8.2023) Tama voi tarjota erinomaisen pohjan esimerkiksi
parhaiden tatuointiprojektien esittelyyn, henkilobrandin yllapitamiseen,

tapahtumista ilmoittamiseen, yhteydenpitoon ja ajanvaraukseen.

4.1 Tatuointiartistien kayttamat sosiaaliset mediat

2010-luvun aikaan etenkin Facebook oli tatuointiartistien keskuudessa suosittu
paikka yllapitaa portfoliota ja moni artisti laittoi sinne kaikki tekemansa tyot.
Facebookista siirryttiin hiljalleen Instagramiin ja t6ita on alettu laittamaan naytille
valikoivammin. Talla hetkellda myos TikTok ja Snapchat ovat nostaneet paataan

tatuointiartistien sometydkaluina. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023)

Tulevaisuudessa suosio siirtyy varmasti uusiin medioihin ja alustoihin, joita ei
voi valttamatta viela arvatakaan. Edes 2010-luvun vaihteessa ei voitu arvata,
kuinka valtavassa osassa tatuointiartistien markkinointia ja brandaysta
sosiaalinen media olisi 2020-luvulla, joten uusia odottamattomia murroksia
tapahtuu varmasti. (Niskanen, K., Haastattelu 28.8.2023)

4.2 Sisallon tuottaminen

Tietyn sosiaalisen median alustan opettelu voi olla edessa, jos se saavuttaa
erityisen suosion muiden alan tekijoiden ja asiakkaiden keskuudessa. Myos
esimerkiksi laadukkaiden kuvien ja videoiden taltioimista seka niiden

mahdollista muokkaamista voi joutua harjoittelemaan.
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Hyva tyon jalki, laadukkaat kuvat valmiista toista ja ylipaataan loppuun mietitty
sisaltd luovat toimivan, omaa tyylia heijastavan kokonaisuuden

somemarkkinoinnissa. (Kivela, E., Haastattelu 19.10.2023)

Videot ovat erittain suosittuja ja niita voi kayttaa sisallon tuottamisessa monella
eri tapaa. Aiheita voi valmiiden tatuointien lisaksi keksia laidasta laitaan, kunhan
ne tuntuvat omaan henkilébrandiin ja somekokonaisuuteen jollain tapaa
sopivilta. Esimerkiksi tatuointien hoidosta ja suojauksesta kertova video, uusien
tarvikkeiden tai tyotilan esittely, tai ihan vain tunteen valittaminen ovat
erinomaisia aiheita. (Saarelainen 2019, 110) Myds itsensa ja vaikkapa oman
studion henkildkunnan esittely, tatuoimisprosessin etenemista nayttava video ja
katsaus tatuointiartistin arkeen voivat tuottaa kohderyhmaa kiinnostavaa

sisaltéa. (Saarelainen 2019, 111)
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5 Loppupohdintaa

Taman opinnaytetyon paatavoitteena oli koota tietopaketti tatuointiartistin
henkilobrandayksesta, jota etenkin aloittelevat tatuointiartistit voisivat hyddyntaa
markkinointiaan suunnitellessa. Aihe oli itselleni erittain kiinnostava ja siita oli
mielekasta etsia tietoa ja kirjoittaa. Koin kuitenkin tydskennellessani paljon
ongelmia oman ajanhallintani kanssa ja se nakyy harmillisesti sisallon
maarassa. Myos ajankohtaisen tiedon I6ytaminen aiheesta oli suhteellisen
haasteellista, koska sopivia tatuointialan kirjoja, jotka kasittelevat
markkinoinnillista puolta, ei lI0ytynyt kirjoitushetkella. Haastattelututkimus auttoi
valtavasti tutkimustani eteenpain ja siita olen loputtoman kiitollinen upeille
haastateltavilleni, Kaisa Niskaselle ja Ella Kivelalle. Tata opinnaytetyo6ta ei olisi
syntynyt ilman heita. Henkilokohtaisesti olisin mielellani tutkinut aihetta viela
lisaa saadakseni koottua laajemman kokonaisuuden, mutta deadlinen

antamissa puitteissa sain kuitenkin ihan kayttokelpoisen maaran tietoa kasaan.

Ehkapa kiinnostavin tutkimuksen kautta tullut I6ydos oli, kuinka paljon
sosiaalinen media ja henkildbrandays on antanut tatuointiartisteille vapautta
valita itselleen mieluisin tyyli ja siihen sopiva kohderyhma. Verrattuna siihen,
etta ennen tehtiin paljolti sita, mita asiakas sattui haluamaan tyylista
riippumatta, on muutos ollut mullistava. Henkildbrandayksen tuoma vapaus
valita on antanut tatuointiartisteille mahdollisuuden tiettyihin tyyleihin
erikoistumiseen. Tutkimus antoi myos kasityksen siita, millaista tatuointiartistina
tyoskentely on 2020-luvulla, jolloin tatuointialan yrittajan pitaa olla taitava artisti,
mutta samalla opetella monta muutakin taitoa parjatakseen alalla uusien

mullistusten, trendien, kanavien ja teknologioiden keskella.

Uudet ja toki alalla kauemmankin aikaa olleet tatuointiartistit voivat mahdollisesti
hyodyntaa taman opinnaytetyon 16ydoksia omaa henkildbrandaystaan
suunnitellessa. Loydoksista voi [0ytaa tietoa erilaisista markkinointikeinoista,

mutta myos inspiraatiota esimerkiksi sisallontuotantoon.

Tatuointialan markkinointia ja tatuointiartistin henkilobrandaysta kasittelevia

kirjallisia lahteita tarvitaan jatkossa lisaa, ettei tieto pysyisi vain hiljaisena
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tietona. Vaikka internet ja sosiaalinen media ovat tuoneet huomattavasti lisaa
tietoa tatuoimisesta ja tatuointialasta, on resursseja silti viela suhteellisen
niukasti saatavilla suomeksi. Toivottavasti tama muuttuu jatkossa, jotta alaa

saataisiin entista saavutettavammaksi kaikille.
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Liite 1. Haastattelukysymykset
Nimi/taiteilijanimi:

Vuodet tatuointiartistina:

Studio:

1. Miten olet markkinoinut itseasi tatuointiartistina?

2. Millaisia haasteita olet kohdannut markkinoinnin kanssa tatuointiartistina?

3. Kuinka olet kehittdnyt omaa brandiasi alalla?

4. Millaisia resursseja tai lahteita olet hyddyntanyt oppiaksesi enemman

henkilobrandayksesta/markkinoinnista ja sen soveltamisesta alaasi?

5. Millaisia vinkkeja antaisit aloittelevalle tatuointiartistille, joka haluaa oppia

brandaamaan/markkinoimaan itseaan?
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