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optimointi on ja kertoa miten sivut optimoidaan. Opinnaytety6n tarkeimpana
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1 JOHDANTO

Hakukoneoptimointi on pikku hiljaa alkanut kiinnostaa ihmisia, silla nakyvyys in-
ternetissa on monen yrityksen elinehto. Opinnaytetytn aihe hahmottui pikkuhiljaa
harjoittelujakson aikana. Useille kotisivujen hankkijoille pelkat kotisivut interne-
tissa ovat riittdvat kertomaan sivuilla vierailijoille yrityksesta tai seurasta ja toimi-
vat vierailijoilleen informaationlahteena. Kun sivut ovat olleet internetissé hetken,

heraa kysymys: "Miksi sivut eivat nay hakutuloksissa?”.

Viela muutama vuosi sitten pelkkien kotisivujen ajateltiin riittavan. Kotisivuja on
kuitenkin internet tdynné ja ihmiset ovat havahtuneet siihen, ettéa verkossa tulee
myo6s nakyad. Mitd hyotya on kotisivuista, joita kukaan ei 16yda? Milla saamme
sivut ndkymaan ja miten saamme sivut hakukoneiden hakutuloksissa karkeen?
On tutkittu, ettéd hakija suurella todennakoisyydella vilkaisee esimerkiksi Googlen
hakutuloksissa vain ensimmaisen sivun, klikkaa muutaman ensimmaisen linkin
auki ja muuttaa hakutermejaédn ennemmin kuin siirtyy seuraavalle hakutulossi-
vulle. Kotisivujen nakyvyyden parantamista hakukoneita ajatellen kutsutaan ha-
kukoneoptimoinniksi (search engine optimizing, SEO) tai lyhyemmin optimoin-
niksi. Optimoinnin tarkoituksena on paasta ensimmaiselle hakutulossivulle ja jos

mahdollista, niin myo6s viiden parhaan hakutuloksen joukkoon.

Taman opinnaytetyon aiheena on kayda askel askeleelta lapi optimoinnin vai-
heet: niin sivun sisélla sen suunnittelu- ja toteutusvaiheessa, kuin sivun ulkopuo-
lella sen ollessa jo internetissa. Tydssa kerrotaan mitd optimointi on ja nayttaa
miten se kaytannossa toteutetaan, miten sivu saadaan ndkymaan internetissa,
miten tuloksia mitataan ja viela tdrkedmpaa; miten se saadaan myds pysymaan
nakyvissa. Malleina olen kayttanyt omia projektejani seka loytamiani esimerkkeja
Googlen hakutuloksissa. Rajasin opinnaytetyoni koskemaan Googlen tuloksia,
silla Google on hakukoneista suurin ja tunnetuin. My6s tietoa Googlesta oli hel-
pointa etsid. Tama opinnaytety® on pyritty rakentamaan mahdollisimman selke-
aksi ja ymmarrettavaksi tietopaketiksi erilaisin mallikuvin ja esimerkein, jotta
myo6s henkil6t joilla ei ole aikaisempaa kokemusta optimoinnista, ymmartavat

mité se kaytannossa on.



Kotisivujen optimointi hakukoneita ajatellen on ajankohtaista jotta kehityksessa
pysytddn mukana ja ainoaa oikeaa keinoa optimointiin ei ole. Optimointi tapahtuu
seka sivun sisalla, ettéd myos sivun ulkopuolella verkossa sen jalkeen kun sivusto
on siirretty omalle paikalleen internetiin. Optimointi jatkuu myos taman jalkeen
optimoinnin tuloksia seuraamalla, silla sivustoa on paivitettava ja sitd on pidettava
ajan tasalla kehityksessé mukana jotta se sailyisi kiinnostavana sek& hakijan, si-

vuilla vierailijan ettd my6s hakukoneiden nakékulmasta katsottuna.

Olen jaotellut taman opinnaytetyén kolmeen osaan; siséiseen ja ulkoiseen opti-
mointiin seka optimoinnin tulosten mittaamiseen. Sisainen optimointi on paaasi-
assa sivuston koodiin, domainiin ja sisaltoon sisaltyvia vaiheita, joista kerron en-
simmaiseksi luvussa 3. Ulkoinen optimointi puolestaan siséltaa tyon joka tapah-
tuu sen jalkeen kun sivusto on siirretty internetiin, ja tasta tietoa I0ytyy luvusta 4.

Viimeisena kerron tulosten mittaamisesta luvussa 5.

Optimointi ja optimoinnin tulokset eivat tapahdu ja ndy hetkessa joten mittaami-
nen on haasteellista. Optimoinnissa lahdetaan liikkeelle sisaisella optimoinnilla ja
sen jalkeen kun sivusto on siirretty nakyville internetiin, jatketaan projektia ulkoi-
sella optimoinnilla, sek& optimoinnin tuloksia mittaamalla. Liikenne sivuilla laskee
nopeasti, jos sisaltba ei paiviteta tarpeeksi usein ja se ei muutu, tai Google ei

havaitse sivua hakijoita kiinnostavana, joten ty6ta on jatkettava aktiivisesti.

Myds Google on tehty palvelemaan paaasiallisesti kayttajiaan, eli tiedon hakijoita.
Mitd paremmin sivu vastaa hakulauseketta, sita tyytyvaisempi kayttaja on ja ha-
nella ei ole tarvetta jatkaa hakua sivulla kaytyaan. Tama on Googlen ehka tarkein
toimintaperiaate, ei se miten sivustojen suunnittelijat seka omistajat saavat sivus-
tonsa nakymaan hakutuloksissa. Taman nakee helposti seuraamalla esimerkiksi
Googlen uusia sovelluksia, joita syntyy jatkuvasti lisda tai vanhoja, jotka joko uu-
distuvat tai poistuvat kaytdsta antaen tilaa uusille. Palvelut kehittyvat jatkuvasti ja

se mika toimii nyt, ei valttAmatta toimi en&a parin viikon kuluttua.

Tybmenetelmina opinnaytetydssa kaytin html-koodilla tuotettuja sivuja, seka op-

timoinnin mittaamiseen muun muassa erilaisia Googlen kehittamia palveluja,



SEO Quake-sovellusta ja muita keinoja, joista kerron luvussa 5.3. sivulla 48. Tu-
lokset tulevat kuitenkin viiveella johtuen lukemattomasta maarasta kotisivuja, jo-

ten mittaaminen on usein vaikeaa.
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2 GOOGLEN TOIMINTA

Hakukoneet muuttuvat ja kehittyvat jatkuvasti. Erityisesti Google on kehittanyt
palveluitaan seka kayttajille, ettd myos sivustojen omistajille ja tekijoille. Hakupal-
velut on suunniteltu hakupalveluiden kayttgjille, mutta jotta hakutulokset olisivat
mahdollisimmat kattavia ja haut tismaisivat hakijan toiveita, on myos toinen osa-
puoli otettava huomioon, jotta sivut olisi tehty hakukoneet huomioiden. Optimoin-
nista l0ytyy paljon tietoa internetisséa myods hakukoneiden toimesta, mutta silti nii-
den toiminta on tarkkaan varjeltu salaisuus, jotta niihin ei voida liikaa vaikuttaa
eparehellisin keinoin. Todennédkdisesti Googlen ero muihin hakukoneisiin tulee
jatkossa kasvamaan entisestaan, joten yleensa hakukoneoptimointi on tehty pit-
kalti Googlen saantdja noudattaen. Sen takia myos tassa opinnaytetydssa keski-

tyn lahinnd Googleen.

Hakurobotteja on mahdollista my6s huijata — periaatteessa. Kaytannossa riski ja
todennakoisyys paljastua on suuri, jolloin Google tiputtaa sivun hakutuloksissa
pohjalle, tai ei nayta sivustoa hakutuloksissaan enaa ollenkaan. Huijausyritykset
ja Googlen palveluiden laiton kayttd johtavat useimmissa tapauksissa Google ti-
lien jaadyttdmiseen ja tietojen poistamiseen hakutuloksista, joten optimoinnin

saantojen lisaksi kannattaa tutustua tarkoin Googlen laatusaantoihin.

Keinoja huijata hakurobotteja ovat muun muassa metatietojen vaarinkaytto, eli
avainsanojen rajaton kayttd, jonka takia meta keywordsien merkitys optimoin-
nissa on pienentynyt ja Google on siirtynyt muiden algoritmien kayttoon indek-
soidessaan sivuja. Toinen keino huijata hakukoneita on avainsanojen piilottami-
nen. Kaytannossa tama tarkoittaa esimerkiksi valkoisen tekstin kirjoittamista val-
koiselle pohjalle. Googlea kuitenkin kehitettiin tunnistamaan erilaiset huijausyri-

tykset.

Kaiken muun lisaksi kannattaa varoa myo6s kopiointia seké sivuston sisalla, etta
muilta sivuilta, jolloin se voidaan pahimmassa tapauksessa tulkita sisallon varas-
tamiseksi. Sivuston sisalla oleva identtinen materiaali sen sijaan kilpailee itse it-

sensa kanssa.
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3 SIVUN SISAINEN OPTIMOINTI - ON-PAGE
OPTIMIZATION

3.1 Optimoinnin aloittaminen ja avainsanojen valinta

Monet ovat sitd mieltd, ettei sisdinen optimointi suuresti vaikuta hakutuloksiin,
mutta erityisesti muiden hakukoneiden tuloksissa silla on merkitysta. Vaikka toi-
sin vaitetaan, niin myods Googlella on sille oma painoarvonsa, seké hyvéassa etta
pahassa. Tarkeita osa-alueita sisdisessa optimoinnissa ovat muun muassa title-
elementti, meta-tagit, domainnimi, muotoilu ja layout, linkitys, sisaltd ja avainsa-
nat. (Fleischner, 2013, 24)

Ennen mitaan muuta kannattaa sivuston suunnittelu aloittaa avainsanatutkimuk-
sella. Milla hakusanoilla vierailija hakee sivustoa verkossa? Mité vierailija toden-
nakoisesti kirjoittaa hakukenttddn tehdessaan hakua? Avainsanojen, ja hakulau-
sekkeiden tunnistaminen on optimoinnin ja myo6s kayttajan kannalta hyvan sivun
perusta. Ammattisanasto, ummikkosanasto, puhekielen sanasto, murteet, syno-
nyymit ja virheelliset kirjoitusasut olisi hyva ottaa huomioon. Kuulostaa ehké ou-
dolta kayttaa kirjoitusvirheitd koodissa, mutta tosiasia on, etta erityisesti vieras-
peraiset sanat ovat monelle meista haasteellisia kirjoittaa oikein — erityisesti kii-
reessa ja nopeasti tietoa etsittdessa. Toisaalta kirjoitusvirheiden kaytt6a kannat-
taa harkita tarkkaan. Niista voi olla my6s haittaa imagon kannalta.

Tekstin tulisi olla kaytettdvyyden kannalta helppolukuista, ytimekésta ja silti run-
sasta, jotta hakija saisi siitd kaiken mahdollisen hyddyn. Sivustoa ei kannata
suunnitella optimoinnin kannalta, vaan myds vierailijat tulisi ottaa huomioon ja
samoin eri kohderyhmat. Vaikka sivu olisi muuten optimoitu kaikkien oppien mu-
kaan, mutta avainsanat ovat vaaria, kaikki tyé on kaytannossa taysin hyodytonta.
Vaarana esimerkkina avainsanoista olisi esimerkiksi ammattimaisten avainsano-
jen kayttaminen sivuilla, joilla kayttajaryhmé on ummikoita (laaketiede, urheilu,

tekniikka). Esimerkiksi tietoa sairauksista on hyvin hankala etsia ammattikielella
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kirjoitetuilta, mutta ummikoille suunnatuilta sivuilta, jos tiedossa ei ole |aaketie-

teellisia termeja. Hyva keino perehtyd avainsanoihin ja siihen miten teksti tulisi

tuottaa, on esimerkiksi Googlen AdWordsin kayttaminen apuna. Vaikka AdWords

on maksullinen palvelu ja perustuu mainostamiseen, se tarjoaa ilmaisen palvelun

ja avun avainsanatutkimukseen.

Google Adwordsin avainsanahaussa voi hakukenttdan kirjoittaa avainsanoja ja

iimauksia. Hakutulos nayttd&d minka verran hakuja kyseisella sanalla/sanoilla on

kuukauden aikana tullut, millaisia hakusanayhdistelmia on kaytetty ja myds Kkil-

pailun maaran hakutuloksissa kaupallisten sivujen kohdalla ja AdWordsin mak-

sullisessa palvelussa (Kuva 1).

Google AdWords

Kampanjat Tilaisuudet Tydkalut ja analyysi ~ Laskutus Oma tili =

Tyokalut
Avainsanatyokalu
Kavijgmadrien arviointityokalu
Sijittelutydkalu
Asiayhteyskohdistustydkalu

w Sisdllyts termit (0) |7

w Sule pois termit (0} ¥

= Hakutyypit |7
Laaja

[T (Tarkka]

[ "Imaus”

Ohjesat

Miksi minun kannattaa kayttds
avainganatybkalua?

Miten avainsanatydkalua kdytetddn?
Miten voin tarkentaa ideoitani?
Mitd minun pitdisi tietd4 tiastoistani?

Ohjekeskus

Hae chjckeskuksesta

Haku

Etsi avainsanoja Kzmpanja: Valitse klikkaamalla Mainasryhma: Valitse klikksamslla

Perustuu minskin yhteen seuraavista:

Sana taiiimaus  ketisivut
W w-sivut

Verkkosivusto
[] M&ytz vain ideat, jotea liittyvst |dheisesti hakutermeihin 7
#| Lisdasetukset ja suodattimet | Sijainnit:Suomi % Kislet:Kaikki | Laitteet: poytatietokoneet ja kannettavat tistokon. .
Lisatietoja|?
A Mainosr (beta)
Latss » Lejitteluperuste Osuvuus Sarakkest w
« Tallenna kaitki  Hakutermit (2) 1-22 [=]
Avainsana Kilpailu Maailm jui Paikalliset kuuk
kuukausittaiset haut haut |7
[ kotisivut = Kohtalainen 60500 48 500
[ www-sivut = Kohtalainen 1600 1600
« Tallenns ksiski | Avainsanaideat (250) 1-50/250 [=] ¥
Avainsana Kilpailu Maailm jui Paikalliset kuuk ittai
kuukausittaiset haut = haut |7
[[] kotisivu - Kohtalainen 90 500 90 500
[[] kotisivujen teko - Suuri 3600 3600
[F]  kotisivujen tekeminen = Suuri 1900 1900
[[] ilmaiset kotisivut = Suuri 4400 4 400
[ kotisivuja = Suuri 33100 33100
M intarnet st = Knhtalainan 2 ann 7 4nn

Kuva 1. Google AdWords ja esimerkki hakutuloksista

Google AdWordsin avainsanahaun tuloksista kannattaa valita sellaisia, joilta [0y-

tyy hakuja, mutta kilpailu ei ole suurta. Kun hakusanat on valittu, seuraava vaihe
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on hakutuloksien seuranta valituilla sanoilla Googlessa.

L]

Tiedosto Juokkas [Néyté Sivuhistoria Kijanmerkit Tytkalut Qhje

|E Google Trends - Verkkohaku - Hakumia...

(— www.googlefi/trends/explore#q=koira C | | Ml - AVG Secure Search P & - Palaute ~
GOK »‘gle Kirjaudu sis&én
| Trends -
I Tutustu trendeihin Hakumaarat ajan mittaan
Suositut haut Luku 100 edustaa suurinta hakumdadras v Uutisotsikot Ennuste
Hakutermit
I koira
+ Lisaa termi

+ Muut vertailut

Rajoitus

Verkkohaku
Koko maailma

2004 -

nykyhetki
Kaikki luokat Hakumasrat maantieteellisesti & E Aiheeseen liittyvat termit Suosituim... | Kasvavat
i koirat 100 ——————————
‘} koira myydaan 90—
J annetaan koira 75—
I koira pelit 40—
koirarodut 4D —

Kuva 2. Esimerkki hakuméaarien muuttumisesta esimerkiksi kaudenvaihtelun aikana

Google Trends palvelussa paédsee myds tutkimaan erilaisten hakutermien muu-
toksia, paasee nakemaan mitk& hakusanat ovat kasvussa, mitka kasvavat talla
hetkella nopeimmin, mita tana paivana haetaan eniten ja samalla myds tutkimaan
eri luokkien muutoksia. Google Trends on erittain mielenkiintoinen sivusto haku-
koneoptimoinnin kannalta ja sieltd voi saada taysin uusia ideoita siihen mita
avainsanoja kannattaa valita. Sivusto on mielenkiintoinen myés muuten, ei pel-
kastaan hakukoneoptimointia ajatellen.

Kun avainsanoja valitaan, on tarkeda selvittaa myos kilpailutilanne. Helppo keino
on tehda haku itse ja tutkia kilpailijoiden sivujen perusteella kannattaako valitulla
avainsanalla edes lahtea kilpailuun mukaan, vai valitako joku muu. Hakuko-

neesta rippumatta karkisijoilla ovat yleensd maksetut mainokset joiden ohi ei
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paase parhaimmallakaan optimoinnilla ja Wikipedia-artikkelit joiden kanssa kil-

paileminen on usein kaytanndssa mahdotonta (Kuva 3.).

GOUSIC koira Jua] n

Verkkohaku Kuvahaku Kartat Blogit Lisaa ~ Hakutyokalut

Koirat.com - Suomen suosituin koirasivusto

www koirat.comy/

3 péaivaa sitten — Koirat.com on suomen suosituin koirasivusto joka kertoo kattavasti
kaikesta koiriin liittyvista asioista

Tapahtumat - Keskustelu - Rodut - Pentueet

Olet kaynyt talla smulla 3 kertaa. Viimeisin kaynti: 9.2.2013

Koira — Wikipedia

fi.wikipedia.org/wiki/Koira

Koira eli kesykoira (Canis lupus familiaris, aiemmin Canis familianis) on suden kesy
jalostettu muoto. Se kuuluu nisakkaiden luokkaan ja koiraelainten heimoon
Mayrakoira - Koiran kouluttaminen - Luokka Koira - Koirapuisto

SKL - FKK ry - Koira

www.kennelliitto fiffilkoira/Etusivu.htm

Koira. Kennelliitto rekisterdi vuonna 2010 noin 51 400 puhdasrotuista koiranpentua yli
300 en rodusta. Suomessa anvioidaan olevan noin 600 000 koiraa, joista ...

Kuvat aiheesta koira - Tee ilmoitus kuvista

Apula - Lemmikkipalstat

www lemmikkipalstat. net/apula/koirat htm - Kaanna tama siwu
Taman tuloksen kuvaus ei ole saatavilla sivuston robots. txt-tiedoston vuoksi — lisatietoja

Kuva 3. Esimerkki Googlen hakutuloksista. Koira-sana l6ytyy lédhes jokaisen otsikosta.

Sivuston lahdekoodia tutkimalla paasee parhaiten selville sivun sisaisesta opti-
moinnista (Kuva 4.). Lahdekoodin nékee esimerkiksi Firefoxilla avaamalla halu-
tun sivun ja klikkaamalla sivua tai sen osaa (tapauksissa joissa sivusto on raken-
nettu kehyksia kayttaen) hiiren oikealla painikkeella ja klikkaamalla avautuvasta

valikosta "Nayta sivun lahdekoodi”.
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GOL )gle koira

Verkkohaku Kuvahaku Kartat Blogit Lisaa = Hakuty@kalut

Koirat.com - Suomen suosituin koirasivusto

koirat.com/

3 sitten — Koirat.com on suomen suosituin koirasivultg joka kertoo kattavasti
kaikesta koiriin liittyvista asioista
Tapahtumat - Keskustelu - Rodut - Pentueet

[ Lahdekood sivulle:
_—

Tiedosto Muokksa Nayta Ohje

Title: Suomen suosituin koirasivusto

</head>
<body>
Description: Koirat.com on suomen suosituin koirasivusto

<div id="fb-root"></div>

<seript>»(function(d, =, id) {
I var js, fjs = d.getElementsByTagName (s) [0]; joka kertoo kattavasti kaikesta koiriin liittyvista asioista.
if (d.getElementById(id)) return;
js = d.createElement (s); js.id = id;

| js.sre = "//connect.facebook.net/fi_FI/all.js#xfbml=1"; Keywords: Jétetty tyhjaksi
£3js.parentNode. insertBefore (33, £39):
} (document, 'script', 'facebook-jssdk'));</scripts

<div id="header">

<div class="banner380120 mb">
<script type="text/javascript">

var uri = 'http://adsby.klikki.com/inp?z=343&rnd=' + new String (Math.randem()).substring (2, 11):
document .write ('<sc'+'ript type="text/javascript" src="'+uri+'" charset="IS0-B859-1"></sc'+'ript>');

</script>
</div>

<div class="banner2s0120">
<script type="text/javascript"»<!--

google_ad client = "ca-pub-5177842637473022"; <h>-otsikkoelementteja
/* ROS 980X120 */
google_ad_slot = "9921483140";

google_ad_width = 728: | _
google_ad_height = 90;
google_ad_region= "tesc":

m

J=-=>
</seript> L3
<script type="text/javascript"
src="http://pagead?.googlesyndication.con/pagead/show ads.js">
</script>
</div>

LG AR U L T I R E L k< hl ><a href="/"><span class="hidden">Koirat.com</span></a></hl>¥fiks3

<div id="find" class="f1">

<form method="post" action="/haku">

<input class="input" type="text" name="keyword"/>
<input type="submit" value="Hae Koirat.comista"/>
</form>

</div>

<div id="topmenu" class="cb">

Kuva 4. Malli html-koodista. Miltéa lahdekoodi nayttaa ja miten se nakyy hakutuloksissa.

3.2 Otsikkorivi - Title

Title, eli otsikko kertoo sivun sisallon (Kuva 5). Title on yksi tdrkeimmista sivuston
elementeistd, ja sen tulisi olla alle seitseméan sanaa ja 56 merkkia. Tama siksi,
ettd se nakyisi kokonaan Googlen hakutuloksissa ja toisena syyna on se, etta
Google antaa oman painoarvonsa jokaiselle osoiterivin sanalle. Sanat kilpailevat
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kaytannossa keskenéan, ja painoarvo jakautuu sanojen kesken. Jos sanoja on
enemman, painoarvoa jakautuu sanoja kohden vahemman kuin jos sanoja on

vahemman ja tdma tietysti vaikuttaa Googlen hakusijoituksiin.

Title-otsikkoa ei pida sekoittaa <h>-tagien sisaltamaan otsikkoriviin, joka nakyy
sivun sisallon seassa. Titled voidaan pitaa koko sivun paaotsikkona, ja jokaisella
sivulla voi olla vain 1 title-otsikko. Sen sijaan <h>-tagien otsikoita voi yhdella si-
vulla olla lukuisia ja ne kuuluvat sivun varsinaiseen sisaltoon, eli ne sijaitsevat

<body>-kenttien sisalla.

i Suomen Hovawart ry +

6 v suomenhovawart. fi )
<title>Suomen Hovawart ry</title>

<html>

<head>

<title>>Suomen Hovawart Ry</title>
</head>

<body>

</body>
</html>

Kuva 5. Title-otsikko selaimessa ja esimerkki milta titlen html-rivi ndyttaa Iahdekoodissa

Tarkeimpid avainsanoja voi kayttaa myds title-elementissa useammassa eri tai-
vutusmuodossa, vaikka Google taivutusmuodot tunnistaakin. Hakijan silmissa

talla saattaa usein olla enemmankin merkitysta.

Title kannattaa suunnitella joka sivulle erikseen ja sen tulisi sisaltaa tarkeimpia
avainsanoja ja tietysti kuvaus sivun sisallosta, jotta hakijalla heraisi mielenkiinto
klikata linkkia ja siirtya sivulle tutustumaan sisaltoon tarkemmin. Pelkastaan ot-
sikkoa korjaamalla voi monesti vaikuttaa hakutuloksiin. Avainsanoista tarkeimmat
olisi hyva sijoittaa alkuun, jotta se tulisi paremmin huomatuksi. Vahemman oleel-

liset hakusanat kuten yrityksen nimi voidaan jattaa viimeiseksi pysty- tai vaaka-
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viivalla erotettuna, ellei yrityksell& ole vahvaa brandia tai jos sita ei ole tulevai-
suudessa tarpeellista kehittdd. Usein muut seikat ovat kuitenkin hakijan silmissa

tarkeampia.

Avainsanoista tarkeimmat tulisi laittaa ensimmaiseksi ja olisi myods hyva muistaa,
etta title-teksti kuvaisi sivua parhaalla mahdollisella tavalla. On my6és huomioitava
ettd title-otsikkorivilla esiintyvdt sanat ovat my6s mukana tekstissa
<body></body>-kentan sisalla.

Olen itse huomannut, etta pelkilla muutoksilla otsikkoriviin saa helposti vaikutet-
tua sijoituksiin hakutuloksissa. Taman vuoksi tarkeimman hakusanat kannattaa
sijoittaa otsikkoriville ja otsikkorivit muotoilla erilaisiksi jokaiselle sivulle. Myds sa-
nojen jarjestyksella otsikkorivissa on selked merkitys. Vaihtamalla esimerkiksi ot-
sikkorivin sanajarjestysta, voi sijoitus muuttua huomattavasti. Kolmannelta sivulta
hakutuloksissa voi hypéta jopa ensimmaisiin hakutuloksiin pelkk&a otsikkorivia
muuttamalla. Tulokset nékyvat kuitenkin viiveella joten seuraaminen on hankalaa

ja myds kilpailu hakutuloksista vaikuttaa sijoituksiin.

3.3 Metamerkinnéat

Metakenttien tarkoituksena on kertoa sivun sisallostd hakukoneille, sen tekijasta,
tekijanoikeuksista, ohjailla hakukoneiden toimintaa, ohjata selain uuteen ikku-
naan tai vaikka maarata sivu aukeamaan uuteen ikkunaan. Metamerkinnat eivat
nay sivulla vierailijalle (paitsi description-tagi hakutuloksissa, luku 3.3.1), vaan ne

ovat nimenomaan hakukoneita varten.

Metakenttien merkityksesta ollaan nykyisin montaa eri mieltd. Monet vaittavat
metanimien, metakuvauksen ja robottien metamaaritysten olevan jo vanhentu-
nutta perinnettd ja sen merkitysta vahatellaan. Silti niilla on merkitysta sivuston
nakymiseen verkossa, ja myos he jotka vaittavat metamerkintdjen olevan turhaa

ja vanhentunutta materiaalia sivustolla, eivat uskalla olla sita kayttamatta. Meta-
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merkintdjen kayttd on kuitenkin kaikkein perinteisintéd hakukoneoptimointia, ja to-
dennakdisesti tulee niin kauan olemaan kuin sivun siséista optimointia kaytetaan.
(Nettibisnes 2013)

Kunnolliset metakentat kannattaa siis liittda sivuille ja niihin kannattaa sijoittaa
tarkeimmaét avainsanat (Kuva 6). Tarke&a on kuitenkin huomioida, etta niiden tu-
lisi olla erilaiset jokaisella sivulla ja kuvata juuri sen sivun sisaltda jolle se on ase-
tettu, vaikka olisi helppoa ja aikaa sédastavaa kayttdd samaa koodia kaikkialla.
Jos esimerkiksi sama kuvaus (description) toistuu joka sivulla, siitda todennakoi-
sesti on enemman haittaa kuin hydtya hieman hakukoneesta riippuen, silla haku-

koneet huomaavat toiston. Tasta kerron ulkoisessa optimoinnissa luvussa 4.

Samasisaltbiset sivut ovat toistensa kilpailijoita hakutuloksissa ja toiselta kan-
nalta ajateltuna olisi myds holmaoa olla kayttdaméatta mahdollisuus saada lisdé néa-
kyvyytta hakutuloksissa. Description-kenttdan ei kuitenkaan kannata ahtaa teks-
tia mielin maarin, joten tietoa on hyva jakaa useammalle eri sivulle ja seka sivus-

ton sisalto etta kokonaisuus kannattaa suunnitella huolella.

| Nimetan — Muistio ESREENC
Tiedoste Muckkaa Muctoile Naytd Ohje

khtm=

<head>

<title=Esimerkki</title>

<meta name="Description” content="Kuvaus sivujen sisdalléstd">

<meta name="Keywords" content="Tistaus avainsanoista pilkulla eroteltuna">
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8">

<meta name="Copyright" content="& Copyright 2013 sanna-mari Tavola"=

<meta name="aAuthor"” content="Sanna-Mari Tavola">

<meta name="Publisher"” content="5anna-Mari Tavola'>

<meta name="Robots" content="all">

</head=

<body>

SISALTO

< /body=
</html=

Kuva 6. Esimerkki metatiedoista html-koodissa

Yleisimpia metakenttia kuvauksen, avainsanojen ja robots-kenttien lisaksi ovat
esimerkiksi julkaisija (Publisher), alkuperainen tekija (Author), paivays (Date),

kieli (Content Language, joka esimerkiksi suomalaisissa sivuissa merkitd&n
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<meta name="Content-Language" content="Fi">), tekijanoikeuden haltija (Copy-
right), paivitys (Refresh, jolloin sivu paivittyy automaattisesti 20 minuutin vélein)
ja Pragma jota tulisi kayttaa esimerkiksi sivustoilla joita paivitetddn usein.
Pragma-komento <meta http-equiv="Pragma" content="no-cache"> maaraa se-
lainta lataamaan sivun joka kerta uusiksi palvelimelta, jolloin valimuistia ei kay-
teta. Tata tulisi kayttaa, silla vierailijan vastuulla ei tulisi olla sivun paivittdminen
itse joka kerta sivustolla vieraillessaan ja komento tekee siten sivusta kayttajays-

tavallisemman.

Vaikka paivitykset olisi tehty hyvissa ajoin, vierailija saattaa silti nahda selaimel-
laan paivittamattoman version sivusta jos silla on vierailtu aikaisemmin ja se on
jadényt valimuistiin. Tuolloin paivitykset nakyvat vain paivittdmalla avoin sivu joko
selaimen paivita painikkeesta tai nappaimiston F5-painikkeella. Tama ei ole kayt-
tajan tehtava, vaan tulisi ottaa huomioon jo sivustoa suunniteltaessa, esimerkiksi
ravintoloiden paivittaiset/viikoittaiset ruokalistat, viikoittain vaihtuvat aikataulut
esimerkiksi kuntosaleilla tai harrastuksissa ja muun muassa ajankohtaista-osiot,
joita paivitetaan usein ja taman vuoksi on tarkeaa etta uusin tieto saavuttaa no-

peasti kayttajat, eika sivusto nayta heille kahden viikon takaista tietoa.

3.3.1 Kuvaus — Description-elementti

Sivuston kuvaus eli description ndkyy hakutuloksissa heti otsikkorivin perassa.
Kuten muihinkin sivuston elementteihin, myds kuvaukseen kannattaa liittaa
avainsanoja ja tarkeimmat jopa kahdesti. Kuten otsikko, myds kuvaus on hyva
suunnitella tarkkaan, silla sen tulisi herattaa hakijan mielenkiintoa sen verran
etta han siirtyisi kavijaksi sivuille. Pelkasta avainsanojen listauksesta descrip-
tion-elementissa on siis enemman haittaa kuin hyétya tiedon hakijan silmissa ja
pahimmassa tapauksessa silla on vaikutusta myds Googlen indeksointeihin,

koska Google tunnistaa sanalistat. (Nettibisnes, 2013)

Jos vain mahdollista, joka sivulle tulisi suunnitella yksilollinen kuvaus omine

avainsanoineen. ldenttiset tiedot sivuilla merkitsevat ainoastaan sita, etta sivut
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kilpailevat keskenaan hakukoneiden tuloksista. Kuvaus kannattaa pitaa korkein-
taan 156 merkissa jolloin se ndkyy kokonaan hakutuloksia selailtaessa. Kuvassa
7 on hyvia esimerkkeja kuvauksista, jotka ovat yli 156 merkkia pitkia ja eivat ole

mahtuneet kokonaisuudessaan niille annettuun tilaan Googlen hakutuloksissa.

G QO nge hovawart =] “

Haku
~_<title>Suomen Hovawart ry</title>

Verkkohaku Suomen Hovawartry  ——

wwnwsuomenhovawart fi/ - PR _
Kuvahaku Suomen Hovawart ry on yhdistys, jonka tarkoituksena on edistéa puhdasrotuisten __ <meta name="Description” content=
Kartat hovawartien kasvatusta ja kayttoa. Yhdistyksen yksi padtavoitteista on myds ... —

Foorumi - Yhdistys - Yhteystiedot - Paikallistoiminta “Suomen Hovawart ry on yhdistys, jonka
Videot Kavit talla sivulla 11.1.2013
Lisaa tarkoituksena on edistii puhdasrotuisten

Hovawart — Wikipedia

fi.wikipedia_org/wiki/Hovawart - . " L
Salo Hovawart on vanha saksalainen kayttdkoirarotu, jota on kaytetty ja edelleen kaytetaan hovawartien kasvatusta Ja kayttoa .
Muuta sijaintia pihan vartijlzana. Hovawartin ominaispiirteisiin kuuluukin yha vahva reviiri- ...

Ulkenaké - Luonne ja kayttaytyminen - Alkupera - Hovawart Suomessa Yhdistyksen yksi paatavoitteista on myés
kaikkialta internetista
suomenkielisilta sivuilta
sivuilta maasta Suomi

Kaannetyt vieraskieliset
sivut

Kuvat aiheesta hovawart - Tee ilmoitus kuvista "y

<meta name="Keywords” content="hovawart,

Lisaa. . rotuyhdistus, suomen hovawart ry, yhdistys,

Hovawart? - Keskustelut - Vauva.fi kasvatus, puhdasrotuinen, kasvattaja,
www.vauva filkeskustelut/alue/2/viestiketju/1620368/hovawart

13. toukokuu 2012 — Hovawart on HAASTAVA. ... Jos olet mieltynyt juuri hovawartin s s " .

ulkondkddn niin miten olisi .... Meidan hovawart on nuorimmaisen pejan (3v.) ... pentuva'l 1tys, rotumaari tel ma, Ja-l ostus,

Hovawart rekisteréinnit.”
koti.mbnet fituulen/sm/hovawart. htm

Millainen koira siis redunomaisen hofiin karvojen alle katkeytyy? Tehty rotu. Hovawartin
nimi muodostuu saksankielisista sanoista “der Hof" (suom. piha) ja “der ...

<meta name="Robots” content="all”>

Kuva 7. Metatiedot Googlen hakutulossivulla ja vieressa miltd samat kohdat nayttavéat
sivuston l&hdekoodissa

Joissakin tapauksissa voi kuitenkin k&yda niin, ettd Google nayttaa kuvauksen
sijasta hakutuloksissaan otteita muusta sivun tekstista. Nain tapahtuu esimerkiksi
jos kuvaus puuttuu kokonaan, tai se on liian lyhyt. Kuvassa 7 taman tyyppisia
sivuja ovat esimerkiksi hakutuloksissa nakyvat linkit Vauva.fi osoitteen keskuste-
luun ja osoitteeseen koti.mbnet.fi/tuulen/sm/hovawart.html ohjautuva alin linkki.
Myads tilanteissa joissa sivulla on paljon tietoa ja hakijoiden hakulausekkeet eivat
vastaa sivun kuvausta Google voi tehda omia muokkauksiaan. Laajoissa sivus-
toissa description kannattaa joissain tapauksissa jattda ainakin joiltakin sivuilta
kokonaan pois tarkan harkinnan jalkeen. Joissain tapauksissa sita voi olla han-
kalaa saada vastaamaan koko sisaltdd. Talla tavoin hakutuloksissa yleensa

esiintyy katkelma tai katkelmia kohdasta, jossa hakusanat sijaitsevat. Tall6in sivu
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my0Os nayttaa kiinnostavammalta hakijan silmin kuin jos siina on pelkk& descrip-
tion, joka kertoo jostain aivan muusta. Esimerkiksi keskustelufoorumeille tama

tekniikka sopii paremmin kuin hyvin.

3.3.2 Avainsanat - Keywords

Aiemmin keywordsien merkitys oli mahdollisesti suurempi kuin nykyaan.
Keywords-elementtia on kaytetty usein vaarin, se on ahdettu tdyteen sanoja, ja
sitd on ollut aivan lilan helppoa kayttaa vaarin ja aivan toisin kuin se alun perin
oli suunniteltu. TAman takia hakukoneet ovat asettaneet elementille vahemmaén
painoarvoa kuin ennen, tai nain ainakin vaitetaan.

(Nettibisnes. 2013)

Monet vaittavat elementin olevan historiaa, ja sen uskotaan usein oleva turhaa
taytetta sivuille. Nain ei kuitenkaan ole. Avainsanoilla voidaan edelleen valistaa
hakukoneita sivuston sisallostda, mutta nimenomaan hakutuloksiin silla ei ole

enda merkitysta. (Google Webmaster Central Blog, 2009)

Avainsanoja ei kuitenkaan tulisi olla liikaa jotta ne eivat menettaisi hakukoneiden
silmiss& merkitystaan ja ne tulisi erottaa toisistaan pilkulla. Hakukoneet erottavat
sanojen yleisimmat taivutusmuodot, joten niita on turha miettia. Yleensa hyvana
maarana avainsanoja sivua kohden pidetddn 10 eri sanaa. Jokaisen kaytetyn
avainsanan tulisi my6s esiintya sivulla. Naiden seikkojen seurannasta kerron li-

séa ulkoisen optimoinnin kappaleissa.

3.3.3 Hakurobotit - Robots & Googlebot

Tietoa l6ytyy internetin maailmasta ehka enemman kuin kukaan osaa kuvitella-
kaan ja hakukoneilla on kova tyd pysytella perilla sivustojen paivityksista, osoit-
teiden muutoksista, uusista sivustoista ja sivuista. Maailmassa arvioidaan olevan
jopa yli miljardi sivustoa, niiden siséltdmien yksittaisten sivujen maarasta puhu-

mattakaan. Indeksointia helpottamaan hakukoneet ovat luoneet kukin omat (osa
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yhteisen) indeksin eli kaytanndssa sisallysluettelonsa kaikista l16ytamistaan si-
vuista, joka myds nopeuttaa hakurobottien toimintaa. Hakukoneiden robotit kay-
vat useimmiten kaikki sivustot lapi tietyin valiajoin, ellei sivun tekija ole sita haku-
roboteilta estanyt. Joillakin hakuroboteilla on rajoituksia sivuston sivumaaran
suhteen, joten voi olla viisasta helpottaa robottien tydskentelya ja estdd niiden

paasyn sivuille joissa on vAhemman painoarvoa kuin muilla sivuilla.

Sivuja on maailmassa niin paljon, etteivat paivitykset ja uusien sivujen lisddminen
nay hakukoneiden tuloksissa heti. Hakurobottien vierailut myés vievét sivuston
kaistanleveytta sen verran, etta joissain tapauksissa hakurobottien kaynteja kan-
nattaa rajoittaa. Sivuston lisddmistéa hakemistoihin ja suurempien paivitysten na-
kymista voidaan nopeuttaa hakukoneiden omien palveluiden kautta. Silti prosessi
ei tapahdu hetkessé, vaan siihen menee oma aikansa riippuen hakukoneiden sen
hetkisesta urakasta. Sivuston ilmoittaminen on ilmaista.

(Google webmasters Tools, 2013)

Perinteisten robot-komentojen liséksi on olemassa myods erikseen Googlelle
suunnattuja komentoja, jolloin koodi on muuten sama, mutta "robots”-teksti vaih-
tuu "googlebot’-tekstiksi. Tamankaltainen komento on esimerkiksi alla oleva
kasky joka estaa kuvatuloksien nayttamisen hakutuloksissa:

<meta name="googlebot” content="noimageindex” />.

Peruskaskyna kannattaa useimmissa tapauksissa kayttaa komentoa joka sallii

hakurobottien vierailut: <meta name="robots” content="all”>.

Lahinna robots-komentoa kaytetaan jos halutaan rajoittaa tai estda hakukonei-
den ty6skentelya. Koska hakukoneiden toimintaperiaatteet eivat ole julkisia, on
vaikea sanoa onko komennon "all” kayttaminen turhaa vai ei. Monet ovat sita
mielta, ettd kasky on turha ja hakukoneet indeksoivat sivun ilman sitéakin, minka
olen itsekin todennut. Joka tapauksessa kuten jo sanoin, hakukoneiden taustoja
ei tunneta joten sivuston koodia rakennettaessa kannattaa pelata varman paélle

ja lisata se mukaan.

On myds huomioitava, etta vaikka sivuston nékyisi yhdella hakukoneella, se ei

valttamatta naykaan toisilla. Taméa voi johtua monesta seikasta ja syyn etsiminen
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voi usein olla hankalaa joten kaikki mahdolliset keinot kannattaa ottaa kaytt66n

jo siina vaiheessa, kun sivua toteutetaan.

3.4 Sivuston sisainen linkitys

Sivuston sisaisen linkityksen perimmainen tarkoitus on helpottaa vierailijaa kul-
kemaan sivuilla. Sivuston sivut voidaan jakaa kahteen eri luokkaan; ylemman ta-
son sivut, paasivut ja alemman tason sivut jotka ovat paasivujen alakategorioita.
Raakana esimerkkinad paasivusta voisi koirasivustolla olla "rodut”, ja alemman ta-
son sivuja olisivat siis eri rotujen omat sivunsa, joihin voisi kuulua vaikkapa "kas-

» » ”» n

vattajat”, "rotuominaisuudet”, "terveys” ja "rotuyhdistyksen yhteistiedot”.

Ainakin paasivujen tulisi esiintyd navigointilinkeissa, mielelladn myds alemman
tason sivujen, mutta ainakaan laajemmilla sivustoilla se hyvin harvoin on mah-
dollista. Linkit voi myo6s vaihtoehtoisesti sijoittaa sivun loppuun alabanneriin. Kai-
kesta huolimatta taytyy muistaa, etta liikaakaan ei saisi linkittda. Yhdella sivulla 3
samalle sivulle johtavaa linkkia on ehdoton maksimi. Huolimatta siséisen linkityk-
sen tuomasta hyoddysta optimoinnin suhteen taytyy muistaa, etta sisainen linkitys
on erityisesti vierailijaa — sivuston kayttajaa varten, eli kaytettavyyttd helpotta-

maan.

Laajemmilla (kuten myds pienemmilld) sivustoilla jokainen sivuston sivu tulisi olla
enintaan 3-4 klikkauksen paassa ja tarkeimmat yhden klikkauksen paassa etusi-
vusta. Periaatteena tiedonhaussa on se, etta tieto 16ytyisi ensimmaiselta sivus-
tolta hakutuloksissa ja kayttdjan ei tarvitsisi etsia tietoa enda muualta kun han
klikkaa hakutuloksista sivuille johtavan linkin auki. Jos tietoa ei muutaman klik-
kauksen paasta loydy, han siirtyy hyvin suurella todennakdisyydella seuraavalle

sivulle joka on paremmin suunniteltu kayttajan kannalta.

Myo6s hakukoneiden valilla on eroja linkkien tulkinnassa. Google arvostaa sivun
sisalle johtavia linkkej&, muut hakukoneet taman lisaksi myds sivustolta pois joh-

tavia linkkeja.
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3.5 Sivuston visuaaliset elementit

Visuaalisesti voi olla hyddyllista kayttaa erikoisfontteja jotka usein taytyy liittaa
kuvatiedostoina, Flashia ja muita vierailijaa kiinnostavia tehosteita sivuille. Tosi-
asia on kuitenkin se, ettei Google pysty indeksoimaan kuvia, ellei niissa ole kun-
nollisia alt-méaarityksia, ja sama koskee Flashilla toteutettuja sivuja. Kuva 8 toimii
hyvana esimerkkiné sivusta, joka on luotu tassa tapauksessa kuvana, eli vaikka
sivusto olisi kayttajan kannalta toimiva, koodi nayttdad melko tyhjaltéa hakukonei-
den silmin katsottuna. Se ei myodskaan nay hakutuloksissa, silla hakukoneet eivat
pysty indeksoimaan kuvia. Kaytanndéssa niin kuvina luodut tekstitiedostot kuin
myoOs Flash-perusteiset sivut ovat taysin Googlen arvojen vastaisia, silla Google
etsii avointa sisaltda joka on helposti luettavissa ja navigoitavissa.

e il e loisevi S e ;
Jiedosto Muokkss Néyta Sivuhistors Kijenmerkit Tyokalut Ohje 5
@ Mozilla Fuefoxin aloitussivu + l -
5 ; e ai c|@- £ ¥
& Useimenin avatut @ Aloitussivu | | DaFont | [ SXC | &3 Kasntajs
ViNoton- & [ZSstewes- [Fsac (D Avesverssor [ Krsstumsavustajs -

Tervetuloa viettamaan

\ rentouttavaa kesailtaa merelle!
— T S < Kuva:

etusivu.jpg

<HTML>

<HEAD>
<TITLE></TITLE>
</HEAD>

<BODY>

<IMG RSC="etusivu.jpg”>
</BODY>

<[HTML>

Tkt sk, ek, kol s, s, nkoi, b,
Teatia, ekt ek, e, e, et kot takas,
Tekoti, s, tekvnd,tekai, s, sk, vk ko,
Teatid, ekt ek, ek, i, et kot ks,
T, kot ke, i, i, i, ek, ks,
Tt ekt ek ek et et kot ek,

Totia ot ko, ekaia e, et kot ko,
Tekstis, sk, ks, kv, sk, sk, ko, tekons,

Kuva 8. Periaatteessa sivun voisi yksinkertaisimmillaan luoda yhtena suurena kuvana.

Myosk&an avainsanoja ei voi siséllyttdd Flashiin. Sallittua on kuitenkin lisata
sama teksti koodiin, tai Flash-toteutuksissa tehda sama sivu identtisena htmil-
muodossa. Kehyksien kayttd on myds optimointia ajatellen vanhentunutta tek-

niikkaa ja hyvinkin suunniteltu sisaltoé voi karsia kehyksia kaytettaessa.
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Flashia ja kuvia Google ei ainakaan toistaiseksi pysty skannaamaan kuvatiedos-
ton sisalta. Hakukoneet lukevat siis pelkk&aéa sivustolla olevaa puhdasta tekstia
seka lisdksi koodia. Sivuston koodia yksinkertaistamaan ja keventdméaan kannat-
taa kayttaa CSS:4, joka on yksi W3C:n eli World Wide Web Consortiumin luo-
mista ja kehittamista www-standardeista, ja tehty maarittelemééan sivun tyylia.
Kaytanndssa talla yritetdan pitda sivuston koko mahdollisimman pienend, lahde-
koodi ytimekkaana ja layout selkednéa. Hyvana yksittaisen sivun sivukokona voi-
daan pitaa 40-100 Kb. Jos sivusto latautuu hitaasti, se siséltda raskaita kuvia tai
elementtejd, sen kaytettavyys karsii ja vierailijan mielenkiinto etsid hakemaansa

katoaa suurella todennadkoisyydella.

Vaikka yksittaisen sivun tulisi kooltaan olla pieni, koko sivustolla puolestaan saa
olla kokoa. Mita laajempi ja kooltaan suurempi sivusto, sitd mielenkiintoisempi se
on hakukoneiden silmissa. Erityisesti Google arvostaa hakusijoituksissaan suu-
rempia sivustoja enemman Kkuin vain muutaman sivun kokoista sivustoa.
(Web Developers Notes 2013)

3.6 Alt-tagit

Jos erikoisfontteja jotka on esitettava kuvin, iconeita, valokuvia tai muita kuvia
halutaan kayttaa, alt-tag on keino antaa niille nimi, esim. <img src="kuva.jpg”
alt="Kuvaus tahan”>. Alt-merkinnalla kerrotaan mika kuva on tai mihin linkki joh-
taa. Ainakaan toistaiseksi hakukoneet eivat pysty skannaamaan kuvia, joten liial-
linen kuvien kayttd ilman alt-elementtia on hyddytontd optimoinnin kannalta
vaikka ne vierailijaa ehka kiinnostaisivatkin. Mutta jos vierailijan halutaan |6yta-

van kuvat, on nimeaminen tarkeaa.

Kaytettavyyden kannalta alt-elementti olisi hyva olla, silla my6s sokeat kayttavat
internetia. Myos se vaihtoehto on otettava huomioon, etta koodi tai tiedostonimi
vahingoittuu ja kuva ei nay. Jos esimerkiksi navigointi ja on jouduttu tekemaan
vaikkapa erikoisfonttien vuoksi kuvina ja kuvat eivat vierailijalle nay, on sivua
mahdotonta kayttdé jos kuvat eivat toimi. Alla esimerkki milta laivayrityksen sivu

(Kuva9) nayttéaisi jos kuvat eivat toimi ja alt-elementteja ei ole lisatty kuviin
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(Kuva9). Kuva 9 havainnollistaa myos hyvin sen, milta sivu nayttaa hakurobottien
silmin tapauksessa jossa kuvat toimivat katsojalle, mutta niitd ei ole nimetty mil-

[adn tavoin koodissa.

Tervetuloa viettamaan
rentouttavaa kesailtaa merelle!

Tekstia, tekstia, tekstia, tekstia, tekstid tekstid, tekstia, tekstia,
Tekstia, tekstia, tekstia, tekstia, tekstid tekstid, tekstia, tekstia,
Tekstia, tekstia, tekstia, teketia, tekstid tekstid, tekstia, tekstia,
Tekstia, tekstia, tekstia, tekstis, tekstid tekstid, tekstia, tekstia,

n Seuraa meita yt myos Joka pdivi Laivayritys Oy
Facebookissal

Kuva 9. Esimerkki toimivasta sivusta
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Tekstid, tekstid, tekstid, tekstid, teksti, tekstid, tekstid, tekstia,

Teksti, tekstia, tekstia, tekstid, tekstis, tekstis, tekstia, tekstia,

Joka paiva

8-24

Kuva 10. Sama sivu hairidtilanteessa ilman alt-tageja.

Laivayritys Oy

Rantakatu 1

Salo
FINLAND

Jos kuvat olisi tehty koodiin alt-tageilla, ulkon&kd olisi tama (Kuva 11) ja sivustoa

olisi jo mahdollista kayttaa virhetilanteen sattuessa, vaikkei se visuaalisesti ehka

olekaan kaikkein houkuttelevin:

Tekstid, tekstia, tekstid, tekstid, tekstid, tekstid, tekstid, tekstia,
Tekstid, tekstia, tekstia, tekstid, tekstid, tekstia, tekstia, tekstia,

Tekstid, tekstia, tekstia, tekstia, tekstid, tekstid, tekstid, tekstia,

Seuraa meitd nvt myos facebookissal Joka paiva

8-24

Laivayritys Oy
Rantakatu 1

Salo
FINLAND

Kuvall. Ja alt-tagien kanssa. Visuaalinen ilme ei ole sit4, mita pitaisi, mutta kaytetta-

vyys sdilyy ja tiedonhaku onnistuu silti.
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Ylla oleva kuva (Kuva 11.) nayttda myos pitkalti sen milta alt-tagein tehty sivu
nayttaa robotin silmin. Robotit eivat pysty lukemaan kuvissa esiintyvaa tekstia,

joten kuvat tulisi antaa robottien ndkemassa muodossa, eli alt-tagit lisattyna.

Kuvia lisattéaessa sivuille kannattaa huomioida myos se seikka, etta liiallinen ku-
vien maara ja suuren kuvatiedostojen koot hidastavat sivun latautumista, vaikka
kuvista onkin hyttya seka vierailijan kannalta joka todennakoisesti on tullut kat-
somaan kuvia ja myos optimoinnin kannalta — jos kuviin on lisatty alt-tagit. Ras-
kaat tiedostot ovatkin yksi tarked optimoinnin osa-alue, jota kannattaa suunnitella
tarkoin. Robotit karttavat raskaita tiedostoja seka sivuja. Lisaksi suuri maara ku-
via jotka kaikki sisaltavat tarkeimpia avainsanoja, voivat hakukoneiden silmissa
olla ylioptimointia (keyword stuffing), joka puolestaan laskee sijoitusta hakutulok-
sissa. (Google Webmasters Tools, 2013)

3.7 Avainsanojen sijoittaminen sivuille

Liika on lilkaa kaikessa, niin myds avainsanoissa ja jos sivusto sisaltaa pelkkia
listauksia avainsanoista se haittaa nakymistd hakutuloksissa. Hakukoneet
kiinnittdvat huomiota myos avainsanojen esiintymisen tiheyteen. Liian usein
toistuvista avainsanoista on myos haittaa, joten tekstin siséltd kannattaa miettia

harkiten. Periaatteessa 4-8% sivun sisallosta tulisi olla avainsanoja.

Hakukoneiden hakualgoritmit perustuvat pitkalti avainsanoihin ja niitd haetaan
kolmesta eri luokasta, sisallostd, koodista ja linkeista; sisaisista ja ulkoisista. Si-
saisilla ja ulkoisilla linkeilla tarkoitetaan sivuston sisélla sivulta toiselle navigoivia
linkkeja ja sivuston ulkoisilla linkeilla puolestaan joko muilta sivustoilta johdattavia
linkkeja seka samalla myds sivustolta ulos toiselle sivulle johdattavia linkkeja.

Google ymmartaa sanojen eri taivutusmuodot, joten niista ei kannata murehtia.

Tarkeintd on sijoittaa avainsana ensimmaiseksi sivun otsikkoon — title-tagiin,
toiseksi metatietojen keywords-tagiin ja lisaksi myos alt-tageihin. Myds siséltoot-

sikaihin, eli <h1>, <h2> ja <h3> -otsikot ovat oivallinen paikka avainsanojen si-
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joittamiseen. Myds lihavoinnit, kursivoinnit ja alleviivaukset seka luetteloinnit tuo-
vat lisda painoarvoa hakukoneiden silmissa sivuston tarkeimmille sanoille. Edella

mainittuja keinoja olisi hyva kayttaa ainakin kerran sivulla.

Sen lisaksi, ettd avainsanat loytyvat sivun alkuosasta, niiden tulisi l16ytya myos
sivun lopusta viimeisten 25 sanan joukosta. Esimerkiksi copyright-tekstin peraan

voi hyvin lisatd muutaman tarkeimmista avainsanoista.

Title-otsikosta poiketen (jolla nimetddn koko sivu), <hl>,<h2><h3> -otsikot on
tarkoitettu painottamaan sivun sisallosséa sen tarkeimpia kohtia, niin visuaalisesti
kayttajan kannalta, mutta viela enemman hakurobottien ndkdkulmasta. Otsikoita
on olemassa kolmea erilaista, ja ne ovat arvoltaan eriarvoisia. <hl1> on tarkein,
<h2> arvoltaan alempi jne. Niita ei tulisi kayttaa liikaa ja 1-3 otsikkoa/sivu on tay-

sin riittdva maara.

3.8 Sivun rakenne - Layout

Sivustoa suunniteltaessa on otettava huomioon mita kirjoitetaan ja minne. Haku-
robotit lukevat sivua ylhaalta alas, vasemmalta oikealle, taulukot rivi kerrallaan,
ylh&alta alas, joten sivuston rakenteella on suuri merkitys. Ulkoasu on toki tar-
keda vierailijan kannalta, mutta optimoinnin kannalta sivuston taulukot, taulukko-

rakenteet ja kuvat seka niiden sijainti on harkittava tarkoin (Kuva 12).

Helppo tapa varmistaa etta tarkein sisaltd tulee varmasti indeksoitua ensin, on
sijoittaa se sivun yldosaan. Monilla sivuilla navigointi on bannerin alapuolella en-
nen sisaltéd, mutta optimoinnin kannalta helpompi ratkaisu on taulukkorakentei-
silla sivuilla siirtdd navigointi sivuston vasempaan reunaan ja jattaa navigoinnin
(kaytdnnossa siis taulukon) ensimmainen solu tyhjaksi jolloin hakurobotti siirtyy
suoraan seuraavaan soluun joka on oikealla puolella, eli varsinaiseen tekstiin.
Muussa tapauksessa robotit tutkisivat navigoinnin ensimmaisend, mika saattaa
varsinkin kuvina tehdyssé navigoinnissa kaikkine alt-tageineen sivun kokoon ja
siséltoon nahden olla suuri ty, joka tietysti vie samalla varsinaiselta sisallolta sen

ansaitseman painoarvon. (Fleischner 2011, s.26-39)
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Alla esimerkki ohjeiden mukaan optimoidusta sivusta:

<Title>
<Keywords>
<Description>
<Robots>
El FLASHIA, EI TEKSTIA KUVATIEDOSTOINA ILMAN ALT-TAGEJA

Banneri
ALT-Tagilla
Tyhja solu, jolloin hakukone siir- | Tarkein sisdlto avainsanoineen ja aina-
- .| kin kerran alla olevia elementteja kayt-
tyy seuraavaan, eli oikeanpuolei- t5en
seen sarakkeeseen jossa varsi-
, I <hl1l>P&éotsikko</h1>
nainen sisalté on. ---------------- >
<h2>Alaotsikko</h2>
Navigointi, etusivu ja alt <h3>Alaotsikko</h2>
Tarkeysjarjestyksessa <b>lihavointia, bold</b> TAI
Navigointi, tuotteet ja alt <strong>lihavointi, strong</strong>
Navigointi, palvelut ja alt <i>kursivointi, italic</i> TAI
Navigointi, yritysesittely ja alt <em>kursivointi, emphasis</em>
Navigointi, palaute ja alt <u>alleviivaus, underline</u>
Navigointi, yhteystiedot ja alt

Kuva 12. Esimerkki hyvin optimoidusta sivusta ja hyvasta elementtien seka rakenteiden
kaytosta

3.9 Sivuston osoite - Domain ja URL

Sivustoa siirrettaessa internetiin se tarvitsee oman domainin, eli osoitteen, joka
voi olla vaikkapa muotoa www.matkapuhelin.fi. Domainin nimi on yksi ja toden-
nakoisesti myods ensimmainen hakurobottien havainnoima elementti sivuilla, joka
vaikuttaa myds sivuston ndkymiseen. Aiemmin domainilla oli suurempi merkitys

kuin ennen, mutta nyt se on vain yksi tekija lukuisten muiden joukossa.
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Sivusto nimetdan hyvin usein yrityksen tai seuran nimen mukaan, joka voi olla
vaikka sukunimi, eika kerro valttamatta yrityksesta mitdan. Urheiluseurojen nimet
eivat puolestaan kerro laheskaan aina mitdan seuran lajeista ja seura saattaa
toimia usean eri lajin piirissa. Myds yrityksilla on monesti useampia toimialoja, se
voi olla toiminimi tai yritys on voinut vaihtaa toimialaansa vuosien kuluessa jolloin
nimi ei valttamatta vastaa enéé tata paivaa. Domainnimi ei siis valttamatta sano
tavalliselle kuluttajalle yhtddn mitédan ja sen perusteella ei hakukoneilla osata sita

etsia.

Kuvitteellisena esimerkkina uutta sivustoa siirrettdessa verkkoon voitaisiin pitaa
vaikkapa yrityksia Matkapuhelin Oy ja Nokia Oy, jotka molemmat ovat perusta-
massa taysin uusia ja ensimmaisia kotisivujaan. Matkapuhelin Oy valitsee do-
mainnimekseen www.matkapuhelin.fi ja Nokia Oy puolestaan www.nokia.fi. Il-
man vahvaa brandia nimi Nokia ei kerro yrityksesta mitdan, kun taas Matkapuhe-
lin kertoo jo paljon ja on todennakoéisesti yksi tarkeimmistd avainsanoista joilla
yritysta haetaan verkossa. Matkapuhelin Oy nakyy nailla ndkymin Googlen tulok-
sissa paljon ennen Nokia Oy:ta. Ei kuitenkaan pysyvasti jos Nokian sivuston si-

salté on optimoitu hakukoneita varten paremmin.

Domainin lisdksi myds URL on huomioitava optimoinnissa. URL-osoite poikkeaa
domainista siten, etta siina nakyy myos hyvin rakennetuissa hieman kaytetysta
kielesta ja sivun rakenteesta riippuen sivun tiedostopolku ja alasivun osoite. Si-
vut, kansiot ja muut tiedostopolut kannattaa siis myds nimeta avainsanoja kayt-
téden. Jos sivun nimeen halutaan lisata useampi avainsana, sanat olisi hyva lait-

taa arvojarjestykseen; ensimmainen avainsana on arvokkaampi kuin toinen.

Kun sivuja rakennetaan, ei ole suuri vaiva panostaa sivujen nimeamiseen. Esi-
merkiksi kuvitteellinen osoite http://www.koirat.com/cat3/1245/cat=LKDHDSGX

ei hyddytd optimoinnin kannalta yhtaan, toisin kuin alla olevan kuvan esimerkki

http://www.koirat.com/kuvagalleria/hovawart, jossa esiintyvat muun muassa sa-

nat koira, kuvagalleria ja hovawart. Jalkimmainen sivu esiintyy hakutuloksissa

suuremmalla todennakoisyydelld kuin ensimmaisen osoitteen sivu. Nimeaminen


http://www.koirat.com/cat3/1245/cat=LKDHDSGX
http://www.koirat.com/kuvagalleria/hovawart
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helpottaa myds tilanteissa joissa vieras henkild joutuu tekemé&éan paivityksia toi-
sen henkilon tekemiin sivuihin. Vaatii oman aikansa paasta sisalle koodiin, jos

sivuston nimet ovat sekoitus kirjaimia, numeroita ja merkkeja.

Olen itse todennut, etta sivusto ndkyy aivan ensimmaiseksi hakukoneiden tulok-
sissa domaininsa perusteella ennen muiden seikkojen tayttymistd, joten siind
mielessa sivuston nimella on merkitysta ainakin alussa. Loppupeleissa ja pidem-
malla aikavalilla se on kuitenkin vain yksi sivuston osa. Jos unohdetaan pelkan
URL-osoitteen ja domainin vaikutus hakutuloksiin, silla on silti merkitysta linkityk-
sen kannalta erityisesti Googlen hakutuloksissa. Kun toiselta sivulta johdattavan
linkin osoite sisaltdd hakusanan se saattaa useissa tapauksissa parantaa tulosta

hakusijoituksissa.

Koska erityisesti Googlen hakutulokset perustuvat pitkalti sivuille johtavaan linki-
tykseen ja linkkien maaraan, on itsestédan selvaa, ettd myds linkkien nimilla on

merkitysta. Pelkka "Klikkaa tata” tai "Lisatietoa” linkki on optimoinnin (ja kaytetta-

vyyden) kannalta heikompi kuin esimerkiksi "Koirat.com — Suomen suosituin Koi-

rasivusto” tai yksinkertainen ja usein kaytetty pelkistetty versio http://www.koi-

rat.com. Erityisesti vimeiseen tapaan esittéa linkki torm&é usein, koska se on
koodin kannalta yksinkertaisin ja usein helpoin seka nopein toteuttaa ja naissa

tapauksissa avainsanan sijoittaminen domainiin on hyddyksi.

Parhaimmassa tapauksessa kun linkitykseen on hieman panostettu, linkkiin saa

sijoitettua useamman avainsanan, kuten esimerkissa "Koirat.com — Suomen suo-

situin koirasivusto”.

Domainia mietittdessa kannattaa harkita myos sitd vaihtoehtoa, ettd hankkisi
"kaytetyn” domainnimen. Talla tarkoitan vanhempaa, hyvamaineista sivua jolla
on jo valmiiksi hyva sijoitus hakutuloksissa. Vanhoilla sivustoilla on monissa ta-
pauksissa etuasema uudempiin hakukoneiden silmissa. Uuden domainin sijaan
pitaisi tosissaan harkita vanhemman hankkimista jos siihen on vain mahdollisuus.
Erityisesti yritystd ostettaessa kannattaa keskustella my6s domainin sisaltymi-
sesta yrityskauppaan ja sukupolven vaihdoksissa pitaisi monesti harkita vanhan

nimen sailyttamista, vaikka se ei ihan ajan tasalla olisikaan.
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Uusi sivu vanhan domainin alla nakyy paremmin ja nopeammin hakutuloksissa
kuin uusi sivu uudella sivustolla jossa myds domain on uusi. Tassa in silti kaksi
eri puolta, kuten tdssa kappaleessa on tullut jo ilmi. Jos domain toimii brandin

tavoin, vaihtoehtoja kannattaa punnita tarkoin.

Eréas domainin valintaan vaikuttava seikka joka suomen kielessé tulee huomioida,
ovat aakkoset. Jos sivuston nimi sisaltaa aakkosia, eli a-, 6- tai a-kirjaimia, kan-
nattaa harkita rinnakkaisdomainin hankintaa, johon voi sisallyttdéd myds muita
merkkeja kuin latinalaisia aakkosia vélilla a-z. Pelkkdan aakkdselliseen domainiin
ei silti kannata pelkastaan turvautua, silla se ei toimi valttamatta kaikilla selaimilla
seka selainversioilla ja lisdksi sdhkopostipalvelut aakkdsellisella domainilla eivét
toimi ainakaan toistaiseksi. Mydskaan ulkomaalaisilla vierailijoilla ei ole mahdol-

lisuutta tulla sivuille, silla heidan nappaimistoltddn puuttuvat tarvittavat merkit.

3.10 Google hakukoneena ja kayttajaystavallisyys

Google kehittaa jatkuvasti hakutoimintojaan ja hakutuloksia. Googlen kayttajalle
ei ole ihanteellista, ettd vaikka puhelinta ostaessaan han saa hakutuloksia pel-
kastdan puhelinten myyjista, joilla todennakdoisesti jokaisella on ammattilaisen te-
kemaét optimoidut sivut. Hakija haluaa my6s tuloksiin kuvia, linkkeja blogeihin ja
erilaisille foorumeille, kayttajien kokemuksia, uutisia, mahdollisesti videoita ja
mité tahansa jotta saisi parhaiten tietoa ennen kuin ostaa itse tuotteen. Haun tulisi
siis olla mahdollisimman kattava (Kuva 13). Google on suunnattu varsinaiselle
kayttajalleen eli hakijalle, ei tuotteitaan kaupitteleville yrityksille. Tasta huolimatta
Google tarjoaa erilaisia maksullisia palveluita myos sivuston omistajalle helpot-
taakseen nakymista hakutuloksissa, silla tama palvelee myds Googlea tehosta-
maan hakutuloksien laatua. Esimerkkind maksullisista palveluista on esimerkiksi

Googlen AdWords, josta kerron liséda ulkoisessa optimoinnissa luvussa 4.4.
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GO ( )gle hovawart B “

Haku

Verkkohaku Suomen Hovawart ry
www.suomenhovawart fi/
Kuvahaku Suomen Hovawart ry on yhdistys, jonka tarkoituksena on edistaa puhdasrotuisten
Kartat hovawartien kasvatusta ja kayttéa. Yhdistyksen yksi paatavoitteista on myés ...
Foorumi - Yhdistys - Yhteystiedot - Paikallistoiminta
Videot
Lisaa Hovawart — Wikipedia
fi.wikipedia_org/wiki/Hovawart
Hovawart on vanha saksalainen kayttokoirarotu, jota on kaytetty ja edelleen kaytetaan
salo pihan vartijana. Hovawartin ominaispiirteisiin kuuluukin yha vahva reviiri- ...

Muuta sijaintia Ulkonaké - Luonne ja kayttaytyminen - Alkupera - Hovawart Suomessa

Kuvat aiheesta hovawart - Tee iimoitus kuvista

kaikkialta internetista

suomenkielisilta sivuilta
sivuilta maasta Suomi

Kaannetyt vieraskieliset
sivut

Lisaa .

Hovawart? - Keskustelut - Vauva.fi
www.vauva.filkeskustelut/alue/2/viestiketju/1620368/hovawart

13. toukokuu 2012 — Hovawart on HAASTAVA. ... Jos olet mieltynyt juuri hovawartin
ulkonakdon niin miten olisi .... Meidan hovawart on nuorimmaisen pojan (3v.) ...

Hovawart
koti_mbnet fituulen/sm/hovawart htm

Millainen koira siis rodunomaisen hoffin karvojen alle katkeytyy? Tehty rotu. Hovawartin
nimi muodostuu saksankielisista sanoista "der Hof (suom. piha) ja "der ...

Kuva 13. Malli Googlen hakutuloksista. Esimerkiksi ensimmainen kuva on Wikipediasta
ja tuo yhden lisalinkin sivuille.

Kannattaa siis soveltaa sivustolla mahdollisimman paljon erilaisia elementteja;
kuvia, videoita, uutissyotteitd, blogeja, linkkeja jotta sivusto olisi mahdollisimman
monipuolinen myds Googlen nakdkulmasta. Sivusto voi nakya Googlen tulok-
sissa kymmenen karjessa useammin kuin kerran. Tama on merkki hyvin opti-

moidusta sivusta.

Nakyminen voi tapahtua myos kuvatuloksissa, jotka tuovat yhden linkin lisdé si-
vuille, kuten kuva 13 myos todistaa. Talla tarkoitan kuvassa esiintyvaéa kuvarivia
"Kuvat aiheesta hovawart”, joista jokainen toimii sisdan johtavana linkkina sivulle

jolla kuva esiintyy.

3.11 Sivuston paivitykset ja niiden vaikutus nakyvyyteen

Hakurobotit ovat kiinnostuneempia sivuista, joita paivitetddan useammin kuin

muutaman kerran vuodessa. Mitd useammin sivua paivitetaan, sita paremmin se
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nakyy hakutuloksissa. Taman nédkee Googlen hakutuloksia tutkimalla eri valinein,
joista kerron lisdd mydhemmin. My0s kayttajan kannalta on mielenkiintoisempaa
jos sivustoa paivitetdadn ja sisalté muuttuu. Todennakoisyys sille, ettd kayttaja tu-
lee vierailulle toistekin tai hanesta tulee vakiokavija, kasvaa. Jos verrataan kahta
hakukoneita ajatellen optimoitua sivustoa, joista toista paivitetdan ja toista ei, tu-

lee enemman paivitetty nakymaan tulevaisuudessa paremmin hakutuloksissa.

Vaikka sivustoa tulisi paivittda usein, tdytyy huomioida muutama seikka joihin ei

tulisi koskea kuin pakon edessa.

1) Domainin tulisi pysya samana. Mitd vanhempi se on, sita luotettavampi se
on Googlen silmissa. Jos domainin vaihto tulee jostain syysta ajankoh-
taiseksi, kannattaa harkita rinnakkaisdomainin hankintaa, joka johtaa sa-
malle sivulle.

2) Sivuston sivujen nimiin ja linkkeihin ei mydskaan kannata koskea. Jos sivu
on saanut hyvan sijoituksen hakutuloksissa ja nimi seka osoite muuttuvat,
saattaa sijoitus hakutuloksissa karsia. Mita vanhempi linkki on, sen pa-
rempi sijoitus hakutuloksissa ja sen arvostetumpi sivu on Googlen nako-
kulmasta. (Nettiavain 2013)
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4 ULKOINEN OPTIMOINTI - OFF-PAGE OPTIMIZATION

4.1 Mita ulkoinen optimointi on?

Off-page optimointi on lahinn& sivuston kavijamaarien kasvattamista linkkien
kautta. Sisainen optimointi tapahtuu sivuilla ja ulkoinen optimointi internetissa si-

vujen ollessa sielld jo esilla.

Monet pitavat sivun ulkoista optimointia merkityksellisempéana kuin sisaista. ltse
olen hieman eri mielta aiheesta. Vaikka ulkoisella optimoinnilla on suuri vaikutus
nakyvyyteen, sisdisen optimoinnin puolesta puhuu jo se seikka, etta esimerkiksi
otsikkorivin muutokset vaikuttavat tuloksiin lyhyessa ajassa, kuten jo aikaisem-
missa kappaleissa kerroin. Myo6s paivitystiheys, sisalto ja rakenne vaikuttavat.
(Fleschner, 2013, 61-66)

Ulkoisen optimoinnin kappaleiden alle olen koonnut sivuston ilmoittamisen haku-
koneille, linkitykset, sosiaalisen median ja optimoinnin keinot ja lisaksi Googlen

omat palvelut.

4.2 Sivuston ilmoittaminen hakukoneille

Hakukoneet I6ytavat indeksoimansa verkkosivut ohjelmistoillaan jotka seuraavat
linkkeja verkossa. My6s monet muut seikat vaikuttavat, mutta koska sivustoja
l6ytyy internetista lukemattomat maarat, voi hakukoneiden toimintaa helpottaa ja
nopeuttaa ilmoittamalla sivusto manuaalisesti hakukoneille. Kuvassa 14 Googlen
sivu kotisivujen ilmoittamiselle. Jokaisella hakukoneella on omat vastaavat sivus-

tonsa.
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Google

Alleuun Lisaa/Poista URL
Kaikki Googlesta Me lisaamme ja paivitamme uusia sivustoja Jatkuvasti ja Teita

lahettamaan URL:nne meille. Emme lisaa kaikkia URL:ia | Luo

Mainosta meilla hakemistoomme, emmeka voi antaa ennusteita tai vakuuksia siita milloin ne imestyvat AdWordsin avulla. Maksaessasi

hakemistoomme. kortila nzet mainoksesi valittamasti.
» Lisaa sivu

Ole hyva ja anna URL-osoite hitp:/i-etuliite, it google.com/.

Tyhjenna tiedot Voit myds lisata kammentteja ja hakusanoja, jotka kuvaavat sivuston sisaltoa. Nama tiedot ovat

Lisaa linkki Googleen 3" Meidan kayttéomme eivatka ne vaikuta siihen, miten Google jasentaa tai kyttaa sivustoa. Nayta siwilasi mainoksia jotka
HUOMAA: Vain paasivu sivustosta on tarpeellinen, Teidan ei tanitse Iahettaa jokaisen shun sopivat sivujesi sisaltoon. Autat
osoitetta erikseen. Googlebot-hakukoneemme lytaa kylla loput. Tarkeaa: Google pamittaa kavijditasi laytamaan relevantteja
hakemistonsa maaratyin valiajoin. joten paivitettyja tai vanhentuneita linkkeja ei tanitse ilmoittaa | tuotteita ja palveluita - ja maksimoit
meille. Vanhentuneet linkit "kuihtuvat” pois kerran kun - Lue lisaa.

koko hakemistomme.

URL:
Kommentteja:
Lisaa URL
Poista Sisilto Googlen hakemistosta
Google paivittas koko ann valiajoin. Kun , loyda uusia sivuja,
i ja i uusia linkkeja i linkit erittain i "kuihtuvat” pois
Jos haluat lisatietoa miten aineistoa Googlen , Klikkaa tasta.

Kuva 14. Sivun ilmoittaminen/poistaminen

Googlettamalla "Search Engine Submit” I6ytyy hyvia neuvoja ja ajan tasalla ole-
via linkkeja siihen miten sivun saa ilmoitettua useimmille hakusivustoille. Varmin
ja tehokkain keino on kuitenkin sivuille johtavat linkit, mutta erikseen tata tarkoi-
tusta varten perustettuihin linkkipalveluita tarjoaviin sivustoihin ei kannata se-
kaantua. Useimmissa tapauksissa niista on enemman haittaa kuin hyotya, silla
naita palveluita tarjoavat useimmiten Googlen nakymasta katsottuna huonomai-

neisia ja sen takia se ei arvosta naiden linkkejakaan.

4.3 Optimointi sosiaalista mediaa kayttaen - Social Media
Optimization, SMO

N&aina paivind ihmisten sosiaalinen kanssakayminen tapahtuu yha enenevissa
maarin verkossa. Facebook, Twitter ja lukuisat muut sosiaalisen median palvelut,
joista hyvana esimerkkina esimerkiksi RSS-sy6te ovat mahdollistaneet taman.
Sen vuoksi sivustot kannattaa optimoida myds sosiaaliset mediat ja niiden mah-
dollisuudet huomioiden. Muun muassa Facebook vaikuttaa nakyvyyteen usealla
tavalla, joista yksi tdrkeimmista on Tykkaa-painike, jota Googlen uskotaan seu-
railevan. Taman ovat monet huomanneet ja kampanjointi sek& arvonnat yritysten
Facebook sivuilla lisdantyvat jatkuvasti. Ehtona Facebookin kilpailuihin onkin

yleensa Tykk&a-painikkeen painaminen ja sivuston jakaminen eteenpain. On
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mielenkiintoista ndhda mité tulevaisuus tuo tullessaan. Sosiaalisen median opti-
mointi, eli optimointi sosiaalisen median avulla, on tulossa kovaa vauhtia perin-

teisen optimoinnin rinnalle.

Eras pikkuhiljaa yleistynyt sosiaalisen median optimoinnin véline, joka on tullut
yha suositummaksi, on blogien kirjoittelu ja sen lisaksi muiden blogien kommen-
tointi. Monet palveluntarjoajat tarjoavat ilmaisen blogitilan joka on ilman suurem-
paa vaivaa jo valmiiksi optimoitu hakukoneille. Avainsanat, blogin kuvaus, auto-
maattinen sisdinen seka ulkoinen linkitys, mobiiliversiot ja monet muut optimoin-
nin kannalta oleelliset asiat ovat automaattisia ja itse kayttajan ei tarvitse niita
miettia. Monet yritykset ovatkin pikkuhiljaa ohjanneet tyontekijoitaan blogien kir-

joitteluun osittain yrityksen nimissa (Kuva 15).

Kommentointi- Avainsanoja tai
mahdollisuus lausekkeita Arkisto RSS-sydte Uutiskirje

HANKI LASNAOLO TUTUSTU ZENTOON OTA YHTEYTTA \ TILAA UUTISKIRJE

Tilaa bloai svbtteena

ZENTO BLOGI

ARKISTO

helmikuu 2013
tammikuu 2013
oulukuu 2012
marraskuu 2012
lokakuu 2012

L Ispjen yritysten johdosta 16 grosenttia osallistuu sosiaaliseen mediaan. Luku tulee
kakvamaan l3hes 60 prosentfiin viiden vuoden sisalla. Nain kertoo IBM:n tutkimus,

syyskuu 2012
glokuu 2012
kesdkuu 2012
toukokuu 2012
huhtikuu 2012
masliskuu 2012
helmikuu 2012
tammikuu 2012
oulukuu 2011
marraskuu 2011
lokakuu 2011

kommentoi ja reagoi Lue lisa3 syvskuu 2011
glokuu 2011

kesdkuu 2011
toukokuu 2011
huhtikuu 2011

i e - . maaliskuu 2011
Ota tweetistd kiinni KUN saat! helmikuu 2011

Hanna Takala tammikuu 2011
. joulukuu 2010

Eilen, Suomen hatdnumeropdivand, kavi ilmi yritvsten Twitter-hats. Minun silmaani marraskuu 2010

lokakuu 2010
syyskuu 2010
elokuu 2010
heinskuu 2040
kesskuu 2010
toukokuu 2010

huhtikuu 2010
kommentoi (2) ja reagoi masliskuu 2010

helmikuu 2010

Katagoria

se osui Twitterista, kuinkas muutenkaan?

Kategoriz: Twitter erm Mittasminen

Kuva 15. Sosiaalinen media - blogit
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04.02.2013, Kirjoittaja: Eyewitnezs

Koirien allergiat ja
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Kuva 16. Musch-sivusto, joka on hyva esimerkki sosiaalisesta optimoinnista

Blogien kirjoittaminen ja sen tuomat mahdollisuudet ovat rajattomat ja tulevat to-
denné&kdisesti olemaan erityisesti pienten yritysten valttikorttina nyt ja tulevaisuu-

dessa. Erityisest Musch-sivusto blogeineen ja Facebook-sivuineen on loistava
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esimerkki hyvinonnistuneesta ja monipuolisesta sosiaalisesta optimoinnista
(Kuva 16). Se sisaltaa kayttajien kirjoittamia blogeja, yritys on huomioinut naky-
vyyden facebookissa monin eri tavoin, kuten jarjestamillaan kilpailuilla ja nailla
tavoin saanut paljon kavijoita sivuilleen. Lyhyesti sanottuna se on tiivis mallipa-
ketti kaikkia sosiaalisen median eri vaylid. Kyseinen yritys on erikoistunut lem-
mikkien, erityisesti koirien ja kissojen luonnonmukaiseen ruokkimiseen ja siitd on
pikkuhiljaa muodostunut tiedonjakovayla kuluttajien kokemuksien valittamiseen
ja kommunikointiin yrityksen ja kuluttajien valille. Tatd sosiaalisen median opti-
mointi parhaassa tapauksessa on; tiedostusta, keskustelua ja kilpailuja erilaisia
sosiaalisen median palveluita hyvaksikayttaen.

4.4 Google AdWords

Toisin kuin monet luulevat Google AdWords ei vaikuta hakusijoituksiin. AdWords
on Googlen maksullinen palvelu, jossa se sijoittaa mainostamansa sivuston ha-
kutuloksissa maksullisille paikoille, eli sivuston kérkeen beigelle pohjalle tai oike-

anpuoleiseen sarakkeeseen varsinaisten hakutulosten viereen.

Vaikka naitd maksullisia palveluja on kehitetty, varsinainen optimointi on kuiten-
kin taysin ilmaista, kaikki sivut ovat alkuun hakukoneille tasa-arvoisia, eivatka ha-
kukoneet nosta rahalla hakutulosta korkeammalle. Yhteistéa optimoinnille ja
Google AdWordsille ovat hakusanojen korostus ja hakusanojen tunnistamisen
kehittyminen. Haut ja hakijat kehittyvat seka oppivat jatkuvasti lisaa ja myos si-
vustojen tulisi seurata kehityksessa mukana.

Vaikka Google Adwords on maksullinen ja siité ei ole suoraan hyotya optimoinnin
suhteen, sen kayttéa kannattaa silti harkita. Erityisesti jos avainsanat tuntuvat
olevan vaaria tai niitd tarvitaan lisdd, Google AdWords osaa ehdottaa uusia

avainsanoja Googlen hakujen perusteella.

AdWordsin avulla avainsanoja kannattaa seurailla sddnndllisesti. Valitut avainsa-

nat saattavat olla yhtena viikkona tehokkaita ja seuraavana taas niilla ei haeta.
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Esimerkiksi kauden muuttuessa kannattaa sisaltda vaihdella, jotta se sailyisi kiin-

nostavana ympaéri vuoden.

4.5 Verkkovastaavan tyokalut — Google Webmasters Tools

Parantaakseen hakutuloksiensa laatua Google on perustanut palveluitaan myés
sivustojen omistajille, jotta he voisivat optimoida sivustonsa nédkymaan verkossa
paremmin. Rekisterditymalla Google Webmastersiin, on helppo paasta nake-
maan sivuston ongelmakohdat, tutkimaan sivuston lilkennetta erilaisten tilastojen
kautta, jakamaan tietoa Googlelle ja helpottamaan Googlen indeksointia. Rekis-
teroitymisen jalkeen voi kulua aikaa ennen kuin tilastot ja muut verkkovastaavan

tyokalut ovat kaytettavissa.
Verkkovastaavan tytkaluissa on muun muassa seuraavia ominaisuuksia:
Asetukset

- Asetukset-sivulla paasee maarittdmaan sivuston maantieteellisen sijain-
nin. Tama maaritys on lahinna kaytéssa com-paatteisille osoitteille. Esi-
merkiksi fi-paatteesta Google osaa lukea sijainnin Suomeksi ilman erillisia
asetuksia. Asetuksissa voi myos valita missa muodossa verkkotunnus, eli
domain naytetaan, ja Googlen indeksointinopeuksia, jos esimerkiksi sivus-
ton kaistanleveytta ei haluta kuormittaa liikkaa

- Sivustolinkit: voidaan alentaa tiettyjen sivuston osien nakyvyytta

- URL-osoitteen parametreissa voidaan lajitella, rajata tai maarittaa tarkeim-
pid sivuja esimerkiksi tapauksissa, joissa sivustolta I6ytyy paallekkaista
tietoa useassa saman sivun osoitteessa. Parametreilla voidaan ehkaista
sitd, ettei Google rajaa indeksointia identtisen sisallon takia

- Osoitteenmuutoksessa voidaan siirtda sivusto uuteen verkkotunnukseen
muuttamatta verkkovastaavan asetuksia

- Kayttdjat-sivulla voidaan lisata kayttdjia verkkovastaavan tydkaluihin. Esi-

merkkina sivuston omistaja ja sivuston paivittaja
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- Kumppanit: vastaa Kayttajia, mutta ilman oikeuksia nahda tilastoja.
Maine

- Indeksointivirheet-sivu nayttaa sivut joita google ei pysty indeksoimaan ja
kertoo myos selityksen virheeseen, jolloin voit korjata asian ja varmistua
ettd hakurobotit pa&sevat vapaasti indeksoimaan kaiken sisallon.

- Indeksointitilasto: nayttaa Googlen hakurobotin (Googlebotin) vierailut

- Estetyt URL-osoitteet kertoo milla sivuilla on mahdollisesti robots.txt-tie-
doston rajoituksia joka estaa hakurobottien paasyn sivulle

- Haittaohjelma-sivu paljastaa haittaohjelmien aiheuttamat ongelmat

Liikenne

- Hakulausekkeet: suosituimmat hakulausekkeet joilla olet p&aassyt hakutu-
loksiin ja liséksi haut, joilla olet saanut ndkyvyyden lisaksi myds kavijoita

- Linkit sivustosi sivuille: kertoo muilla sivuilla sijaitsevat linkit sivuillesi

- Sisaiset linkit: nayttdd omat sisaiset linkkisi omista URL-osoitteista

- +1 — raportit antavat lisatietoa Googlen Google + kampanjasta ja +1 pai-
nikkeen vaikutuksesta jos se on lisétty sivuille.

Optimointi

- Sivustokartat: nayttaa tietoja sivustosi ja muiden sivustokartoista

- URL-osoitteiden poistaminen: voit poistaa sivujasi Googlen hakutuloksista

- HTML-koodin parannusehdotukset: ndaet Googlen ehdotuksia parantaa
nakyvyyttd HTML-koodia muuttamalla.

- Sisallén avainsanat: nayttaa tarkeimmat Googlen loytamat termit sivuiltasi.
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Verkkovastaavan tyokalut

Hallintapaneeli

Viestit

~ Asetukset ~ Maine ~ Liikenne ~ Optimointi ~ Labs
Asetukset Indeksointivirhest Hakulausekkeet Sivustokartat Kirjoittajatilastot
Sivustolinkit Indeksointitilastot Linkit sivustoosi URL-osoitteiden Tasmahaku
URL-osoitteen parametrit Estetyt URL-osoitteet Sisgiset linkit poistaminen Instant-esikatselut
Osoitteenmuutos Hae kuten Google HTML-koodin Sivuston suorituskyky
Kayttajat Indeksoinnin tila parannusehdotukset
Kumppanit Haittaohjelmat Sisallon avainsanat

Jasennellyt tiedot

Muut sivustot

Kuva 17. Verkkovastaavan tydkalut — Hallintapaneeli

Myds webhotellin, eli sivutilantarjoajan palveluista 16ytyy tilastoja sivuston liiken-
teestda, tietoja robottien vierailuista, vierailijoiden ip-osoitteita, kayttajien internet-
selaimista ja sivuston virheilmoituksista. Tiedot saattavat poiketa Googlen verk-
kovastaavan tyOkaluista |0ytyvista tilastoista, silla Google poistaa identtiset tulok-
set ja myosk&an hakukoneiden vierailuita ei nay vierailjaméaarissa toisin kuin

webhotellien tarjoamissa sivuston hallintapaneeleissa.

Google Webmasters Toolsin kayttda on hyva jatkaa myds myéhemmin ja seurata
sen kautta miten Google indeksoi sivuja. Ymmartaakoé Google annetut avainsa-
nat kuten tekija on tarkoittanut vai onko teksti suunniteltu siten, etta Google on
poiminut sieltd oma-aloitteisesti avainsanoikseen ymmartamansa sanat. Talldin

siséllon ja erityisesti tekstin suunnittelua kannattaa harkita uudelleen tehtavaksi.

4.6 Paikalliset haut - Google+ ja Google Places

Google kehittaa hakualgoritmejaan jatkuvasti hakijaystavallisemmiksi, ja osittain
tata varten Google on kehittanyt Google+ -palvelun. Hakijoista suurin osa keskit-
tyy pelkdstaan etusivun hakutuloksiin eika jatka hakuaan seuraaville sivuille. On-
kin Googlelle tarkead, ettd hakutuloksista vain parhaimmat paéasevat karkeen.

Hakijan mielipide on siis suuressa merkityksessa monien muiden seikkojen li-
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saksi, ja Google+ -palvelu on omiaan kuulemaan kayttajia. Harvalla on omia ko-
tisivuja tai ainakaan Google Page Rankissa korkealle arvostettuja sivuja, joilla

voisi suositella ja siten nostaa sivua korkeammalle hakutuloksissa.

Google+ -palveluun rekisterdityneet voivat suositella sivua eteenpdin, mika vah-

vistaa sivuston painoarvoa Googlelle.

Suomen Hovawart ry ~ Google + -painike

www.suomenhovawart fif
Suomen Hovawart ry on yhdistys, jonka tarkoituksena on edistdd puhdasrotuisten
hovawartien kasvatusta ja kayttoa. Yhdistyksen yksi pastavoitteista on myés ...

Foorumi - Yhdistys - Yhteystiedot - Paikallistoiminta

Kuva 18. Google +

Verkkohaku Kuvahaku Kartat Lisaa Hakutyakalut

SKL — FKK ry - Etusivu

www kennelliitto fi
Kairaharrastuksen- ja metsastysyhdistyksen katto-organisaatio.
Niyttelyt 2012 - Jalostus ja kasvatus - Nayttelyt 2013 - Nayttelyt @ Kudasjokd @
Olet kaynyt talla sivulla 2 kertaa. Viimeisin kaynti: 18.11.2012 52
Vaskio
SKL — FKK ry - In English

www kennelliitto filen - Kaanna tama sivu

Kennel Club’s news. Breeding database now available in English and Swedish ... Pertteli

HH. 52
Arttulan Kennel ja Koirapuoti A Turilantie 810 L
www arttulan com/ Raatala =3
Google+ -sivu 040 7296041 Halikko B3

Salo i |

Yestas Kennel B) Nikkilzntie
www yestaskennel com/ HALIKKO AS
Google+ -siu 044 2009928 ©2013 Google Map data @
Ziestan-Kennel ©) Uusituvantie 31 Kartta kyselylle kennel

www.ziestan.com/ Kruusila

Kuva 19. Google+ -sivun ndkyminen hakutuloksissa.

Ylla Google+ sivuja, jotka eivat ehka ole optimoitu parhaalla mahdollisella tavalla,
mutta joita Google on paikallisuutta ajatellen sijoittanut karkeen (Kuva 19.). Tassa
on hyva esimerkki Googlen palvelusta jossa tavoitellaan kayttdjan etua ja johon
ollaan pikkuhiljaa siirtymassa. Parhaimmat optimoinnilla saadut hakutulokset ei-
vat valttamatta nay ensimmaisena naytolla, vaikka ne etusivulla ovatkin. Ne na-
kyvat vasta kun sivua skrollataan alaspéain. Poikkeuksena kuvan 19 tuloksissa on
kuitenkin Suomen Kennelliiton sivu, mutta silla onkin kokea PR, hakusana esiin-

tyy otsikossa ja sivulla on lukuisia muilta sivuilta johtavia linkkeja.
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Goc 18[@ aH Raatala “

Arttulan Kennel ja Koirapuoti

Tietoja  Kuiat

Turilantie 810 25320 Raatala
040 7296041 - arttulan.com

Barf

Koirien ikoi ike Salon seudulla. Kaikki tanittava
koirallesi; hakit, shampoot, harjat jne pk-collieiden seka
kasvatusta

Reittiohjeet

9 Oletko kaynyt taalla? Jaa kokemuksesi.
Anvostelusi auttaa kavereitasi ja muita ihmisia saamaan lisatietoja tasta paikasta

# Kirjoita arvostelu

Kuva 20. Esimerkki Google+ - sivusta

Aiemmin Google tarjosi esimerkiksi yrityksille ja seuroille sovelluksen Google Pla-
ces, mutta se toimii nykyaan pitkalti yhteydessa Google+ -palvelun kanssa ja pal-

velut todennakoisesti jossain vaiheessa yhdistymaan.

Google+ ja Google Places palvelut hyédyntavat molemmat paikallisuutta, ja se
kannattaa hyddyntaa, erityisesti jos sivustolla on kohderyhma joka on omalta
paikkakunnalta. Palvelut ovat ilmaisia ja niiden kautta sivut saa helposti naky-

maan hakutuloksien karjessa ilman suurta vaivaa koodin ja linkityksien kanssa.
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5 OPTIMOINNIN MITTAAMINEN

Hakukoneiden taustoja ja optimoinnin eri osien merkitysta ei tunneta, ja optimoin-
nin tuloksien mittaaminen on hankalaa eri avainsanojen kilpailutilanteiden kan-
nalta. Hyvin optimoitu sivu ei valttamatta nay tuloksissa kovan kilpailutilanteen
vuoksi ja huonosti optimoitu taas voi nakya karjessa jos kilpailua ei ole. Mydskaan
tulokset eivat ndy hetkessa ja on haasteellista tulkita erilaisten muutosten merki-
tys pidemmalla aikavalilla. Tamén vuoksi sivustolla tapahtuvaa liikennetta tulisi

ahkerasti seurailla tassa luvussa kertomillani menetelmilla.

5.1 Webhotellien palvelut

Webhotelli, eli englanniksi web hosting on palveluntarjoaja jonka kautta vuokra-
taan sivutila verkossa. Webhotellien omista hallintapaneeleista paasee myos
seuraamaan liikennetta sivuilla, kaytettyja hakusanoja, kavijatietoja ja palvelun-
tarjoajasta rippuen monia muita seikkoja. Kuvassa 21 nakee esimerkin webho-

tellin tarjoamista raporttilistauksista.

Browsers (Top 10) - Full list/versions - Unknown

Browsers Grabber Hits Percent
Summary .
When: @ Firefox Mo 250 32.6 %
Monthly history @ Google Chrome No 208 27.1%
Days of month & MS Internet Explorer No 190 24.8 %
Days of week .
Houre 4} Opera No 68 8.8 %
who: 7 unknown ? 24 31%
Cﬂant\TT;t ® Mozilla No 21 2.7 %
ull lis
Hoste L Lymx No 3 0.3 %
Full list - Libwww No 2 0.2 %
Last visit
Unresolved IP Address
Authenticated users Connect to site from
Full list
Last visit Origin | Pages | Percent | Hits Percent
Robots/Spiders visitors Direct address f Bookmark / Link in email... 40 43.9 % 68 57.1 %
E:!t"ji;t Links from an Internet Search Engine - Full list 32 35.1 % 32 6.8 %
Navigation: - Google 16716
Visits duration - Unknown search engines 6 /6
File type o - ask 4 /4
Downloads - Yandex 4 /4
Fulllist MyWebSearch 2 /2
Viewed - Hyliebseard
Full list Links from an external page (other web sites except search engines) - Full list 19 20.8 % 19 15.9 %
Entry - http://android-all-inclusive.ru 22
o Ex'tF et - http://affiliatebiz.ru 22
erating Systems .
D o - hitp: /www.suomenyritykset i/ MESES/11463952/ 2 2
Unknown - http://pregrammy-android.ru 22
Browsers - http://t-android.ru 22
WVersions - http://playdandroid.ru 22
Unknown
Referrers: - hitp:/frunetkicom.ru 22
Origin - hitp:/fwapaandroid.ru 22
Referring search engines - http://searchfunmoods.com/results.php 11
SEEF:EE;E”‘”Q sites - hitp://sameid.net/domain/meses.fi:30/ 11
Search Keyphrases - hitp://start.funmoods.com/results.php 11
Search Keywords Unknown Origin
Others:
Miscellaneous
HTTP Status codes
Pages not found L Search Keyphrases (Top 10) Search Keywords (Top 25)

Kuva 21. Esimerkki webhotellin kautta saatavista raporteista
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Esimerkiksi vierailujen kestoja ja vierailtuja sivuja kannattaa katsoa lapi saannol-
lisesti. Vierailujen kestot kertovat paljon sivuston kiinnostavuudesta ja vierailtuja
sivuja tutkimalla padsee seuraamaan mika sivuston sivu on toiminut sisaantulona
ja mika poistumissivuna. Myds hakijoiden kayttamat hakukoneet ja muut sivustot

joilta 16ytyy sisé&éan tulevia linkkeja nakyvat raporteissa. Naista voi tulkita paljon.

5.2 Sivun painoarvo ja Google Page Rank -mittari

Hakualgoritmeilla tarkoitetaan hakukoneiden menetelm&éa valita indekseistaan
parhaiten hakuun sopivat tulokset. Hakutulosten jarjestykseen voi vaikuttaa ha-
kusanojen méaara, sijainti ja se ovatko ne sivun paaotsikossa (title) vai sivun si-
saisissa otsikoissa (<h> -elementit). Muista hakukoneista poiketen Google kayt-
taa taysin erilaista hakualgoritmia. Naista seikoista kerroin jo siséisesta optimoin-

nista kertovissa kappaleissa.

Googlen Page Rank méarittelee sivuston painoarvon, joka on yksi perusteista
joilla Google jarjestelee hakutuloksensa. Taman voi helposti todeta hakutuloksia
vertailemalla selaimella jolle on asennettu esimerkiksi SEO Quake niminen lisa-
osa. Poiketen muista hakukoneista Google jarjestelee hakutuloksiaan omien ha-
kualgoritmiensa mukaan. Yhtena naista on muilta sivustoilta johtavat linkit. Mita
enemman linkkeja, sen paremmin sivu sijoittuu hakutuloksissa. Linkkien maaraa
tarkeampana voitaisiin kuitenkin pitaa linkkien laatua, tai lahinna linkittajan sivun
arvoa Googlen Page Rankissa. Mita korkeammalle sivu on Googlen hierarkiassa,
sitd tasokkaampia sen tarjoamat linkit ovat Googlen indeksoidessa, eli robottien
tutkiessa sisaltda uusilta sivuilta. Tassa on hyva esimerkki miksi maksullisten link-

kien tarjoajiin ei kannata turvautua.

Google on luvannut, ettd Google Page Rank tulee tulevaisuudessa toimimaan
entistd paremmin, sitd mukaa mitd enemman sivustoja sen indekseissa on.
Google Page Rank (Google PR) mittaa sivuston arvoa asteikolla 1-10. Sivuston
ik&, sisaan tulevat linkit, niiden arvo (linkittdjien PR) ja moni muu seikka vaikuttaa
sivusto PR:iin. Mita tarkeampi sivusto on Googlen silmissa, sitd paremmin ja kor-

keammalle se huomioi hakutuloksissaan sivun avainsanat. Mita korkeampi PR
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on, sitd paremmin sivu nékyy tuloksissa. Suurella todennakoisyydella Google
PR:n merkitys tulee tulevaisuudessa kasvamaan, silla se palvelee ehka parhaiten

kayttajiaan. (http://www.google.fi/fag.html)

Google Page Rank

Koirat.com -
£ | http://www.koirat.com/ v | 4| 2 | X [l 8B VG Secure Search P
%Coﬂvert - ESelect
Google | koira w P Haku ~ | 5 Jaa B~ Lisaa » Kijaudu sisaan 9 ~
i Suosikit | 55 U Ehdotetut sivustot = @ | Web Slice -valikoima + |PageRank on Googlen tapa n3yttda sivun tarkeys (4/10)
(& FKoirat.com - Suomen suosituin koirasivusto fi ~ B -~ @ ~ Swr Sucjaus~ Tyskalut~ @~ ”

Paivystava elainlaakari
lemmikillesi!

[&=TEE]

Kuva 22. Google Page Rank

Sivuston PR:n nakee esimerkiksi Google Toolbarin kautta ja useiden muiden se-
lainten lisdosien kautta. Avainsanatutkimuksessa kannattaa ottaa huomioon ha-
kutuloksissa ensimmaisena nakyvien sivustojen PR. Jos Page Rank on enem-
man kuin 6, kilpailu karkituloksista on kaytanndssa turhaa. Mita pienempi PR on

kilpailijoilla ja mitd vAhemman sisaan tulevia linkkeja sivuille on, sita parempi.

5.3 Optimoinnin tehon mittaaminen SEO Quake-ohjelmalla

SEO Quake on ilmainen Firefoxin lisdosa, jolla padsee suoraan hakutuloksissa
vertaamaan sivustojen Page Rankia, linkkien maaria, erilaisia ominaisuuksia fa-

cebookissa, avainsanatiheyttéa ja monia muita seikkoja.

Kuvassa 23. nékyy Firefoxin selainikkuna, jolle SEO Quake lisdosa on ladattu.
Sen kautta nékee suoraan kilpailutilanteen hakutuloksissa ilman, ettad jokainen
hakutulos pitaisi erikseen tutkia Iapi. Jo nopealla silmayksella ndkee kannattaako
valituilla hakusanoilla lAhtea mukaan peliin, vai olisiko jarkevamp&a miettia si-
salto ja avainsanat uusiksi. SEO Quake on hyva véline avainsanatutkimuksessa

sen jalkeen, kun sivusto on jo verkossa ja sita aletaan pikkuhiljaa paivittaa seka
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laajentaa. Tassa voidaankin palata takaisin kysymykseen siita, kannattaako esi-
merkiksi sukupolven vaihtuessa tai yrityskaupoissa sisallyttdd kauppaan mukaan

myos verkkosivusto ja domain, jos niiden PR on korkea?

Sisaéntulevat

ja

ulosmenevat Avainsana-
Sivustokartta linkit tiheys

Facebook
Google Page Rank Google Index Sivuston ikd Twiittaukset  tykkaykset Google+  Léhdekoodi

@Vlnfo‘-‘l PR: n/] ‘-‘] b nfa‘n L n/al N LD: n/al 13 n/a‘@ Rank: a|||Hl| Age n/a‘ ¥ Tw: n/al ] n/a‘-‘l +L: n/a|& nfa‘ B Ranke n/a‘ [ Price: n/a|®< Int: n/a|®> Ext: ﬂ/a‘[mﬂ Dens\ty‘ Dlagnos\s‘

+Sanna-Mari Haku Kuvahaku Kartat Play YouTube Gmail Drive Kalenteri Kaantija Lisaa -

lerkkohaku Kuyahaku Kartat Blogit A

hl: none - ok Rone  ~ [ Reload |

1. Koirat tom - Suomgn suosituin koirasivusto
www.koirjt.com/
3 paivaa sitteln — Koirat con| on suomen suosituin koirasivusto joka kertoo kattiyasti

kaikesta koirly liittyvista asidista
Tapahtumat - Keskustelu - Rydut - Pentueet
Olet kaynyt tallg sivulla mont} kertaa. Viimsisin kaynti: 11.2.2013

SEOquake [48PR: 4|4 1: 194,000 |EJL: 30 |EILD: 178 |(=31: 40,300 | @ Rank: 431450 | Age: nfa | @ whois |7 source |Sitemap: no |EJRank: n/a B Price: nfa | 2}

Kuva 23. SEO Quake ja esimerkki miten ikonit on tulkittavissa

Tarkemmissa SEO Quaken sivustoanalyyseistd nakee miten sivuston sisdinen
optimointi on toteutettu (metatiedot) ja toimiiko se. SEO Quaken ndkyma on pit-
kalti myds sitd miten hakurobotit sivuston nakevat ja mita sivustolla olisi korjatta-

vaa tai parannettavaa. SEO Quake kyseenalaistaa mielestani hyvin vaitteen, ettei

meta-tiedoilla olisi enaa merkitysta.
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Home Analysis
URL http://voww. koirat.com,
Length: 15 characters -
Show advice
Title Koirat.com - Suomen suosituin koirasivusto
Length: 42 characters -
Show advice
Meta description Koirat.com on suomen suosituin koirasivusto joka kertoo kattavasti
kaikesta koiriin littyvista asioista
Length: 104 characters
Show advice
Meta keywords
Count: O keywords
Length: O characters
Show advice
Headings H1 H2 H3 H4 H5 H6
1 8 5 0 0 0
<H1=: Koirat.com
<H2>: Koirakahvilat lisaavat ihmisten sosizalisuutta
<H2=: Kuhmoon rakennetaan koirapuisto
<H2=: Kajaaniliskoira ei kuollut myrkkyyn
<H2:=: Palveluhakemisto
Show advice (more)
Images We found 69 images on this page.
3 ALT attributes are empty or missing. -
Show advice
Text/HTML ratio 21.78%
Show advice
Frames Number of Frames: 0
Number of Iframes: 0 -
Show advice
Flash Not detected
Show advice

Kuva 24. SEO Quaken analyysi

Ylla SEO Quaken analyysi koirat.com sivusta. Vihrea merkki sivuston osa-
alueen perasséa kertoo elementin olevan optimoinnin kannalta kunnossa. Keltai-
nen merkki iimoittaa elementissé olevan parantamisen varaa. Klikkaamalla

Show advice —painiketta saadaan lisatietoa kohteesta.
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Text/HTML ratio 21.78%

Hide advice
m» Deserves critical attention o Solution is difficult

Mot bad... the ratio of text to HTML code on your page is somewhere between 15%
and 50%.
We suggest adding more text to your website.

You can strengthen your SEQ by increasing the recurrence of keywords on your page
and adding more text that pertains to your website's content.

Kuva 25. SEO Quaken parannusehdotus sivulle

Esimerkiksi koirat.com osoitteessa varsinaista tekstia saisi olla enemman koodin

pituuteen nahden, kuten kuvasta 25 nékee.

Punainen merkki = puolestaan kertoo korjaustarpeista, kuten tdssa tapauksessa
muun muassa Meta Keywords —elementin puuttumisesta, jota SEO Quake eh-

dottaakin korjattavaksi.

Meta keywords

Count: 0 keywords I ;4 I

Length: O characters

Hide advice

Deserves moderate attention 3 Solution is simple

You should consider adding keywords.

Meta keywords are words or phrases that pertain to your site's content. In the past,
people have tried to take advantage of this tag so now it doesn't affect your search
rankings the way that it used to.

Kuva 26.Esimerkki SEO Quaken korjausehdotuksista
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Page info:

URL: http://www.koirat.com/ Print
Title: Koirat com Suomen suosituin kKeirasivusto
Meta keywords:

seo Meta description: Koirat com on suomen suosituin koirasivusto joka kertoo kattavasti kaikesta
Q"ake kairiin littyvista asioista

Internal links: 77 (0 nofollow)
External links: 0 (0 nofollow)
Server: Apache/2.2.3 (CentOSs)

Parameters:

Page:
M PR: 4 M Cached: 12 Feb 2013 | w Tw: 0 JFI: 158 #§+1:3

Domain:

2§ 1: 194,000 o I: 103,000 & Dir: 0 1: 40,900 g Dir: 1 | @ Rank: 431450 | AgEﬂfj & whois [ Rank: n/a [ Traffic: n/a | [ Price: nfa | <
Backlinks:

Lo @30 ELD: 173 | [ LD2: 258

Others:

[F source Robo:po  Sitemap:ipo i3 (£1: 0 I:0 IPipfa @ CY: 210 (4 1:24 [HYCat:0 [I:3  [E§L: 102

4| I +

Kuva 27. SEO Quake

Googlen oma Google Toolbar on hieman vastaava, mutta se ei sovi aina yhteen
kaikkien selainten ja versioiden kanssa ja se on huomattavan paljon yksinkertais-

tetumpi malli esimerkiksi SEO Quakesta. (Kuva 27)

Jaa Google+ -palvelussa Google PR Sivun jakaminen eri
sovelluksissa
le - =
[ nttps://wuw.google i/ > 0 N4 | X [ 8 AYG Secure Search L -
—
I x @icConvert + [ Select \
x Google v 9 Haku - 0 Jaa L+ 2+ z0c (@ Kirjaudu sisazn = 9
7 Suosikit | 3% [ Endotetut sivustot = &) Web Slice -valikoima + b Painikekokoelma / |
»
) Google Jaa » Jaa tama sivu kayttden palvelua:
n B Ponnahdusikkuneiden estotoiminto v 5§ Googles =
+SannaMari Haku Kuvahaku Kartat Play YouTube Gmail .
Ar Tarkista »
[ EBlogger
&) Sanakaznnes B3 Faccbook
4 Automaatt\ne.ntaytto "5 Gmail
7 Korosta kaikki 1 f—
Kiinnita kaiki painikkeet 4 Mail
qlﬁ MySpace
o Twitter
&' Yahoo! Mail
- Asetukset..
O U e Kiinnita painike
Suomi

Kuva 28. Google Toolbar ja esimerkkeja toiminnoista

Hakukoneiden hakutuloksissa on usein myds huonosti optimoituja sivuja joilla on
alhainen PR. Tama tarkoittaa sita, ettd mahdollisuuksia karkisijoituksiin on jopa

pienelld vaivalla.
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6 YHTEENVETO

Monissa kirjoissa tyrmataan meta-tietojen merkitys nykypaivana, ja vaitetaan etta
pelkka ulkoinen optimointi riittd& nakymiseen verkossa. Silti olen itse todennut,
ettd pienten muutosten tekeminen sivun rakenteessa auttaa nousemaan hakutu-
loksissa. Hakukoneiden taustoja ja optimoinnin eri osien merkitysta ei tunneta, ja
optimoinnin tuloksien mittaaminen on hankalaa eri avainsanojen kilpailutilantei-
den kannalta. Hyvin optimoitu sivu ei valttaméatta nay tuloksissa kovan kilpailuti-

lanteen vuoksi ja huonosti optimoitu taas voi ndkya karjessa jos kilpailua ei ole.

Hakukoneiden periaatteena on tarjota kayttdjilleen parhaat mahdolliset
hakutulokset ja hakukoneet kuuntelevat kayttajiaan esimerkiksi Facebookin
tykkayksien, Twitterin twiittauksien ja muun muassa Google+ - palveluiden avulla.
Sosiaalisen median merkityksesta optimoinnissa olisin mielellani jatkanut
pidemmalle. Tasséa opinnaytetydssa keskityin pelkastaan html-kielella tuotettujen
sivujen optimointiin  Googlessa. Muut ohjelmointikielet ja hakukoneet jaivét

aiheen laajuden vuoksi kasittelematta.

Erilaiset kayttdjia helpottavat palvelut, kuten Google Places kuitenkin estavat
varsinaisella optimointitydlla saatujen tuloksien nékymisen sivun ylaosassa.
Toisaalta ne tuovat myods etuja, ja esimerkiksi yrityksen palveluita on helppo
markkinoida ja tuoda esille muun muassa tarjouksien avulla jotka saa nékyville
Googlen etusivulla. Olisi mielenkiintoista jatkaa tydta ja seurata muutosta
tdmanhetkisesta tilanteesta siihen mitd on edessa vuoden tai parin kuluttua.
Myds erilaisten palveluiden ja sovellusten kehittdminen varmasti nékyy
tulevaisuudessa ja personalisoidut hakutulokset muuttavat nakyvyytta
entisestaan. Naiden seikkojen kehittyminen ja kehityksen seuranta olisi ollut
mielenkiintoinen lisa tdh&n opinnaytetydhdn. Myds tietyn sivun seuraaminen ja
kehittdminen olisi ollut mielenkiintoista, mutta kilpailutilanne muuttuu jatkuvasti,
tulosten mittaaminen hankalaa ja ty6 olisi vienyt sen verran pitkdn ajan, ettei sita
kaytdnnon syistd voinut toteuttaa. TAma opinnaytetyd on vain pintapuolinen
raapaisu optimoinnin maailmaan ja sitd olisi ollut mielenkiintoista tutkia

laajemmin.
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Google Webmaster Central Blog, 2009. Viitattu 25.12.2013

http://googlewebmastercentral.blogspot.com.au/2009/09/google-does-not-use-

keywords-meta-tag.html

http://blog.deconetwork.com/2012/05/09/the-myth-of-keywords-meta-tag/



http://googlewebmastercentral.blogspot.com.au/2009/09/google-does-not-use-keywords-meta-tag.html
http://googlewebmastercentral.blogspot.com.au/2009/09/google-does-not-use-keywords-meta-tag.html
http://blog.deconetwork.com/2012/05/09/the-myth-of-keywords-meta-tag/

56

8 LITTEET

Website Compliance

robots.txt Not found E
Show advice

XML Sitemaps Not found E
Show advice

Language en l_l

Detected in 'lang’ attribute of HTML tag: [en]

Show advice

Doctype XHTML 1.0 Strict
Show advice

Encoding UTF-8
Show advice

Google™ Analytics Found
Show advice

Microformats Not found E
Show advice

Dublin Core Not found E
Show advice

Geo Meta Tags Not found E
Show advice
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Feeds No associated feed.
| Show advice |
Favicon Not found
| Show advice |
Server
1] IP not detected for koirat.com
gzip No

| Show advice |




