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Tassa toiminnallisessa opinnadytetydssa luotiin uudet verkkosivut Helsingin Kellariteatterille. Kel-
lariteatteri on nuorille aikuisille suunnattu harrastajateatteri. Opinnaytetyén tavoitteena oli luoda
uudet, modernit ja selkeat verkkosivut toimeksiantajalle uuden visuaalisen ilmeen avulla. Tavoit-
teena oli tyon avulla parantaa Kellariteatterin viestintaa tekemalla sen verkkosivuista ajankohtai-
set ja esteettiset. Tyon rajauksena oli keskittya verkkosivujen visuaaliseen ilmeeseen, toimivuu-
teen ja saavutettavuuteen. Tyossa keskityttiin tekemaan verkkosivuista toimeksiantajan toivei-
den ja brandin mukaiset. Tyéssa on perinteisen tutkielman rakenne.

Verkkosivuilla on suuri merkitys yrityksen digitaalisessa markkinointiviestinnassa. Verkkosivut
ovat yrityksen suurin itsenaisesti hallinnoima kanava, jonka kaytté on taysin yrityksen hallussa.
Verkkosivuille on asetettu nykypaivana paljon vaatimuksia, jotta ne nakyvat hakukoneissa ja toi-
mivat useilla laitteilla. Verkkosivujen tulee olla saavutettavat kaikille ja niiden pitaa olla kaytta-
jaystavalliset. Verkkosivut tuovat yritykselle ainutlaatuisen tilaisuuden tuoda sen arvoja ja ban-
dia esille haluamallaan tavalla.

Opinnaytetydn tietoperustassa keskitytdan ensin verkkosivuihin markkinointiviestinnan kana-
vana, digitaalisessa markkinointiviestinnassa ja seka brandin merkitykseen markkinointiviestin-
nassa. Verkkosivujen luomisesta kertova teoria osio jaettiin kahteen eri aihealueeseen, verkko-
sivujen rakentamiseen ja verkkosivujen visuaaliseen puoleen. Opinnaytetydn menetelmaosi-
ossa kaytetaan vertailuanalyysia tutkimaan eri verkkosivujen responsiivisuutta ja visuaalisen il-
meen selkeyttd. Vertailuanalyysi sopi menetelmaksi opinndytetydhon koska sen avulla pystyttiin
analysoimaan Kilpailijoita ja tutustuma nykyaikaisempiin sivustoihin. Vertailuanalyysiin valittiin
kahden teatterin verkkosivut.

Opinnaytetydn viimeisessa kappaleessa kaydaan lapi uusien verkkosivujen suunnitteluprosessi,
visuaalinen ilme, tekninen toteutus ja uusien verkkosivujen lopullinen visuaalinen rakenne. Vii-
meisena keskitytaan uusien verkkosivujen saavutettavuuteen ja sen toteutumiseen. Uudet verk-
kosivut luotiin WordPress-alustalla, mutta toimeksiantajan kanssa tehdyn sopimuksen mukai-
sesti verkkosivuja ei julkaistu opinnaytetyéprosessin aikana.

Opinnaytetydn tekeminen aloitettiin tammikuussa 2024 ja tyd valmistui toukokuussa 2024. Opin-
naytetydn tuloksena syntyi uudet, modernit ja visuaalisesti onnistuneet verkkosivut Helsingin
Kellariteatterille.

Asiasanat
Digitaalinen markkinointiviestinta, Brandi, Verkkosivujen suunnittelu, Verkkosivujen rakentami-
nen
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1 Johdanto

Luotettavuuden rakentaja ja ensivaikutelman luoja; verkkosivuilla on tdna paivana yha suurempi
merkitys kuin ennen. Sivut eivat ole vain kanava, jonka kautta yritys myy tuotetta, mainostaa palve-
luitaan tai kertoo toiminnasta, vaan silld on yha suurempi rooli yrityksen panostuksessa asiak-

kaidensa tarpeiden tayttdmiseen. (Karjaluoto, Lahtinen, Mero & Pulkka 2022, 163.)

Taman toiminnallisen opinnaytetyon toimeksiantajana toimii Helsingin Kellariteatteri. Helsingin Kel-
lariteatterin nykyiset verkkosivut tarvitsevat paivitysta, jotta ne toimivat tarvittavalla tasolla ja edus-
tavat Kellariteatteria halutulla tavalla. Idea opinndytetydhon 1ahti Kellariteatterin nayttelijan kanssa
kaydysta keskustelusta koskien teatterin tdmanhetkistd brandia ja markkinointia. Olin kiinnostunut
selvittdmaan teatterin nykytilaa ja mahdollista tarvetta markkinointiavulle, joten ehdotin Kellariteat-
terille muutamaa eri aihetta opinnaytetydn aiheeksi, jotka esiteltiin teatterin hallitukselle. Teatterin
hallitus arvioi, ettd ajankohtaisin avuntarve on talla hetkella juuri verkkosivujen yllapidossa ja uudis-
tuksessa. Sivujen ulkonako6a ei ole paivitetty moneen vuoteen, eika niiden toimivuus ole tarvitta-
valla tasolla. Opinnaytetyon taustalla on myds halu auttaa Kellariteatteria, joka on ollut taloudelli-
sissa vaikeuksissa vuodesta 2018 lahtien. Kellariteatteri kaynnisti kesakuussa 2023 varainkeruu
kampanjan toiminnan turvaamiseksi, mutta tarve avulle on jatkuva. Opinnaytetyon tarkeimpana ta-
voitteena on osaltaan edistaa Kellariteatterin toimintaa, seka tuoda sen arvoja ja sanomaa esille.

(Kellariteatteri s.a.)

Opinnaytetyon tavoitteena on uudistaa Kellariteatterin verkkosivut tekemalla niistéa ajankohtaiset ja
selkeat uuden visuaalisen ilmeen avulla. Tarkeinta uudistuksessa on paivittda verkkosivujen ulko-
nakoa ja mukauttaa sivujen kayttéa nykyaikaisemmaksi ja saavutettavaksi. Verkkosivujen tavoit-
teena on myos, ettd verkkosivujen avulla Kellariteatterin viestintd paranee ja kehittyy. Kellariteatteri
hyodyntaa verkkosivuja teatterin ja sen nayttelijoiden esittelyssa seka eri projektien ja naytdsten
mainostamisessa ja promoamisessa. Verkkosivujen on tarkoitus tuoda toiminnan viestintaa nykyai-
kaisemmaksi. Kellariteatterille on erityisen tarkeaa, etta sivuilla tulee esille niiden visuaalinen puoli
ja etta se kuvastaisi teatterin brandia. Kellariteatterilla ei ole olemassa brandikasikirjaa tai graafista
identiteettia, joten verkkosivuille luodaan oma identiteetti. Teatterilla on kuitenkin olemassa logo,
jota ei uudisteta, vaan se pysyy nykyisessa muodossaan. Logo kuitenkin tuodaan esille verkkosi-

vuilla.

Verkkosivut, jotka miellyttavat katsojaa visuaalisesti, kutsuvat jadmaan sivustolle. Huono ulkonakd
ei houkuta katsojaa mydskaan lukemaan sivustojen sisaltéa. Huomioimalla verkkosivujen kaytetta-
vyyden, voi sivustolla luoda myos luotettavan kuvan, ja sivustoja suunnitellessa tulekin ottaa huo-

mioon erilaiset kayttajat, ja heidan tarpeensa. (Koirikivi 10.5.2022.)



Toimeksiantajalle on myds tarkeaa, etta sivut ovat toimivat ja niitd on helppo kayttaa ja yllapitaa.
Toimeksiantaja pitda nykyisista sivuista, mutta tiedostaa niiden vanhanaikaisuuden ja toivoo opin-
naytetydn auttavan sivujen saavutettavuudessa. Opinnaytetyon tavoitteena on siis ensisijaisesti
sivujen visuaalinen puoli, toimivuus ja helppokayttéisyys. Sivujen sisaltd tulee suurelta osin nykyi-
siltd verkkosivuilta 16ytyvasta tekstisisallosta, jota selkeyden takia tiivistetddn, mutta uutta sisaltdéa

ei varsinaisesti luoda. Sisallon merkitykseen keskitytdan opinnaytetydssa vain pintapuolisesti.

Toimeksiantaja on toivonut, etta opinnaytetydn tuloksena syntyvia sivuja ei viela julkaista tai oteta
kayttéon viela projektin aikana. Tama johtuu nykyisten sivujen domain ongelmista, jotka toimeksi-
antaja haluaa selvittaa, seka siita, ettd nykyisten sivujen ohessa on myds kayttajatunnuksilla suoja-
tut jasensivut. Jasensivut sisaltavat tarkeita valineita ja tietopankkeja nayttelijoille ja muille toimi-
joille, jotka toimeksiantaja haluaa sailyttaa. Toimeksiantajan alustavana suunnitelmana on opinnay-
tetyon paattymisen jalkeen tehda nykyisista sivuista pelkastaan jasensivut ja opinnaytetyon tuotok-

sesta varsinaiset sivut.

Opinnaytetyd aloitetaan teoriaosiolla, jossa kdydaan lapi verkkosivujen merkitystd markkinointivies-
tinnan kautta seka brandin esille tuomisen valineena, jonka jalkeen perehdytaan verkkosivujen ra-
kentamiseen kahdessa osassa. Ensimmaisessa osassa keskitytaan verkkosivujen suunnitteluun ja
tekniseen puoleen ja toisessa osassa visuaaliseen ulkondkéon. Opinnaytetydn osana suoritetaan
my®os vertailututkimus, benchmarking, johon on valittu tarkasteltavaksi kahden teatterin verkkosi-
vut. Opinnaytetydn tekeminen on aloitettu tammikuussa 2024 ja sen on tarkoitus valmistua touko-

kuussa 2024. Opinnaytetydn aikataulu 16ytyy liitteesta 1.



2 Verkkosivut markkinointiviestinnan kanavana

Markkinointiviestintd on oleellinen osa yrityksen markkinointia. Markkinointiviestinnan tavoitteena
on tuoda yritys ja sen toiminnot asiakkaiden ja kohderyhman tietoisuuteen. Se auttaa asiakkaita
tekemaan paatodksia ja muokkaamaan heidan ajatteluaan yritykselle hyddyllisesti. (RGmd 2023,
luku 1.1.) Markkinointiviestinta toimii siis keinona, jonka avulla asiakas voidaan ohjata valitsemaan
juuri kyseinen yritys, sen tarjoama tuote tai palvelu. Bergstomin ja Leppasen (2021, luku 5) mu-
kaan markkinointiviestintd on mukana yrityksen ja sen tuotteen tai palvelun toiminnassa koko sen
elinkaaren ajan. Markkinointiviestinta kuitenkin muuttuu ja mukautuu ja silla on eri vaiheita riippuen
siita, missa tilanteessa yritys on, tai mitd kanavaa kaytetaan. Markkinointiviestintda tehdessa tulee
ottaa huomioon, etta tietyt kohderyhmat vaativat tietyt kanavat. Nykyaikaisessa verkkomainon-

nassa on mahdollista kohdentaa asiakkaan perusteella, milla tavalla heita lahestytaan.

Markkinointiviestinta on osa markkinoinnin neljaa P:ta. 4P:n malli on markkinoinnin kilpailukeino,
johon markkinointiviestinnan, englanniksi promotion, lisaksi kuuluu product eli tuote, place eli ja-
kelu ja price eli hinta. (Karjaluoto 2010, 11.) Saadakseen parhaimman tuloksen, markkinointivies-
tinnan tulee olla integroitua. Karjaluodon (2010, 11) mukaan integroitu markkinointiviestinta on toi-
mivaa, kun myds muut yrityksen osastot markkinoinnin ulkopuolella ovat perilla markkinointiviestin-
nasta. Hyvin integroitu markkinointiviestinta varmistaa selkean brandisanoman ja asiakaslahtoisen
viestinnan. Integroidussa markkinointiviestinnassa kaikki viestinnan osa-alueet tukevat toisiaan ja
ovat koordinoituja. Integroidussa markkinointiviestinndssa kaytetaan kaikkia yrityksen markkinointi-
viestinnan valineita, jotta yrityksen sanomaa voidaan tarkkailla asiakaslahtdisesti. Integroidussa
markkinointiviestinndssa ei ole kyse vain perinteisesta mediasta, vaan myos esimerkiksi tuote- ja

palveluviesteista.

Yritys viestii monella eri tavalla ja useiden lahteiden kautta. Kuvassa 1 on kuvattu viisi perinteista
lahdetta integroituun markkinointiviestintdan. Suunnitellulla markkinointiviestinnalla tarkoitetaan
esimerkiksi mainontaa ja esitteita. Tuoteviestinta tehdaan muotoilun ja kaytettavyyden kautta, kun
taas palveluviestit ovat esimerkiksi jakelua ja valitusten kasittelya. Suunnittelematon viestinta voi
olla asiakkaiden valista keskustelua ja suosituksia. Viestinnan puuttuminen on my@és tietynlaista
viestintaa, kuten tiedon puutetta. (Pohjola 2019, 23-24, Karjaluoto 2010, 10-11.)



Suunniteltu Tuoteviestinti Palveluviestil Suunniltele- Viestinnin
markkinointi- maton puuttuminen
viestinLi 5 3 i viestinti .
Kaytettavyys Vuorovaikutus Hiljaisuus
Mainonta ; Word-of- palvelun
Muotoilu Jakelu mouth pettamisen
Esitteet Raaka-aineet Valitusten Uutiset Jalkeen
Henklle- ja materiaalit kasittely Tiedon puute
kohtainen Suositukset
myyntityd ) )

Kuva 1. Viestien viisi [dhdettd (mukaillen Pohjola 2019, 23)

Tassa kappaleessa kdydaan lapi verkkosivujen merkitysta digitaaliselle markkinointiviestinnalle,

seka brandin merkitysta ja nakymistd markkinointiviestinnassa.

2.1 Verkkosivut digitaalisessa markkinointiviestinnassa

Markkinointiviestintd voidaan jakaa perinteisiin markkinointiviestinnan kanaviin ja digitaalisen mark-
kinointiviestinnan kanaviin. Perinteisilla markkinointiviestinnan kanavilla tarkoitetaan esimerkiksi
ulkomainontaa, radiota ja printtimediaa. Digitaaliset markkinointiviestinnan kanavat ovat nimensa
mukaan digitaalisia, kuten sosiaalinen media, hakukonemarkkinointi ja verkkosivut. Digitaalisen
markkinointiviestinnan kasvu ja kehitys on tuonut asiakkaat yha lahemmas yritysta ja tehnyt sisal-

Idntuotannosta helppoa. (Meltwater 2021.)

Ensimmaisia askeleita digitaalisen markkinoinnin suuntaan otetaan verkkosivujen kautta. Verkkosi-
vujen avainsanana toimii luotettavuus. Verkkosivuilta pitaa tulla ilmi yrityksen panostus asiakkaisiin
ja heidan tarpeisiinsa, jotta luottamusta ja hyvaa ensivaikutelmaa voidaan rakentaa onnistuneesti.
Verkkosivujen merkitys yritykselle on suuri, koska se on laajin kanava, jonka kautta yritys voi toi-
mintaa tuoda esille verkossa ja se on taysin yrityksen omassa hallinnassa. Monet digitaalisen
markkinoinnin kanavat ovat kolmansien osapuolien omistamia, eika niiden hallinta ole loppupe-
leissa yrityksella. Verkkosivuilla yritys voi luoda omaa nakyvyyttaan ja mainostaa omia tuotteitaan
tai palveluitaan omilla ehdoillaan, ilman muiden vaikutusta. Verkkosivujen ulkonakoa, viestia ja ra-
kennetta voi muokata miltei rajattomasti, esimerkiksi kampanjoiden mukaan. Verkkosivut toimivat
yrityksen yhtena tarkeimpana riippumattomana digitaalisen markkinointiviestinnan kanavana. (Kar-
jaluoto ym. 2022, 159-163; Ryan 2016, 37-38.) Verkkosivuilla yritykselld on miltei rajattomasti
mahdollisuuksia tuoda esille omia arvojaan, mielipiteitaan ja asioita, jotka ovat yritykselle tarkeita.
Verkkosivuilla viestinnan tyyli voidaan muokata juuri sellaiseksi, kuin yritys haluaa, kunhan naky-

vyydesta huolehditaan hakukoneoptimoinnin kautta, josta kerrotaan lisaa kappaleessa 3.4.
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Verkkosivut ovat pitkdaikainen markkinointiviestinnan valine. Verkkosivuja tehdessa tulee ottaa en-
sisijaisesti huomioon sivuilla vierailijat ja niiden tehtavat. Verkkosivut toimivat myos linkkina muiden
markkinointiviestinnan kanavien valilla ja hyvin rakennetuilta verkkosivuilta on paasy myés muihin
kanaviin. Osana markkinointiviestintda verkkosivut antavat hyvan alustan tuottaa laajasti sisalt6a,
joka on jatkuvasti saatavilla. Verkkosivuille ohjaudutaan usein muiden kanavien kautta, jonka takia
on tarkeda hyoddyntaa yrityksen kaikkia kanavia, jotta verkkosivut saadaan tehokkaasti kayttéon
markkinointiviestinnassa. (Bergstrom & Leppanen 2021, 5.2; Kananen 2018, 53.) Niiden sisalt6 voi
olla laajempaa ja monipuolisempaa, kuin muiden markkinointiviestinnan kanavien, koska, kuten jo
mainittu, verkkosivut ovat myos kanavana suurempi ja verkossa sisaltéa voi olla helpompaa navi-
goida. Hyvat verkkosivut ovat toimivat, nopeasti latautuvat ja vastaavat kayttajan kysymyksiin.

Verkkosivut ovat toimivimmat, kun ne on tehty tavoitteet mielessa pitden (Ryan 2016, 39).
2.2 Brandin merkitys markkinointiviestinnassa

Brandilla tarkoitetaan kaikkia niita asioita, joita henkilo yrityksesta kokee. Brandi menee kasityk-
sena kuitenkin paljon syvemmalle, kuin logoon tai visuaalisiin muotoihin, brandilla vaikutetaan hen-
kilon tunteisiin. Yritys voi tehda kaikkensa vaikuttaakseen asiakkaidensa brandikokemukseen,
mutta loppupeleissa jokainen muodostaa brandin itse mielessaan. (Ruokolainen 2020, 16-18.)
Markkinointiviestinndssa hyédynnetdan brandin nakyvaa osaa, visuaalista ilmetta. Markkinointi-
viestinnassa visuaalista ilmetta kaytetdan erottautumiseen ja mielikuvien rakentamiseen. Markki-
nointiviestintaa ei voi yrityksessa suorittaa tyhjiéssa, vaan brandi ohjaa sen jokaista liiketta. Brandi
ja sen visuaalinen ilme toimivat ikdan kuin ohjenuorana, jonka avulla markkinointiviestintaa voi-

daan suorittaa tehokkaasti ja saavuttaa haluttu yleisd. (Pohjola 2019, 159-161.)

Brandissa tarkeinta on yhtenaisyys ja se, ettad brandin maardamia ohjeita tai raameja noudatetaan
kaikessa tekemisessa, myds markkinointiviestinnassa. Tarkka visuaalinen ilme auttaa brandia na-
kymaan haluamallaan tavalla ulospain. Brandin avulla yritys luo lujan suhteen sen asiakkaisiin ja
tekee sen viestinnasta johdonmukaisempaa. Viestinta on kehittynyt vuosien varrella radikaalisti ja
brandin merkitys sen keskelld on kasvanut. Viestinnan avulla saavutetaan brandin asettamat ta-
voitteet, koska viestinnaksi voi kutsua kaikkea yrityksen vuorovaikutusta. (Hakala & Malmelin 2007,
39-43.)

Brandin nakyy markkinointiviestinnassa esimerkiksi siten, etta verkkosivuilla tapahtuva viestinta on
ensisijaisesti brandattya sisaltdéa. Brandatylla sisallolla tarkoitetaan sisaltdja, joissa yritys on keski-
Ossa. Brandin avulla sisélldsta voidaan luoda lahestyttavampaa ja tutumpaa asiakkaalle, kun se
noudattaa yrityksen brandin sdantoja. (Hakala & Malmelin 2007, 91-93.) Selkeéa brandi luo asiak-

kaille luotettavan ja tutun tunteen, kun yrityksen sisalto ja Iasnaolo on helposti tunnistettavissa.



Parasta yritykselle olisi luoda brandi, jonka voi erottaa kilpailijoiden joukosta vaivattomasti ja jolla

on silloin edellytyksia herattaa positiivisia tunteita asiakkaissa.



3 Verkkosivujen rakentaminen

Toimivien verkkosivujen pohjana toimii hyvin suunniteltu tekninen toteutus. Tekninen toteutus var-
mistaa, etta sivut toimivat oikein, huolimatta siitd, missa, milloin ja miten niitd kaytetdan. Kun sivus-
tojen tekninen puoli suunnitellaan ja toteutetaan jo sivustojen alkuvaiheista lahtien hyvin, kestaa se
paremmin myods aikaa ja mukautuu vaivatta jatkuvasti muuttuvaan digitaaliseen maailmaan.
(Lynch, Horton, Marcotte 2016, 135.) Verkkosivujen rakentamiseen liittyvassa teoriaosuudessa ei
kasitelld verkkoisannointia tai sivujen domainiin liittyvia kasitteita tai asioita, koska produktia ei ole
tarkoitus julkaista tyon aikana. Opinndytetydssa kasitelladn myds sisaltda vain pintapuolisesti,

koska toimeksiantaja on toivonut, etta sisaltda vain korkeintaan karsitaan, eikd muokata.

Verkkosivujen teknisen toteutuksen onnistumisessa isossa roolissa on julkaisualusta, joilla sivusto
toteutetaan. Yksi suosituimmista verkkosivualuistoista on WordPress. WordPress on suunniteltu
helppokayttdiseksi ja selkedksi verkkosivualustaksi, jonka avulla yritysten on mahdollista paivittaa
sisaltdjaan vaivattomasti. WordPressia voi kayttaa erilaisten sivujen tekemiseen, sivuston luo-
neesta riippumatta. Ajan myota WordPress on palveluna kehittynyt ja nykyaan sita kaytetaan alus-
tana myos isoille kaupallisille verkkosivuille, mutta se on suosittu myds pienempien kayttajien kes-
kuudessa. WordPress tarjoaa sivuille paljon lisdosia, joista osa on maksullisia ja osa vapaassa
kaytossa. Lisaosat vaihtelevat kommentti ominaisuuksista kalentereihin ja niitd on helppoa lisata

myos jalkikateen. (Wordpress.org s.a.)

WordPress perustuu avoimen lahdekoodin ohjelmistolle. Avoimen lahdekoodin ohjelmistolla on
lahdekoodi, jota voi vapaasti muokata ja kayttaa. Se on nimensa mukaisesti avoimesti saatavilla
kaikille ja sita voi tarkastella vapaasti. Avoimen Iahdekoodin ohjelmiston kayttotarkoituksia ei saa

rajoittaa ja kaikilla sen kayttgjilla tulee olla siihen samat oikeudet. (Haltu 28.4.2023.)
3.1 Verkkosivujen suunnittelun vaiheet

Sanonta "hyvin suunniteltu on puoliksi tehty” patee myos verkkosivujen suunnitteluun. Verkkosivuja
suunnitellessa aivan ensimmaisena on hyva miettid, mika on sivujen tarkoitus ja mita niiden avulla
saavutetaan. On helpompaa lahtea rakentamaan toimivaa sivustoa, kun sen tavoitteet ja merkitys
on selked. Verkkosivujen suunnittelun jatkuvuutta helpottaa selked suunnitelma, joka auttaa teki-

jOitd padsemaan tavoitteisiin ja toimivan lopputulokseen. (Beaird 2020, luku 1.)

Kirjassa Understanding digital marketing: marketing strategies for engaging the digital generation
Ryan (2016, 40) kuvaa verkkosivujen suunnittelu prosessia kuudella vaiheella, jotka ovat suunnit-
telu, design eli visuaalinen puoli, sivujen rakennus, testaus, responsiivinen suunnittelu ja kayttoon-
otto. Suunnittelun vaiheet ovat melko samanlaisia riippumatta siita, millaista sivua suunnitellaan, tai

millaisesta yrityksesta on kyse.



Beairdin (2020) mukaan verkkosivujen suunnitteluprosessin alussa tulee kerata tietoa asiakkaan
yrityksesta mieluiten tapaamalla yritys tai henkild, jolle verkkosivut tulevat. Keraamalla tarkkaa tie-
toa yrityksesta tai asiakkaasta, saadaan jo suunnitteluvaiheessa hyva pohja sopivalle ja toimivalle
sivustolle. Kuten jo mainittu, suunnitteluprosessi lahtee liikkeelle tavoitteiden asettamisesta. Suun-
nittelun alussa voidaan myds miettid, millainen on alan kilpailuitilanne ja tarkastella saman kentan
toimijoita. Suunnittelu vaiheessa kartoitetaan asiakkaat ja mietitdan, mita he tulevat sivuilta hake-
maan ja millaista tietoa he etsivat, mutta tarkeimpana myoés, miten toivotut asiakkaat tavoitetaan.
(Ryan 2016, 40.) Suunnittelun alussa mietitddn myos, millainen toivottu asiakas on, millaiseen seg-
menttiin he kuuluvat ja miten he toimivat. Kohderyhman kartoittaminen heti suunnittelun alussa on
tarkeaa, koska siten sivustojen sisaltdé voidaan suunnitella kohdentumaan toivottuihin asiakkaisiin.

Selked sanoma ja houkuttava sisaltd luovat luottamusta ja uskottavuutta. (Nahai 2014, 80.)

Verkkosivujen suunnittelun toisessa vaiheessa mietitaan, milta sivut nayttavat. Sivuston rakenteen
suunnittelu ja visuaalisten elementtien valitseminen kuuluvat tahan vaiheeseen, mutta osa designia
on myos sivuston asettelu, joka vaikuttaa myo6s sivuston kaytettavyyteen. Visuaalisen suunnittelun
vaiheessa ei keskityta vain sivuston kayttajan nakdkulmaan, vaan myés hakukoneisiin, jotta voi-
daan optimoida paras toimivuus. (Ryan 2016, 40.) Tassa vaiheessa voidaan hyddyntaa yrityksen
brandia ja valmista visuaalista identiteettia ja varmistaa sen nékyvyys myos verkkosivuilla. Sivus-
ton visuaalisessa suunnittelussa voidaan tuoda esille yrityksen muotokieltd, vareja ja kuvamaail-
maa. lhmiset arvostelevat miltei kaikkea juuri ulkonaén ja estetiikan kautta ja harmoninen ja tasapi-

noinen sivusto miellyttda ihmisia. (Nahai 2014, 81.)

Suunnittelun ja visuaalisen ulkonadn paattdmisen jalkeen voidaan aloittaa sivujen varsinainen ra-
kennus tyd, jossa kootaan palaset yhteen ja luodaan sivut. Rakennusvaiheessa luodaan sivuilla
sisaltda, huolehditaan eri sivujen valisesta likkumisesta ja yksittaisten sivujen hierarkiasta. Eri si-
vujen valinen navigointi tulee olla helppoa kayttajalle ja eri sivujen tulee olla keskenaan harmoni-
assa ja noudattaa yhtenaista teemaa. Rakennusvaiheen lopuksi sivujen toimintaa pitaa testata,
jotta jokainen linkki ja painike toimii toivotun mukaisesti, kuvat latautuvat ja sivut aukeavat. Ennen
julkaisua sivuja testataan myos eri laitteilla, kuten mobiilissa, jotta toimivuus ja kaytettavyys voi-
daan varmistaa. (Ryan 2016, 40; Nahai 2014, 87.)

3.2 Verkkosivujen rakenne

Verkkosivujen rakenteen suunnittelussa hyva aloituspiste voi olla rautalankamalli. Rautalankamal-
lilla erotetaan kayttajakokemus muusta verkkosivun suunnitteluprosessista, joka antaa mahdolli-
suuden keskittya tarkasti sivujen toimintaan. Rautalankamalli kuvastaa sivuston tarkeimmat toimin-
not niin sanottuna raakaversiona, ennen sivuston ulkonadn suunnittelua (kuva 2). Mallin avulla

suunnitellaan, mista sivuston ndppaimesta paastadan minnekin ja mita toimintoja sivustolla
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tarjotaan. Rautalankamalli toimii hyvana pohjana ja suunnitelmana sivustolle ja sen avulla on help-
poa nahda, missa vaiheessa projekti on. Verkkosivu projektia aloittaessa voidaan pohtia, kuinka
yksityiskohtaisesti rautalankamalli halutaan toteuttaa. Rautalankamallin tekemisen alussa tulee
kartoittaa, millainen tavoite sivustolla on, koska toimintojen tarve voi olla erilainen riippuen sivuston
tarkoituksesta. Rautalankamallissa mietitdan myos sita, milla laitteella sivustoa kaytetaan. Rauta-
lankamallin koko riippuu naytén koosta ja malli tulisi suunnitella vastaamaan mahdollisimman mo-
nia nayttdja. Rautalankamallissa mietitdan myds, millaista polkua pitkin sivustolla saatetaan kul-

kea, seka milla tavalla kulkua voidaan ohjata eteenpain kohti haluttua lopputulosta. (Osman 2023.)

LOGO =

e

Kuva 2. Rautalankamalli tydpdydalla ja mobiilissa (mukaillen Osman 2023)

Sivuston rakennetta voidaan kuvastaa myds sivukartalla, joka esittda rakenteen hierarkian avulla.
Sivukartalla esitetaan, mika alasivu 16ytyy minkakin paasivun alta, joka auttaa myo6s osaltaan asi-
akkaan polun hahmottamista ja sivuston selkeyden rakentamista. Kuvassa 3 on hahmotelma si-
vustokartan esimerkista. (Parri 2023.) Hierarkiaa suunnitellessa tulee ottaa huomioon, etta sivus-
ton kayttajat haluavat paasta kasiksi tavoittelemaansa tietoon mahdollisimman helposti. Lynch ja
muut kertovat kirjassaan Web Style Guide (2016, 208), etta tutkimuksien mukaan liian yksinkertais-
tettu Menu-sivu ei kuitenkaan ole kayttajien mieleen, vaan tarkasti suunniteltuja, selkeita alasivuja
tulisi olla ainakin viisi. Yksinkertaisuus ja johdonmukaisuuden sailyttdminen eri sivujen valilla pita-
vat huolen kayttajien viihtymisesta verkkosivuilla. Sailyttdmalla tarkeimman tiedon paasivuilla, an-
netaan kayttajalle mahdollisuus 16ytaa tarvitsemansa tieto helposti, mutta myoés edeta pidemmalle

sivustolla, tarjoamalla alasivuilla tarkempaa tietoa (Ryan 2016, 53).
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Kuva 3. Sivustokartta (mukaillen Parri 2023)

Otsikoiden nimeamisessa ja mahdollisten sivujen kategorioimisessa voi kayttda apuna avainsanoja
ja niistd muodostuvia teemoja. Avainsanoilla tarkoitetaan tassa tilanteessa sanoja, joita potentiaali-

set verkkosivujen vierailijat saattavat kayttdad hakusanoina etsiessaan tietoa. (Ryan 2016, 52.)
3.3 Saavutettavuus verkkosivuilla

Verkkosivut voidaan rakentaa teknisesti Iahes taydellisiksi ja ne voivat toimia vaivattomasti milla
tahansa laitteella, mutta tarked osa nykyaikaisia verkkosivuja on niiden saavutettavuus. Verkkosi-
vujen tulisi olla helposti saavutettavissa kaikille, myds esimerkiksi ndko-, kuulo- tai muulla tavalla
rajoittuneille henkildille. Euroopan Unionin vuonna 2016 saatdmassa saavutettavuusdirektiivissa
on tavoitteena tuoda kaikki julkisen sektorin verkkomateriaalit saavutettavaksi ja nain tuoda palve-
lut yhdenvertaiseksi myds verkossa ja mobiililaitteissa. Saavutettavuusdirektiivi koskee etenkin jul-
kista sektoria, mutta sen piirissa ovat myos yksityiset tahot, jotka tuottavat palveluita julkisen sekto-

rin tuella, kuten pankit ja vakuutusyhtiot. (Suomen digimarkkinointi s.a.)

EU-direktiivit eivat tule sen jdsenmaissa sellaisenaan kayttdon, vaan ne ohjaavat lainsaadantoa.
Suomessa saavutettavuutta maarataan digipalvelulailla. Se velvoittaa suomalaisia viranomaisia
jarjestamaan digitaalisia palveluita ja huolehtimaan niiden saavutettavuudesta. Laissa maarataan
julkisen hallinnon palveluiden digitalisoinnista ja huolehtimisesta, jotta ne ovat kaikille kaytettavissa
ja ymmarrettavissa. Etela-Suomen aluehallintovirasto on vastuussa lakia koskevasta neuvonnasta

ja sen valvonnasta. (Valtiovarainministerio s.a.)

Verkkosivujen saavutettavuutta varten on laadittu WCAG ohjeistus. WCAG on lyhenne sanoista
Web Content Accessibility Guidelines Ohjeistus on kehitetty neljan periaatteen paalle, jotka ovat
hallittavuus, havaittavuus, ymmarrettavyys ja toimintavarmuus. Ohjeistuksen tarkein tavoite on,
ettd kaikki voivat kayttaa verkkopalveluita, myds mobiilissa, itsenaisesti. Esimerkiksi ndkévammai-
set kayttavat usein ruudunlukuohjelmia, joiden toimivuus pitda varmistaa verkkopalvelussa.

WCAG-ohjeistuksesta on julkaistu useita versioita ja sita paivitetdan jatkuvasti. Suomessa
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noudatetaan ohjeistuksen versiota WCAG 2.1, joka on julkaistu vuonna 2018. (Saavutettavasti.fi
19.12.2023.)

Verkkosivuilla saavutettavuutta parantaa myds, etta sivuilla on tarpeeksi kontrastia. Kontrastia tulisi
olla tekstin ja taustan valilla, mutta myos esimerkiksi painikkeissa. WCAG oheistuksessa kerrotaan
tarkat kriteerit tekstin ja taustan valiselle kontrastille. Verkkosivuilla tulee ottaa huomioon myos
mahdolliset varisokeudet. Tietoja ei voi korostaa tai kertoa pelkastaan vareilla, vaan sen tukena
tulee olla tekstia. (Saavutettavasti.fi 16.2.2024.) Vareja valitessa tulee huomioida, etteivat kaytetyt
varit tai niiden savyt ole keskenaan lilan samanlaisia. Vareissa tulee huomioida myos kontrasti ja

vahvat varit voivat helpottaa niiden erottamista. (Fitzgerald 2021.)

Kaytannon esimerkkeja saavutettavuudesta verkkosivuilla ovat esimerkiksi fonttien hyva luetta-
vuus, nappaimien koko, seka alt-tekstit. Alt-teksteilla tarkoitetaan nakorajoitteisille tarkoitettuja
avustusteksteja, jotka lisataan kuvien yhteyteen. Alt-tekstissa kerrotaan sanallisesti mahdollisim-
man tarkkaan, mita kuvassa on, tai mita siina tapahtuu. (Suomen digimarkkinointi s.a.) Vaikka di-
gipalvelulaki ei suoranaisesti velvoita suurintaosaa yksityisen sektorin verkkosivuista, myos yksi-
tyisten sivujen tulisi varautua muutoksiin ja laajenemiseen laissa. Verkkosivujen saavutettavuus
kertoo myos paljon yrityksen arvoista ja vastuullisuudesta. Varmistamalla, etta sivujen sisaltd on

saavutettavaa henkildsta rippumatta, kertoo tarkeaa viestia yrityksesta.
3.4 Sisalto

Verkkosivujen sisaltd vastaa kayttajien kysymyksiin. Sisaltéa suunnitellessa mietitdan, mita tietoa
sivulta etsitdan ja millainen henkil6 tietoa etsii. Sisallon laadun kannalta sivujen kohderyhman tun-
nistaminen on tarkeda. Kohderyhma maarittda paljon, mutta sisallon tulisi olla silti monipuolista ja
sivujen tulisi sisaltaa tekstin lisdksi myds muita elementteja, kuten kuvia tai videoita. Mydskaan
tekstien ei tarvitse olla tylsia tai monotonisia, vaan myos sisallén houkuttelevuuteen voidaan vai-
kuttaa esimerkiksi hierarkialla, josta kerrotaan lisda seuraavassa kappaleessa, seka erilaisilla toi-
mintakehotuksilla. (Kiurujoki 2023.)

Sisaltéa suunnitellessa mietitdan myos, mita halutaan kertoa ja mihin tyyliin. Jos sivut ja yritys on
vakavamielisempi, kannattaa selkeyden takia pitda myds kirjoitustyyli asiallisena. Jos taas sivujen
yleinen teema on keveampi, voidaan myds teksteissa ja muussa sisalléssa kayttda huumoria tai
sen tyyli voi olla keveampi. Sisallon tyyliin vaikuttaa kuitenkin jo aiemmin mainittu brandi ja sen
maarittdma aanensavy (Kiurujoki 2023). Vaikka kerronta tyylia voi vaihdella esimerkiksi kanavan
mukaan riippuen sen luonteesta tai kohderyhmasta, on tarkeaa sailyttaa yrityksen ydinviesti sa-
mana. Kaikki sisaltd, jota yritys tuottaa, tukee sen tavoitteita. (Kananen 2018, 55.) Sisalto tukee yri-
tyksen sanomaa ja pienimpiinkin tekstipatkiin on tarkeaa kiinnittda huomiota. Kerronnan tyylia miet-

tiessa on hyva pitaa mielessa, ettad esimerkiksi huumori on hankala laji toteuttaa ja lukijat voivat
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ymmartaa tekstia eri tavalla. Brandin mukainen, tavoitteet huomioonottava sisalté tukee verkkosi-

vujen toimintaa ja auttaa yrityksen sanoman valittamisessa.
3.5 Hakukoneoptimointi

Verkkosivun kilpailukykyyn vaikuttaa oleellisesti sen hakukoneoptimointi. Hakukoneoptimoinnilla,
englanniksi search engine optimization, tarkoitetaan sivuston nékyvyyden parantamista hakuko-
neissa. Hakukoneoptimoinnilla tuodaan orgaanista liikennetta verkkosivuille. Orgaanisella lilken-
teelld tarkoitetaan kavijoita, jotka ovat I16ytaneet sivulle ilman maksettua mainontaa. Hakukoneopti-
moinnissa on yha enemman kilpailua, kun eri hakukoneet kiinnittavat huomiota sivustojen eri piir-
teisiin ja osa-alueisiin. Hakukoneet ottavat huomioon optimoinnissa sivustojen tekniset osa-alueet,
kuten kayttajakokemukset, mutta myos sivuston sisallon, jota voi myds hakukoneoptimoida. (Karja-
luoto ym. 2022, 190-191)

Hakukoneoptimoinnin kohderyhmana ovat usein ihmiset, jotka tietavat, mita etsivat. He hakevat
tietoa hakukoneesta tietyilla hakusanoilla, jotka ovat yhteys hyvin hakukoneoptimoidulle sivulle.
Verkkosivun avainsanat houkuttelevat oikeat asiakkaat sivustolle. Hakukoneoptimoinnilla yritys voi
tuoda lauseiden ja avainsanojen avulla ilmi potentiaaliseille asiakkaille, etta sivustolta 16ytyy heidan
tarvitsemansa tieto. Komulaisen (2023, 238) mukaan hakukoneoptimointi muodostuu kolmesta eri
osa-alueesta: tekninen SEO, on-page SEO ja off-page SEO. Teknisen SEO:n avulla hakukoneet
pystyvat Ioytamaan ja lukemaan verkkosivuston sisaltda ja tuomaan ne hakutuloksien karkeen.
Teknistd SEO:ta voi avustaa esimerkiksi WordPress pohjaisella sivulla asentamalla sen kehittami-
seen tarkoitetun lisdosan. On-page SEO:lla tarkoitetaan jo aiemmin mainittua sisallon kehittdmista.
Sisaltdoa voi kehittdd hakukoneystavallisemmaksi valitsemalla otsikoihin ja sisaltéon sanoja, joilla
on parempi mahdollisuus ndkya hakutuloksissa. Sisallén hakukoneoptimointi vaatii paljon hakusa-
natutkintaa, jotta voidaan maarittaa, millainen sisaltdé herattda kohderyhman kiinnostuksen ja mika
saa heidat valitsemaan juuri kyseisen sivun. Off-page SEOQ:lla tarkoitetaan sivun linkitysta ja sen
maineen kehitysta. Silla tarkoitetaan luottamuksen luomista tarjoamalla Iahteitd sivuilla oleville tie-
doille, esimerkiksi lisaamalla sivuston teksteihin linkin toiselle, ulkopuoliselle sivustolle. Sivuilla on
hyva olla myds sisaisia linkkeja, jotta kaikki tieto on helpommin sivustolla vierailijan saavutetta-
vissa. (Komulainen 2023, 238-244.)
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4 Visuaalisuus verkkosivuilla

Verkkosivujen kehittamisessa tulee 10ytaa kultainen keskitie hyvan estetiikan ja visuaalisuuden,
seka toimivuuden valilla. Kayttajan kiinnostuksen vangitsemiseksi hyvan verkkosivun tulee olla mo-
lempia, esteettinen ja kayttajaystavallinen. Verkkosivujen visuaalinen suunnittelu kattaa pienimmat-
kin painikkeet ja yksinkertaisimmatkin tekstipatkat, jotka on tarkkaan harkittu. Erisivujen tulee ku-
vastaa toisiaan ja kuulua selvasti samalle verkkosivulle, vaikka sivujen asettelu olisikin erilaista.
Kantava teema, varit, kuvamaailma ja typografia kuuluvat selvasti samaan brandiin. (Beaird 2020,
luku 1.) Verkkosivujen ulkondké herattda kiinnostuksen ja vetda katsojaa puoleensa ja onnistues-
saan saa kayttajan kiinnostumaan sivujen sisallésta. Tassad opinnaytetydssa ei keskityta logon

kayttamiseen verkkosivuilla, tai sen merkitykseen.

Visuaalisuus on tarkea aspekti verkkosivuilla estetiikan ja miellyttdvan ulkonadn lisaksi myos
muista syista. Hyvalla sivujen graafisella suunnittelulla voidaan korostaa tarvittavia tietoja, moti-
voida sivuston vierailijoita ja luoda sivuille niin sanottua visuaalista logiikkaa. Graafisella suunnitte-
lulla, visuaalisuudella, verkkosivuille voidaan luoda ainutlaatuinen kokemus tasapainoa tekstin, tie-
don ja kuvien valille. (Lynch ym. 2016, 255-256.) Verkkosivujen visuaalinen suunnittelu antaa mah-
dollisuuden tehda sen ilmeesta juuri brandin ja halutun tyylin mukaisen, koska toisin kuin perintei-
nen mainosmateriaali, sen ei tarvitse olla erityisen massasta erottuva. Verkkosivuilla on mahdolli-

suus kayttaa perinteisten kuvien lisaksi animaatioita ja videoita. (Pohjola 2019, 204-205.)
4.1 Muotokieli

Verkkosivujen ulkonakda on helppoa muokata pienilla asioilla, kuten sen muotokielella. Beairdin
(2020, luku 3) mukaan lisaamalla sivuille tekstuuria, kuoseja ja erilaisia toistuvia muotoja, saa si-
vustosta helposti uniikin ja huomiota herattavan. Beairdin mukaan verkkosivujen muotokielen

suunnitteluun I6ytyy parhaimmat valineet graafisen suunnittelun elementeista.

Visuaalisia elementteja voivat olla esimerkiksi geometriset kuviot, kuten kolmiot ja neliét. Geometri-
set kuviot ovat helposti muokattavissa ja niita voi kayttaa monilla tavoilla hyddyksi, joko koristeena
tai huomion kiinnitykseen. Geometriset kuviot ovat perinteisesti melko mekaanisia, mutta samalla
tuttuja ja luotettavia. Beairdin (2020, luku 3) mukaan toinen suuri elementtien ryhma, jota voi kayt-
tda geometristen kuvon vastapainona, ovat vapaat kuviot. Vapailla kuvioilla tarkoitetaan kuvioita,
jotka voivat olla abstrakteja, eika niilla ole geometristen kuvioiden rajoitteita, vaan ne voivat muo-
dostua epatasaisista kulmista tai kaarevista muodoista. Myynnin ja markkinoinnin automaatiojar-
jestelma HubSpot kayttaa verkkosivuillaan yksinkertaisia kaaria ja muotoja muotokielensa osana

elavoittamaan sivua (kuva 4).
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Kuva 4. HubSpotin verkkosivujen muotokieli (HubSpot s.a.)

Yhtenaisessa muotokielessa tarkeaa on toistuvuus ja tunnistettavuus. Muotokielesta voi tulla
brandille tai yritykselle tarkea tunnistettava elementti, jota voi kayttaa monipuolisesti erilaisissa
yhteyksissa. Tunnistettava muotokieli voi syntya hyvin yksinkertaisista muodoista, kuten suorista
viivoista tai suorakulmioista. Viiva voi esimerkiksi kaikessa yksinkertaisuudessaan olla merkittava
elementti muotokielessa, esimerkiksi infografiikan muodossa, tai tilan rajaamisessa. (Pohjola 2019,
193.)

4.2 Typografia

Typografiassa maaritetaan fontit, joita yritys kayttada kaikessa sen tuottamassa viestinnassa, kuten
ilmoituksissa, esitteissa seka verkkosivuilla (Ruokolainen 2020, 124-126). Typografialla tarkoite-
taan vanhaa taiteenlajia, jonka tarkoituksena on kuvata tietoa helppolukuisesti ja esteettisesti teks-
tina (Saavutettava.fi 2006). Ennen kuin typografiaa voi tarkastella syvemmin, tulee ymmartaa sii-
hen liittyvia termeja. Typografia perustuu kirjaisintyypeille, jolla tarkoitetaan tiettya teemaa, joka on
luotu kirjaisimmille, aakkosille ja numeroille. Tunnettuja ja paljon kaytettyja kirjaisintyyppeja ovat
esimerkiksi Times New Roman, Arial ja Calibri. Kirjaisintyypin tietty tyyli on fontti. Fontteja voi olla
kirjaisintyypissa useita ja vaihdella tyylinsa mukaan paksusta fontista kursiiviin. Kirjaintyyppeja on
yleisesti kahta erilajia, serif ja sans-serif, joilla tarkoitetaan paatteellisia ja paatteettomia fontteja.
Serif fontit ovat yleisesti otsikkofontteja, koska ne ovat koristeellisempia, kun taas sans-serif fontit
sopivat selkean luettavuutensa takia paremmin leipatekstiin. Kuvassa 5 on esitelty kaksi tunnettua

serif ja sans-serif fonttia, Times New Roman ja Arial. (Juviler 1.4.2022.)
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Serif Sans-serif

Times New Roman  Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQO ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdiao abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaid

Kuva 5. Esimerkki serif ja sans-serif fonteista (mukaillen Juviler 1.4.2022)

Typografia kuuluu oleellisesti visuaalisen ilmeen suunnitteluun. Erilaisilla kirjaisintyypeilla voidaan
luoda mielikuvia ja jokaisella tekstityypilla on niin sanotusti oma luonteensa. Kirjaisintyyppi voidaan
maaritella kayttdtarkoituksensa mukaan, jotkin kirjaisintyypit paasevat loistamaan paremmin otsi-
koissa ja korosteteksteissa, jotkin taas selkeytensa takia leipatekstissa. Typografiaa valittaessa
maaritelldan usein myds eri fonttien kayttétarkoitus, tekstin koko ja esimerkiksi rivivali. (Pohjola
2019, 197-198) Eri fontteja on mahdollista muokata ja kustomoida monella eri tavalla, kuten muut-
tamalla kirjaisinvalia, joko yksittaisten kirjainten valilla tai kokonaisissa sanoissa. Jotkin fontit vaati-

vat myo6s leveamman rivivalin, kuin toiset. (Juviler 1.4.2022.)

Digitaalisesti typografialla on tiettyja vapauksia verrattuna painettuun typografiaan, mutta myds ra-
joitteita. Eri fonttien nakyvyys voi olla rajautunut kayttojarjestelmiin ja ohjelmistoihin. Typografiassa
tulee ottaa huomioon myo6s saavutettavuus, joka on digitaalisen tekstin puolella. Digitaalisessa
muodossa tekstia on helpompi tulkita suurentamalla tai lukemalla se ruudunlukijalla. (Saavutet-
tava.fi 2006.)

Verkkosivuilla tulisi olla kaytdssa rajattumaara erilaisia kirjaisintyyppeja ja suosittua on kayttaa vain
yhden kirjaisintyypin eri fontteja. Jos kirjaisintyyppeja on useampi, tulisi niiden sopia tyyliltdan toi-
siinsa. Verkkosivuilla on usein kaytdssa koristeettomia, helposti luettavia fontteja, jotka helpottavat
pitkienkin tekstien sisaistamista. Verkkosivujen teksteissa huomioitavaa on myos tekstin koko, joka
mitataan pikseleissa. Juvilerin (1.4.2022) mukaan standardi verkkosivutekstin koko on vahintaan

16 pikselia, jolla tarkoitetaan yleisen leipatekstin kokoa.
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Otsikko 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut

Otsikko 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim

Kuva 6. Esimerkki tekstihierarkiasta (mukaillen Juviler 1.4.2022)

Typografian avulla luodaan myos hierarkiaa. Padotsikot kirjoitetaan yleisesti suuremmalla kirja-
simella, valiotsikko hieman pienemmalla ja leipateksti sivun pienimmalla kirjasimella. Kuvassa 6 on
esimerkki tekstihierarkiasta. (Juviler 1.4.2022.)

4.3 Varit

Valon fysikaalinen ilmentyma on vari ja todellisuudessa varien syntyminen on fysiikkaa. Varien
syntyminen on valoaaltojen ansiota ja véari-ilmididen aikaansaamiseen voidaan fysiikassa kayttaa
useita eri tapoja. (Itten 2004, 19.) llman valoa ei ole my6skaan vareja, jonka takia esimerkiksi ha-
marassa varit nadyttavat harmailta. Varit ovat todellisuudessa mutkikkaampia kuin miltd ne vaikutta-
vat ja niiden syntymista, vaikutusta ja muokkautumista on tutkittu vuosisatojen ajan. Varit omaavat
paljon symboliikkaa ja niita on kaytetty ilmaisun valineina monissa kulttuureissa eri aikakausilla.
(Itten 2004, 8—-10.) Paavareja on kolme, punainen, keltainen ja sininen, joita sekoittamalla saadaan
kolme valivaria, violettia, oranssia ja vihreda. Vareja kuvataan usein variympyran muodossa (kuva

7), jonka avulla voi nahda, mita vareja sekoittamalla eri vari syntyvat.

Al

Paavarit Sekundaarivarit Variympyra

Kuva 7. Paavarit, sekundaarivarit ja variympyra (mukaillen ltten 2004, 31)
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Variympyran avulla voi selvittda, mitka varit sopivat toisiinsa hyvin. Paavarien ja valivarien, jotka
tunnetaan myds sekundaarivarein, lisaksi variympyrasta |0ytyvat tertidarivarit. Tertidarivarit synty-
vat samaan tapaan kuin sekundaarivarit, eli sekoittamalla kahta valivaria keskenaan. Variympyran
ulkokehalla ovat varien perussavyt, mutta tosiasiassa savyja on useita. 12 perusvarin ulkopuolella
jokaisesta savysta saadaan oma savynsa sekoittamalla niihin mustaa, valkoista tai molempia (kuva
8). (Cartwright 25.11.2022.)

Varien savyt

Kuva 8. Varien savyt (mukaillen Cartwright 25.11.2022)

Jotta vareja voidaan tuottaa oikeina savyina riippumatta siita, kaytetaanko niita tietokonenaytaille,
painotuotteisiin vai tulostimiin, on kehitetty erilaisia malleja kuvastamaan vareja. Tunnetuimpia va-
riarvoja ovat naytdilla ja monitoreissa kaytettdva RGB ja painotuotteissa ja tulostuslaitteissa kaytet-
tava CMYK. CMYK on lyhenne englannin kielen sanoista cyan (syaani), magenta (magenta), yel-
low (keltainen) ja key, eli black (musta). CMYK asteikko kertoo naiden variaineiden maaran jokai-
sessa pikselissa. (Arnkil 2021) CMYK asteikko sijoittuu 0 ja 100 valille ja se on subtraktiivinen véri-
malli. Subtraktiivisella varimallilla tarkoitetaan, etta vareja vahentamalla syntyy valkoinen, ja lisaa-
malla musta. RGB taas toimii asteikolla 0-255, ja se kuvaa taas punaista, vihreaa ja sinista valoa.
RGB toimii painvastaisesti kuin CMYK asteikko, koska siina vareja lisdamalla saadaan valkoista.
RGB asteikkoa kutsutaankin lisdvarimalliksi ja se on lyhenne sanoista Red (punainen), Green (vih-
red) ja Blue (sininen). (Cartwright 25.11.2022.) Koska RGB tuo valkoista vareja lisaamalla, on se
paras vaihtoehto naytdille, jotka ovat lahtokohtaisesti mustia. (Vestergaard 5.2.2020.)

Vareilla on valia ja ne ovat iso tekija tunnelman ja vaikutelman luomisessa. Varit vaikuttavat jopa
fysiologisesti ihmisiin ja niille on muotoutunut vahvoja assosiaatioita esimerkiksi luonnon takia.
(Pohjola 2019, 190) Varien ja niiden luomien assosiaatioiden avulla voi luoda vahvoja vaikutuksia

katsojaan visuaalisesti. Vareilld on tutkitusti vahvoja psykologisia vaikutuksia, joita kaytetaan
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vaikuttamaan asiakkaiden ostopaatdksiin tai esimerkiksi ravintoloissa ruokahaluun. Jokaisella va-
rillda on oma vaikutuksensa tai assosiaationsa, vihrea on rauhoittava vari, sininen luo luotettavan
kuvan, oranssi arsyttaa ja musta linkitetdan korkealaatuisiin luksustuotteisiin. Tietyt varit ovat myds
vakiintuneet eri alojen tunnusvareiksi, joka auttaa asiakkaita luomaan yhteyden tiettyyn kategori-
aan tai tyyliin, kuten vihrea vari, jolla viitataan usein luonnonmukaiseen tai vegaaniseen tuottee-
seen. (Maybray 11.7.2023.) Pohjolan (2019, 190) mukaan varien merkitykset ovat kuitenkin sitou-
tuneita kohderyhmaan tai kulttuuriin. Lansimaissa tietylla varilla voi olla aivan erilainen merkitys,
kuin esimerkiksi Aasian maissa, eika voida varmasti sanoa varien viestin olevan yksiselitteinen. Vi-

suaalisessa suunnittelussa tulee ottaa huomioon myés konteksti ja kohderyhma.

Varien luoman vaikutuksen takia visuaalisen ilmeen kannalta variteeman valinta on tarkea osa
suunnittelua. Turvallinen vaihtoehto vareille on tutkia, millaisia vareja alalla tai alan yrityksen ympa-
ristdssa valmiiksi kaytetaan ja millainen varipaletti tuo esille yritysta parhaiten. Halutaanko kayttaa
raikeampaa vastavaripalettia vai luotetaanko turvallisiin varipaletti vaihtoehtoihin, kuten analogisiin,
jossa on variympyran vierekkaiset varit, tai monokromaattisiin, jossa on yhden varin eri sévyja. Eri-
laiset variyhdistelmat muuttavat varien yksittaista ilmetta ja muokkaavat varin kautta valittyvaa
viestia. (Pohjola 2019, 190-192.)

4.4 Kuvat

Yrityksen kuvamaailman merkitys ja tavoite on samalainen, kuin sen vareilla ja typografialla: luoda
tietynlainen mielikuva yrityksesta ja sen arvoista. Verkkosivuille valittavien kuvien taustalla on kui-

tenkin monimutkaisempi prosessi, kuin vain sopivalta nayttavien kuvien I6ytaminen.

Verkkosivujen kuvamaailmaan kuuluvat perinteisten kuvien lisdksi myos esimerkiksi erilaiset kuvi-
tukset ja kaaviot. Verkkosivujen kuvituksella tarkoitetaan esimerkiksi ohjaavaa kuvitusta, kuten in-
fografiikkaa. (Lynch ym. 2016, 325-326) Kuvituksen avulla voidaan ohjata sivun kayttdjaa oikeaan
suuntaan, tai herattaa katsojan huomio tarvittavassa kohdassa. Infografiikan avulla sivuilla olevaa
tietoa voidaan selkeyttaa ja visualisoida. Hyvin tehty infografiikka vetaa katsojaa puoleensa ja var-

mistaa, etta tieto menee perille. (Kanerva 2.1.2022.)

Kuvilla on paljon voimaa, joka tulee ilmi varsinkin verkossa. Kuvamaailmaa suunnitellessa tulee
ottaa huomioon kuitenkin se, ettd myds niita tarkastellaan yksildllisesti katsojan omasta nakokul-
masta, joten kuvaviestinndssa tulee olla erityisen tarkkana. Verkkosivuilla tuleekin miettia, missa
tilanteessa kuvalle on tarvetta ja luoko kuva lainkaan arvoa sivulle. Kaikkien sivun kuvien tulisi olla
kiinnostavia ja niilla tulisi olla tarkoitus. Kuviin patee hyvin myds sanonta "kauneus on katsojan sil-
massa’”, jonka takia kuvia valitessa tulee miettia tarkasti sivun kohderyhmaa ja sita, mika on kohde-
ryhmalle mieluisinta kuvasisaltéa. On helpompaa valita houkuttelevia kuvia sivustolle, kun on tie-

dossa, millaista kohderyhmaa kuvien tulee vetaa puoleensa. (Beaird 2020, luku 5.)
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Kuvia valitessa tai grafiikkaa tehdessa pitaa miettia niiden Iahdetta. Ovatko kuvat yrityksen omasta
kuvapankista ja kenen ottamia ne ovat, onko grafiikat tehty suoraan verkkosivuja varten ja yrityk-
sen brandin omaan kayttdon, vai onko kuvat ja grafiikat ulkopuolisten tekemia tai ottamia ja perai-
sin julkisista kuvapankeista. Turvallista on kayttaa yrityksen omia kuvia ja grafiikoita, jotta sekaan-
nuksia ei synny ja kayttdoikeuksista ei tule kiistaa. Jos verkkosivuilla paadytaan kayttamaan ulko-
puolisista kuvapankeista otettuja kuvia, voi niistd syntya ylimaaraisia kuluja, mutta tarkeinta on var-

mistaa kuvien kayttdéoikeus. (Beaird 2020, luku 5.)
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5 Helsingin Kellariteatteri

Kellariteatteri on harrastajateatteri, joka on toiminut Helsingissa jo vuodesta 1956. Se on alun perin
perustettu Helsingin kaupungin nuorisotydlautakunnan toimesta kerhotilaksi ja teatterin perustami-
sen jalkeen sen tavoitteena oli tuoda nuoret pois kaduilta. Kellariteatteri, tuttavallisemmin Klitsu,
tavoitti nopeasti teatterimaailman huomion ja sen toiminta kehittyi ja kasvoi 60-luvulla kovaa vauh-
tia. Helsingin Nuorisoty6toimikunnan Nuorisoteatteri ry rekisteroitiin yhdistykseksi vuonna 1968 ja
virallisen nimensa Helsingin Kellariteatteri se sai vuonna 1972. Kellariteatterin toiminnasta huolehtii
myos sen hallitus, joka on valittu teatterin jasenista. Kellariteatteri on myos osa Ylioppilasteatteri-
liitto SYTY ry:ta. (Kellariteatteri s.a.)

Harrastajateatterilla tarkoitetaan teatteria, joka pyorii vapaaehtoisten voimin. Miltei kaikki Kellarite-
atterin toimijat, paitsi teatterisihteeri, jota talla hetkelld ei ole, ovat mukana toiminnassa ilman kor-
vausta. Teatteriin haetaan paasykokeilla ja uudet jasenet valitaan joka syksy. Teatteri tarjoaa jase-
nilleen yhteisdn, kokemusta alalta, seka alan koulutusta. Kellariteatterissa kaikki paasevat osallis-
tumaan toimintaan omalla osaamisellaan ja uusia asioita opetellaan tekemisen kautta. Kellariteat-

terin verkkosivuilla sen tekemista ja tyotapaa kuvaillaan sanalla vapaus. (Kellariteatteri s.a.)

Esitysten maarat vuosittain vaihtelevat paljon. Joka syksy Kellariteatterin uudet jasenet kirjoittavat,
ohjaavat ja tuottavat itse niin sanotun uusien projektin, joka esitetaan syksyn aikana. Kellariteatte-
rissa jasenet saavat itse paattaa, kuinka aktiivisesti osallistuvat toimintaan, joten esitysten vuosit-
tainen maara on vaihteleva ja on riippuvainen resursseista, joita jasenillda on toimintaan laittaa.

Vuonna 2023 esityksia oli kahdeksan, kun taas vuonna 2019 niita oli viisi. (Kellariteatteri s.a.)
5.1 Sivustojen nykytila

Kellariteatterin nykyiset verkkosivut on rakentanut yksi kellariteatterin jasenista. Sivut avatessa etu-
sivulta I0ytyy ensimmaisena perajalkeen kaksi tiedotetta Kellariteatterin avuntarpeesta, jotka ovat
teatterin hallituksen entisen puheenjohtajan kirjoittamia (kuva 9). Tekstit ovat pitkia ja vievat etusi-
vulta paljon tilaa. Etusivun oikeassa reunassa on tervetuloa toivotus, seka linkit teatterin muihin
viestintdkanaviin. Etusivulta pddsee myds kirjautumaan teatterin jasensivuille, joihin jokainen Kella-
riteatterin jasen paasee henkilokohtaisilla tunnuksilla. Jasensivuilla on mahdollista varata harjoitte-
luaikoja tiloihin, tarkistaa esityksien lipunmyynnit, seka lukea jasenten profiileja. Kellariteatteri kayt-
taa viestinnan kanavinaan lahtokohtaisesti juuri verkkosivuja, mutta myos Facebookia, Instagramia
ja TikTokia. Julkaisujen maarat eri kanavissa vaihtelevat ja ovat riippuvaisia projekteista ja esityk-
sista. Projektien henkildstd on jatkuvasti vaihtuvaa, joten myds eri kanavien viestinta on riippu-

vaista osallistujien kiinnostuksesta ja resursseista.
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Kuva 9. Kellariteatterin verkkosivujen etusivu tyopdydalla ja mobiilissa (Kellariteatteri s.a.)

Verkkosivujen ulkoasu on vareiltdan tumma, taustakuvana toimivan tiiliseinan takia. Sivujen yla-
palkki mukailee tiiliseinan kaarta ja sen vasemmalla puolella lukee Helsingin Kellariteatteri, mutta
sivulta ei kuitenkaan 16ydy teatterin virallista logoa. Ylapalkista 16ytyy Etusivu, Ohjelmisto, Jasenet,
Esittely ja Yhteystiedot. Jokaiselta sivulta |6ytyy vahintdan kaksi alasivua, jotka tulevat nakyviin
vasta sivulle mennessa. Sivuilta ei siis 16ydy niin sanottuja pudotusvalikkoja, joista nakisi etukateen
sivujen sisallét. Vanhoilla verkkosivuilla alasivuja on todella paljon ja niiden valilla navigointi on vai-
keaa. Ohjelmisto sivulta I6ytyvat alasivuina Ohjelmistossa nyt ja Menneet esitykset. Menneet esi-
tykset sivulla voi selata esityksia vuoteen 2009 asti. Jasenet sivulta 16ytyy Jasengalleria, josta I0y-
tyvat kaikki profiilinsa julkaisseet Kellariteatterin jasenet ja heidan kuvansa, Jasenluettelo seka

Kannatusjaseneksi sivu.

Esittely sivulta I6ytyy jopa kahdeksan alasivua. Alasivuja ovat Yleista osio, jossa kerrotaan teatterin
toiminnasta ja ainutlaatuisesta kellaritilasta ja Turvallisempi tila sivu, jossa kerrotaan teatterin peri-
aatteet. Muut alasivut ovat Hallitus, Keikat, Paasykokeet, Historia, seka F.A.Q, josta I0ytaa usein

kysytyt kysymykset ja Vierailut sivu.

Yhteystiedot sivulta 10ytyy Yhteystiedot, Kartta, sama hallitus sivu kuin aiemmin, Avoimet tyopaikat,
Seind, jonne voi kirjoittaa viesteja ja tietosuojaseloste. Sivuja ja alasivuja on todella monta, joka
hankaloittaa sivujen rakennetta. Alasivuja ei myoskaan ole joissakin tapauksissa nimetty tarpeeksi
kuvailevasti ja niiden sisallén arvioiminen on etukateen hankalaa. Sivustolla ei mydskaan ole mah-
dollisuutta hakea tietoa hakusanojen avulla. Kayttajaystavallisyyden kannalta alasivuja kannattaisi
olla noin 5, jolloin sivuston rakenne olisi selkedmpi ja sita olisi helpompaa navigoida (Lynch ym.
2016, 208).
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Tietokonenakyma Kellariteatterin verkkosivuista on huomattavasti selkeampi lukea, kuin sen mobii-
lindkyma puhelimen naytélta. Puhelimen naytoélta tarkasteltuna teksti on todella pienta ja linkkeja
on mahdotonta painaa ilman, etta sivua tarkentaa lahemmas, mika tarkoittaa, ettei verkkosivu mu-
kaudu kaytettavaan laitteeseen. Tietokonenakymassa tilanne on parempi, fontti on sopivan ko-
koista ja melko hyvin luettavaa. Hairitsevaa sivuilla on kuitenkin se, etta pelkastaan etusivulta 16y-
tyy kolme eri fontti tyyppia ja kuten luvussa 4 mainittiin, se huonontaa sivun luettavuutta (Juviler
1.4.2022). Sivuilta I6ytyy jonkin verran kuvia, jotka esiintyvat yleensa sivujen reunoissa. Varsinaista

kuvakielta sivuilla ei ole ja kuvamateriaali on vahissa.
5.2 Kellariteatterin toiveet

Kellariteatterin verkkosivuja on koitettu uudistaa teatterin jasenten toimesta jo vuonna 2022, mutta
projekti jai kesken ajan puutteen takia. Projektia varten oli kuitenkin ehditty koota tydoryhma, jonka
toimesta tehtiin kyselytutkimus Kellariteatterin jasenille, jotta voitiin kartoittaa jasenten toiveita sivu-
jen uudesta iimeesta. Opinnaytetyoprojektin aluksi Kellariteatterin yhteyshenkilo kysyi teatterin ka-
navissa halukkaita liittymaan ryhmaan, jossa verkkosivujen ilmeesta ja sisallosta voitiin keskus-
tella. Ryhman kautta vuonna 2022 tehty kyselytutkimus jaettiin jasenille uudelleen, jotta siihen saa-
tiin ajankohtaisia vastauksia. Kysely koostuu kolmesta avoimesta kysymyksesta ja vastauksia ky-

selyyn on tullut 11.

Ensimmaisessa kysymyksessa pyydettiin vastaajia kuvailemaan Kellariteatteria viidelld adjektiivilla.
Vastaukset olivat keskenaan erilaisia, mutta eniten niissa toistui sana lammin ja myds muut kuvai-
luun kaytetyt adjektiivit olivat samaa teemaa, kuten turvallinen, avoin, helposti [ahestyttava ja ko-
toisa. Sanat vapaa ja yhteiséllinen toistuivat myos vastauksissa. Yksittaisia silmiin osuvia sanoja

olivat esimerkiksi tunnelmallinen ja hamyinen. (Kellariteatteri 2024.)

Toisessa kysymyksessa pyydettiin listaamaan viisi varia, jotka vastaaja yhdistaa Kellariteatteriin.
Yleisimmat varit vastauksissa olivat punainen, ruskea ja musta, mutta esimerkiksi oranssi oli mai-

nittu useammin kuin kerran ja myds vihrea sai jonkin verran kannatusta. (Kellariteatteri 2024.)

Viimeisessa kysymyksessa oli mahdollista antaa omia ehdotuksia sivustojen parantamiseen. Vas-
taukset olivat laajoja ja vastaajilla oli selkeasti paljon mielipiteita liittyen sivujen ulkonakd6én, mutta
my0s niiden kaytettavyyteen. Moni vastaaja piti erityisen tarkeana jasengallerian sailyttamista si-
vuilla, modernia ulkonakda ja helppokayttdisyytta. Selkeys ja esteettisyys toistuivat myds vastauk-
sissa. (Kellariteatteri 2024.)

Kyselytutkimuksen liséksi toiveita kartoitettiin Kellariteatterin tapaamalla yhteyshenkild kolmesti.
Yhteyshenkild on Kellariteatterin hallituksessa ja toimii markkinointivastaavana. Yhdella tapaamis-

kerralla mukana oli myds muita Kellariteatterin jasenia. Tapaamisiin oli valmisteltu kysymyksia
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koskien sivujen ulkonakéa ja tarkeimpia sisaltdja, joita tulisi sailyttdd myos uusilla sivuilla. Keskus-
teluissa tarkeimmiksi aiheiksi nousuivat jasengallerian sailyttdminen, sivujen modernimpi ulkonakd
seka nykyisilta sivuilta tiiliefektin sailyttaminen jollakin tavalla. Tapaamisessa kaytiin l1api myds ver-
tailuanalyysiin valittuja verkkosivuja ja mitd teemoja niista voitaisiin sisallyttdd myds Kellariteatterin

uusille sivuille.

Tarkeinta Kellariteatterille oli, etta sivusto on helppokayttdéinen, modernimpi ja selkea. Tapaami-
sissa sovittiin, ettd opinnaytetydssa ei keskityta tarkemmin sisaltéén, vaan sivustojen ulkonakéon

ja kaytettavyyteen selkedmman rakenteen kautta.
5.3 Kellariteatterin kohderyhma

Kellariteatterin kohderyhman voi jakaa kahteen kategoriaan: asiakkaat ja jaseneksi haluavat. Kella-
riteatterin asiakkaiden kohderyhma voi vaihdella jonkin verran eri esitysten valilla, mutta suurim-
maksi osaksi kohderyhma koostuu aikuisista, teatterista ja taiteesta kiinnostuneista inmisista. Koh-
deryhman ikajakauma on keskimaarin hieman nuoremmat aikuiset, lahtdkohtaisesti koska sen ja-

senet ovat myds nuoria aikuisia.

Teatterin toinen kohderyhma on sen jaseneksi haluavat, aktiiviset 16—30-vuotiaat henkilot. Teatte-
rin tarkoituksena on luoda mahdollisuuksia nuorille, jotka haluavat tydskennella teatterin parissa.
Kellariteatterissa ei tarvitse keskittya vain yhteen aihealueeseen, vaan jokainen paasee ilmaise-
maan itseaan haluamallaan tavalla. Teatterin jaseniksi ei haeta vain nayttelijoita, vaan hakijat voi-
vat hakea myos esimerkiksi dramaturgiksi, pukusuunnittelijaksi tai tuottajaksi. Nuorten aikuisten
yhdistava tekija on siis intohimo teatteriin ja vapaaehtoistoimintaan. Kellariteatteriin ovat tervetul-

leita kaikki taustoista riippumatta ja teatteri haluaakin luoda kaikille turvallisen ja avoimen tilan.

Verkkosivujen suunnittelussa otetaan huomioon molemmat kohderyhmat, koska teatterin toimin-
nan kannalta on yhta tarkeaa tavoittaa mahdolliset jasenet, kuin asiakkaat. Verkkosivujen tulee si-
saltaa teatterista, hakemisprosessista ja sen jasenista tarpeeksi tietoa, jotta mahdolliset potentiaa-
liset jasenet kiinnostuvat siita. Verkkosivujen tulee olla kuitenkin myods visuaalisesti viehattavat,
koska kuten aiemmin mainittin ammattimaiselta ja selkealtd nayttavat sivut herattavat luottamusta
(Koirikivi 10.5.2022).
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6 Vertailuanalyysi

Vertailuanalyysi on arviointityyli, jonka avulla voidaan vertailla erilaisia asioita toisiinsa. Kaytan-
nodssa vertailuanalyysissa voidaan arvioida mita tahansa, mutta yleisesti, varsinkin yritysmaail-
massa, benchmarking-termilla tarkoitetaan eri yritysten keskinaista vertailua niiden toiminnan pa-
rantamiseksi. Vertailuanalyysi suoritetaan yleensa yrityksen Kilpailijoista ja se voidaan rajata yrityk-
sen tiettyyn osaan, kuten brandiin, tuotteeseen tai verkkosivuihin. Vertailuanalyysin avulla yritys voi
parantaa tietoisuuttaan markkinoista ja pysya ajan tasalla trendeista. Vertailuanalyysin avulla saa-
daan myos tietoa omasta yrityksesta luomalla uuden nakdkulman vertailun kautta. Vertailuanalyy-
sin tuloksia sovelletaan yrityksen kayttoon ja analyysin tulokset toimivat parhaimmassa tilanteessa
ohjeina ja vinkkeina toiminnankehittamiseen. (Smith 17.3.2022 & Rodrigue 18.10.2021.)

Taman opinnaytetyon vertailuanalyysissa tarkastellaan kahden eri teatterin verkkosivuja. Analyysin
kohteena ovat Helsingin Kellariteatterin suora kilpailija, Ylioppilasteatteri, joka on toinen harrastaja-
teatteri Helsingissa, seka Kansallisteatteri, joka on ammattilaisteatteri. Ylioppilasteatteri on valittu
vertailuun, koska se toimii samassa kategoriassa Kellariteatterin kanssa ja koska sen verkkosi-
vuilla on kappaleessa 5.2. mainittuja toimeksiantajan toivomia elementteja. Kansallisteatteri on va-
littu vertailuun ammattitason vastakappaleeksi, koska verkkosivuihin on selvasti kaytetty ulkopuo-

lista ammattilaista ja sivut ovat monitasoiset ja toiminnallisesti toteutetut.

Vertailuanalyysi sopii menetelmaksi opinnaytetyohon, koska se antaa samalla inspiraatiota produk-
tin tekemiseen. Vertailuun valitut verkkosivut antavat esimerkkeja nykyaikaisemmasta verkkosivu-
toteutuksesta ja koska ne ovat keskenaan erilaisia, voi niista tehda eri havaintoja, joita hyddyntaa
suunnitteluprosessissa. Vertailuanalyysin kautta voi muista sivuista |0ytaa hyvien puolien lisaksi
heikkouksia, joita valttaa Kellariteatterin sivujen uudistuksessa. Vertailuanalyysissa keskitytaan Yli-
oppilasteatterin ja Kansallisteatterin verkkosivujen responsiivisuuteen, visuaalisen iimeen selkey-
teen ja sivujen kaytettavyyteen. Lisaksi tarkastellaan sivujen rakennetta, kuten alasivujen jaottelua

ja maaraa.
6.1 Ylioppilasteatteri

Ylioppilasteatteri on harrastajateatteri, joka on toiminut Helsingissa jo vuodesta 1926. Sivuillaan
Ylioppilasteatteri kertoo tekevansa kyseenalaista taidetta ja etta teatterissa tehdaan esittavaa tai-
detta uteliaalle katsojalle. Ylioppilasteatteri on harrastajateatteri, jolla on kuitenkin ammatillinen
johto. Teatteri tuo sivuillaan vahvasti esille myos arvoit, joita se edustaa, jotka ovat yhteisollisyys,

monidanisyys ja taiteen itseisarvon puolustaminen. (Ylioppilasteatteri s.a.)

Ylioppilasteatterin verkkosivujen etusivulla on suurimpana elementtind mainos uusimmasta projek-

tista (kuva 10). Teatterin logo on sivun ylapalkissa kalligrafisella fontilla ja sen alla on kuusi
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alasivua. Alasivuja ovat Liput&Verkkokauppa, Teatteri, Arkisto, ENG, Jasen ja Koronainfo. Ylioppi-
lasteatterin logo toimii myos linkkina takaisin etusivulle. Etusivu on selkea ja alasivujen fontin hel-
posti luettavia. Kun etusivua selaa alaspain, vaihtuu taustalle keltainen vari, jossa on toistuvana
kuviona logon Y-kirjain. Alempaa etusivulta 16ytyy Ajankohtaista otsikon alta uusi mainos jo maini-
tusta projektista, kuva teatterin taiteellisista vastaavista, seka esityskalenteri, jonka saa avattua
painamalla sen vieressa olevaa + - nappainta. Esityskalenterin alapuolella on mahdollisuus tilata
uutiskirje. Uutiskirjeen alapuolella on kuva, jossa on lyhyt esittely Ylioppilasteatterista, seka sen
alapuolella Ota yhteytta osio, josta l16ytyy eri vastuualueiden yhteystietoja. Lopuksi etusivun ala-

osassa on osoitteet teatterin studiolle, Mustikkamaan keséateatteriin seka teatterin toimistolle.

Sivujen sisalto on selkead, eika siella ole liikaa tekstia. Pidemmat tekstikappaleet on jaoteltu hyvin
ja ne ovat helppo lukuisia. Eri sivujen valilla kaytetaan hyvin samaa teemaa ja sivujen paavarit ovat
hyvin eroteltavissa. Sivuilla on kaytetty hierarkiaa hillitysti, mutta hyvin. Sivujen vihertavan sininen
vari toimii hyvin myos leipatekstin varina. Osalla sivuista kaytetty keltainen tausta on melko huono-
laatuinen ja nayttaa rakeiselta. Kuvamaailma on teemaan sopiva ja kuvia on kaytetty harkitusti. Te-
atteri sivulle on upotettu kartta, joka toimii seka tyopoyta ettd mobiiliversioissa hyvin. Mobiilissa si-
vut mukautuvat laitteeseen hyvin ja ylapalkki on vaihdettu niin sanotuksi pudotusvalikoksi. Ainoa

sivuilla ihmetysta herattava osuus on Koronainfo sivu, jota ei ole paivitetty vuoden 2021 jalkeen.

Alioppilasteatteri

;]liuppiluatmﬁrri

- v .0
® = - b UPUT & VERKKOKAUFPA  TEATTERI  ARKISTO ENG  JASEN  KORONAINFO
4
|
Ve e

3 X .
7 #‘,

|

.
Kyseenalaista al
taidetta jo vuodesta i " /4
1926 ¢

VIERAILU:
Toisissa tiloissa —

Syntymésauna Y a]li_up_pi[[\.tjtpuﬂl‘ri
la 25.5. klo 13 % =
& 4

Kuva 10. Ylioppilasteatterin verkkosivujen etusivu tyopoyta — ja mobiiliversiona (Ylioppilasteatteri

s.a.)

Sivustot ovat miellyttavan yksinkertaiset ja helppokayttoiset. Paa- ja alasivuja ei ole liikaa ja tietoa
on helppo |6ytaa. Sivuilla on helppoa navigoida sivulta toiselle, mutta sisaisia linkkeja on melko va-
han. Sivut eivat ohjaa vierailijoita suoraan teatterin muihin kanaviin, kuten Instagramiin, ja painik-

keet kanaville ovat vasta sivun alapalkissa ja jaavat hieman piiloon.
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6.2 Kansallisteatteri

Kansallisteatteri on vuonna 1872 perustettu vanhin suomenkielinen ammattiteatteri ja se sijaitsee
Helsingissa. Sivuillaan Kansallisteatteri kertoo arvoikseen taiteellisuuden, keskustelevuuden ja yh-
denvertaisuuden. Teatterin tavoitteena on tarjota katsojille Suomen parasta taiteellista teatteria ja

kehittda suomalaista kulttuuria. (Kansallisteatteri s.a.)

Kansallisteatterin verkkosivut toimivat melko samantyylisesti, kuin Ylioppilasteatterin. Kansallisteat-
terin etusivulla (kuva 11) on ensimmaisena talla hetkella pyoérivan esityksen mainos hallitsevana
kuvana, jossa on suora linkki esityksen sivulle. Ylapalkista |0ytyy Kansallisteatterin logo, piirros-
kuva teatterista, seka yllattaen vain kolme paasivua: ohjelmisto, palvelut ja tietoa meista. Ylapal-
kista lI0ytyy myos hakukentta ja karttapallon kuva, josta painamalla saa mahdollisuuden vaihtaa

sivu englanniksi.
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Kuva 11. Kansallisteatterin etusivu tydpoyta- ja mobiiliversiona (Kansallisteatteri s.a.)

Paasivuja painamalla ei poikkeuksellisesti paasekaan itse otsikon antamalle sivulle, vaan klikkauk-
sella aukeaa pudotusvalikko, josta 16ytyy aiheeseen liittyvia alasivuja. Pudotusvalikot ovat myds
keskenaan erilaisia. Kaksi ensimmaista otsikkoa sisaltavat kuvan 12 mukaisen pienen ja korutto-
man pudotusvalikon, kun taas Tietoa meista otsikosta painamalla saa nakyviin suuren, kuvan 13
mukaisen pudotusvalikon. Pudotusvalikoiden eroavuudelle ei ole muuta ilmeista syyta, paitsi vii-

meisen otsikon alasivujen maara.
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Kuva 12. Kansallisteatterin pieni pudotusvalikko Kuva 13. Kansallisteatterin iso pudotusvalikko

Sivusto on todella kattava ja huomattavan kompleksi, joten hakukenttda mahdollisuudelle on var-
masti kayttdoa. Etusivulta 16ytyy paljon sisaltda ja linkkeja uutisista blogeihin, videoihin ja podcastei-
hin. Etusivulta 16ytyy myos paljon ajankohtaisia tiedotteita teatterista. Etusivu paattyy pieneen ku-
vaukseen Kansallisteatterista ja myos sivun alapalkki on huomattavan iso. Alapalkki sisaltaa linkit
kaikkiin niihin sivuihin, jotka I0ytyvat myds pudotusvalikoista. Aivan sivun lopusta loytyvat linkit
Kansallisteatterin muihin kanaviin, kuten Instagramiin, YouTubeen ja Soundcloudiin, joka jattaa lin-
kit hieman piiloon, koska etusivu on huomattavan laaja. Erisivujen yhteneva tekija on myds niin sa-
nottu "karuselli” (kuva 14), jossa esitelldaan kevaan ensi-iltoja. Karusellin 16ytaa miltei jokaisen sivun

alaosasta ja se on mukava lisasivuille.
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Kuva 14. Kansallisteatterin verkkosivujen ensi-ilta karuselli (Kansallisteatteri s.a.)

Sivujen teema on melko tumma ja kuvia kaytetaan todella paljon. Sivuilla ei ole juurikaan pitkaa
leipatekstia, vaan tekstit on jaettu useammalle sivulle, jonka takia alasivuja on todella paljon. Si-
vuilla kaytetaan kiitettavasti hierarkiaa valiotsikoiden muodossa ja typografia on selkeaa eika eri
fontteja ole kuin noin kaksi. Typografiaa on hyddynnetty hyvin ja samasta fontista kaytetaan eri
muotoja, joka pitaa tekstit selkeana (Juviler 1.4.2022). Monet sivujen painikkeista ovat niin sano-

tusti reagoivia ja esimerkiksi suurenevat, kun hiiren vie niiden paalle, joka luo piristdvan lisan
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kayttokokemukseen. Osa teksteistd on myds reaktiivisia, eli ne ilmestyvat nakyviin sivua selatessa.
Vaikka alasivuja on paljon, mukailevat ne selkeasti samaa teemaa ja ovat tunnistettavissa verkko-

sivujen ilmeen mukaisiksi.

Sivujen mukautumiseen mobiiliversioon on myos kaytetty selvasti aikaa. Valikko on vaihdettu pu-
dotusvalikoksi ylapalkkiin ja jo mainittujen karusellien toimivuus on mobiilissa jarkevampi, kuin ty6-
poytaversiossa. Sivuilla on kuitenkin todella paljon informaatiota, joka tekee mobiiliversiossa navi-
goimisen raskaammaksi, koska yksittaiset sivut ovat todella pitkia selata. Sisaltomaarasta huoli-
matta sivujen latautuminen on nopeaa ja vaivatonta ja kuvat ovat laadukkaita. Sivuilta [6ytyy myos
kiitettdva maara sisaisia linkkeja, joka voi parantaa Kansallisteatterin hakukonenakyvyytta (Komu-
lainen 2023, 238-244).

6.3 Yhteenveto vertailuanalyysista

Molemmissa vertailuanalyysin kohteiden verkkosivuissa on hyvia ja huonoja puolia. Ylioppilasteat-
terin verkkosivut ovat selkeat, tekstia ei ole liikaa ja sivuja on sopiva maara. Teatterin brandi on
helposti tunnistettavissa sivuilta ja sivuja on helppoa navigoida. Kansallisteatterin sivut on upeasti
toteutetut, mutta niitd on huomattavasti vaikeampi navigoida, koska eri alasivuja on todella monta.
Kansallisteatterin sivuilla on kaytetty paljon kuvia, josta myos Kellariteatterin sivuille voidaan ottaa
mallia. Kuvamaailma on molempien teatterien sivuilla melko yhtenainen ja muutenkin sivujen vali-
nen harmonia sailyy molempien teatterien verkkosivuilla. Kansallisteatterin suille on lisatty hienosti
erilaisia efekteja, jotka kiinnittdvat huomiota ja sailyttavat sivuston kiinnostavuuden, vaikka sisaltoéa

on paljon.

Molempien teatterien sivuilla on panostettu saavutettavuuteen esimerkiksi kiinnittamalld huomiota
fontteihin, joita sivuilla kdytetdan. Etenkin Kansallisteatterin sivuilla fontit ovat hyvin luettavia, tekstit
erottuvat taustasta, vaikka muotoja ja vareja on kaytetty runsaasti. Kansallisteatterin sivuilla on
kiinnitetty huomiota myos tekstin kokoon ja hierarkiaan. Ylioppilasteatterin sivuilla fontit ovat itses-
saan melko helppolukuisia, eika tekstia ole liikaa, mutta varivalintojen takia tekstia on joillain si-
vuilla hieman haastavaa lukea. Teksti on myds pidemmissa leipateksteissa melko pient, eika ole

varmaa, onko sen koko standardin 16 pikselin mukainen (Juvileri 1.4.2022).

Molemmista verkkosivuista saa paljon ideoita jaa vinkkeja Kellariteatterien sivujen suunnitteluun,
esimerkiksi sivujen asetteluun ja sisalléon jakamiseen. Vertailuanalyysissa keskityttiin etenkin res-
ponsiivisuuteen, visuaalisen ilmeen selkeyteen ja sivujen kaytettavyyteen. Molemmat sivustot mu-
kautuvat paallisin puolin hyvin mobiiliin, vaikka varsinkin Kansallisteatterin sivujen sisaltémaara on
vahan liilan suuri mobiilissa luettavaksi. Responsiivisuudesta huolehtiminen on tarkea osa verkkosi-

vujen toimivuutta (Nahai 2014, 87). Varsinkin kuvien ja muotojen kaytdsta on suunnittelussa paljon
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apua ja eri alasivujen asetteluun saa etenkin Kansallisteatterilta lisdinspiraatiota. Kansallisteatteri

kayttaa sivuillaan myoés Lynchin ja muiden (2016, 325-326) suosittelemaa ohjaavaa kuvitusta.
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7 Uudet verkkosivut

Helsingin Kellariteatterin verkkosivut kaipasivat paivitystd monesta syysta, mutta suurimmaksi ke-
hityskohteeksi nousi keskustelujen ja taustatutkimuksen my6ta niiden ulkonaké ja kaytettavyys.
Tarkeat tiedot olivat kadoksissa useiden alasivujen keskell3, sivut eivat olleet mukautuneet mobii-
liin ja sivujen tumma teema haittasi luettavuutta. Sivuilta puuttui teatterin arvojen mukainen vapaus

ja taiteellisuus.

Uudet sivut tuovat Kellariteatterille mahdollisuuden paivittaa viestintdansa nykyaikaan. Kanavana
verkkosivut ovat Kellariteatterille tarkea ja uudet sivut vahvistavat arvojen mukaista viestintaa: tai-
teellista, mutta saavutettavaa. Uusien verkkosivujen suunnitteluun kaytettiin apuna Ryanin (2016)
ja Beairdin (2020) verkkosivujen suunnitteluprosesseja. Uusia verkkosivuja ei julkaistu opinnayte-
tyd prosessin aikana toimeksiantajan toiveen mukaisesti, joten suunnitteluprosessissa ei ole huo-

mioitu kayttéonottoa.
7.1 Uusien verkkosivujen suunnittelu

Uusien verkkosivujen tavoitteena oli uudistaa Kellariteatterin verkkosivut visuaalisen ilmeen avulla
ja etta lopputuloksena on nykyaikaset ja saavutettavat verkkosivut, jotka edistavat Kellariteatterin
viestintda. Beairdin (2020) mukaisesti suunnitteluprosessin aluksi kartoitettiin, millainen Kellariteat-
teri on ja mita sovitut tavoitteet kdytanndssa tarkoittavat. Aluksi selvitettiin myos toimeksiantajan
toiveet koskien verkkosivujen toteutusta ja visuaalista ilmetta. Toiveita kartoitettiin myds kyselytut-
kimuksen avulla. Tavoitteiden yhteydessa selvitettiin teatterin kohderyhmat, joiden maarittaminen
auttoi suunnitteluprosessin aloittamista. Kellariteatterin tarkeita arvoja ovat yhteisollisyys ja vapaus

ja toimeksiantaja halusi sailyttaa sivustoilla etenkin teatterin historiaa ja jasengalleriat.

Suunnittelussa keskityttiin taustatyon jalkeen siihen, milta sivut nayttavat. Kellariteatterille on kerty-
nyt vuosien varrella paljon kuvamateriaalia, jota pystyttiin hyddyntdmaan uusien verkkosivujen ku-
vamaailman maarittamisessa. Kuvamateriaalia suodatettiin vastaamaan yhtenaista teemaa, jossa
valittyisi teatterin yhteisollisyys ja joka kuvastaisi sen taiteellista puolta. Kellariteatterilla ei ole val-
mista graafista identiteettia, joten iso osa suunnitteluprosessia oli suunnitella verkkosivuille yhte-
nainen teema vareista, fonteista, muotokielesta ja kuvista. Kellariteatterilla oli kdytdéssa valmis logo,
joka ei kuitenkaan ollut vanhoilla verkkosivuilla nakyvissa, mutta jota ei tarvinnut projektia varten
muuttaa. Toimeksiantajan kanssa kaytiin visuaalisen puolen elementteja lapi pintapuolisesti, mutta

suunnitteluprosessissa kaytettiin enimmakseen hyodyksi aiempia keskusteluja ja kyselytutkimusta.

Visuaalisen puolen jalkeen suunnitteluprosessissa keskityttiin sisallon tarkasteluun ja karsimiseen.
Toimeksiantajan kanssa sovitun suunnitelman mukaisesti vanhojen sivujen sisaltéa ei muokattu,

vaan sisalléssa keskityttiin olennaiseen, eli sita vain korkeintaan karsittiin. Sivuille sailytettiin
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alustavasti vain tarkeimmat alasivut ja sisallét ja kiinnitettiin huomiota Kanasen (2018, 55) ohjeis-
tuksen mukaisesti tavoitteita tukevaan sisaltéén. Sivuja tarkastellessa pyrittiin tiivistamaan joitakin
alasivujen sisaltéja yhdeksi sivuksi, jotta pystyttiin sailyttamaan hyva navigointi sivuilla. Sisaltdéa oli

vanhoilla sivuilla paljon, joten prosessin tdhan vaiheeseen kaytettiin hyvin aikaa.

Iso osa suunnitteluprosessia oli paattaa verkkosivujen julkaisujarjestelma. Julkaisujarjestelman va-
linnassa vertailtiin suosituimpia ja kaytetyimpia alustoja, joiden kautta paadyttiin kahteen vaihtoeh-
toon, Wixiin ja WordPressiin. Toimeksiantajan yhteyshenkilén kanssa kaydyn keskustelun jalkeen
todettiin, ettd vaikka Wix on alustana helppokayttéinen ja selkea, julkaisujarjestelmaksi valittiin kui-
tenkin WordPress. WordPress on luotettava ja pitkaaikainen julkaisujarjestelma, jonka kayttéon
I6ytyy paljon ohjeita ja joka kehittyy jatkuvasti. WordPressin kayttda on helppo opetella esimerkiksi
videoiden kautta, joten uusien sivujen paivittdaminen ei jaa ulkoisen avun varaan, vaan Kellariteat-

teri voi paivittaa niita itse.

Uusia sivuja ei julkaistu opinnaytetydprosessin aikana, joten verkkosivujen luomiseen ei tarvinnut
hankkia etukateen domain tunnusta, tai hosting-palvelua. Verkkosivujen luomiseen ja muokkaami-
seen kaytettyiin avuksi Local applikaatiota, joka antaa mahdollisuuden luoda ja muokata
WordPress sivut paikallisesti tietokoneella ilman varsinaista hosting-palvelua (Local 2024). Local
palvelun avulla on myds mahdollista julkaista sivut myohemmin. Monet sivustolle oleelliset tarpeet

voidaan tayttaa kuitenkin vasta julkaisun jalkeen, kun Local alustalta on siirrytty pois.
7.2 Uusien verkkosivujen visuaalinen ilme

Verkkosivujen visuaalista toteutusta lIahdettiin tekemaan luvussa 5.2. mainitun kyselytutkimuksen
avulla. Kellariteatterin toteuttamassa tutkimuksessa kysyttiin, millaiset varit tuleva mieleen teatteria
ajatellessa. Eniten mainintoja kyselyssa tuli punaisesta, ruskeasta ja mustasta, mutta myos orans-
sista ja vihredsta. Toimeksiantajan kanssa kdydyn keskustelun pohjalta nousivat esiin etenkin pu-
nainen ja vihred, mutta yleista varimaailmaa ja tunnelmaa kuvailtiin tummaksi ja rappio romant-
tiseksi. Kellariteatterin arvoja ovat avoimuus ja vapaus ja he toivoivatkin sivujen kuvastavan mydés
niita. Sivustojen haluttiin olevan visuaalisesti miellyttavat, modernit ja selkeat. Visuaalisessa toteu-
tuksessa paadyttiin siis panostamaan vareihin ja kuvamaailmaan, jotta sivustot pysyivat mahdolli-

simman helppokayttdisina ja selkeina.

Véarimaailmassa haluttiin sailyttaa tietty tummuus, mutta ei tehda sivuista liian synkeita. Varipalettia
I&hdettiin rakentamaan kokeilemalla erilaisia savyjen yhdistelmia kyselytutkimuksessa nousseista
vareista. Kyselytutkimuksen varien perusteella mietittiin ensin, millainen varipaletti niista voisi muo-
dostua lIttenin (2004, 31) variympyran avulla. Tutkimuksessa oli mainittu punainen ja vihrea, paa-
dyttiin hieman modifioituun vastavaripalettiin, joka ei ole kuitenkaan liian raikea. Lopulta paava-

reiksi valikoituivat hieman kylma luonnonvalkoinen savy, smaragdinvihread ja musta savy. Vihrea
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savy paadyttiin valitsemaan paavareihin, koska se toimi naytolla hyvin ja kontrastit olivat kohdillaan
varien valilla. Vihrea on myos rauhoittava vari, joka sopii Kellariteatterin teemaan (Maybray
11.7.2023). Lisavareiksi valikoitui poltettu oranssi ja tiilenpunainen savy. Lisavareja kaytetaan verk-
kosivujen elementeissa harkitusti ja ne tulevat ilmi etenkin kuvamaailman vareissa. Verkkosivujen
pohjana kaytettiin valkoista savya, jotta teksteihin tuli tarpeeksi kontrastia ja ne olivat selkeammat.
Smaragdinvihreaa kaytetaan etenkin otsikoissa, teksteissa ja painikkeissa, koska se on tarpeeksi
tumma joten tekstit pysyvat helposti luettavina. Poltettua oranssia ja tiilenpunaista kaytettiin jois-
sain pienissa korostuksissa yksittaisilla sivuilla, mutta kuvissa ne olivat enemman Iasna. Lopulli-
sessa varipaletissa sailyy teatterin ilme, koska se on tumma, rauhallinen ja kellarimainen. Varit ku-

vastavat rappioromanttista teemaa, sailyttamalla tarpeeksi kontrastin ja selkeyden (kuva 15).

Paavarit
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Lisavarit
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Kuva 15. Kellariteatterin varipaletti

Typografian valinnassa hyddynnettiin WordPressin Astra teeman valmiita typografiapareja. Verkko-
sivuille paadyttiin valitsemaan toimiva fonttipari, joka koostuu serif ja sans-serif fonteista. Astra tee-
man valmiissa fonttipareissa oli vaihtoehtoina muutama eri serif ja sans-serif pari, mutta Kellariteat-
terin teemaan valittiin sopivimmaksi kaksi Googlen tekemaa fonttia Playfair Display ja Open Sans.
Playfair Displayta kaytettiin ensisijaisesti otsikko fonttina ja Open Sansia leipateksteissa ja painik-
keissa. Playfair DIsplay on elegantti serif fontti, joka sopii hyvin rappioromanttiseen teemaan. Otsi-
koissa Playfair Displaysta kaytettiin bold versiota, joka nékyi varsinkin kuvien paalla kaikista par-
haiten. Otsikoiden kooksi valittiin paaotsikoille H1, eli heading 1, jonka koko oli 54 pikselia ja alaot-
sikoille H2, eli heading 2, jonka koko oli 42 pikselid. Open Sansista kaytettiin eniten sen normaalia

muotoa, mutta esimerkiksi kuvien yhteydessa kaytettiin myds bold versiota, jos se paransi
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luettavuutta. Leipatekstin koko oli Juvilerin (1.4.2022) suosituksen mukaisesti 16 pikselia ja painik-
keiden tekstikoko oli 14 pikselid. Kuvassa 16 on esimerkit molempien fonttien isoista ja pienista kir-

jaimista, sekad normaalista ja bold muodosta.

- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
OtSlkkO abedefghijklmnopgrstuvwxyzaio
. . ) ¥ AT ; e M . o) k,,, v “'[, .'r“.u;. at
P]ayfalr Dlsplay ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD

abcedefghijklmnopqrstuvwxyzaio

. e . ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
Le I pate kStl abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
Open Sans ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaad

Kuva 16. Kellariteatterin typografia

Verkkosivujen muotokielessa haluttiin pysya yksinkertaisuudessa, mutta sailyttaa joitakin teemoja
vanhoilta sivuilta. Vanhojen sivujen kantava teema oli taustalla oleva tiiliseina ja uusissa sivuissa
haluttiin sailyttaa tiilielementti jollakin tavalla. Toimeksiantajan kanssa kaydyssa haastattelussa tuli
esille idea siita, etta tiiliefektin lisaisi sivujen alapalkkiin (kuva 17), koska myos teatteri itsessaan
sijaitsee rakennuksen kivijalassa. Tiiliefektiin kaytettiin taustavarina varipaletin tilenpunaista ja tii-

lien rajaukseen varipaletin valkoista savya.

Copyright © 2024 Kellariteatteri | Pawered by Kellariteatter

Kuva 17. Uusien verkkosivujen alapalkki

Kellariteatterin vanhoilta sivuilta puuttui kokonaan teatterin logo, mutta ei opinnaytetydssa muu-

tettu, vaan se tuotiin nakyville uusilla sivuilla. Logosta oli saatavilla seka musta, etta valkoinen lo-
goversio ja sivuilla paadyttiin kayttamaan lahinna valkoista versiota, koska se nakyi kuvien paalla
paremmin. Logon fontti on myds serif tyylinen, eli verkkosivujen uusi visuaalinen ilme sopii siihen
hyvin. Kellariteatterin logo on yksinkertainen, mutta toimiva, eika sita ollut tarvetta muuttaa sivuja

varten (kuva 18).
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Kuva 18. Kellariteatterin logo

Sivuilla kaytettiin myoés muotokielessa teatterin logosta eristettya tiilikaarta (kuva 19). Sita kaytettiin
infografiikkana, esimerkiksi erottelemaa yhteystietoja (kuva 20). Tiilikaari sailytettiin muotokielessa
muistona vanhoista sivuista ja koska myds Kellariteatterin toimitilassa tiilikaari on vahvasti naky-
vissa. Tiiliefektista otettiin myos inspiraatiota sivuilla kaytettaviin painikkeisiin, joista tehtiin suora-
kaiteen muotoisia, jotta yhtenainen teema sailyi. Tiilikaaren vareiksi valittiin varipaletin musta ja

valkoinen savy.

Shte Puheenjohtaja: Emilia Hakkarainen
QQ DO Site Varapuheenjohtaja: Markus Misukka
S Varapuheenjohtaja: Donna Javanainen
Kuva 19. Tiilikaari infografiikkana Kuva 20. Kellariteatterin tiilikaari

Kellariteatterin uusille sivuille haluttiin luoda tunnelmaa etenkin kuvien avulla. Kuvia valitessa mie-
tittiin niiden merkitysta Beairdin (2020, luku 5) ohjeiden mukaisesti. Vaikka tavoitteena oli lisata ku-
vien maaraa huomattavasti vanhoihin sivustoihin verrattuna, jokaisen kuvan kohdalla pidettiin
huolta, etta niilla oli tarkoitus ja ettd ne olivat kiinnostavia. Kohderyhman mukaisesti kuvamaail-
massa arvostettiin etenkin taiteellisia kuvia ja valtettiin kuvituskuvissa suoria kasvokuvia. Kaikki
verkkosivujen kuvat otetiin teatterin omasta kuvapankista, joten niiden kaytté verkkosivuilla on sal-
littua. Kuvamaailmassa kiinnitettiin huomiota myds niiden vareihin, jotta eri sivut pysyivat harmoni-

assa toistensa kanssa.
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Kuva 21. Kellariteatterin kuvakirjasto

WordPressiin rakentuu automaattisesti sivuille lisatyista kuvista kuvakirjasto (kuva 21), jossa kuvat
sdilyvat ja jossa voi myds muokata esimerkiksi kuvien skaalausta tai kokoa. WordPressin kirjas-
toissa voi myds nimeta kuvat, joten kirjaston selaaminen ja oikean kuvan I6ytaminen on helppoa.
Kuvapankista pitaisi kuitenkin muistaa poistaa kuvia, joita ei kayteta tai jotka ovat vaaranlaisia,

ettei kirjasto tayty liikaa.
7.3 Uusien verkkosivujen tekninen rakenne ja sisaltokartta

Verkkosivujen teknisenpuolen toteutuksessa lahdettiin liikkeelle valitsemalla WordPressista teema.
Teeman valitsemisessa rajoittavana tekijana oli tdssa vaiheessa ilmaisten vaihtoehtojen kayttami-
nen, mutta se ei viela tassa vaiheessa tuonut ongelmia. Teemaksi WordPress sivulle valittiin Astra,
koska se on WordPressin mukaan nopea ja taysin muokattavissa. Astra-teemalla oli kaytettavissa
useita eri valmiita pohjia verkkosivuille ja rautalankamallin pohjalta sopivimmaksi tarkoitukseen va-

littiin pohja nimeltd Mountain. Sivun rakentamiseen valittiin valineeksi Elementor.

Rakenteessa keskityttiin etenkin selkeyteen ja vanhoihin sivuihin verrattuna sisaltéa karsittiin. Si-
vuille luctiin selkeat teemat, joita noudattamalla sivuille on myoés tulevaisuudessa helppoa luoda
uutta sisaltéa. Rakenteen suunnitteluun haettiin inspiraatiota muilta sivustoilta, joissa on selkeat
rakenteet ja painotettu etenkin kuvien maaraan. Rautalankamallin avulla hahmoteltiin etusivun ra-

kennetta, jota pystyttiin skaalaamaan myds muille sivuille.
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Kuva 22. Rautalankamalli uusille verkkosivuille

Toimeksiantaja oli toivonut sisalldn ja rakenteen kannalta etenkin jasengallerian ja teatterista tar-
kemmin kertovan sisallén sailyttamista. Sivuille lisattiin myés mahdollisuus ottaa suoraan yhteytta
teatteriin lomakkeen avulla. Vanhojen sivujen runsaasta sisallostd muodostetiin Lynchin ja muiden
(2016, 208) suosituksen mukaan viisi paasivua Etusivu, Teatteri, Ohjelmisto, Jasengalleria ja Info.
Alasivuiksi valikoitui Hallitus, Menneet esitykset ja Paasykokeet. Sisaltdkartan avulla oli selkeda

luoda uusi rakenne sivuille, jonka kautta tarkeimmat sisallét sailyivat.

s
e o= oo

Hallitus Menneet esitykset Piisykokeet

Kuva 23. Sisaltokartta uusille verkkosivuille

Elementorin avulla sivuston rakennetta tehdessa pystyi varmistamaan, etta sivustot toimivat
responsiivisesti. Elementorin avulla sivua voi tarkastella kolmen eri naytdon nakodkulmasta, jotka
ovat tietokonenakyma, tabletndkyma ja mobiilindkyma. Elementorissa pystyi tarkistamaan, etta
kuvat ja tekstit mukautuivat pienemma nayton kokoon ja ettd esimerkiksi tapauksissa, joissa kuva
mukautui pienempaan nakymaan, ei tekstien nakyvyys vaarantunut. Responsiivisessa nakymassa

sai myos kasityksen siita, miltd menuvalikko naytti muussa kuin tietokonenakymassa. Tavallisessa
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tietokonenakymassa valikko nakyi nayton ylareunassa ja mobiili- ja tabletnakymassa se mukautui

painikkeesta nakyvaksi pudotusvalikoksi.
7.4 Uusien verkkosivujen visuaalinen rakenne

Teknisen rakenteen ja visuaalisen iimeen suunnittelun jalkeen Kellariteatterin uusia verkkosivuja
I&hdettiin toteuttamaan suunnitelman mukaisesti. Verkkosivujen etusivu rakennettiin rautalanka-
mallin mukaisesti, paitsi ettd Astra teemassa oli mahdollista asettaa sivuille kansikuvat, jotka aset-
tuvat osittain ylapalkin paalle kuvan 24 mukaisesti. Kansikuvat valittiin jokaiselle sivulle teemaan
sopivaksi. Ylapalkissa on ensimmaisena Kellariteatterin logo, jota ei vanhoilla sivuilla ollut. Etusi-
vulle lisattiin kansikuvaan heti ensimmaiseksi otsikon alle sisaiset linkit Teatteri sivuille ja Ohjelmis-
toon. Etusivulta |6ytyy seuraavaksi kolme uusinta esitysta, pieni kuvaus teatterista, linkki teatterin
paasykokeet sivulle ja lopuksi linkki turvallisesta tilasta kertovalle sivulle. Alapalkissa on uudelleen

Kellariteatterin logo, osoite ja linkit teatterin muihin kanaviin, Instagramiin, TikTokiin ja Facebookiin.

Ohjelmistossa nyt

v dh = . NN
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Kuva 24. Kellariteatterin uusi etusivu

Teatteri sivulle on yhdistetty vanhoilta verkkosivuilta lyhyt esittely teatterista ja toimitilasta, seka
usein kysyttyja kysymyksia Kellariteatterista (kuva 25). Vaikka tiedot I6ytyivat ennen erillisilta alasi-
vuilta, oli loogisempaa yhdistaa ne samalle sivulle. Lyhyessa esittelyssa kerrotaan tiivistetysti Kel-
lariteatterin toiminnasta ja avataan hieman sen arvoja. Teatterin sivulle haluttiin lisata tilasta ker-
tova teksti, koska itse kellaritila on teatterin sydan ja sen tarkeytta haluttiin korostaa. Tilasta kerto-
van tekstin viereen lisattiin hdmyisa mutta tunnelmallinen kuva kellarista, jossa on nakyvissa myds
muotokielessa toistuvat tiilikaaret. Usein kysyttyihin kysymyksiin lisattiin kolme kysytyinta kysy-
mysta teatterista ja sen toiminnasta. Kysymykset on valittu myds sen perusteella, etta ne tukevat

esittelyssa tuotuja arvoja ja korostavat teatterin avoimuutta.
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Kuva 25. Uusien verkkosivujen Teatteri sivu

Hallitussivun sisalto sailytettiin melko samanlaisena, kuin mita se oli vanhoilla sivuilla ollut, mutta
sen sisalto jaoteltiin selkeammaksi (kuva 26). Kansikuvaksi valittiin kuva, joka on myos kellariti-
lasta. Puheenjohtajiston yhteystiedot tuotiin etualalle ja nimien kohdalle lisattiin hyperlinkit, joista
painamalla paasee kirjoittamaan kyseiselle henkildlle suoraan sahkopostia. Puheenjohtajiston alle
listattiin hallituksen muut jAsenet ja heidan roolinsa ja sahkopostin l1ahettamiseen liittyva ohje. Si-
vun lopussa on tarkeana tietona, etta teatterilla on talla hetkella menossa remontti ja sahkoposti-

osoite, johon olla yhteydessa.

Hallituksen jisenet

Sihkopostit

Puheenjohtajisto )\\ll.lz‘il\.ull;l illa alko
ek

Kuva 26. Uusien verkkosivujen Hallitus sivu

Uusilla sivuilla sailytettiin Ohjelmisto sivu (kuva 27), kuten vanhoilla sivuilla, mutta esityksien julis-
teet ja tiedot tuotiin esille paremmin. Esitysten otsikoiden ja kuvausten alla olevasta Liput-painik-
keesta on tarkoitus jatkossa paasta teatterin ulkopuoliselle lipunmyynti sivulle. Uusilla sivuilla halut-
tiin, etta tarvittava tieto on helposti saatavilla, joten vanhoihin sivuihin verrattuna julisteiden nakymi-

nen paasivulla on parempi vaihtoehto. Julisteet ovat usein myds taiteellisesti toteutettuja ja
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noudattavat hyvin verkkosivujen kuvamaailmaa. Ohjelmisto sivun alasivuksi tehtiin Menneet esityk-
set (kuva 28), jossa naytetaan aluksi kuluvan vuoden menneet esitykset ja alempana sivulla men-

neiden vuosien esityksia.

Kuva 27. Uusien sivujen Ohjelmisto sivu Kuva 28. Uusien sivujen Menneet esitykset sivu

Jasengallerian sailyttaminen sivuilla oli tarkea elementti, josta toimeksiantajan kanssa oli keskus-
teltu. Teatterin jdsengalleria toimii myds tietynlaisena ansioluettelona teatterin jasenille ja jasengal-
leriaa halutaankin jatkossa kehittaa viela laajemmaksi. Jasengalleria paadyttiin jakamaan kahteen
osaan, aktiivisiin jaseniin ja listaan vuosittain valituista jasenista. Aktiivijasenien listassa on jasenen
kuva ja hanen perustietonsa. Aktiivisien jasenien listassa on toistaiseksi hallituksen edustajia.
Alempana sivulla on listattu henkildt, jotka on valittu Kellariteatterin jaseniksi minakin vuonna. Ja-

sengallerian sivuille ei lisatty muita kuvia, jotta sivun rakenne ja teksti sailyi selkeana (kuva 29).
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Kuva 29. Uusien verkkosivujen Jasengalleria sivu

Yksi isoimmista muutoksista vanhoihin sivuihin verrattuna oli Info sivun lisdédminen (kuva 30). Info
sivulle yhdistettiin eri alasivuja ja luotiin myos yhteydenottolomake, johon vastaamalla voi Iahettaa
teatterin sahkdpostiin viestia. Muuten sivu pidettiin yksinkertaisena ja siihen lisattiin vain Kellarite-

atterin yhteystiedot ja tieto teatterisihteerin puuttumisesta. Sivun loppuun lisattiin uutena
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elementtina kartta, josta nakee teatterin sijainnin. Kartta on yksi WordPressin omista lisdominai-
suuksista, joita hydédyntamalla sivuja pystyi elavoittamaan. Kartta toimii myds responsiivisesti, joka

on positiivista mobiilikaytolle.

Ota meihin yhieytti

Kuva 30. Uusien verkkosivujen Info sivu

Paasykokeille ja niihin liittyvalle informaatiolle luotiin oma alasivu (kuva 31). Paasykokeet ovat tar-
kea osa Kellariteatterin toimintaa, joten niiden tuominen esille omana alasivunaan oli luontevaa.
Paasykoesivulle lisattiin tiedot vuoden 2023 paasykokeista, uusien jasenien syksyn ohjelma ja vali-
lehtilisaosa, jonka valilehdet ovat ilmoittautumislomake ja ennakkotehtavat. Valilehtilisdosan avulla
sivu ei ole liian pitka ja koska lisaosa on toiminnallinen painike, se tuo mielenkiintoa sivuille. Paa-

sykoesivua pitaa kuitenkin paivittdaa ennen julkaisua, koska sen tiedot liittyvat vanhoihin kokeisiin.

Kellariteatterin pédsykokeet
2023

Kuva 31. Uusien verkkosivujen Paasykoe sivu

Sivustojen visuaalisen rakenteen luomisessa huomioitiin Beairdin (2020, luku 1) ohjeet yhtenaisen

teeman sailyttdmisesta eri sivujen valilla. Harmoniaa eri sivuilla vahvistettiin maarittelemalla
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esimerkiksi teksteille, otsikoille ja painikkeille tarkat koot ja paattamalla niiden varit. Kuvamaailma

pidettiin samankaltaisena lapi sivujen, jotta my0s niissa sailyisi sama tyyli.
7.5 Saavutettavuus uusilla verkkosivuilla

Kellariteatterin uusien verkkosivujen saavutettavuudesta on huolehdittu parhaimman mukaan jo
suunnittelu prosessin alusta asti. Uusilla verkkosivuilla on huolehdittu etenkin kappaleessa 3.4.
mainituista selkeasta fonttien luettavuudesta, nappaimien koosta ja kuvien alt-teksteista. Lisaksi
visuaalista ilmetta suunnitellessa kiinnitettiin huomiota varimaailman selkeyteen. Seuraavassa kap-

paleessa kaydaan lapi keinoja, joilla saavutettavuutta sivuilla parannettiin.

Visuaalisen ilmeen suunnittelussa otettiin huomioon selkea varimaailma, jossa on helposti naytolta
havaittavat varit. Kyselytutkimuksen perusteella luotu varimaailma sisalsi oranssia, punaista ja sini-
seen taittuvaa vihreaa, jotka luovat tietynlaisen ongelman esimerkiksi punavihervasokeuden takia.
Varien kohdalla huomioitiin kuitenkin se, etta ne olivat tarpeeksi vahvoja ja niiden valilla oli tar-
peeksi kontrastia. Vareja testattiin myos simulaattorin avulla, jolla pystyy kokeilemaan, miten varit
nakyvat heikosti vihrean havaitsevalle (kuva 32). WebAim-sivustolta |0ytyvalla kontrastityokalulla
oli my6s mahdollista varmistaa, etta tekstivariksi valitun smaragdinvihrean ja taustavarina toimivan
valkoisen savyn valilla oli tarpeeksi kontrastia (kuva 32). Kontrastin varmistaminen oli vaikeampaa,
kun tekstia oli kuvien paalla, kuten sivujen kansikuvissa. Vaikeissa tilanteissa otsikkoteksteihin py-

rittiin lisdamaan esimerkiksi varjoa, jotta teksti tulisi paremmin esille.
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Kuva 32. Varipaletti simuloituna heikkoon vihrean havaitsemiseen
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Verkkosivuilla kaytetyt fontit valittiin teeman valmiista fonttipareista, kuten luvussa 7.2. mainittiin,
mutta niiden luettavuus varmistettiin erikseen tutkimalla fonttien tietoja. Open Sans on fonttina to-
della luettava ja se on myds alun perin suunniteltu monipuoliseksi fontiksi, jota voi kayttaa naytoilla
ja printissa (OpenSans s.a.). Playfair Display on klassinen serif fontti ja toimi rakenteensa puolesta
hyvin otsikko tasolla. Luettavuuden sailyttamiseksi Playfair Displayta kaytettiin vain otsikoissa, tai

lyhyissa, otsikon kokoisissa tekstipatkissa.

Kellariteatterin uusilla verkkosivuilla on paljon kuvia ja saavutettavuuden varmistamiseksi niille li-
sattiin alt-tekstit. WordPressin kuvakirjastossa on mahdollista lisata kuvilla alt-teksti valmiiksi si-
vuilla kaytettaviin kuviin. Kuvassa 33 nakyy uusien verkkosivujen kansikuvan alt-teksti ja mihin alt-
teksti syotetaan WordPressin kuvakirjastossa. Alt-teksti toimii avustustekstina nakdrajoitteisille ja

sivustolla oleviin kuviin on lisatty mahdollisimman tarkat ja kuvaavat alt-tekstit.

ATTACHMENT DETAILS
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Kuva 33. Alt-tekstin asettaminen kuvakirjastossa

Kuten aiemmin on mainittu, sivuista tehtiin myos responsiiviset, eli mukautuvat, joka on myos saa-
vutettavuuden osa. Sivuja tehdessa testattiin, etta kaikki elementit mukautuvat tietokonenakyman
lisaksi myos mobiilindkymaan ja ettei esimerkiksi tekstien luettavuus tai painikkeiden koko muutu
huonommaksi ja toimivuus varmistettiin jokaisen muutoksen ja lisayksen jalkeen. Elementor tyoka-
lun avulla pystyi tarkistamaan sivujen toimivuuden kolmessa eri naytossa, tietokone-, tabletti- ja

mobiilindkymassa. Kuvassa 34 on esimerkki etusivusta tietokone- ja mobiilindkymassa.
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Kuva 34. Uusien verkkosivujen mobiili- ja tietokonenakyma

Saavutettavuuteen Kiinnitettiin sivuja tehdessa mahdollisimman paljon huomiota, mutta esimerkiksi
WordPressilla ja Astra teemalla, jolla sivu on luotu, on olemassa lisdosia, joilla saavutettavuutta
voisi parantaa entisestaan. Lisdosien hankkimista voi miettia lahempana sivujen julkaisua, koska

sivujen nykyisessa muokkaustilassa ne eivat ole saatavilla.
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8 Pohdinta

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli luoda Helsingin Kellariteatterille uudet, ajankohtaiset ja sel-
keat verkkosivut visuaalisen ilmeen avulla. Uusista verkkosivuista haluttiin luoda myds saavutetta-
vammat ja visuaaliset, jotta ne kuvastaisivat Kellariteatterin toimintaa ja arvoja paremmin. Opinnay-
tetydssa ei keskitytty sivujen sisaltéon, vaan huomio oli sivujen ulkonddssa. Toimeksiantajan toi-
veena oli myos, ettéd verkkosivujen uudistuksen myo6ta niiden muokkaaminen ja yllapitaminen olisi
helpompaa. Opinnaytetydn tekeminen aloitettiin tammikuussa 2024 ja ty6 valmistui toukokuussa
2024.

Opinnaytetyon idea lahti halusta auttaa Kellariteatteria ja tukea sen toimintaa. Tiesin etukateen te-
atterin taloudellisista vaikeuksista ja olin kiinnostunut teatterin toiminnasta, joten kun opinndytetyon
suunnittelu tuli ajankohtaiseksi otin yhteytta Kellariteatteriin. Halusin, ettad tekemastani opinnayte-
tydsta on konkreettista hydtya, joten keskustelimme yhdessa teatterin kanssa, millaiselle avulle
heilla olisi tarvetta ja keskusteluiden kautta paadyimme valitsemaan uudet verkkosivut opinnayte-
tyon aiheeksi. Verkkosivut kuulostivat projektina aluksi jopa pelottavalta, koska en ollut koskaan

aiemmin tehnyt mitdan vastaavaa, mutta suunnittelun edetessa innostuin aiheesta yha enemman.

Aloitin verkkosivujen suunnitteluprosessin luomalla itselleni tarkan aikataulun, koska tiesin jo koke-
muksesta taipumuksestani kaantya sivuraiteille pitkaa projektia tehdessa. Tiukasta aikataulusta
huolimatta en aivan pysynyt suunnittelemassani viikkorytmissa, mutta korvasin menetettya aikaa
tekemalla tyota loogisesti osio kerrallaan. Olin etukateen jaotellut aihealueet hyvin ja vaikka viikko-
suunnitelman ajankohta luisti hieman, tein asiat suunnittelemassani jarjestyksessa. Saatuani opin-
naytetyon teoria osuuden valmiiksi olin innokas aloittamaan itse produktin. Tiesin heti aluksi, etta
koska sivujen tavoitteena oli selkea visuaalinen ilme, oli sen suunnitteluun kaytettava paljon aikaa
ja harkintaa. Kaytin pohjana kyselytutkimusta, mutta myos vanhoja sivuja ja kuvia teatterin tiloista
ja olin lopuksi varsinkin varimaailmaan tyytyvainen. Halusin pitaa sivut selkedna, joten annoin muo-
tokielen olla mahdollisimman yksinkertainen ja panostin kuviin, koska ne kertovat teatterista eniten.
Tyo6skentelya helpotti huomattavasti se, etta sain kayttéoni Kellariteatterin kuvapankin, josta pys-
tyin etsimaan sopivia kuvia etukateen, seka tarvittaessa muokkaamaan niitéd sopimaan sivujen va-

reihin ja iimeeseen. Kellariteatterilla oli myds valmiina logo, jota ei tarvinnut muuttaa.

Toimeksiantajan toiveiden mukaisesti sivut pidettiin selkeina ja yksinkertaisina ja naihin toimeksi-
antaja olikin lopputuloksessa tyytyvainen. Toimeksiantaja kiinnitti erityistd huomiota juuri kuviin ja
niiden keskeisyyteen estetiikassa ja toimeksiantaja kuvaili niiden kertovan heti teatterista sen tar-
keimman, eli milta teatteri ndyttaa ja millaista taidetta se tuottaa. Toimeksiantaja oli my6s varimaa-
ilmaan hyvin tyytyvainen ja kertoi sen vastaavan hienosti Kellariteatterin tunnelmaa. Toimeksian-

taja oli tyytyvainen yhdessa sovittujen tavoitteiden toteutumiseen ja tekemiini ratkaisuihin koskien
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sivujen rakennetta ja etenkin etusivun asettelua ja sisaltéa. Uudet verkkosivut ovat Kellariteatterin
mielesta onnistuneet ja toimeksiantaja on lopputulokseen tyytyvainen. Kellariteatteri on suunnitellut

uusia verkkosivuja jo kauan ja ne ovat heille todella tarpeelliset.

En ollut koskaan aikaisemmin luonut tai yllapitanyt verkkosivuja, joten opin ja opettelin ty6ta teh-
dessa. Heti julkaisualustan valinnan jalkeen etsin ohjeita ja katsoin videoita liittyen WordPressin
kayttamiseen. Olin alusta lahtien motivoitunut oppimaan sivujen kayton, jotta pystyn myds produk-
tin jalkeen ohjeistamaan toimeksiantajaa sivuston yllapitoon. WordPress oli itsessaan helppokayt-
téinen, mutta vaati paljon harjoittelua I6ytaa helpoin tapa kayttaa sivua. Kaytin paljon aikaa yksit-
taisten komennusten hakemiseen ja pienten yksityiskohtien muokkaamiseen, mutta kun lopulta
sain perusasiat haltuun, oli uusien alasivujen luominen ja muokkaaminen nopeaa. WordPressilla ja
Astralla, jota tydssa kaytettiin, on olemassa myods paljon lisdosia, joiden asentamisesta olisi tulevai-

suudessa paljon hyotya sivuille.

Kellariteatterin verkkosivut ovat muutakin, kuin teatterin omat sivut, silla ne toimivat myds sen jase-
nien kayntikorttina. Uusien sivujen suunnittelun alusta asti oli selkeaa, etta etenkin Jasengalleria
tulisi sailyttaa uusilla sivuilla, koska se toimii osana jasenten taiteellista ansioluetteloa. Halusin
tehda myds jasengalleriasta selkean, mutta etenkin sita voidaan kehittaa eteenpain tulevaisuu-
dessa. Toimeksiantajan kanssa kaydyissa keskusteluissa nousi esille virtuaaliset kayntikortit, jotka
voisi upottaa uusi verkkosivuille. Kayntikortissa voisi lukea jokaisen jdsenen tekemat projektit ja
roolit, sekd mahdollisesti muu kokemus. Talla hetkelld uusien verkkosivujen Jasengalleria on viela
yksinkertainen ja mielestani sen toteutus ei onnistunut osaltani niin hyvin, kuin tarkoitin. Teatterin
tarkoituksena on kuitenkin luoda mahdollisuuksia nuorille taiteilijoille ja halusin, ettd myds uudet

verkkosivut tukevat tata tavoitetta.

Uusia verkkosivuja ei toimeksiantajan kanssa sovitun suunnitelman mukaisesti julkaistu vielad opin-
naytetydprosessin aikana. Vanhoilla verkkosivuilla on salasanan takana oleva jasensivut, joiden
tulevaisuudesta ei ollut viela tehty paatdksia, mutta jotka ovat teatterin toiminnan kannalta tarkeat.
Toimeksiantajan kanssa paatettiin, etta jasensivuista, domainista ja sivujen julkaisusta huolehdi-
taan mydhemmin. Alun perin oli suunniteltu, ettad nykyiset sivut sailyvat jasensivuina uusista verk-
kosivuista tehdaan viralliset sivut, mutta sivuja tehdessani ja Elementoria tutkiessani 16ysin myods
lisosia, joiden avulla salasanasuojatun jasensivun rakentaminen uusille sivuille olisi mahdollista.
Uusille verkkosivuille jai myos muutama muu kehityskohde, joista pitaa huolehtia enne sivujen jul-
kaisua. Verkkosivuja on optimoitu luomalla sisaisia ja ulkoisia linkkeja, mutta sivuilla kaytetaan pal-
jon kuvia, pitaa myos kuvat optimoida oikeaan kokoon. Liian suuret kuvat vaikuttavat sivujen la-
tausnopeuteen, mutta Elementor tarjoaa tahan ratkaisun lisdosan muodossa, jonka voi ladata, jos
paivittaa sen Pro-versioon. Ennen sivujen julkaisua myos sisalto teksteja tulee paivittaa, koska ne

eivat olleet opinndytetydn keskeisena aiheena. Esimerkiksi Paasykokeet sivulla on myds uusilla
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sivuilla vanhaa tietoa, joka koskee edellisvuoden kokeita ja tiedot pitdisi muuttaa joko yleisiksi oh-
jeiksi, tai uusien kokeiden tiedoiksi. Verkkosivuille voisi myos ennen julkaisua tehda kaytettavyys-

testauksen, tai testata niitd Google Analyticsilla.

Sivujen jatkoehdotukseksi suosittelisin myos, etta sivuille luotaisiin blogi, johon Kellariteatterin jase-
net tai alumnit voisivat kirjoittaa julkaisuja, suosituksia tai esimerkiksi arvosteluja esityksista. Blogi
antaisi uudenlaista nakdkulmaa teatteriin ja se voisi innostaa kiinnostuneita hakijoita. Blogin avulla
Kellariteatterin ideologia ja arvot tulisivat entista enemman esille ja se antaisi myds uudenlaisen
ilmaisun lahteen niille jasenille, joita kiinnostaa kirjallinen tuottaminen. Sivustot tulisi my6s kaantaa

englanniksi ja kdanndstyohon tulisi kayttaa aikaa ja huolellisuutta.

Opinnaytetydprosessin aikana yksi alkuperaisista tavoitteista, saavutettavuus, korostui entises-
taan. Halusin, etta uudet verkkosivut ovat saavutettavissa kaikille, joita teatteri ja taide kiinnostaa.
Kiinnitin tydssa etenkin sivujen responsiivisuuteen huomiota, jotta sivuja voi kayttaa erilaisilla lait-
teilla. Tutkiessani WCAG ohjeistusta, EU-direktiivia ja saavutettavuudesta kertovia verkkosivuja
koin tarkeaksi, etta luomani verkkosivut vastaavat standardeja. Kellariteatterissa on vapaus tehda

ja vapaus oppia ja sen tuottaman sisallon tulisi olla saavutettavissa kaikille.

Opinnaytetydn aikana ilmeni myds haasteita. Teoria osuutta kirjoittaessani kaytin aluksi todella pal-
jon aikaa etsiessani tarpeeksi ajankohtaisia lahteita, koska verkkosivut ovat markkinoinnin vali-
neena muuttuneet paljon viimevuosien aikana. Halusin, etta tietoni ovat mahdollisimman ajankoh-
taiset ja aluksi koin turhautumista lahteiden etsimisessa. Koen kuitenkin, etta kirjoittamani tietope-
rusta on kattava ja sisaltda aiheen kannalta oikeat asiat. Loydettydni muutaman todella hyvan kirja-
I&hteen, teorian kirjoittaminen helpottui huomattavasti ja nautin kirjoitusprosessista. Vaikka monesti
aiemmin yksi suurimmista haasteistani kirjoitustehtavissa on ollut ajankayttd, olen ylpea itsestani,

ettd opinnaytetydssa pysyin aikataulussa ja jopa sen edella.

Kellariteatterin uudet verkkosivut toteutuivat tavoitteiden mukaisesti ja olen tyytyvainen opinnayte-
tydhdn. Lopputulos vastaa alussa asetettuja tavoitteita ja toimeksiantajan tyytyvaisyys on minulle
tarkeinta. Odotan innolla myds yhteistydn jatkamista Kellariteatterin kanssa opinnaytetyon jalkeen,
koska ty6ta on viela jaljella ennen sivujen julkaisua. Uudet verkkosivut taydentavat Kellariteatterin
viestintaa tarvittavalla tavalla ja toivottavasti houkuttelevat nuoria taiteilijoita yhté innokkaammin

teatterin pariin.
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Liite 2. Helsingin Kellariteatterin uudet verkkosivut

Etusivu  Teatteri ~ Ohjelmisto ~ Jasengalleria Info ~
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V t hd.. Kellariteatterin tilat sijaitsevat Liisankadulla Helsingin
apaus C a, Kruununhaassa. Tila on vuonna 1956 kunnostettu halkovajasta
teatteritilaksi. Teatterisali on noin 40 paikkaisella katsomolla ja
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Kellariteatterin ytimessa on tekemisen kautta oppiminen. Teatterillamme ei
ole erillista taiteellista johtajaa tai linjaa - tekemistdmme luonnehtii

parhaiten sana vapaus.

Jokaisella klitsulaisella on mahdollisuus toteuttaa omia nakemyksiaan
teatterista ja tutustua sen kaikkiin osa-alueisiin esitysten valmistamisen ja

tekemisen myota.

Ensi-iltoja on vuosittain vajaa kymmenkunta. Jasenet valitaan syksyisin
padsykokeissa. Teatteria pydritetaan talkoovoimin, palkattua henkilokuntaa
ei ole teatterisihteeria lukuunottamatta. Klitsu jarjestaa jasenilleen myos
koulutusta ja tarjoaa esiintyjia erilaisiin tilaisuuksiin,

Tila

Kellariteatterin tilat sijaitsevat Liisankadulla
Helsingin Kruununhaassa. Tila on vuonna 1956
kunnostettu halkovajasta teatteritilaksi.
Teatterisali on noin 40 paikkaisella katsomolla
ja tunnelmallisilla kaariholvilla varustettu intiimi
esitystila.

Kellariteatteri on tilana esteellinen; kellariin
laskeudutaan portaita pitkin (9 x k. 15 cm) ja we-
tiloihin noustaan kapeita (I. 57 cm) portaita.

Autamme mielellimme tilaan saapumisessa,
joten jos kaytat liikkumisen apuvilineita tai
haluat varata pyoratuolipaikan, otathan
yhteyita teatterisihteeriin numeroon 040 865
1823,

We:t ovat sukupuolineutraalit.
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Usein kysyttyja kysymyksii Kellariteatterista

Jotkut puhuvat Kellariteatterista Onko Kellariteatterilla taiteellista
Klitsuna. Mi johtajaa’

jaor
riteatterille.

She, Puheenjohtaja: Emilia Hakkarainen
She Varapuheenjohtaja: Markus Misukka
S8 Varapuheenjohtaja: Donna Javanainen

Puheenjohtajisto
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Talousvastaava Donna Javanainen

Sihteeri ja markkinointivastaava Veikko Pohjalainen, Markus Misukka
Yhteiso- ja yhdenvertaisuusvastaavat Vilma Tarkiainen, Aleksi Elo
Vierailuvastaavat Ada Heikkila

Tilavastaavat Krista Raitalahti

Produktiovastaava Aleksi Elo

Turvallisuusvastaava Aleksi Elo - s
‘ Hallituksen jasenet

Arkistovastaava Donna Javainanen

Viestintdvastaava Veikko Pohjalainen

Sihkopostit

Sote, etunimi.sukunimi@kellariteatteri.fi

Kellariteatterilla alkoi remontti zoz4 tammikuussa. Remontin ajan puku-, maski-, lavaste- ja
tekniikka-asioissa voi ottaa yhteytti hallitukseen hallitus@kellariteat i

Instagram 4

Copyright © 2024 Kellariteatteri | Powered by Kellariteatteri
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Etusivu

'8!
kellariteatteri

Ohjelmi:

TYTTO / HUORA /
MADONNA

YTTO / HUORA / MADONNA on raiskyva ja absurdi nykyteatteriesitys,
joka tutkii tytoksi kasvamisen kokemusta ahtaiden normien ja
oletusten kautta,

KANA

Kaikki on ihan hyvin. On koti, on téitd, on rakas vierella. Ja silti,
sydamessa elaa ikuinen halu lentda, Kana on kertomus kahdesta
ihmisesta, jotka lapsina haaveilivat aikuisuuden vapaudesta. Mutta
silmanrapayksessa, koko elama ohitse. Mista loytyy rohkeus hypata?
Kana syntyi Kellariteatterin jdsenista koostuvan pienen kollektiivin
pieneksi festariesitykseksi. Sitten festarit peruttiin. Mutta haluttiin silti
vetdd.
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ALTER / EGO

ALTER / EGO on eskapistinen sukellusmatka identiteetin hybrikseen.
Se on vakivaltainen itsensatoteutusrituaali, jossa minuuden rajamailla
syodaan ihmista. Mitd merkitsee minuus, kun on lapi elamansa elanyt
kuin roolissa? Enta mitahan rokkitahti tuumaa, kun hanesta rilsutaan
seka rock 'n’ roll ettd tahteys? |a onko suurempaa tragediaa, kuin
kuolla vain tavallisena ihmisend, joka on elanyt tylsan ja ennalta-
arvattavan elaman, hiljaa ja katkerana - kun kukaan ei katso?

Menneet esitykset 2023

Vuoden 2023 esitykset
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SYLVI CVNTH

. e

2022

perigliteh < verkkn

PERHOSEN SHPIEN HAVINA

2021

periglitch ¢ verkko

Koskelus

l.

ik

how o synchronize and decompose in this world

PERHOSEN SHPIEN HAVINA
2021

PONIT
NUKKUVAT
OISIN

EKSYZNEET

[he s
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W=
éb“,_|...,-.,,:€%mﬁ=; i~ asengalleria Info ~
kellariteatteri

Jasengalleria

Donna Javanainen

Jasen vuodesta: 2020 Puhelin: 0407521188 Sahkdposti: donna.javanainen@gmail.com

Markus Misukka ~

Jasen vuodesta: 2022 Syntymavuosi: 2001 Pituus: 179 cm Hiukset: Ruskea Silmat: Vihreanharmaa

Veikko Pohjalainen

ST 1 J4sen vuodesta: 2023
ig

Vilma Tarkiainen

Jasen vuodesta: 2022 Sahkoposti: vilmatarkiainen@hotmail.com 6 |
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JASENLUETTELO

Alicia Savolainen
Emilia Hakkarainen
Essi Karjalainen
lida Blomgvist
Inari Kaurilahti

Vuonna 2023 valitut:

Mathias Waenerberg
MNanne Auri

Pihla Rattya

Sylvia Ropponen
Veikko Pohjalainen

" 8 8 8 8w

Ada Heikkila
Amanda Beckley
# Fanni Vihersaari
# |an Haapanen

* |oonatan Pekola
Krista Raitalahti
Mari Lakeus

Vuonna 2022 valitut:

Markus Misukka
Nikolas llola
Onni Vesikallio
Riikka Alanne
Siiri Lamminsivu

. 8 8 8w

Valtteri Rossi
Vilma Tarkiainen
Virpi Valkeinen

Info

Kellariteatterin yhteystiedot

Helsingin Kellariteatteri ry
Liisankatu 27
00170 Helsinki

Teatterisihteeri
Kellariteatterilla ei ole talla hetkella teatterisihteerid, joten teatterin

puhelin on poissa kaytosta. Lisaksi teatterisihteerin sahkopostia ei
seurata pai\a:uam.




61

SREe, teatterisihteeri@kellariteatteri.fi

Ota meihin yhteytti

SUBMIT

Kellariteatteri 'a
. s
Kellariteatteri '

ta. Ruiskumestarin '.:s!\.-o
£ QSMK venekerho Helsinki
puistol I 3
'K?I!arutemler

Kaisaniemen

Tervasaari

Tervasaaren
[Ers | kaira-aitaus +
KRUUNUNHAKA
Google - nRmhees
Pansopdimel  Kactiatiedot ©2024 Google  Ehdot  Smetta karttavitheesth
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Teatteri ~ Ohjelmis

Paasy

Kellariteatterin piaasykokeet
2023

Helsingin kotoisin, aidoin ja elavin teatteri etsii jalleen aktiivisia 16-30-

vuotiaita nuoria toimintaansa! ILMOITTAUTUMISLOMAKE ENNAKKOTEHTAVAT
2023 2023

Olipa kiinnostuksen kohteesi naytteleminen, ohjaaminen, lavastus,

pukusuunnittelu, tuottaminen, dramaturgia, danisuunnittelu, Saat ladattua ilmoittaut

valosuunnittelu, musiikki, maskeeraus tai graafinen suunnittelu,

tahdomme sinut mukaan!

Kellaritealterin U

ien syksy zoz3 ohjelma

Kellariteatterin, tuttavallisemmin Klitsun, jasenyys vaatii seka intohimoa
etta sitoutumista. Uudet jasenet saavat koulutusta teatterin perusteista

ValosuLnNIEId, MUsIRKI, Maskeeraus tal graannen suunmiely,
tahdomme sinut mukaan!

Kellariteatterin Uusien syksy 2023 ohjelma

Kellariteatterin, tuttavallisemmin Klitsun, jasenyys vaatii seka intohimoa
etta sitoutumista. Uudet jasenet saavat koulutusta teatterin perusteista
ja syksy huipentuu produktioon, joka sitoo alustavasti tammikuun
loppuun asti. Olethan siis valmis tyhjentamaan kalenterisi syyskuusta
tammikuuhun, silld harjoituksia ja esityksia on syksyn aikana arki-iltaisin
ja vilkonloppuisin keskimaarin viisi kertaa viikossa,

Uusien syksy alkaa viisi viikkoa kestavilld intensiiviviikoilla. Naiden
viikkojen aikana tutustutaan Kellariteatterin toimintaan, ryhmaydytaan ja
osallistutaan Klitsulaisten jarjestamiin workshoppeihin. Intensiiviviikkojen
lopussa jarjestetaan Uusien demo, jossa jokainen paasee
tydskentelemaan roolissa johon hanet on valittu Kellariteatteriin. Demo
on uusista lahtoisin oleva kokonaisuus, jonka materiaali syntyy
intensiiviviikkojen aikana tehdyista harjoitteista

Intensiivien jdlkeen on vuorossa produktio, johon jokaiselle Uudelle on
varattu paikka.

Uusien produktion jalkeen voit itse padttda, miten ja kuinka aktiivisesti
tahdot teatterin toimintaan osallistua. Kaikki on mahdollistal Klitsu on
taysin jasentensd summa, eli se mita teatterissa tapahtuu riippuu sen
jasenista. Klitsulaiset toimivat yhdessa niin kurssien, esitysten,
tapahtumien kuin siivoamisenkin yhteydessa. Klitsulaisuus on
teatteristamme huolehtimista.



