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Uusi visuaalinen ilme tapahtumalle

case: ICT ShowRoom 2024

ICT ShowRoom on tapahtuma ja kilpailu, jonka jarjestajia ovat Turun
ammattikorkeakoulu, Turun yliopisto seké Abo Akademi. Kilpailussa
jarjestajakoulujen opiskelijat paasevat esittelemaan kuluneen vuoden aikana
tehtyja ICT-aiheisia projektitoitaan.

Tavoitteena oli luoda uusi visuaalinen ilme ICT ShowRoom 2024 tapahtumaan.
Uuden visuaalisen ilmeen luomiseen sisaltyi uudet viestintamateriaalit ja
verkkosivut. Viestintamateriaaleihin kuului logo, julisteet, mainoskuvat ja
sosiaalisen median profiili- seka kansikuvat.

Tyon suunnittelussa tutustuttiin aiempiin visuaalisiin ilmeisiin ja sita kautta
suunniteltiin uutta ilmetta. Uusi visuaalinen ilme toteutettiin Canvalla.

Opinnaytetyon lopputuloksena saatiin luotua ICT ShowRoom 2024
tapahtumalle uusi visuaalinen ilme, viestintamateriaalit seka verkkosivut, johon
toimeksiantaja oli tyytyvainen. Uusi visuaalinen ilme oli hyvin nakyvilla 7.
maaliskuuta 2024 jarjestetyssa tapahtumassa.
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A new visual look for the event

case: ICT ShowRoom 2024

ICT ShowRoom is an event and competition organized by Turku University of
Applied Sciences, the University of Turku, and Abo Akademi University. In this
competition, students from the organizing schools get the opportunity to
showcase their ICT-related projects completed during the past year.

The aim was to create a new visual identity for the ICT ShowRoom 2024 event.
The creation of the new visual identity included new communication materials
and a website. The communication materials included a logo, posters,
advertisement images, and social media profile and cover photos. During the
design process, previous visual identities were reviewed to inform the creation
of the new look. The new visual identity was created using Canva.

As a result of the thesis, new visual identity, communication materials, and a
website were developed for the ICT ShowRoom 2024 event, which satisfied the
client. The new visual identity was prominently displayed at the event held on
March 7, 2024.

Keywords:

Visual look, brand communication, visual trends, ICT ShowRoom
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Kaytetyt lyhenteet

ICT Lyhenne sanoista “information and communication

technology”

Y2K Lyhenne sanoista "year 2 kilo” eli vuosi 2000



1 Johdanto

ICT ShowRoom on Turun ammattikorkeakoulun, Turun yliopiston ja Abo
Akademin jarjestama tapahtuma ja kilpailu, jossa opiskelijat esittelevat heidan
kuluneen vuotensa aikana tehtyja ICT-aiheisia projektitéitaan. Kilpailuun voivat
osallistua kaikki jarjestavien koulujen opiskelijat. Tapahtumana ICT ShowRoom

on yleisolle avoin. Vuonna 2024 tapahtuma jarjestettiin 7.maaliskuuta.

Opinnaytetyoni tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa ICT ShowRoomille uusi
visuaalinen ilme ja viestintdmateriaalit. Tapahtumalle halutaan joka vuodelle
uusi visuaalinen ilme, jonka suunnittelevat Turun ammattikorkeakoulun
opiskelijat. Visuaalinen ilme sisalsi viestintamateriaalit seka uudet verkkosivut.
Viestintamateriaalit sisaltavat logon, mainosjulisteet, sosiaalisen median
kansikuvat. Verkkosivut toteutettiin WordPressin sivunrakentimella,

Elementorilla.

Valitsin taman aiheen, koska minua kiinnostaa erilaisten tapahtumien, yritysten
ja urheiluseurojen visuaaliset ilmeet seka viestintamateriaalit. Syksylla minulle
tarjoutui hieno mahdollisuus paasta suunnittelemaan ja toteuttamaan ICT

ShowRoom 2024 -tapahtumalle uusi visuaalinen ilme.

Opinnaytetydssani kasitelldaan visuaalista ilmetta, brandia, brandiviestintaa,
visuaalisia elementteja seka visuaalisia trendeja. Toiminnallisessa osuudessa

luodaan ICT ShowRoom 2024 -tapahtumalle uusi visuaalinen ilme.
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2 Visuaalinen ilme

Yrityksen visuaalinen ilme tarkoittaa yrityksen tunnusta, vareja, typografiaa ja
kuvamaailmaa kattaen valokuvat, ikonit ja muut graafiset elementit. lIme
muodostuu siita, miten nama kaikki visuaaliset elementit sommitellaan ja mika
on niilla esitetty visuaalinen tyyli. Visuaalisesta ilmeesta voidaan kayttaa myos
termeja brandi-ilme tai visuaalinen identiteetti. Brandin visuaalinen ilme on osa
brandi-identiteettia. limeen tulee perustua yrityksen tai brandin persoonaan ja
tapaan, miten se toimii, puhuu ja kommunikoi. Visuaalisuus tukee yrityksen

arvoja ja luonnetta. (Virtanen, 2022.)

Visuaalisessa konseptissa keskeisin asia on merkitys: miten visuaalisuus
iimentaa keskeisinta brandin ideaa, sen arvoja ja olemassaolon syyta. Lisaksi
visuaalisen konseptin pitaa erottaa brandi toimintaympariston ja asiakkaalle
merkityksellisen kategorian muista vaihtoehdoista. Brandin pitaa olla myos
kiinnostava, helposti lahestyttava ja kaytettava sanan merkityksen kaikilla
tasoilla. (Pohjola 2019, 139.)

2.1 Brandi

Brandi on yrityksen tai tuotteen imago ja maine, joka erottaa sen kilpailijoista
seka luo asiakassuhteelle lisdarvoa. Se on mielikuva, joka kuluttajalla on
yrityksesta tai tuotteesta, mika muodostuu monista eri tekijoista, kuten
visuaalisesta ilmeesta, aanensavysta, arvoista ja brandilupauksesta. (Huusko,
2024.)

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen



2.2 Brandiviestinta

Brandiviestinta keskittyy pelkastaan yrityksen brandiin ja siita viestimiseen.
Brandiviestinta on osa yrityksen toteuttamaa markkinointiviestintaa ja sen
tavoitteena on branditietoisuuden ja -tunnettuuden kasvattaminen. Lisaksi
pyritdan vaikuttamaan asiakkaisiin luomalla positiivisia mielikuvia brandista.
(Levainen, 2023.)

2.3 Visuaaliset elementit

Visuaalisia elementteja voivat olla esimerkiksi logo, kuvat, typografia, graafiset
elementit, kontrasti, ja asettelu. Yrityksen visuaaliset elementit kootaan yhteen
brandioppaaksi. Brandiopas sisaltaa yksityiskohtaiset ohjeet yrityksen

visuaalisesta ilmeesta.

Visuaaliset elementit esiintyvat yleensa aina useampien elementtien yhdistelmin
Visuaalisen ilmeen konseptisuunnittelun yhteydessa tutkitaan

vaihtoehtoisia elementteja ja ensisijaisesti niiden kayton vaikutusta
kokonaisuuden muodostumiseen. Suunnittelun yhteydessa syntyy helposti
kymmenia vaihtoehtoja, kun visuaalisia elementteja yhdistetaan

kokeilumielessa eri tavoilla. (Pohjola 2019, 179.)

2.4 Visuaaliset trendit

Taman paivan suunnittelussa ollaan yleisesti ottaen siirtymassa
minimalistisempaan suunnittelutyyliin. Minimalismilla tarkoitetaan
yksinkertaisten geometristen muotojen tai 3D-grafiikan, monokromaattisten
varien ja negatiivisen tilan kayttdéa. (Térmanen, 2023.). Minimalismisessa
iimeessa pyritdan keskittymaan tarkeimpiin elementteihin ja karsitaan kaikki

ylimaarainen pois. Kuvassa 1 on esimerkki minimalismin visuaalisesta trendista.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Kuva 1. Esimerkki minimalismista. (freepik.com)

Vaalean minimalismin vastapainona graafinen suunnittelu ottaa vaikutteita
erityisesti Y2K-tyylista. Y2K-tyyli graafisessa suunnittelussa viittaa 1990-luvun
lopulla ja 2000-luvun alussa suosittuun visuaaliseen estetiikkaan, johon
vaikuttivat vahvasti ajan teknologia ja kulttuuri. Talle tyylille on ominaista eloisa
neonvarien, rohkean typografian ja futurististen kuvien kayttd. Se sisaltda usein
tieteisfiktion ja teknologian elementteja, kuten piirilevyja, binaarikoodia ja
tietokoneella luotua grafiikkkaa (Térmanen, M. 2023.) Kuvassa 2 on esimerkKi

trendista, jossa nakyy Y2K ja 2000-luvun alun visuaalisuutta.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Kuva 2. Esimerkki Y2K ja 2000-luvun alusta. (freepik.com.)

Varien kaytossa aletaan siirtya pois 2010-luvun neonvareista. 2020-luvun alun
tummat ja dystooppiset varimaailmat ja toisaalta myos rauhalliset kittivaripaletit
saavat rinnalleen varikkaita ja rikkaita sateenkaarivaripaletteja. Vareilla
leikitelldaan ja sateenkaarivaripaletteja yhdistellaan muihinkin taman vuoden
trendeihin. (Térmanen, M. 2023.)

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Kuva 3. Esimerkki rikkaasta ja eloisasta variyhdistelmasta. (freepik.com)

Mielestani naista kolmesta visuaalisen ilmeen trendeista rikkaat ja eloisat varit
ja variyhdistelmat ovat eniten kaytetyin trendi.
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3 Uuden visuaalisen ilmeen toteutus

3.1 Aloitustilanne

Minulle tarjoutui mahdollisuus paasta suunnittelemaan ja toteuttamaan uusi

visuaalinen ilme ICT ShowRoom 2024 -tapahtumalle.

ICT ShowRoom on brandi, joka tarjoaa opiskelijoille kilpailun paasta
esittelemaan tieto- ja viestintatekniikan projekteja kuluneen vuoden ajalta
yleisdlle ja hyvan mahdollisuuden verkostoitua alueen ICT-alan yrityksien

kanssa. Brandi korostaa myos luovuutta ja teknologista asiantuntevuutta.

Visuaalisesti ICT ShowRoomin brandi sisaltda innovatiivisen, modernin seka

selkean ilmeen.

Kokonaisessa kuvassa ICT ShowRoomin brandi pyrkii tarjpamaan hyvan ICT-
alan kilpailun, joka edistaa teknologista kehitysta ja tarjoaa arvoa opiskelijoille ja

alueen ICT-alan yrityksille

3.2 Suunnitteluvaihe

Aloitin uuden visuaalisen ilmeen suunnittelun tutustumalla aiempien ICT
ShowRoom tapahtumien visuaalisiin ilmeisiin. Minulle oli tarkeaa, etta oma tyoni
erottuisi aiempien tapahtumien visuaalisesta ilmeesta omanlaisella tyylilla tai
varimaailmalla. Kuvassa 4 on tehty koostekuva aiempien vuosien visuaalisista

iimeista ICT ShowRoom tapahtumissa.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Kuva 4. Aiempien ICT ShowRoom tapahtumien visuaalisia ilmeita.

Suunnitteluvaiheessa paadyin siihen, etta suunnittelen visuaalisen ilmeen
Canvalla, joka on graafiseen suunnitteluun tarkoitettu online-tydkalu. Otin
verkkosivustolla kayttéon Canva Pro — version tata opinnaytetyota varten, jonka

ansioista sain kayttooni laajemmat kirjastot erilaisia ikoneita ja fontteja.

Varimaailman suunnitteluun kaytin Coolors.co verkkosivustoa, jossa saa
generoitua helposti erilaisia varipaletteja. Halusin variyhdistelmaksi tumman ja
vaalean varin. Suunnittelin myds, etta vaaleampi vari voisi tulla
viestintamateriaaleissa esiin hehkuvana varina. Lahdin kokeilemaan erilaisia
vaaleita vareja mustan kanssa ja l0ysin sielta kolme itseani miellyttavaa
varivaihtoehtoa, jotka olivat keltainen, vihrea ja kiinanruusun punainen. Naista
kolmesta vaihtoehdosta oma valintani oli keltainen, koska keltainen ja musta
sopii omaan silmaani todella hyvin yhteen. Keltaisella varilla oli myos mielestani

paras kontrasti mustaan variin.

3.3 Logo

Halusin suunnitella ja toteuttaa sellaisen logon, josta selviaa helposti, minka
vuoden tapahtumasta on kyse. Halusin logon olevan myos tarpeeksi
yksinkertainen, jottei logossa olisi liikaa erilaisia elementteja, joka tekisi logosta
lian epaselvan. Hain inspiraation myos urheilumaailman seurojen logoista,

koska tykkaan seurata urheilua paljon vapaa-ajallani. Kuvassa 5 nakyy

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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suunnittelun alkuvaiheessa oleva pyorea logo, jossa tekstit ovat kaareutunut

logon keskiosassa sijaitsevan ikonin ymparille.

Kuva 5. Ensimmainen versio logosta suunnitteluvaiheessa.
Lahdin ensimmaisessa versiossa hahmottamaan, milta logo nayttaisi tekstilla
"ICT ShowRoom 2024”. Kun olin tyytyvainen tdhan osaan, lahdin etsimaan

Canvan kirjastosta ikonia, joka sopisi ICT-alaan ja olisi tarpeeksi yksinkertainen,

etta logo pysyisi simppelina.

Kuva 6. Toinen versio logosta, johon on lisatty ikoni keskelle.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Taman jalkeen aloitin suunnittelemaan logon reunuksia, fonttia ja vareja.
Halusin fontin, joka omasta mielestani sopisi ICT-alaan paremmin kuin
perinteiset fontit. Fontiksi valikoitui Wallpoet-niminen fontti, joka 10ytyi Google
Fonts -palvelusta. Logon reunukseksi halusin paksun mustan reunuksen, jonka
sisalla on tekstit. Reunuksen sisalle halusin oman varin, jonka sisalta loytyy
valkoinen ikoni. Loppujen lopuksi paadyin logoon, jossa tekstit sijoittuvat logon

yldosaan ja vuosi logon alaosaan.

Saatuani logon kolmessa eri varivaihtoehdossa kuvan 7 tapaan valmiiksi,
lahetin logot arvioitavaksi ICT ShowRoom 2024 -tapahtuman jarjestajaryhmalle,
jotka saivat valita mieluisimman varin logolle. Jarjestajaryhma paatyi keltaiseen
logoon, koska silla oli paras kontrasti mustaan variin. Kuvassa 7 nakyy

tekemani kolme eri varivaihtoehtoa logolle.

Kuva 7. Kolme varivaihtoehtoa lopullisesta logosta.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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3.4 Juliste

Julisteen suunnittelussa alussa pohdin, etta juliste olisi hyva olla yksinkertaisen
mielenkiintoinen, josta selviaisi nopeasti tapahtuman nimi, minkalainen
tapahtuma on kyseessa, paivamaarat, kellonaika, paikka, jarjestajat, sosiaalisen

median tilit ja verkkosivun osoite.

Lahdin suunnittelemaan julistetta siten, etta julisteen tausta olisi tumma ja
julisteen tekstit tulisivat samalla varilla kuin logon vari. Lisasin tekstiin seka
logoon mukaan hehkua, jotta saisin julisteesta nayttdvamman ja samalla tuotua
ilmi paremmin mika on ICT ShowRoom 2024 kilpailun variteema. Kuvassa 8 on

ensimmainen versio infojulisteesta, jossa nakyy tapahtuman tarkeimmat tiedot.

ICT SHOWROOM 2024

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION

SR OW Ry

£ <
= g2

Rt

7.3.2024
™ 10.00-15.30
© ICT-CITY

JOUKAHAISENKATU 3

.
@ ictshowroom § ICT ShowRoom {EE’.‘-.‘ ictshowroom. fi

Kuva 8. Ensimmainen versio infojulisteesta.
Lopulliseen julisteeseen piti saada viela lisaa tekstia, jossa kerrotaan joukkueen

rekisterdimisen viimeinen paivamaara, kilpailun palkitsemisesta seka kilpailun

jarjestavien koulujen logot.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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Tein kaksi eri versiota julisteesta, jossa julisteen fontit olivat erilaiset.
Ensimmaisessa versiossa kaytin fonttina "Bai Jamjuree” ja toisessa versiossa
"Aperture” fonttia. Lahetin infojulisteista kaksi vaihtoehtoa ICT ShowRoom 2024
— tapahtuman jarjestajaryhmalle valittavaksi, joista jarjestajaryhma paatyi
ensimmaiseen vaihtoehtoon. Kuvassa 9 16ytyy kaksi vaihtoehtoa fonteista,
joista jarjestajaryhma valitsi mieluisimman.
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ICT SHOWROOM 2024

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION
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WILL BE GIVEN TO TEAMS WITH UNIQUE IDEAS OR PRESENTATIONS,

32024 € 10.00-1530 @ cT-CITY
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Kuva 9. Kaksi vaihtoehtoa infojulisteesta.

Fonttivaihtoehdoista jarjestajaryhma valitsi vaihtoehdon 1 fontin lopulliseen
julisteeseen.
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Kuvassa 10 on lopulliset versiot valituista julisteista.

@ ICTSHOWROOM £ ICT SHOWROOM & ICTSHOWROOM.F

ICT SHOWROOM 2024

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION

@ ICTSHOWROOM £ ICT SHOWROOM € ICTSHOWROOM.F

ICT SHOWROOM 2024

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION

@\-\ Qw F'?(:)

Y Q
-~ e

cj‘,\"\ O A?(:)
<
>

pa Xy

REGISTRATION DEADLINE 31.1.2024 SHOW YOUR SKILLS AND EARN 1CREDIT!

THE WINNING TEAM WILL RECEIVE A PRIZE. IN ADDI
WILL BE GIVEN TO TEAMS WITH UNIQUE IDEAS O

YOU CAN COME ALONE, WITH THE WHOLE TEAM, OR WITH PART OF
THE TEAM MEMBERS. ENROLL FOR “ICT SHOWROOM"“-COURSE IN PEPP!I

MORE INFORMATION FROM ANNUKKA KINNARI@TURKUAMK.FI

fig 732024 (@ 10001530 @ IcT-CITY

RKU AMK & UNIVERSITY /9& Tech

TURKU AMK UNIVERSITY
OF TURKU T w OF TURKU

Turku
Week

Kuva 10. Lopulliset julisteversiot

Lopullisiksi julisteversioiksi muodostui yleinen infojuliste tapahtumasta. Toinen
juliste oli tarkoitettu kilpailuun osallistuville opiskelijoille, josta 16ytyi tarkemmat

tiedot kilpailusta ja sinne ilmoittautumisesta.

3.5 Verkkosivut

Sain myos tehtavaksi suunnitella ja toteuttaa tapahtumalle omat verkkosivut.
Verkkosivut koostuivat etusivusta, sponsorisivusta ja aikaisempien tapahtumien

sivusta.

Aloitin verkkosivujen suunnittelun tutustumalla aiempaan verkkosivuun, josta
minulle selvisi, ettd aiemmat verkkosivut ovat helposti navigoitavat ja
yksinkertaiset. Sen jalkeen aloitin kayttdliittyman suunnitteluun siihen
tarkoitetulla Figma-sovelluksella. Halusin verkkosivuille saman keltamustan
variteeman, joka oli jo viestintdmateriaaleissa ja muutenkin yleisesti

verkkosivujen olevan minimalistiset. Suunnittelemani verkkosivujen

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen



kayttoliittyman ollessa valmis esittelin kyseisen tyon jarjestajaryhmalle ja tein
viela muutoksia jarjestajaryhman ehdotusten mukaisiksi. Kuvassa 11 nakyy

Figma-sovelluksessa suunniteltu kayttoliittyma.
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2022
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Kuva 11. Verkkosivujen suunniteltu kayttoliittyma

Verkkosivut toteutin Elementorilla, joka on WordPressin verkkosivustojen

sivunrakennin.

Elementor on visuaalinen "page builder” eli sivunrakennin, jonka avulla saat
helposti suunniteltua tyylikkaat verkkosivut tai verkkosivun osia ilman teknista
tietamysta tai aikaisempaa kokemusta ohjelmoinnista. Elementor on erittain
monipuolinen tydkalu, joka soveltuu niin aloittelijalle, kuin ammattilaiselle.
Visuaalinen sivunrakennin tarjoaa simppelimman ja nopeamman tavan luoda

mukautettuja WordPress sivuja. (Aaltonen, T. 2021)

20

Etusivulta 16ytyi ICT ShowRoom -2024 kilpailusta yleisesti tietoa aikatauluineen

ja osallistumisohjeineen. Sponsorisivulta 16ytyi tapahtuman sponsorit logojen ja

linkkien kanssa. Aikaisempien tapahtumien sivulta 16ytyi tietoa yleisesti

aiemmista tapahtumista ja palkituista kilpailijoista.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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3.6 Sosiaalinen media

Suunnittelin ja toteutin uudet profiili- ja kansikuvat ICT ShowRoomin
Facebookin, Instagramin ja LinkedInin tileille. Kuvassa 12 nakyy uusi

profiilikuva, joka lisattiin ICT ShowRoomin sosiaalisen median tilien

profiilikuvaksi.

Kuva 12. Facebookin, Instagramin ja LinkedInin tilien uusi profiilikuva.

Profiilikuvan koko oli kaikilla tileilld samankokoinen. Kuvassa 13 nakyy
Facebookin kansikuva, joka lisattiin ICT ShowRoomin Facebook-tilille.

STUDENT PROJECT EXHIBITION

& COMPETITION
7.3.2024

Kuva 13. ICT ShowRoomin Facebook-tilin kansikuva.

Linkedlnin kansikuva erosi Facebookin kansikuvasta hieman erilaisella
muotoilulla, koska LinkedInissa kayttajan profiilikuva on hieman kansikuvan
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edessa. Halusin myos, etta Linkedlnissa ICT ShowRoomin logo nakyisi
selkeasti. Kuvassa 14 nakyy Facebookin kansikuva, joka lisattiin ICT
ShowRoomin LinkedIn-tilille.
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Kuva 14. ICT ShowRoomin LinkedIn-tilin kansikuva.
3.7 Mainoskuvat

Suunnittelin ja toteutin myds tapahtumasta mainoskuvat, jotka nakyivat Turun
ammattikorkeakoulun ICT-Cityn seka EduCityn rakennusten infotelevisioissa.
Kuvassa 15 nakyy monipuolisempi mainos, joka on tarkoitettu enemman

mahdollisille kilpailuun osallistuville opiskelijoille.

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION
REGISTRATION DEADLINE 31.1.2024

I 3
& 3

Lot

YOU CAN COME ALONE, WITH THE WHOLE TEAM, OR WITH PART OF THE TEAM
MEMBERS. ENROLL FOR " ICT SHOWROOM"-COURSE IN PEPPI.

EVENT ON 7.3.2024

Kuva 15. ICT-Cityn infotelevision ICT ShowRoom 2024 mainoskuva
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EduCityn mainoskuva, josta selvidisi vain tapahtuman sisalto ja paivamaara.

Kuvassa 16 nakyy yksinkertaisempi mainoskuva, joka oli nakyvilld EduCityn

infotelevisioissa.

STUDENT PROJECT EXHIBITION & COMPETITION

7.3.2024

Kuva 16. EduCityn infotelevision ICT ShowRoom 2024 mainoskuva.

Kokonaisuudessaan olin tyytyvainen tekemiini viestintamateriaaleihin.

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen
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4 Lopuksi

Opinnaytetyoni tavoitteena oli suunnitella ja toteuttaa uusi visuaalinen iime,
verkkosivut ja viestintdmateriaalit ICT ShowRoom 2024 tapahtumalle. Saavutin
mielestani opinnaytetyohoni asetetut tavoitteet ajallaan ja hyvin. Minulla oli
tarpeeksi aikaa toteuttaa visuaalista ilmetta ja sain aktiivisesti palautetta
jarjestajatiimiltd, mika mahdollisti sen, etta tydoskentelyni oli tehokasta ja sain

tehtya haluttuja muutoksia sitd mukaan, kun niita haluttiin.

Lopputuloksena opinnaytetydn toiminnallisessa osuudessa sain suunniteltua ja
toteutettua ICT ShowRoom -2024 tapahtumaan uuden visuaalisen ilmeen,
verkkosivut ja viestintamateriaalit, jotka sisalsivat uuden varimaailman, logon,
kaksi infojulistetta, sosiaalisen median profiili- seka kansikuvat, etta
mainoskuvat Turun ammattikorkeakoulun ICT-Cityn ja EduCityn
infotelevisioihin. Mielestani sain tuotua tydssani esille ICT-alaa, selkeytta ja
erilaista visuaalisuutta verrattuna aiempiin ICT ShowRoom tapahtumien

visuaalisiin ilmeisiin.

Toiminnallisen osuuden aikana opin, etta uuden visuaalisen ilmeen luominen ei
ole yksinkertainen ja nopea prosessi. Prosessin aikana minulla oli tilanteita,
joissa olin tyytyvainen paivan aikana tekemaani tydohon, mutta seuraavana
paivana kyseinen tyo ei nayttanyt enaa niin hyvalta, joten jouduin viela
tarkemmin tekemaan tyota. Loydettyani loppujen lopuksi visuaaliselle tyolle

selkean suunnan ajatustyon ja testailujen jalkeen ty6ta oli mukava tehda.

Kokonaisuudessaan visuaalisen uuden visuaalisen ilmeen suunnittelu ja
toteutus ICT ShowRoom -2024 tapahtumalle oli erittain mieluinen opinnaytetyo,
koska aihe kiinnostaa minua paljon ja paasin samalla haastamaan itseani
aiheesta. Toivon myads, etta pystyn omalla visuaalisen ilmeen toteutuksellani
inspiroimaan myos tulevien ICT ShowRoom -tapahtumien visuaalisen ilmeen
tekijoita. Liitteessa 1 on esiteltyna brandiohjeistus, jonka tein ICT ShowRoom
2024 -tapahtumasta. Brandiohjeistus viestintamateriaaleista helpottaa myos

tulevien vuosien visuaalisen ilmeen tekijoita.
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Brandiohjeistus — ICT ShowRoom 2024

Viestintamateriaalien kuvien koot

ICT ShowRoom juliste #1ja #2 — A3 3508 x 4960 px
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Sosiaalisen median profiilikuva — 2048 x 2028 px

Turun AMK:n opinnaytety6 | Joonas Penttinen



Liite 1

Logo ilman taustaa — 500 x 500 px

Facebookin kansikuva — 2048 x 757 px
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LinkedIn kansikuva — 2048 x 512 px
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ICT- ja Educityn infotelevision mainos — 2048 x 1228 px
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Verkkosivu mainos — 2048 x 1228 px
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ICTShowroom verkkosivun header — 1280 x 720 px
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Varikoodit

Keltainen: #FFC000
Musta #000000

Tumma tausta #111216 ja #25242c

Fontit

Viestintamateriaalien fontti - Bai Jamjuree

Logon fontti - Wallpoet
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