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Abstrakt

Detta examensarbete fungerar som en handbok for entreprendrer samt andra individer som &ar
intresserade i affiliatemarknadsforing, men har begransad kunskap om @amnet. Handboken erbjuder
vagledning under bekantandet av amnet samt startande av egen verksamhet inom branschen, ur
marknadsforarens perspektiv. Studien inkluderar skrivbordsundersdkningar for att identifiera de
steg som kravs for att etablera en affarsverksamhet inom affiliatemarknadsforing.

Metodologin omfattar dven intervjuer med en erfaren affiliatemarknadsférare och ett
affiliatenatverk for att fa insikter och rad fran experter inom branschen. Dessutom genomfors
observationer bland annat av féretag som anvander affiliatemarknadsféring for att marknadsfora
sina produkter eller tjanster, med fokus pa analysen av deras affiliateprogram och inldgg publicerat
som resultat av detta. Denna undersokning kan betraktas som en fallstudie.

Resultaten av intervjuer och observationer analyseras for att sammanstédlla en handbok for
aspirerande affiliatemarknadsférare. Handboken bidrar med en omfattande forstaelse for
affiliatemarknadsfoéringens principer och funktion samt nyttig information for att lyckas inom
omradet.

Sprak: svenska
Nyckelord: Affiliatemarknadsforing, foretagande, digital marknadsféring. nyboérjare, handbok,
starta upp verksamhet
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Tiivistelma

Tama opinndytetyd toimii kasikirjana yrittdjille sekd muille henkildille, jotka ovat kiinnostuneita
affiliate-markkinoinnista, seka muille joilla on rajoitettu tietdmys aiheesta. Kasikirja tarjoaa
ohjausta aiheeseen tutkimisen ja oman yrityksen perustamisen aikana alalla, markkinoijan
nakokulmasta. Tutkimukseen sisaltyy tyopoytakirjoituksia, joiden avulla tunnistetaan tarvittavat

vaiheet yritystoiminnan perustamiseksi affiliate-markkinoinnissa.

Metodologiaan sisdltyy myods haastatteluja kokeneen affiliate-markkinoijan ja affiliate-verkoston
kanssa, jotta saadaan ndkemyksia ja neuvoja alan asiantuntijoilta. Lisaksi toteutetaan
havannointeja yrityksista, jotka kayttavat affiliate-markkinointia tuotteidensa tai palveluidensa
markkinoimiseen, keskittyen niiden affiliate-ohjelmien analysointiin ja niiden liittyvien julkaisujen

analysointiin. Tata tutkimusta voidaan pitaa tapaustutkimuksena.

Haastattelujen ja havainnointen tulokset analysoidaan kasikirjan laatimiseksi tavoitteellisille
affiliate-markkinoijille. Kasikirja tarjoaa kattavan ymmarryksen affiliate markkinoinnin

periaatteista ja toiminnasta seka hyodyllista tietoa menestymiseen alalla.
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Abstract

This thesis is a guide for beginners in affiliate marketing, focusing on how to start one’s own
business from the marketer’s perspective. The study includes a desktop investigation to identify
the steps required to establish a business within affiliate marketing.

The methodology also involves interviews with an experienced affiliate marketer and an affiliate
network to gain insights and advice from industry experts. Additionally, observations are made of
companies using affiliate marketing to promote their products or services, focusing on analyzing
their affiliate programs and posts published as a result of this. This research can be considered a
case study.

The results of interviews and observations are analyzed to compile a handbook for aspiring
affiliate marketers. The handbook provides a comprehensive understanding of the principles and
functioning of affiliate marketing, as well as valuable information for success in the field.
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Key words: Affiliate marketing, digital marketing, beginners, handbook, starting a business

Innehallsférteckning

INNENALSTOTTECKINING c.uvevueeeereeeeereeeet e es s 3
3 0oL B0 o VPP 1
1.1 FOrklaring av teIMET ... ssss s sssssessssssssssssssss s ssssssnes 2
1.2 Syfte 0ch fOrSKNINGSITAGOT ..ucuurvueeeeereerersees s seesssrse s sss s sess s ss st ssssssssaes 2
1.3 AVEIANSTUNG coviereierereeresessesessssesssses s sessssess s sss st s s s s s st s s s s sssnesssnes 3
1.4 MetodVal .. ———————— 3
2 AffiliatemarknadSfOTING ..o ses e es e aneaes 4
2.1 Historia & ULVECKIING ... ssssssssssssssssssssssssssans 4

] - U8 11 0 < QO 5



/S T o ) /) ol 6

N T ¢ T ) o PO 7
2.5 Jamforelse med influensermarknadsfOring .......oeneenreneenessesneessesesseesesseeeessessenns 8
2.6 Ersattning/ belOningSSySeM . ... sssssesssssssssssssssssans 9
2.6.1  ErsattningSmMOdeller..... o sessssssssssssssssssssssssssssssssssans 9
2.6.2  LOWET-TICKEL ..t 10
PSS T w7 o 0 (= o TP 11
TeKNIKer 0Ch STrat@@IOr ... ettt s e 11
Instagram som marknadsforingskanal.........nene s 12

5  Intervjuer 0Ch ODSEIVATIONET ... sssssesss s ssssssanesnes 14
5.1 Intervju med affiliatemarknadsforare samt 0bservation .........cceneneenenessensenes 15
5.1.1 NatverksmarknadSfOTiNng .....ccoerererneeneessesesressesseeseesessessessesssesssssessessesssssssssessenns 15

5.2 Observation av foretags anvandning av affiliatemarknadsforing..........oenes 17
5.3 Intervju och observation av affiliatenatverk ... 17

6 ReSUItAtredOVISIIING...cocuuieerereereesrreseseeserse s 17
6.1 Affiliatemarknadsforare och ObSErvation........eee e 18

6. 1.1 INEEIVJU ittt 18
6.1.2 Marknadsforing, foretag 0Ch NAtVErK......oorereeneeneensereseseeseeseeeeses s 20

6.2 Observation av foretags anvandning av affiliatemarknadsforing.........oeenes 24
6.3 Insights fran affiliatenAtverK......o s sessseens 26

7 ReSUItAtANAlYS ..ot e 28
0 T 1) | TN 28
7.1.1 Saljtratt for affiliate-natverksmarknadsfOring.......cooveeneeneersesresernerseeseeseenenne 29
7.1.2  Kritisk analys av natverksmarknadsforing.........oeneennneenesseenens 31
7.1.3 Jamforelse mellan affiliate- och natverksmarknadsforing..........coceomeeereen 32

07/ - 13 4 2 - o T 33
85 T e L0 =T 0 0 ) o N 35

8  Attstarta egen verksamhet inom affiliatemarknadsfoéring/ guide for att starta..35
8.1 Start/FOrberedelSer ... 36
8.2 JUIIAISKA ASPEKLET ...oueeeeercesrereteeseeset s ss s 37
8.3 Val av foretagsform och registrering av fOretag.......oeeneereeseessessessessesseeseessennes 39

LS TG T N UF: Uit () (=] T | OO 39
8.3.2  EnskKild NAringSidKare.....c.ooereeneeneeseeseesesessessessssssesessesssssssssssssssesssssssssssssssssseses 40

ST € 410 1] =Y 4 -1 PPN 40
10 AVSIULNING oot s s bbb 41

RS () ) 8 1Y) (T 43



Figurforteckning

FIgUI 1 StatiSta STUAI ... eecececeres e sesse s ssss s s es s sses s ssssssessnsnes 6
Figur 2 Intervjufragor till affiliate.m.f ...t sess s 16
3 P B g N 11 i L P PSPPSR 30

Figur 4 Betald marknadsforing pa INStagram........ccueeeneeneeseeeesseesseesessssssesssessesssessesssessseeees 34



1 Inledning

Amnet for detta examensarbete valdes pa basen av skribentens intresse for digitala och
entreprendriella arbetsmojligheter, samt for flexibilitet, frihet och kreativitet inom
arbetslivet. Under utforskning av olika karriarvagar introducerades
affiliatemarknadsféring, en snabbt vdaxande online marknadsforingsform som blivit popular
i dagens digitala varld. Skribenten sag potential i detta och intresset for att undersoka

denna mojlighet vidare vaxte.

Affiliatemarknadsforing definieras enligt Investopedia som en marknadsféringsmodell som
annonsorer kompenserar tredjeparts publicister genom, for att generera trafik till

foretagets produkter och tjanster. (The Investopedia Team, 2024).

Det personliga intresset lag framst inom marknadsforarens roll, vilket ledde till
utformningen av detta examensarbete till en mall for att introducera affairsmodellen och
vagleda under starten av egen verksamhet inom branschen. Malet var att erbjuda en
djupgdende forstaelse av affiliatemarknadsforing och dess funktion, samt att skapa en
lattforstaelig mall for aspirerande marknadsforare och entreprendrer med begransad

kunskap om @mnet.

| dagens digitala varld ar informationsflodet omfattande, vilket kan gora urskiljandet av
vetenskaplig data fran opalitlig information, samt soket av passande information for det
personliga behovet dvervaldigande. For den som ar nyfiken pa affiliatemarknadsféring kan
detta kdnnas avskrdackande och gora det svart att navigera bland de manga vagarna. Risken
med detta ar att starten skjuts upp eller mojligheten gar till miste pa grund av brist pa

motivation.

Fran att forsoka |6sa detta problem skapades idén att samla all nédvandig information om
amnet, forska i, samt sammanfatta datan pa ett begripligt satt i form av en anvandbar mall.
Mallen kan vara anvandbar bade for skribenten och andra individer med intresse for

amnet. (The Investopedia Team, 2024).



1.1 Forklaring av termer

| detta examensarbete har olika termer anvants for att beskriva de olika aktérerna inom
affiliatemarknadsforing. Detta inkluderar termerna ”affiliatemarknadsforare”, "partners”
och ”publicister”. Anvandningen av dessa termer beror pa den specifika kontexten och den

avsedda betydelsen i samband med affiliatemarknadsféring.

Termen affiliatemarknadsforare anvands for att hanvisa till individer som marknadsfor

foretags produkter eller tjanster for att tjdna provision.

Termen partners syftar pa alla aktorer som via anvandning av affiliatenatverk
marknadsfora produkter eller tjanster. Det inkluderar affiliatemarknadférare men kan dven

handla om bland annat influensers, innehallssidor och rabattsidor.

Termen publicister anvands i vissa sammanhang for att referera till de som publicerar

marknadsforingsinnehall, inklusive affiliatemarknadsférare och andra partners.

Termen annonsorer syftar pa de foretag som anvander sig av affiliates for att marknadsfora

sina produkter.

1.2 Syfte och forskningsfragor

Detta examensarbetes syfte ar att erbjuda en djupgdende forstdelse av
affiliatemarknadsforing och dess funktion, samt att erbjuda vagledning under starten,
speciellt for aspirerande marknadsforare och entreprendrer, i form av en lattforstaelig

handbok.

Handboken skulle fungera som en hjdlpande hand under resan att bekanta sig med
affiliatemarknadsforing, lara sig beharska omradet och for att potentiellt starta upp egen
verksamhet inom branschen. For att uppna detta syfte kommer arbetet besvara féljande

fragor besvaras:

- Vad ar affiliatemarknadsforing och hur fungerar det?
- Vilka tekniker och strategier kan anvandas inom affiliatemarknadsforing?

- Hur startas en egen verksamhet inom affiliatemarknadsforing?



1.3 Avgransning

Eftersom arbetets fokus ligger pa att ge en dvergripande forstaelse och erbjuda vagledning
for individer med intresse, men begrdansad kunskap om d@amnet kommer huvudsakligen
startfasen behandlas medan uppratthadllning och fortsattning avgransas. Arbetet ar
utformat for att gynna marknadsforaren och darmed avgransas annonsorens eller
foretagens perspektiv bort. Undantag gors for observation av féretags anvandning av
affiliatemarknadsforing och intervju med affiliatenatverk, for att fa en helhetsbild av hur

marknadsfoéringsmodellen fungerar genom insikter fran olika involverade parter.

Affiliatemarknadsforing sker huvudsakligen digitalt och darmed inriktar sig arbetet pa
marknadsféring  online  snarare an  fysisk.  Natverksmarknadsfoéring, samt
influensermarknadsforing analyseras endast som metoder, fran en jamférande synvinkel.
Olika kanaler namns, men arbetet kommer att ha fokus pa Instagram som kanalval. Detta
val baserar sig pa personlig erfarenhet observation huvudsakligen har skett via denna

kanal.

1.4 Metodval

Forskningsmetoden ar en kombination av olika kvalitativa och kvantitativa metoder for att
uppna forskningens syfte. Detta inkluderar skrivbordsundersdkning av relevant teori,
statistik och studier samt intervjuer, observationer, fallstudier samt kritisk analysering av
denna insamlad information till foljd av slutsatser. Genom denna kombination av metoder

kan nytta bade av @mnets teoretiska och praktiska aspekter.

Skrivbordsundersdkning: For att fa en djupgaende forstaelse av amnet samt etablera en
teoretisk grund kommer relevant litteratur fran vetenskapliga kdllor om branschens
historia, statistik och utveckling studeras. Skrivbordsundersékningen kommer ske genom
insamling av data, vilket kommer medféra nddvandig information om vad
affiliatemarknadsforing ar samt dess funktion. Pa basen av denna information kommer
resten av forskningsmetoderna kunna utféras utgaende fran férstaelse av amnet och kritisk
analys samt sammanfattning av en handbok kommer kunna utféras pa basen av

vetenskaplig kunskap.

Intervjuer: Intervjuer kommer genomféras bade med individer som arbetar med

affiliatemarknadsféring, foretag som anvander sig av affiliatemarknadsféring for att



4
marknadsfora sina produkter och fran representanter fran affiliatenatverk Dessa intervjuer

kommer bidra till examensarbetet med hjélp av personliga erfarenheter och rad.

Observation: Observationer av hur affiliatemarknadsforing gors av publicister, fungerar hos
specifika foretag och hos affiliatenatverk kommer utforas for att fa en titt i hur

affiliatemarknadsféring kan fungera och se ut pa olika plattformar.

Analys: Informationen fran intervjuer samt observation kommer att analyseras och
exempel kommer presenteras for att ge en djupare insikt i hur denna form av

marknadsforing fungerar som en helhet i praktiken.

Resultatrapporten och analysen kommer att struktureras enligt Alan Brymans
”sandwichmetod”, som beskrivs i boken ”Business Research Methods”. Denna metod
innebar att data om insamlad information, samt bade ris och ros kommer presenteras i en
sammanhangande och véalorganiserad rapport for att fa en 6vergripande forstaelse av
foretagen, natverken samt manniskorna som intervjuats. Analys och tolkning av datan
kommer darefter utforas, samt presentering av slutsatser och diskussion, for att ge en

djupare forstaelse av resultaten. (Bryman, 2023).

2 Affiliatemarknadsforing

Denna marknadsforingsform ar en konstant vadxande prestationsbaserad online
marknadsféringsform som endast betalar for resultat. Det sker genom partnerskap mellan
tva eller flera parter som bestar av affiliatemarknadsférare och annonsérer. Denna form av
marknadsforing kallas diarmed &ven pa finska for “kumppanuusmarkkinointi”, dvs.
partnerskapsmarknadsforing (Affiliate-markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.a.). och pa
engelska for “performance marketing”, dvs. prestationsmarknadsforing (TWnetworks,

2010).

2.1 Historia & Utveckling

Enligt boken ”“Proven Tactics in Affiliate Marketing: 8 case studis” var CONOW.com forst

med att prova pa affiliatemarknadsforing, men Amazon.com notera snabbt dess potential
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och lanserade sitt affiliate program ”Associates” ar 1996, varefter affiliatemarknadsforing
nadde huvudstrommen av natet och blev en igenkand och etablerad digital
marknadsfoéringsform. Amazon Associates ar an idag bland de mest populara, och simpla
satten att salja produkter via sina egna kanaler och fa provision for varje forsaljning

(Proven Tactics in Affiliate Marketing: 8 case studies, 2003, pp. 4-5).

| en studie pa affiliatemarknadsforing ar 2005 i artikeln “Affiliate marketing and its impact
on e-commerce”, publicerad i Journalen Journal of Consumer Marketing, forutspaddes att
affiliatemarknadsféring kommer sannolikt att bli den viktigaste marknadsforingsstrategi

for e-handelsforetagen i framtiden. (Duffy, 2005).

Under det senaste artiondet har affiliatemarknadsféring utvecklads fran en
rabattkupongfokuserat metod till en storre och viktig marknadsforingsbransch som
omfattar ett flertal metoder och till en taktik som 6ver 80% amerikanska konsumenter
och annonsoérer anvander sig av i ndagon form. Utgifter inom denna bransch har under

samma artionde i USA tredubblats. (Holly A. Syrdal, 2023).

2.2 Statistik

Enligt en studie gjord 2021 publicerad pa Statista svarade runt 70% av konsumenterna att
de laser mellan en och sex recensioner fore de gor ett kopbeslut (Gelder, 2023). | en
annan studie samma ar svarade 49% av konsumenterna att de forlitar sig pa influensers
och andra anvandares rekommendationer. Mangden konsumenter som anvander sociala
medier for att soka rad for kopbeslut har vuxit drastiskt de senaste aren, och allt fler
blickar mot influensers, och mikroinfluenser for rad i stallet for kandisar. (Digital
Marketing Institute, 2021) Féretag och marknadsforare uppmarksammar detta och har

borjat anpassa sig enligt.

En annan undersokning fran ar 2021 visade att 90 % av marknadsforare pa féretag vill
arbeta med mikroinfluensers, dvs. mindre influensers, vilket ar en 6kning fran 80 % ar

2020. (Lingia, 2021).

Nedanom presenteras resultat fran en enkatundersokning pa affiliatemarknadsforares
inkomst runt om i varlden. Majoriteten av respondenterna pastod att de fortjanar under
tio tusen dollar, dvs. 57,55% av sin inkomst fran affiliatemarknadsfoéring. Runt en av sex

respondenter svarade att de fortjanar 6ver 50 tusen dollar
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Figur 1 Statista studie pa affiliatemarknadsforares inkomst

2.3 Parter

Ett fungerande affiliatemarknadsforingssystem bestar av féljande parter:

1. Affiliatemarknadsférare/Publicist/Partner

Affiliatemarknadsforaren, publicisten eller partnern dr den parten som marknadsfér nagon
annans produkter eller tjanster genom sina kanaler. Detta kan vara en privatperson, en
entreprendr eller ett foretag som adger en social medie-kanal, en webbplats eller dylika
plattformar var affiliatemarknadsforing ar mojlig. Affiliatemarknadsforare kallas ofta dven

for ”affiliates”.
2. Annonsor

Annonsoren dr den parten som anvander sig av publicister for att marknadsféra sina
produkter eller tjanster och skaffa nya kunder. Typiska annonsorer ar bland annat

natbutiker samt andra typer av online foretag.

3. Konsument

Konsumenten ar den som via en publicists kanaler eller webbsida styrs till annonsérens
webbsida. Detta kan vara en person som féljer en publicists sociala medier eller beséker
dess webbsidor eller annars stéter pa hens publikationer. Utan konsumenten fungerar inte

affiliatemarknadsforing.



4. Affiliatenatverk

Affiliatenatverk ar i praktiken en reklambyra fokuserat pa affiliatemarknadsféring, som
agerar mellan publicister och annonsorer. Affiliatenatverket skoter de tekniska sakerna
sasom fakturering, uppfoljning av resultat samt rekrytering av nya annonsodrer och
affiliatemarknadsfoérare. Publicister kan genom affiliatendtverk sjalv ansdka om de
samarbeten och kampanjer de vill ha utan att sjalv behéva direkt kontakta annonsérerna.
Genom affiliatenatverk faktureras annonsérer for den forsaljning de astadkommit och
affiliatenatverken betalar provision till publicisterna. Affiliatenatverk forser &aven
publicister med olika verktyg och hjalpmedel sasom fardiga marknadsforingsmaterial, emot

en egen provision som natverket tar.

Kanda affiliatenatverk inkluderar Amazon.com och Shopify.com. Exempel pa
affiliatenatverk som fungerar i Finland ar bland annat Adservice, Adtraction och
TradeTracker. Adtraction kommer lyftas upp som exempel och forklaras mera djupgaende

i arbetets empiriska del.

Vissa foretag skoter dock sin affiliatemarknadsforing utan affiliatenatverk. | sadana fall
bor kommunikationen ske direkt mellan publicist och annonsor via annonsorens egna

webbsidor. (Affiliate-markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.a.).

2.4 Funktion

Processen av affiliatemarknadsforing sker genom att en sa kallad publicist eller
affiliatemarknadsforare, dven kallad affiliate, marknadsfor andra foretags produkter eller
tjanster via sina egna kanaler emot provision. Forsaljningen sker oftast via affiliatelankar

fran en webbsida till en annan. (Bigcommerce, u.a.).

Dessa lankar ar specifika till varje publicist och innehaller sparningskoder som visar att
besokaren har kommit till foretagets webbsida fran just den publicistens publikation eller

webbplats.

Det finns flera satt och tekniker for att utféra affiliatemarknadsforing. Vanligtvis leder en
affiliatemarknadsfoérare nya kunder till ett annat foretags webbsida via sin egen

webbplats, blogg eller sina konton pa sociala medier genom att inkludera lankar som i



sina publikationer, sdsom bloggartiklar och inldgg pa sociala medier. (Affiliate-

markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.a.).

2.5 Jamforelse med influensermarknadsforing

Da affiliatemarknadsféring borjade ta fart noterade aven existerande influensers potential
i denna form av marknadsféring och hoppade pa trenden. Kombinationen av dessa tva
liknande former resulterade i ett nytt fenomen, dvs. influenser-affiliatemarknadsforing.

(Holly A. Syrdal, 2023).

| boken "The Dynamics of Influencer Marketing: A Multidisciplinary approach” Definieras
influensers som manniskor som byggt en stor publik av féljare och anses som palitliga
radgivare inom specifika nischer. Exempel pa potentiella influensers ar personer som
modeller, idrottare och andra kdnda personer som ofta far rollen av opinionsledare,
eftersom de uppmarksammas av stérre grupper av manniskor. Dessa influensers paverkar
sina foljare genom ”"word-of-mouth” da de sprider synlighet for foretags produkter eller

tjanster emot kompensation. (Alvarez-Monzoncillo, 2023, p. 6).

Ett exempel pa influensermarknadsforing fran egen observation ar varldskanda
fotbollsspelaren Cristiano Ronaldo och hans partnerskap med Herbalife. Ett inlagg som
observerades pa Ronaldos Instagram bestar av en kort reklamvideo for Herbalife. | texten
for inlagget forklaras att Herbalife-drycken Ronaldo dricker i videon hjdlper honom att
prestera sitt basta. Hogst upp inldgget ar det dven markt som “betalat partnerskap”.
Genom detta partnerskap nar Herbalife ut till manga tittare tack vare Ronaldos 620

miljoner foljare pa Instagram. (Instagram, 2023).

| litteraturen forklaras dock att individuella konsumenter tenderar att identifiera sig mer
med vanliga influensers pa sociala medier an med konventionella kdndisar, eftersom

dessa betraktas som mer dkta och atkomliga. (Alvarez-Monzoncillo, 2023, p. 6).

Skillnaden mellan influensermarknadsféring och affiliatemarknadsféring kan ses genom
var fokus och paverkan ligger. Inom influensermarknadsforing ligger fokus huvudsakligen
pa den specifika personen i fraga. Eftersom influensers har en bred publik baserad pa
publikens intresse i deras aktiviteter och fortroende for deras asikter, kan influensers
genom detta fortroende och sin breda synlighet paverka sina tittare att kopa produkten

eller tjansten de marknadsfor.
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Eftersom affiliatemarknadsforing, a andra, ar en prestationsbaserad marknadsforingsform
som endast betalar for resultat och kan utféras av bade privatpersoner och entreprendrer
samt foretag som dger kanaler pa sociala medier, webbplatser eller dylika plattformar,
ligger fokuset och paverkan darmed mera pa sjalva nischen och produkten eller tjansten
som marknadsfors, i stallet for pa vem marknadsforingen gors av. Att visa sitt ansikte kan

skapa mera fortroende for tittare men ar alltsa ej ett maste.

2.6 Ersdttning/ beloningssystem

Belbningen eller ersattningen som publicisten far kommer oftast till foljd av forséljning,
men kan dven ske for bland annat nya besdkare pa hemsidor eller prenumeranter till
exempel till nyhetsbrev som kommer till foljd av affiliatemarknadsférarens insats. | de
flesta fall bestar ersattningen av forsaljningskomission, dvs. att affiliatemarknadsforaren
far en procentuell del av féretagets forsaljningsresultat och detta sker oftast i form av en
manatlig kommissionscheck. Andelen ersattning varierar beroende pa produkten eller
tjansten, samt annonsoéren. Det ar darfor fornuftigt for affiliatemarknadsforare att valja att
samarbeta med foretag och produkter/tjanster som erbjuder hdga provisionsrater. (Brown,

2009, p. 17).

De flesta affiliatenatverk betalar provisionerna automatiskt in till det konto som affiliaten
registrerat. Om samarbetet inte skett genom ett affiliatenatverk utan direkt med nagot
foretag, kan affiliatemarknadsforaren hamna skicka ut en faktura. De flesta affiliatenatverk
betalar provisionerna automatiskt in till det kontot som partnern registrerat. Om
samarbetet inte sker genom ett affiliatenatverk utan genom direktkommunikation med
foretag, kan affiliaten sjalv behova skicka ut en faktura. (Affiliate-markkinointi eli

kumppanuusmainonta, u.a.).

2.6.1 Ersattningsmodeller

Vad annonsoérer betalar provision pa ar beroende pa deras behov och hurudan sorts
resultat de vill generera. For att kartlagga de olika ersattningsmodellerna som ar
nodvandiga for att bedoma marknadsforingsresultat anvands huvudsakligen foljande

termer:
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1. CPS (Cost Per Sale): dvs. kostnad per forsaljning. CPS representerar den ersattning
som betalas till en affiliate da en besokare genomfort ett kop.

2. CPA (Cost Per Action/Aquisition): dvs. kostnad per handling eller forvarv. Detta kan
handla om olika handlingar, bland annat: att en sotkare genomfor ett kop,
prenumererar till ett nyhetsbrev eller utfér andra ©nskade handlingar pa
annonsorens webbplats

3. CPC(Cost Per Click): dvs. Kosnad per klick, representerar den ersattning som betalas
varje gang nagon klickar pa en annons eller affiliate-lank som leder dem till
annonsorens webbplats

4. EPC (Earning Per Click): dvs. intdkt per klick, representerar det genomsnittliga
beloppet en affiliate tjanar per klick pa en lank. Detta kan gélla antingen per enskild
klick eller per hundra klick. Vid anvandning av begreppet ar det darfor viktigt att

klargdra specifikationen.

CPS, dvs. kostnad per forsaljning ar alltsa den vanligaste ersattningsmodellen da foérséaljning

i allmanhet ses som det mest direkta resultatet.

CPA, CPS och EPC kan anvandas vid marknadsanalyser, for att identifiera vilken typ av
reklam eller innehall som attraherar flest besokare till en webbplats. Dessa
ersattningsmodeller kan anvandas av nya féretag for att marknadsfora sin webbplats for

nya potentiella kunder och 6ka synligheten. (Brown, 2009).

2.6.2 Lower-ticket

Traditionell affiliatemarknadsforing handlar i allmanhet om flertal férsaljningar av “lower-
ticket” produkter eller tjanster, dvs. produkter eller tjanster man tjanar lagre provision pa.
Naturligtvis, ju fler personer som nas av denna marknadsforing, desto storre ar chansen for
affiliatemarknadsféraren  att  tjana  provision.  Darfor  stravar de flesta
affiliatemarknadsforare pa att bygga en storre publik pa sina kanaler for att na ut till en

storre mangd tittare.
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2.6.3 High-ticket

Nar provisionsraten ar hog, talar man om ”high-ticket” affiliatemarknadsforing. High-ticket
produkter eller tjanster ar varda mera och darfor ar provisionsraten dven hogre. | allmanhet
kan detta innebara provisioner pa cirka 100 euro eller mer euro per forsaljning. Provisionen
kan dven na femsiffriga summor, beroende pa produkt eller tjanst. Denna strategi mojliggor
hogre inkomst for farre forsaljningar. Vid forsaljning av produkter och tjanster med hogt
varde ar det viktigt att kunderna har fortroende till forsdljaren. Detta géller aven for
affiliatemarknadsforing, och eftersom high-ticked produkter ar viarda mera, lonar det sig
for affiliatemarknadsforare som marknadsfér high-ticket produkter darmed fokusera
mindre pa att bygga en stor publik, och mera pa att specificera sin publik.
Affiliatemarknadsforare med mera trovardighet kan lattare uppmuntra kunder att kdpa

dyrare produkter eller tjanster.

Exempel pa high-ticket produkter eller tjanster inkluderar programvaror, lyxresor,
hogkvalitativa smycken och finansiella investeringar. High-ticket produkter eller tjanster
kan hittas genom olika affiliatenatverk eller genom direkt samarbete med féretag. Shopify
namner programmet ShareaShare som exempel pa ett sadant program. Ett annat exempel
pa detta kommer dven att tas upp i det empiriska kapitlet. Program eller féretag som dessa
foredrar i allmanhet att arbeta med erfarna affiliatemarknadsforare med mera
trovardighet, jamfort med nyborjare. Darfor kan det vara fordelaktigt att bérja med lower-
ticket produkter och tjanster och darefter gradvis arbeta sig upp mot high-ticket. (Shopify,
2023).

3 Tekniker och strategier

Dagens digitala utveckling skapar konstant nya majligheter och verktyg for digital
marknadsforing. Dagens marknadsforare soker konstant efter nya satt att kommunicera
battre med publiken och for att forsta konsumenters kopbeteenden battre.

Nya marknadsforingstekniker och strategier skapas konstant och bade nya som gamla

strategier kan vara anvandbara inom affiliatemarknadsforing.
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Ett exempel pa en dldre kdand modell ar AIDA modellen. Denna modell foreslogs av E. St.
Elmo Lewis ar 1898 som en teori av kommunikation. AIDA star for attention, interest,
decision och action, vilket star for uppmarksamhet, intresse, behov och beslut. Dessa fyra
ord star for kognitiva faserna en individ sags ga igenom da bemott med en ny idé eller
produkt. Modellen har anvants i stor utstrackning inom marknadsforingsaktiviteter somi
reklam, kampanjer, betalt innehall och i annan affarsverksamhet. Marknadsforare
anvander denna for att satta sig i kundernas skor och kunna organisera marknadsforing

pa basen av konsumenternas synvinkel och uppfattning.

AIDA modellen ligger som grund for manga marknadsféringskampanjer och leder kunden
igenom processen att bli engagerad, overtygad och, via involvering och uppmaning, sedan
till kop. (Charles, 2011). | senare kapitel kommer vi behandla strategier och kanaler samt

verktyg for att optimera sin marknadsforing online.

4 Instagram som marknadsforingskanal

Tidigare har plattformar for affiliatemarknadsfoéring som egen webbplats, konton pa sociala
medier, blogg och e-mail namnts. Eftersom detta arbete har fokus pa Instagram som

marknadsforingsplattform, kommer detta kapitel anvanda Instagram som exempel.

For att fa tillgang till anvandbara verktyg for att tjana pengar pa affiliatemarknadsforing via
sociala mediekanaler som Instagram, maste man andra sitt konto fran personligt konto till
nagon form av professionellt konto. Pa Instagram &r alternativen kreatérskonto och
foretagskonto. Ett professionellt konto ger tillgang till funktioner sdsom att lagga till lankar
i Instagram ’stories’ och till Instagram Insights, som erbjuder anvandbar information bland

annat om kontots prestation och foljardata. (Khalaf, 2023).

Foretagskonton ar speciellt avsedda for foretagsbruk och erbjuder sarskilda funktioner som
hjadlper till med bland annat marknadsforing, forsdljning och skaffande av kunder.
Kreatorskonton ar speciellt avsedda for kreatorer, influensers och andra offentliga

personer och erbjuder sarskilda kreativa funktioner for samarbeten och utveckling av det
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personliga varumarket. Bade och kan dock anvandas av bade publicister och varumarken.

(Heinonen, 2021).

Med bada typerna av professionellt konto fas tillgdng till en egen professionell
instrumentpanel som erbjuder anvandbara verktyg samt analytik for att folja med resultat
samt annan anvadndbar information for att forbattra sin verksamhet och synlighet pa
plattformen. Med ett professionellt konto ar det dven mojligt tillagga en extra kategori titel
pa Instagram profilen som hjalper besdkare forsta mera om profilen och verksamheten,
samt en kontaktknapp, som kunder kan ta kontakt via. Hen som hanterar kontot kan sjalv

valja pa vilket satt manniskor kan ta kontakt, fran sms och e-post till samtal.

Denna funktion forbattrar kundservice och uppmuntrar kunder eller intressenter att ta
kontakt. Genom att dela upp inkorgen i tva delar, primar och allman, kan man organisera
sina meddelanden och hantera notifikationer. Det &r aven mdjligt att organisera
meddelandeforfragningar pa basen av datum for mottagande och toppkonton. Pa
professionella konton pa Facebook ar det mojligt att koppla dessa samman och hantera

bada via Facebook Business Suit. (Laaksonen, u.3a.).

Instagrams funktion att “boosta” inlagg mojliggor att fa mera synlighet och na ut till nya
kunder som fardigt ar intresserade av det som marknadsférs. Boosting funktionen fungerar
genom att omvandla ett inlagg eller en story till en reklam. Detta sker enkelt genom att
valja ett inlagg, valja sitt mal for inlagget fran alternativen; flera besokare till Instagram
profilen, besdkare till webbsida eller mera kommunikation, dvs. flera manniskor tar kontakt
via Instagrams direkt meddelanden. Darefter kan man valja malgrupp som man vill att
reklamen nar ut till. Alternativen har ar att antingen sjalv definiera sin malgrupp pa basen
av plats, intressen, alder och kon, eller att lata Instagrams algoritm automatiskt valja

malgrupp pa basen av hurudana konton som redan engagerar sig med ens konto.

Att manuellt valja malgrupp ar lampligt publicisten redan vet vilken malgrupp hen riktar sig
till, om det vore till olika grupper med olika erbjudanden eller till en platsspecifik publik.
Att lata Instagram automatiskt vdlja malgrupp ar ett passligt val vid oklarheter kring

malgrupp eller fér att observera den organiska publiken.

Sista steget for att satta upp sin reklam ar att ange en budget investering per dag samt for
vilken tidsperiod inlagget skall "boostas”. Ju mera som investeras desto mera synlighet

genereras. Eftersom denna metod aven ar resultatbaserad, betalar Instagram anvandare
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endast da Instagram genererat tillracklig synlighet lovat for investeringen. D3 ett inlagg
"boostas”, kontrolleras det forst, varefter det visas i malgruppens i nyhetsflode, Instagram

stories och Instagram Explore.

Instagram tipsar anvandare att inte pausa sin reklam for tidigt, och rekommenderar sjalv
att starta med minimi 7 dagar sa att algoritmen kan hitta de mest kompatibla manniskorna

for den specifika reklamen. (Business Instagram, 2024).

Foretagskonton och kreatérskonton ar liknande, men har sma skillnader som ar utformade
for att gynna olika verksamheter. Vilken som passar bast beror pa mal och sjdlva
marknadsforingsstrategin. Foretagskonton ar som sagt specifikt avsedda for foretagsbruk
och kan erbjuda passande analysverktyg for att analysera sitt foretags
marknadsforingsprestationer medan  kreatérskonton mera ar avsedda  for
innehallskreatorer sasom influensers och erbjuder mera information om foljare, dagliga
och inlaggspecifika foljartrender mm. Om man helt enkelt vill fa tillgang till information om
foljare och hur bra inlagg presterar samt kunna marknadsfora sig pa Instagram ar bade

foretags- och kreatorskonto bra alternativ. (Heinonen, 2021).

5 Intervjuer och observationer

Olika aspekter av affiliatemarknadsféring genom intervjuer och observationer har
undersokts. For att fa en 6vergripande uppfattning av hur affiliatemarknadsforing
fungerar har en marknadsférare inom branschen intervjuats och hennes marknadsféring
observerats. Observation har dven utforts pa foretags anvandning av
affiliatemarknadsforing via foretagets hemsida, konto pa affiliatenatverk och instagram,
med fokus pa dess affiliateprogram. Slutligen har Affiliatenatverket Adtraction
observerats, som tidigare lyfts upp som exempel, via dess hemsida, och en intervju med

en representant fran natverket har utforts.

Data fran dessa intervjuer och observationer har samlats in och analyseras for att
slutligen producera mervarde for studien.Intervjufragorna ar formulerade att vara till

anvandning for en nyboérjare med begransad kunskap om affiliatemarknadsféring. Genom
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experternas insikter och egna observationer kan forhoppningsvis dven arbetets

forskningsfragor besvaras.

5.1 Intervju med affiliatemarknadsférare samt observation

Personen som intervjuades arbetar med en kombination av affiliatemarknadsforing och
natverksmarknadsforing. Intervjun skedde den 15.2.2024. For att skydda personens
identitet, kommer namnet Eerika anvdandas som bendamning. Eerika hittades via Instagram
da skribenten stotte pa ett av hennes marknadsféringsinnehall som fangade intresse.
Efter kommunikation via appen, bokades en intervju. Hennes erfarenhet och insikter som
affiliatemarknadsforare som kombinerar affiliate-, och natverksmarknadsféring med
online-affarsstrategier, bidrar med varierande insikter fran olika satt av
affiliatemarknadsforing. Intervjun ger en unik inblick i hennes arbetsmetoder och syn pa
branschen. Intervjun kombinerat med observationen demonstrerar dven hur olika
affiliatemarknadsforing kan se ut och behandlar ”"high-ticket” affiliatemarknadsféring,

vilket erbjuder en djupare forstaelse av hur det fungerar.

5.1.1 Natverksmarknadsforing

Natverksmarknadsforing handlar starkt eller uteslutande om personlig férsaljning och
som beldnar distributorer for att kopa produkter, sélja produkter och huvudsakligen att
rekrytera nya medlemmar in till samma natverk for att kdpa och sdlja produkter. Denna
marknadsforingsform ar dock kontroversiell, och associeras ofta till pyramidscheman som

ar olagliga och till kultbeteenden. (Patralekha Bhattacharya, 2000).

Observation av natverket hon arbetar i samt féretaget vars produkter hon marknadsfor
har gjorts for att skapa en egen uppfattning av vad hennes arbete gar ut pa samt resan
hon gatt for att bli affiliate-, och natverksmarknadsforare. For att géra en utforlig
observation har skribenten utforskat samma resa som Eerika berattar att hon gatt i borjan
da hon bekantade sig med denna arbetsform, dvs. genom programmet, eller natverket
hon ar med i. Namnen pa natverket samt foretaget kommer aven forbli anonymt med

samma forklaring.

Skribenten har betalat for programmet, som Eerika introducerat, for att med egna 6gon

observera dess uppbyggnad och funktion. Resultat fran denna observation har
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analyserats, hur lardomarna fran detta program, samt foretagets varderingar potentiellt

syns i hennes marknadsforing och dra samband till detta genom hennes svar i intervjun.

Foretaget hon arbetar med och vars produkter hon marknadsfor kommer kallas for H20.
H20 tillverkar och saljer vattenjoniseringsmaskiner som ar designade for att omvandla
vanligt kranvatten till alkaliskt, joniserat vatten genom elektrolysvattenbehandling, vilket
skall gora vattnet mera halsosamt. Foretagets affarsmodell fungerar huvudsakligen
genom natverk av oberoende aterforsaljare, med fokus pa affiliate-, och
natverksmarknadsfoéring. Har ar var natverket kommer in i bilden. Natverket ar ett av flera
som arbetar med H20, detta ar vilket Eerika ar med I. Eerika har alltsa genom natverket
blivit en distributor for foretaget. | bilagan nedan listas de intervjufragor som kommer att

stallas.

1. Kan du kortfattat beskriva din resa som affiliatemarknadsférare? Hur kom du i gang?

2. Har du en specifik nisch och i sa fall vilken? / Vilka produkter eller tjanster marknadsfor
du?

3. Kan du forklara hur du gér till vdga for att hitta och vélja ut produkter/tjanster eller foretag
att marknadsféra? Vilka kriterier tar du hansyn till?

4. Hur kontaktar du foretagen, eller kontaktar de dig?

5. Vilka kanaler anvander du for marknadsféring?

6. Vad dr din personliga form eller satt att gora affiliatemarknadsforing och paverkar din
nisch detta?

7. Hanterar och sparar du ditt affiliatemarknadsforings-innehall, kampanjer och resultat, och
hur?

8. Vilka strategier har du funnit mest effektiva for dig och varfor?

9. Vilka utmaningar har du stott pa som affiliatemarknadsférare och hur har du I6st dem?

10. Vad maste du géra/har du behdvt géra som entreprendr inom detta omrade férutom den
faktiska marknadsforingsaspekten?

11. Hur far du erbjudanden av partnerskap och hur ar de vanligtvis utformade/fungerar de?
(Anvander du affiliatenatverk och -program eller har du direktkontakt med foretagen?)

12. Hur fungerar betalningen?

13. Kommer du pa nagra exempel pa framgangsrika marknadsforingskampanjer/partnerskap/
specifika inlagg som du har haft?

14. Vilka ar nagra for- och nackdelar med att vara en affiliatemarknadsforare enligt din asikt?

15. Har du nagra tips att dela med dig av till ambitiosa affiliatemarknadsforare som vill starta
sin egen affiliatemarknadsforingsresa? /Allmanna tips om affiliatemarknadsforing?

Figur 2 Intervjufragor till affiliate.m.f
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5.2 Observation av foretags anvandning av affiliatemarknadsforing

Det finska foretaget Matsmarts anvandning av affiliatemarknadsféring har observerats
med fokus pa deras affiliateprogram, samt anvandning av affiliatemarknadsforing.
Matsmart ar en natbutik som huvudsakligen saljer livsmedelsprodukter som annars skulle
bli svinn pa grund av orsaker sasom bland annat 6verproduktion, sdsongbyten,
skonhetsfel och ndarmande basta fore datum. Foretaget séljer dessa produkter till

rabatterade priser i syfte att minska svinnet och framja hallbarhet.

Matsmarts affiliateprogram mojliggor samarbeten med olika partners sa som
affiliatemarknadsforare. Genom deras affiliateprogram kan affiliates marknadsfora
Matsmarts erbjudanden pa sina egna plattformar sdsom sociala mediekanaler,
webbplatser och bloggar och fa provision per kund de hanvisar till Matsmart som gor ett
kop via deras lankar eller rabattkoder. Affiliates kan marknadsféra Matsmarts
erbjudanden bland annat genom att publicera inldagg om Matsmarts produkter och

fordelar med industrin och skriva recensioner. (Matsmart, u.a.).

Matsmart anvander sig av affiliatenatverket Adtraction var affiliates kan anséka om
partnerskap med foretaget. For att observera Matsmarts affiliateprogram grundligt har

ett konto pa Adtraction skapats.

5.3 Intervju och observation av affiliatenatverk

En representant for affiliatenatverket Adtraction med namnet Irina Savy har intervjuats.
Intervjun skedde som en kombination av att Savy berattade om hur Adtraction fungerar
som affiliatenatverk och svarade pa fragor. Fragor som stallts handlar om Adtractions
funktion, vem det gynnar och pa vilket satt, hur rekrytering, medlemskap, samarbeten samt
faktureringen och betalningen fungerar. Kriterier och krav for affiliatemarknadsférare har
aven diskuterats samt, resultatuppfoljning, for och nackdelar, problem, utmaningar,

hjalpmedel och om rad for aspirerande marknadsforare.

6 Resultatredovisning

| detta avsnitt presenteras resultat i form av intervjusvar och fran personlig observation
redovisas, for att slutligen analyseras. Detta ar den insamlade datan fran intervjun med

Eerika och observation av natverket och féretaget hon arbetar med, observationen pa
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Matsmarts anvandning av affiliatemarknadsforing och slutligen intervjun med Irina Savy

och observationen av affiliatenatverket Adtraction.

6.1 Affiliatemarknadsférare och observation

For att redovisa Eerikas svar pa intervjufragorna klart och tydligt har svaren grupperats ihop
enligt teman. Genom denna intervju introducerade hon, gav en basforstaelse av natverket
och foretaget hon arbetar med, och darmed satter dessa intervjusvar grund for

observationen.

6.1.1 Intervju

Resan som affiliatemarknadsforare:

Eerikas resa som affiliate-, och natverksmarknadsférare bérjade med énskan om frihet och
flexibilitet genom att arbeta online pa sina egna villkor. Efter att ha forskat sjalv i amnet
hittade hon en arbetsmdjlighet genom en gammal bekant som introducerade henne till
natverket. Eerika sag potential i detta och bestamde sig for att g& vidare. Ar 2020 borjade

hon med detta pa allvar.
Nisch och marknadsforingsstrategi:

Hennes huvudsakliga nisch ar frihet och att fa leva sitt liv som hon vill, genom detta arbete
hon gor. Andra faktorer &r hallbarhet och héalsa. Hon fokuserar pa att marknadsfora
natverket genom att dela med sig av livsstilen och friheten som denna arbetsmojlighet
medfor henne, samt om fordelarna med produkterna fran foretaget H20. For att valja ut
produkterna och foretaget att marknadsfora var frihet, flexibilitet och hallbarhet

avgorande kriterier for henne.
Kommunikation och marknadsféringskanaler:

Hon anvander sig mest av kanalerna Instagram och Facebook och skapar bade organiskt
och betalt innehall som inkluderar nagon sorts ”call to action”, dvs. uppmuntran for
manniskor att engagera sig. Hon anvander sig bland annat av ett frageformuldr som
intressenter kan fylla i for att fa mera information om arbetsmdjligheten och lamna sin

epost och anvdandarnamn pa Instagram, for att bli kontaktade av henne.

Affiliatemarknadsforing och resultatsparing:
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Hon marknadsfor pa tva olika satt. Hon betalar regelbundet fér annonser dar hon sjalv
valjer vilka sorts manniskor hon vill na ut till. Det andra sattet ar organiskt, genom hennes
inldgg som hon publicerar pa Instagram och Facebook, som antingen foljare eller manniskor
som utav slump stoter pa. | bada sorternas inlagg brukar hon inkludera nagon sorts “call-
to-action”. Hon sparar resultaten fran sina annonser genom att jamféra klick med ifyllda
formuldr. Hon ser dven ett starkt samband med hennes marknadsforingsresultat och
hennes egna maende. D3 hon sjalv mar bra och kdnner sig som 100% sig sjalv blomstrar

hennes foretag.
Effektiva strategier och utmaningar:

Att halla en rod trad i sina sociala medie-inlagg ar en viktig strategi for henne. Hon anser
detta eftersom hon vill att besokare pa hennes profil direkt far en uppfattning av vad det
ar hon gor och marknadsfor. Utmaningar inkluderar att stiga utanfor sin bekvamlighetszon

och konstant utvecklas och vaxa som person.
Andra aktiviteter som entreprenér:

Mycket av hennes tid gar ut pa att prata kommunicera med manniskor och skapa nya
kontakter. Hon har ocksa gatt kurser i natverket och har moten med sitt team i natverket
varje sondag, samt regelbundna fysiska businessevenemang. Startandet av sin egen
verksamhet och uppsattningen av alla hennes plattformar och frageformuladr ar andra
aktiviteter utanfor den direkta marknadsféringen som hon har hamnat gora. Hon ar enskild
naringsidkare och har en anstalld bokforare sa hon skoter ej sin bokforing sjalv, i stallet

spenderar hon den sparade tiden pa kontinuerlig personlig utveckling.
Partnerskap och betalning:

Hon arbetar uteslutande med féretaget H20 och betalningen kommer huvudsakligen fran
att rekrytera nya medlemmar till natverket, vilket sker da de koper en egen produkt. Da far
man en andel av det som den nya manniskan betalat in sig med. Produkterna kostar fran
700%€ till 4200€. Hon har dock daven som plan att i framtiden marknadsféra dessa produkter

direkt till bland annat yogastudior.

Provisionen beror pa vilken produkt de kopt in sig med, samt vilken nivd man ar av
marknadsférare i natverket. Just nu far Eerika provision pa 1000 till 3000 euro per

forsaljning, och detta kommer 6ka fran och med hennes nasta forséljning, da hon natt en
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ny niva. Provisionen fran forsaljning kommer cirka en till tva veckor efter att produkten ar
sald. Pa detta satt ar inte manatlig inkomst inte en sjalvklarhet inom detta yrke. Hennes
inkomst beror pa hur mycket hon investerar i sitt arbete. Vissa manader tjanar hon val,

andra manader kommer det inte nédvandigtvis nagot.
For- och nackdelar:

Fordelarna inkluderar frihet och mojligheten att marknadsfora pa ett personligt satt.
Nackdelar ar att behdva stiga utanfor sin bekvamlighetszon och risken att ge upp innan
man ser resultat. Att hamna stiga utanfér sin bekvamlighetszon ser hon dock dven som en

fordel eftersom att man vaxer som person genom att gora det.
Tips for aspirerande affiliatemarknadsforare:

Hon berattar att manga véljer att starta upp detta pa sidan om sitt andra arbete, for att
forst eventuellt byta till denna bransch pa heltid da som man har borjat generera tillracklig
inkomst. Hon rekommenderar trots detta att inte bli fast i att vénta for lange pa att kdnna
sig redo om detta personligen kdnns som en passande arbetsmojlighet. Hon poangterar
aven vikten av att valja produkter som man genuint bryr sig om och att skapa samarbeten
med etablerade och palitliga foretag som ar hallbara i langden for att oka chansen till

framgang.

6.1.2 Marknadsforing, foretag och natverk

Fokus har varit pa Eerikas Instagram vad galler observation av hennes marknadsforing.
Hennes inlagg bygger sig runt frihet, hallbarhet och halsa. Dessa tre nyckelord kommer
tydligt fram som hennes nisch. Hennes H20 vattenjoniseringsmaskin visas dven ofta i
hennes inlagg. Hon forsoker leva sitt liv hallbart och gor aven sitt eget schampo och
deodorant, som bade ar mera hallbara men dven bra for hélsan och kroppen pa grund av
deras naturliga ingredienser, samt vattenjoniseringssystem. Eftersom hon arbetar digitalt
och pa sina egna villkor, spenderar hon sina dagar hur hon vill spendera dem. Detta
inkluderar oftast langsamma morgnar, gym eller promenad, matlagning och att vara med
kompisar eller att resa. Eftersom hon har en egen verksamhet som &r helt digital kan hon

arbeta enligt sitt eget schema och arbeta varifran som helst. Detta lyfter hon ofta upp som
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fordel med denna arbetsmojlighet. Hon pratar mycket hogt om sitt arbete och poangterar

alla fordelar bade med arbetet och vattenjoniseringsmaskinen hon har.

Pa H20s hemsida finns information om vad foéretaget saljer, hur det fungerar samt om
deras framgang och foretagsfilosofi. Foretaget har under fyra artionden varit ledande inom
tillverkning av vattenjoniseringssystem som omvandlar vanligt kranvatten till rent,
hdlsosamt, elektrolytiskt reducerat och vate-rikat dricksvatten. Foretaget distribuerar

internationellt hundratusentals vattenjoniseringsmaskiner éver hela varlden.

Tre halso-principer som deras foretagsfilosofi baserar sig pa listas, dvs; att uppna verklig
fysisk hdlsa genom rent och halsosamt dricksvatten, genom en formogenhetsutvecklande
affarsmojlighet och mental/metafysisk halsa genom personlig tillvaxt och att finna

tillfredsstallelse i alla aspekter av livet.

Intresset for Eerikas form av affiliatemarknadsforing fick sin borjan da skribentet stotte pa
ett lockande reklam publicerat av henne via Instagram stories, dvs. Ett “boostat” inlagg.
Trots att skribenten inte foljde henne pa Instagram vid tillfdllet, nadde reklamet fram
eftersom skribentens egna intressen enligt Instagrams algoritm matchade med vilka sorters
manniskor Eerika i sitt boostade inlagg valt att rikta sin reklam till. Publikationen lockade
med en fin exotisk rese-bild med texten om en arbetsmojlighet som skulle medféra frihet.
Halsa och hallbarhet var dven aspekter som namndes. Denna publikation i form av reklam

hade en call to action, vilket var att “swipea” upp for att fa reda pa mera.

Da skribenten swipade upp kom hen till ett frageformuldar dar Eerika syntes och
presenterade sig sjalv snabbt i textform, férklarade vad hon arbetar med och att hon
hjalper andra att skapa en sadan livsstil via samma arbetserfarenhet. Sedan forklarades att
frageformularet ar formulerat for att hon skall fa en forstaelse av skribentens nutida

situation och pa vilket sdtt hon kan pa basta satt hjalpa till.

Foljande saker skulle fyllas i frageformularet; fullstandigt namn, epostadress, vad som fatt
personen att soka efter en online arbetsmojlighet, hur manga timmar fran 5-15+ i veckan
hen ar villig att spendera pa detta om all traning och stéd erbjuds, samt och vad som hittills
har hallit personen tillbaka. Slutligen berattar hon att hon dr mycket selektiv med vem som
arbetar med och ber besvararen motivera varfoér Eerika bor valja just hen. Har klargor hon
att man inte behover ha tidigare erfarenhet men att man maste vara maijlig att coacha.

Slutligen ber hon Instagram-namn for att kunna ta kontakt.
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Efter att frageformularet lamnats in tog det inte ldnge fore Eerika tog kontakt via
Instagrams direktmeddelanden. Hon var mycket vialkomnande och forklarade i form av
rostmeddelanden mera om arbetsmojligheten samt svarade pa fragor. Efter diskussion och
intresse skickade hon en lank till en video som skulle vidare forklara denna arbetsmajlighet

och svara pa flera fragor.

Videon var gjord av tva kvinnor som presenterade sig och vad de arbetar med, dvs.
affiliatemarknadsféring och natverksmarknadsféring. | videon férklarades bade
affiliatemarknadsféring och high-ticket affiliatemarknadsféring och att det I6nar sig att
satsa pa high-ticket affiliatemarknadsfoéring da man fortjanar mera provision trots farre
forsaljningar. Sedan forklarades att genom detta program lar man sig skapa en online-
arbetsmojlighet genom att marknadsfora dessa high-ticket produkter som tillfor frihet och
som dven varderar hélsa och hallbarhet. Stod, personlig coaching och fardigt bevisade

arbetsmodeller som bara ar att folja steg for steg lovas.

Kvinnorna i videon talade hogt om denna arbetsmdjlighet, och tog upp manga andra
medarbetares stora framgangar, manga som skett inom kort tid efter att de borjat. | denna
video presenterades inte affarsmodellen eller H20 dnnu. | slutet av den mycket lockande
videon som vacker tittares intresse for arbetserfarenheten som formodligen skall bringa
frihet i form av plats, tid och pengar, hdnvisas man till en kurs eller program for att lara sig
och skapa ett online arbete som detta. Programmet sags folja taktiker som ar bevisade att
fungera pa basen av manga ars erfarenhet och man lovas coaching och stod igenom varje

fas. Alla manniskor som presenteras i videon har féljt detta program.

Kursen kostar 90€. For att kunna utféra observationen sa djupgaende som mojligt om
Eerikas arbete och high-ticket affiliatemarknadsforing, betalade skribenten summan for att
fa tillgang till programmet. Da programmet betalats fick skribenten skapa en inloggning for

att slippa in i programmet, dvs. till natverkets webbplats. Dessa ar insikterna.

Programmet ar uppbyggd genom manga sma videon, dar erfarna medlemmar forklarar och
vagleder en igenom programmet. Forsta videon ar i form av ett varmt vdlkomnande och

darefter introduceras natverket och dess uppbyggnad.

Darefter introduceras foretaget H20, deras produkter och sjidlva affarsmodell, vilken ar
byggd runt att var och en i natverket fungerar som en distributor for foretagets produkter,

med fokus pa deras vattenjoniseringsmaskiner. Halsa, hallbarhet och frihet &r nyckelord
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som konsekvent lyfts upp. Dessa ord star dven under natverkets namn pa hemsidan, lite

som en slogan.

Man blir distributor genom att sjalv investera i en produkt. Darefter far man globala
distributionsrattigheter for livet. Dessa produkter ar high-ticket produkter och varda

fyrsiffriga summor per produkt.

Skillnaden mellan traditionell affiliatemarknadsforing och denna sorts marknadsforing,
som kombinerar affiliate-, och natverksmarknadsféring ar att genom denna affarsmodell
ar inte de enskilda produkterna huvudsakligen vad som marknadsfors, utan snarare sjalva
natverket. Produkterna fungerar som mellanhand. Fokuset ar att skapa nya distributorer,
genom att rekrytera flera medlemmar till natverket, med betoning pa denna online-

affarsmojlighet genom natverksmarknadsforing.

Huvudaspekter som marknadsfors ar halsa, vilket dessa produkter medfér, samt hallbarhet
och frihet, bade ekonomiskt, tids-, och platsmdssigt som online-arbetet medfor. Dessa
nyckelord star dven hogst upp pa webbsidan under namnet pa natverket. Eftersom
forsaljning innebar rekrytering, far hen som rekryterat en ny manniska till natverket

provision da den nya medlemmen investerar i en produkt och darmed blir distributor.

| denna komplexa ersattningsmodell, som ar 8-faldig fortjanar medlemmar dock inte bara
pa sina egna forsaljningar, utan dven pa varandras. Till exempel: person A rekryterar person
B och far provision, vilket ar en attondel av priset pa produkten. Da person B rekryterar en
ny manniska far dock bade person B och A provision. Eftersom detta dr en 8-faldig
ersattningsmodell, har person A tjanat tillbaka hela sin investering da 8 forsaljningar skett
efter hen, antingen direkt av person A, eller av personer som person A har rekryterat. Detta
skapar en multiplikationseffekt dar intdkter och volym 6kar nar natverket viaxer. Genom att
uppna vissa forsaljningsvolymmal kan distributorerna dven na nya nivaer inom natverket
och tjana bonusar. Ju hégre niva en distributor ar, desto mera provision tjanar hen per

rekrytering och mera passiv inkomst i form av bonusar varje manad.

Med hjalp av att arbeta i team kan distributérerna dka sina intakter genom provisioner och
bonusar som ar baserade pa forsaljning och aktivitet inom deras team. Eftersom
medlemmar tjanar provision bade pa sina egna forsaljningar och pa forsaljningar som gors
av medlemmar i deras team, hjalper detta dven teammedlemmar att uppmuntra varandra

och arbeta tillsammans for att na nya mal.
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Medlemmar i natverket ar dven med i en gemensam Facebook grupp dar bland annat nya
medlemmar presenterar sig, coacher firar medlemmar de coachat for sina uppnadda mal
och varje séndag ordnas teamsamtal dar erfarna medlemmar delar med sig om sina
erfarenheter och svarar pa fragor. | Facebook gruppen finns ett inldgg pa Eerika, gjort av
hennes coach, dvs hennes bekant som rekryterat henne. | det inldgget talade hennes coach
hogt om henne och hennes framgang och forklarade att Eerika har natt niva 3 utan 6, vilket

innebar storre inkomst for henne.

Programmet erbjuder olika kurser som vagleder en igenom processen att bli distributor.
Fardiga modeller erbjuds for att bygga upp egna kanaler pa sociala medier, skapa lockande
innehall med call to action och reklam samt egna frageformular for att fa kontakt med
intressenter. Aven tillgang flertal kinda bécker om féretagsamhet och ritt sorts tankesatt
erbjuds. Medlemmarna i natverket |ar sig starta sin egen verksamhet genom att félja
samma, bevisade framgangsrika modeller och strategier som alla tidigare medlemmar
ocksa foljt. De far folja erfarna distributorer tillsammans med sina teammedlemmar och
stotta varandra under processen. Teamsamtalen varje vecka hjalper motivera alla
teammedlemmar tillika som de erbjuder tid for att dela idéer, lara sig nytt och utvecklas.
Medlemmar lar sig dven kommunicera pa ett valkomnande och entusiastiskt satt, for att

battre skapa nya kontakter.

Natverket erbjuder alla hjalpmedel for att komma i gang, samt personliga coaching moten
da man kanner sig redo for det. Ens coach ar den personen som rekryterat en. | detta fall
skulle coachen vara Eerika, da skribenten gatt med i programmet via hennes vagledning.
Att satta sina kanaler pa sociala medier till foretagsprofiler dr bland med de forsta stegen
efter att man skapat dem. Darefter uppmuntras man att boosta innehall fér att bygga
publik. Har tog observationen slut, da nasta steg skulle ha varit att investera i en produkt

sjalv och starta upp kanalerna.

6.2 Observation av foretags anvandning av affiliatemarknadsforing

Da man bekantar sig med Matsmarts affiliateprogram pa Adtraction stéter man ganska

fort pa regler for marknadsforing. regler baserar sig pa konsumentlagstiftningen samt
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anvisningarna fran konkurrens- och konsumentmyndigheten for
influensermarknadsféring och de galler for alla influensers eller partners oavsett
plattform. De ar ej exklusivt utformade for Matsmarts affiliateprogram utan galler for alla.
Om riktlinjerna bryts mot kan detta leda till borttagning fran programmet. Riktlinjerna

som listas tas upp i detta examensarbetes kapitel om juridiska aspekter.

Pa Matsmarts sida pa Adtraction syns dven information om vad for sorts marknadsforing
samt trafik som de betalar for. Godkdanda former av marknadsféring ar marknadsféring
via sociala medier, rabattkodssidor och cashbacksidor. Tillatelsen av e-
postmarknadsféring ar begransad, medan pay-per-click inte alls anvands.
Provisionsprocenten ar 8%. Information kring hemsidans prestation sasom
konverteringsgrad och det genomsnittliga vardet per bestallning erbjuds dven. Matsmart
erbjuder dven tillgang till olika versioner av en reklambanner fér partners att anvanda sig

av.

Exempel pa affiliatemarknadsforing gjord for Matsmart har utforskats via Instagram. Via
Matsmarts egna story hittades under observationen ett Inldgg publicerad av ett konto dgd
av en kvinna som i sin Instagram beskrivning beskriver sig som marknadsforare. Inlagget
bestar av tre bilder. Forsta bilden ar pa produkterna hon bestallt, andra bilden ar pa
henne dar hon testar en av produkterna vilket ar ett |appstift dar tittarna kan se hur
produkten ser ut i anvandning. Tredje bilden ar fran sidan Matsmart dar summan pa
hennes bestallning syns, 62,69€ samt hur mycket pengar hon sparat, 44,40¢€. | bildtexten
beskriver hon vad hon kdpt och erbjuder en rabattkod for att fa 16% rabatt pa kop dver
50€. Hon forklarar att rabattkoden ar i kraft for bade nya och gamla kunder och att

kupongen ar i kraft i 72 timmar efter publikation.

Dessutom namner hon en utlottning dar Matsmart lottar ut en rabattkod med varde 60€.
Instruktionerna for att delta i utlottningen ar att kommentera om matsmart ar bekant

fran tidigare och att félja Matsmarts Instagram konto.

Bortsatt fran att forska i Matsmarts anvandning av affiliatemarknadsfoéring har skribenten
dven utanfor studien stott pa inlagg publicerat av partners sdsom influensers eller
affiliatemarknadsforare for Matsmart pa sociala medier. P basen av detta kan slutsatsen
dras att Matsmart affiliatemarknadsforing ar en betydande marknadsféringsform for

Martsmart.
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6.3 Insights fran affiliatenatverk

Redan i borjan av intervjun med Irina Savy da termen ”affiliatendtverk” anvandes,
forklarade hon att Adtraction har genomgatt en omprofilering och kallar sig nufortiden for
partnerndtverk. Detta ar for att Adtraction ville ta avstand fran associationen mellan
affiliatemarknadfoéring och onlinecasino marknadsforing, vilket hon forklarar att ar ofta
forknippas med affiliatemarknadsféring. Partnernatverk menar hon att Adtraction anser ha

en battre klang.

Hon forklarar att Adtraction fungerar genom att koppla samman néatbutiker, dvs.
annonsoOrer, som stravar till att utdka sin forsdljning, med sitt breda partnernatverk.
Partnernatverket driver forsaljning och trafik till dessa natbutiker pa resultatbasis, genom
att hitta lampliga partners sasom affiliatemarknadsférare och influensers, men &aven
innehallssidor med specifika nischer, rabattsidor, mobilapplikationer, jamforelsesidor och
andra partners av hog kvalitet for att marknadsféra deras produkter och tjanster. | detta
kapitel kommer hdarmed ordet “partners” anvandas som en paraplyterm fér dessa. Hon

kallar Adtraction for en kalla for trafik och trafiken sker via lankar.

Kriterier for partners ar att innehallet de publicerar bor vara av god kvalitet. Innehallet far
inte vara varumarkeskansligt, politiskt, religiost eller involvera olagligheter. Det skall vara
passande och relevant till natbutikerna. Adtraction genomgar kvalitetskontroller for att
forsakra detta, varefter de godkanner nya anvandare. Gallande foljarantal bor partners pa
Instagram ha ett minimum av 500 féljare och 100 publikationer. Pa TikTok och YouTube &r

kravet pa publikationer 50. Detta forklarar Savy dock att ar flexibelt.

For att ga med i Adtraction bor partners skapa ett konto och bli godkdand och darefter kan
det ansoka till olika partnerprogram och kampanjer utav intresse, utan att vara tvungna att
vara i direktkontakt med varje annonsér. Natbutikerna ger information till Adtraction om
vad for sorts partners de ar intresserade att samarbeta med och pa basen av det kan
Adtraction rekommendera kompatibla partners. Darefter véljer natbutikerna vilka

rekommenderade partners de godkdnner samarbete med. Det ar aven mojligt for



27
natbutikerna att sjalv soka partners att samarbeta med men detta ar sallsynt da det for

natbutikerna ar arbetskravande.

Partners har via Adtraction tillgang till verktyg och hjdlpmaterial sasom bland annat
bildmaterial och exempel pa generiska webbannonser eller hisspitch som natbutiker
erbjuder dem som forklarar vad som kravs och férvantas av partners. Produktfléde, dvs.
filer om innehaller all viktig information om en natbutiks produkter ar en annan funktion
som partners kan ha hjalp av for att |att fa relevant information om produkter. Adtraction
har daven en produktsokningsfunktion som partners kan anvanda for att soka specifika
produkter utav intresse fran alla natbutiker inom natverket. Om en partner exempelvis har
som nisch sportprodukter och vill marknadsfoéra proteinpulver kan partnern latt hitta alla
proteinpulver tillgdngliga for marknadsforing via denna funktion. Utéver detta har dven
Adtraction fatt en tillaggsfunktion fran google som partners kan ladda ner for att direkt fa
en affiliatelank till en produkt via google som ar kopplad till nagon natbutik i Adtraction,

utan att vara tvungen att skilt s6ka upp den fran Adtractions plattform.

Adtraction fakturerar annonsorer endast for resultat i form av forsédljning. Adtraction
debiterar en andel av natbutikernas forsaljningsvinst som genererats med hjdlp av
natverket. Vad for procentandel eller summor detta kan handla om kunde hon ej utge. For
partners ar Adtraction gratis. FOr genererat resultat far annonsorerna en rakning

manatligen och Adtraction skoter betalningen av provisionen till partnerna.

Savy anser att Adtraction ar en affairsmodell som gynnar alla parter och att det ar till en
fordel for bade annonsorer och partners sasom affiliatemarknadsforare att vara med i ett
affiliatenatverk. Som fordelar namner hon fran natbutikernas sida att de endast betalar for
resultat, sa ingen betalning sker i onédan. Fordelar for partners ar bland annat att de inte
debiteras och medlemskapet ar inte bindande. Detta bidrar till frihet att generera trafik och
publicera innehall enligt egna villkor och eget intresse, sa lange det dr kompatibelt med

natbutikerna och Adtractions regler.

Som nackdelar for partners namner hon att betalningen endast sker till foljd av
forsaljningsresultat sa kan detta innebdra att partners maste arbeta mera for att fortjana
pa detta. Daremot namner hon férdelen att denna form av marknadsforing &r passiv. Da
en partner en gang publicerat innehall med en lank sa ar det med en gang gjort och den

lanken kan generera passiv inkomst dven i framtiden.
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Savy berattar dven att det ar majligt, och aven vanligt for affiliatemarknadsforare att ga
med i flera affiliate-, eller partnernatverk, till exempel om specifika natbutiker utav intresse

anvander sig av andra natverk.

Gallande problem eller utmaningar inom affiliatemarknadsféring idag i Finland och globalt
namner hon associationen med ordet affiliatemarknadsféring till onlinecasinon, vilket

manga inom affiliatemarknadsforing enligt henne inte vill vara associerade med.

Slutligen ndmner hon som tips for nyborjare inom affiliatemarknadsféring att gad med i
affiliatenatverk da det underlattar sokprocessen for att hitta partnerskap med féretag da

det dessutom ar gratis for affiliatemarknadsforare.

7 Resultatanalys

| detta avsnitt har resultaten fran féregaende avsnitt analyserats kritiskt for att identifiera
samband och monster. Analyserna foljer samma ordning, dvs. forst analyseras Eerikas
intervjusvar samt observationen av natverket och féretaget hon arbetar med. Sedan
analyseras observationen av foretaget Matsmarts anvandning av affiliatemarknadsféring
med fokus pa deras affiliateprogram och slutligen analyseras resultaten fran intervjun men

Irina Savy om affiliatenatverket Adtraction.

7.1 Eerika

Eerika berattade att hon redan fére hon hittade denna arbetsmajlighet sokte efter ett
arbete som skulle ge henne frihet och flexibilitet genom att arbeta online och att hon
sedan blev introducerad till ndtverket av en bekant. Hon varderar dven halsa, hallbarhet
samt sjdlvstandighet. Alla dessa aspekter ar vad detta arbete medfér, darmed verkar
detta arbete vara passligt for henne. Hon ndmner i intervjun att hon konstant arbetar
med att lara sig nytt och utveckla sig sjalv, vilket dven ar synligt via hennes Instagram. Hon

gar kurser, har moten, lar sig nytt och vaxer som person, vilket hon delar sig med av.

Fran Eerika personligen fick skribenten en kansla av att hon genuint tror pa bade det hon

arbetar med och produkterna samt ar passionerad gallande det. Ett bevis pa att detta
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fungerat for henne &r dven publikationen som hennes coach gjorde pa henne da hon natt
den tredje nivan. Nar man observerar hennes Instagram innehall ser man att hon dven
publicerar inldgg gallande hallbarhet och hélsa, som inte har med féretagets produkter
och gora, utan av personligt intresse. Friheten i hennes liv ar tydlig. Hon arbetar enligt
sina villkor, nar hon vill och varifran som helst och har mycket extra tid for sina egna

hobbyer.

Eerikas varderingar och marknadsféring motsvarar bade natverket och H20s varderingar.
Detta syns bade i hennes marknadsforing och i hennes intervjusvar. Hon har dven en bra
rod trad i sina inlagg som ger tittare en uppfattning om vad det dr hon gor. Hennes
innehall &r lockande och vacker intresse utan att avsloja for mycket, vilket ar var call-to-

action aspekten kommer till anvandning.

Klara samband mellan natverkets lardomar och modeller och hennes marknadsforing ar
synliga. Hon anvander call-to-action i de flesta inlaggen, frageformular, ar valdigt
valkomnande och skapar snabbt en personlig stamning med sin kommunikation. Halsa,

hallbarhet och frihet ar dven den heliga treenigheten i hennes marknadsféring.

Eerika ar passionerad av sitt arbete och det syns i hennes aktivitet. Hennes insats, och
personliga framgang inom natverket syns pa basen av att hon natt niva 3 av 6 inom
natverket sedan hon borjade ar 2020, vilket innebar att hon redan uppnatt flera nya
forsaljningsmal. Framgang ar inte garanterat inom dylika branscher, men Eerikas
marknadsforing har tydligt generera resultat for henne personligen. Hon verkar ha foljt
sitt eget tips om att vélja foretag och produkter och tjdnster som man genuint bryr sig och

att satsa pa samarbeten som ar hallbara i langden for att uppna framgang.

7.1.1 Saljtratt for affiliate-natverksmarknadsforing

Under observationen av niatverket har skribenten sjalv fatt férstahandsupplevelse av
sdljtratten for denna affarsmodell, dvs. den som nya affiliate-, ndtverksmarknadsforare
kommer anvanda sig av for att marknadsféra detta natverk.

Boken “Creating Effective Sales and Marketing Relationships” skriven av Kenneth Le
Meunier-FitzHugh och Leslie Caroline Le Meunier-FitzHugh, publicerad ar 2015 av
Business Expert Express, lyfter pa sida 35 fram en modell av en saljtratt. Saljtratten bestar
av féljande 5 steg; medvetenhet, informationssokning, utvardering, avsikt att kopa och
slutligen kop. Eftersom figuren beskriver de allmanna stegen i en kdpprocess kan den
anvandas for olika sorters marknadsforing. (Meunier-FitzHugh, 2015, s. 35).
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Figur 3 Saljtratt
Medvetenheten boérjade fran att Eerikas reklam sags. Vad som blev medvetet i detta
skede var att detta handlar om en affarsmojlighet som kan skapa frihet och har att géra

med hallbarhet och halsa, vilket varderas hogt. Detta vackte intresset.

Informationssdkandet kom i form av att reklamens call-to-action féljdes och
frageformularet fylldes i for att fa reda pa mer, samt i form av fragor som stalldes till
henne pa Instagram. Nar videon med mer information om arbetsmojligheten tittades pa,
vilken Eerika skickade lanken till, gjordes en utvardering av programmet och beslutet togs

att genomfora kopet.

Denna process borjade pa nytt inne i natverket. Inne i natverket erhalls ny information
vilket ledde till att medvetenheten och intresset 6kade, Informationssokandet skedde
genom att alla sma kurser foljdes och skribenten larde sig mera. En ny utvardering gjordes
baserat pa den 6kade medvetenheten om natverket. Natverket fick rekrytering att lata
lockande, men skribenten nadde inte saljtrattens slut da en investering i den egna

produkten inte gjordes, detta skulle ha gjort skribenten till en distributér i natverket.

| natverket valkomnas man varmt. Programmet ar uppbyggt pa ett smidigt satt som lockar
tittaren langre och langre in och de manniskor som lar tittare om arbetsmodellen samt de
andra medlemmarna talar mycket hogt om detta arbete. Kombinationen av lockande
marknadsforingsinnehall, inspirerande word-of-mouth kommunikation och exempel pa

framgang hos tidigare medlemmar vacker en kansla av hopp och mdjlighet hos tittaren.



31
Genom resan har lockelse langre in i séljtratten skett, genom att informationssokningen
dragits ut, det vill sdga genom att begrdnsa informationen som utomstaende har tillgang
till och dela in den i steg. For varje steg gavs uppfattningen att hela bilden och den
information som behovs for att utféra samma arbete som Eerika gor skulle fas i nasta
steg. Det var forst nar programmen betalades som det stod klart vad det handlade om,
vad som kravdes och att det kravdes en annu storre investering for att genomfora
arbetet. Videon som visades for att forklara arbetsmojligheten gav intrycket att kopet av
programmet var investeringen och vad som kravdes for att starta. Forst inne i natverket

blev den stora investeringen som behdévdes for att bli distributor avsléjad.

Denna process kanner skribenten att ar kritisk for denna form av marknadsféring. Skulle
skribenten som utomstaende tittare genast fa veta att detta handlar om en
arbetsmojlighet som kraver en avsevard investering fore distributionsratt skulle
skribenten ha scrollat vidare. Dock, erbjuder programmet en 14 dagars aterbetalning till
dem som efter att de lart sig om affarsmodellen bestammer sig for att inte ga vidare. Om
aterbetalning inte vore en mojlighet skulle mojliga etiska dilemman komma emot

gallande krav pa investering av intressenter innan avgorande information ges.

7.1.2 Kiritisk analys av natverksmarknadsforing

Skribenten forhaller sig bade skeptiskt och ser potential i affarsmodellen for detta
natverk, men anser anda att den ar mycket smart uppbyggd. Eftersom sjalva produkten
fungerar som en vag in i natverket, skulle produkten kunna vara vilken som helst som kan
ses vara vardefull. Nyckelorden som associeras till produkten ar dock viktiga da dessa
kommer vara byggstenar i marknadsforingen och vad som kommer vacka manniskors
intresse. Halsa, hadllbarhet och frihet ar varderingar manga manniskor har, vilket ar varfor
foretaget H20s vattenjoniseringsprodukter ar passande och varfor produktvalet ar
fornuftigt uttankt. Till skillnad fran “Natverksmarknadsforing” som nyckelord, vilket

varken later lika lockande eller intressefangande.

Orsaken bakom de flesta som ager H20s produkter, &r pa basen av min analys
huvudsakligen pa grund av arbetsmojligheten som av att vara distributér medfor snarare
an for sjalva produkten. Enskilda foretag som restauranger eller hdlsorelaterade féretag

kan se potential i att endast kbpa produkter men majoriteten ser den huvudsakliga
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potentialen i arbetsmojligheten natverket medfor. Detta &r troligen dven varfor H20s

foretagsmodell huvudsakligen har fokus pa natverksmarknadsforing.

Eftersom alla i ndtverket, bade nya som erfarna framgangsrika distributorer foljer samma
modeller, bevisade att fungera, for att bygga upp sin verksamhet, kan dock
affarsmodellens reliabilitet och validiteten bekraftas for mojlig framgang. Eftersom dven
natverksmarknadsforind ar prestationsbaserad ar framgang inom branschen upp till

personlig insats, inlarning och anpassning.

| borjan anvandes ordet affiliatemarknadsféring mera konsekvent for att introducera
natverket som observerats. Ju mera medvetenhet man fick av arbetsmodellen, desto
mera borjade formen likna natverksmarknadsféring. Eftersom natverksmarknadsforing
konstaterats ha en dalig klang, ar risken med detta att det kan leda till en forvrangd bild
av vad affiliatemarknadsforing ar. Fragan ar om en potentiell termbyte, pa liknande satt
som Adtraction overgick fran att kalla sig for affiliatenatverk till partnernatverk, vore

nddvandig i detta fall.

Likasom influenser-affiliatemarknadsforing ar en kombination av tva olika
marknadsforingsformer kan aven affiliatemarknadsforing kombineras med andra former,

sasom natverksmarknadsforing. Nya satt skapas konstant for olika behov och mal.

7.1.3 Jamforelse mellan affiliate- och natverksmarknadsforing

Pa samma satt som affiliatemarknadsforing jamférdes med influensermarknadsféring i

kapitel gors nu en liknande jamforelse med natverksmarknadsforing.

Da affiliate-, och natverksmarknadsforing jamfors finner man, pa samma satt som med
influenser-, och affiliatemarknadsforing, manga likheter och skillnader mellan formerna

som ar varda att granska.

Likheter mellan formerna ar bland annat att bada formerna &r provisionsbaserade, dvs.
att inkomsten i bade affiliate-, och natverksmarknadsféring ar beroende av provision fran
forsaljning. Bada strategierna handlar om att salja produkter eller tjanster till kunder,

samt om samarbete med foretag och andra intressenter.

Skillnaderna handlar om marknadsféringsformernas uppbyggnad och funktion samt syfte.

Medan fokuset inom affiliatemarknadsforing ligger pa att marknadsféra olika produkter
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eller tjanster i sin nisch och ofta gors individuellt, ar rekrytering den centrala delen inom
natverksmarknadsforing. Distributorer bygger upp sina egna team av distributérer genom
att rekrytera nya medlemmar till natverket, och far provision huvudsakligen fran
rekrytering. Darmed ligger dven fokuset pa marknadsfoéringen av sjdlva natverket, mera sa
an sjalva produkten. Natverksamarknadsforing behandlar dven oftast high-ticket
produkter och kraver darfér en hogre investering, men erbjuder darmed dven hogre

provision per forsaljning.

Gallande risk och skyddande av den egna verksamheten kan det pastas att
affiliatemarknadsforing i jamforelse till natverksmarknadsforing som har negativa
associationer, ar mindre kontroversiell med lagre risk. Eftersom troskeln for
affiliatemarknadsforing dven ar Iag, kan det vara andamalsenligt att préva pa det forst

och nd mindre forsaljningsmal fore storre investeringar.

Sammanfattningsvis har bada strategierna sina férdelar och nackdelar. Bade affiliate-, och
natverksmarknadsfoéring kan utnyttja de digitala verktyg som behandlas i detta arbete da
de bada fungerar behandlar online marknadsforing. Beslutet vilken marknadsforingsform

som passar bast beror individuella preferenser.

7.2 Matsmart

Matsmart har via Adtraction ett tydligt definierat affiliateprogram och har etablerat regler
och riktlinjer for marknadsféringen for att sdkerstélla att publikationerna fran partners ar
enligt deras standard och 6nskemal. Vissa metoder, sdsom e-postmarknadsforing och pay-
per-click begrénsade eller inte tillatna. Detta indikerar en preferens for vissa kanaler dver
andra baserat pa féretagets varderingar och vad de anser potentiellt mest effektivt for sitt

foretag.

Information om provisionsprocent och webbplatsens prestation, sdsom konverteringsgrad
och genomsnittligt ordervarde ger partners insikter for att anpassa sin

marknadsforingsstrategi i enlighet.
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Figur 4 Betald marknadsforing pa Instagram

Marknadsforingsinldgget pa Instagram inkluderade bade en rabattkod och en utlottning
dar instruktionerna vagledde tittare till foretagets egen hemsida. Pa basen av denna
kombination kan slutsatsen dras att detta majligtvis var en form av influenser-
affiliatemarknadsforing. Marknadsféraren anvande sig av egna bilder, inte av Matsmarts
banners som erbjuds pa Adtraction, vilket ar en paminnelse om flexibel denna form av
marknadsforing ar. Personliga bilder gor inldgget dven mera relaterbart och mindre som
en direkt reklam. Affiliatemarknadsforare arbetar sjalvstandigt och anvander sina
foredragna marknadsforingsstrategier. Satten ar manga, och det ar upp till var och en att

valja hur man vill marknadsfoéra.

Genom att observera olika marknadsforingsinldgg pa sociala medier kan det konstateras
att Matsmart anvander affiliatemarknadsforing som en viktig del av sin
marknadsforingsstrategi. Matsmart har med sitt affiliateprogram via Adtraction skapat
framgangsrika partnerskap med bland annat affiliatemarknadsférare for att 6ka sin

synlighet och na ut till en bredare publik.
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7.3 Adtraction

Observationen av foretagen H20 och Matsmart visar att foretag kan ha valdigt olika
anvandningssatt av affiliatemarknadsforing. Medan Matsmart anvander
affiliatemarknadsforing genom lankar och rabattkuponger for att sélja
livsmedelsprodukter fran sin natbutik fokuserar H20 pa natverksmarknadsforing for att

vaxa sitt foretag.

Intervjun med representanten fran affiliatenatverket Adtraction samt skapandet av ett
konto till natverket ger en djupare inblick i hur affiliatenatverk fungerar och att de gynnar
bade publicister och annonsorer pa olika satt. Savy betonar i intervjun flexibiliteten och
mojligheten till passiv inkomst for affiliatemarknadsforare, men ocksa utmaningen att

endast fa betalt for resultat.

Att Adtraction andrat terminologin fran affiliatenatverk till partnernatverk for att
distansera sig fran negativa associationer visar féretagets medvetenhet om sitt
varumarkesimage och sin stravan att uppratthalla en god bild av denna formen av
marknadsforing. Detta kan dock dven tyda pa att ocksa sjalva ordet

affiliatemarknadsforare kan anses ha dalig klang.

Medlemskap i affiliateprogram ar endast gynnande, da det for affiliatemarknadsforare
och andra partners ar gratis att vara med och natverket skoter kopplandet till féretag och
annonsorer endast betalar for resultat. Hennes bekraftelse att affiliatemarknadsforare

ofta ar med i flera affiliatenatverk visar aven braschens dynamik samt storlek.

Att vara med i affiliatenatverk kan medféra fordelar som tillgang till olika partnerskap
utav intresse och verktyg, med det ar ocksa viktigt att vara medveten om utmaningarna
med att endast fa betalt for resultat. Darmed I6nar det sig att ha en plan for sig och forska

kring affiliatemarknadsforing for att lara sig strategier

8 Att starta egen verksamhet inom affiliatemarknadsforing/
guide for att starta

En fordel med affiliatemarknadsforing ar att troskeln for att prova ar 13g och alla har i stort
sett samma mojlighet att lyckas. Vem som helst kan gora affiliatemarknadsféring, sa lange

det finns tillgang till en elektronisk apparat och internet och lite kunskap om IT, vilket latt
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kan laras. Vad som skiljer framgangsrika affiliatemarknadsforare fran icke-framgangsrika ar

kreativitet och kunskap. (Hawkins, 2019, p. 4) .

Enligt boken “Affiliate Marketing Excellence”, skriven av David Brock har denna
marknadsforingsform den lagsta troskeln for att starta som vem som helst kan préva pa,
lara sig och bemastra, tillika som den ar bland de potentiellt mest Idnsamma online

business modeller (Brock, pp. 7-8).

8.1 Start/Forberedelser

For att kunna marknadsfora online behévs en eller flera plattformar att publicera innehallet
pa. Detta kan som sagt vara bland annat en egen webbplats, konton pa sociala medier,
blogg, e-mail eller liknande. For att registreras som publicist och fa partnerskap med
foretag bor man dven ga med i ett affiliatenatverk och darifran anséka som publicist till
foredragna kampanjer. Detta ar oftast gratis. Om specifika foretag utav intresse inte
anvander sig av affiliatendtverk kan kommunikationen gédllande samarbeten ske

personligen med foretagen.

Annonsoren har dock ratten att vdlja vem de godkdnner for att marknadsféra deras
produkter och tjanster. Faktorer som kan paverka deras val kan vara bland antalet foljare
eller prenumeranter pa publicisternas plattformar samt om de anser att publicisternas
kanaler passar tillrdackligt bra med foretagets bransch, produkter och tjanster. (Affiliate-

markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.a.).

Krav som dessa varierar dock enligt observation beroende pa affiliateprogram. Amazon
"Associates” ar ett exempel pa ett affiliateprogram som inte har specifika krav pa
foljarantal utan det ar maojligt f6r vem som helst som driver en plattform som till exempel
en webbsida, blogg, eller sociala medier att marknadsféra Amazons produkter, sa lange

marknadsforingen foljer Amazons regler och riktlinjer. (Associates Program Policies, n.d.).

Foljare och prenumeranter hjalper givetvis att fa synlighet till publikationer, men med hjalp
av dagens digitala verktyg och sokoptimering kan man fa synlighet och na ut latt aven till
icke-foljare inom ens malgrupp. Exempelvis Instagrams funktion av att “boosta” inlagg

hjalper en att na ut till nya manniskor som fardigt ar kompatibla med ens nisch. Boosting
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pa Instagram fungerar som reklam, dar man kan valja vilka inldgg man vill boosta.

(Instagram Helpcenter, u.a.).

Att borja affiliatemarknadsforing i sig kraver inte desto mera kunnande, sa lange man som
sagt har baskunskaper i IT. Att skapa ett konto pa sociala medier ar 1att och nufértiden ar
det dven relativt enkelt att skapa egna hemsidor. Detta kan dock vara tidskravande. Samma

gallande att fa tillracklig synlighet och na ut till sin malgrupp.

For att na ut till sin malgrupp inom online verksamhet ar det viktigt att lara sig grunderna
till sokmotoroptimering (SEO). Till exempel vid skapande av en webbplats ar malet att den
skall rankas hogt i sokresultaten da nagon soker efter relevant information. Det finns flertal
kostnadsfria SEO verktyg pa internet som bland annat kan erbjuda information kring vilka

amnen manniskor soker efter online och vilka s6kord de anvander.

Genom att forsta hur SEO fungerar och anpassa verksamheter enligt, gar det lttare att na
manniskor som specifikt ar intresserade av de produkter eller tjanster som marknadsfors
pa sociala medier och hemsidor. Detta bidrar till mera resultat fran samarbetsinnehall i
jamforelse med till exempel att marknadsfora till ett stort antal féljare dar majoriteten
kanske inte alls ar intresserade av de produkter eller tjanster som marknadsfor. Darefter
krdvs helt enkelt kreativitet och resiliens, da det kan ta sin tid for affiliatemarknadsforing

att leverera resultat. (Affiliate-markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.a.).

8.2 Juridiska aspekter

Kommersiella partnerskap bor tydligt framga i marknadsfoéring dar en annonsoér betalar for
bland annat koépbeslut till foljd av en lankklick, lank klickar eller delning av lankar. (KKV,

2019).

Webbplatser som enbart fokuserar pa affiliatemarknadsféring maste namna sina
kommersiella intressen, till exempel genom att hanvisa webbplatsens intdaktsmodell i
sidhuvudet eller sidfoten eller i anvandarvillkoren. (Affiliate-markkinointi eli

kumppanuusmainonta, u.a.).

Foljande riktlinjer baserar sig pa konsumentlagstiftningen och anvisningarna fran
konkurrens-, och konsumentmyndigheten for influensermarknadsforing galler for all

affiliatemarknadsforing i Finland. Dessa ar dven listade i Adtractions riktlinjer.
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SEM och Google Shopping:

Anvandning av SEM, dvs. sokordsannonsering och Google Shopping ar férbjudet pa alla
sokmotorer. Det ar forbjudet att driva trafik direkt till annonséren genom att kdpa
sponsrade lankar oavsett vilket sokord som anvands. Det ar dven forbjuder att kopa
annonsutrymmen fér annonsorens varumarke, varumarkesnamn eller varianter eller

felstavningar av detta.

Rabattkoder

For affiliates ar det tillatet att marknadsfora rabattkoder som annonséren kommunicerar
direkt till dem eller via ett affiliatendtverk, men det ar inte tillatet att vidare marknadsfora
rabattkoder som annonsoéren skickar ut direkt till sina kunder sa som rabattkoder de
delar, exempelvis i form av reklam eller genom e-postmeddelanden. Dessa tjanar

affiliates inte provision pa da de inte ar deras personliga rabattkoder.

E-postmarknadsforing

Om e-postmarknadsforing ar tillaten i programmet bor alla e-postmeddelanden innan de
skickas godkannas av annonsoren. Annonsoren ar inte skyldig att betala provision till

publicisten om férhandsgranskning inte skickas.

Annonslankar

Om en publikation innehaller affiliatelankar bor detta ndamnas samt markeras med
symbol. Exempelvis kan detta namnas med texten “innehaller reklamlankar, reklamlankar
markerade med *” Symbolen * bor placeras framfor reklamlankarna. Andra tydliga
grafiska symboler ar ocksa tillatna att anvandas, sa lange de ar sarskiljande och begripliga

och publiceraren alltid anvander samma symbol
SMS-marknadsforing

Alla SMS-meddelande maste godkdnnas av annonsoren eller affiliatendtverket innan de
skickas ut for att sakerhetsstalla att texten ar korrekt. Det ar forbjudet att anvanda
annonsorens namn som avsdndare. En lank for att avsta fran reklammeddelanden bor

aven finnas i textmeddelandet.
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8.3 Val av foretagsform och registrering av foretag

Eftersom affiliatemarknadsforing ar en affarsmodell, beh6ver sadan verksamhet dven
beskattas. Har kommer beskattning in i frdgan och darmed val av foretagsform. Vid val av
foretagsform galler det att 6vervaga vilken form som bdast passar behoven for det
specifika foretag som skall etableras. Féretagsformerna skiljer sig fran varandra bland
annat gallande beskattning och administrationens/forvaltningens komplexitet. Ett foretag
bor vanligtvis registreras atminstone i handelsregistret och forskottsbetalningsregistret
och vid behov dven i arbetsgivarregistret och mervardesskattregistret. (Yritysmuodon

valinta ja yrityksen rekisterointi, u.a.).

Eftersom detta arbete fokuserar pa startandet av verksamhet kommer de tva mest
nyborjarvanliga foretagsformer att framhavas, namligen lattforetagare och enskild
naringsidkare. Affiliatemarknadsféring kan goras som privatperson eller lattféretagare och
darifran kan verksamheten utvidgas beroende pa inkomster. | Finland finns flera publicister
inom affiliatemarknadsforing som har registrerat sig som enskild naringsidkare eller
grundat ett aktiebolag da inkomsterna fran deras hemsidor eller konton pa sociala medier

borjat 6ka. (Affiliate-markkinointi eli kumppanuusmainonta, u.3.).

8.3.1 Lattforetagare

Vero.fi definierar lattforetagare som sjdlvanstdllda personer som agerar pa ett
foretagsmassigt satt utan att grunda ett eget foretag. Lattforetagare fakturerar sina kunder
via faktureringsforetag. Detta fungerar genom att kunden betalar fakturan till
faktureringsforetaget, som darmed formedlar betalningen till l|attféretagaren.
Lattforetagare ansvarar sjalv for sin marknadsféring samt dverenskommelsen om villkor for
arbete och arbetsersattning tillsammans med sina kunder. Faktureringsféretag betalar
antingen i form av 16n eller arbetsersattning. Vilken inkomst man far bér man kontrollera

med faktureringsforetaget. (Vero.fi, 2023).

Att starta som lattforetagare kan vara en bra idé att préva pa féretagsamhet. Som
lattforetagare slipper man gora sin bokforing, beskattning och lagstadgade registreringar.
Om verksamheten |6per smidigt kan man darefter latt expandera sin verksamhet genom

att grunda ett toiminimi eller aktiebolag. (Kevytyrittdjyys, u.a.).
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8.3.2 Enskild ndringsidkare

Som enskild naringsidkare, pa finska toiminimi, ar det mojligt att driva en mindre
verksamhet, i huvudsak baserat pa egen foretagsverksamhet. Denna foretagsform anses
vara lattast och minst komplicerad. Grundandet av foretaget ar snabbt, enkelt och
formanligt. Det krdvs inga sarskilda formaliteter och inte heller nédvandigtvis nagot
startkapital. Som enskild naringsidkare ar det maojligt att bedriva verksamheten ensam eller
tillsammans med andra, inklusive minderariga barn och barnbarn. (Yritysmuodon valinta ja

yrityksen rekisterdinti, u.a.).

For att bli enskild naringsidkare bor en foretagsregistreringsblankett lamnas in, for att fa
ett FO-nummer, dvs. féretags-, och organisationsnummer. Processen utférs huvudsakligen
elektroniskt via YTJ (yritys- ja yhteisOtietojarjestelmassa), dvs. Foretaget bor dven anmalas

i Skatteforvaltningens register. (Suomi.fi, 2024).

9 Kritisk analys

Syftet med denna studie var att utforska och forsta de grundlaggande aspekterna av
affiliatemarknadsforing for aspirerande marknadsférare med begransad kunskap om
amnet. Malet var att identifiera den ndédvandiga informationen for att fa en djupare
forstaelse och god start inom branschen. En genomgang av syftet och forskningsfragorna

visade att dessa kunde besvaras pa flera sétt, vilket tyder pa att studien uppnatt sina mal.

Den ursprungliga planen inkluderade synpunkter fran flera affiliatemarknadsforare,
sarskilt de aktiva inom traditionell affiliatemarknadsforing, samt att intervjua flera féretag
som anvander denna marknadsforingsform for att fa en bredare bild av samarbetet
mellan dessa parter. En lag svarsfrekvens ledde dock till att ett metodbyte var
nodvandigt. Ett annat alternativ hade varit att intervjua influensers och jamféra deras

perspektiv med affiliatemarknadsforares for att identifiera skillnader och likheter.



41
Trots metodférandringen gav kombinationen av insikter fran representanter fran tre olika
parter inom affiliatemarknadsfoéring en bredare forstaelse av hur affarsmodellen fungerar
som helhet. Insamlingen av data fran en affiliatemarknadsforare, ett foretag som
anvander affiliatemarknadsforing samt ett affiliatenatverk bidrog med vardefulla insikter
for studien fran aktiva parter inom branschen. For att inkludera ytterligare perspektiv
kunde dven konsumenters synpunkter inkluderats. Anonymiteten hos deltagare kan ha

paverkan pa studiens tillforlitlighet.

En granskning av arbetet visar att resultaten évertraffade forvantningarna. Amnet har
undersokts fran flera olika perspektiv och kunskapen av branschen samt akademiska
fardigheter har utvecklats. Genom att genomfdéra denna studie har skribenten lart sig
vetenskapliga skrivande och forskningsmetoder, vilket kommer att vara anvandbart for

framtida karriarmaéjligheter.

Kopplingen mellan teori och praktisk tillampning har breddat forstaelsen for
marknadsforingens flexibilitet i dagens digitala samhalle. Den snabba digitala
utvecklingen erbjuder manga nya verktyg for att forbattra marknadsféringen, vilket

kraver att marknadsférare ar anpassningsbara och féljer med i andringarna.

Statistik bekraftar att affiliatemarknadsforing ér en vaxande marknadsforingsform, och
det digitala arbetssattet erbjuder manga mojligheter for individer att arbeta pa sitt eget
satt. For dem som éar intresserade av marknadsféring och dnskar arbeta sjalvstandigt pa
egna villkor, med flexibilitet gallande tid, plats, ekonomi och kreativt uttryck kan

affiliatemarknadsforing vara en passlig arbetsmajlighet.

10 Avslutning

| detta arbete har affiliatemarknadsféring undersokts genom skrivbordsundersokningar,
intervjuer och observationer. Affiliatemarknadsforing har definierats och dess funktion
har utforskats tillsammans med olika parter som ar involverade i processen. Olika
tekniker och strategier, som betalt marknadsféring, call-to-action och anvandning av v

erktyg for marknadsforing pa sociala medier, har utforskats.
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Genom att anvanda bade kvantitativa och kvalitativa forskningsmetoder har arbetet gett
insikter fran olika aspekter av affarsmodellen. Det har visat sig att affiliatemarknadsforing
ar en flexibel marknadsféringsform som erbjuder frihet vad galler ekonomi, plats och tid,
men som ocksa kraver anpassningsformaga och uthallighet. Affiliatenatverk fungerar som
en viktig mellanhand mellan annonsorer och partners, underlattar samarbeten och

erbjuder verktyg och hjalpmedel.

Den insamlade datan fran skrivbordsundersokningar och experters synpunkter har
analyserats och sammanfattats till en handbok, som underlattar starten av egen
verksamhet genom att erbjuda nédvandig all information och vagledning under

processen.

Intresset for amnet kom fran sokandet efter ett arbete online som erbjuder frihet
gallande plats och tid, sjalvstandighet att arbeta enligt egna villkor samt mojligheten att
uttrycka kreativitet. Eftersom affiliatemarknadsféring ar en flexibel form och kan

anpassas efter egna preferenser, bedéms det som en lamplig yrkesvag.

Affiliatenatverk fungerar som en viktig mellanhand mellan annonsérer och partners och
underlattar samarbeten samt erbjuder verktyg och hjalpmedel at partners. Alla parter
inom denna form av marknadsforing ar avgorande for att affarsmodellen skall fungera

smidigt.

Sammanfattningsvis har arbetet visat att mojligheterna och teknikerna inom
affiliatemarknadsforing ar manga. Kombinationen av digital utveckling och flexibilitet i
marknadsforingsformer gor det maojligt att forma sitt yrke efter personliga intressen,
arbetssatt och ekonomisk situation. Att kombinera olika marknadsféringsstrategier och

daven marknadsforingsformer ar mojligt, for att skapa nya yrken.

Vilken vdg som ar den ratta ar upp till personlig situation och preferens, men pa basen av
detta arbetes slutsatser, ar det andamalsenligt att ta sma steg i borjan, anpassa
marknadsforing enligt egna intressen, arbetssatt, och att strava efter att hitta hallbara
samarbeten som individen sjalv brinner. Med hjalp att folja dessa lardomar, samt denna

handbok under processen, ar chansen for att lyckas dess storre.
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