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THVISTELMA

Lédhtokohtana opinnaytetydssa on tutkijan kiinnostus oman ammattinsa, korumuotoilijan,
tulevaisuusnakymiin Suomessa. Viime vuosina maailmassa on tapahtunut muutoksia ja kehi-
tysta, jotka ovat vaikuttaneet myos siihen, minkalaista korumuotoilijan tyo on tana paivana.
Tassa tutkimuksessa kasitelldan ndita muutoksia tarkemmin ja pohditaan, miten suomalai-
nen korumuotoilija voisi niitd hydodyntda omassa tyossdan ja omalla osaamisellaan ja panok-

sellaan kehittda suomalaista korumuotoilua.

Opinnaytetyossa kerrotaan aluksi suomalaisen korukulttuurin historiasta ja nykypaivasta.
Kolmannessa kappaleessa esitelldaadn yleisia tulevaisuusskenaarioita ja muotoilun tulevai-
suusskenaarioita, sekd miten nama vaikuttavat korumuotoilun tulevaisuuteen. Tutkimus
osoittaa teknologian kehityksen olevan yksi suurimmista korumuotoilijan tulevaisuuden
tydnkuvaa muuttavista tekijoista. Varsinaisen tutkimuksen aineistona on kaytetty tulevai-
suuden tutkimusta kasittelevien kirjallisten ja elektronisten ldhteiden lisdksi korumuotoili-
joille ja kultasepille laadittua kyselya suomalaisen korumuotoilun tulevaisuudesta. Lahteiden
ja alan ammattilaisten omien tuntemuksien avulla on paatelty, minkdlainen mahdollisesti on

tulevaisuuden korumuotoilijan ammatti.

Opinndytetyon eri aiheita peilataan kyselyssa saatuihin vastauksiin, mutta varsinaiset tulok-

set esitelldan tyon lopussa.
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ABSTRACT

The basis for this thesis is the researcher's interest in the future prospects of her own pro-
fession as a jewellery designer. The last years have seen changes and developments in the
world that have also shaped the nature of a jewellery designer's work today. This study in-
vestigates these changes closer and evaluates how Finnish jewellery designers can benefit
from them in their own work and, therefore, utilise their own skills and input to advance

Finnish jewellery design.

The thesis begins by outlining the history and current state of Finnish jewellery culture. The
third section presents general future scenarios, and scenarios for the future of design, and
how these will affect the future of jewellery design specifically. The study will show the de-
velopment of technologies to be one of the largest factors that will affect the future tasks of
a jewellery designer. In addition to literary and electronic sources, the study is based on re-
search material obtained from a questionnaire on the future of Finnish jewellery design,
made to jewellery designers and goldsmiths. Based on the used sources, and the feedback
received from these industry professionals, an evaluation has been made on what the fu-

ture of the jewellery designer's profession will be.

The various topics of the thesis will be evaluated against the results obtained from the ques-

tionnaire, but the questionnaire results will, themselves, be detailed at the end of the study.

Keywords: Finnish jewellery design, jewellery designer, future scenarios



SISALLYS

1. JOHDANTO

1.1.
1.2.
1.3.

LAHTOKOHTA
TAVOITTEET

KYSELY KORUMUOTOILHUOILLE JA KULTASEPILLE

2. SUOMALAINEN KORUKULTTUURI

2.1.
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
2.6.

KORUN MERKITYS
KORUKULTTUURIN HISTORIA

KORUNKAYTTO SUOMESSA JA MAAILMALLA

KORUMUOTOILUN JA KULTASEPANALAN KOULUTUS SUOMESSA

KORUIJEN VALMISTUS SUOMESSA

AITO VAI "RIHKAMA"?

3. TULEVAISUUSSKENAARIOT

3.1. YLEISET TULEVAISUUSSKENAARIOT

3.2.
3.3.

3.1.2. TEKNOLOGIA

3.1.3. KULUTUSKAYTTAYTYMISEN MUUTTUMINEN
MUOTOILUN TULEVAISUUSSKENAARIOT
TULEVAISUUSSKENAARIOT KORUKULTTUURISSA

3.3.1. 3D-MALLINNUKSEN MAHDOLLISUUDET JA UHAT
3.3.2.  JALOMETALLIVARANNOT

3.3.3.  ALAN AMMATTILAISEN TULEVAISUUSSKENAARIO

12
16
22
23
25

27
31
32
36
39
41
45
50



4.

5.

JOHTOPAATOKSET
4.1. KYSELYN TULOKSET
4.2. TULEVAISUUDEN KULUTTAJA
4.3. KORUMUOTOILUN KOULUTUS TULEVAISUUDESSA

4.4. KORUMUOTOILIJA AMMATTINA TULEVAISUUDESSA

LAHDELUETTELO

52
62
63
64

67



1. JOHDANTO

1.1. LAHTOKOHTA

Tama opinndytetyoni tutkii korumuotoilun tulevaisuutta Suomessa. Viime vuosien nopea
teknologinen kehitys seka muut maailmalla vallinneet muutokset ovat vaikuttaneet alaan
paljon. Muutos tulee nakymaan vield suurempana tulevaisuudessa. Kiinnostus korumuotoi-
lun tulevaisuuden muutoksiin ja muutosten hyédyntamiseen, ovat tdméan opinndytetyon

[ahtokohtia.

Tutkimus koostuu kolmesta osasta. Aluksi kerron suomalaisen korumuotoilun historiasta
sekd sen tdmanhetkisesta tilasta korunkayton, koulutuksen ja korun valmistuksen avulla.
Seuraavassa osassa tutkin yleisesti tulevaisuuden tuomia muutoksia ja skenaarioita maail-
malla, kuten teknologiakehitys, vdeston kasvu, maapallon resurssien rajallisuus, ja pohdi-
taan miten ne vaikuttavat korumuotoilun tulevaisuuteen. Tarked osa opinnaytety6ta on kui-
tenkin korumuotoilijoille ja kultasepille suunnattu kysely. Kyselyn tuloksista selvida taman
pdivan ammattilaisen mielikuva korumuotoilun tulevaisuudesta Suomessa. Kyselyn vastauk-
sia esitelladn koko opinndytetydn ajan, mutta varsinaiset kyselyn tulokset kasitellaan johto-

paatoksissd, taman tutkimuksen lopussa.
1.2. TAVOITTEET

Tutkimuksen tavoitteena on tuottaa tietoa korualan ammattilaisille tulevaisuudessa tapah-
tuvista muutoksista ja niiden hyddyntamisesta, niin ettd suomalainen korumuotoilu jatkaisi
kehitystdaan elinvoimaisena. Tutkimuksessa pohditaan kulutuskayttaytymisen muuttumista
tulevaisuudessa, mika tule ottaa huomioon myods korualan tuotteita suunniteltaessa ja val-
mistettaessa. Taman tutkimuksen luettuaan korumuotoilijana tai kultaseppana toimiva alan
ammattilainen voi paremmin innovoida tulevaisuuden suunnitelmiaan saavuttaakseen me-

nestysta omassa yrityksessaan.



1.3. KYSELY KORUMUOTOILUOILLE JA KULTASEPILLE

Taman opinnaytetyon keskeinen tutkimusmenetelma oli korumuotoilijoille ja kultasepille
laatimani kysely (liite 1), aiheena Suomalaisen korumuotoilun tulevaisuus. Kysely sisalsi ky-
symyksia vastaajan tdmanhetkisesta tyonkuvasta, sekd mielipiteita tydnkuvaan vaikuttaneis-
ta ja tulevaisuudessa vaikuttavista tekijoista. Tutkimuksessa paadyin laatimaan kyselyn, jos-
ta olisi mahdollista saada kvalitatiivista tietoa esimerkiksi vastaajan tamanhetkisten tyoteh-
tavien jakautumisesta seka tydnkuvan muutoksesta viime vuosien ajalta. Paapaino kyselyssa
oli kuitenkin korumuotoilun tulevaisuuteen liittyvissa kysymyksissa. Niiden avulla selvitin
alan ammattilaisten ajatuksia, miten he nakevat tulevaisuutensa ammatillisesta nakdkul-
masta katsottuna. Tutkimusmenetelmaksi valitsin kyselyn, jotta tulokset olisivat keskenaan
vertailukelpoisia ja niista saataisiin nakyviin yleinen trendi. Kysymykset maardytyivat taman
tutkimuksen lahtdkohdista ja omista pohdinnoistani kyseisesta aiheesta. Lahdekirjallisuu-

dessa esiintyneiden teemojen myota esitetyt kysymykset osoittautuivat oleellisiksi.

Kyselyyn vastasi 18 korualan ammattilaista, jotka toimivat itsendisind korumuotoilijoina
ja/tai kultasepdnalan yrittdjind Suomessa. Kysely osoitettiin laajasti suomalaiselle korumuo-
toilupiirille. Alan suppeasta edustajamaarasta huolimatta, paatin olla ottamatta mukaan
muita muotoilualan ammattilaisia tai ainoastaan jalleenmyyjina toimivia korualan toimijoita.
Suppean vastaajamaaran riski on se, ettei tuloksista valttamatta ole havaittavissa selvia
trendeja. Taman kyselyn tulokset kuitenkin osoittivat hyvin selvasti tiettyja alalla vallitsevia
yleisia mielipiteita. Kyselyyn valitsin itseni kanssa samankaltaisissa tdissa toimivia henkildita,
jotka suunnittelevat ja valmistavat tuotteensa paasaantoisesti itse. Suoritin tutkimuksen ky-
selyn muodossa myds siksi, etta saisin siihen osallistujia eripuolilta Suomea. Vastaajista
kymmenen toimi Helsingissa, yksi Tampereella, nelja Lahdessa, yksi Lohjalla, yksi Lappeen-
rannassa ja yksi Oulussa. Suurin osa vastaajista valittiin Helsingistd, koska tahan kaupunkiin
on keskittynyt eniten alalla toimivia yksityisyrittdjid. Toiseksi vahvimmin edustettu kaupunki
on Lahti, jossa sijaitsee myds koru- ja hopeamuotoilijoita kouluttava Lahden Muotoiluinsti-
tuutti. Kyselyyn halusin mukaan myo6s nakokulman pohjoisemmasta Suomesta, minka vuoksi
|ahetin sen myos korumuotoilijalle Ouluun. Vastaajista 13 oli naisia ja viisi miehia. Kaikilla

kyselyyn vastanneilla oli ensimmadisen tai toisen asteen muotoilijan tai kultasepan koulutus.



Yrittdjavuosien maara vaihteli kolmesta kahteenkymmeneen. Kysely toteutettiin etukateen
laaditulla lomakkeella, joka sisdlsi kymmenen aiheeseen liittyvaa kysymysta. Osaan kysy-
myksista pyysin vastaamaan numeroimalla annettuja vaihtoehtoja kdyttden, osassa vastauk-
sen saattoi rastita vaihtoehdosta ja osaan pyysin sanallisen mielipiteen. Osa kyselyyn vas-
tanneista palauttivat vastauksensa sahkopostitse, osa taytti sen henkilokohtaisessa tapaa-
misessa. Kyselysta laadin helposti ymmarrettavan, seka loogisesti ja nopeasti etenevan. Aihe
tuntui kilnnostavan vastaajia ja se oli ollut monen alan ammattilaisen pohdinnan aihe jo ai-
kaisemmin. Kyselyn tulokset antoivatkin rikasta aineistoa tassa tutkimuksessa kaytettavaksi.

Vastaukset kasittelin anonyymeina.

Kyselyn tulokset yhdessa taman tutkimuksen kanssa antavat tietoa siitd, miten yleiset maa-
ilmaa koskevat tulevaisuusskenaariot kohtaavat suomalaisten korumuotoilijoiden ammatti-
laisten omien tulevaisuusennusteiden kanssa ja miten alan ammattilaiset voisivat hyodyntaa
niita ja varautua niihin. Tulokset esitelldan yksityiskohtaisemmin kappaleessa 4.1 Kyselyn

tulokset.

Kyselyssd, seka tdssa koko opinnaytetydssa puhutaan yhta aikaa korumuotoilijoista ja kul-
tasepistd, koska molemmilla ammattinimikkeilld toimivat tekevat tydkseen lahes samoja
asioita. Usein yrittdjana toimiva korumuotoilija valmistaa ainakin osan tuotannostaan itse.
Kultaseppana toimiva henkild taas suunnittelee valmistamiaan tuotteitaan myds itse ja toi-

mii ndin ollen myos muotoilijan asemassa.



2 « SUOMALAINEN KORUKULTTUURI

2.1. KORUN MERKITYS

Korun henkilokohtainen ja tunteisiin liittyvéd merkitys korostuu
kuunnellessani vanhemman korunkdyttdjin kertomuksia kaikis-
ta elimdinsd aikana omistamistaan koruista. Jokaisella korulla
on tarinansa, antajansa, ajankohtansa ja paikkansa, josta se on
hankittu (joka useimmiten liittyy matkusteluun Euroopan suu-
rimmissa kaupungeissa). Jokaisella korulla on oma tilaisuuten-
sa, jossa sitd kdytetddn ja oma paikkansa sen sdilytykseen. Jo-
kainen yksityiskohta korun historiassa on merkitsevd. (Talvitie

2014)

Korun on ensisijaisesti viestin valine. Koruiksi luokitellaan niin kannettavia, konkreettisia esi-
neita, kuin esimerkiksi maalauksia iholla. Materiaalit vaihtelevat hyvinkin voimakkaasti,
vaikka koru monesti madritelldan jalometalleista ja jalokivista valmistetuksi esineeksi. Mate-
riaalien laajuuden my6ta korut voivat olla hyvinkin erilaisia kdsitteita ja ndin ollen mahdolli-
sia kaikille. Korujen suurimpia kuluttajia ovat tallakin hetkelld naiset. Miesten korut mielle-
tdaan yleensa jotakin funktionaalista kdyttotarkoitusta vastaavaksi. Tana pdivana on kuiten-
kin hyvinkin tavallista miestenkin kdyttaa aiemmin enemman naisille suunnattuja koruja,

kuten riipuksia ja korvakoruja.

Todelliset korun merkitykset ovat kuitenkin paljon syvallisempia ja tunteisiin liittyvia. Niilla
on aina ollut jokin merkitys kantajalleen. Ne kertovat jotakin omistajistaan ja niihin syntyy
helposti erityinen suhde. Petra Ahde- Deal on tutkinut vaistokirjassaan Women and Jewelry,
korun merkitysta naiselle. Kohdehenkil6ind on 28 naista eri ikaryhmista ja erilaisista elaman-

tilanteista. Osa naisista on amerikkalaisia, osa suomalaisia. (Ahde-Deal 2013)



Ahde-Deal painottaa tutkimuksessaan, etta naisille korujen arvo syntyy useimmin siihen liit-
tyvdsta tunteesta kuin materiaalisesta arvosta. Kaikkein arvokkaimmiksi koruiksi muodostuu
yleensd perityt korut, jotka kertovat useamman kayttajan, jopa koko suvun historiaa. Toise-
na merkittavana ryhmana ovat johonkin eldamantapahtumaan liittyvat korut, kuten vih-
kisormukset, lasten syntymasta lahjaksi saadut korut tai merkkipaivdakorut. (Ahde-Deal

2013)

Naiset kdyttdvdt koruja pddasiassa pitéédkseen IGhimmdisensd IGhelld itseddn. Kyseinen koru
voi olla vihkisormus tai muisto lapsilta tai vanhemmilta. Useimmiten vain kdyttdjét itse tietd-
vat korujensa merkityksen. Toisinaan tunnesiteiden merkit ovat kuitenkin itsestédn selvid,
kuten kihla- ja vihkisormuksissa tai ristin muotoisissa riipuksissa. Néin ollen naiset voivat

muokata itsestddn antamiaan viestejd korujensa avulla. (Ahde-Deal 2013:31)

Useimmiten siis koruista tulee merkityksellisid ilmaisun keinoja kantajilleen. Ne liittyvat sosi-
aaliseen kanssakdaymiseen ja kertovat muille ihmisille jotakin kantajastaan. Esimerkiksi ristin
kantaminen kertoo useimmiten kantajan uskonnollisista piirteista. Korut toimivat myos
erdanlaisina amuletteina ja onnenkaluina muodostaen kayttdjan ja korun vilille erityisen

suhteen.

Korut ovat sosiaalisia esineitd, joita kdytetddn yhteiséllisistd ja yhteiskunnallisista syistd.
Ndiilld henkilokohtaisilla ja yksildllisillé tuotteilla on suuri sosiaalinen vaikutus. Naiset viestit-

tdvdt koruillaan sosiaalisesta asemastaan ja suhteistaan. (Ahde-Deal 2013:29-30)

Viimeisten vuosikymmenten aikana tyon arvo lansimaissa on noussut huomattavasti suh-
teessa raaka-aineiden arvoon. Kasityona valmistettujen tuotteiden arvo on yleisesti ottaen
kallistunut, jonka seurauksena niin sanottujen halpatuotteiden maara on lisdantynyt. Verrat-
tuna muihin kasityota valmistuksessaan vaativiin tuotteisiin, koruissa kdytettavat raaka-
aineet, jalometallit ja jalokivet, ovat usein hyvinkin arvokkaita. Tdméan takia koruissa ei valt-
tamatta tyon rahallinen arvo ndy yhta paljon, kuin muissa kdsityona valmistetuissa kaytto-
esineissa. Epajaloista materiaaleista valmistetussa korussa tyon hinta tulee esille selkedam-
min, kuin jos sama tuote valmistetaan arvokkaammista materiaaleista. Koska jalometalliko-

rut mielletdan jo materiaalinsa vuoksi arvokkaiksi, on niihin helpompi lisdta asianmukainen
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korvaus tehdysta tyostd, kun taas epdjaloista materiaaleista valmistetusta korusta asiakas ei
mielelldadan maksa suuria summia, koska ei mielld sitd arvokkaaksi halvempien materiaalien
takia. Tuotteita suunniteltaessa, korumuotoilijan tuleekin tarkkaan miettia kayttamiensa

materiaalien arvo suhteessa tuotteen vaatimaan tyohon.

Tyon hinnan noustessa lansimaissa, monet korujakin valmistavat yritykset ovat siirtdneet
tuotteidensa valmistuksen halvan tyévoiman maihin, kuten Kiinaan. Suurille, kansainvalisille
brandeille tama on mahdollista, koska asiakkaat ostavat tuotteissa paaasiassa arvokkaita ma-
teriaaleja seka kyseisen brandin tuomaa imagoa. Heille tuotteiden valmistusmaa ei ole tar-
ked. Toisin on pienemmilla korualan yrityksilld, kuten esimerkiksi Kalevala Korulla, jonka
imagolle on tarkeda tuotteen taydellinen kotimaisuus. Yrittdjina toimiville suomalaisille ko-
rumuotoilijoille ja kultasepille on my6s useimmiten etua tuotteen mahdollisimman suuresta
kotimaisuudesta. Monet asiakkaat kokevat kotimaisen tuotteen laadukkaammaksi, kuin hal-
van tyovoiman maissa valmistetun. Korunkayttdjissa on myos asiakaskunta, jolle on eettisten
arvojen takia suurin merkitys tuotteen materiaalien alkuperalla seka tuotteen valmistajalla.
Korujen hankkijoissa on myds suhteessa suuri asiakaskunta, jotka haluavat teettda korunsa
tilauksesta, kasityona valmistettuina. Suomalaisessa korumuotoilussa on havaittavissa Viro-
laisen tyovoiman kayttda ainakin osassa tuotteen valmistusprosessista. Taman, edullisem-
man tyon hinnan seurauksena tuotteiden loppuhinta pysyy mahdollisena laajemmalle asia-

kaskunnalle.
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2.2. KORUKULTTUURIN HISTORIA

Suomalaisista koruista ja niiden historiasta on kirjoitettu verrattain vahan. Korut on luokitel-
tu ylellisyysesineiksi, eikd niinkdan osaksi kayttotaidetta ja kulttuuria. Koruissa kuitenkin il-
mentyy maan historia ja erilaisten virtausten vaikutus, muotoilun, tekijoiden seka tiettyna

aikakautena kaytettyjen materiaalien kautta. (www.suurteokset.com)

Kultasepdan ammatti saapui Suomeen jo esihistoriallisina aikoina, jolloin seppia pestattiin
valmistamaan aseita ja henkilokohtaisia koristeita isannilleen. Esimerkiksi Kalevala-korujen
jaannoksia on loydetty jo rautakaudelta. Kultasepantaidot saapuivat Suomeen ensin lannes-
ta, sitten idasta. Turkuun varhaisimmat kasityo-
ldiset saapuivat Hansa-kaupungeista ja toivat
mukanaan saksalaisen korkean laatukasityksen ja
tarkkuuden (Aav 2012). 1500-luvulla kouluttau-
tuminen tapahtui hakeutumalla kasityoldismesta-
rin oppiin. 1800- luvun alussa Suomesta tullessa
Vendjan suuriruhtinaskunta, minka seurauksena

kisallit ja oppipojat [ahtivat uusien mahdollisuuk-

sien ja inspiraationldhteiden perdssa Pietariin.

Kuva 1. Jadkukka, rintakoru (1913)
Alma Pihl (1882-1976); platinahopea,

Kultasepdntaidon Vendjaltd Suomeen tuoneista

kultasepistd nimekkadimpia ovat Carl Blank, vuorikide, timantit. Fabergé/ Albert
Holmstromin tyéhuone. Yksityiskokoel-

Alexander Tillander, Carl Fabergé ja Oscar Pihl. ma.

(Aav 2012).

Mybhemmin Suomen ammattikuntajarjestelma muuttui ja saddettiin asetus elinkeinova-
paudesta. Kultaseppa yrittdjamuotona alkoi rakentua. Kasityoyrittdjyyteen otettiin enem-
man mukaan koneita korujen valmistusta helpottamaan ja nopeuttamaan. Téméan seurauk-
sena alettiin valmistamaan yha enemman tuotteita sarjatyona, mika vaikutti koru- ja esine-
muotoilun kehitykseen. Kultasepdnalan liikkeet lisadntyivat 1800- luvun lopulla ja oleellisena
osana liikkeisiin tuli mukaan myos kellot ja kellosepanty6t.

(Hyrsky 2012; www.helda.helsinki.fi)
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Korumuotoilun kehittymista hidasti taideteollisen koulutuksen puute. Vuodesta 1905 |ahti-
en Taideteollisuuskeskuskoulu tarjosi jalometalliopintoja kultaseppien koulutusohjelmassa.
Varsinainen Kultaseppéakoulu perustettiin Helsinkiin 1938. Kultaseppakoulu oli Kultaseppien
Liiton hallinnoima aina vuoteen 1971 asti, jolloin siita tuli valtion koulu ja se siirrettiin osaksi
Lahden taideoppilaitosta, jonka nimi muuttui 1980- luvulla Muotoiluinstituutiksi. Koulutuk-
sen ansiosta kultasepista alkoi kehittya taiteellisia taitoja omaavia. Tahan asti he olivat pit-
kalti jalleenmyyneet ja korjanneet ulkomailta tuotuja jalometallikoruja. (Aav 2012). Liikkei-
den luonne olikin muuttunut vuosisadan alussa. Ulkomailta tuotetut, hinnaltaan halvemmat
sarjatuotteet olivat pakottaneet kultasepadt luopumaan jossakin maarin kasityosta. Liikevaih-
to koostui padasiassa teollisesti valmistettujen tuotteiden kaupasta. Alan yrittdjat perusti-
vatkin Suomen Kultaseppien Liiton 1905, tarkoituksena parantaa alan keskinaista yhteyden-
pitoa, panostaa oppipoikien koulutukseen seka valvoa laadun sadilymista. (Hyrsky 2012;

www.helda.helsinki.fi)

Toisen maailmansodan aiheuttaman taloudellisen
tilanteen heikentymisen selvittya, kultasepanala
alkoi my0s elpya. Lapimurto suomalaisessa koru- ja
hopeamuotoilussa tapahtuikin 1950- luvulla maa-
ilmalla jarjestetyissa erilaisissa nayttelyissa ja trien-
naaleissa. Mm. Bertel Gardberg, Borje Rajalin, Elis
Kauppi ja Eero Rislakki ovat tekijoita, jotka yhdiste-
tdan 1950-luvun lopulla alkaneeseen funktionaali-
sen muotokielen menestykseen. Myohemmin Kaija
Aarikka loi kaiken kansan korumalliston puuhelmis-
ta. Paula Haivaojan moderni muotoilu koruissa tuli
esiin 1960-luvun lopulta lahtien Kaunis Korun free-

lance-suunnittelijana (Aav 2012). 1970-luvun ko-

rumuotoilijoihin kuuluu mm. Liisa Vitali, jonka Kuva 2. Rintakoru (1990) Paula Hiivédoja
(1929-2011); hopea, osittain kullattu.
mallistot tulivat laajalti tutuiksi. Yksityiskokoelma.
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1970- ja 80-luvuilla kiinnostus kasityohon ja kasityoalan koulutuksiin kasvoi, jonka myota
alan koulutuspaikkoja lisattiin. Taide ja taidekdsityon kiinnostuksen kasvaessa korutaide sai

tunnustusta 1990-luvulla ja eldakin talla hetkelld valovoimaisinta aikaansa.

Tunnetuin ja suurin suomalainen korubrandi, Kalevala Koru on merkittava osa suomalaista
korukulttuuria. Se on naisten 1930-luvulla perustama yritys, joka aloitti toimintansa valmis-
tamalla ja myymalla historiallisia koruja. Tana padivana Kalevala Korun mallistoihin kuuluu
muinaisten korumallien lisdksi moderneja, tdman paivan kuluttajan toiveita vastaavia tuot-
teita. Yrityksen suunnittelijakuntaan kuuluvat esimerkiksi Marja Suna ja Kirsti Doukas. Korut
valmistetaan edelleen Suomessa. Kalevala Korun omistus kuuluu Kalevalaisten Naisten Liitol-

le. (www.kalevalakoru.fi)

Kalevala Korun lisdksi suomalaisista teollisista korun valmistajista voidaan mainita Lapponia
Jewelry, joka myohemmin yhdistyi Kalevala Korun kanssa yhdeksi konserniksi. Lapponian
menestys alkoi 1960-luvulla Bjorn Weckstromin veistoksellisilla koruilla. Oman, valtavirrasta
poikkeavan tyylinsa pitdnyt Lapponia pitda edelleen asemansa yhtena kansainvalisesti tun-

netuimpana suomalaisena korubrandina. (www.lapponia.com)

Ihmisten kulutusmahdollisuuksien globalisoituessa ei korumuotoilun kentaltdkdan nouse
niin vahvasti yksittdisia nimia oman aikansa nimekkdaimmiksi tekijoiksi. Kultasepanalan tuot-
teita hankittaessa vaikuttavat vahvasti brandin ja maailmanlaajuisen tunnettavuuden arvot.
Koruja ei siis valttamatta liiteta tiettyyn suunnittelijaan vaan suurempaan kokonaisuuteen.
Tuotteiden suunnittelijoista 16ytyy myds muita kuin kultasepdnalan tai korumuotoilun kou-
lutuksen saaneita henkilditd. Suunnittelija liitetdan tuotteeseen ennemmin tarinan ja bran-

din kautta, kuin henkilon itsensa.
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Kuva 3. Kukkiva muuri, kaulakoru
(1965). Bjorn Weckstrom (s.1935);
kulta, turmaliini. Lapponia Jewelry

Kuva 4. Lisaelimet, rintakoru (2003)
Inni Parnanen (s.1971); pergamentti,
silkkilanka, kirurgin teras.
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2.3. KORUNKAYTTO SUOMESSA JA MAAILMALLA

Suomalainen korunkayttdja on havaintojeni mukaan naapurimaiden kdyttajia minimalisti-
sempi. Suomessa ei ole perinteisesti ollut korkeaa vaurauden tasoa, jonka takia koruilla ko-
ristautuminenkaan ei ole ollut tyypillista. Suomalainen korunkadyttdja on edelleen vahaelei-
nen ja suuria koruja vierastetaan. Vahdeleinen tyyli on juurtunut kansalliseen identiteet-
tiimme ja vaikuttaa meissa yha. Se on myds muodostanut suomalaisen muotoilun tyylista
yleisesti tunnettavan. Koruihin liittyy suomalaisillakin hyvin vahva tunneside. Uusien korujen
hankintaa mietitadankin tarkkaan, ja kun uusi koru hankitaan toivotaan sen palvelevan mah-
dollisimman pitkddn ja monessa tilanteessa. Epdjaloissa metallikoruissa ja muovikoruissa

suositaan kokoa ja vareja ja niitd hankitaan herkemmin.

Petra Ahde-Deal kertoo vaitoskirjassaan Women and Jewelry naisten korunkdyton muuttu-
van ian myota. Nuorempana harkittu varien ja eri materiaalien kdytto saattaa muuttua hy-
vinkin varikkaaksi materiaalien kirjoksi, lasihelmista erilaisiin luonnonmateriaaleihin, kuten
siemeniin. Vanhetessa jalometallikorujen materiaali usein vaihtuu hopeasta kullaksi osittain
myos kaytettdvissa olevan varallisuuden kasvun seurauksena. Petra Ahde-Dealin tutkimuk-
sen mukaan vihkisormukset eroavat Suomen ja Yhdysvaltojen vililld nayttavyydessa ja ar-
vokkuudessa. Amerikkalaiset naiset haluavat monesti uusia vihkisormuksensa jossakin vai-
heessa avioliittoaan, kun taas suomalainen nainen haluaa kdyttaa hyvinkin vaatimatonta
sormusta sormessaan koko eldmansa ajan. Tama patee myds muiden korujen kaytossa. Ai-
kuisialla nainen kayttaa koruja yha enemman emotionaalisista merkityksista. Kihla- ja vih-
kisormukset ovat yksi tarkeimmista ja useimmiten koko lopun eldaman kaytdssa olevista ko-
ruista. Myos lapsilta tai lastenlapsilta saadut tai heidan tekemansa korut tulevat erityisen

tarkeiksi. Naita valitaan kdytettavaksi erityisesti perhejuhlissa. (Ahde-Deal 2013)

Suomalainen korunkayttd perustuukin edelleen pitkalti perinteisiin. Korut liittyvat vahvasti
juhlallisuuksiin eri elamantilanteissa. Koruja ostetaan enimmaékseen lahjoiksi ja se onkin lah-
jana hyvin henkilékohtainen. Keskimaardinen, suomalainen korunkdyttdja hankkii tai saa
lahjaksi arvokorun korkeintaan muutaman kerran vuodessa. Itse hankittuna se liittyy usein

johonkin juhlaan, esim. haat, ristidiset tai vaitostilaisuus. Tallaisessa hankinnassa korun va-
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lintaa saatetaan miettia pitkdankin ja se ostetaan ajatuksella, etta sita kdytetdan loppuelama
ja annetaan viela tulevillekin sukupolville. Korujen hankinnassa luotetaan perinteisiin kul-
tasepanliikkeisiin, tai tuttuun kultaseppaan. Asiakkaina suomalaiset ovat lojaaleja ja uskolli-

sia. Hyvalla asiakaspalvelulla korualan yrittdjan onkin helppo saada kanta-asiakkaita.

Helsingin Uudenmaankadulla kuusi vuotta sijainneessa pienessa yrittdjavetoisessa koruliik-
keessa asiakaskunta koostui paljolti Iahialueen asukkaista. Lahialueen asukkaat halusivat
kannattaa kotikatunsa pienyrittdjia. Lahiruoan trendikkyyden my6tda myos muiden ldhelta
ostettavien tuotteiden menekki on kasvanut. Kyseisella alueella asuu paljon koulutettuja
kaupunkilaisia, nuoria aikuisia, nuoria perheitd. Asiakaskunta oli idltdan keksimaarin 30-55 -
vuotiaita. Suurin osa kavijoista oli naisia, mutta suurin osa ostavista asiakkaista oli keksimaa-
rin miehia. Yleisimmat ostosyyt liittyivat lahjanhankintaan. Luottamuksen ansaittua, myos
vanhempi sukupolvi uskaltautui asiakkaaksi, mutta silti he olivat viela vdahemmistda. Yleisesti
ottaen vanhemmat aikuiset ovat otollisia koruliikkeen asiakkaita, koska heilld on vahva pe-
rinne ja kokemus korujen hankinnassa ja he ostavat jalometallikoruja my6s sijoituksina.
Maailman taloudellisen tilanteen ja erityisesti pankkien tilanteen my6ta varakkaimmat ku-
luttajat sijoittavat omaisuuttaan ldhinna puhtaaseen kultaan, mutta myos kultakoruihin.

(Anna Heino-Design Jewellery)

Suomen tunnetuimpia teollisia korunvalmistaja ovat Kalevala Koru, yhdessa Lapponia Jewel-
ryn kanssa, seka Kultakeskus. Kultasepanalan tyopaikkoja on rajoitetusti, jonka seurauksena
useat ammattiin valmistuvat korumuotoilijat ja kultasepat perustavat yrityksia yksin tai pie-
nemmissa ryhmissa. Nama niin sanotut uudet suunnittelijat kerdantyvat usein padkaupunki-
seudulle ja muihin suurimpiin kaupunkeihin, joissa on enemman mahdollisia kuluttajia ja
kultasepan palveluiden kayttdjia. Harvaan asutuilla alueilla korujen myynnista vastaavat
useimmiten vahittdiskauppaketjut, kuten Kultajousi, Timanttiset ja Laatukoru. Naiden lisdksi
maakunnissa usein yleisin kultasepanalan tuotteita myyva yritys on pitkdaan toiminut, per-
heomistuksessa oleva kultasepanliike. Nama liikkeet ovat niit, jotka vaikuttavat usein eni-

ten kuluttajien korunkayton tyyliin.
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"Suomalaisista korunvalmistajista Kultajousi-liikkeistd I16ytyy
pdidasiassa suurimpien valmistajien, kuten Kalevala Korun ja
Kultakeskuksen tuotteita. Harvemmin myynnissd néikee pie-

nempien suomalaisten korunvalmistajien tuotteita."

Oman tyokokemukseni seurauksena valitsin Kultajousen esimerkiksi Suomessa sijaitsevista
korujen vahittdiskauppaketjuista. Kultajousi kuuluu Pohjoismaiden suurimpaan korujen ja
kellojen vahittadiskauppaan keskittyvaan konserniin. Suomessa myymaloita on lahes 250.
Kultajousi tarjoaa liikkeissdaan laajan valikoiman ulkomailta tuotettuja, sarjavalmisteisia ko-
rumallistoja seka kansainvalisien muotimerkkien, kuten Tommy Hilfiger ja Diesel, valmista-
mia koruja. Vahittaiskauppaketjujen valikoimiin kuuluvat vahvasti myos kellot, hopea-
aterimet sekd kummilahjat. Suuri osa myynnistd koostuu kotimaisista ja ulkomaisista kihla-
ja vihkisormuksista. Suomalaisista korunvalmistajista Kultajousi-liikkeista l0ytyy paaasiassa
suurimpien valmistajien, kuten Kalevala Korun ja Kultakeskuksen tuotteita.
(www.kultajousi.fi). Harvemmin myynnissa niakee pienempien suomalaisten korunvalmista-
jien tuotteita. Lumoava- korubrandi on onnistunut muuttamaan tata ilmiéta positiivisem-
paan suuntaan ja saanut viime aikoina tuotteitaan myyntiin myds maakuntien vahittais-
kauppaketjuihin. Lumoava- yritykseen kuuluu useita uudempia korusuunnittelijoita.
(www.lumoava.fi). Harvaan asutuilla alueilla kultasepdnalan tuotteiden hankkimiseen tarjo-
tut konkreettiset mahdollisuudet ovat rajalliset. Verkkokauppatoiminta on tuonut laajem-
man koruvalikoiman myds naiden alueiden kuluttajille, jotka aikaisemmin ovat olleet |ahes

ainoastaan perinteista tyylia edustavien kultasepanliikkeiden varassa.

Korumuotoilun pienten yrittdjien toimesta Suomeen on syntynyt monta mielenkiintoista
muotokielta edustavaa yritysta. Pienten yritysten toimintamahdollisuuksien takia erottumi-
nen ja yrityksen kasvattaminen on haaste monelle. Nykyaan pienikin yrittdja kilpailee koko
maailman tarjonnan kanssa kuluttamisen muuttuessa tuotteiden helpomman saatavuuden
seurauksena. Korujen, niin kuin monen muunkin kulutustavaran hankintaan vaikuttaa paljon
saatavilla oleva tarjonta. Korujen suhteen verkkokaupoista hankitaan usein koru, joka on
jostakin jo ennestdan tuttu tai jolla on vahva kansallinen tai kansainvalinen brandi. Tuotteen

yleisesti hyvaksytty brandi onkin kuluttajalle usein laadun tae. Monesti pelkdn kuvan avulla
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on vaikea kuvitella korun luonnollista ulkondkoa. Korun painon, kolmiulotteisen ulkomuo-
don ja esimerkiksi riipusketjun paksuuden madaritteleminen on kuvasta hankalaa. Nama ovat

kuitenkin oleellisesti korun ulkondkoon ja kaytettavyyteen vaikuttavia ominaisuuksia.

"Pelkdstdicéin Miinchenin kaupungissa on yli 200 kultasepéinalan
liikettd. Helsingissd, Suomen pddkaupungissa on Suomen Kul-

taseppien Liiton jéisenid noin 70."

Eurooppalainen korukulttuuri on monin paikoin koristeellisempaa ja ndayttavampaa, kuin
suomalainen. ltalialaiset esimerkiksi rakastavat kultaa ja varikkaita jalokivia. Saksalaiset pita-
vat funktionalismista ja ovat tarkkoja laadun suhteen. Heilla on vahva tekninen osaaminen
korunvalmistuksessa ja pitka historia korujen parissa. Saksalaisessa katukuvassa koruliikkeita
nakyy runsaasti, seka suurien brandien mahtipontisia myymaloita, etta pienempien yrittadji-
en pajoja. Jokaiselle tyylille on kysyntda 80:n miljoonan ihmisen vaestossa. Pelkdstaan Min-
chenin kaupungissa on yli 200 kultasepanalan liikettd (www.muenhen.de). Helsingiss3,

Suomen padkaupungissa on Suomen Kultaseppien Liiton jasenid noin 70.

Vertaamalla esimerkiksi suomalaisen Lumoava- koruyrityksen ja saksalaisen Niessingin koru-
ja toisiinsa, voi huomata niiden olevan yllattavan samanhenkisia keskendaan. Molemmissa
korostuu selked ja muotokieleltdan mielenkiintoinen tyyli. Molemmat ovat my&s korkeata-
soisia laadultaan. Keski- Eurooppalaista korutarjontaa verratessa esimerkiksi ynteen Ameri-
kan suurimmista korunvalmistajiin, Tiffanyyn, kdy ilmi, ettda ndma tuotteet ovat jo paljon ko-
risteellisimpia ja romanttisempia kuin eurooppalaiset korut. Amerikkalaiset ottavat mallia
julkisuuden henkil6istd, joille koruihin kuluttaminen on ominaista. Amerikkaan mahtuu kai-
kenlaisia korunkayttédjia kertakayttokoruista harvinaisimpiin jalokivikoruihin. Heilld on myos
maailman vahvimpia keskittymia korutaiteen suhteen. Lumoavan (www.lumoava.com),
Niessingin (www.niessing.com) seka Tiffanyn (www.tiffany.com) yrityksissa korujen suunnit-
telijoista viestitdan avoimesti ja painotetaan suunnitteluosaston tarkeytta. Taman takia niita

verrataan keskenaan tassa tutkimuksessa.
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Kuva 5. Kukinto, kaulakoru. Lumoava

Kuva 6. Focus, kaulakoru. Niessing

Kuva 7. Diamond Earrings, Tiffany
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Kellot yhdistetdan myos vahvasti korualan tuotteisiin. Voidaan puhua korukelloista, kun kel-
lolta halutaan muitakin kuin ajannaytdllisia ominaisuuksia. Arvokkailla luksuskelloilla on pit-
ka historia ja niiden kulutus on osassa maailmaa edelleen nouseva. Esimerkiksi Aasian nou-
sevilla kulutusmarkkinoilla luksuskellomerkkien, kuten Rolexin ja Omegan tuotteiden myynti
kasvoi pelkastaan Kiinan alueella vuoden 2014 huhtikuun ja kesdakuun valilla 29%.
(www.worldwatchreport.com). Arvokelloja pidetaan sijoituskohteina siind missa arvokoruja-
kin. Korukelloja ei tosin Suomessa juurikaan valmisteta tai ei ainakaan markkinoida. Esimer-
kiksi kellontekija Stephan Sarpanevan jalleenmyyjat ovat Keski- Euroopassa, Aasiassa ja Yh-
dysvalloissa.(www.sarpanevawatches.com). Sveitsissa tyoskenteleva kellonvalmistaja Kari
Voutilaisen tuotteita myydaan niin ikdan Sveitsin ja Ranskan lisdksi Aasiassa.

(www.voutilainen.ch)
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2.4. KORUMUOTOILUN JA KULTASEPANALAN KOULUTUS SUOMESSA

Suomessa voi opiskella kultasepan ammattiin suorittamalla kasi- ja taideteollisuuden arte-
saanitutkinnon, suuntautuneena kultasepantydhon, yli yhdeksassakymmenessa ammat-
tiopistossa. Nayttotutkintoina voi suorittaa myos kultasepéan, hopeasepén ja kaivertajan
ammattitutkinnot seka kultaseppamestarin, hopeaseppamestarin ja kaivertajamestarin eri-
koisammattitutkinnot. Lahden Muotoiluinstituutissa on mahdollisuus opiskella korumuotoi-
lijan AMK -tutkintoon sekd muotoilijan ylempaan AMK -tutkintoon johtavassa koulutukses-
sa. (www.opintopolku.fi). Naiden lisaksi useissa oppilaitoksissa jarjestetadn aikuiskoulutuk-
sena kultasepéan opintoja. Korujen valmistuksen oppiminen on ollut viime vuosina erityisen
suosittua mydos erilaisten harrastustoimintoihin keskittyvien opistojen, kuten Tydvaenopisto-

jen kurssitarjonnassa.

Lahden Muotoiluinstituutin korumuotoilun linjalla keskitytadn paljon muotoiluoppimiseen.
Koulutuksessa panostetaan muotoilijan osaamiseen yksilona ja ohjataan opiskelijoita tule-
vaisuuden mahdollisuuksiin (www.lamk.fi). Korumuotoilijoille ja kultasepille tehdyssa kyse-
lyssa tuli vahvasti esille tietokonepohjaisten muotoiluohjelmien tarkeys korumuotoilun tule-
vaisuudessa. Toisena tarkedna peruskoulutuksessakin parannettaviin opintoihin kuului kyse-

lyyn vastanneiden mukaan yrittdjyysopinnot.

Kultasepdnalan koulutuspaikkoja lisattiin Ammattikorkeakoulu -uudistuksen seurauksena
1990-luvulla. Tasta alkoi taidealojen koulutuksen kiinnostuksen kasvu. Vuosina 2000-2004
taidealoilla opiskelevien maara kasvoi 61%. Kolmannes koulutettavista vuonna 2004 oli kasi-
ja taideteollisuusalan artesaaneja. Viela 1980-luvulla naisia oli 20:std aloittajasta seitseman.
Nykydan kultasepankoulutuksessa on enemman naisia kuin miehia. Ammattikoulutus on ke-
hittynyt ja mukaan on tullut CAD/CAM- ymparistot sekd monia uusia materiaaleja. Koulu-
tuksessa on myds lisatty vastuuta yrittdjille tydssaoppimisjaksojen myota. Kultasepanalan
koulutuksessa keskitytdan yha valmistamaan perinteisempia kdyttoesineita. (Hyrsky 2012;

www.helda.helsinki.fi)
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2.6. KORUJEN VALMISTUS SUOMESSA

Massatuotantona suurelle yleisolle valmistetut korut tehdaan lahes jarjestden aina teollises-
ti. Myyntikanavien maara on suuri, joten tuotteita pitda saada tuotettua paljon ja nopeasti
seka alhaisilla kustannuksilla. Talléin lopputuotteen hintakin voidaan pitda mahdollisimman
monenlaiselle kuluttajalle mahdollisena. Massatuotanto havittelee siis ennemmin kirjavaa ja
laajaa ostajakuntaa kuin laadukkaiden tuotteiden kauppaamista. Teollisilla korualan yrityk-
silld on myos mahdollisuudet panostaa markkinointiin paremmin kuin pienyrittdjalla. Suo-
messa on kuitenkin verrattain vahan korumuotoiluun ja kultasepantyéhon liittyvia tydpaik-
koja, minka takia koulutukset saaneet henkil6t perustavat usein yrityksia yksin tai pienissa
ryhmissa. Korkeakoulutetuista eniten yrityksia perustavatkin juuri taide- ja kulttuurialan
loppututkinnon suorittaneet ja vahiten kauppakorkeakoulusta valmistuneet. Tutkimukset
ovat osoittaneet, etta Suomessa on liian vahan yrittajyyttd, mita kansantalouden kilpailuky-

ky kuitenkin edellyttaisi tulevaisuudessa. (Wilenius 2004; 51)

Suomen Kultaseppien Liittoon kuulu suuri osa suomessa toimivista yksityisista korunvalmis-
tajista, teollisista valmistajista seka vahittaismyymaldista. Suurin osa koruja myyvista liik-
keista on vahittdaismyymaloita. Teollisia valmistajayrityksia on verrattain vahan, muun muas-
sa Kultakeskus Oy Hameenlinnassa, sekd Kalevala Koru Helsingissa. Kultaseppien liiton jase-
nista iso osa on yksityisyrittdjina toimivia korumuotoilijoita ja kultaseppida. Myymaldiden si-
jainti on keskittynyt pdakaupunkiseudulle seka isompiin kaupunkeihin.

(www.kultaseppienliitto.fi)

Vahittaismyymaldiden tuotevalikoimasta suuri osa on ulkomailta tuotettuja. Suomessa val-
mistetut korualan tuotteet ovat siis hyvinkin suurelta osin yksittdisten kultaseppien valmis-

tamia. Tosin muutamat suuret yritykset menevat tassakin ohi.

Kasityoldisend toimiva korualan yrittdja ei siis koskaan voi kilpailla teollisten tuotteiden maa-
rien kanssa. Kasityoldisen kilpailuetuina on laadukkuus ja yksilollisyys. Hinta nousee kasity 6-
nd tehdyilla tuotteilla aina korkeammaksi kuin teollisten tuotteiden. Kultasepille ja koru-
muotoilijoille tekemdssani kyselyssa yhdeksi suurimmista yrittdjyyden haasteista koettiin

tunnettuuden kasvattaminen ja markkinoiden pienuus. Kasityolainen tarvitsee ymparilleen
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muita alan yrittdjia, joiden kanssa saavuttaa suuremman volyymin. Suomessa erikoiskaupan
tuotteiden ostajakunta on verrattain pieni ja siita kilpailevat kaikki alan yrittdjat ympari maa-
ta. Sopivia, luovien alojen yrittdjiad esille tuovia jalleenmyyjid Suomessa ei ole montaa. Yksi
suurimmista ja tarkeimmistd, Design Forum Shop Helsingissa joutui lopettamaan toimintan-
sa syksylla 2014. (www.designforum.fi). Tama koitui tarkeéan jalleenmyyjan menetykseksi
monelle kasitydalan yrittdjalle. Myymaldssa myytiin myos runsaasti suomalaisten korumuo-

toilijoiden tuotteita.

Kuva 8. Korumuotoilija tydssaan 2008. Anna Heino - Design Jewellery
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2.7. AITO VAI "RIHKAMA"?

Perinteisesti vain kultaseppien tyona tunnettu korujen suunnittelu, valmistus ja myynti on
levinnyt viime vuosina myos suurten muotialan brandien valikoimiin. Tama luo toisinaan
hammentavia tilanteita kuluttajien yrittdessa ymmartaa jaloista ja epdjaloista materiaaleista

valmistettujen korujen eroa.

Kuva 9. Eri tavoin koristeltuja metallisormuksia. Hennes & Mauritz.

Kuva 10. Keltakultaisia timanttisormuksia. Sandberg.

Ruotsalaisen vaateketju Hennes & Mauritzin avatessa ensimmaisen liikkeensa Helsinkiin
1997, toi se mukanaan myos brandilleen suunnitellut korumallit. (www.wikipedia.fi).
Tuotteet ovat alusta asti muistuttaneet aitoja jalometallikoruja varillisine kivineen ja metal-

lin hohtoineen. Tuotteet valmistetaan kuitenkin epajaloista metalli- ja muoviseoksista, joissa
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kivind kaytetaan jalokivien kaltaisia lasi- ja muovikivid. Tuotteet ovat hinnoiltaan edullisia ja

nain ollen suuren yleisdn hankittavissa.

Hennes & Mauritzin ja vastaavien muotibrandien korutuotannon myoéta epatietoisuus aito-
jen ja rihkamakorujen valilla on lisdantynyt. Varsinkin nuoremmille, tulevaisuuden kuluttajil-
le, ei ole yksinkertaisen selvda kyseisten korujen ero. He saattavat ihmetelld jalometallikoru-
jen arvokkuutta, koska vertaavat niita epajaloihin koruihin. Téhan vaikuttaa epdjalojen koru-
jen markkinoinnissa usein kdytettavat virheelliset materiaalitiedot. Mainoksissa puhutaan
esimerkiksi kivista, vaikka materiaali olisi lasia. Tuotteiden lyhyt kdyttodika tuottaa harmia ja
kasvattaa luottamuksen puutetta koko korumaailmassa. Kuluttajat tuovat rikkoutuneita
epadjaloja korujaan korjattavaksi kultasepalle ja ihmettelevat, kun korua ei voikaan korjata,
tai ettd korjaus maksaisi enemman kuin itse koru ostettaessa. Kyseisen ilmion lisdantyessa
korualan ammattilaisten tarve viestia aitojen korujen materiaaleista on kasvanut. Taman
opinndytetydn osana tehdyssa kyselyssa korumuotoilijat ja kultasepat mainitsivat materiaa-

litietouden levittamisen kuluttajille yhdeksi tarkeimmista alan tehtavista.
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3 « TULEVAISUUSSKENAARIOT

3.1. YLEISET TULEVAISUUSSKENAARIOT

Tulevaisuutta yritetdan ennustaa erilaisten skenaariomenetelmien avulla. Ne ovat kuitenkin
vain ennusteita, eivatka kerro todellista tulevaa. Niiden avulla voi kuitenkin varautua mah-
dollisiin muutoksiin mm. yritystoiminnassa, jolle tulevaisuuden tulkitseminen on tarkea osa
kasvun ja menestyksen aikaansaamista. Elina Hiltusen kirjassa Matkaopas Tulevaisuuteen
Mika Mannermaa maarittelee skenaarion seuraavasti: "Skenaariomenetelmdillé luodaan
loogisesti etenevd tapahtumasarja, jonka tarkoituksena on ndyttdd, miten mahdollinen, joko
todenndkdinen, tavoiteltava tai uhkaava tulevaisuudentila kehittyy askel askeleelta nykyti-

lasta." (Hiltunen 2012; 140)

Tulevaisuusskenaarioista puhuttaessa nousevat esiin termit: pysyvyys, megatrendit, trendit,
heikot signaalit ja villit kortit. Internet ja sosiaalinen media ovat muuttaneet tiedonkulkua
maailmassa ja se on tehnytkin tulevaisuuden ennustamisesta entista vaikeampaa, koska py-
syvyyden madérittely on hankalaa. Tulevaisuuden voidaan sanoa muuttuneen vasta sitten
kun muutos on pysyvaa. Elina Hiltunen kertoo kirjassaan Matkaopas Tulevaisuuteen, muu-

toksen kulusta ja luonteesta. (Hiltunen 2012)

Aluksi tapahtuu muutos, joka huomataan ja hyvaksytdaan pienemmadssa ryhmdssa. Tata kut-
sutaan heikoksi signaaliksi. Heikkoja signaaleja voi havaita runsaasti ymparistossa. Niista
keskustellaan ja lopulta ne vahvistuvat niin, etta niista syntyy trendi. Ne voivat kuitenkin
myos hiipua tai jaada pieniksi, jolloin niista puhutaan edelleen heikkoina signaaleina. sosiaa-
linen media ja blogit ovat tdynna heikkoja signaaleja. Heikot signaalit Iahtevat kasvamaan
yleensd jonkin pienemman ryhman tai vaihtoehtoliikkeen toimesta. Heikosta signaalista voi
kasvaa trendit suuremman yleisén hyvaksyessa asian omakseen. Elina Hiltunen maarittelee
kirjassaan trendin seuraavasti: "Trendi kertoo Iéihimenneisyydessd ja téssé hetkessd néiky-
vdstd muutoksen suunnasta, joka voi jatkua samana tulevaisuudessakin." (Hiltunen 2012;

75). Paino on lauseessa tahallaan sanalla voi. Trendit puolestaan voivat kasvaa megatren-
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deiksi vain, jos ne saavat tarpeeksi suuren massan taakseen. Trendin vahvistuessa niin suu-
reksi, ettd se koskee suurimman osan ihmisista arkipaivaa, voidaan sanoa kasvaneen mega-

trendiksi. Seuraavassa kerrotaan suurimmista globaaleista megatrendeista. (Hiltunen 2012)

Megatrendit

1. Vaeston ikdantyminen
Viestén ikddntyminen on maailmanlaajuinen ilmié ja se vaikuttaa kaikkeen ja kaikkiin mai-

den infrastruktuurista, teollisuuden ja palveluiden kautta jokaiseen yksiléén.

2. Vaeston kasvu

Ensimmdinen kohta, vdestén ikddntyminen vaikuttaa myds vieston kasvuun. Kasvua tapah-
tuu eniten kehitysmaissa, kun taas kehittyneiden maiden voidaan sanoa kdrsivén lapsikados-
ta. Viime vuosikymmenind vdesténkasvu on ollut entistd nopeampaa, eikd se néytd hiipumi-

sen merkkejé. Véesto lisécintyy vuosittain 80 miljoonaa.

3. Kaupungistuminen

Tyépaikkojen ja palvelujen vihentyessé maaseudulla, muutosliike kaupunkeihin lisddntyy.
Erityisen suurta muutos on kehitysmaissa, joissa IGhdetddn paremman tulevaisuuden toivos-
sa kaupunkeihin etsimddn tyotd. Tyo ei kuitenkaan aina tarkoita esimerkiksi parempaa asu-
mista. Seurauksena kaupunkien IGhistét slummiutuvat. Noin puolet maailman ihmisistd asuu

kaupungeissa. Afrikassa 70% asukkaista asuu slummeissa.

4. Raaka-aineiden vaheneminen

Neljé megatrendid, viestdn kasvu, vaurauden kasvu, kulutuksen lisddntyminen ja teknologi-
an kehittyminen kiihdyttdvdt neljdttd megatrendid, raaka-aineiden vihenemistd. Energian
kulutus kasvaa maailmassa 50% vuoteen 2030 mennessé. Maapallon metsistd on jdljelld
endd viidennes. Viljan tuotanto kasvaa vdkiluvun kasvaessa. Maapallon vedestd 98% on suo-
laista. Vesi uusiutuu hitaasti, joten jéljelle jaévdlld kahdella prosentilla on kova kysynté. Ol-
jyntuotanto on kdynyt jo huipussaan ja sen hupenemisen seurauksena etsintd uusista Idh-
teistd kdy kuumana. Ldnsimaalaisen metallinkulutus on kymmenen kertaa suurempaa kuin

kehitysmaan asukkaan. Kullan hinta kasvaa sijoittajien siirtdessd varojaan turvaan.
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5. limastonmuutos
Vuosien 1856 ja 2004 viililld maapallon keskilimpétila on kasvanut 0,8 celsiusastetta. NASA:

n mittausten mukaan viime vuosikymmen oli enndtysldmmin.

6. Teknologian kehittyminen

Teknologia on kehittynyt merkittdvdsti viimeisen 40: n vuoden aikana. Tietoliikenne ja vies-
tintdvdlineet tietokoneen ja digikameran kautta dlypuhelimeen, ovat vaikuttaneet suuresti
jokapdivdiseen eldmddn. Myds sairaanhoito on kokenut kehitystd laserleikkausten ja kirur-

gisten robottien myétd.

7. Kansainvalistyminen

Kansainvdlistymistd on vaikea mitata, koska sitd tapahtuu yhteiskunnassa, politiikassa ja
liiketoiminnassa. Suurinta muutosta tapahtuu maahanmuutossa, erityisesti Australiassa ja
Kanadassa, mutta myds pienemmissé maissa kuten Luxemburgissa, Uudessa-Seelannissa ja
Sveitsissd. Teknologian kehitys on suurin voima, josta seuraa kansainviilistymistd. Tietoko-
neet, matkapuhelimet, internet ja sosiaalinen media auttavat tésséd. Myds logistiset paran-

nukset, kuten maatieliikkuminen ja matkailu yleensd, edistdvdét kansainvdlistymistd.

8. Vdeston vaurastuminen

Videstdn vaurastuminen on tapahtunut maailmanlaajuisesti viimeisten vuosien aikana. Seu-
raavia suuria vaurastumisen merkkejd ndhdddn Kiinan ja Intian markkinoilla. Taloudellisen
vaurastumisen myétd, myds vdeston velat kasvavat. Vaurastumisesta huolimatta maapallon
enemmistén, 67,6%, muodostavat koyhimmédit. Kéyhdksi lasketaan henkilé, jonka varallisuus

n alle 10000 USD.

9. Kulutuksen kasvu

Videston mddrdn kasvu sekd vaurastumisen kasvu, ovat suurimmat syyt kulutuksen kasvuun.
Maailman keskiluokan odotetaan kasvavan vuoteen 2030 mennessd kolmella miljardilla ih-
miselld. Suurin osa ndisté ihmisistd asuu Aasiassa.

(Hiltunen 2012; 66)
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Kaikki yhdeksdn megatrendia vaikuttavat suoraan tai valillisesti myos korumuotoilun tule-
vaisuuteen. Vaeston ikadantyminen ja sen kasvu nakyvat kuluttajakdyttaytymisessa seka ku-
lutuksen laadussa ja tarpeessa. Kaupungistuminen siirtaa luonnollisesti myos korualan pal-
velut lahemmas kaupunkilaista. Toisaalta kehittyva tietoliikenne ja logistiset palvelut mah-
dollistavat kulutuksen myos harvaan asutuimmilla alueilla. Raaka-aineiden vdéheneminen on
yksi suurimmista korumuotoilun tulevaisuuteen vaikuttavista tekijoista. Suurin osa korualan
tuotteista valmistetaan jalometalleista, joten erityisesti kullan ja hopean saatavuudesta ja
hinnasta ollaan riippuvaisia. Uudet keksinnot teknologian alueella toimivat mahdollisuutena
my0s korunvalmistuksessa. Samalla ne tuovat myds uhat esille. Teknologia yhdessa kansain-
vélistymisen kanssa parantaa koruteollisuuden markkinoita ja kasvumahdollisuuksia. Vaes-
ton vaurastuminen ja samalla kulutuksen kasvu lisaavat myos korujen markkinamahdolli-

suuksia. Vaurastuminen vaikuttaa myos materiaalien hintoihin.

Tulevaisuuden muutoksiin vaikuttavat heikkojen signaalien, trendien ja megatrendien lisdksi
my0s villeiksi korteiksi kutsutut muutokset. Ndita ovat yllattavat tapahtumat, joita on hyvin
vaikea ennustaa, mutta jotka tapahduttuaan vaikuttavat koko maailmaan. Villeja kortteja
voidaan etsid heikkoja signaaleja tutkimalla, mutta useimmiten ymmarramme niitd vasta
sitten kun ne ovat tapahtuneet. Tallainen villi kortti on esimerkiksi vuoden 2011 Yhdysval-

tain terrori-iskut. Usein villit kortit ovatkin katastrofeja.

Yritykset kdyttavat tulevaisuusskenaarioiden laatimista innovointiin ja yrityksen uudistumi-
seen. Innovaatio on tapa kilpailla markkinoilla. Suomi on onnistunut innovoinnissa ainakin

teknologian osalta. (Wilenius 2004; 40-41)

"Tulevaisuusajattelua voi kéyttdd ennakointiin, innovointiin ja kommunikointiin. Tulevai-
suuden keskeinen tekijé olet sind. Omalla toiminnallasi ja toimimattomuudellasi voit vaikut-
taa sen kulkuun. Silloin kun et voi vaikuttaa, varaudu tulevaisuuden eri vaihtoehtoihin." (Hil-

tunen 2014; 261)
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3.1.2. TEKNOLOGIA

Teknologian kehityksesta puhuttaessa, ei tarkoiteta pelkdstaan esineita. Kehittyvaa teknolo-
giaa ovat myo0s tavat ja prosessit, joilla tuotteita ja asioita tuotetaan ja kasitelldan. Teknolo-
gian kehitykseen liittyy myds ihmisten tapa omaksua jokin teknologinen kehitys osaksi yh-
teiskuntaamme. (Hiltunen, Hiltunen 2014; 23, 25). Rahalla on my6s suuri vaikutus siihen,
mika teknologian kehitys saa jalansijaa yhteiskunnassamme. Markkinoiden tarpeet voivat
liittyd ihmisten toimintatapoihin muuttuviin tekijoihin, arvojen ja asenteiden muutoksiin tai

yksinkertaisesti ongelmiin markkinoilla olevissa tuotteissa. (Hiltunen, Hiltunen 2014; 31).

Teknologian kehitys on yksi tarkeimmista osa-alueista, joka esiintyy kaikissa tulevaisuusske-
naarioissa. Aihe on nostettu esiin myds tassa tydssa, koska se vaikuttaa oleellisesti korukult-
tuurin muutokseen ja kehitykseen. Elina Hiltunen mainitsee teknologian yhdeksi yhdeksasta
megatrendistd, joita han kuvaa kirjassaan Matkaopas Tulevaisuuteen. Han listaa kirjassaan

teknologian kehityksen ilmentymia Iahihistorian ajalta. Esimerkkeina mainittakoon 1973 jul-
kaistu ensimmadinen PC- tietokone, 1983 kannettava tietokone, 1991 digitaalinen matkapu-
helin, 2001 telekirurgia ja 2007 iPhone ja ensimmadinen tekosilma. Tietokoneen ja tietoko-

neohjelmien kehitysta teknologian kentalla voidaan hyddyntdaa myds korujen suunnittelussa
ja valmistuksessa. (Hiltunen 2014). N&istad suurimpana 3D-mallinnus, josta kerrotaan enem-

man kappaleessa 3.3.1.
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3.1.3. KULUTUSKAYTTAYTYMISEN MUUTTUMINEN

Kulutuksen kasvu on yksi maailmalla jo tapahtuvista tulevaisuuden skenaarioista. Vaeston
kasvun myo6ta kuluttajien maara kasvaa. Vaurauden lisdantyessa kulutuksen mahdollisuudet
lisdantyvat. Aasia on yksi suurimmista kasvavan kulutuksen alueista. Teknologian kehityksen
myo6ta kulutus on muuttunut yha helpommaksi markkinoiden tullessa ldhelle kaikkia. Taman
opinnaytetydn osana tekemassani kyselyssa kavi ilmi kulutustottumusten muutoksen olevan
kyselyyn vastanneiden korumuotoilijoiden ja kultaseppien mielesta suurin yksittainen suo-

malaisen korumuotoilun tulevaisuuteen vaikuttavista tekijoista.

Taito Groupin tekeman Kasity®- ja muotoilualan yrittaja 2013 - selvityksen mukaan suoma-
lainen muotoilualan yrittdja suhtautuu tulevaisuuden kulutukseen valoisasti. Tutkimus kui-
tenkin osoittaa, ettd odotettava tilanne ei valttamatta ole hyva. Lahes 40% yrittajista ja 78%
sisddnostajista on sita mielta, ettd tuotteita ostetaan vahemman kuin ennen. Tosin 43% vyrit-
tdjista ei ole havainnut muutosta. Ostamisen vdhenemiseen viittaa myos se, etta tassa selvi-
tyksessa liikevaihto on pienempi kuin edellisessa. On my6ds mahdollista, etta yrittdjat myyvat
aikaisempaa enemman suoramyyntind, joka nakyy liikkeiden myynnin vahenemisena. Tiimin
selvityksen perusteella kuluttajien ostokayttaytymisessa on kuitenkin tapahtunut muutos.
(www.taito.fi). Ornamo ry:n vuonna 2013 teettdman Muotoilualan yritysten suhdanne- ja
toimialaraportin mukaan Suomessa oli vuonna 2011 7700 kasitydalan yritysta. Maara oli
vuodesta 2008 vahentynyt 700 yritykselld, mikad on 8,5 prosenttia koko kasitydalan yrityksis-
ta. Yritysten maara oli eniten vdahentynyt puutuotteiden, lasituotteiden seka nahkatuottei-
den valmistuksessa. Maara oli lisdantynyt ldhes ainoastaan tuotteiden korjausta tarjoavissa
yrityksissa, kuten kelloseppien ja kultaseppien yrityksissa. (Ornamo ry 2013). Tdma on seu-
rausta maailman talouden heikentymisesta. Kuluttajat eivat hanki niin usein valmiita tuot-

teita, vaan kayttavat varansa mieluummin vanhojen tuotteiden korjaukseen.

Jyvéaskylan Yliopisto yhdessa Tampereen ja Turun Yliopistojen kanssa laati vuonna 2011 ra-
portin tutkimuksestaan, jossa kasiteltiin erikoiskaupan tulevaisuutta. Hanke oli nimeltdan

ERIKA-2020. Kultasepanala kuuluu erikoiskauppojen ryhmaan, joten tutkimus kertoi hyvin
paljon myds korualan kaupan tulevaisuusnakymista. Tutkimuksen mukaan koko kaupan-

kdynnissa on tapahtunut suuri rakennemuutos. Vahittadiskaupoista on tullut suurempia tai
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ne ovat muodostaneet kauppaketjuja. Tuotteet ja palvelut ovat yhd enemman standardoitu-
ja. Yksilollisia tuotteita ja palvelukonsepteja haluavien maara on kasvanut tuloerojen kasva-
essa. Kotitalouksien taloudelliset tilanteet vaikuttavat erityisesti erikoiskauppojen tuottei-
den ja palveluiden kulutukseen. Kuluttajien eldamantilanne ja sen muutokset nakyvat heti
ostokayttaytymisessa kaupan palveluiden ja sijainnin valinnalla. Sdhkoinen kauppa luo haas-
teita ja lisda kilpailua erikoiskaupoille, joista monet toimivat kivijalkamyymaldissa. Vaeston
ikdantyminen yhdessa muiden yhteiskunnallisten muutoksien kanssa luo tulevaisuudessa
vhd enemmaén haasteita erikoiskaupoille. Kestavan kehityksen ja vastuullisuuden vaatiminen
vaikuttavat myds ostokayttaytymiseen. Myds asumismuodot ja ajankdyttd vaikuttavat nai-

hin. (Nyrhinen & Wilska & Leppald 2011 www.jyu.fi)

Vanhemmille kuluttajille laatu on tarkedampaa kuin nuorille kuluttajille. Tama johtuu luon-
nollisesti padosin tulotasojen erosta. Nuorille korkeampi elintaso on muutenkin tarkeampi ja
he uskovatkin kuluttavansa tulevaisuudessa enemman. He myos ihannoivat luksustuotteita
ja pitavat naitd muita tuotteita laadukkaimpina. (Nyrhinen & Wilska & Leppala 2011; 15-16

www.jyu.fi).

ERIKA 2020-tutkimuksessa 16ytyi myds uudenlainen kasitys luksuksesta, jossa erityisesti eet-
tiset ja ekologiset tuotteet ja palvelut mielletaan ylellisiksi. Luksusmarkkinoilla tapahtuukin
kasvua vastuullisesti tuotettujen tuotteiden kysynndssa. Suomessa erityisesti korkeasti kou-
lutetut naiset ovat valmiita maksamaan vastuullisista tuotteista enemman. (Nyrhinen &
Wilska & Leppala 2011; 17 www.jyu.fi). Suomalaisista korualan tuotteista suuri osa valmiste-
taan osittain tai kokonaan kasityona. Niissa on mahdollisuus korostaa eettisyytta ja ekologi-

suutta esimerkiksi kayttamalla kierratettyja jalometalleja.

Suomalaiset eivat ole kulutuskeskeisia, mutta ERIKA 2020-tutkimuksessa korostui nuorten,
hyvatuloisten aikuisten statushakuinen ja hedonistinen kulutustyyli. Sen mukaan omaan ul-
konakoon ja kodin viihtyvyyteen panostaminen kulutuksessa on mielletdan nautinnolliseksi.
Yhteiskunnan muuttuessa yha virtuaalisemmaksi, voi myds huomata, etta uniikit tuotteet ja
henkilokohtainen palvelut nostavat suosiotaan. (Nyrhinen & Wilska & Leppala 2011; 22

www.jyu.fi)
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Kultasepat ja kultasepanliikkeet ovat perinteisesti olleet hyvin henkilokohtaiseen asiakaspal-
veluun keskittyvia. Hyvalla, luotettavalla ja asiantuntevalla palvelulla korualan liikkeen on
helppo muodostaa pitkid asiakassuhteita. Erikoiskauppojen kilpailuvalttina verkkokauppojen
kehittyessa on hyvin pitkalle erikoistunut valikoima sekda ammattitaitoinen palvelu. Tuoteva-
likoimalta ja palvelulta odotetaan korkeaa laatua ja yksilollisyytta seka palveluiden raataloin-
tid yksittaisen asiakkaan toiveiden mukaan. Vaeston ikadntyessa palvelun tarve vanhemman
vaeston keskuudessa korostuu. Erikoiskaupat korostavat kilpailuvalttinaan myds kokonais-
valtaisia elamyksia. Vaikka elamyksia tarjotaan kaikissa ostoskanavissa, fyysisesti koettu
elamys on kuitenkin ainutlaatuinen. Asiakkaan myymaldakokemukseen vaikuttaa voimak-
kaasti tilan suunnittelu ja design yhdessa palvelun ja tuotteiden kanssa. (Nyrhinen & Wilska

& Leppila 2011; 25,29 www.jyu.fi)

Verkkokaupan myynti on kasvanut viime vuosina noin 15%:n vuosivauhtia, kun taas kaupan
kokonaismyynti on noussut Suomessa ja useissa lansimaissa vain muutamalla prosentilla.
Suurin osa verkkokaupan ostoista on viela palveluiden, kuten matkojen hankintaa. Erikois-
kauppojen osuus verkkokauppamyynneista on kuitenkin kasvussa. Suomalainen erikois-
kauppa kérsii erityisesti ulkomaisten verkkokauppojen suuresta suosiosta. Esimerkiksi vuon-
na 2011 ulkomaisten verkkokauppojen osuus tavaroiden verkkokaupasta oli 18%. Tassa lu-
vussa ei kuitenkaan ole vield mukana niitd verkkokaupan toimijoita, jotka toimivat ulkomail-
la, mutta joiden verkkokauppasivusto toimii suomen kielelld. (Nyrhinen & Wilska & Leppala
2011; 59 www.jyu.fi). Korumuotoilijoille ja kultasepille tehdyssa kyselyssa kavi myos ilmi
verkko-osaamisen yha suurempi ja keskeisempi tarve toiminnassa. Yrittajat kokevat, etta
verkkokaupan ja verkkosivujen tarve on talla hetkelld valttamaton. Resurssit taman kaiken
toteuttamiseen ovat kuitenkin rajalliset. Verkkokaupalla yrittajat hakevat laajempia aukiolo-
aikoja sekda myynnin kasvua ja laajempaa asiakaskuntaa. Haasteeksi koetaan, ettei verkko-
kauppa ostaminen valita kaikkia niita aistimuksia ja elamyksid, mita henkilokohtainen asia-
kaskdaynti myymaldssa antaa. Verkkokaupan kustannukset seka myyntituotteiden logistiset
haasteet arveluttavat yrittdjia. (Nyrhinen & Wilska & Leppala 2011; 66 www.jyu.fi). Korualan
yrittdjille yksi verkkokaupan haasteista on arvokkaiden tuotteiden [ahettaminen ympari
maailmaa. ERIKA 2020-tutkimuksen mukaan liiketiloilla on edelleen erityinen merkitys yri-
tystoiminnassa, etenkin erikoiskauppojen toiminnassa, vaikka internetin merkitys markki-

nointi- ja jakelukanavana on vaijaamatta kasvussa. Liiketilan suunnittelulla voidaan tarjota
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elamyksellisia ja merkityksellisia ostoskokemuksia, joita verkkokaupassa on mahdoton saa-

vuttaa (Nyrhinen & Wilska & Leppald 2011; 82 www.jyu.fi).

Helsingin Sanomien artikkelissa 22.6.2012 toimittaja Jukka Perttu kirjoitti maailman talou-
den kriisin aikana ylellisyystuotteiden kulutuksen kasvavan. Erityisesti kehittyvien maiden,
kuten Kiinan, Intian, Venajan ja Brasilian rikkaat kuluttavat yha enemman omaisuuttaan luk-
sustuotteisiin kuten arvokkaisiin kelloihin, koruihin, laukkuihin ja urheiluautoihin. Suomessa
tallainen kasvu on hyvin vahaista, koska suurrikkaiden maard Suomessa ei ole suuri. Varak-
kaat henkil6t myds matkustavat paljon ja kuluttavat ndin ollen muuallakin kuin Suomessa.
Muiden maiden rikkaat kansalaiset, lukuun ottamatta venalaisia, tulevat taas vahemman

kuluttamaan Suomeen. (www.hs.fi)

Maapallon rajalliset resurssit tulevat kuitenkin ennemmin tai myéhemmin vastaan. Suurku-
luttamiselle voi siis syntya vastaliike, tee-se-itse-tulevaisuus, kuten Roope Mokka ja Aleksi

Neuvonen ennustavat kirjassaan Olimme kuluttajia. (Mokka, Neuvonen 2009)

Verkkokaupan suosio yleisesti kaupankadynnin alalta on kasvanut enemman kuin odotukset
ovat osoittaneet. Talla hetkelld noin 15 prosenttia verkkokaupassa tehdyista ostoksista ta-
pahtuu ulkomaisista verkkokaupoista. Harvaan asutuilla alueilla verkkokauppa on suosittu
palveluiden siirtyessa kasvukeskuksiin. Verkkokauppa ei kuitenkaan voi koskaan syrjayttaa
henkilokohtaista palvelua (www.ess.fi). Kultasepanliikkeen palveluihin on perinteisesti liit-
tynyt vahva henkil6kohtainen palvelu ja asiakassuhteisiin on perustunut molemminpuolinen

luottamus. Kultasepanliikkeen asiakkaista tuleekin monesti kanta-asiakkaita.
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3.2. MUOTOILUN TULEVAISUUSSKENAARIOT

Useiden muiden maiden tavoin Suomi on ottanut muotoilun osaksi maan innovaatiopolitiik-
kaa. Vuonna 2012 ilmestyneessa kansallisessa muotoiluohjelmassa, Muotoile Suomi, esite-
taan nelja strategista toimenpidetta tavoitteineen, joiden avulla saataisiin muotoilu parem-
min osaksi yhteiskuntaa. (Muotoile Suomi 2012 www.tem.fi). Muotoilu on muuttumassa yha
enemman perinteisesta tuotemuotoiluun rajautuneesta roolistaan enemman ihmisten to-
dellisten ongelmien ratkaisijaksi. Se muuttuu vastuullisemmaksi myés muotoilijan nakokul-

masta, jonka tulee alati arvioida toimintaansa rehellisesti. (Hohti 2012)

1. Muotoiluymmarrys ja osallistuvuus kansalaisyhteiskunnassa ovat vahvoja. Osaaminen,
tutkimus ja koulutus ovat kansainvalista huipputasoa ja vaikuttavat maan kilpailukykyyn.
Suomalaista muotoilukoulutusta pidetddn yhtend maailman tasokkaimmista. Muotoi-
luosaamista ja muotoilullisia ndkemyksié liséitéén perusopetukseen sekd toisen asteen kou-
lutukseen. Muotoilukoulutusta kehitetddn vastaamaan paremmin tyéeldmdn muuttuviin
tarpeisiin. Koulutusta liiketoiminnassa ja kansainvdilisissé suhteissa syvennetddn. Korkeakou-
lujen vuorovaikutusta kotimaisten ja kansainvdlisten vdlilld kasvatetaan eri tutkimusalojen
sisdlld. Yritykset osallistuvat muotoilukoulutukseen yhteistyprojektien ja harjoittelun kaut-

ta.

2. Monialainen muotoiluosaaminen on vahvistanut kilpailukykya.
Muotoilun ekosysteemid vahvistetaan niin, etté kysyntd ja tarjonta kohtaavat paremmin.
Muotoilusta viestitdédn maailmalle yhtendisesti. MyGés pk-yrityksié kannustetaan kdyttdmadn

muotoilun strategisia hyétyjd innovaatio-ohjelmissaan.

3. Tarkeilla kasvualoilla on hyddynnetty tehokkaasti muotoilua.
Suomen kilpailuetua kasvatetaan yhdistdmdilld muotoilun eri osaamisalueita. Uusien kus-
tannustehokkaiden materiaalien, materiaalitekniikoiden ja uusien tuotantotapojen yhdistd-

minen sekd materiaalitutkimus ovat Suomessa vahvoja.
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4. Muotoilua on kaytetty julkisella sektorilla yhteiskunnan kehittamisessa ja ohjaamisessa
seka hyvinvoinnin edistamisen tyokalun.

Muotoiluosaamista tullaan hyédyntdmddn julkisella sektorilla enemmdin soveltaen sitd suu-
riin yhteiskunnallisiin haasteisiin, kuten vdeston ikddntymiseen tai ilmastonmuutokseen.
Muotoilua kéytetddn kdyttdjdléhtoisten palvelustrategioiden ja palvelupolkujen rakentami-
sessa hyddyntden niissd erityisesti tieto- ja viestintdteknologiaa. Palvelumuotoilun ja erityi-
sesti kéyttoliittymdsuunnittelun avulla parannetaan julkisia palveluita ja voidaan saada ai-

kaan myds kustannussddstdojd.(Muotoile Suomi 2012; 19 www.tem.fi)

Muotoilu on jo talla hetkellad selvasti osa yritysten kadyttdjalahtoistd innovaatiotoimintaa se-
ka yhteiskunnan kansalaislahtdista kehittamista. Muotoile Suomi -ohjelma tahtaa vuoteen
2020, jolloin erityisesti suuryritykset ja julkinen sektori pitdavat muotoilua entista kannatta-
vampana investointina. Muotoiluosaaminen on korkeatasoista ja parantaa selvasti Suomen
kansantaloutta ja kilpailukykya kansainvalisesti laadukkaiden tuotteiden ja palveluiden tar-
joajana. Muotoilu parantaa esteettista ympadristéamme ja edesauttaa kansalaisten hyvin-
vointia. Suomalaiset suuryritykset siis osaavat jo kdayttdad muotoiluosaamista kilpailuvalttina,
mutta pk-yrityksissa kaytto on vield vahdisempaa. Muotoilun tarjoajat ovat myds monesti
pienyrityksia ja ndin ollen resurssit kansainvalistymiseen ja kasvuun ovat rajalliset. Suurem-
pien yritysten muotoiluosaamisen kaytto parantaakin myos itse muotoiluyritysten kasvu-

mahdollisuuksia. (Muotoile Suomi 2012 www.tem.fi)

Muotoilua ei pideta enda vain tuote - ja teollisena muotoiluna, vaan se ymmarretaan jo osa-
na palveluja ja aineettomia tekijoita. Muotoile Suomi -ohjelma ei tarkasti maarittele muotoi-
lua, vaan esittda sen kayttajalahtoisena suunnitteluna, joka on kokonaisvaltaista ja ottaa
huomioon ympariston, kestdavan kehityksen seka kayttajan arvot. (Muotoile Suomi 2012

www.tem.fi).

Demos Helsingin tekeman raportin mukaan vuonna 2030 muotoilu on noussut uuteen ar-
voon. Julkisissa projekteissa muotoilu saa jo kahden prosentin osuuden. Muotailija itse ei
pyri antamaan kaikkea pelkastaan hyvin suunnitellun tuotteen eteen vaan tekee kaikkensa

koko yhteiskunnan eteen. Muotoilijat ovat arvostettuja ongelmanratkaisijoita ja edistavat
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hyvinvointia omalla osaamisellaan. (Kuittinen & Laitio & Leppanen & Ritola & Vanninen &

Vassinen 2012 www.demoshelsinki.fi)

"Kun energian ja raaka-aineiden saatavuus heikkenee ja hinnat nousevat, moni tuotannon
ala kohtaa tilanteen, jossa arvoketju on jédrjesteltdvd uudelleen tai jopa koko liikeidea muo-
kattava uusiksi. Ratkaisu voi I6ytyd palvelutuotannosta ja erityisesti palveluiden uudelleen
ymmdrtédmisestd palvelumuotoilun periaatteiden pohjalta.” (Kuittinen & Laitio & Leppénen

& Ritola & Vanninen & Vassinen 2012 www.demoshelsinki.fi)

Muotoiluohjelmassa korostetaan Suomen vahvuuksia muotoiluosaamisessa, jotka ovat pro-
sessiosaaminen, monialaiset yhteistyotiimit ja toimivien ratkaisujen suunnittelutaito. Maa-
ilmalla suomalaisen muotoilun tunnuspiirteina pidetadn kykya yhdistda kaytannollisyys,
kauneus ja funktio sopusuhtaisesti. Suomalaisella muotoilulla on kansainvalisesti vahva
identiteetti, joka perustuu kdytannonldheiseen, toimivaan, ennakkoluulottomaan ja erottu-
vaan materiaali- ja muotokieleen. Myds Suomen otetta kysynta- ja kayttdjalahtoiseen inno-

vaatiopolitiikkaan arvostetaan. (Muotoile Suomi 2012; 82 www.tem.fi)

"Taloudellinen menestys perustuu yhd enemmdin erilaisiin osaamisiin ja siten yhé enemmdan
aineettomiin tekijéihin. Palveluiden osuus kulutuksessa kasvaa. Monet aiemmin aineelliset
hyédykkeet ovat muuttuneet aineettomiksi hyddykkeiksi ja aineellistenkin tuotteiden arvosta
suuri osa syntyy tuotteiden ohella myydyistd palveluista ja niihin sitoutuneesta tietotaidos-

ta." (Muotoile Suomi 2012; 8 www.tm.fi)

Muotoilu ndakyy valtioiden toimintaohjelmissa my6s Euroopassa ja muualla maailmassa. Eu-
roopan-unionin tutkimus- ja innovaatiopolitiikassa suositellaan muotoilun kdyttamista inno-
vaatiojarjestelmissa, yrityksissa, julkisella sektorilla sekd tutkimus- ja koulutusjarjestelmas-
sd. Eurooppalaista muotoilua myds kannustetaan erottumaan maailmanlaajuisesti. Euroo-
pan lisaksi muotoilun merkitys on noussut mm. Aasian kasvavilla markkinoilla. Sielld pide-
taan muotoilua investointina ja kilpailukykyna ja panostetaan muotoilukoulutukseen. Kap-
kaupungin World Design Capital- nimedamisen myota Afrikassakin on muotoilu saanut jalan-
sijaa ja sen merkitys yhteiskunnallisten haasteiden ratkaisuissa on noussut esille. (Muotoile

Suomi 2012; 86 www.tem.fi).
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3.3. TULEVAISUUSKENAARIOT KORUKULTTUURISSA

“3D-mallinnus ja 3D-tulostus ovat suurimpia teknologisia kek-
sintdjd, jotka jo tdlld hetkelld, ja joidenka oletetaan myds tule-

vaisuudessa vaikuttavan eniten korumuotoilun kehitykseen."

Tiedetoimittaja Timo Paukku on listannut vuonna 2013 kirjoittamassaan kirjassaan omasta

mielestdaan taman hetken kymmenen uusinta ihmetta. Naistd ensimmaisenad han mainitsee
3D-tulostuksen. Muita kirjassa mainittuja ihmeita ovat: grafeeni, nanotekniikat, kantasolut,
synteettinen biologia, optogenetiikka, pilvipalvelut, esineiden internet, ohjelmoitava aine ja

algoritmit ja yksityisyys. (Paukku 2013)

3D-mallinnus ja 3D-tulostus ovat suurimpia teknologisia keksinto6ja, jotka jo télla hetkell3, ja
joidenka oletetaan myds tulevaisuudessa vaikuttavan eniten korumuotoilun kehitykseen.
Kolmiulotteisen mallinnuksen avulla muotoilu tavoittaa aivan uudet ulottuvuudet. Kuluttajat
tulevat mallinnuksen ja 3D-printtauksen myota enemman osallisiksi kaytettavien korujen
suunnittelussa. Korumuotoilijan rooli kuitenkin korostuu ja ammattilaiset voivat keskittya
nimenomaan siihen, mihin ovat kouluttautuneet. Tulevaisuudessa korumuotoilijan taytyy
kuitenkin tyosdan ymmartda yha enemman materiaalien toimivuutta. Teolliseen tuotantoon
suunniteltaessa on tarkeaa tietda miten eri materiaalit kdyttaytyvat ja miten niitd voidaan
hyodyntda. Etenkin tulevaisuudessa, jos ndkymat 3D-suunnittelun kasvusta toteutuvat, on-
nistuneen korumuotoilijan tulee vielda vahvemmin ymmartaa valmistusteknisten puitteiden
rajat. 3D- mallinnuksen avulla on mahdollista suunnitella asioita, jotka eivat kuitenkaan ole
tuotantoteknisesti toteutettavissa. 3D- tulostus sen sijaan antaa vapauden suunnitella muo-

toja, joita ei metallista kdsin pysty valmistamaan, mutta tulostamalla on mahdollista.

Nanotekniikka eli ohutkalvopinnoite on myds korun valmistuksessa apuna kaytettava tekno-
logia. Silla voidaan pinnoittaa metallia ja ndin esimerkiksi estdd sen mahdollinen hapettumi-
nen ja vahingoittuminen. Tekniikkaa voidaan hyodyntdaa my®os erilaisten varien ja kuvioiden

aikaansaamiseen metallin pintaan.
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Teknologisista skenaarioista my0s tietoliikenteen antamat mahdollisuudet ndkyvat oleelli-
sesti tulevaisuuden korumuotoilussa. Korumuotoilijoille ja kultasepille laatimassani kyselys-
sa kavi ilmi, ettd myos lisdkoulutus tietoliikenteen kaytossa koettiin tarpeelliseksi. Koruteol-
lisuuden kilpailu kdydaan tana paivana kivijalkamyymaldiden lisdksi yha enemman verkko-

kaupoissa. Maailmanlaajuinen tavoitettavuus on etu, mutta myos velvollisuus.
Jalometallien saatavuus vaikuttaa oleellisesti myos korukulttuurin tulevaisuuteen, koska pe-

rinteisesti korut valmistetaan arvokkaita metalleja ja jalokivid kdyttaen. Kappaleessa 3.3.2

kasitelldaan maailman jalometallivarantojen kehitysta ja niiden vaikutusta korumuotoiluun.

40



3.3.1. 3D-MALLINNUKSEN MAHDOLLISUUDET JA UHAT

3D-tulostaminen on tulostamista siind missa perinteinen 2D-tulostaminenkin. 2D-
tulostamisessa laite levittda mustetta paperille, kun taas 3D-tulostin tuottaa ainetta, josta
muodostuu tulostettava esine. Kolmiulotteista tulostamista kutsutaan myos materiaalia li-
sadvaksi, digitaaliseksi tai additiiviseksi valmistukseksi tai rapid prototype -teknologiaksi. 3D-
tulostukseen tarvitaan siis aine, joka kerrostumalla muodostaa lopulta halutun esineen. Aine
oli 3D-tulostuksen kehityksen alkuvaiheessa muovipohjainen, mutta nyt tekniikka on kehit-
tynyt niin, etta tulostin voi tulostaa esineen suoraan myds muista materiaaleista, esimerkiksi
metallista. Metallin tulostaminen on toki vield hidasta ja kallista, mutta esimerkiksi yksit-

taisten korujen valmistuksessa menetelma on tehokaskin. (Paukku 2013).

Kuva 11. 3D- tulostin tulostaa kahvikuppia. www.inside3dp.com

3D-tulostamista on kaytetty jo pitkdan teollisuudessa, mutta sita pidetdaan mullistavana tek-
niikan kehityksena my6s muualla. Sindnsa siina ei ole mitdaan uutta, mallisuunnittelijan ja

muotoilijan tyovaline se on ollut jo pitkaan. New Yorkissa avattiin vuonna 2012 ensimmai-
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nen 3D-tulostimia kotitalouksille myyva liike. Nyt laitteita voi ostaa itselleen jo useimmista
nettikaupoistakin. RepRap on yksi suurimmista 3D-tulostimia yksityishenkildille myyvista
yrityksistd. On siis mahdollista, ettd kyseisesta laitteesta tulee ldhitulevaisuudessa tuiki ta-
vallinen, jokaisen kotitalouden omaava laite. Hurjimmissa suunnitelmissa emme siis enda
tarvitse kaikkea tata materiaa ymparillamme vaan voimme sen tulostaa tarvittaessa. 3D-
tulostettu salaattiotin voidaan sulattaa seuraavana paivana ja tulostaa siitd pastakauha.
Suuret massat todennadkdisesti hyvaksyvat 3D-tulostamisen kuitenkin vasta sitten kun suurin

osa tuotteista on tulostettavissa. Sitten tekniikasta on tullut trendi. (Paukku 2013)

"Ne, jotka tekevdit tavaroita itselleen tietokoneiden ja ohjelmien avulla, toteuttavat ennen
pitkdd tavaroiden tuotannon vallankumouksen, sanoo kulttilehti Wiredin pédtoimittaja Chris

Anderson" (Paukku 2013; 20)

Nahtavaksi jaa, mullistaako 3D-tulostus tavaroiden valmistuksen maailman, vai jaako se vain
teollisen tuotannon hyétykayttoon. Tutkijat arvioiva, ettda 3D-tulostuksesta tulee 2020-
luvulla tuotannon valtavirtaa. Nyt tulostusta on kaytetty jo esimerkiksi aseiden osien tai
amerikkalaisten havittdjalentokoneiden osien tulostamiseen. Kolmiulotteinen tulostus on
suuri mahdollisuus ja maapallon voimavaroja sadstava keksinto teollisuudessa. Tuotteita ei
tarvitse enda valmistaa suurta madraa varastoon vaan ne voidaan tulostaa asiakkaiden tar-
peiden ja kysynnan mukaan. Nain ollen sdastetaan sekd materiaali-, etta varastokustannuk-
sissa. Logistiset ymparistoa rasittavat tekijat vahenevat kun tuotteita ei tarvitse kuljettaa
paikasta toiseen vaan ne voidaan siirtdaa digitaalisesti ja tulostaa vasta paikan paalla. Egoloo-
gisuus kasvaa, mutta samalla heraad sosiaaliset kysymykset mahdollisten haviavien tyopaik-
kojen muodossa. Ladketeollisuus hyodyntaa 3D-tulostusta esimerkiksi kehon implanttien
valmistuksen. Tulevaisuudessa sita ajatellaan hyédynnettavan jopa syntymattéman lapsen
muodon havainnointiin ja mahdollisten sairauksien ja vammojen ennakointiin. Tassa nouse-
vat tietysti myos eettiset ja moraaliset kysymykset esiin. (Paukku 2013) (Hiltunen & Hiltunen

2013)

Menetelman ongelmat ja uhat ndkyvat tuotteiden mallissuojauksissa ja tekijanoikeuksissa.

Tuotteen laatua ja toimivuutta on myds vaikea seurata, jos valmistaja ei koskaan nde kulut-
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tajan itsensa tulostamaa tuotetta. Tulostettavien tuotteiden maaralla ei 3D-menetelmassa
ole merkitysta. Kustannukset ovat samat molemmissa tapauksissa.

(Pelkonen www.iprinfo.com)

Koruteollisuudessa 3D-tulostusta on kaytetty apuna jo useita vuosia. Lahinna teollisessa
massatuotteiden valmistuksessa, mutta nyttemmin myos yksityisyrittdjat valmistavat pien-
sarjoja ja uniikkituotteita 3D-mallinnuksen ja tulostuksen avulla, koska ne mahdollistavat
uusien, erilaisten ja monesti kdsitydna mahdottomien muotojen valmistuksen. Tulostusme-
netelmaa on kaytetty Iahinna muovimateriaalista valmistettujen mallien tekoon, joista teh-
daan muotti korujen valamista varten. Metallien 3D-tulostuksen kehittyessa mahdollistaa se
korujen tulostamisen suoraan esimerkiksi kullasta. Kultaseppa tai korumuotoilija voi tulos-
taa vain yhden, juuri asiakkaan haluaman tuotteen. Menetelma on yhta tehokas uniikkituot-
teen kuin piensarjojenkin kohdalla. Metallien ainehavi6 jaa myds pieneksi, Idhes olematto-

maksi.

"Ennen tehtiin mitd osattiin, nyt mitd halutaan!"

Korumuotoilualan ammattilaisille tekemassani kyselyssa ilmeni selvasti teknologian kehit-
tymisen ja erityisesti 3D-mallinnuksen ja tulostuksen olevan merkityksellisessd asemassa
korujen valmistuksessa. Kysyttdessa yleisesti mitka tekijat vaikuttavat korumuotoilun tule-
vaisuuteen Suomessa 28% vastaajista piti tekniikan kehittymista tarkeimpana, eniten vaikut-
tavan tekijana. Tekniikan kehittyminen oli keskimaarin vastaajien mielesta toiseksi merkitta-
vin vaikuttava tekija. "Ennen tehtiin mita osattiin, nyt mita halutaan", oli yhden vastaajan
kommentti. My0Os kysyttdaessa ammattiymparistossa viimeisen viiden vuoden aikana tapah-
tuneista suurimmista muutoksista, alan teknologian kehittyminen oli vastaajien mielesta
oleellisin yksittdinen asia. Kahdeksan vastaajaa 18:sta mainitsi yhdeksi tarkeimmistd muu-
toksista 3D-mallinnuksen ja uusien teknisten tuotantomenetelmien kasvun. Kyselyyn vastaa-
jat myos suunnittelivat omassa koulutuksessaan panostavansa tekniseen/ tietotekniseen
osaamiseensa. Yhdeksan vastaajista mainitsi erikseen 3D-mallinnuksen tarkemmaksi koulu-

tuskohteeksi. Kysely kasitelladn kokonaisuudessaan kohdassa 4.2. Kyselyn tulokset.
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Kotikayttoon soveltuvien 3D-tulostimien myota menetelma voidaan katsoa myds uhaksi ko-
ruteollisuudelle, jos loppukayttdjalla on mahdollisuus valmistaa haluamansa tuote itse, jaa
korumuotoilija ja kultasepan ammatti tasta tuotantoketjusta pois. Kyselyn perusteella alan
ammattilaiset eivat pelkda taman vaikuttavan omaan tulevaisuuteensa, vaan uskovat pi-

kemminkin muotoilullisen erityisosaamisen tulevan tarkeammaksi.

AR crlrg rd By enen

Kuva 13. Modern geometric necklace. www.design-milk.com
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3.3.2. JALOMETALLIVARANNOT

Maapallon raaka-ainevarannot, joihin ihmisen toiminta ja kehitys vaikuttavat, ovat rajalliset.
Raaka-aineiden vahenemiseen vaikuttavat megatrendeiksikin mainitut vaestén kasvu, vau-
rauden kasvu, kulutuksen lisdantyminen ja teknologian kehittyminen. Vuoteen 2030 men-
nessa maailman energiankulutuksen ennustetaan kasvavan 50%. Oljyntuotannon huipun
katsotaan jo menneen ja uuden 6ljyn I6ytaminen on yha vaikeampaa. Sijoittajat siirtavat ra-
hojaan turvaan raaka-aineisiin, kuten kultaan. 98% maailman vesista on suolaisia. Kahden
prosentin makeanveden osuudella on monta jakajaa. Maapallon metsista on jaljelld noin
viidennes. Suurin osa havitetyistd metsista ovat olleet trooppisia. Lansimaalainen kuluttaa
keskimaarin jopa 10 kertaa enemman metalleja kuin kehittyvdn maan kansalainen. (Hiltunen

2012)

Jalometallivarannot kiinnostavat erityisesti korun valmistajia. Jalometallien hintojen vaihtelu
nakyy korujen valmistuksessa ja myynnissa. Jalometallien kayttoon liittyvissa asioissa esiin-
tyvat myos yha enemman ekologiset kysymykset. Kullan kysyntda ohjaavat ensisijaisesti yk-
sityinen kulutus ja yksityiset investoinnit, kun taas hopean kysynnassa teollisuuden kysynta
ja kulutus vaikuttavat voimakkaasti. Vahva teollinen talous ja korkea yksityinen kulutus
esiintyvat kuitenkin usein samanaikaisesti. Esimerkiksi Kiinan ja Intian tulevien vuosikymme-
nien vahva talouskasvu johtaa myos jalometallien kasvun kysyntdan. (Sotkamo Silver Oy

www.silver.fi)

Meksiko on maailman suurin hopeantuottaja. Vuonna 2010 sen osuus koko maailman hope-
antuotannosta oli 24%. Hopea tunnetaan parhaiten korujen ja hopeaesineiden materiaalina,
mutta teollinen kayttd muodostaa yli puolet kulutuksesta. Hopean tarjonta ylittadkin kysyn-
nan ja sen tdhden markkinoita on erittdin vaikea tutkia. Kultaa sen sijaan tuotetaan vahem-
man, kuin sen maailmanlaajuinen kysynta osoittaa. Noin 65 prosenttia maailman kysynnasta
katetaan kultakaivoksien tuotannolla. Loput 35 prosenttia katetaan keskuspankkien kullan
myynnilld ja jossain maarin koruteollisuudesta ja muilta toimialoilta saatavan romukullan
kierratykselld. Suurin osa tuotetusta kullasta kdytetdan koruihin. (Sotkamo Silver Oy

www.silver.fi)
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Kansainvalinen talouden epavarmuus johtaa usein siihen, etta kultaan sijoitetaan. Sitd myo-
ta kullan arvo nousee kohtaan, jossa suuret taloudet elpyvat. Kun suuret taloudet, kuten
Saksa, ovat elpyneet kullan hinta on laskenut kohti aikaisempaa tasoaan sijoitusten keskitty-
en yleiseen yritystoimintaan. Kullan hinnassa on suurten talous ja muiden kriisien yhteydes-
sa ollut historiallisesti jyrkka nousu, kuten Yhdysvaltojen siséllissota, 1930-luvun talouslama
(ja toinen maailmansota), 1970-80-luvun 6ljykriisi, vuoden 2001 terrori-iskut sekd 2009 al-

kanut maailmanlaajuinen talouslama.
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Kuva 14. Kullan hinnanmuutokset 1800- luvulta 2000- luvulle. (www.goldsilverworlds.com)
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Alla oleva taulukko osoittaa kullan hinnan jélleen laskeneen ja vakaantuneen, suurten talo-

uksien elvyttya 2011.

Kulta (EUR/g) 21.11.2011 - 21.11.2014

Kuva 15. Kullan hinnanmuutokset 21.11.2011-21.11.2014 (www.rasmussen.fi)

"Yleinen taloustilanteen heikkeneminen néikyy kuluttajien tas-
kuissa ja kiinnostuksena vaihtaa kultaesineitd rahaksi. Ndista
johtuen kullan kierréttdmisen mddrd on suorassa suhteessa kul-
lan arvoon sekd talouden tilaan. Maailman talouden ja kullan
arvon tuoman kullan kierréityksen kasvun lisciksi, alan yritykset
hyédyntdvdt myoés ldnsimaalaisten yhteiskuntien halua kierrdt-

tdd esineitd mainostamalla kullan kierrditysastetta."

Kierratyskullan kdyttd johtuu samasta kullan hinnan muutoksesta. Kayttd on selkeasti kas-
vanut viimeisen viiden vuoden aikana ja se voidaan yhdistda heikkoon taloustilanteeseen
monella eri tavalla. Kulta sijoituskohteena johtaa siihen, ettd romukullan arvo nousee. Ylei-
nen taloustilanteen heikkeneminen nakyy kuluttajien taskuissa ja kiinnostuksena vaihtaa
kultaesineita rahaksi. Naista johtuen kullan kierrattamisen maara on suorassa suhteessa kul-
lan arvoon seka talouden tilaan. Maailman talouden ja kullan arvon tuoman kullan kierra-

tyksen kasvun lisdksi, alan yritykset hyddyntavat myds lansimaalaisten yhteiskuntien halua
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kierrattad esineita mainostamalla kullan kierratysastetta. Kullan kierratysaste kuitenkin to-

denndkdisesti tasaantuu tai laskee yleisen taloustilanteen vakautuessa.

Useat suomalaiset korunvalmistajat, kuten esimerkiksi maan johtava Teollinen koruvalmista-

ja Kalevala Koru, pyrkivat talla hetkelld sataprosenttisesti kierratyskullan kayttoon

"Pohjoismaiden suurin koruvalmistaja Kalevala Koru Oy ja sen tytéryhtié Lapponia Jewelry
siirtyvdt kultakoruvalmistuksessaan kéyttdmddn vain kierrdtettyd kultaraaka-ainetta. Kale-
vala Koru selvitti eettiseen kullanhankintaan liittyvid vaihtoehtoja kaksivuotisessa projektis-
saan, jonka lopputuloksena se pddityi kierrdtyskullan kdytt66n eettisesti ja ekologisesti kes-
tdvimpdnd vaihtoehtona. Kalevala Korun raaka-ainetoimittaja pystyy nyt varmentamaan,
ettd kaikki sen Kalevala Korulle toimittama raaka-ainekulta on 100-prosenttisesti kierréitys-

kultaa. " www.lapponia.com

My®&s pohjoismaiden suurin jalometallien toimittaja ja kierrattdja kertoo heilta ostettavan

kullan olevan talla hetkelld 100-prosenttisesti kierratettya.

"Pohjoismainen jalometallitoimittaja K.A.Rasmussen on tuonut Pohjoismaissa raaka-
ainemarkkinoille kierréitetyn kultaraaka-aineen. Sertifioidusta 100- prosenttisesta kierrdtys-
kultaraaka-aineesta ovat kiinnostuneet ennen kaikkea eettisid arvoja ja ympdristoystdviilli-
syyttd arvostavat korujen valmistajat. Tdémd mahdollistaa koruvalmistukseen eettisten ja
ympdiristéystdvdllisempien arvojen huomioimisen ja vastaa ndin kuluttajien arvomaailmoja

paremmin." (www.doromediapalvelu.com)

Kaivostoiminta yleisesti (esim. Talvivaara) aiheuttaa ekologista ja moraalista harmia. Kaivos-
toiminta on keskeistd myos koruteollisuuden raaka-aineiden, jalometallien ja jalokivien kai-
vannoissa. Suuret kaivosteollisuudet ovat keskittyneet mm. Afrikkaan ja muihin kehitysmai-
hin, joissa tyontekijoiden olosuhteet eivat vastaa lansimaalaisia arvoja. Eteld-Afrikan Johan-
nesburgissa sijaitsee kaikkien aikojen suurin kultaloydos. Laskelmien mukaan [ahes puolet
tahan mennessa maailmassa loydetysta kullasta on perdisin kyseisesta kaivoksesta. Kaivos
on syva ja koukeroinen. Tyontekijalla kestaa lahes kaksi tuntia palaaminen kaivoksesta maan

pinnalle. (www.kullanhinta.fi)
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Timanttikaivokset ovat yhta lailla nousseet puheenaiheiksi kaivostoiminnan eettisyyden ta-
kia. Vuonna 1998 maailmaa kohahdutti tieto, jonka mukaan Afrikassa tietyt sisallissotaa
kdyvat ryhmittymat kayttavat toimintansa rahoittamiseen laittomasti hankittuja raakati-
mantteja. Naita konfliktitimantteja kutsutaan toiselta nimeltdan myds veritimanteiksi.

(www.timantit.com)

Kyselyn tuloksissa oli havaittavissa kuluttajien kasvava halu toteuttaa eettisia arvojaan. Ko-
ruteollisuudessa materiaalien alkupera on tuotteen kayttdjalle tarkeda. Oikean informaation
valittajana toimivat parhaiten korumuotoilijat ja kultasepat. Tiedonjaon parantaminen on

yksi tulevaisuuden haasteista.
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3.3.3. ALAN AMMATTILAISEN TULEVAISUUSSKENAARIO

Alan ammattilaisille tekemani kyselyn lopussa selvitin, minkalaisia toiveita vastaajilla oli
omien ammatillisten tulevaisuuskuviensa suhteen. Lahtokohtaisesti suurin toive oli tyota
riittdvan niin paljon, etta silla on mahdollista turvata oma hyvinvointinsa tulevaisuudessa, ja
kasvattaa yritystddan muun muassa palkkaamalla yksi tai muutama tyontekija. Suurista rikas-

tumisen toiveista ei vastauksissa ollut mainintaa.

Korualan yrittdjat toivovat, etta heidan osaamistaan hyédynnettaisiin yrityksissa paremmin,
sekd oman alan yrityksissa suunnittelijoina, ettda muissa yrityksissa esimerkiksi liikelahjojen
valmistuksessa. Korumuotoilija on myos kykeneva suunnittelemaan muitakin esteettisesti
haastavia tuotteita, sekd valmistamaan napparyyttd, erityisia kddentaitoja ja keskittymisky-
kya vaativia tuotteita, kuten pienoismalleja. Tulevaisuusskenaarioissa alan ammattilaisilla on
toiveena pienentdaa ammattilaisen ja asiakkaan valista kuilua ja vaikuttaa paremmin kulutta-
jien korunkayttoon. Ammattilaiset saisivat keskittyd enemman koulutustaan vastaavaan
tyohon sen sijaan, etta talla hetkella tekevat kaikki tyot yrityksessaan. Osaamisalueen ka-
ventuessa erityisosaamiset paasisivat paremmin esiin. Ammattilaiset haluavat jakaa tietout-
taan ja osaamistaan jalometalleista ja parantaa kuluttajien kasitysta korualan materiaaleista,
kuten metallien ja kivien aitoudesta seka kertoa tuotteiden valmistusvaiheista ja niiden hin-
tojen koostumuksista. Korumuotoilijat ja kultasepat haluaisivat myds enemman korostaa
omia eettisid arvojaan esimerkiksi materiaalivalinnoillaan seka kayttamalla alihankintaan
suomalaista tydvoimaa. Alalle kaivataan enemman arvostusta ja ammattitaidon kunnioitus-
ta, seka verkostoitumista ja tyétehtavien jakamista tekijoiden valilla. Hyvat alihankkijaver-
kostot helpottaisivat suunnittelijan tyota ja lisdisivat nopeampaa kasvua, kun tyot sujuisivat

ripeammin.

Kultasepan alalle kaivataan myds uudistusta niin muotoilullisesti kuin teknisestikin. Alan
imagoa halutaan kasvattaa, niin ettd brandien merkitys ymmarrettdisiin paremmin, eika alaa
pidettdisi niin vanhahtavana. Tata myota designkorujen arvostus kasvaisi. Teknisten inno-
vaatioiden hyddyntaminen tulevaisuudessa kasvattaa alan kehitysta ja mielenkiintoa, seka

nopeuttaa montaa tyovaihetta. Suomalaisesta korualasta toivotaan samankaltaisuutta vaa-
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teteollisuuden kanssa, enemman kansainvalisid brandeja. Suomalaiset korumuotoilijat ja
kultasepat toivoisivat enemman kansainvalista tyoskentelya , missa he voisivat kilpailla kor-

keatasoisella tekniselld ja muotoilullisella osaamisella ja tehdd suomalaista korumuotoilun

kdadenjalkea tunnistettavaksi.
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4.1. KYSELYN TULOKSET

Kultasepille ja korumuotoilijoille tekemassani kyselyssa pyysin vastaajia aluksi kertomaan

4. JOHTOPAATOKSET

kauanko he ovat alalla tyoskennelleet ja kuinka monta vuotta he ovat olleet yrittdjina ja/tai

tyosuhteessa. Alla olevasta kaaviosta voi huomata, etta suurin osa kyselyyn vastaajista toimi

yrittdjana. Suuri osa suomalaisista omia mallistojaan valmistavista korumuotoilijoista ja kul-

tasepista toimivatkin yksityisyrittajina.

Vuosia taman hetkisessa tehtdvassa \ Vastaaja

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
. yrittaja 17 20 | 25 | 25 | 10 | 17 | 19 | 5| 16 5|6 |10]|14| 8 | 2 |16
tydsuhteessa 3 0 5 5 3 16
molemmat X X X X
M yrittdja ™ tyosuhteessa molemmat

Kaavio 1. Vuosia taman hetkisessa tehtavassa \ Vastaaja
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Ensimmaiseksi kyselyssa kartoitin korumuotoilijoiden ja kultaseppien tdmanhetkistd tyoteh-

tavien jakautumista annettujen vaihtoehtojen puitteissa. Kyselysta kavi ilmi, etta moni halu-

aisi keskittya enemman omien mallien suunnitteluun ja/tai valmistukseen. Taman kysymys-

ten tulosten perusteella talla hetkellakin suurimmaksi tyotehtdvaksi nousi omat mallistot.

Tilaustoiden osuus ldhenteli omien mallistojen osuutta. Alihankintatyot kuuluivat vahiten

vastaajien tyotehtaviin.

Kysymys 1: Tyotehtdvien jakautuminen télld hetkelld

Vastaus \ Vastaaja

omat mallit / mallistot (suunnittelu

A ja/tai valmistus)
B tilaustyot
C korjaustyot
D

alihankintatyot

m

muu, mika?

1-5, 1 eniten, 5 vahiten

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
1122 3111 4] 2| 1| 2] 1| 2| 1| 3] 1
3[3]1 1)12]2]4] 1 2 1| 2] 1] 2] 1| 3
51 2 45| 2 4| 3| 3| 4| 3| 4] 2
4|5 4 3[3]| 5 5| 4| 4] 5 5
2 1 5/2] 3 1| 3| 5| 5| 3 2
Vastaajien ensisijainen tydtehtava / % vastaajista
53
38
18
7
n - —
A B C D E
1.00 2.00 3.00 4.00 5.00
. |
A 1.71 l
|
B 1.94 '
|
C 3.21 : I
| |
D 4.27 i '
E

291

ty6tehtavien jakautuminen keskimaarin / 1 (eniten) - 5 (vahiten)

Kaavio 2. Kysymys 1: Tyotehtavien jakautuminen talla hetkella
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Toisessa kysymyksessa selvitin vastaajien omaa halua tyétehtavien jakautumisesta. Omien
mallistojen valmistus nousi tassakin mielekkaimmaksi vaihtoehdoksi. Mielenkiintoista oli

huomata, ettad usea vastaaja oli ensisijaisesti tyytyvainen taman hetkiseen tyétehtavien ja-
kautumiseen. Muu -vaihtoehto nousi myds monen vastaajan ensimmaiseksi vaihtoehdoksi.
Muu -kategoriaan kuuluu esimerkiksi vastaajien halu suunnitella ja valmistaa muitakin esi-

neitd kuin koruja ja kdayttaa ammattitaitoaan toisenlaiseenkin tyohon.

Kysymys 2: Haluaisit tydssasi keskittya enemman...
Vastaus \ Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

omiin mallistoihin? X X X X X X X X X

tilaustoihin? X X X X

alihankintatoihin?

muu? | X X X X X X

A
B
! korjaustoihin?
o
—

Olen tyytyvdinen X X X X X X X
tamanhetkiseen
tilanteeseen.

G en 0saa sanoa

A mEB EC D mE mF G

9
7
6
4
0 0 .0

- i

A B C D E F G

Kaavio 3. Kysymys 2: Haluaisit tydssasi keskittyd enemman...
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Kysymys kolme oli jatkoa toisen kysymyksen vastauksille. Jos vastaaja halusi keskittya tyos-
sdan enemman johonkin muuhun alueeseen, kuin mihin talla hetkella keskittyi, pyydettiin
hanta arvioimaan sanallisesti, mitka ovat syyt siihen, ettei han kuitenkaan tee niin. Suurim-
pien haasteiden koettiin olevan kysynndn puute ja taloudellinen tilanne. Suurin osa vastaa-
jista olisi halunnut toisen kysymyksen mukaan tehda enemman omia mallistoja, mutta
markkinat niiden ostoon koettiin liian pieniksi. Uusien mallistojen aloittaminen vaatii myos

aluksi rahallista padomaa.

Kysymyksessa nelja selvitin vastaajien tulevaisuuden suunnitelmia tyon jatkamisen kannal-
ta. 14 vastaajaa 18:sta suunnitteli jatkavansa tydssaan elakeikdan asti. Tasta voi paatella

ammattilaisten uskon ja sinnikkyyden korkeaa tasoa omaa ammattiosaamistaan kohtaan.

Kysymys 4: Suunnitteletko jatkavasti nykyisessa tyossasi eldkeikdan saakka?
Vastaus \
Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

kylla X X X X X X X X X X X X X X
en X

eos.

mkyllda men M eos.

Kaavio 4. Kysymys 4: Suunnitteletko jatkavasti nykyisessa tyossasi eldkeikdan saakka?
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Viides kysymys koski mahdollista lisakoulutuksen tarvetta tulevaisuudessa. Lahes kaikki vas-
taajat kokivat lisakoulutuksen olevan tarpeellista. Teknista ja tietoteknista koulutusta kaivat-
tiin eniten. Tahan kategoriaan kuului muun muassa 3D-mallinnuksen opiskelu seka taitojen

kehittaminen verkko-osaamisessa. Koulutus liiketoiminnan hallitsemiseen koettiin myos tar-
peelliseksi. Suurin osa vastaajista oli saanut alkuperdisen koulutuksensa oppilaitoksessa, jos-
sa ei ollut tarpeeksi yrittdjyysopintoja. Mielenkiintoista on kuitenkin, kuinka paljon korualan

ammattilaisista toimii yrittajina.

Kysymys 5: Aiotko kouluttaa itsedsi lisda tulevaisuudessa? Miten?
Vastaus\Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

! teknisesti/tietoteknisesti X | X | X | X X | X X | x X

- muotoilijana/suunnittelijana | X X X X X X X X

- liiketoiminnallisesti X | X X X X X X X

- muuten X | X X X X X
E en X | x

- en osaa sanoa X

WA mB mCmuD Em®mF

Kaavio 5. Kysymys 5: Aiotko kouluttaa itseasi lisda tulevaisuudessa? Miten?
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Kuudennessa kysymyksessa kysyin vastaajien mahdollisia muutoksia tyonkuvaansa talla
hetkelld. Suurin osa vastasi kysymykseen myontavasti. Suurimpia muutoksia oli yrityksen
kasvuhakuisuus, tyotehtavien jakaminen, verkkokaupan perustaminen, keskittyminen suun-
nitteluun ja itse liiketoimintaan sekda muiden tuotteiden kuin korujen suunnittelu korusuun-

nittelun ohella.

Kysymys 6: Suunnitteletko talla hetkella muutoksia tyonkuvaasi?

Vastaus\Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

ky“a X X X X X X X X X X X X

en X X X X X X

kylld men

12

Kaavio 6. Kysymys 6: Suunnitteletko talld hetkelld muutoksia tyénkuvaasi?

Kyselyn seitsemannessa kohdassa kysyttiin vastaajien mielipidetta suurimmista muutoksis-
ta, joita korualalla on heiddan mielestadn tapahtunut viimeisen viiden vuoden aikana. Positii-
visia muutoksia oli paljon, kuten 3D-mallinnuksen tuomat mahdollisuudet, kollegojen vali-
nen yhteistyo ja verkostoituminen seka uusien, nuorien yrittdjien alalle tuoma positiivinen
asenne. Negatiivisina muutoksina koettiin maan vaikea taloudellinen tilanne, joka vaikuttaa
ihmisten kulutuskayttaytymiseen, kilpailevien tuotteiden maaran kasvu seka talouden tuo-

ma epavarmuus ja téiden vaheneminen.
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Kahdeksannessa kysymyksessa selvitin vastaajien nakemysta korumuotoilijan tydonkuvasta
kymmenen vuoden kuluttua. Vastauksista saattoi ndhda, etta teknologian kehitys tulee mul-
listamaan korualaa huomattavasti. Teollisemmat tuotantomenetelmat kasvavat ja tekevat
monet mahdottomat asiat mahdollisiksi, mutta samalla myos kasityon arvo nousee. Osaa-
misalue kapenee ja suunnittelijat voivat paremmin keskittya ydinosaamiseensa. Tama nakyi
vaihtoehdossa F. Kuluttajien osallistumista suunnitteluun pidettiin myos kasvavana. Tama

liittyy myds tekniikan kehitykseen.

Kysymys 8: Minkélaisena ndet korumuotoilijan/suunnittelijan tyénkuvan Suomessa 10 vuoden paasta?

Vastaus\Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 100 11 12 13 14 15 16 17 18
A samanlaisena kuin nyt?

X

kuluttaja osallistuu suunnitte-
luun enemman? | X X | X X | X X X X X

kuluttaja osallistuu suunnitte-
luun védhemman?

korusuunnittelijan tyo
vdhenee?

E

korujen valmistus siirtyy teolli-
semmaksi kuin nyt?

F jokin muu vaihtoehto?

G en 0saa sanoa

10 10

-
o
W

Kaavio 8. Kysymys 8: Minkalaisena naet korumuotoilijan/suunnittelijan tyonkuvan Suomessa

10 vuoden paasta?
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Kyselyn toiseksi viimeisessa kysymyksessa kysyttiin vastaajien mielipiteita suomalaisen ko-
rumuotoilun tulevaisuuteen vaikuttavista tekijoista. Eniten vaikuttavina tekijoina pidettiin
kulutustottumusten muuttumista seka tekniikan kehittymista. Nama kaksi asiaa ovat nous-
seet pinnalle koko kyselyn seka taman opinndytetydn aikana. Molemmat ovat myds listattu
suurimmiksi maailmassa nakyviksi megatrendeiksi. Korualan ammattilaiset kokevat myos
tekniikan tuoman kehityksen muuttavan Suomen korumuotoilun tulevaisuutta tuotteiden
osalta. Kulutustottumukset sen sijaan jadavat enemman tulevaisuuden arvoitukseksi. Talou-

den kehitys, seka valtion, maailman laajuisesti vaikuttaa tahan.

Kysymys 9: Mitka tekijat mielestasi vaikuttavat korumuotoilun tulevaisuuteen Suomessa?
1-7; 1 eniten, 7 vahiten
Vastaus\Vastaaja 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

A kuluttajatottumusten
muuttuminen | 3 1 314421 ]1]1|1 113
B maan taloudellinen
tilanne 1 1|2 4 413 3 5 6 2 4 5 5 2
C tekniikan
kehittyminen 2 2 215111 1 3 4 2 3 4 1
D korujen kayton
muuttuminen 5 1|11(5|3|2|5]| 6 4 5 3 5 4 2
E eettisten
arvojen kasvu 4 3 312|162 3 2 5 6 2 3
F materiaalien
saatavuus | © 6 6|7 5|6 |4|6|3|6 6
G muu, mika?
712 7 7 7
H tyhja
ynj 1 .
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33

m Eniten vaikuttava tekija / %

11
Q
s .
G H
1.00 2.00 3.00 4.00 5.00 6.00 7.00

A 2.08
B 3.
C 2.29
D
E 3.2
F
G

28
11 11
RN
| I
-
A B C D E F

|/

~

-

g

m Vaikuttaville tekijoille keskimaarin annettu merkitys / 1 (eniten) - 7 (véhiten)
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A - kuluttajatottumusten muuttumisen vaikutus korumuotoilun
tulevaisuuteen Suomessa:
Vastaajien keskiméaardinen mielipide merkityksesta

m1l(suuri) m2 m3 m4 m5 6 m7(vdhdinen) EOS

0%
0% 9%

C - tekniikan kehittymisen vaikutus korumuotoilun tulevaisuuteen
Suomessa:
Vastaajien keskiméaardinen mielipide merkityksesta

M1l(suuri) m2 m3 W4 m5 6 m7(viahdinen) EOS

Kaavio 9. Kysymys 9: Mitka tekijat mielestasi vaikuttavat korumuotoilun tulevaisuuteen Suomessa?
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4.2. TULEVAISUUDEN KULUTTAJA

Tulevaisuuden kulutustottumusten muuttuminen on suomalaiseen korumuotoiluun suuresti
vaikuttava tekija. Korukulttuuri perustuu pienesineiden suunnitteluun ja valmistukseen. Lo-
puksi tuote markkinoidaan ja myydaan kuluttajalle. Maailman talouden kehitys vaikuttaa
kuluttajien kayttaytymiseen. Toisaalla erityisesti erikoiskaupan kulutus vdhenee, kun taas
esimerkiksi Aasiassa talous on kasvavaa ja ndin ollen lisaa luksustuotteiden kulutusta. Kulu-
tusmahdollisuuksien tullessa jokaista ihmista Iadhemmas, kuluttaminen kay yha helpommak-
si. Verkkokauppa ja tuotteiden logistinen ldhettaminen mahdollistaa uusien kuluttajien
hankinnan kauempaakin. Tulevaisuuden kuluttaja, ei siis ole ainoastaan lahiseudun asukas.
Uusi asiakas voi loytya toiselta puolelta maailmaa. Rajattomien kulutusmahdollisuuksien
kasvaessa, lahikulutus kay kuitenkin my®s yha suositummaksi. Ekologisia ja eettisia arvoja
vaalivat kuluttajat haluavat valttaa maailman liikarasittamisen tavaroiden ylenmaaraiselld
hankinnalla ja niiden kuljetuksilla kaukaa ja valitsevatkin lahelld, kierratetyista materiaaleista
valmistetun, yksilollisen tuotteen. Kuluttajat profiloituvat hyvinkin erilaisiksi kayttdjiksi. Kes-
kimaaraista kayttajapersoonaa on hankalampi maarittaa jokaisen kuluttajan halutessa erot-
tautua massasta. My0os korujen suunnittelussa ja valmistuksessa osaamisalue kapenee ja

voimistuu, niin etta kuluttajan on yha helpompi tunnistaa tiettyjen tuotteiden tekijoita.

Suomalaisella korumuotoilulla on hyvat mahdollisuudet ja edellytykset mukautua tulevai-
suuden kuluttajan erilaisiin toiveisiin. Tuotteet on mahdollista valmistaa eettisia arvoja kun-
nioittaen hyvin pienilld maailmaa kuormittavilla tekijoilla. Tuotteet ovat merkityksellisia ja
henkilokohtaisia ja saavat aikaan voimakkaan tunnesiteen kayttdjaansa. Tulevaisuuden tek-
nologia mahdollistaa niiden matalat maapalloa kuluttavat tuotantomenetelmat. Korua on
my0ds mahdollista markkinoida ja myyda ulkomaisille asiakkaille verkkokaupan valityksella.
Sita voidaan myos kayttaa hyddyksi innovoitaessa uusia teknisia laitteita ja apuvalineita.
Esimerkiksi vanhuksille suunnitellut turvallisuutta helpottavat tuotteet voidaan suunnitella

ndyttamaan enemman koruilta, kuin teknisilta laitteilta.

Suomalaisen korun vahvuutena on vankka ammattitaito seka omanlainen, tunnistettava

muotokielensd. Nama ovat kilpailuvalttimme kasvavassa kulutusmaailmassa.
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4.3. KORUMUOTOILUN KOULUTUS TULEVAISUUDESSA

Taman opinndytetydn keskeisena osana laatimani kyselyn tuloksista selvisi, etta alalla pit-
kdankin toimineilla suunnittelijoilla ja kultasepilld on yha tarve ja kiinnostus kouluttaa itse-
aan. Suurimmiksi koulutuskohteiksi valikoituivat tekniikka ja tietotekniikka ja niiden kehitys.
3D- mallinnusta ja tulostusta seka esimerkiksi lasertekniikkaa pidetaan ammattilaisten kes-
kuudessa suurimpina Suomen korumuotoilua muuttavina asioina. Tulevaisuuden ammatti-
koulutukseen tulisi saada lisda mallinnusohjelmien ja muiden teollisten tuotantotapojen
koulutusta. Muutos nakyy siind, ettd jo tédna padivana korumuotoilijoina toimii teollisen kou-
lutuksen saaneita suunnittelijoita. Heilld ei valttamatta jalometallien tuntemus ja tekninen
osaaminen ole vahva, mutta mallinnusohjelmien kadytto sitdkin enemman. Itse tuotteensa
valmistava korumuotoilija tarvitsee kuitenkin yhta paljon alan tekniikoiden oppia kuin oppia

tietokoneen kaytosta suunnittelun apuna.

Toinen kyselyssa esiin noussut koulutustarve oli liikketoiminnan koulutus. Moni korualan
suunnittelija ja kultaseppa siis toimii yrittdjana yksin tai muutaman yrittajan ryhmassa.
Useimmalle tdma on ainut vaihtoehto, jos haluaa toimia korualan suunnittelijana ja valmis-
tajana, Suomessa kun korusuunnittelijoita palkkaavia yrityksia on verrattain vahan. Monet
korumuotoilun koulutuksen saaneet hankkivat itselleen vield Yrittdjan erikoisammattitut-
kinnon saadakseen varmuutta yritystoimintaan. Usein kdy kuitenkin niin, ettd suunnittelija
oppii yrittdjyytta kantapaan kautta. Téiden aloittamista varten on yritys perustettava, joten
ensimmaiset vuodet ovatkin oppia aloittavalle yrittdjalle. Vastavalmistuneet korumuotoilijat
ja kultasepat perustavatkin herkasti yrityksia yhdessa, jolloin yrittamisen tuomat haasteet ja
velvollisuudet tuntuvat helpommilta, kun ne voi jakaa toisen yrittdjan kanssa. Alan koulu-
tukseen toivotaan enemman kannustusta yrittdjyyteen ja selkeita yrittajyysopintoja, jotta
juuri valmistuneet uskaltaisivat jaada alalle, eivatka jatkaisi kouluttautumista johonkin toi-
seen ammattiin. Talla hetkella moni korualan suunnittelijan ammattiin valmistuva hankkii
itselleen myds toisen ammatin, jossa on helpommat mahdollisuudet tyollistya. Pitkdan toi-
minut korumuotoilijakin saattaa kouluttaa itsensa uudelleen koettuaan yrittdjyyden liian

haastavaksi.
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4.4. KORUMUOTOILUA AMMATTINA TULEVAISUUDESSA

"Yrittdjéin roolissa korumuotoilija on paljon muutakin kuin suun-

nittelija. Hdn on suunnittelija, valmistaja, markkinoija ja myyjd."

Korumuotoilijan ammatti on muuttunut paljon lahivuosien aikana ja tulee muuttumaan tu-
levaisuudessakin. Talla hetkelld moni korumuotailija toimii yksindan, tulevaisuudessa he
voivat olla osa isompaa suunnittelukokonaisuutta. Teknologian huima kehitys jatkuu vield
pitkdan ja tuo mukanaan muutoksia alalle. Kehitys tulee kayttaa hyodyksi ja siirtda tuottei-
den valmistukseen, markkinointiin ja yritysten kasvuun. Toisaalta teknologian myota kasi-
tyon maara vahenee, mutta samalla todelliset erityisen ammattitaidon osaavat tekijat ko-
rostuvat ja erottuvat paremmin massasta. Tulevaisuuden korumuotoilija voi toimia parem-
min juuri omalla osaamisalueellaan kehittden omaa muotoilullista tunnettuuttaan. Koru-
muotoilun koulutuksen saanut henkil6 voi toimia muissakin suunnittelua ja muotoiluosaa-
mista vaativissa tehtdvissa. Korumuotoilijan osaamisalueet eivat rajoitu ainoastaan suunnit-
teluun. Jokapaivaiseen tyohon kuuluu myds palveluosaaminen, immateriaalinen tuotanto,
tuotantoprosessien hallitseminen. Yrittdjan roolissa korumuotoilija on paljon muutakin kuin

suunnittelija. Han on suunnittelija, valmistaja, markkinoija ja myyja.

Maailmassa on kaytetty koruja melkein yhta kauan kuin on ollut ihmisidkin. Henkil6kohtai-
sen esineen kantaminen mukanaan on edelleen ihmiselle tarkeda. Nykyaan meillad on kui-
tenkin myds muita henkilokohtaisesti tarkeita tavaroita, joita kuljetamme paivittain mu-
kanamme. Naita teknologian tuotteita, kuten esimerkiksi dlypuhelimia ja aktiivisuusrannek-
keita voidaan jo nyt muokata omistajansa persoonan mukaan, jolloin ne kertovat jotakin
kantajastaan samalla tavoin kuin korutkin. Seuraavina viestinnan valineind puhutaan myos
niin sanotusta puettavasta teknologiasta. Yleisradion Aamu- tv:ssa 4.2.2014 vierailleet tule-
vaisuuden tutkijat Elina ja Kari Hiltunen uskovat teknologian tulevaisuudessa olevan yha
enemman ihmisen iholla. Teknologiset viestinndn vdlineet pienenevat ja niiden hinnat hal-
penevat. Niista tulee enemman koruiksi omaksuttavia tuotteita. (www.yle.fi). Vanhusten

hoito muuttuu myos yha enemman erilaisilla apuviélineilld ja roboteilla toteutettavaksi. Tal-
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I3 hetkelld esimerkiksi kotona asuvien vanhusten turvapuhelimeen liittyvat rannekkeet eivat

vield esteettisyydellaan houkuttele.

Kuva 16. Ecofashion for wearable technology. Blog.fiddlefly.com

3D-suunnittelun yleistyessa ja sen kysynnan kasvaessa, voi korumuotoilija keskittyd myos
pelkastdan tahan tyovaiheeseen tarjoten osaamispalveluaan myos muille alalla toimijoille tai
jopa muille, pienia esineita valmistaville yrityksille, kuten esimerkiksi autojen pienoismallien
valmistajille. Yrittdjana toimiva korumuotoilija hallitsee myos tuotantoprosessien kulun. Han
voi siis tulevaisuudessa toimia tallaisissakin tehtdvissa eri alojen tuotannoissa. Parhaimmat
ominaisuudet korumuotoilijoilla on pienten sarjojen tuotannoissa, joiden lopputuote on tar-
koitettu kuluttajan kdyttoon. Korumuotoilija osaa tydssdan tulkita kuluttajien toiveita ja
kayttaytymista. Suomessa korumuotoilija on monesti omien tuotteidensa myyja, jolloin ha-
nen on tarkeda panostaa myods palveluun. Hanen tulee osata myyda tuotteitaan mahdolli-
simman houkuttelevalla tavalla, mutta my6s ymmartaa asiakkaiden erilaisia toiveita ja siir-
taa niita tuotteeseen tilauskoruja valmistaessaan. Korumuotoilija onkin monesti erittdin tai-

tava erikoiskaupan myyja.
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Tulevaisuudessa on odotettavissa korumuotoilualalla toimivan yrityksen liiketoimintamallin
muuttuvan. Teknologian kehittymisen ja kulutustottumusten muuttumisen myéta esimer-
kiksi nettikaupan oleellisuus yrityksen toiminnassa kasvaa. Tama kavi ilmi myos tutkimuksen
osana tekemastani kyselysta. Korualan tuotteiden myynnin uskotaan kuitenkin olevan yksi
niista aloista, joissa arvostetaan ja kaivataan henkilokohtaista palvelua, esimerkiksi arvokkai-
ta tuotteita tai tilausyona valmistettavia tuotteita ostettaessa. 3D-tulostuksen yleistyessa
voi olla taysin yleistd, etta asiakas tilaa haluamansa kayttdesineen verkkokaupasta ja se tu-
lostetaan hanelle lahimmassa 3D-tulostamossa. Taman skenaarion toteutuessa on mielen-

kiintoista ndahda kuinka se toteutuu korualan tuotteiden myynnissa. Vai toteutuuko?

Tulevaisuuden skenaarioissa voidaan taman hetkista tilannetta apuna kdyttden ennustaa
milta ymparistomme tulevaisuudessa ndyttda. Tulevaisuuden suunnitteluun tarvitaan rajoit-
tumatonta innovaatiokykya. Luovat ihmiset, kuten korumuotoilijat, ovat kyvykkaita tulevai-
suuden innovointiin. Tatad ja ymparistomme tuomia uusia mahdollisuuksia apuna kayttaen

korumuotoilijat voivat vaikuttaa omaan ammatilliseen tulevaisuuteensa.
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Liite 1.

KORUMUOTOILUN TULEVAISUUS SUOMESSA - HAASTATTELU ALAN AMMATTILAISILLE

Taustatiedot:

Koulutus:

Ammattinimike:

Koulutuspaikka ja valmistumisvuosi:
Yrittdja vai tyosuhteessa:

Ty6vuosia takana tyosuhteessa:
Tybvuosia takana yrittajana:

1 Tyotehtdviesi jakautuminen talla hetkella (numerojarjestyksessa 1 eniten 5 vahiten):

__| omat mallit/mallistot (suunnittelu ja/tai valmistus)
| tilausty6t

|| korjaustyét

alihankintatyot

|| muut, mitka?

2 Haluaisit tydssasi keskittyd enemman...

[ ] omiin mallistoihin?

[ ] tilaustsihin?

[ ] korjaustihin?

[ ] alihankintatsihin?

[ ] muihin, mihin?

|:| Olen tyytyvadinen tdmanhetkiseen tilanteeseen.
[ ] en osaa sanoa

3 Jos vastasit edellisessa kysymyksessa haluavasi tehdd enemman jotain muuta, kuin mita teet
nyt, mitka ovat syyt joiden takia et kuitenkaan tee ndin? (voit vastata ranskalaisilla viivoilla, esim.
kysynt3, taloudellinen tilanne, uskallus tehdd muutoksia...)
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4 Suunnitteletko jatkavasti nykyisessa tyossasi eldkeikddn saakka?

[ ] kylla

[ ] en, miksi et?

5 Aiotko kouluttaa itseasi lisda tulevaisuudessa? Miten?

|:| teknisesti/tietoteknisesti, miten?

|:| muotoilijana/suunnittelijana, miten?
[_] liiketoiminnallisesti, miten?

[ ] muuten, miten?

[ Jen

6 Suunnitteletko talld hetkella muutoksia tyonkuvaasi?

[ ] kylla, minkalaisia?

[Jen

7 Mikid/Mitkd ovat ammattiympéristdssasi viimeisen viiden vuoden aikana tapahtuneet suurim-
mat muutokset?

8 Minkilaisena niet korumuotoilijan/suunnittelijan tyénkuvan Suomessa 10 vuoden piista? (voit
valita useamman vaihtoehdon)

[ ] samanlaisena kuin nyt?

[ ] kuluttaja osallistuu suunnitteluun enemman?

[ ] kuluttaja osallistuu suunnitteluun vahemman?
|:| korusuunnittelijan ty6é vahenee?

|:| korujen valmistus siirtyy teollisemmaksi kuin nyt?
|:| jokin muu vaihtoehto? Mika?

[ ] en osaa sanoa
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9 Mitka tekijat mielestasi vaikuttavat korumuotoilun tulevaisuuteen Suomessa?
(Laita jarjestykseen 1-7, leniten, 7 vahiten)

| kuluttajatottumusten muuttuminen
maan taloudellinen tilanne
tekniikan kehittyminen

__|korujen kdytén muuttuminen
eettisten arvojen kasvu
materiaalien saatavuus

|| muu, mika?

10 Minkalainen on unelmiesi tulevaisuus korualan ammattilaisena? (vapaata kommenttia)
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