Ny
¥ Haaga-Helia

Pelistriimaus elinkeinona

Valtteri Iso-Hirvela

Haaga-Helia ammattikorkeakoulu
Tietojenkasittelyn tradenomi
Opinnaytety®

2024



Tiivistelma

Tekija(t)
Valtteri Iso-Hirvela

Tutkinto
Tradenomi

Raportin/Opinnaytetydn nimi
Pelistriimaus elinkeinona

Sivu- ja liitesivumaara
25+7

Pelistriimauksen suosio on ollut jyrkassa kasvussa jo vuosien ajan. Suosio on kasvanut niin
isoksi, etta nykydan Livestriimauksen alle kategoriana kuuluvasta pelistriimauksesta on mahdol-
lista tehd& elinkeino. TAman tyon tavoitteena on selvittaa kuinka pelistrimauksesta voi tehda
elinkeinon. Pelistriimaajia on nykydadn enemman kuin ikina ja oman kanavan ja suosion kasvat-
taminen massassa voi olla haastavaa.

Tyon teoriaosuudessa kaydaan lapi asioita mita tarvitaan pelistrimauksen aloittamiseen, mita
eri striimausalustoja on, mita eri tulonléhteita pelistriimaajalla ja pelistrimauksessa on ja mita
taytyy tehda, jotta omalle kanavalle saadaan mahdollisimman hyva kasvu.

Tyo6n tutkimusosassa haastellaan neljaa eri suomalaista pelistriimaajaa, jotka ovat onnistuneet
tekemaan pelistriimauksesta elinkeinon. Haastattelut tukevat myos teoriaosuutta.

Haastatteluiden vastauksista koottiin yhteenveto, jota verrattiin teoriaosuuteen. Selville saatiin
kuinka kauan pitda striimata ennen, kun saa striimaamisesta tuloja, millaisia eri tuloja striimaa-
jalla on, mita striimausalustoja striimaajat kayttavat, mita striimaajat pelaavat ja kuinka henkilo-
brandi ja yhteis6 vaikuttavat striimaamiseen.
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1 Johdanto

Pelistriimaus ja pelistriimien katsominen on viimevuosina kasvanut hurjaa vauhtia. (Twitchtracker
2024) Viela 10-15 vuotta sitten kun joku satunnaisesti paatti kokeilla livestrimausta huvin vuoksi
huoneessaan ei han varmastikaan ajatellut, etté kyseisesta livestrimauksesta voisi tulevaisuu-

dessa tehda elinkeinon.

Sosiaalinen media on mahdollistanut nykydan sen, etté jokaisella, jolla on jokin sosiaalisen median
alusta kaytéssaan on mahdollisuus luoda omaa sisalt6a, jakaa omaa tai toisen tekemaa siséaltoa ja
dat ruveta luomaan omaa sisaltdd ja menestya siind. Taman nostan esille silla livestriimaus toimii

samalla periaatteella, ja jokainen voi aloittaa livestrimauksen koska vain. Livestriimaukseen tarvit-

see vain puhelimen.

Livestriimaus nimikkeen alle kuuluu kuitenkin monta eri alalajia ja tAssa opinnaytetydssa keski-
tymme pelistriimaukseen. Opinnaytetydn tavoitteena on selvittda miten pelistrimauksesta voi tehda
elinkeinon. Tama tyd tarkastelee mita tarvitaan pelistriimauksen aloittamiseen, mita eri pelistrii-

maus alustoja on ja mité eri tulolahteité pelistrimaamisessa on.

Ty6 on toteutettu tutkimustyyppisesti haastatteluilla, haastatellut olivat pelistriimaajia, jotka ovat on-
nistuneet tekemaan pelistrimaamisesta itselleen elinkeinoa. Tydssa on myds kaytetty netista loyty-

vid aiheesta kertovia artikkeleita ja julkaisuja.

Ty6ta voi hyddyntaa pelistriimauksesta kiinnostuneet oli kiinnostus sitten harrastuspohjalta tai liike-
toiminta mielessa. Tyéta voivat hyodyntaa myds yritykset ja organisaatiot, jotka mahdollisesti har-

kitsevat yhteisty6ta pelistrimaajien kanssa.

Tama tyo ei ole opas siihen, miten pelistriimaamisesta voi tehda elinkeinon vaan tassa tydssa sel-
vitetddn mita asioita kannattaa ottaa huomioon, jos pelistrimaamisesta on tarkoitus yrittda tehda

elinkeino.



2 Sanasto

Striimaaja. On henkil®, joka lahettéda videokuvaa verkossa katsojille suoratoistoalustan avulla.
(Ganknow 2024)

Livestriimaus. Tarkoittaa sita, etta videokuvaa lahetetaan verkossa suorana lahetyksena katso-

jalle suoratoistopalvelun kautta. (SolidStream 2024)

Pelistriimaus. Tarkoittaa samaa kuin livestrimaus mutta silla erolla, etta |ahetettava videokuva on
videopelista. (PCMAG 2024)

Henkilobrandi. Tarkoittaa henkil6on kohdistuvaan maineen ja imagon kokonaisuutta. Voi myds

tarkoittaa oman osaamisensa markkinointia. (Sirkia 2.5.2009)
Striimausalusta. On sovellus tai sivusto, jossa livestriimaus tapahtuu. (VdoCipher 2024)

Sosiaalinen media. Tarkoittaa verkkoviestintdymparistoja, joissa jokaisella kayttajalla tai kayttaja-
ryhmalla on mahdollisuus olla aktiivinen viestija ja sisalléntuottaja tiedon vastaanottajana olon li-
séksi. (Yhdistystoimijat 2024)



3 Pelistriimauksen aloittaminen

Pelistriimauksen aloittamiseen tarvitset ainoastaan kaksi pakollista asiaa, paasyn internettiin ja lait-
teen, jolla on paasy videopeleihin. Laitteen, jolla aiotaan striimata, taytyy kuitenkin olla riittavan te-
hokas, jotta se jaksaa lahettda kuvan ja danen striimauspalveluun. Laitteen lisaksi myds interne-
tyhteyden taytyy olla tarpeeksi nopea, jotta 4anta ja kuvaa voidaan lahettda tarpeeksi nopealla no-

peudella, jotta striimi ei patki.
3.1 Riittavan hyvainternetyhteys

Kun mietitdan kuinka nopean internetyhteyden tarvitset pelistrimaamiseen, on tarke&da miettia
kuinka laadukasta kuvaa ja &anta haluat lahettdd. Mitd isomman resoluution ja kuvanpaivitysno-
peuden haluat sitd nopeamman internetyhteyden tarvitset. Suosituimmat resoluutiot pelistriimaami-
sessa ovat 720p ja 1080p. (Twitch 2024) 720p resoluutiolla strimaaminen onnistuu melkeinpa
kuinka nopealla internetyhteydelld vain mutta 1080p tarvitsee jo tasaisemman ja nopean interne-
tyhteyden. (Twitch 2024) Myds ruudunpaivitysnopeus vaikuttaa siihen kuinka nopean internetyh-
teyden tarvitset mutta resoluutio on néista kahdesta se, joka yleensa asettaa isomman vaatimuk-
sen internetyhteyden nopeuteen. Ruudunpdivitys nopeuksia on padasiassa kaksi, 30fps ja 60fps.
Muitakin vaihtoehtoja on mutta alemmat nopeudet kuin 30fps ovat jo niin hitaita, etta niita ei peri-
aatteessa kannata edes striimauksessa kayttaa. Ruudunpéivitysnopeus tarkoittaa siis sita, kuinka
monta kertaa sekunnissa kuva paivittyy ruudulla. Mit& isompi ruudunpéivitysnopeus sita sulavampi

kuvaa on katsella. (Taitonetti 2021)

Sitten kun laite ja internetyhteys, jolla striimataan ovat kunnossa, on tarkeaa valita myos ohjelmisto

tai sivusto, jota aikoo kayttaa strimaamiseen.
3.2 Suosituimmat striimausalustat

Seuraavaksi kaydaan lapi yleisimpié ja suosituimpia striimausalustoja ja kaydaan lapi niiden omi-

naisuuksia ja eroavaisuuksia, jolla ne erottuvat toisistaan.
3.2.1 Twitch

Twitch on kesé&kuussa vuonna 2011 perustettu Amazonin omistama striimausalusta. (llta-Sanomat
2017) Se tarjoaa striimausalustan tietokone- ja konsolipelaajille. Kuka tahansa Twitchin kayttaja voi

aloittaa palvelun kautta livestriimin, joka nakyy Twitch palvelussa.

Twitch on nimenomaan keskittynyt pelistriimeihin ja pelistrimaamiseen vaikkakin viime vuosina

alustalla on myds nahty monia erittin suosittuja striimaajia, jotka eivat ole pelistrimaajia.



Twitchissa kanavien eli striimaajien seuraaminen ja katseleminen on ilmaista. Kayttajat voivat halu-
tessaan ostaa Twitch Turbo palvelun, jonka jalkeen kayttaja saa pienid ominaisuuksia itselleen.
(Twitch 2024) Ominaisuuksiin kuuluu mainosvapaa katselu kaikilla kanavilla, uusia emojeita joita
voi kayttaa striimien chatissa, kayttajanimensa viereen pienen Twitch Turbo status kuvakkeen ja
kayttaja voi vaihtaa nimensa tekstin haluamakseen variin. (Twitch 2024) Taméan palvelun tuotot
menevat Twitchille itselleen. (Twitch 2024)

Kayttgjat voivat myds halutessaan tukea katsomaansa striimaajaa tilaamalla taméan kanavan. Ti-
laaminen on mahdollista ainoastaan kanavilla, jotka ovat vahvistettu Twitchin toimesta. (Twitch
2024) Tilaaminen on kanava kohtaista ja antaa Twitch Turbo palvelusta tutun mainosvapaan kat-
selun kyseiselle kanavalle. Kanavan mukaan kanavan tilaaminen voi antaa my6s muita etuja muun
muassa erilaisia emoijeita ja kuvia, joita kayttava voi chatissa kayttaa. (Twitch 2024) Tama kuiten-
kin on kanava kohtaista ja joillakin kanavilla on eri etuja kuin toisilla. Tilaaminen tukee tilattua kana-

vaa suoraan ja tilaamisen rahallisesta puolesta puhummekin myéhemmin.

Twitch palvelua voi kayttaa tietokoneella tai mobiililaitteella selaimessa tai ohjelmistona. (Twitch
2024) Twitch palvelussa strimaamiseen voi kayttaa tietokonetta tai mobiililaitetta, jossa on mikro-
foni ja kamera. (Twitch 2024)

Twitchin kayttdehdot ja saannoét ovat todella tiukat. Twitchia moderoi henkil6t ja botit ja Twitchin
s&antdjen rikkominen johtaa yleensa suoraan rangaistuksiin. Twitch on saanut paljon kritiikkia sen
erittain tiukista ehdoista ja saanndista, jotka jollakin tavalla rajoittavat sita mita livestrimeissa saa
ja ei saa tehda. Toisaalta tiukat sdannot takaavat sen, ettd Twitch on turvallinen paikka esimerkiksi

lapsille seurata ja katsoa lempistriimaajiaan.

Twitch on kasvanut hurjaa vauhtia jo heti sen perustamisesta lahtien. Twitchissa toimivien striimaa-
jien ja katsojien maara on kasvanut joka vuosi valilla 2015-2021. (Businessofapps 2024) Twitchin
striimaajat ja katsojat ovat vuosina 2022 ja 2023 laskeneet mutta tima johtunee ainoastaan siita,
ettd viime vuosina striimausalustoja on tullut lisédé ja osa kayttajista on siirtynyt muihin strii-

mausalustoille.

Taulukko 1. Twitchin samanaikaisten katsojien m&ara vuosittain 2017-2023. (Business Of Apps
2024)

Vuosi Samanaikainen katsojamaara (miljoonaa)

2017 0.74

2018 1.07




2019 1.26
2020 2.12
2021 2.78
2022 2.58
2023 241

Taulukko 2. Twitchin kayttajat, jotka striimaavat vahintaan kerran kuussa vuosittain 2017-2023.
(Business Of Apps 2024)

Vuosi Striimaajat (Miljoonaa)
2017 2

2018 3.3

2019 3.6

2020 6.9

2021 9

2022 7.6

2023 7.1

3.2.2 Youtube Gaming Live

Youtube Gaming Live on Youtuben oma striimausalusta. Youtube Gaming Live on perustettu
vuonna 2015 ja se on nimenomaan pelistrimaamiseen tarkoitettu striimausalusta. (TechCrunch
2018)

Youtube Gaming Live onkin Twitchin isoin ja suosituin kilpailija nimenomaan pelistriimien ja strii-
maajien keskuudessa. Se onkin saanut lyhyen elinaikansa aikana huomattavan ison maaran kat-

sojia.

Youtube Gaming Livella oli oma ohjelmistonsa nimelt&d Youtube Gaming mutta se suljettiin vuonna
2018 vahaisen kayttajamaaran vuoksi. (TechCrunch 2018) Ohjelmiston sulkeuduttua ohjelmiston

suosituimmat ominaisuudet siirrettiinkin suoraan Youtuben pé&asivulle. (TechCrunch 2018)



Youtube Gaming Live onkin siitd syysta hyvin suosittu silla jo valmiiksi Youtubeen tekevien henki-
I6iden on erittain helppo siirtya Youtuben striimausalustalle. Striimaus palvelussa tapahtuu samalla
kayttgjalla kuin videoiden teko ja julkaisu, joten kanavan valmiiksi tilatut kayttajat ovatkin jo valmiita
katsojia striimeja varten. Youtuben tilaus ominaisuus on erilainen kuin Twitchissé. Tilaaminen on
ilmaista ja ainoa hyoty tilaamisesta onkin se, etté sinun on helpompi seurata tilaamasi kanavan
seisaltoa silla Youtube ilmoittaa sinulle aina kun tilaamasi kanava on julkaissut uutta sisaltoa.
(Google Support 2024) Kuitenkin Youtube Gaming Liven striimeissé voit tukea myds suoraan strii-
maajaa, tama tapahtuu lahjoitus ominaisuuden kautta, tama ei tarjoa mitédan etuja lahjoittaneelle.
(Google Support 2024)

Taulukko 3. Youtube Gaming Liven samanaikaisten katsojien méaara kuukausittain helmikuu-elo-
kuu 2024. (TwitchMetrics 2024)

Kuukausi Samanaikainen katsojamaara (Miljoonaa)
Helmikuu 2024 1.39
Maaliskuu 2024 1.62
Huhtikuu 2024 1.82
Toukokuu 2024 1.83
Kesakuu 2024 1.78
Heindkuu 2024 1.38
Elokuu 2024 1.53
3.2.3 Kick

Kick on joulukuussa 2022 perustettu striimauspalvelu, jonka on tarkoitus haastaa suoraan Twit-
chia. (Chillingworth 2023)

Kick palvelua mainostetaan huomattavasti laajemmalla sananvapaudella ja erittain rennolla mode-
roinnilla. Se onkin saanut silla erittdin paljon huomiota, hyvaa ja huonoa. Kun Kick julkaistiin muu-
tamia isoja striimaajia, siirtyi suoraan Twitch palvelusta Kick palveluun rennomman ja vapaamman

siséllontuoton perassa.



Kick palvelussa onkin erittain paljon muita striimaajia kuin pelistrimaajia silla palvelu on tarkoitettu
kokonaisuudessaan livestrimaukseen eika suoranaisesti pelistrimaamiseen. Kuitenkin palvelussa

toimii myds monia isoja pelistriimaajia. (Chillingworth 2023)

Isoin ero Kickin ja Twitchin valilla on se, ettd se antaa suoraan enemman rahaa striimaajilleen kuin
Twitch. (Chillingworth 2023) Tama on myos herattanyt kysymyksia siita, ettd osa striimaajista on
siirtynyt Kickiin pelkastaan rahan perassa.

Kick on kuitenkin myds vihattu siséllontuottajien keskuudessa. Kick on saanut erittain paljon kohua
sen erittéin rennoista saannoistd. Saannot ovatkin niin vapaat ja rennot etta jotkut kayttavat alustaa
tahallisesti levittddkseen sopimatonta sisaltdd ympari strimausalustaa. Tasté huolimatta Kick on
niin suosittu alusta pelistriimaajien keskuudessa, ettd se on pakko mainita tassa tydssa. Kick on
kuitenkin striimausalustana erinomainen ja tarjoaa kaikki samat ominaisuudet kuin Twitch. Kickin
suosiosta myds kertonee se, etta kesakuussa 2023 Twitchin kaikkien aikojen suosituin striimaaja
XQc joka sattuu myds olemaan pelistriimaaja siirtyi Twitch alustalta Kick alustalle. (The New York
Times 2023) Han kuitenkin nykyaan striimaa molemmilla alustoilla.

Kick palvelun katsojamaaréat kokonaisuudessaan ovat reilusti pienemmaét kuin Twitchll& ja Youtube
Gaming Livella mutta on alustan kasvu ollut kuitenkin lyhyessa ajassa hurjan nopeaa.

Taulukko 4. Kickin samanaikaisten katsojien maara kuukausittain helmikuu-elokuu 2024. (Twitch-
Metrics 2024)

Kuukausi Samanaikainen katsojamaara (miljoonaa)
Helmikuu 2024 0.16
Maaliskuu 2024 0.17
Huhtikuu 2024 0.18
Toukokuu 2024 0.22
Kesakuu 2024 0.22
Heindkuu 2024 0.23
Elokuu 2024 0.24




4 Pelistriimaajan tulonlahteet

Pelistriimaajalla on useita eri tulonlahteita. Yleisimpia naista ovat kanavatilaukset ja lahjoitukset.
Kanavatilaukset ovat tapa, jolla yhteisosi voi tukea sinua saanndllisesti ja saada tukemisestasi sa-

malla erityisia etuja. (Twitch 2024) Edut vaihtelevat kanavan ja striimausalustan mukaan.
4.1 Lahjoitukset

Striimaajat voivat saada tuloja lahjoituksilla, useimmat striimausalustat eivat anna suoraa mahdolli-
suutta katsojille lahjoittaa suoraan rahaa striimaajalle, mutta useimmissa striimausalustoilla on strii-
maajan mahdollisuus lisata kanavallensa lahjoitusnappi. Nappien toiminta tapa vaihtelee riippuen

siitd, miten ne on asetettu mutta yleensa niissa kaytetaan jotain ulkopuolista maksupalvelua, jonka

avulla katsoja voi siirtdd suoraan rahaa striimaajan asettamalle tilille. (PayBee 2023)
4.2 Yhteistyot

Striimaajan on my®ds mahdollista tehda yhteistydta jonkun yrityksen kanssa. Yksi yleisimmista ta-
voista miten striimaajat saavat kumppanuustuloja yritysten kanssa on se, etté he lisdaavat kanaval-
leen linkin yrityksen verkkosivuille ja tAman linkin kautta tehdyista ostosten summasta menee en-
nalta sovittu prosenttimaara striimaajalle. Striimaaja voi myos esitella toisen yrityksen tuotteita strii-
missaan. Yhteisty6t ovat kuitenkin aina striimaaja ja henkilokohtaisia, joten yhteistdiden sisalto ja

tapa miten ne toteutetaan vaihtelevat paljon.
4.3 Sponsorit

Striimaajilla on myds hyvin usein jonkinlaisia sponsorisopimuksia. Sponsorisopimuksia on erilaisia
ja niiden tyypit vaihtelevat. Usein yritykset itse ottavat yhteytta striimaajaan, jonka kanssa haluavat
tehda yhteisty6ta. Ei kannata kuitenkaan unohtaa, etta voit itsekin kysya yrityksia tekemaan yhteis-

tyota kanssasi.
4.3.1 Sponsorointi ennen livestriimia

Tallaiseen sponsorointiin voi kuulua valmiiksi tehtyja videoita, viesteja ja bannereita. (StreamYard
2024) Sponsoreina naissa tapauksissa toimivat yleensa bréandit, joilla on enemman rajattu budijetti
ja jotka haluavat lisata bréandinsa kattavuutta. (StreamYard 2024) Mutta isommatkin brandit voivat
kayttaa tata sponsorointi tapaa. (StreamYard 2024) Tassa tavassa on tarked huomata, ettd vaikka
brandi saakin kanavalla mainostusta, tapahtuu mainostaminen heti striimin alussa, jolloin katsoja
luvut striimilla voivat olla viela alhaisia silla katsojakuntaa striimille kertyy vasta hetki striimin aloitta-

misen jalkeen. (StreamYard 2024)



4.3.2 Striimin aikana tapahtuma sponsorointi

Tama sponsorointi tapa sisaltad mainoksen nayttamisen striimissa kun striimi on paalla.
(StreamYard 2024) Striimin aikana tapahtuva sponsorointi on hyva bréandeille, jotka haluavat katso-
jilta huomiota striimin aikana. (StreamYard 2024) Tall6in striimissa voi olla niin sanottuja mainos-
katkoja, jossa esitellaan brandia tai koko striimin ajan voi jossain striimin osassa nékya brandin

mahdollinen mainos. (StreamYard 2024)
4.3.3 Maininnat

Livestriimin aikana tapahtuvat maininnat ovat myds hyva tapa mainostaa omaa brandia. Tassa ta-
vassa striimaajaa puhuu striimin aikana brandista ja sen mahdollisista tuotteista. (StreamYard
2024) Télle tavalle on tarke&d, ettd kun striimissa puhutaan bréndista, on ajoituksen oltava oikea,
silla jos aihe vaihtuu yllattaen jostain kiinnostavasta asiasta mainokseen voi se katsojista tuntua
ikavalta. (StreamYard 2024)

4.3.4 Affiliate-sponsorointi

Affiliate-sponsorointi tarkoittaa sitd, kun I6ydat sponsorin ja jaat heidan tuotteisiinsa tai palveluihin
koodeja tai linkkeja. (StreamYard 2024) Striimaaja saa palkkion aina, kun katsoja tekee ostoksen
koodin tai linkin kautta. (StreamYard 2024) Tama on erinomainen sponsorointi tapa striimaajille,
joilla on pienemmat katsojamaaréat, silla se antaa silti mahdollisuuden ansaita hyvia tuloja.
(StreamYard 2024)

4.3.5 Tuotesponsorointi

Tassa tavassa brandi lahettaa striimaajalle ilmaisia tuotteita naytettavaksi ja arvioitavaksi striimis-
saan. (StreamYard 2024) Aloittelevat striimaajat kayttavat tata tapaa paljon silla se on helppo ja

yksinkertainen tapa aloittaa tydskentely sponsoreiden parissa.
4.4 Fanituotteet

Useat suositut striimaajat ovat myds itse tehneet fanituote kauppoja, joista on mahdollisuus ostaa
erilaista tavaraa, joka liittyy striimaajaan. Useimmiten ndiss& kaupoissa myydaan vaatteita ja mu-
keja, joissa on strimaajan kanavalta tuttu logo tai varit. Striimaaja yleensa kayttaa kaupan yllapi-
toon ja tuotteiden tekemiseen ja suunniteluun ulkopuolista palvelua. Kauppa saattaakin nopeasti
kayda kalliiksi, joten on suotuisaa, etta striimaaja perustaa kaupan vasta kun on saanut nakyvyytta

kanavalleen.
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5 Tulonlahteet striimausalustoilla

Aiemmin mainittujen tulonléhteiden lisaksi saavat striimaajat my6s tuloja riippuen siitd mita strii-
mausalustaa he kayttavat. Striimausalustojen tulonldhteissé on suuria eroja ja striimausalustan va-

linta voikin vaikuttaa suoraan siihen, kuinka paljon ja milla tavalla striimaaja voi tuloja voi saada.
5.1 Twitch tulonldhteet

Twitchissa Striimaaja voi saada tuloa kanavatilauksien ja mainosten avulla, kuitenkin ennen kuin
striimaajan kanavaa on mahdollista tilata ja jotta h&n saisi mainostuloja on hénella oltava Twitch
Affiliate kumppanuus. Jotta Affiliate kumppanuuden saa Twitchiin on taytettava seuraavat vaati-
mukset, omalle kanavalle on saatava 50 seuraajaa, striimattava vahintaan 8 tuntia, striimattava va-

hintdén 7 eri paivana ja saatava keskiarvolta vahintaan 3 katsojaa striimeihin. (Twitch 2024)

Kun Affiliate kumppanuus on saatu, on katsojilla mahdollisuus tilata striimaajan kanava. Tilauksia
on saatavilla kolmea eri tasoa, hinnat tilauksilla ovat 4,99 €, 9,99 € ja 24,99 €. Tilauksen hinnasta

puolet menee striimaajalle ja puolet Twitchille. (Twitch 2024)

Twitchissa on myds ominaisuus antaa lahjatilauksia, lahjatilaukset ovat taysin samanlaisia kuin
normaalit tilaukset, mutta ostaessasi lahjatilauksen menee tilaus jollekin muulle kanavan katsojalle.
(Twitch 2024)

Amazonilla on olemassa myds palvelu Prime Gaming. Prime Gaming palvelun tilaajat saavat yh-
den ilmaisen tilauksen kuukaudessa, jonka he voivat kdyttaa halutessaan valitsemalleen kanavalle.
Tilaus on samanlainen kuin muutkin tilaukset mutta erona on se, etta tilaaja ei maksa tilauksen hin-

taa vaan se kuuluu osaksi Prime Gaming palvelua.

Twitchissa on olemassa viela yksi ominaisuus nimelta Bitit. Bitit ovat virtuaalisia hytdykkeita, joita
katsojat voivat kayttdad chatissa hurraamiseen tukeakseen kanavaa, juhlistaakseen tiettya hetkea
tai tuodakseen viestinsd paremmin nakyviin. (Twitch 2024) Striimaaja saa 0,01 € jokaisesta cha-
tissa kaytettavasta bitista. (Twitch 2024)

Striimaajat saavat rahaa Twitchissa myds mainoksista. Twitchissa mainoskatkot kestavéat 30-300
sekuntia, striimaaja saa itse paattaa kuinka pitkid mainoskatkoja striimissa on. Silla onko striimissa
3 tai 100 katsojaa ei ole vaikutusta siihen kuinka paljon rahaa striimaaja saa mainoksilla. Kuitenkin
jos katsojia on erittdin paljon antaa Twitch talloin mainoskatkoista enemman rahaa striimaajalle.
(Twitch 2024)
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5.2 Youtube Gaming Live tulonlahteet

Saadakseen rahaa Youtube Gaming Live palvelussa on striimaajan saatava itselleen Youtube
partner kumppanuus. Partner kumppanuuden saat, kun seuraavat ehdot tayttyvat, noudatat you-
tube kanavien kaupallistamiskaytantdja, youtube kumppaniohjelma on saatavilla maassasi, kana-
vallasi ei ole voimassa olevia varoituksia tai jadhyja saantojen rikkomisesta, kaksivaiheinen tunnis-
tus on paalla google tilillasi, sinulla on p&ddsy youtuben lisdominaisuuksiin ja sinulla on aktiivinen
AdSense Youtube tili, joka on linkitetty kanavaasi. (Google Support 2024) Naméa kaikki ehdot tayt-
tyvat suomessa.

Kun sinulla on aiemmat ehdot kunnossa, taytyy kanavasi viela tayttaa loput ehdot joko lyhytvi-
deoilla tai pitkilla videoilla. Ehdot ovat seuraavat, sinulla on 1000 tilaajaa seka 12 kuukauden ai-
kana 4000 julkista katselutuntia videoillasi tai sinulla on 1000 tilaajaa seka 90 paivan aikana 10 mil-
joonaa julkista katselukertaa lyhytvideoillasi. (Google Support 2024) Taman jalkeen olet virallisesti
Youtube Partner kumppani.

Youtube Gaming Liven ensimmainen ansaintatapa on mainostulot. Youtube itse maarittda mainok-
set ja niiden pituuden kanavallesi videoillesi ja striimillesi. (Google Support 2024) Mita enemman
katsojia videoillasi tai striimilldsi on sitd enemman Youtube maksaa sinulle mainoksista. (Google
Support 2024)

Youtubessa on ominaisuus nimeltd Shopping. Tama toimii siten etté laitat linkin kanavallesi johon-
kin tuotteeseen ja jos katsoja tilaa tuotteen linkkisi kautta saat tasta provision. (Google Support
2024)

Youtubella on oma palvelu nimeltd Youtube Premium. Se muistuttaa Twitchin Turbo palvelua ja
onkin hyvin samankaltainen ominaisuuksiltaan. Palvelun tilaaja saa mainosvapaan katselun youtu-
been ja jos tAman palvelun tilaaja katsoo striimiési tai videoitasi saat siitd rahaa. (Google Support
2024)

Youtubessa voi myds normaalin ilmaisen tilauksen liséksi maksaa tilauksesta, joka toimii myds sa-
malla tavalla Twitchin kanavatilaus. Puolet tasta tilausmaksusta menee striimaajalle. (Google Sup-
port 2024)

Katsojat voivat myos superkiitos palvelulla ostaa chatiin kaytettavaksi isoja animoituja emojeita ja
ominaisuuden, jossa heidan viestinsa chatissa nakyy korostettuna. (Google Support 2024) Tasta

kaikki raha menee striimaajalle. (Google Support 2024)
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Youtuben jokaiselle ansaintatavoille on olemassa omat erittain pitk&t ehdot, jotka pitaa tayttaa,
jotta rahaa voi kyseisella keinolla saada. Ehdot ovat niin pitkat, etta tdhan tydhon niitd on mahdo-
ton sisaltdd mutta kokonaisuudessaan jos taytat Youtuber partner kumppanuuden ehdot ja olet li-
séksi 18-vuotias pitaisi kaikki naista pitkista ehdoista tayttya ongelmitta.

Youtubessa on myds mahdollisuus katsojan lahjoittaa rahaa striimaajalle. Youtube Gaming Live on
niitd yksié harvoja striimausalustoja, jossa lahjoitus ominaisuus I6ytyy valmiina. Striimaajan taytyy
ainoastaan lisata tilitietonsa youtubeen ja sen jalkeen katsojat voivat lahjoittaa hanelle suoraan ra-
haa. (Google Support 2024)

Lopuksi viela huomio, ettd meneilla&n olevan Ukrainan sodan vuoksi Youtube on lopettanut kaiken
kaupallistamisen Venajan alueilla. Taman vuoksi kaikilla Youtube kanavilla, jotka on linkitetty Ve-
najalla oleviin AdSense Youtube tileihin on mahdotonta saada tuloja Youtuben kautta. (Google
Support 2024)

5.3 Kick tulonlahteet

Kick on siita erilaisempi kuin Twitch ja Youtube etté se ei vaadi striimaajalta mink&énlaista kump-
panuutta. Striimaaja voi siis heti aloittaessaan jo saada rahaa Kickissa striimaamisesta.

Ensimmainen tulonlahde on kanavatilaukset, jotka toimivat aivan samalla tavalla kuin Twitchissa.
Erona Twitchiin on se, etta Kickissa ei ole tilauksilla tasoja ja tilauksia on ainoastaan yhta tasoa.

Tilauksesta 95 % rahasta menee striimaajalle ja vain 5 % Kickille. (Kick 2024)

Kickissd on myods mahdollisuus lisata lahjoitus nappi kanavalle, jonka avulla katsojat voivat suo-

raan lahjoittaa rahaa striimaajalle.

Kickissa on erinomainen ominaisuus, joka mahdollistaa sen, etta striimaaja voi sivulla esitelld ja
myyda fanituotteitaan. Tama on hyva ominaisuus silla striimaajan ei tarvitse itse pystyttaa netti-

kauppaa fanituotteita varten vaan voi myyda niita suoraan Kickissa.

Jos sinulla on merkittdvan paljon katsojia Kickissa on sinulla mahdollisuus saada Affiliate status ja
sponsori sopimuksia Stake yritykselta. (Spilled 2024) Stake on kasino yritys, joka omistaa Kick
striimausalustan. On kuitenkin tarkeda huomata, etté yleensa Stake tekee vain sponsorisopimuksia
kasinostriimaajien kanssa mutta pelistriimaajien on myds mahdollista saada naitd sopimuksia, jos

vain katselijoita on tarpeeksi.

Sitten kun kanavallasi on tarpeeksi katsojia ja tilaajia voit hakea Kick Creator Incentive ohjelmaan.
Jos sinut hyvaksytaan ohjelmaan, saat Kick Elite kumppanuuden. Sen avulla saat enemman naky-

vyytta sivustolla ja enemman rahaa striimaamisesta. Ehdot ohjelmaan paasyyn ovat seuraavat,
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sinulla taytyy olla keskiarvolta 100 katsojaa striimeillasi kuukauden ajan, sinun on striimattava yh-
teensa 50 tuntia kuukaudessa, sinulla taytyy olla 25 aktiivista tilaajaa, sinun taytyy vastata chatis-
sasi 500 eri katsojalle kuukaudessa, sinun taytyy ladata 3 videokoostetta striimeistési kanavallesi
kuukaudessa ja sinulla taytyy olla vahintd&n 1500 seuraajaa. (Kick Community 2024)

Youtubesta ja Twitchista poiketen Kick sivustolla ei ole lainkaan mainoksia. (Kick 2024)
5.4 Striimausalustojen tulonlahteiden erot

Striimausalustoilla on hyvin erilaiset tulonlahteet, tulonlahteitéd kannattaakin miettia lopullista strii-
mausalustaa valittaessa. Kannattaa kuitenkin muistaa, etta striimaaja voi halutessaan striimata
monella alustalla samaan aikaan. Tama voi kuitenkin olla hankalaa silla strimaaja harvemmin pys-
tyy juttelemaan ja reagoimaan monen striimausalustan chatin kanssa samaan aikaan. Lopuksi

viela taulukko kuvastaen eri striimausalustojen tulonlahteita.

Twitch Youtube Kick
Tilaukset Kylla Kylla Kylla
Lahjatilaukset Kylla Ei Ei
Mainokset Kylla Kylla Ei
Lahjoitukset suoraan | Ei Kylla Kylla
striimauspalvelun
kautta
Bitit Kylla
Striimausalustan oma | Ei Kylla Ei
tilauspalvelu, josta
osa tuotoista menee
striimaajalle
Shopping ominaisuus | Ei Kylla Ei
Chattiin kohdistuvat Ei Kylla Ei
ostokset
Fanituotteiden myynti | Ei Ei Kylla
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Sponsorisopimus strii-

mausalustan kanssa

Kylla

Kylla

Kylla
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6 Henkilobrandi

Jokaisella striimaajalla ja sisallontuottajalla on oma henkilébrandi. Henkilébrandi kuvastaa mieliku-
vaa henkildsta. Henkilébrandi voisi siis kuvailla siten ettd se kuvaa henkilon mainetta. Henkilébran-
dayksella tarkoitetaan osaamisensa markkinointia ja itsensa erottautumista massasta. (Sirkia
2.5.2009) Henkilobrandi voi syntya itsestaan tai sita voidaan tyostaa ja rakentaa tarkasti. Yleensa
henkil6illa henkilébrandin pohja koostuu omasta persoonasta ja luonteesta tai sitten persoona ja

luonne henkilébrandille on rakennettu tai keksitty. Jokaisella henkildlla on henkildbrandi.

Henkilébrandi on tarkea rakentaa huolellisesti ja sitd miettien mita haluaa edustaa. Henkildbrandia
on erittdin vaikea vaihtaa jalkikateen, silla yleensa ihmisille on jaanyt jo kuva brandistasi ja tuota

kuvaa on erittéin vaikea vaihtaa jalkikateen.

Henkilébrandi on striimaajalle erittain tarkea. Hyvalla henkildbrandilla on suora yhteys siihen ketka
striimiasi seuraavat ja kuinka nopeasti kanavasi lahtee kasvuun. Striimaajana on tarkea siis miet-

tia millaisen bréandin ja katsojakunnan haluat kanavallesi. (inStreamly 2021)

Henkilébrandilla on suuri vaikutus striimaajan kasvuun ja mahdollisiin tapoihin saada elinkeinoa.
Striimaaja voi hyotya brandistaan esimerkiksi siten ettd brandia voi kayttaa hyodyksi erilaisissa

sponsori ja yhteisty6 neuvotteluissa.

Nykymaailmassa kanavan rajahdysmainen kasvu on mahdollista ja omasta brandista voi téllaisissa
tilanteissa olla paljonkin hyotya. Tallaisen rajahdysmaisen kasvun voi aiheuttaa esimerkiksi se, etta
alat striimaamaan jotain uutta suosittua pelia. Uudet pelit ovatkin yleisin tapa, jolla kanavat saavat
yllattaen paljon uusia seuraajia. Tosin kannattaa pitda mielessa, etta jos nopea kasvu on mahdolli-
suus niin on nopea laskukin. Jos striimeissa tekee tai sanoo jotain asiatonta, on silla heti vaikutusta
brandiisi ja kanavaasi. Monet suositut striimaajat ovatkin joutuneet puolustelemaan itseaan sanot-
tuaan jotain hyvin mielipiteitd herattavaa tai pahimmissa tapauksissa jotkut ovat lopettaneet strii-
maamisen. Kannattaa kuitenkin muistaa, etta brandia on kuitenkin mahdollista korjata ja tama voi

myos joskus kasvattaa kanavaa entisestaan.
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7 Kanavan ja katsojamé&aran kasvattaminen

Kanavan kasvattamisessa on kaksi paatapaa, sen kasvattaminen markkinoinnilla ja mainostamalla
ja sen kasvattaminen striimaamalla. Kumpikin ovat tarkeita, jotta kanavalle saadaan paras mahdol-

linen kasvu.
7.1 Sosiaalisen median kayttd kanavan kasvattamiseen

Pelistriimaajan kannattaa ehdottomasti kayttaa sosiaalista mediaa. Vaikka striimaajaan isoin ja téar-
kein tyokalu onkin valitsemansa striimausalusta, on striimaajan myds tarkeda kayttdad muita sosiaa-
lisen median alustoja. (Viewed 2021) Tallaisia ovat muun muassa Twitter, Instagram ja TikTok. So-
siaalisessa mediassa voi helposti hoitaa asioiden paivittamista sekéd mainostaa kanavaansa ja
henkildbrandia. (Viewed 2021)

Sosiaalisessa mediassa on myds parempi mahdollisuus saada lisda kasvua kanavallesi silloin kun
et ole striimaamassa. Striimausalustoilla kun yleensa kaikki markkinointi ja kasvu tapahtuu striimin
ollessa paalla, niin muissa sosiaalisissa medioissa on helpompi mainostaa ja kasvattaa kanavaa
silloin kun ei ole striimaamassa. Paivityksesi muissa sosiaalisissa medioissa voivat helpostikin ta-
voittaa uusia ihmisia, jotka kiinnostuvat kanavastasi. (Viewed 2021) Sosiaalinen media on muuten-
kin parempi paikka mainostaa kanavaasi kuin striimausalusta silla striimausalustat eivat oikeastaan
tarjoa minkaanlaista markkinointi mahdollisuutta. Sosiaaliseen mediaan on myds kateva paikka

paivittaa ja ilmoittaa asioita itseesi ja kanavaasi liittyen.

Pelistriimaajan on tarkea pitda siis muita sosiaalisia medioita ajan tasalla ja kayttaa niita aktiivi-
sesti. Yleensa myds striimin katsojat keskustelevatkin striimaajan kanssa sosiaalisessa mediassa
silloin kun striimi ei ole p&aalla. Sosiaalinen media on oiva keino pitdé yhteytta katsojiin silloin kun ei

ole itse strimaamassa.

Sosiaalinen media on myds mahtava paikka kasvattaa kanavaasi erilaisilla kuvilla ja videoilla. Sen
lisaksi etté lataat sosiaaliseen mediaan itsestasi ja omasta elamastasi kuvia ja videoita on se myods
mahtava paikka tehda erilaisia suosittuja haaste, aihe tai pelivideoita. Usein suositut videohaasteet
tai aiheet voivatkin lisdtd kanavan suosiota rajahdysmaisesti. Siksi onkin hyva pysya perassa siita
mika on suosittua missakin sosiaalisessa mediassa ja mahdollisesti lahted tekemaan videoita siita
suositusta aiheesta tai jutusta. Striimausalustan jalkeen suosituin ja yleisin tapa striimaajilla jakaa
siséltdaan onkin Youtube josta puhuimme jo aiemmin kun esittelimme striimausalustoja. Melkeinpa
kaikki striimaajat lataavat Youtubeen koostevideoita striimeistaan jota ihmiset jotka eivat paase

striimeihin mukaan sitten katsovat. Tama on myds mahtava tapa tallettaa mahdolliset hauskat,
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hyvéat ja mielenkiintoiset hetket striimeistasi ja julkaista ne kaikille ndhtavaksi. Koostevideot ovatkin

yleensa tosi suosittuja.

Ei pida mydsk&aén unohtaa, etta sosiaalinen media voi toimia myds striimaajan tulonlahteena. Kun
kanava ja katsojaluku kasvaa on hyvinkin mahdollista, etté striimaaja voi ruveta saamaan tuloja
myds sosiaalisen median puolelta. Yleisimpié keinoja elinkeinon saamiseen sosiaalisesta mediasta

onkin, etta esittelet videossa tai kuvassa jotakin tuotetta.
7.2 Kanavan kasvattaminen striimausalustalla

Seuraavaksi kdydaan lapi asioita, joita striimausalustalla voidaan tehda, jotta sieltd saadaan kana-
valle kasvua. Striimaajalle harvemmin riittdé se laittaa striimin paalle ja odottaa etta katsojat |6yta-
vat kanavasi. Kanavalle onkin tarkeaa rakentaa yhteiso ja tdméa vaihe monelta striimaajalta jaa te-
kematta.

Yksi mahdollinen tapa kasvattaa kanavaa on asettaa tavoitteita. (Gleam 2018) Tavoitteita voivat
olla muun muassa tietty méara katsojia, seuraajia, tilauksia tai striimeja tiettyyn paivaan tai kuukau-
teen mennessa. Aloittavilla striimaajille realistisia tavoitteita voisivat olla tietty striimi tai seuraaja
maara tiettyyn paivamaaraan mennessa, silla yleensa aloittelevat striimaajat eivat saa kanavalleen
heti paljoa tilaajia. On kuitenkin hyva muistaa, etta katsoja ja striimauskertojen maariin on helpompi
itse vaikuttaa kuin tilaajien méariin. Tama siksi etta yleensa kanava saa ensin katsojia sitten seu-
raajia ja lopuksi vasta tilaajia. Jarjestys perustuu siihen, ettéd kun alat tekemé&én sisaltéa aloitat nol-
lalla seuraajalla. Kun alat saamaan siséllollesi katsojia osa heista paattaa seurata sinua, kun seu-
raajia alkaa kertym&an voivat heistd muutamat olla valmiita tilaamaan kanavasi ja tukemaan sinua
sisdllontuottajana. Onkin siis tarkedd, etté striimaaja striimaa usein ja saéanndéllisesti jotta saa kat-

soja ja seuraaja lukuaan kasvatettua. (Gleam 2018)

Striimien aikataulu on my6s hyvaa jakaa mahdollisille katsojille. Hyvia paikkoja tdhan ovat joko
striimausalustasi profiili tai sosiaalinen media. Tama mahdollistaa sen, etté ihmiset tietdvat saapua
paikalle silloin kun striimaat. Jos aikatauluun tulee muutoksia, on siitdkin syyta ilmoittaa valitsemal-
lasi tavalla joko striimausalustallasi tai sosiaalisessa mediassa jotta ihmiset eivét tule vaaraan ai-

kaan paikalle.
7.2.1 Striimien sisalto

Striimien sisélto kannattaa yleensa rakentaa sen perusteella millaisen yhteison haluat kanavallesi.
Yhteis6 koostuu kanavan ja striimin katsojista, seuraajista, tilaajista, faneista ja muista ihmisista,

jotka ovat kiinnostuneita striimaajasta tai hanen kanavastaan. Yhteisd onkin isoin asia mika voi
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mahdollisesti muuttaa sité, miten ja millaisia striimeja striimaaja tekee. Yhteisolla on iso vaikutus

siihen kuinka viihtyisaksi striimi voidaan kokea.

Liséksi on tarkea miettid, ettd mita juuri sina tarjoat striimaajana katsojillesi. Striimaajia on nyky&an
enemman kuin koskaan ja striimaajien maara kasvaa koko ajan. Siksi onkin tarke&é pysya mukana
katsojiesi kanssa koko striimin ajan. Monet striimaajat unohtavat keskustella katsojien kanssa ja
keskittyvat pelkdstaan striimissé pelaamiseen. Jotta katsojat pysyvat striimissasi onkin tarkeaa ju-
tella heidan kanssaan saannollisesti.

Pelistriimaajien mielipiteilla ja arvosanoille on myods paljon arvoa. Jos striimissasi arvostelet tai pu-
hut jostain pelista, on silla hyvin usein vaikutusta siihen mité katsojasi ajattelevat pelista. Siksi
usein pelistriimaajat pelaavatkin eri peleja ja heita pyydetaankin usein peliyrityksien kautta yhteis-
tyohon, jossa he pelaavat eri peleja. Se etta suosittu striimaaja pelkastaan pelaa jotain pelia strii-
missaan voi lisata pelin myyntia rgjahdysmaisesti.

Jos olet jossain pelissa keskivertoa parempi, niin sekin on yksi tapa kasvattaa kanavaa. Ihmiset
katsovat jatkuvasti striimaajia, jotka ovat hyvia pelaamaan jotain pelia vain siksi ettd he ovat hyvia
siind. Katsojat yleenséa haluavatkin oppia striimaajalta jotain taitoja, joita he voivat itsekin kayttaa
kehittydkseen pelissé. Striimaaja voi myos jakaa striimisséaan neuvoja, miten pelissé voi kehittya ja
tulla paremmaksi. (Gleam 2018)

Viimeisenda on tarkedd, etta olet striimissasi juuri sellainen kuin haluat olla. Useimmat striimaajat
striimaavat ihan omina itsenaan mutta on olemassa my@s striimaajia, jotka yllapitavat keksittya
persoonaa, hahmoa tai tyylia striimeissaan. Esimerkki téllaisesta striimaajasta on DrDisrespect
joka pukeutuu joka striimissaan mustaan peruukkiin, aurinkolaseihin, mustaan tai punaiseen komp-
ressiopaitaan ja mustaan tai punaiseen taktiseen liiviin. Oli kyseessa sitten keksitty brandi tai aito

brandi on tarkeaa olla striimeissa aina sitd mita itse haluaa.
7.2.2 Mita peleja kannattaa striimata

Sitten her&akin kysymys, mita peleja kannattaa striimata? Aluksi on hyva huomata, etta pelistrii-
maajat voidaan jakaa kahteen paékategoriaan niihin, jotka pelaavat yhta pelia ja niihin, jotka pelaa-

vat monia eri peleja.

Yleenséa he, jotka pelaavat vain yhta pelia ovat siin& pelissa hyvia tai ovat opettelemassa pelia tul-
lakseen siind paremmiksi. Katsojat talloin yleensa katsovat striimia sen takia etta pelaaja on hyva
pelaamaan, vaikka on myds mahdollista, etta striimissd on katsojia myos striimaajan persoonallii-
suuden takia. (Gleam 2018) Talldin striimaajan henkilébrandikin voi koostua isoimmalta osin siité

mit& pelid han pelaa. Jos strimaaja pelaa striimeissdan vain yhta peli&d helpottaa se myos
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mahdollisten katsojien kartoittamisessa silla yleensa katsojiksi haetaan sellaisia inmisia ketk& ovat
kiinnostuneet kyseisesta pelista. Vaikkakin striimaisit yleensad samaa peliéa on tarked myods muis-
taa, etta voit striimata myos muitakin peleja. Yleensa striimaajat, joiden striimit pyorivat yhden pelin
ymparilla etsivatkin valilla samankaltaisia peleja ja pelaavat niita vaihtelun vuoksi striimeissaan.
(Gleam 2018)

Sitten taas he, jotka pelaavat paljon eri peleja strimeissdan ovat yleensa niitd, joita katsotaan strii-
maajan personallisuuden takia ennemmin kuin pelattavan pelin takia. Mutta on my6s mahdollista,
ettd nAma striimaajat saavat katsojia myds sen takia mita peli& pelaavat. (Gleam 2018) Jos olet
striimaaja, joka tykk&a pelata monia eri peleja on tarkeaa pysya perilla siita mitka pelit ovat suosit-
tuja silla yleensa suositut pelit saavat enemman huomiota mahdollisilta katsojilta. On myo6s tarkeda
pysya hereilla uusista ja tulevista peleistd, uusien pelien pelaaminen on usein hyva tapa saada li-
saa katsojia silla ihmisia yleensa kiinnostavat uudet pelit. (Gleam 2018) Jotkut striimaajat, jotka pe-
laavat useita eri peleja ovat myds maaranneet sen, ettd millaista pelid he pelaavat ja koska. Esi-
merkiksi voit maarata aikataulun siten ettd maanantaisin pelaat seikkailupeleja, tiistaisin kauhupe-
leja ja keskiviikkona selviytymispeleja. Tallainen aikataulu on katsojillekin hyva silla he tietavat saa-

pua silloin paikalle, kun striimaat heita kiinnostavaa pelia.

Pelistriimaaja voi siis striimata ja pelata oikeastaan mita tahansa pelia, jota vain haluaa. Ensin kui-
tenkin kannattaa miettia kumpaan kategoriaan kuuluu ja jos tavoitteena on lisakatsojien saaminen
kannattaa miettid aiemmin mainittuja pointteja. Tarkeinta on kuitenkin se, etta juuri sina itse nautit
pelistd, jota striimaat. TAma on tarkeaa koska jos striimissa pelataan pelia, joka ei striimaajan mie-
lesta ole hyva tai mielenkiintoinen voi striimi ékkia alkaa vaikuttaa pakotetulta ja siita voi olla vaikea
tehda sisaltéd. (Gleam 2018) Jos taas pelataan pelid, josta tykataan, on sisallén tuottaminen hel-

pompaa ja striimissa on yleisemmin positiivinen fiilis. (Gleam 2018)
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8 Tutkimuksen toteutus

Tutkimus suoritettiin haastatteluiden avulla. Tama siksi silla halusin teoria osuuden tueksi mielipi-
teitd ja ajatuksia ihmisilta, jotka ovat onnistuneet ratkaisemaan tutkimuksen keskeisimman kysy-
myksen eli miten tehdé pelistriimaamisesta elinkeino? Haastatteluilla yritettiin selvittaa mita eri tu-
lonlahteita striimaaijilla on, mita striimausalustaa he kayttavat, kuinka he ovat kasvattaneet kana-
vaansa, mita he pelaavat striimeissaan ja millainen vaikutus henkildbrandilla on striimaamiseen.

Haastateltavat ovat pelistriimaajia, jotka ovat onnistuneet tekemaan pelistrimaamisesta elinkeinon.

Haastateltavat |6ytyivat selaamalla suosittuja striimausalustoja. Kavin lapi suomalaisia striimaajia
ja lahetin heille sahkdpostiin haastattelupyynnén, jossa olikin jo valmiiksi liitetty haastattelun kysy-
mykset. Haastatteluun oli tavoitteena saada noin viisi striimaajaa. Nelja striimaajaa vastasi haastat-

teluun, joten haastateltavien maara oli tutkimukseen riittava.

Haastateltavien vastaukset auttavat ymmartamaan mité taytyy tehda, jotta pelistrimaamisesta saa

tehtya elinkeinon.

Haastateltuja ei valittu haastateltaviksi katsojamaaraén, striimausalustan tai muun suosion mu-
kaan, vaan haastatellut valittiin vain sen perusteella ovatko he onnistuneet tekemaan striimaami-

sesta elinkeinon.

Haastateltavien vastauksista koottu yhteenveto toimii tyon tuloksena ja tukena teoria osiolle. Haas-

tattelut ja vastaukset [6ytyvéat tydn lopusta liitteina.
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9 Tutkimuksen tulos

Seuraavaksi kaydaan lapi tutkimuksen tuloksia. Haastateltavien vastauksista koottu kokonaisuus
toimii taman tutkimuksen tuloksena. Tutkimuksen tuloksessa ei siis kdyda haastateltavien vastauk-
sia erikseen yksitellen lapi vaan ne on yhdistetty luomaan kokonaisuus tulokselle. Haastateltujen

vastaukset loytyvat erikseen tydn lopusta liitteina.
Seuraavissa otsikoissa kaydaan lapi asioita, joita haastateltavat nostivat haastatteluissa esiin.
9.1 Tulojen saaminen

Kun haastateltavilta kysyttiin kauanko he ovat striimanneet ja kauanko he ovat striimanneet tyok-
seen olivat vastaukset vaihtelevia. Haastateltavista kaksi olivat striimanneet noin 4 vuoden ajan,
yksi 2,5 vuotta ja yksi 8 vuotta. Kuitenkin se kaikilla oli yhteista, ettd he olivat strimanneet noin 2—-3
vuotta ennen kuin olivat siirtyneet striimaamaan tayspaivaisesti. Tastd huomataankin, etta striimaa-

misen aloittamisesta menee jonkin aikaa, kunnes strimaamisesta voidaan saada tuloja.
9.2 Striimausalustan valinta

Haastatelluista kaikki kayttivat Twitch striimausalusta palvelua. Twitch onkin ollut jo pitkan aikaa
suosituin striimausalusta, joten valinta ei sinansa ole yllattava. Kuitenkin oli mielenkiintoista huo-
mata, ettei haastateltavista yksikaan kayttanyt tayspaivaisesti Youtube tai Kick palvelua striimaami-

seen.
9.3 Striimaamisen tulonlahteet ja sponsorisopimukset

Haastatteluissa huomattiin, ettd jokaisella haastateltavalla on striimausalustan tulojen lisdksi joko
yhteisty0 tai sponsori tuloja. Voidaankin vahvasti siis olettaa, etta jotta saa pelistrimaamisesta elin-
keinon on striimaajan oltava valmis tekemaan yhteistdita ja sponsorisopimuksia eri yritysten, bran-

dien ja organisaatioiden kanssa.

Sponsorisopimuksistakin huomattiin, ettéd kahdella haastateltavalla oli sponsorisopimukset, jotka
kustansivat sponsoroidun laitteiston. Kaksi muuta kuuluivat organisaatioihin, jotka sponsoroivat

heita.

Striimaajien tulot ovat yleensa riippuvaisia katsojien ja yhteistn tuesta. Sen takia ovat yhteistyot ja

sponsorisopimukset tarkeitd, jotta striimaaja voi pitaa ylla tasaista tulonlahdetta.
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9.4 Henkilobrandi striimaamisessa

Henkilobrandi oli kolmen haastateltavan mielesta yksi isoimmista ja tarkeimmista asioista jotta strii-
Mmaaja saa riittdvad kasvua ja nakyvyytta striimeilleen. He olivat myos sitd mieltd, ettd henkilbbran-
din rakentamisessa oma persoona on paras ratkaisu. Vaikkakin on olemassa striimaajia, jotka ra-
kentavat henkilébrandin jonkun hahmon pohjalle on brandin rakentaminen hahmolle paljon vaike-
ampaa kuin se etta rakennat henkildbréndin oman itsesi ymparille. Yksi haastateltava koki myos
hahmon ympérille tehdyn brandin olevan huono ratkaisu. Keksityt hahmot ja brandit voidaan usein
nahdakin pakotettuna silla suuri osa striimaajista, jotka tekevéat hahmot striimeihinsa yleensa yritta-
vat pakolla olla hauskoja, jolloin striimin katsominenkin voidaan kokea epamiellyttavana.

Haastateltavien mielesta striimaajien tulisi enimmakseen olla aitoja itsejaéan. Talldin striimaajan on
my6s mahdollista lahentya katsojiensa kanssa helposti ja luoda kanavalleen ystavallisen ja tiiviin
yhteisdn. Aitous koettiin tarkeana.

9.5 Katsojat ja yhteiso

YhteisO koettiin tarke&né asiana striimeissa. Yhteiso on striimaajan kanavan isoin osa-alue, joten

sen rakentaminen kanavalle on elintarkeaa.

Haastateltavat kokivat, ettd heidan yhteisonsa ovat enemminkin kavereita kuin faneja. Tama kerto-

nee siitd kuinka tiiviiksi striimaajien yhteisot yleensa rakentuvat.

Yhteis6 vaikuttaa suoraan striimaajan mahdollisiin tuloihin. Striimaajien tulot eivat ole kiinte&t vaan

ne vaihtuvat kuukausittain. Siksi tiiviin ja hyvan yhteison rakentaminen on tarkeaa.

Striimin katsominen on tarkeda tehda katsojille helpoksi. Haastateltavat kokivat, ettda mahdollinen
aikataulu ja usein striimaaminen on tarkeaa myods kasvun kannalta kuin yhteisonkin kannalta. Jos

yhteiso tietdad koska striimataan, on heidan helpompi saapua paikalle ja pysya striimeissd mukana.
9.6 Kanavan kasvatus

Kolme haastateltavaa kokivat, ettd paras tapa kasvattaa kanavaa on striimaamalla usein ja saan-
nollisesti. Tama auttaa mahdollisia katsojia I6ytamaan kanavasi isommalla todenndkoisyydella ja
valmiita katsojiasi pysymaan striimeissasi. Myds yksi haastateltava koki sosiaalisen median olevan

hyva paikka kasvattaa kanavaa ja kanavan yleis6a.
9.7 Pelatut pelit

Haastatteluissa huomasimme, ettd kolmella haastateltavalla oli jokin peli mita he pelasivat enem-

man kuin muita peleja. Vain yksi haastateltava pelasi useita eri peleja vaihtelevasti strimeissaan.
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Tasta huomaammekin, etté yleensa striimaajilla on yksi peli, jota he pelaavat enemman striimeis-
s&an kun muita peleja. Kuitenkin kahdella haastateltavalla oli tapana myds vaihdella peleja. Haas-
tateltavien mainituista peleistd huomammeekin etta ne eivét ole mitdén uusia peleja. Jokainen peli,
jonka haastateltavat nimeltd mainitsivat ovat vanhoja peleja, jotka ovat edelleenkin hurjan suosit-
tuja. Poikkeuksena Haastateltava A:n vastaus, jossa han mainitsi kokonaisen pelisarjan eli Call Of
Dutyn. Kyseinen pelisarja julkaisee uuden pelin joka vuoden ja haastateltavan vastauksen perus-

teella voimme paatella, etta han pelaa aina enimmakseen pelisarjan uusinta julkaisua.
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10 Pohdinta

Teoria osuuden ja haastattelujen jalkeen muodostui yhteenveto siita mita pitad tehda, jotta pelistrii-

maamisesta saa tehtya elinkeinon. Haastattelut toimivat hyvin teoria osuuden tukena.

Haastattelujen tulokset eivat yllattaneet radikaalisti. Tarkeiksi asioiksi esiin nousivat henkilobrandi
ja yhteis6n merkitys. Henkilébrandi on suuressa osassa kanavan kasvuun ja maarittdad myos kana-
van katsojakuntaa ja mahdollisia yhteistdita ja sponsori sopimuksia. Yhteison tarkeys nousi haas-

tatteluissa tarkeaksi.

Henkilébrandin aitous koettiin tarkeaksi eika kukaan haastatelluista ollut rakentanut itsestaan epa-
aitoa tai hahmo pohjaista brandia. Henkildbrandi halutaan siis rakentaa aidon itsensa ymparille

mika tukee teoria osuutta hyvin.

Teoriaa tukien haastattelut paljastivat, etté silti suurin osa pelistriimaajista kayttaa edelleen Twit-
chia striimausalustanaan. Youtube tai Kick eivat nousseet haastatteluissa esiin ollenkaan vaan

kaikki haastateltavat kayttivat Twitchia.

Tulonlahteina nousi esiin striimausalustan omat tulot, yhteisty6t ja sponsorit. Jokaisella haastatelta-
valla oli jonkinlaisia sponsori tai yhteistydsopimuksia, josta voidaan paatelld, etta striimaajille on
tulojen kannalta elintarkeaa tehda yhteistdita pelkan striimaamisen lisaksi. Pelkat strimaamisesta
saadut tulot eivat riitd takaamaan striimaajalle tarpeeksi tuloja, jotta striimaamisesta voitaisiin tehda

elinkeino. Varsinkin sponsorisopimukset nousivat tarkeaan rooliin haastateltavien keskuudessa.

Haastattelujen avulla nousi myds esiin se, etta striimausta ei voi aloittaa tuosta noin vain ja odottaa
etta siitd saa elinkeinon. Jokaisella haastateltavalla meni vuosia aloittamisesta, jotta he paasivat

striimaamaan tayspaivaisesti.

Kanavan kasvattamiseen tarkeimmaksi keinoksi nousi usein ja saanndllisesti strimaaminen. Aika-
taulu koska ja kauan striimataan auttaa katsojia pysymaan striimeissa ja ilmestymaan paikalle.

Myds sosiaalista mediaa kaytettiin markkinoimaan striimaajan omaa kanavaa.

Mydskaan pelit, joita haastateltavat striimeissdan pelaavat eivat yllattaneet. Pelit olivat suosittuja ja
hyvin tunnettuja, joka johtaa siihen, etta katsojien on helppo seurata striimia ja liittya keskusteluun
chatissa. Kuitenkin on my®6s niita, jotka pelaavat strimeissdan eri peleja ja ovat silti saaneet suo-
siota.

Koen ettd haastattelujen avulla teoria osuutta saatiin hyvin tuettua. Haastateltavien vastaukset ei-
vat yllattdneet ja ne olivat ainakin itselleni oletettavissa. Kuitenkin huomioni veti se, kuinka yksimie-

leisesti Twitch striimausalusta ja sponsori sopimukset nousivat haastatteluissa esiin.
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Koen ettd opinnaytetydssa saatiin ymmarrys siihen mita pitaa tehda, jotta pelistrimaamisesta voi
tehda elinkeinon. Teoria osuus selitti pitkalti alusta asti mita pitaa tehda, jotta striimaamisen voi
aloittaa ja miten siitd saa rakennettua elinkeinon. Haastattelut vahvistivat teoria osuutta. Taytyy
kuitenkin muistaa, etté jokainen striimaaja on rakentanut tiensé striimaamisen puoleen itse ja vaih-

toehtoja siihen, kuinka tehda pelistriimaamisesta elinkeino on varmasti useita.

Yritysten, brandien ja sponsoreiden yleistyva tapa hankkia striimaajia markkinoimaan heita ja heita
tuotteitaan on striimaayjille térke& keino saada lisaa tuloja silla striimausalustan ja yhteison kautta
tulevat tulot ovat vaihtelevia.

Itse opin opinnaytetydn aikana enemman siitd kuinka tarkeita henkildbrandi ja yhteis6 ovat strii-
maajana onnistumiseen. Jos henkilébrandi ei tunnu omalta tai se tuntuu pakotetulta voi striimien

pitdminen nopeasti tuntua tyol&alta, jolloin striimin ilmapiiri myos laskee.

Opinnaytetyon teossa oli tdrke& panostaa siihen, etta lukija varmasti ymmartaa mista puhutaan.
Striimaaminen ja varsinkin pelistrimaaminen voi tuntua oudolta ilmi6lta asiasta tietaméattomille, jol-

loin on tarkeaa perehdyttaé lukija aiheeseen kunnolla.

Koen itse haastavimmaksi osaksi opinnaytety6ta tiedon etsinnan ja haastateltavien etsimisen. Ai-
heesta paljon tietdvana oli hankala perustella tiettyja asioita ja valintoja ja etsia niille lahteita. Lah-
teitd pelistrimaamisesta on kylla mutta lahteiden, jotka kasittelivat pelistrimaamista tarkemmin, et-
siminen oli hankalaa. Myds haastateltavien etsiminen oli haastavaa. Striimaajat eivat yleensa puhu
paljon talous asioistaan julkisesti, joten oli vaikeaa etsia striimaajia, jotka edes tdhan haastatteluun

olisivat halukkaita vastaamaan.

Striimaaminen itsessaan kasvaa nykyaénkin kovaa vauhtia ja on mielenkiintoista nahda kuinka pe-
listriimaamisen maailma ja ilmié muuttuvat l&hitulevaisuudessa. Striimaaminen on tullut jAadak-

seen ja on mielenkiintoista nahda mika kategoria striimaamisessa seuraavaksi nousee pinnalle.
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Liitteet

Liitteina liitetty haastattelut ja vastaukset. Vastauksista on poistettu tietoja anonymiteetin sailytta-
miseksi.
Liite 1. Haastattelu henkil6lle A

Kuinka kauan olet striimannut ja kuinka kauan siité on tyoksesi?

- Noin 5 vuotta ja 3 vuoden ajan.

Mita striimausalustaa kaytat?
- Twitchia.

Mit& eri tulonl&hteit& sinulla on striimaamiseen liittyen?

- Twitchin tulojen liséksi teen yhteistyota eri yritysten kanssa.

Onko sinulla sponsorisopimuksia organisaatioiden, brandien tai yritysten kanssa?
- Minulla on sponsori, joka kustantaa suuren osan laitteistosta, jota kaytan strimaamiseen.

Muitakin sponsoreita on.

Millaiseksi koet henkilébrandin striimaamisessa?
- Henkilobrandi on tarkea striimatessa. Minun kohdallani se rajaa aika paksusti katso-
jayleisda ja mahdollisia yhteistyokumppaneita. Henkilébrandi siis kannattaa rakentaa huo-

lella ja ajatuksella, jos striimaamista alkaa miettimaan.

Millaisena koet oman yhteisdsi?
- Yhteiso on tarkea. Saan hyvan mielen siita, kun nden ettd joka kerta samat nimet nakyvat
chatissani. Tarkeaa minulle on, etta kanavani on paikka, minne voi tulla viettamaan aikaa ja

puhumaan.

Kuinka olet onnistunut kasvattamaan kanavaasi?
- Uskon ettd kanavani kasvoi vain silla, etté pidin striimeja usein. On tarke&a striimata usein

ja sdanndllisesti niin katsojatkin 16ytavat kylla paikalle.

Mita peleja pelaat?

- Melkeinpa pelkastaan Call of Duty pelisarjan peleja.
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Liite 2. Haastattelu henkil6lle B

Kuinka kauan olet striimannut ja kuinka kauan siitd on tyoksesi?

- 2,5 vuotta ja noin puoli vuotta olen nyt striimannut tayspaivaisesti.

Mita striimausalustaa kaytat?

- Twitchia.

Mita eri tulonlahteitd sinulla on striimaamiseen liittyen?

- Saan tuloja striimaamisesta ja eri yhteistoista.

Onko sinulla sponsorisopimuksia organisaatioiden, brandien tai yritysten kanssa?

- Olen toiminut nyt puoli vuotta ----- organisaation striimaajana.

Millaiseksi koet henkildbrandin strimaamisessa?
- Koen henkilébrandin olevan iso osa kanavaani. Iman henkildbrandia on vaikea rakentaa
kanavaa, silld koen sen maarittelevan kanavan sisaltoa erittain paljon. llman henkildbrandia

ei ole kanavaa.

Millaisena koet oman yhteisdsi?
- Tarkeinta minulle on se, etté jokainen tuntee olonsa tervetulleeksi. Olen kiitollinen kaikille

katsojilleni siita millaisen yhteison olemme onnistuneet rakentamaan.

Kuinka olet onnistunut kasvattamaan kanavaasi?
- Sosiaalinen media on tana paivana paikka, jossa isoimman mainostamisen saa aikaan. Mi-

nulle varsinkin TikTok on ollut paikka, josta olen saanut paljon uusia katsojia.

Mita peleja pelaat?

- Pelit vaihtelevat mutta yksi peli mita pelaan paljon, on League Of Legends.
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Liite 3. Haastattelu henkil6lle C

Kuinka kauan olet striimannut ja kuinka kauan siitd on tyoksesi?

- Olen striimannut 4 vuotta ja tayspaivaisesti 1 vuoden.

Mita striimausalustaa kaytat?

- Kaytan Twitchia.

Mita eri tulonlahteitd sinulla on striimaamiseen liittyen?

- Striimaamisesta saatavien tulojen liséksi teen yhteisty6ta eri yritysten kanssa.

Onko sinulla sponsorisopimuksia organisaatioiden, brandien tai yritysten kanssa?

- Kuulun ----- organisaatioon. Lisaksi on muitakin sponsoreita.

Millaiseksi koet henkilobrandin strimaamisessa?
- Oma henkilobrandi koostuu pitkéalti omista harrastuksistani. Omasta mielesténi on tarkeaa,
ettd henkilobrandi on aito sind. Siihen ymparille rakentuu sitten kanava ja muut tarkeéat

asiat. En oikein tykkaa siita, jos henkilobrandista rakennetaan joku hahmo.

Millaisena koet oman yhteisdsi?
- Téarkeinta on, ettéd kenenkaan ei tarvitse olla yksin. Koen monen vuoden ajan seuranneet

varsinkin jo tietylla tapaa ystavikseni. Se kertoo varmaan siita kuinka tiivis yhteisé voi olla.

Kuinka olet onnistunut kasvattamaan kanavaasi?

- Striimaamalla usein.

Mitd peleja pelaat?

- Pelaan paljon Counter Strike 2: sta.
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Liite 4. Haastattelu henkil6lle D

Kuinka kauan olet striimannut ja kuinka kauan siitd on tyoksesi?

- Olen striimannut nyt noin 8 vuotta ja 5 vuotta sitten aloitin tekemaan tata tydkseni.

Mita striimausalustaa kaytat?

- Twitchia on tullut kaytettya.

Mita eri tulonlahteitd sinulla on striimaamiseen liittyen?

- Tietenkin se mita Twitchissa striimaamisesta saa ja muut yhteisty6t ja sponsorit.

Onko sinulla sponsorisopimuksia organisaatioiden, brandien tai yritysten kanssa?
- Mulla on sponsori, joka kustantaa laitteiston ja muitakin sponsoreita on, kenen tuotteita kay-
tan ja esittelen striimien aikana. Sitten tulee vaihtelevasti tehtya yhteistoita eri yritysten

kanssa.

Millaiseksi koet henkilébrandin strimaamisessa?
- Mulla ei aikanaan tullut hirveasti henkildbrandista huolehdittua. Kylla se itselle rakentui il-
man mitd&n miettimista. Voi olla, ettd nykypaivana sita on tarkea rakentaa, jos alkaa strii-

maamaan.

Millaisena koet oman yhteisdsi?
- Koen oman yhteisoni erittain tiiviiksi ja tarkeéksi. Tuntuu valilla vaikka katsojia en tunne-

kaan, etta olen hyvien ystavien kanssa juttelemassa.

Kuinka olet onnistunut kasvattamaan kanavaasi?
- Varmasti se auttaa, etta striimaa saanndllisesti. Siten tuli itsekin tehtya, kun aloitin striimaa-

maan.

Mitd peleja pelaat?

- Pelaan paljon erilaisia FPS peleja ja kylla muitakin peleja tulee pelattua.



