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Taman opinnaytetydn tarkoitus oli suunnitella kolme visuaalista konseptia
veneen ohjaamolle, hyodyntaen vari-, materiaali ja pintasuunnittelua, johon
tassa opinnaytetydssa viitataan termilla CMF. Opinnaytetydn toimeksiantaja on
Navix Oy, joka ehdotti tydon aiheeksi tietyn asiakkaan venemallin
ohjaamokonsolin visuaalista suunnittelua. Asiakkaaseen viitataan tassa
opinnaytetyossa Yrityksena, silla asiakas pidetaan salassa.

Opinnaytetyd jakautuu kolmeen eri vaiheeseen: Teoriaosuuteen,
suunnitteluprosessiin, seka valmiiden tuotosten esittelyyn. Konseptoinnissa
hyoédynnettiin CMF suunnittelun keinoja, kuten visualisointia (mood boardit),
trenditutkimusta, seka benchmarkingia. Tyon tavoitteena on lisata tietamysta
CMF suunnittelusta, seka sen hyodyista osana suunnitteluprosessia.

Tyon lopputuloksena syntyi kolme erilaista konseptia, joiden suunnittelussa on
hyddynnetty CMF suunnittelua. Valmiit konseptit ovat 3D-malleja, joista
tuotettiin havainnollistavat renderdintikuvat. Valmiit tuotokset ovat toimitettu
toimeksiantajalle ja Yritykselle, ja ne ovat salattu yrityssalaisuuden vuoksi.
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Colour, Material and Finish design for a boat console

- Visual concepts

The purpose of this thesis was to design three different visual concepts for a
boat console, utilizing CMF design principles. This assignment was given by
Navix Oy and their customer company, who will stay anonymous due to
confidentiality agreements.

This thesis is divided into three parts: Theoretical section, design process, and
presentation of the concepts. The design process benefitted from CMF design
tools such as visualizing (mood boards), trend forecasting and benchmarking.
The goal of this thesis is to bring more awareness to CMF design and its use
regarding the design process.

As a result, three different concepts were created by utilizing the principles of
CMF design. The finished visual concepts are 3D models, which have been
translated into final rendered images. The finished concepts have been
delivered to Navix Oy and the customer but will be kept secret due to a non-
disclosure agreement.

Keywords:

Colour, material and finish design, concept design, CMF, boat console
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Sanasto

3D-malli Kolmiulotteinen esitys esineista ja pinnoista

Biofilia Rakkaus luontoa ja kaikkea elavaa kohtaan

CMF Colour, material, and finish. Vari, materiaali ja pinnan
viimeistely

Mood board Tunnelmataulu, eli visuaalinen tyodkalu, jonka avulla

kommunikoidaan konsepteja ja ideoita

Renderointi Viimeistellyn kuvan luominen hyddyntaen valaistusta,
yksityiskohtia ja tekstuuria, mahdollistaen kohteen
esittdmisen realistisesti

Swatch Pieni palanen kangasta tai materiaalia, jolla
visualisoidaan isomman alueen ulkonakoa
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1 Johdanto

Opinnaytetyon aiheena on kolmen erilaisen visuaalisen konseptin suunnittelu
CMF suunnittelua hyddyntaen, monipuolistamaan veneiden ohjaamojen

visuaalista ilmetta.

Opinnaytetyon toimeksiantajana on Navix Oy, joka tuottaa veneiden ja
maakoneiden valmistajille mittatilaustyona raataldityja komponentteja.
Toimeksiantaja ehdotti aiheeksi tietyn asiakkaan venemallin ohjaamokonsolin
visuaalista suunnittelua. Asiakkaaseen viitataan tassa opinnaytetydssa
Yrityksena, silla asiakas pidetaan salassa. Aihe on ajankohtainen, koska CMF
suunnittelu on maailmalla kasvavassa nosteessa, mutta Suomessa tata

teollisen muotoilun alalajia ei kuitenkaan hyodynneta kovinkaan laajasti.

Tyon tavoitteena on tuottaa kolme erilaista, houkuttelevaa, korkeatasoista ja
mielenkiintoista visuaalista konseptia, joissa on hyddynnetty CMF suunnittelun
keinoja. Tarkoitus on, etta konseptit voisivat tarjota uusia mahdollisuuksia

veneiden ohjaamojen visuaaliseen ilmeeseen tulevaisuudessa.

Teoriaosuus sisaltaa kattavasti tietoa CMF suunnittelusta ja sen tydkaluista.
Suunnitteluprosessissa avataan tyon eri vaiheita ja konseptien rakentamista.
Tydssa on havainnollistettu mood boardien eli tunnelmataulujen avulla

konseptien suunnittelua.

Toimeksiannon lopputuotos on liitteena opinnaytetydssa salattuna ja se

toimitetaan toimeksiantajalle seka Yritykselle.
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2 Tyon tausta ja tavoitteet

OpinnaytetyOssa tarkastellaan CMF suunnittelua ja sen tarjoamia
mahdollisuuksia veneen ohjaamon muotoiluprosessissa. Tarkoituksena on
selvittaa, voiko CMF suunnittelun kaytanteiden avulla luoda houkuttelevampia

tuotekonsepteja ja tuottaa positiivisempia kayttajakokemuksia.

Opinnaytetyon aihe saatiin toimeksiantajalta, jotta he voisivat paremmin vastata
markkinoilla olevaan kysyntaan ja kasvattaa omaa kilpailuasemaansa.
Keskitymme tietyn venemallin ohjaamon muotoiluun ja luomme siihen erilaisia
visuaalisia konsepteja, vastaten Yrityksen esiin nostamiin tarpeisiin. Saimme
toimeksiantajalta opinnaytetyoprosessin ajaksi kayttoomme kannettavan
tietokoneen ja lisenssit Rhinoceros 8 seka Enscape-renderdinti ohjelmaan.
Lopulliset tuotokset konsepteista toteutetaan renderdintikuvina, joissa
kokonaisuus on visuaalisesti esitetty. Taman lisaksi toimeksiantaja saa

listaukset materiaalivalinnoista, kaytetyista vareista, seka pinnan viimeistelyista.

Aiheesta on viela vahaisesti tietoa, joten taman opinnaytetyon teoriaosuudessa
kaydaan lapi yksityiskohtaisesti CMF suunnittelua ja sen periaatteita.
Tarkoituksena on tuoda esiin CMF suunnittelun tarjoamia mahdollisuuksia

tuotteiden suunnittelussa ja brandayksessa.

Talla hetkelld markkinoilla olevien veneiden visuaalinen maailma on hyvin
samankaltainen. Veneiden ohjaamojen visuaalisessa suunnittelussa kaytetaan
pitkalti samanlaisia neutraaleja varipaletteja ja pintamateriaaleja. Opinnaytetyon
pyrkimyksena on luoda uusia innovatiivisia kokonaisuuksia, joita olisi
mahdollista vieda eteenpain tuotantoon ja lopulta toimeksiantajalle myyntiin.
Tavoitteena on vastata Yrityksen maarittelemiin tarpeisiin ja I10ytaa erilaisia ja
innovatiivisia toteutettavissa olevia ideoita seka ratkaisuja, joiden avulla voi
erottua markkinoilla edukseen. CMF suunnittelun periaatteisiin perehtymalla
tavoitteena on tarjota innostavia mahdollisuuksia ja uudenlaisia ideoita

veneiden ohjaamoiden visuaaliseen ilmeeseen.
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3 CMF Suunnittelu

OpinnaytetyOssa tutustutaan varien-, materiaalien-, seka pintasuunnittelun
kaytantoihin, joihin tadssa opinnaytetydssa viitataan termillda CMF suunnittelu.
CMF lyhenne tulee englannin kielen sanoista colour, joka tarkoittaa varia,
material, joka tarkoittaa materiaalia ja finish, joka tarkoittaa viimeistelya ja
pintakasittelya. Vari-, materiaali- ja pintasuunnittelu on osa teollista muotoilua,
seka nouseva ammatillinen ala, joka keskittyy varien, materiaalien ja
pintakasittelyn suunnitteluun ja maarittelyyn. Tavoitteena on hyddyntaa
tuotteiden toiminnallisia ja tunnepohjaisia ominaisuuksia. Kun suunniteltavassa
tuotteessa on taydellinen tasapaino visuaalisen vaikuttavuuden ja erinomaisen
kaytettavyyden valilla, lopputuloksena on laadukas kayttokokemus. (Becerra,
2016, 12.)

Koska markkinoilla on monia kilpailevia tuotteita, tuotteiden visuaaliset ja
kosketeltavat ominaisuudet korostuvat. Kuluttajat kaipaavat emotionaalista
yhteytta tuotteeseen, seka aistien kokonaisvaltaista huomiointia. Kuluttajat
odottavat toimivaa tuotetta, seka sen lisaksi mielihyvaa ja kokemuksia. (Ashby
& Johnson 2014, 4.) CMF suunnitteluun sisaltyvia alueita ovat: Varin suunnittelu
ja kehitys, materiaalin suunnittelu ja kehitys, pintasuunnittelu,
viimeistelysuunnittelu, CMF strategia, trendien seuranta ja ennakointi seka

tarinankerronta ja markkinointi (Becerra 2016, 15-17).

CMF suunnittelun avulla voidaan kasvattaa tuotteen arvoa ja nostaa kuluttajien
mielenkiintoa. Yrityksille hyotyna on, etta pienilla parannuksilla tuotteeseen
voidaan tuottaa lisaarvoa pienta taloudellista panostusta vastaan. CMF
suunnittelua hydédynnetdan mm. vaate-, elektroniikka-, lentokone-, auto-, seka
kosmetiikkateollisuudessa. Tuotteen ulkonadn muokkaus hyvin hienovaraisesti
voi pidentaa tuotteen elinkaarta ja lisata sen esteettista kestavyytta. Tuotteen
tulisi ilmentaa selvasti kayttotarkoitustaan, mutta sen esteettisyytta voidaan
lisata kauniilla yksityiskohdilla tai harmonisia vari- ja materiaaliyhdistelmia
hyddyntamalla. (Harper 2017, 149.)
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Kysynta CMF asiantuntemukselle on lisaantynyt viime vuosina osittain siksi,
etta kuluttajatuotteiden valmistajat ovat alkaneet ymmartaa potentiaalin
tuotteiden monipuolistamiseen suhteellisen alhaisin kustannuksin. Tama tarjoaa
merkittavan keinon luoda uutuudenviehatysta ja lisdarvoa jo olemassa olevaan
tuotevalikoimaan. CMF suunnittelun avulla voidaan tuottaa nopealla syklilla
uusia versioita jo olemassa olevista tuotteista ja luoda naiden avulla uusia
tuotekokonaisuuksia, seka kasvattaa yksilollinen tuote esimerkiksi tuotesarjaksi.
(Becerra 2016, 13.) Yritysten on tarkeaa olla tietoisia materiaalien
ominaisuuksista, teknologian mahdollisuuksista ja valmistustavoista. Nykyaan
esim. Ekologiset Iahtokohdat voivat vaikuttaa kayttokokemukseen merkittavasti

myoOnteisesti tai kielteisesti. (Kettunen 2000, 20.)

CMF suunnittelussa on visuaalisten keinojen lisaksi aistinvaraisia keinoja, joita
hyodynnetaan suunnitteluprosessissa aisteihin linkittyvilla kokemuksilla, kuten
brandimielikuvalla tai ilmapiiri-, ja tunnekokemuksella. (Kalviainen 2014, 38.)
CMF suunnittelussa ja muotoilussa on kaytossa tydkaluja, joilla pystytaan
vaikuttamaan tuotteen lopulliseen ulkoasuun, kuten varien ja materiaalien
asemointi tuotteeseen. Erilaisilla tekstuureilla voidaan myds vaikuttaa
lopputulokseen merkittavasti. Tyokaluina ovat mm. volyymi, suhteet, tasapaino
ja rytmi. (Kettunen 2000, 22.)

Stereotypian mukaan insin6orit eivat arvosta tarpeeksi laadukasta suunnittelua
ja muotoilua. Tasta poiketen markkinoilla on erinomaisesti suunniteltuja
tuotteita, joiden muotoilusta ovat vastanneet insindorit, joilla ei ole ollut
nykypaivan standardeja vastaavaa muotoilun koulutusta. Suunnittelu ja
muotoilu, kuten insindorintyokin on pohjimmiltaan kuitenkin ongelmanratkaisua.
Monet muotoilun ja suunnittelun haasteet vaativat loogista paattelya. On
ajateltu, ettd muotoilijoiden ja suunnittelijoiden intressit poikkeavat merkittavasti
insinGorien tavoitteista. Insind6ri on koulutettu 16ytamaan toiminnallisuuden
suhteen parhaat ratkaisut, kun taas muotoilija ja suunnittelija keskittyvat siihen,
milta tuote nayttaa ja tuntuu. Tavoitteena on, etta kayttaja saisi toimivan
tuotteen, jota olisi ilo kayttaa. Nykyaan erot insin00rin ja muotoilijan tai

suunnittelijan tyotehtavien valilla ovat kaventuneet. (Schwartz 2017, 32.)
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Vari

Varin voi maaritella valoksi tai sen heijastukseksi, seka varahtelyksi. Vari on
kautta historian mielletty aineelliseksi. (Huttunen 2005, 16—17.) Erilaisille
varijarjestelmille yhteisia ominaisuuksia ovat kyllaisyys, savy ja kirkkaus. Vari
maarittaa esineiden laatua, joka on kytkoksissa tilaan, valoon ja etaisyyteen.
(Arnkil 2007, 155, 226.)

Varin savyja ovat esimerkiksi keltainen, sininen ja punainen. Varin valoori el
tummuus vaihtelee, samoin sen saturaatio, eli varikyllaisyys: sekoittamalla
valkoista tai mustaa vaikutetaan savyn puhtauteen ja kirkkauteen. Varin kuloori
maarittaa sen, mielletaanko vari lampimaksi vai kylmaksi. Karaktaari, eli onko
vari passiivinen vai aktiivinen, liittyy varipsykologiaan. Harmaa voidaan mieltaa
joissakin yhteyksissa apaattiseksi, kun taas punainen voi luoda vaikutelman
kiireellisyydesta ja jannityksesta. Viileat varit puolestaan luovat tilan- ja
avaruuden tuntua, seka vaikuttavat rauhoittavasti. Naihin vareihin kuuluvat
vihreat, siniset ja violetit. Lampimilla vareilla ajatellaan olevan stimuloivia ja
innostavia vaikutuksia. Naihin vareihin kuuluvat esim. punainen, keltainen ja
oranssi. Vareilla on vakiintuneita merkityksia: punainen viestii hairiosta
systeemissa, keltainen ilmoittaa, etta huomiota tarvitaan ja vihrea ilmoittaa
kaiken olevan kunnossa. Keltaisen ja mustan yhdistelma kertoo vaarasta tai
myrkyllisyydesta. (Kettunen 2000, 26; Hurlbert & Ling 2017, 174.)

Ihmiset kokevat varit eri tavoin. Joillekin tummat savyt nayttaytyvat
masentavina, toisille ne luovat turvallisuuden ja lammon tunnetta. Joillekin
kirkkaat varit ovat piristavia ja toiselle levottomia. (Arnkil 2007, 239.) Varien
kokeminen ja niiden vaikutukset ovat hyvin yksildllisia. Niihin voivat vaikuttaa
yksilon mielentila, kulttuuri ja tausta. Kasvatus ja asuinymparisto voivat myos
vaikuttaa henkildn varien kayttdon ja niiden tulkintaan. Suunnittelussa tulisi
huomioida kohdeyleiso ja sen taustat, jotta suunniteltavaan tuotteeseen valitaan
oikeat varit. Varien valinnalla on merkittava rooli viestinnan toteuttajina, silla
ihmiset kiinnittdvat huomiota yha enemman kayttéesineiden varivalintoihin.
(Huttunen 2005, 41-42.)
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Varien tarkkuus ja miten ne nahdaan ja koetaan, riippuu vuorovaikutuksesta
valon kanssa, seka pinnan- ja materiaalin ominaisuuksista (Loe 2017, 350).
Varien avulla voi korostaa painavuuden, massiivisuuden tai keveyden
vaikutelmaa (Arnkil 2007, 237).

Materiaali

CMF suunnittelussa materiaalien valinnan tarkeydella on suuri merkitys tuotteen
toimivuuden, kestavyyden ja visuaalisuuden kannalta. On tarkeaa huomioida,
etta tuotteen kaikki elementit ovat harmoniassa toisiinsa nahden. Kun
huomioidaan materiaalin tieteelliset ominaisuudet yhdessa esteettisten
tekijoiden kanssa, voidaan luoda kuluttajille merkityksellisia tuotteita. (Ashby &
Johnson 2014, 4.)

Varikkaalla materiaalilla on suuri vaikutus tuotteen ilmeeseen, seka siihen
millaiseksi se koetaan. Vari voi myos muuttaa merkittavasti materiaalin
visuaalisia ominaisuuksia. Tuotteen suunnittelussa on tarkeaa huomioida
pintojen kiiltoaste, lapikuultavuus, kuviointi ja muut vaikuttavat tekijat. (Arnkil
2007, 59.)

Materiaaleilla on tiettyja ominaisuuksia, joita kohtaan kayttajilla voi olla
ennakkoluuloja tai odotuksia. Materiaalivalinnoilla viestitaan kuluttajille siita,
minka arvoinen ja tasoinen tuote on. Jotta kuluttaja kokee tuotteen
houkuttelevaksi, on tuotteen materiaalien viestittava haluttavuutta ja laatua.
Puutteellinen tietamys materiaalien ominaisuuksista voi jopa rajoittaa tuotteen
potentiaalia. Kun materiaalin ominaisuudet huomioidaan tuotetta
suunniteltaessa, voidaan rikastuttaa kayttajan kokemusta ja lisata arvoa
brandille. (Chapman 2017, 234-235.) Lisaksi on tarkeaa huomioida, miten
materiaalit kayttaytyvat valon kanssa. Materiaali voi joko heijastaa tai lapaista
valoa, tai tehda molempia samanaikaisesti. Tama ilmio riippuu materiaalin
kemiallisista- ja fyysisistd ominaisuuksista. Pinnan muodolla ja tekstuurilla on

myds vaikutusta tahan ilmidéon. (Goodman 2017, 426.)
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Pinta ja viimeistely

Pinnan viimeistelylla luodaan tuotteesta syntyva lopullinen vaikutelma. Varien ja
materiaalien luovalla yhdistelylla saadaan mahdollistettua haluttuja
lopputuloksia ja efekteja. Kolmiulotteinen pintarakenne ja pinnan tekstuuri
vaikuttavat pinnan ulkonakoon, seka sen sileyteen tai rosoisuuteen. (Kettunen
2000, 26.) Pinnan ominaisuuksilla ja tekstuureilla on erityisesti
maalaustaiteessa ratkaiseva vaikutus teoksen kokemiseen. Nakoaisti on hyvin
herkka havaitsemaan tekstuureja, esineita seka kuvia. Katsellessa me eraalla

tapaa tunnustelemme niita katseellamme. (Arnkil 2007, 59.)

Materiaalien ja valmistusmenetelmien kehittyminen inspiroi CMF suunnittelijoita,
jotka paasevat hyddyntamaan uudenlaisia ratkaisuja tydssaan. Esimerkkeina
mullistavista tekniikoista on polymeerien varjays ja muokkaus, elastomeerien
yhdistelmamuovaus, erilaiset pinnankasittelyt, hiilikuitukomposiitit, seka
karkaistu lasi. Naiden menetelmien avulla voidaan muun muassa luoda kirkkaita
ja lapikuultavia pintoja, pehmeita pintamateriaaleja, seka suunnitella siroja
mutta kestavia rakenteita. (Ashby & Johnson 2014, 4-5.) Yksi ja sama variaine
eri materiaalissa eri tavoin kasiteltyna voi tuottaa lukemattomia erilaisia
vaikutelmia. Kiiltoaste, pinnan rakenne, materiaalin ja sen ominaisuudet,
lakkakerrokset, seka variaineen karkeus vaikuttavat siihen, miten vari nahdaan.
(Arnkil 2007, 59.)

Jos tuote on muotokieleltaan kompleksi, esim. epasymmetrinen tai
materiaalivalinnaltaan poikkeava, se voidaan mieltaa levottomaksi tai
kaoottiseksi. Tama pakottaa kuluttajan pysahtymaan ja olemaan lasna.
Lasnaolon kokemus on keskidssa tuotetta kaytettdessa tai katseltaessa, silla se
pakottaa kayttajan olemaan tietoinen itsestaan. (Harper 2017, 139.)
Pintamateriaalin kokemus riippuu sen vuorovaikutuksesta valoon ja varjoon:
kuinka tekstuuri, Kiilto ja yksityiskohdat havaitaan (Arnkil 2007, 238).
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Sensorisuus ja emotionaalinen muotoilu

Emotionaalisen muotoilun tavoitteena on luoda kayttajalle positiivinen
kayttdkokemus ja siihen liittyva muistijalki. Onnistunut kayttdkokemus voi
vaikuttaa turvallisuuden tunteeseen ja jopa lisata kayttajan itseluottamusta.
Jotta muotoilija voisi suunnitella houkuttelevampia ja haluttavampia tuotteita,
tulee ymmartaa tunteiden rooli kayttokokemuksessa. Kun tuotteella ja
kayttajalla on tunneyhteys, kayttaja ei todennakoisesti vaihda kilpailevan
yrityksen tuotteeseen. (Schwartz 2017, 27.) Muotoilijan tehtava on luoda
kuluttajaa puhutteleva tuote ja muotokieli. Lopputuloksen menestys riippuu
vuorovaikutuksesta, kayttajan tarpeiden tunnistamisen herkkyydesta ja
esteettisyydesta. (Térmikoski 2014, 103.) On tarkeaa, ettd muotoilijoilla on
tietoa siita, miten inminen havaitsee muotoja seka arvottaa niita. Perehtyminen
kuluttajan mieltymyksiin voi tehda tuotteen helpommaksi ja

elamyksellisemmaksi kayttaa. (Kettunen 2000, 16.)

Vari, materiaali, pinnanmuoto, tekstuuri ja kuosit ovat tuotteiden aistienvaraisia
kosketuspisteita. Naista tehtyja prototyyppeja tai malleja testaamalla saadaan
selvyys siita, onko konsepti miellyttava ja ymmarrettavissa, seka tyydyttaako se
kayttajansa tarpeet ja voisiko sita viela kehittdaa paremmaksi. (Kalviainen 2014,
45.) Varien muutoksia tutkittaessa suhteessa tilaan ja valaistukseen, kysymys
on aina havaintojen tutkimisesta ja siita, kuinka ihminen aistii ja kokee
ymparistéaan (Arnkil 2007, 228).

Kayttaakseen vareja menestyksekkaasti, suunnittelijan tulee olla valppaana
niiden valittomille optisille vaikutuksille, seka varien herattamille ajatuksille ja
tunteille. Taitava muotoilu pystyy herattdmaan katsojassa hienovaraisia
havaintoja ja mielikuvia sommittelun ja tekstuurien avulla. Taitava muotoilija
pystyy luomaan varien ja kontrastien avulla katsojassa valittomia mielikuvia ja
tunnekokemuksia. (Arnkil 2007, 254.) Jos ennen arvostettiin tuotteen lukuisia
ominaisuuksia, nykyaan arvostetaan emotionaalista yhteytta tuotteeseen. Tama
nakokulma huomioidaan jo suunnitteluprosessin alkuvaiheista saakka.

(Schwartz 2017, 27.) Toimivalla muotoilulla pystytdan vetoamaan muistoihin,
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tunteisiin ja miellyttaviin kokemuksiin aikaisemmista tuotteista (Kettunen 2000,
16). CMF suunnittelussa hyédynnetaan ymmarrysta ja tietoa kuluttajien
tunneyhteyksista ja kokemuksista eri vareihin ja materiaaleihin. Muotoilija voi
hyodyntaa ihmisen viskeraalista, eli nopeaa ja tiedostamatonta reagointia,
jolloin kayttaja muodostaa tuotteesta hyvin nopeasti ensivaikutelman sen
fyysisten ominaisuuksien, kuten varin ja pinnan tekstuurien ansiosta. (Norman
2007, 43.)
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4 CMF Suunnittelun ajankohtaisuus

Suomessa tuotteita on suunnittelemassa tuotesuunnittelija, mutta esim.
Yhdysvalloissa hyodynnetaan suunnitteluprosessissa vari- ja
materiaalisuunnittelijaa. Han voi toimia luovana johtajana, suunnitella
innovaatiostrategiaa koko yritykselle, seka vastata tuoteprosessista. Erilaisten
materiaalien suunnittelu ja kehitys voi olla niin aikaa vievaa ja monimutkaista,
etta tuotesuunnittelijalla ei valttamatta ole resursseja huomioida tata osa-
aluetta, toisin kuin materiaali- ja varisuunnittelijalla. Toistaiseksi CMF
suunnittelua voi opiskella vain muutamassa muotoilukoulussa maailmassa.
(Beidler & Kaariainen, 2017.)

CMF suunnittelusta on viela hyvin rajoitetusti tietoa saatavilla. Heini Isoaho on
julkaissut CMF suunnittelua kasittelevan englanninkielisen opinnaytetyon 2016,
jossa toimeksiantajana on ollut OMUUS Oy. Opinnaytety6ssaan Isoaho on
koonnut ja jasentanyt saatavilla olevaa tietoa CMF suunnittelusta kirjalliseen
muotoon, seka toteuttanut alan ammattilaisten haastatteluja. Tyossa kasitellaan

lisaksi alan tulevaisuudenmahdollisuuksia.

CMF suunnittelija Liliana Becerran kirjoittama CMF Design — The fundamental
principles of colour, material and finish design on aiheesta kirjoitettu teos, joka
nostaa esiin CMF suunnittelun keskeiset piirteet ja vaiheet. Teos on
ensimmainen maailmanlaajuinen julkaisu aiheesta, ja se tarjoaa arvokasta

tietoa CMF prosessin jokaisesta vaiheesta.

4.1 Ajoneuvosuunnittelu

Ajattelemme autoja ensisijaisesti kulkuneuvoina ja teknisina laitteina, emmeka
asioina, jotka voisivat rikastuttaa arkieldamaa. Todellisuudessa autot ovat
kumpaakin, kulkuneuvoja ja taideteoksia. Nama tekijat on mahdollista yhdistaa,
koska muotoilija tekee suunnittelussa yhteisty6ta insind6orin kanssa. Harvoin

autoa lahestytaan sosiaalisen tai kulttuurisen viitekehyksen kautta, seka viela
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harvinaisempaa on, etta kirjoissa mainittaisiin nimelta ajoneuvojen muotoilijat.
(Sparke, 2002, 6.)

Ajoneuvosuunnittelussa CMF tunnetaan paremmin termilla ’Color & Trim
design’. Ajattelua on hyddynnetty alalla jo 1920- luvulta saakka. Color & Trim
sisaltéda mm. Syvallista trendien analytiikkaa, kayttajatiedon keraamista ja
varmistamista, etta tuote on linjassa brandin arvojen kanssa. (Isoaho 2016;
KISKA 2024.) Color & Trim keskittyy brandin arvon kasvattamiseen, seka
parhaiden vari- ja materiaaliyhdistelmien valintaan projektiin liittyen (ltaldesign
2024). Color & Trim yhdistyy autoteollisuuteen, kun taas Color & Material
litetddn kulutustavaroihin. Nykyaan CMF termia kaytetaan monilla eri

suunnittelun aloilla. (Becerra 2016, 121.)

Autoteollisuuden tuotekehityksen luonne eroaa muiden kulutustavaroiden
tuotekehityksesta. Joustavammasta kustannusrakenteesta huolimatta kynnys
innovatiivisille kokeiluille ja muotoilun riskeille on melko korkea. Kovinkaan moni
valmistaja ei halua ottaa turhia riskeja, koska kayttajat odottavat hillittyja
ratkaisuja rajoja rikkovien sijaan. Tama asenne heijastuu tuotannossa olevien
autojen melko yllatyksettomiin muotoiluratkaisuihin. Turhien riskien valttaminen
voi pakottaa muotoilijat tekemaan luovia kompromisseja. (Karjalainen 2004,
176.)

Yleisella tasolla ajoneuvojen CMF suunnittelussa vallitsevien trendien seassa
on useita klassikoiksi muodostuneita piirteita, kuten sisatilan kokonaisuuden
neutraalit ja harmoniset varit. Ohjaamosta I0ytyy usein tummia ja kovia pintoja,
yhdisteltyna aksenttivareina kaytettyihin vaaleisiin ja pehmeisiin osiin.
Materiaaleista |I0ytyy muovin lisdksi metallisia yksityiskohtia. Rauhallinen,
miellyttava ja dynaaminen ovat adjektiiveja, jotka usein kuvaavat aikaansaatua
yleisvaikutelmaa. Becerra (2016) on esitellyt kirjassaan ajoneuvojen CMF

suunnittelua nimenomaan materiaalien ja varien avulla.
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Esimerkki CMF suunnittelun edellakavijasta on BMW, jonka XM Mystique Allure
malli lanseerattiin 2024. Auto inspiroitui huippumuodista, uraauurtavasta
teknologiasta ja edistyksellisesta luksuksesta. BMW toteutti mallin yhteistyossa
muotisuunnittelija Jacob Schlaepferin kanssa, jonka kankaita hyodyntavat mm.
Dior ja Chanel. Lanseerauksen keulakuvana toimi huippumalli Naomi Campbell
ja aanimaisemasta vastuussa on Hans Zimmer. Zimmerin luoma aanimaisema
on jatkoa rajoja rikkovalle suunnittelulle. Suunnittelun tarkoitusperana on

haastaa normeja ja antaa uusi merkitys luksukselle.

Kuva 1. BMW XM Mystique Allure sisatila (BMW 2023).

Ohjaamossa toistuvat geometriset timanttikuviot luovat hatkahdyttavan taustan
pehmealle sametille, jota on kaytetty penkkien verhoilussa (kuva 1.) Sametti
kutsuu kayttajaansa rentoutumaan ja nauttimaan ajoneuvon
elamyksellisyydesta. Ajoneuvoa varten kehiteltin myos oma sinertavan violetti
tunnelmavalaistus, joka korostaa kauniisti sametin ominaisuuksia. Ylelliset
materiaalit ja kirkkaat ultramariinin ja violetin savyt ovat avainasemassa.
Kankaita ei vain hyddynnetty ajoneuvon sisatiloissa, vaan myos ulkopuolella.
Materiaaleja yhdisteltiin luovasti: pehmea sametti ja paljetit luovat ainutlaatuisen
kontrastin. Suunnittelussa hyddynnettiin korkeakiiltoisia elementteja ja niita
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yhdisteltiin harkitusti. Kankaiden kayttoa ajoneuvojen verhoilussa ei ole

standardisoitu, joten valmistus tehtiin pitkalti kasityona.

Kuva 2. BMW XM Mystique Allure (BMW 2023).

BMW kuvailee visuaalista ilmetta orgaaniseksi, houkuttelevaksi ja
ainutlaatuiseksi. Ulkopinnan yksittainen pituussuuntainen paneeli erottaa kaksi

eri materiaalia toisistaan, luoden kiinnostavan kontrastin niiden valille (kuva 2.)

Monimutkaisimpiin CMF suunnitteluprojekteihin kuuluvat ne projektit, joissa
tuotteessa on useita eri osia sekd komponentteja. Naihin haasteellisiin CMF
suunnitteluprojekteihin lukeutuvat mm. autojen sisatilojen suunnittelukohteet.
Tyypillisesti autojen sisatilat rakentuvat useammasta kuin 350:ta eri osasta.
Osien runsauden lisaksi vaikeuksia aiheuttavat tilan ja tekniikan vaatimukset.
Tavanomainen autojen sisatilojen CMF suunnitteluprosessi kestaa 42

kuukautta, ennen kuin tuotantoa edes aloitetaan. (Becerra 2016, 40.)

Geely Auto Groupin omistama ZEEKR X on vuonna 2023 lanseerattu
tayssahkoinen auto, joka on suunniteltu seikkailijoille ja perheille
nopeatempoiseen kaupunkiymparistoon. Mallia mainostetaan uniikeilla
materiaaleilla ja erinomaisella kasityolla. Varivalintoja on kaksi: Polar White ja
Midnight Blue. ZEEKR X- mallista vastannut CMF suunnittelija Tony Baho

kuvailee ohjaamon varipaletin inspiroituneen luksusjahdeista. Neutraaleihin
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vareihin on yhdistetty lampiman savyisia metalliosia, lisaamaan eleganssia ja

luksusta.

Kuva 3. ZEEKR X Ohjaamo (Zeekr 2024).

ZEEKR X- mallissa persoonallisuutta on lisatty hienovaraisilla yksityiskohdilla.
Ylla olevassa kuvassa nakyy oven paneelin reikakuvio, josta tarkemmalla

katselulla paljastuu Shanghain horisontti (kuva 3.)

Metallipintojen viimeistelyssa on hyédynnetty PVD (Physical Vapor Deposition)
tekniikkaa, jossa pintaan asennetaan aarimmaisen ohut metallikalvo. Tata
teknologiaa hyédynnetadan mm. Alypuhelinten takaosissa, mahdollistaen
monipuolisen varien kayton. Penkkien ja sisaosien verhoilussa on tietoisesti
kaytetty muita vaihtoehtoja nahan sijaan: PU eli synteettinen nahka tuntuu

pehmealta koskettaa ja se on myds ekologisempi valinta. (Auto&Design 2023.)

Kiinnostus erilaisiin pintamateriaaleihin ja viimeistelyihin on kasvanut viime
vuosina. Perinteisesti on ajateltu, etta silea ja tasainen pinta autojen sisatiloissa
ja ohjaamoissa viestivat korkealuokkaisuudesta ja tyylikkyydesta. BMWi-
suunnittelutiimi naki hyddylliseksi pohtia tata ajatusta ja konseptia uusin silmin.
He kiinnostuivat siita, miten pinnan rakeisuudella ja epatasaisuuksilla voidaan
luoda ainutlaatuisia tuotekokemuksia. Sen sijaan, etta pysytaan tutussa
sileassa muodossa, saadaan tuotteita yksilGitya ja tuotteen arvoa nostettua

lisdamalla elementteja, joita ei ole perinteisesti uskallettu kayttaa. Pintoihin ja

Turun AMK:n opinnaytety | Miira Merildinen & Tiia Mikonaho



21

niiden viimeistelyyn hyddynnetaan arvostusta luonnonmateriaaleja ja luonnossa
esiintyvia pinnan tekstuureja kohtaan. Lisaantyva trendi autojen sisustan
suunnittelussa on biokomposiitit. Luonnonkuitujen hyédyntaminen ovissa,
paneeleissa tai muissa osissa saastaa 10-50 % perinteisesti kaytetysta
muovista. (Becerra 2016, 114-116.)
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4.2 VVeneteollisuus

BMW ja luksusjahteja valmistava TYDE lanseerasivat yhteistyossa sahkoisen
THE ICON -luksusjahdin Cannesissa vuonna 2023. Yhteistydssa on kehitetty
uusia nakokulmia merella liikkumiseen ja merenkayntiin. Muotokieli on
hienovaraista ja virtaviivaista. Keskidossa ovat isot ikkunat, jotka mahdollistavat

panoraamanakoéalan. (kuva 4.)

r o
S

Kuva 4. THE ICON (TYDE 2023).

THE ICON on enemman kuin jahti; se toimii luovuuden syntypaikkana.
Suunnittelusta on vastuussa Designworks, joka on osa BMW- konsernia.
Sahkadinen luksusjahti on tiennayttaja jo itsessaan, ollessaan ensimmaisia
sahkaoisia luksusjahteja venemarkkinoilla. Suunnittelun Iahtékohtana on ollut
luoda uusi ja ennennakematon kokemus merella. Tama on mahdollistettu
uudella menetelmalla, jossa liikkuminen ei rajoitu vain allokoiden keskelle, vaan
tapahtuu lisaksi niiden ylapuolella. (BMW 2023.)

Turun AMK:n opinnaytety | Miira Merildinen & Tiia Mikonaho



23

Sahkdisessa luksusjahdissa on hyddynnetty uusia innovatiivisia menetelmia,
joiden avulla on saavutettu ensiluokkainen, uniikki ja ekologinen tapa ratsastaa
aalloilla. Esteettisyys ja visuaalisuus ovat muotoilun ytimessa. Mielenkiintoisen
ja herattelevan ulkoasun haluttiin jatkuvan myds jahdin sisapuolelle, sailyttaen
yhtenevan muotokielen. Inspiraatiota sisatilan suunnittelulle on tuonut tilan

ajatteleminen oleskelutilana, jossa on ylellinen ja arvokas tunnelma.

Kuva 5. THE ICON- sisatila (BMW 2023).

Sisatilojen varipaletti on inspiroitunut meren varimaailmasta. Muotoilussa on
haettu vaikutteita origami- tyylista kattopaneeleissa ja muodoissa. Kuvassa
nakyy nojatuoleja, joissa elamyksesta voi nauttia rentoutuen (kuva 5.)
Ohjauspaneeli on suunniteltu muistuttamaan BMW iDrive- kayttdliittymaa,
sisaltaen aaniohjaustoiminnon. Huonekalujen pinnat on viimeistelty
metallinhohdolla, joten ne heijastavat valoa ohjaustilassa muistuttaen aaltojen
kimmellysta. Tila tuntuu avaralta ja valoisalta suurten lasipaneelien ansiosta.

Tuotteelle on suunniteltu oma aanimaailma, jonka on toteuttanut maailmankuulu
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saveltaja Hans Zimmer. THE ICON tulee todennakoisesti innoittamaan
tulevaisuudessa luksusjahtien suunnittelua, jossa hydodynnetaan ekologisia ja

vahapaastoisia menetelmia. (BMW 2023.)
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5 CMF Suunnittelun vaiheet

CMF suunnitteluprosessi kaynnistetaan “product briefilld”, jossa hahmotellaan
projektin kulkua, laajuutta seka yleisia kaytanteita. Siihen sisaltyy aikataulutus,
budjetointi seka resurssienhankinta. lhannetilanteessa suunnitteluprosessin
ensimmaisessa vaiheessa saadaan mahdollisimman paljon tietoa kayttajasta,
kuten ika, sukupuoli ja sijainti. Lisaksi tietoa markkinoista, kilpailijoista ja jo
saatavilla olevista tuotteista tarvitaan suunnitteluprosessin alusta alkaen. On
tarkea tietaa, etta suunnitellaanko tuotetta valtavirralle vaiko raataloidylle

asiakasryhmalle. (Becerra 2016, 38.)

Muotoilija visualisoi ja tuotteistaa ideat helposti viestittaviksi, elamyksellisiksi
konsepteiksi ja palveluprosesseiksi, jossa jokainen yksityiskohta on harkittu.
Lopputuloksena syntyy kilpailukykya tukevia ja innostavia ratkaisuja, jotka
toimivat kansainvalisilla markkinoilla. Muotoilua tarvitaan, jotta tuotteen laatu,
kayttovarmuus ja kayttoturvallisuus olisivat ensiluokkaista. Muotoilijalta tama
vaatii suunnittelun yksinkertaistamista ja keskittymista olennaiseen, muotojen ja

materiaalien osalta. (Stenroos 2014, 62.)

CMF suunnitteluprojekteja on eri tasoisia. Yksinkertaisimmillaan prosessin
avulla voidaan hakea virkistysta jo olemassa oleviin tuotteisiin tai
tuotekategorioihin. Uudistunut ilme on saavutettavissa paivittamalla uusia
vareja, materiaaleja tai vimeistelyita, ilman suurempaa vaatimusta itse tuotteen
suunnittelulle, kehittdmiselle tai muotoilulle. Naissa tapauksissa keskitytaan
paasaantoisesti estetiikkaan, visuaalisointiin seka kuluttajatrendeihin. (Becerra
2016, 40.) Tavoite lopulliselle tuotteelle on, ettd se houkuttelee potentiaalista
kuluttajaa tarkempaan tutustumiseen. Tuotteen tulee olla myyva ja houkutteleva
seka vetovoimainen, jotta se antaa kuluttajalle hyvan ja mieleenpainuvan

ensivaikutelman. (Kettunen 2000, 15.)
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5.1 Markkinatutkimus

Markkinatutkimus eli benchmarking on olennainen osa CMF
suunnitteluprosessia. Sen avulla paastaan lahemmaksi kohdeyleisén
syvallisempaa ymmarrysta. Tahan sisaltyy jo olemassa olevien tuotteiden
tarkastelu ja markkinoiden tutkiminen, seka mahdollisten kilpailijoiden kartoitus
ja analysointi. (Becerra 2016, 41.) Markkinatutkimuksella yritetdan tavoittaa
merkittavimmat teemat ja piirteet kuluttajien kayttaytymisessa, erityisesti niissa
hetkissa, jotka ovat olennaisia tuotteen kayttotilanteessa (Kalvidainen 2014, 40—
41). CMF suunnittelussa markkinatutkimusta tekevat suunnittelijat itse.
Markkinoiden kartoituksen aikana hyddynnetaan muotoiluajattelua, jonka avulla
voidaan saada oivalluksia ja ideoita suunnitteluprosessia varten.
Markkinatutkimuksen laadulla on enemman merkitysta kuin tutkimuksen
laajuudella. (Becerra 2016, 40—41.)

5.2 Brandays ja markkinointi

Menestyksekas brandays auttaa erottumaan muista yrityksista ja kilpailijoista,
kun taas markkinoinnin avulla voidaan kasvattaa tuotteen myyntia. Tavoitteena
on tuoda tuotteita tai palveluita nakyvaksi ja tehda niista houkuttelevia. (Eljala &
Luoto 2014, 78.) Koska tuotteen yksil6llinen muotokieli ja tunnistettavuus ovat
entista isompaa valuuttaa markkinoilla, yritykset panostavat identiteettien
vahvistamiseen entistd enemman (Karjalainen 2004, 174). Kuluttajat vaativat
brandeiltd emotionaalista sidetta, jotta he nakevat jarkevaksi kayttaa aikaa ja
rahaa brandin tuotteisiin. Suunnittelun, materiaalien, varien seka muotojen
taytyy vakuuttaa ostaja, ennen kuin han paattaa kytkea itsensa osaksi brandia.
CMF suunnittelijan tehtdvana on 16ytaa ne tunnesiteet ja yhteys, joilla voidaan
vaikuttaa kuluttajien ostopaatoksiin. (Hidefi 2017, 290.)
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5.3 Trendien seuranta

Markkinoiden aallonharjalla olevan yrityksen taytyy tarjota innovatiivisiin ideoihin
perustuvia ja toimivia ratkaisuja tasmalleen oikealla hetkella. Taman hetken voi
tunnistaa seuraamalla ja analysoimalla markkinoita. Keskiossa ovat heikot
signaalit. Heikko signaali tarkoittaa mahdollisesti nousevaa teemaa, joka voi olla
tulevaisuudessa merkittava. Heikoilla signaaleilla on merkittava rooli trendien

tarkastelussa ja ennustamisessa. (Dufva, 2018.)

Kun selvitetddn muutostekijoita, tutustutaan lahteisiin ja saatavilla olevaan
materiaaliin. Analyysi helpottaa I6ytamaan merkkeja muutoksesta ja heikoista
signaaleista, jotka eivat vaikuta viela kehitykseen. (Kokkonen ym. 2005, 71.)
Seuraamalla tulevaisuuden tarpeista ja prioriteeteista kielivia heikkoja
signaaleja kuluttajien keskuudessa seka yleisemmin kulttuurissa ja

yhteiskunnassa, voidaan ennakoida muutoksia (Tuominen & Koski 2007, 168).

Trendeilla on pitka elinkaari ja sen varhaisessa vaiheessa vain pieni osa kokee
trendin omakseen. Suuren ihmismaaran omaksuessa uuden trendikkaan
tuotteen itselleen, myynti on huipussaan. Lopulta trendi synnyttéda uusia
trendeja ja vaikka sen kayra on laskussa, nousee se silti esiin uusien ihmisten
loytaessa sen pariin. Trendeja ei voida verrata varsinaisesti villityksiin pitkan
elinkaarensa takia. Villityksien ja trendien erona on, etta villitykset haviavat
nopeasti, ja lopulta niista ei jaa merkittavaa jalkea niiden kadottua kokonaan
pois. Trendit ottavat vaikutteita yhteiskunnasta, kun taas villityksia syntyy
tunteesta, jannityksesta ja toiveista olla sosiaalisten normien ulkopuolella.
Trendin katsotaan olevan kehittyva ja kasvava, saaden lopulta pysyvan muodon
ja muutoksen aikaan. Villitykset ovat nopeasti ohimenevia ja valiaikaisia
muutoksia. (Hidefi 2017, 289.)

Trendit eivat ole staattisia, vaan aina lilkkkuvia ja aikaamme yhteydessa olevia
sulautuen, muuttuen ja yhdistyen. Trendeja voi luokitella mikro- ja makrotasolla,
kasittden pienet ja isot mittakaavanmuutokset ja mitattavat siirtymat. (Becerra
2016, 41.) Megatrendit ovat isoja, maailmanlaajuisia muutoksia tuottavia

voimakkaita trendeja. Megatrendit voivat muuttaa maailmaa, mutta niihin voi
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vaikuttaa vain rajallisesti. Megatrendeja ovat esim. Kestava kehitys ja vaeston

ikdantyminen. (Leppimaki ym. 2004, 140)

5.4 Kayttajalahtoisyys ja kaytettavyys

Muotoilussa ei puhuta asiakaslahtoisyydesta vaan kayttajalahtoisyydesta, koska
tietoa kerataan soluttautumalla kayttotilanteeseen ja kayttajan maailmaan
(Kalviainen 2014, 40.) Tuotteen kaytettavyydella kuvataan sita, miten ihmisen
tavoitteet ja toiminta ovat linjassa tuotteen toimintaan. Pyrkimyksena on
helpottaa ihmisen toimintaa vapaa-ajalla ja tydssa. (Kettunen 2000, 33-34.)
Kayttajalahtoisessa lahestymistavassa kuluttajan tarpeet ovat

muotoiluprosessin ytimessa (Eljala & Luoto 2014, 79).

Hyvin muotoiltu tuote nayttaa ja tuntuu viehattavalta. Kayttajalahtoisen
muotoilun keskidossa on myds kayttéturvallisuus, sopivuus ja helppokayttoisyys
(Kettunen 2000, 30.) Kuluttajien kokemusmaailmaan paastaan kasiksi tutkimalla
heidan tavoitteitansa seka arvoja, ja ymmartamalla heidan paamaariaan
(Kalviainen 2014,40).

Kaytettavyydella tarkoitetaan ihmisen ja tuotteen valista suhdetta — ihminen
kayttaa tuotetta paamaariensa saavuttamiseksi. Kun kaytettavyytta
tarkastellaan, on tuotteen kayttotilanne ja ymparisto tiedossa.
Kayttajalahtoisessa suunnittelussa otetaan tuotteen kayttajat mukaan
suunnitteluun niin varhaisessa vaiheessa kuin mahdollista, jotta suunnittelijat
saavat kayttgjilta tietoa tuotteen ominaisuuksista, jota he tarvitsevat
suunnittelussa. (Kettunen 2000, 33-34.)
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5.5 Tarinankerronta

Muotoilun lisaksi on tarkeaa luoda kiinnostava ja kiehtova tarina projektille.
Tarinoita voi rakentaa monella tapaa, mutta useimmiten aloitetaan kontekstin
luomisella, joka yhdistaa alkuperaisen ongelman tai haasteen johdonmukaisesti
osaksi suunnittelustrategiaa. Tarinankerronta on hyddyllinen keino viestia
suunnittelusta asiakkaille ja kuluttajille kayttaen tarkeimpia visuaalisia
elementteja. Tarinankerronnan vaikuttavuus perustuu siihen, miten suunnittelija
saa tarinansa kiteytettya maailmantapahtumiin ja yhdistettya sen kayttajaan,
seka markkinoilla vallitseviin trendeihin ja kulutustottumuksiin. Tarinankerronta
aloitetaan yleensa lahtokohtien esittelylla ja naihin yhdistetaan keskeinen
ongelma tai haaste. Lopuksi esitellaan ne suunnittelun keinot, joilla ongelma
ratkaistaan. (Becerra 2016, 41.)

Tuotekehitysprosessissa tarinankerronta mahdollistaa konseptien visualisoinnin
ja niiden kokemisen, ennen niiden valmistusta. Onnistunut tarina paljastaa
kayttajan emotionaaliset ja rationaaliset tarpeet, seka sen avulla on helppo
kommunikoida ideoita ja rakentaa niille merkityksia. Tarinan vaikuttavuutta voi
lisata yhdistamalla siihen visuaalisia elementteja, kuten valokuvia, sarjakuvia,
luonnoksia ja videoita. (Zeh 2016, 87.) Joskus on hyoddyllista yhdistaa
tarinankerrontaan persoonia, joilla saadaan kayttokokemuksen liséksi tuotua
esiin identifioitumismahdollisuus seka empaattisuus sen sijaan, etta tyydyttaisiin
vain teknisiin vaatimuslistoihin. Tyokaluna kayttajaan tutustuessa muotoilijalla
on tehda kayttajasta visualisointeja, jotka elavoittavat ja todentavat kayttajan

elamantilannetta, seka tyylia. (Kalvidginen 2014, 42-43.)

CMF suunnittelijalta vaaditaan kykyja erinomaiseen tarinankerrontaan, seka
konseptien ja tuotteiden myyntiin inmisille niin yrityksen sisalla, kuin suoraan
kuluttajillekin. Tarinankerronnan on pohjauduttava faktoihin, jolloin pystytaan
perustelemaan, miksi tietty vari tai tietty materiaali voi lisata kuluttajien

vetovoimaa tuotteeseen seka lisata brandille arvoa ja lopputuloksena johtaa

kasvavaan liikevoittoon. (Becerra 2016, 17.)
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5.6 Konseptointi

Konsepti tarkoittaa luonnosta eli hahmotelmaa. Konseptia voi ajatella
epatarkkana valokuvana. Kuvasta nakyy kuitenkin ongelman ratkaisu ja sen
paakohdat: toiminta, materiaalit, tekniikka, muodot ja varit. Tarkemmat

yksityiskohdat ovat kuitenkin viela epaselvia. (Kettunen 2000, 59.)

Konseptoinnissa ymparistosta tulevat viestit tulkitaan ja ne muunnetaan
tuotetarpeiksi ja tuotevaatimuksiksi. Sen avulla myos vastataan suunnittelun
olennaisiin haasteisiin. Konseptien kehittaminen on kategorioitu neljaan eri
alalajiin: visioiva-, kehittava, - maaritteleva seka ratkaiseva tuotekonseptointi.
Opinnaytetyon toimeksianto on visioivaa tuotekonseptointia, joka kehittaa
tulevaisuuden tuotemahdollisuuksia. (Kokkonen ym. 2005, 63-65.) Konsepti
voidaan esittaa luonnoksena, tietokonevisualisointina tai kolmiulotteisena
mallina. Konseptimuotoilun tarkoituksena on tuottaa uuden tuotteen muotoilun
periaateratkaisut. Ratkaisujen tulee vastata kayttajan tarpeisiin ja erottaa tuote

kilpailijoiden valikoimasta. (Kettunen 2000, 59.)
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6 Suunnitteluprosessi

Suunnitteluprosessi aloitettiin yritykseen ja brandiin tutustumisella.
Markkinatutkimusta tehtiin kilpailijoista ja siitd, miten CMF nakyy eri aloilla
kaytanndssa ja miten sitd on hyddynnetty. Opinnaytetydta varten haastateltiin
Yrityksen paasuunnittelijaa, jolta saatiin paljon tarpeellista tietoa tuotteen
kayttajasta seka siita, minkalaiseen kayttoon tuotetta suunnitellaan. Lisaksi
saimme arvokasta informaatiota brandin tarinasta ja sanomasta, seka Yrityksen

suunnitteluprosesseista.

Taustatyon ja tiedonhankinnan jalkeen aloitettiin innovointi ja ideointi konsepteja
varten. Avainsanoja ja mood boardeja kaytettiin apuna selkeyttamaan jokaiseen
konseptiin sopiva tunnelma ja teema. Visuaalisia tuotoksia tehtiin koko
prosessin ajan. Tuotoksia hyddynnettiin ja sovellettiin osana projektia, ja lopulta
visuaaliset tuotokset olivat merkittavassa roolissa lopullisten ratkaisujen

loytamisessa.

Innovoinnin pohjalta konsepteille rakentuivat suuntaviivat, ja niiden avulla
koostettiin CMF taulut. Naita tauluja kaytettiin apuna lopullista toteutusta
tehdessa. CMF taululla tarkoitetaan kollaasia, jossa esitetdan kuvia valituista
vareista, materiaaleista ja pinnoista. Ne voidaan sijoittaa tauluun vapaasti ja ne
helpottavat kokonaisuuden hahmottamista. Taulu ilmentaa koko

suunnitteluprosessia ja strategiaa. (Becerra 2016, 57.)

Toimeksiantaja rohkaisi meita ajattelemaan luovasti ja rikkomaan rajoja seka
korosti sita, etta kaytannollisyydella ei ole taman opinnaytetydn toimeksiannon
kannalta merkittavaa vaikutusta. Toimeksiantaja ei mydskaan asettanut
minkaanlaisia vaatimuksia sille, milta lopputuloksen tulisi nayttaa, vaan antoi

vapaat kadet luovalle prosessille.
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6.1 Yritykseen tutustuminen

Yritykseen tutustuminen aloitettiin yrityksen nettisivuihin ja brandimateriaaleihin
perehtymalla. Nettisivujen ja materiaalien perusteella koostettiin avainsanalista,
jonka pohjalta visualisoitiin brandin muotokielta, ydinsanomaa ja visuaalista

iimetta.

CMF suunnitteluprosessissa on hyodyllista laatia avainsanalistauksia. Ne
tukevat tuotteen tarinankerrontaa ja sanomaa, kuuluen osaksi
muotoiluprosessia. Puhuttua ja kirjoitettua kieltd hyoédynnetaan CMF
suunnittelussa ja ne tukevat toisiaan. Tassa tyovaiheessa on tarkeaa
huomioida, etta kuvaavat sanat voivat tarkoittaa eri asioita eri kulttuureissa,
seka jokaisella alalla on oma hyvaksytty termistonsa littyen CMF muotoiluun.
(Becerra 2016, 58.)

Markkinatutkimus

Markkinatutkimus aloitettiin tutustumalla markkinoilla oleviin veneisiin ja niiden
visuaalisiin ratkaisuihin. Tutkimus piti sisallaan veneiden ulko-, seka sisapuolen
muotoilun, mutta keskittyi paasaantoisesti sisapuolen vari-, pinta-, ja
materiaalitutkimukseen. CMF suunnittelun yhtenevaisyydet seka ohjaamoiden
samankaltaisuudet ilmenivat nopeasti. Yleinen valinnanvaran vahaisyys

venemarkkinoilla on selkea.

Tutkimme kattavasti markkinoilta I10ytyvien veneiden konsoliratkaisuja ja niita
vertailtiin toimeksiannossa maaritellyn veneen ohjaamon konsolin osiin.
Tutkimuksen perusteella saatiin kattava arvio siitd, minkalaisia ratkaisuja,
muotokieltd ja esteettisia kokonaisuuksia ohjaamokonsoleille jo 16ytyy.
Markkinatutkimukseen sisallytettiin myods ajoneuvomuotoilu, koska
venemarkkinoilla panostus CMF suunnittelun hyédyntamiseen ei ole viela
kovinkaan yleista. Markkinoilla vallitsevista tyyleista ja trendeista tehtiin samalla

kattavaa tutkimusta.
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Trendien seuranta

Veneiden valmistajilla on suhteellisen rajoitettu valikoima tuotteita esteettisesta
ja visuaalisesta nakokulmasta katsottuna. Taman takia venemarkkinoille ei ole
paassyt syntymaan niinkaan trendeja, vaan suunnittelu tukeutuu lahinna

klassiseen ja hillittyyn ilmeeseen, joka on inspiroitunut ajoneuvoteollisuudesta.

Saatavilla oleva materiaali CMF suunnittelusta on hyvin vahaista.

Klassiseen ilmeeseen kuuluvat vaaleat varit ja pehmeat tekstiilit sisatilojen
pinnoissa ja keskikonsolissa. Ohjaamo on muotokieleltddn hyvin
samankaltainen kuin autossa. Materiaaleissa on usein hyodynnetty muovia,
nahkaa, metallia, seka puuta. Ohjaamon varimaailma voi olla tumma, mutta
yksityiskohdat tuodaan esiin tehostevarin tai toisen materiaalin avulla. Pinnan
viimeistelyissa nahdaan usein mattapintaa yhdistettyna kiiltdvaan, seka sileaa

yhdistettyna rosoiseen.

Tyossa hyodynnettiin kattavaa benchmarkingia autoteollisuuden puolelta ja
huomatiin, kuinka paljon erilaisia konsepteja ja innovaatioita viime vuosina on
kehitetty, sekd kuinka kasvavassa roolissa CMF suunnittelu nahdaan osana
suunnitteluprosessia. Trendeissa nojattiin inspiraationlahteina autojen CMF
suunnitteluun ja muotoiluun, seka perehdyttiin usean eri ajoneuvoteollisuuden

toimijan CMF suunnitteluun.

6.2 Suunnittelun lahtokohdat

Teimme taustatyota varien psykologiasta ja siita, miten eri varit koetaan ja mita
tunneyhteyksia kuluttajilla on vareihin ja niiden eri savyihin. Varitutkimus sisalsi
variteorioita ja analyyseja. Tutkimme my0s varien ominaisuuksia ja mahdollisia
muutoksia eri materiaaleilla ja pinnoilla. Varin tarkkuus ja se, miten vari
nahdaan ja koetaan kohteessa, riippuu pinnan tekstuurista seka materiaalista.
Tarkkuuteen ja tulkintaan vaikuttavat lisdksi valo ja sen heijastuminen, valon

oma vari, seka sen savy. (Loe 2017, 350.)
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Varitutkimuksen lisaksi etsittiin kattavasti kirjallisia lahteita muotojen ja pintojen
vaikutuksesta tilaan. Emotionaalisesta muotoilusta ja aistien vaikutuksesta,
seka erilaisista materiaaleista ja pinnan viimeistely mahdollisuuksista hankittiin

paljon tietoa, jotta opinnaytetyd vastaisi Yrityksen tarpeisiin.

Osana suunnitteluprosessia kdvimme toimeksiantajan tiloissa tutustumassa
erilaisiin mahdollisuuksiin CMF suunnittelun osalta. Saimme selkedn kuvan
siita, mita materiaaleja konsepteissa voitaisiin hyodyntaa. Toimeksiantajalta
lOytyi esitteita mm. Valmiiksi maalatuista mallikappaleista, jotka auttoivat
nakemaan erot materiaalien valilla. Naimme ohjaamon prototyypin, joka auttoi
hahmottamaan eroja pintojen viimeistelyssa ja vareissa. Vaikka vari ja
materiaali pysyisivat samana, ero mattapintaisten ja kiiltavien pintojen valilla on

huomattava.

Kayttajalahtoisyys ja kaytettavyys

Opinnaytety6ta varten paasimme koeajamaan toimeksiannossa maaritellyn
Yrityksen veneen ja havainnoimaan oikeaa kayttotilannetta. Tieto kayttajasta ja
kayttotilanteesta on arvokasta ja lisaa ymmarrysta tuotteesta. Havainnoinnilla
saadaan selkeys yksittaisen kayttajan kayttokokemuksesta. (Hyysalo 2009, 30.)
Kokemus oli silmia avaava, silla saimme kokemusperaista tietoa siita, milta
ohjaamon eri osat todellisuudessa nayttavat ja tuntuvat. Koeajossa keskityimme
siihen, minkalaisia ensireaktioita veneen sisdosat, keskikonsoli ja ohjaamo

herattivat.

Paasimme itse ohjaamaan venetta koeajon aikana, jotta pystyimme
konkretisoimaan kayttotilannetta ja sen vaatimuksia. Kiinnitimme huomiota
koeajon aikana heranneisiin tunne-elamyksiin paastaksemme paremmin kiinni
kayttajan mielenmaisemaan ja arvomaailmaan. Naiden lisaksi kartoitimme
olosuhteista ja ymparistosta aiheutuvia vaatimuksia, seka pohdimme naiden

vaikutuksia CMF suunnitteluun.

Koeajo korosti pienten osien ja yksityiskohtien tarkeytta, kun huomasimme,

mihin huomio kiinnittyi veneen sisatilassa ja ohjaamossa. Kokemus todisti sen,
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kuinka pienilla osien muokkauksilla, varivalinnoilla ja erilaisilla pienilla
variaatioilla voidaan tuoda pintoja ja muotoja paremmin esiin. Tilaan oli saatu
mielenkiintoa erilaisia tekstiileja ja materiaaleja yhdistelmalla, ja tekstiileja oli
sijoitettu harkitusti kaden ulottuville. Valittujen materiaalien pehmeys heratti

halun koskettaa ohjaamosta l0ytyvia pintoja.

Koeajo tapahtui syksyisena aamupaivana, jolloin aurinko paistoi kirkkaasti ja loi
tilaan paljon varjoja ja heijastuksia. Tumma ja kiiltava pinta heijasti runsaasti
auringon sateita, kun taas mattapintaiset osat absorboivat ylimaaraista valoa.
Heijastumiseen vaikutti varien ja materiaalien lisaksi pinnan Kiiltoaste.
Heijastuksilla voi olla haitallisia vaikutuksia ajossa, joten kiiltavien pintojen

sijoittamisella on iso merkitys ajomukavuuteen ja turvallisuuteen.

Suunnittelussa huomioitiin valo ja sen vaikutus vareihin. Auringonvalo,
heijastukset, seka erilaiset keinotekoiset valot vaikuttavat siihen, miten varit
nahdaan ja miten ne koetaan. Tilan hahmottamiseen ja sen luomaan
tunnelmaan voidaan my0s vaikuttaa valaistuksella. Pintojen muodot ja
materiaalien tekstuuri koetaan myos suhteessa valoon, silla valojen ja varjojen
avulla hahmotetaan muotoja. Vaaleilla pinnoilla tulee esiin selkeammin valo-
varjomuodostus, joten vaaleat pinnat ja muodot korostuvat nakyvammin, kuin
tummat tai voimakkaan variset. Pinnankiillolla ja tekstuurilla on vaikutusta myos
tahan ilmioon. Kirkkaasti ja kohdistetusti valaistuna vaalea pinta nakyy ilman
esiin tulevia varjoja, vaikuttaen jopa aineettomalta. (Arnkil 2007, 238.)
Suunnittelussa hyddynnetaan tilan rytmia, varia ja mittasuhteita, jotta lopputulos

olisi harmoninen kokonaisuus (Kettunen 2000,15).

Kayttdoympariston vaikutuksia havainnointiin: Miten ymparaiva luonto ja sen varit
vaikuttavat yhdessa ohjaamon varien kanssa, seka tuleeko tilan pintoihin
auringonvalosta ja meresta reflektiivisia heijastuksia, jotka tulisi huomioida CMF

suunnittelussa ja pintojen muotoilussa.
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6.3 Haastattelu

Haastattelut ovat merkittavia apukeinoja kayttajatiedon hankkimisessa.
Haastattelun avulla saadaan selkea kuva haastateltavan tekemisista, haluista,

seka motiiveista. (Hyysalo 2009, 94.)

Haastattelimme opinnaytetyota varten Yrityksen paasuunnittelijaa. Toteutimme
teemahaastattelun, jossa kasiteltiin suunnittelun lIahtdkohtia ja peruspilareita,
seka kayttajaprofiilia ja brandin tarinaa. Haastattelu on erinomainen tyokalu
kayttajien toiminnan selvittamiseen, silla se soveltuu tilanteeseen, jossa
haastattelijalla on entuudestaan tietoa, muttei ole varma tietaako han
esimerkiksi, mika kaikki kayttajan tyossa on tuotesuunnittelun kannalta
merkittavaa. Koska kysymykset ovat avoimia, mahdollistaa se uusien ja
yllattavienkin asioiden esiin tulemisen. Teemahaastattelussa on kysymysrunko,
jota kaydaan haastattelussa lapi. Haastateltavan vastauksiin mukaudutaan ja
tarkentavia kysymyksia esitetaan tarvittaessa. Esille nousseisiin asioihin
paastaan haastattelutilanteessa syventymaan ja palaamaan. (Hyysalo 2009,
132.)

Haastattelu selvensi kohderyhman vaatimuksia, veneen kayttdtarpeita ja
haluttua muotokieltd. Saimme korvaamatonta tietoa niista tekijoista, jotka ovat
yrityksen brandille keskidossa. Haastattelusta inspiroituneena paadyttiin luomaan

kolme erilaista visuaalista konseptia yhden sijaan.

Yrityksen paasuunnittelija kertoi haastattelussa, etta veneteollisuudessa on
melko vahan rajoja rikkovia ja ennakkoluulottomia yrityksia. Muotoilu on
suhteellisen samankaltaista ja konservatiivista, eika joukosta erottuvia
vaihtoehtoja ole juurikaan. Yrityksen arvoihin kuuluu vahvasti pienien
yksityiskohtien tarkka viilaus ja kokonaisvaltaisen kayttajakokemuksen
priorisointi. Yritys on inspiroitunut ajoneuvoteollisuudesta, silla siella kiinnitetaan

huomiota enemman vareihin, materiaaleihin ja pinnan viimeistelyyn.
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6.4 Innovointi

Innovatiivista ja luovaa ajattelua aktivoitiin erilaisin keinoin ja kokeiltiin useita
ideointimenetelmia, kuten miellekarttoja ja benchmarkingia, jotka herattelivat
ajatuksia siita, milta lopulliset visuaaliset konseptit voisivat nayttaa. Jokaisessa
konseptissa on erilainen tunnelma, kayttoymparisto, seka tarpeet. Nama
merkittavat seikat korostuivat ideoidessamme CMF valintoja. Muotoiluajattelu
auttaa tuottamaan vaihtoehtoja, joista on helppo valita parhaiten toimivat ja

kehitella niista lopulliset konseptit (Kalvidainen 2014, 31).

Ideoiden konkretisoimiseksi tarkasteltiin taustatyon tuloksia, seka visuaalisia
tuotoksia. Aiemmin tehty kattava tutkimus CMF suunnittelusta auttoi
jasentelemaan konsepteille rakennetta. Kuvien ja mood boardien avulla luotiin
tunnelmaa ja kokemuselamysta, joista saatiin rakennuspalikoita jokaisen

konseptin ydinsanomaan.

Suunnittelimme yksil6llisia muokkauksia ja muotokieltd 3D-malleihin, seka
koostimme listauksen muodoista, vareista ja yleisvaikutelmasta jokaisen
konseptin osalta. Innovointivaiheessa kirjattiin ylos suunnitellut varit, seka niiden
sijoittelu konsepteissa. Lopussa erilaisia ideoita oli runsaasti ja itse
toteutusvaiheessa huomasimme ideoiden toimivuuden ja kaytettavyyden ja

rajasimme ulkopuolelle ne, jotka eivat vastanneet mielikuviamme.

Tarinankerronta

Tassa vaiheessa suunnitteluprosessia sovellettiin tietoa kayttajaryhmasta, jolle
suunnittelemme konsepteja. Pohdimme minkalaisia ratkaisuja kukin kayttaja
arvostaa, seka mietimme minkalaisia vaatimuksia olosuhteet ja suhteellisen
haastava kayttoymparistd asettavat pintamateriaaleille ja muotoiluratkaisuille.
Teimme listausta eri ominaisuuksista ja kayttotarpeista, joita kayttajilla saattaa

olla.

Turun AMK:n opinnaytety | Miira Merildinen & Tiia Mikonaho



38

Jokaiseen konseptiin rakennettiin tarinaa kayttajasta; mitka arvot ovat
kayttajalle tarkeita, mitka tekijat ohjaavat hanen kulutustottumuksiaan, seka

minkalaista nautintoa ja elamysta kayttaja tuotteesta haluaa.

Tarinankerronnallisin keinoin pystyttiin viestimaan konseptien ydinsanomaa.
Tavoite on, etta jokainen visuaalinen konsepti on helposti lahestyttava,

aiheuttaen kuitenkin ensireaktiona WOW- efektin.

6.5 Visuaalinen konseptointi

Visualisointien avulla voidaan I0ytaa ratkaisuja mahdollisiin ongelmiin ja saada
uusia nakokulmia. Jarkeily ja arviointi onnistuvat kokeilullisten visualisointien
avulla. (Kalviainen 2014, 33.) Jokaisessa tyOvaiheessa hyddynnettiin erinaisia

visuaalisia apukeinoja, jotta lopputulos oli paremmin hahmotettavissa.

Visuaalisia konsepteja rakennettiin mood boardien avulla. Ne auttoivat
hahmottamaan kayttajan tunteita, arvoja seka mielikuvia. Niilla myos
selkeytettiin lopullisen tuotteen tuntua ja tunnelmaa. CMF suunnittelussa mood
boardit tarjoavat keinon loytaa yhtenevaisen kokonaisuuden eri vareista,
materiaaleista, pinnoista, tekstuureista ja muotokielesta. Mood boardit ovat
hyva tyokalu maarittamaan visuaalista ilmetta ja muotokielta, jotta tuotteen

sanoma pysyy yhtenaisena koko prosessin ajan. (Becerra 2016, 44—47.)

Konseptoinnin alussa valittiin Yritysta ja heidan brandiaan parhaiten kuvaavia
avainsanoja ja niista koottiin tarkeimmat ja osuvimmat yhteen kolmen sanan
luetteloiksi. Avainsanojen perusteella rakennettiin mood boardeja niin, etta
tietyn sanan ymparille kerattiin sitd osuvasti kuvaavia, selkeyttavia ja
tarkentavia kuvia. Sanasta valittyvaa tunnelmaa ja varia mietittiin tassa
vaiheessa tarkasti. Sanat auttoivat hahmottamaan niihin liitettavissa olevia
materiaaleja, pintoja ja niiden tuntua. Suunnitteluprosessissa hyddynnettiin

tekijanoikeusvapaita kuvapankkeja.

Mood boardien avulla tehtiin varikarttoja eli swatcheja. Varikarttoihin poimittiin

aluksi kuusi paavaria kustakin mood boardista. Karsimme varien maaran

Turun AMK:n opinnaytety | Miira Merildinen & Tiia Mikonaho



39

edelleen kolmeen tarkeimpaan, jotta varien maara pysyisi kohtuullisena.
Varikarttojen avulla hahmotettiin teemoihin, tunnelmaan ja kokemukseen

yhdistyvat varit.

Erilaisiin tyylifilosofioihin ja suuntauksiin tutustuttiin perinpohjaisesti, seka
tutkimusta hyddynnettiin inspiraationa CMF prosessimme pohjana.
Maaritelimme tarkeita elementteja konsepteihin sopivista tyylilajeista, ja
kokosimme naista mood boardeja paremmin havainnollistamaan valikoitua
tyylifilosofiaa. Naita hyddynnettiin inspiraation lahteena seka johdantona

tyylisuuntauksen toteutumiselle.

Kuva 6. Kolmen tyylisuuntauksen mood boardit (Unsplash 2024).

Markkinatutkimusta toteutettiin myos eri tyylilajien nakdkulmasta, veneiden seka
autojen osalta. Katsoimme, mitka markkinoilla jo olevista Kilpailijoista ja heidan
tuotteistaan edustivat mielestamme konsepteihin sopivia tyylilajeja parhaiten.
Naista vene-, seka autoteollisuuden malleista koottiin lisaksi inspiroivia mood
boardeja, jotta tyylisuunta ja sen edustamat arvot tulisivat paremmin esiin, seka
miten saisimme halutun ilmeen ja tunnelman kaytanndssa luotua omiin

lopullisiin konsepteihimme (kuva 6.)
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Viimeisessa vaiheessa ennen 3D-mallin tydstamista luotiin CMF taulut, joissa
hahmottuu kunkin konseptin yleisilme ja tunnelma. Taulut tehtiin aiempia mood
boardeja hyddyntaen. Lopulliseen CMF tauluun sisaltyvaan mood boardiin
kerasimme kuvia aiemmista tuotoksista, taataksemme konseptien yhtenevaisen
linjan. CMF tauluilla realisoitiin konseptien mahdollisia vari-, materiaali- ja
pinnanviimeistely ratkaisuja. CMF taulut on esitelty seuraavassa osiossa

"Valmiit konseptit”.

Toistuvien ja yhtenevien varien, materiaalien seka pintojen nakeminen
visuaalisessa muodossa helpotti valintojen tekemista lopullisiin konsepteihin.
Visualisointi avusti siina, etta ristiriitoja eri teemojen valilla ei ilmaantunut, seka

tuotoksista valittyi haluttu tunnelma ja muotokieli.

Suunnitteluprosessin aikana olimme saannollisesti yhteydessa
toimeksiantajaan. Esittelimme tyon etenemista, seka ideoita konsepteja varten.
Toimeksiantajalta saatu tuki oli korvaamatonta ja se auttoi meita etenemaan

tydssa menestyksekkaasti.
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7 Valmiit konseptit

Lopputuloksena paadyttiin kolmeen erilaiseen visuaaliseen konseptiin.
Taustatyo oli tehty niin perusteellisesti, etta kolmen erilaisen konseptin
rakentaminen naiden pohjalle tuntui haasteelliselta mutta mahdolliselta ja
mielenkiintoiselta. Pyrkimyksena oli luoda konsepteista modernit ja ajattomat.
Tavoite oli luoda jotain pysyvaa, joka mahdollisesti muokkaisi veneiden CMF

suunnittelua tulevaisuudessa.

Saimme toimeksiantajalta valmiin 3D-mallin veneen ohjaamosta ja konsolista,
jotka olivat luotu Rhinoceros 8- ohjelmalla. Mallia muokattiin yksilollisesti
jokaisen konseptin kohdalla. Loimme valmiiden pintojen paalle uusia, seka

muokkasimme jo olemassa olevia osia nakemyksemme mukaan.

CMF suunnittelussa on tarkeda huomioida, miten suunniteltu tuotos esitetaan
asiakkaalle innostavalla ja laadukkaalla tavalla, joka herattaa konseptin henkiin.
Valmiit esityskuvat toteutettiin Enscape- ohjelman avulla, joka toimii
saumattomasti Rhinon kanssa yhteistyossa. Konsepteista otettiin
mahdollisimman realistiset renderdintikuvat, jotka havainnollistavat Yritykselle
lopullisen visuaalisen kokonaisuuden ja kayttotilanteen. Renderdintikuvilla

esitetaan, miltd valmis tuote nayttaa kayttajalle.

Taman tarkempia kriteereita tyolle ei ollut toimeksiantajan puolelta, vaan

saimme toteuttaa konseptit parhaalla katsomallamme tavalla.
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KORALLI

Ensimmainen konsepti on nimeltdéan KORALLI, joka henkii iloa ja varikkyytta.
Konseptilla haluttiin viestia leikkisyytta, uteliaisuutta ja rohkeutta. Konseptia

kuvaavia adjektiiveja ovat: peloton, vivahteikas ja optimistinen.

Halusimme, etta konseptiin valitut materiaalit ja tehdyt pinnanmuutokset
aiheuttavat kayttajalle halun koskettaa ja tunnustella erilaisia pintoja. Paneelin
pinta suunniteltiin soljuvaksi, liukuvaksi ja orgaaniseksi muodoksi, joka
aiheuttaa kayttajalle mieleenpainuvan kayttokokemuksen, seka herattaa

positiivisia tunteita ja ajatuksia.
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Kuva 7. Konseptin CMF taulu (Unsplash 2024).

Konseptin maarittelevia ominaisuuksia ovat muovinominainen tuntu ja pinnan
vaihtelevuus (kuva 7.) Yleisilme on erottuva, varikas ja leikitteleva. Leikkisyytta
konseptiin tuotiin pinnanmuutoksilla ja varien yhdistelmalla. Tama konsepti
erottuu muista pinnan yllattavyyden, varien kirkkauden ja pelottomuutensa
ansiosta. Varivalinnoissa kiinnitettiin huomiota niiden innostavuuteen ja
nayttavyyteen. Kirkkaita vareja ja yllattavaa muotokielta taydentavat neutraalit

beigen ja kerman savyt, jotka tekevat kokonaisuudesta ehean ja kaytettavan.
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Tekemamme markkinatutkimuksen mukaan veneiden keskikonsolien pinnat
ovat yleensa tasaisia, eika niiden muotoilussa ole otettu riskeja. Tama voi
kuitenkin olla kayttamaton mahdollisuus. Pintojen muotoa muuttamalla voi
yleisiimeeseen vaikuttaa merkittavasti. Ohjaamon yksilollinen muotokieli tarjoaa

mahdollisuuden erottua massasta ja kilpailijoista.

Konseptin kayttaja haluaa erottua rohkeasti joukosta, sailyttaen paikkansa
trendien edellakavijana. Konsepti viestii ennakkoluulottomuutta ja optimistista

elamanasennetta.
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KASTE

Toinen konsepti KASTE inspiroitui aktiivisesta elamantyylista ja
luonnonlaheisyydesta. Konsepti edustaa rentoa, huoletonta ja aktiiviseen

elamantyyliin sopivaa ratkaisua, ollen samalla lempea ja helposti lahestyttava.

Luonto ja sen eri elementit innoittivat konseptin visuaalisen ilmeen. Vari- ja
materiaalivalinnoissa haettiin inspiraatiota luonnon laheisyydesta, rauhasta ja
kiireettomyydesta. Tavoitteena oli suunnitella varipaletti, joka elehtii luonnon
henkea. Vareista loytyy sinisen ja ruskean eri variaatioita, seka neutraaleja

vaalean savyja (kuva 8.)
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Kuva 8. Konseptin CMF taulu (Pexels; Pixabay; Unsplash 2024).

Tilaa voisi kuvailla olohuonemaiseksi ajanviettopaikaksi. Keskikonsolin
paneeliin on valittu materiaaliksi mm. Puuta, joka huokuu nostalgista ja
perinteista tunnelmaa. Materiaaleina hyddynnettiin puun lisdksi myos nahkaa,
joka tukee konseptin tyylifilosofiaa. Klassisuus, biofilia ja ajattomuus toimivat
konseptin tyylin inspiraationa. Kotoista tunnelmaa tuotiin lisdamalla pehmeita
tekstiileja ohjaamoon, joka muodostaa maadoittavan tunnelman

kokonaisuuteen. Yhdistelemalla erilaisia materiaaleja ja pinnan viimeistelyja

Turun AMK:n opinnaytety | Miira Merildinen & Tiia Mikonaho



45

luotiin miellyttava kokonaisuus, jossa kontrastierot tekevat lopputuloksesta

kiinnostavan, sailyttaen kuitenkin visuaalisen ilmeen selkeana ja harmonisena.

Konseptin kayttajalle tarkeita ominaisuuksia ovat mukavuus, monipuolisuus ja
monikayttoisyys. Kayttajalla on seikkailunhaluinen luonne, uteliaisuutta kokea
uutta ja intohimo monipuoliseen harrastamiseen. Kayttajalle klassinen tyyli,
ajattomuus ja perinteinen merella kaynti ovat lahella sydanta, ja hanelle veneily
voi tarjota monipuolisesti erilaisia jannittavia elamyksia. Kayttaja haluaa nauttia
veneessa olemisesta ilman kiiretta ja kaupungin halinaa. Konseptin innoittajana

on toiminut perhe, yhdessaolo seka erilaiset aktiviteetit luonnossa.
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KEIDAS

Kolmas konsepti on KEIDAS. Laadukkuus ja ainutlaatuisuus ovat konseptin
prioriteetteja, ja konseptia voi kuvailla elamykselliseksi ja nautinnolliseksi.

Inspiraatiota on tuonut keskieurooppalainen arkkitehtuuri ja tyyli, seka jahdit.

Konseptin tunnelma on ylenpalttinen, vaikuttava ja kokemuksellinen. Tilasta
valittyy ylvas ja vaikuttava mielikuva. Yksityiskohdat ja viimeistely ovat

konseptissa tarkeassa roolissa.
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Kuva 9. Konseptin CMF taulu (Pixabay; Unsplash 2024).

Varimaailma on valikoiva ja harmoninen (kuva 9.) Vareina on beigen eri savyja
ja aksenttivareina on kaytetty mustaa, kultaa seka ruusukultaa. Erilaisia rikkaita
savyja on yhdistelty niin, etta ne eivat korostu liikaa. Materiaalit ovat klassisia,
elegantteja ja kokonaisuudesta valittyy ainulaatuisuus. Metallin ominaisuuksia ja
kiiltoa hyddynnettiin tunnelman luomisessa, seka tekstiileissé on panostettu
tikkauksiin ja viimeistelyyn. Pinnan kiiltdvyys luo mieleenpainuvan ja arvokkaan
tunnelman. Koskettaessa pinnat tuntuvat sileilta ja miellyttavilta. Lopputulos

viestii vaivattomasti ylellisyytta ja eleganssia.
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Konseptin yleisilme on loistokas ja miellyttava silmalle. Tarkemmalla silmailylla
huomaa vaikuttavia yksityiskohtia, jotka tekevat kokonaisuudesta
korkealuokkaisen ja mieleenpainuvan. Varisavyjen avulla on saatu tehtya
yksinkertaisia mutta kiinnostavia yksityiskohtia. Pienilla kontrastieroilla ja
savyjen vivahteilla saadaan ilmeeseen ja kokonaisuuteen tuotettua lisaarvoa ja

mielenkiintoa.

Tilassa on erityisesti huomioitu valaistus ja sen vaikutukset pintamateriaaleihin.
Konseptiin luotiin uusia valonlahteita, seka epasuoraa ja saadettavaa

valaistusta on hyddynnetty osana muotokielta.

Kayttajalleen vene toimii harrastusvalineena: sosiaalista elamaa rikastuttavana,
tuoden mukanaan yhteisOllisyytta ja yhdessaoloa. Keidas toimii kayttajalleen
rentoutumisen, harrastamisen ja omasta ajasta nautiskelun tyyssijana. Veneen
voi nahda lipuvan Valimerella auringonlaskun aikaan paikallisen venekerhon

satamaan.
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8 Yhteenveto

CMF suunnittelu on kehittyva ja nouseva osa muotoilu- ja
suunnitteluprosesseja. Veneteollisuuden osalta toimeksiantaja Navix Oy
panostaa CMF suunnitteluun ja tukee ty6llaan koko veneteollisuuden
suunnitteluprosessien kehitysta ja kasvua. Mielenkiinto ja mahdollisuudet CMF

suunnittelua kohtaan ovat selkeasti kasvamassa.

Yritykselle ja toimeksiantajalle luovutettiin valmiit visuaaliset konseptit sisaltaen
esityskuvat seka vari- ja materiaalilistaukset. Taman tuotoksen lisaksi
opinnaytetydlla myos konkretisoitiin CMF suunnittelun tarkeytta

johdonmukaisesti koko opinnaytetyoraportin osalta.

Teollisuudenalasta riippumatta on hyddyllista 16ytda ne CMF suunnittelun keinot
ja menetelmat, joilla voidaan vastata kuluttajien tarpeisiin persoonallisilla,
monipuolisilla ja yksityiskohtaisilla tuotteilla seka palveluilla. CMF suunnittelun

ansioista voidaan luoda kilpailuetua markkinoilla.

CMF suunnittelu synnyttaa yksittaisista tuotteista tuoteperheita ja kasvattaa
naista lopulta kokonaisia tuotekategorioita. Taman hetken villityksissa nakyy
usein CMF suunnittelun avulla tuotettu hehkutus ja ylistys muuten hiljaiseloa
elaneille tuotteille. Hyva esimerkki tasta on Stanley Cup termosmuki, joka on
noussut jattimaiseksi trendituotteeksi maailmalla. Sen menestykseen on
vaikuttanut onnistunut brandays, varivalikoiman runsaus, seka rajoitetut ja
eksklusiiviset lanseeraukset. Tuotteet ovat lisaksi kustomoitavissa oman maun
mukaan. (Stanley, 2024.)

CMF suunnittelun ansiota voidaan tehda aktiivista ja huomiotakin herattavaa
markkinointia — valmistetaan rajallinen maara jo olemassa olevaa tuotetta
markkinoille, mutta sesonkiin sopivilla vareilla ja materiaaleilla. Kuluttajalla
heraa mielenkiinto tuotetta kohtaan joka kerta, kun uusi versio tuotteesta paatyy
markkinoille. Valmistettujen tuotteiden rajallisuudella synnytetdan epavarmuus

siita, voiko kuluttaja saada tuotetta kasiinsa.
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8.1 Haasteet

Suurimpia haasteita opinnaytetyossa olivat suunnitteluprosessissa valintojen ja
mahdollisuuksien rajaton maara, seka 3D-malliin konkreettisesti tehtavissa
olevat muokkaukset. Malliin tehtavat muokkaukset veivat enemman aikaa, kuin
mita kyseiselle prosessin vaiheelle oli aikataulutettu. Suunnitelmat tehda
pintoihin uudenlaista muotokielta olivat tyolaat toteuttaa ja erilaisten keinojen
kokeiluun meni runsaasti aikaa. Villeimpia ja innovatiivisimpia ideoita emme

pystyneet toteuttamaan nyKkyisilla Rhino- ohjelmiston kayttétaidoillamme.

Konseptien renderdintivaiheessa hyddynnettiin Enscape- ohjelmaa. Ohjelma oli
meille entuudestaan nimelta tuttu, mutta emme olleet koskaan kayttaneet sita.
Saimme lisenssin ohjelmaan toimeksiantajalta. Ohjelman kayttoon paadyttiin,
jotta saimme tuotettua mahdollisimman laadukkaita esityskuvia konsepteista.
Tavoitteena oli tuottaa realistisia ja havainnollisia kuvia aidosta
kayttotilanteesta, jotta konseptit olisivat helposti Yrityksen tulkittavissa.
Esityskuvissa oli haasteellista visualisoida todellista pinnan tuntua ja
viimeistelya seka realisoida kayttoelamys ja kokemus, pelkastaan

renderdintikuvien seka videoiden pohjalta.

Ensimmaisen konseptin suunnitteluprosessissa ilmeni haaste siina, miten
tuotamme kokeilunhaluisen visuaalisen konseptin, joka kuitenkin toimii
Yrityksen brandiin kuuluvana, arvokkaana ja edustavana, samaan aikaan ollen
hedonistinen, rohkea ja leikkisa. Seuraamalla konseptin rakennukseen tarvittua
visuaalista polkua hahmotettiin ratkaisunakokulmia. Visuaalinen polku sisalsi
useita mood boardeja seka avainsanalistoja, ja naiden avulla I6ydettiin toimivia

ja konseptiin sopivia valintoja.

Toisen konseptin suunnitteluprosessin ongelmakohtana oli saada tuotettua
konsepti, joka on yhta aikaa kiinnostava, uudenlainen ja arvokas, mutta helposti
lahestyttava ja kotoisa seka olohuonemainen. Keraamalla useita erilaisia
klassisia elementteja yhteen konseptin yleisilme ja estetiikka alkoivat
realisoitumaan. Jotta saatiin 16ydettya ilmeen kulmakivet, haettiin inspiraatiota

mm. klassisista tekstiileista, kuten nahasta ja denimista. Naiden avulla kaivettiin
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esiin ratkaisuja suunnitteluprosessissa ilmenneisiin haasteisiin. Erilaisten tyylien
yhdisteleminen ja suoranainen kokeileminen tuotti tuloksia ja lopullinen

esityskuva vastasi konseptin visiota moitteettomasti.

Viimeisessa konseptissa hankaluuksia esiintyi, kun konseptiin pyrittiin tuomaan
lisdarvoa tekemalla pienia muokkauksia erinaisiin pieniin osiin. Konsepti
edellytti tiettyja elementteja, joilla se viestii olevansa korkealuokkaisen tyylin
edustaja ja edellakavija. 3D-malli, jota tyostettiin ja josta lopulliset esityskuvat
on otettu, on rakennettu useasta erilaisesta ja eri kokoisesta osasta. Jokaisen
yksittaisen osan kohdalla mietittiin, miten saadaan tuotettua konseptille
lisdarvoa muokkauksien ja erilaisten toimenpiteiden avulla. Liiallinen
muokkaaminen ja useiden yksittaisten ideoiden toteutus yhdessa konseptissa
voisivat vieda lopputuloksen kauemmaksi sen suunnittelun lahtokohdista ja
filosofiasta. Muokkauksien ja eri vaihtoehtojen karsiminen oli hyddyksi
ongelman selvittdmisessa. Tarkastelimme lahdeaineistoa ja sieltad kerrytettya
tietoa sekd CMF suunnittelun periaatteita, jotta konseptille pystyttiin valikoimaan

siihen parhaiten sopivat ratkaisut.

8.2 Lopputulos

Konsepteja paadyttiin rakentamaan useampi, kuin mita toimeksiantaja
|lahtdkohtaisesti odotti. Visuaalisten konseptien lopputulos vastasi
toimeksiantajan odotuksia erinomaisesti. Lisaksi opinnaytetyoraportti taytti

toimeksiantajan odotukset ja toiveet.

Visuaalisten koontien ja tuotoksien ansiosta koko suunnitteluprosessia ja sen
kulkua pystytaan seuraamaan alkumetreilta lopputuloksiin saakka. Klassisten ja
ajattomien ratkaisuiden lisaksi pystyttiin luomaan jotain uutta ja odottamatonta.
Konsepteja rakennettiin ennakkoluulottomasti, rohkeasti ja innovatiivisesti.
Jokaisen konseptin ydin, tunnelma ja kokemusmaailma pysyivat lopputulokseen
asti yhtenaisena ja selkeana. Valmiit konseptit ovat meidan tulkintamme ja

toteutimme omat nakemyksemme haluamallamme tavalla. Lopputuloksena on
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kolme erilaista ja jannittavaa visuaalista konseptia, joilla on markkina-arvoa niin

kotimaassa kuin ulkomaan markkinoilla.

Paasimme tavoitteeseen visuaalisten konseptien innovatiivisista
kokonaisuuksista. Uskomme siihen, etta venemarkkinoilla tullaan ndkemaan
uusi sukupolvi monipuolisempia tuotekokonaisuuksia esteettisyyden,
visuaalisuuden ja persoonallisuuden osalta. Toiveemme on, ettd CMF
suunnitteluun tullaan veneteollisuudessa panostamaan jatkossa enemman, jotta
koko CMF ala voisi kasvaa ja kehittya tuoden mukanaan monipuolisuutta ja

yksilollisyytta kuluttajille.
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Visuaaliset konseptit

Salassa pidettava PowerPoint-dokumentti on toimitettu toimeksiantajalle ja

Yritykselle.
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