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Taman opinnaytetydn aiheena on kuuntelijatutkimus Toivontuottajien Jouluradiolle. Joulu-
radio on paakaupunkiseudun seurakuntien yhteisen mediatoimituksen Toivontuottajien
tuottama FM- ja internetradiokanava, jossa soitetaan ensimmaisesta adventista loppiai-
seen tauotta joulumusiikkia. Jouluradio on osavaltakunnallinen kausiradiokanava ja vuon-
na 2013 se kuului 15 analogisella FM-taajuudella ja 27 kaapelitaajuudella seka globaalisti
internetissa. Jouluradio kuuluu perinteisesti ensimmaisesta adventista loppiaiseen asti ja
se on Suomen kuunnelluin kausiradiokanava.

Jouluradion kuuntelijatutkimuksessa on tarkoitus selvittda, minka takia ihmiset kuuntelevat
Jouluradiota. Mista Jouluradion kuuntelijat kanavassa pitavat? Mitd he haluaisivat liséata,
muuttaa, kehittdd tai poistaa? Jouluradiota on aiemmin tutkittu hyvin vahan. Numeerista
tietoa on paljon saatavilla, mutta sisaltéon painottuvia kuuntelijatutkimuksia ei ole juurikaan
tehty. Opinnaytetyon tekija on tydskennellyt Jouluradiossa musiikkipdallikkbnd vuosina
2013-2014.

Tutkimusmenetelmana tydssa on laadullinen kyselytutkimus. Tutkimusstrategiana on ta-
paustutkimus. Tutkimus toteutettiin internetkyselyna kesalla 2014. Internetkyselyyn vastasi
1116 henkil6a. Tutkimuksessa nousi selvasti esille se, ettd Jouluradion kuuntelijat kokevat
kanavan heille erittain tarkeaksi. Jouluradiota kuvailtiin vastauksissa joulunajan pelastajak-
si ja osaksi suomalaista jouluperinnetta.

Opinnaytetydn lopussa kerrotaan johtopaatokset ja pohditaan Jouluradion tulevaisuutta.
Kuuntelijoiden mielesta Jouluradion tarkein piirre on sen péaaasiallinen sisaltd eli musiikki.
Tulevaisuuden radiokentalla kilpailu tulee kovenemaan etenkin internet- ja mobiilikuuntelun
saralla ja tutkimuksen mukaan Jouluradio on vahvasti tassa kehityksessa mukana.

Avainsanat Jouluradio, Toivontuottajat, radio, kuuntelijatutkimus

£
R —

Metropolia



Abstract

Author Olli Aimola

Title The Authentic and Original Jouluradio — A Listener Survey
Number of Pages 31 pages + 1 appendix

Date 24 Feb 2015

Degree Bachelor of Arts

Degree Programme Film and Television

Specialisation option Radio & Television Broadcasting

Instructor Aura Neuvonen, Lecturer

This final project involved conducting a listener survey for Toivontuottajat’s Jouluradio.
Jouluradio is a partly nationwide radio station in Finland, which was broadcasted on 15
analogical and 27 cable frequencies and worldwide on the internet in 2013. Traditionally,
Jouluradio broadcasts every year from the first advent Sunday to Epiphany. Jouluradio is
the most popular seasonal radio station in Finland.

The aim of the study was to find out, why people listen to Jouluradio: which aspects they
like and what they add, develop or remove? Before this project, few studies have been
conducted on Jouluradio.

Numerical data is widely available, but content focused listener surveys have not really
been conducted. The author of this project report has worked with Jouluradio as a music
manager in 2013 and 2014.

The research method was qualitative and the research strategy was a case study. The
study was carried out as an internet survey in the summer of 2014. There were 1116 rep-
lies to the internet survey.

The study clearly indicated that Jouluradio is very important to its listeners. In the open
answers of the survey, Jouluradio was described as the savior of Christmas time and as
part of the Finnish Christmas tradition.

This thesis ends with conclusions and speculations concerning the future of Jouluradio.
Listeners are of the opinion that the most important feature of Jouluradio is its main con-
tent, music.

Competition in the radio field will get tougher year by year, especially on the internet and
mobile devices, and this study shows that Jouluradio is heavily involved in this develop-
ment.

Keywords Jouluradio, Toivontuottajat, radio, listener survey
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1 Johdanto

Radio on mediana yksi keskeisimmista ihmisten paivittdisessa eldmassa (Aberg 1999,
11). Radiota kuuntelee Suomessa paivittdin ldhes neljd miljoonaa yli yhdek-

sanvuotiasta (Finnpanel 2014).

Jouluradio on péaakaupunkiseudun seurakuntien yhteisen mediatoimituksen, Toivon-
tuottajien, tuottama FM- ja internetradiokanavaperhe, jossa soitetaan ensimmaisesta
adventista loppiaiseen tauotta joulumusiikkia (Jouluradio 2014b). Jouluradio tavoittaa
sen lahetyskaudella viikossa 13 prosenttia yli yndeksanvuotiaista suomalaisista. Se on
eniten kaikista Suomessa toimivista kausiradiokanavista. (Finnpanel 2014). Jouluradi-
osta on tehty kuuntelijatutkimuksia hyvin vahan. Radiota tehdaan kuuntelijoita varten ja

nain ollen on tarkeata tutkia, mita itse kuulijat ovat Jouluradiosta mielta.

Tassa opinnaytetyossa tutkitaan, minkalaista radiota Jouluradion kuuntelijat haluaisivat
kuulla. Tutkimuskysymykseni on: mita mieltd Jouluradion kuuntelijat ovat kanavan si-
sallosta? Mita hyvaa heidan mielestaan Jouluradiossa on ja toisaalta mita he eivat ha-
luaisi Jouluradiosta kuulla? Kiinnostuin aiheesta, silla Jouluradiosta ei aiemmin ole teh-
ty sisaltéon painottuvaa kuuntelijatutkimusta ja toimin itse Jouluradion musiikkipaallik-
kona vuosina 2013-2014.

Olen kayttanyt tutkimuksessani laadullista menetelméaa. Tutkimukseeni soveltuu hyvin
laadullinen menetelma, jonka avulla selvitan seurakuntarahoitteisen Jouluradion kuun-
telijoiden mielipiteita kanavasta. Laadullisessa tutkimuksessa on tarkeaa esimerkiksi
tutkimuskohteen merkitys tai tarkoitus ymparistélleen (Jyvaskylan Yliopisto 2015). Olen
tehnyt aineiston analyysia samaan aikaan aineiston kerddmisen kanssa. Tapaustutki-
mus on yksi laadullisen tutkimuksen lajeista. Tapaustutkimus sopii tutkimusstrategiaksi
tahan tutkimukseen, koska kyseessa on erityislaatuinen, yksittainen tapaus (Hirsjarvi &
Hurme 2011, 58, 152).

Jouluradion kuuntelijatutkimus toteutettiin internetkyselyna. Internetkysely oli avoinna
heindkuussa 2014 kahden viikon ajan, ja siihen tuli 1163 vastausta. Internetkyselylla oli
tarkoitus kartoittaa mahdollisimman suuren joukon ajatuksia Jouluradiosta, taman
vuoksi kyselytutkimuksen linkki julkaistiin Jouluradion Facebook-sivulla, jossa oli kyse-

lyn alkaessa 72 000 ihmista. Kyselyn pohjalta pystyttiin tekemaan melko luotettavia



johtopdétoksia, koska kyselytutkimuksen potentiaalinen vastaajamaara oli kohtalaisen

suuri.

Tutkimuksen aihe, Jouluradion kuuntelijatutkimus, syntyi yhteistydssa Jouluradion ja

Toivontuottajien toimituspaallikké Riitta Kalliorinteen kanssa.

Opinnaytetydn toisessa luvussa avataan musiikkiradion tekemisen keskeisia kasitteita,
kuten kanava- ja kuuntelijaprofiilia, 1&hetysvirtaradiota ja musiikin valinnan tarkeytta ja

merkitysta radiossa.

Opinnaytetydn kolmannessa luvussa kaydaan lapi Jouluradion historiaa ja kehitysta
sekad Jouluradiosta aiemmin tehtyja tutkimuksia. Musiikin valinta on erittdin tarkedssa
roolissa Jouluradiossa, koska Jouluradion lahetysvirta on p&dosin musiikkia. Historian
tunteminen on myds valttdmatonta, jotta ymmarretdan, miksi Jouluradiosta on tullut
juuri sellainen kuin se tdnd paivana on ja millainen merkitys Jouluradiolla ihmisille on
aikojen saatossa ollut. Tama auttaa osaltaan myds ymmartdamaan myohemmin ilmi

tulevia tutkimustuloksia.

Opinnaytetydn neljannessa luvussa avataan tutkimusmenetelmia ja tutkimuksen toteu-
tusta. Taméan lisdksi neljannessa luvussa perustellaan, miksi tutkimukseen on valittu

juuri tietyt nakékulmat ja kysymykset.

Opinnaytetydn viidennessa luvussa keskitytddn kuuntelijatutkimuksen tuloksiin. Ana-
lysoin tuloksia laadullisen menetelman periaatteiden mukaisesti. Kuten myéhemmin
kay ilmi, nousi tutkimuksen edetessa selvasti esille muutamia teemoja, jotka ovat: radi-
on kuuntelutottumukset, musiikki, juonnetut lahetykset ja Jouluradion nettiradiokanavat.
Edella mainitut teemat toistuivat samanlaisina useissa kohdissa ja siksi tutkimustulok-

set-luku paadyttiin jaottelemaan naiden teemojen mukaan.

Kuudennessa luvussa vedan yhteen tutkimuksessa selkeimmin ilmi tulleita kehityskoh-

tia ja ajatuksia Jouluradiosta.



2 Keskeisia késitteita musiikkiradion tekemisesséa

2.1 Radion formaatti ja lahetysvirta

Puhuttaessa radion formaatista viitataan yleensé ohjelmavirtaiseen eli [&hetysvirtaradi-
oon. Uimonen kertoo teoksessaan Radiomusiikin rakennemuutos, etté lahetys jaetaan
lahetysjaksoihin lahetysvirtaradiossa kuuntelijoiden paivarytmin mukaan. Ennen lahe-
tysvirtaradioiden kautta vallalla olivat niin kutsutut ohjelma- eli blokkiradiot, joissa aika-
taulu oli jaettu toisistaan riippumattomien ohjelmien kesken. Ohjelmaradiossa ohjelmat
alkoivat ja loppuivat, kun taas lahetysvirtaradiossa lahetys jatkuu ja juontajat vaihtuvat.
Tana paivana radiot ovat padasiassa joko lahetysvirtaradioita tai blokkiradion ja lahe-
tysvirtaradion yhdistelmid. (Uimonen 2011, 20-21.)

Yleisradiolla oli vuosina 1926—1985 radiotoiminnan monopoli Suomessa. Suomalaises-
sa radiotoiminnassa tapahtui suuri murros vuonna 1985, kun ensimmaisille kaupallisille

paikallisradioille mydnnettiin toimiluvat. (Median maailma 2010.)

Kuten Kurkela ja Uimonen (2009, 33) kirjoittavat, Yleisradio menetti vuonna 1985 mo-
nopoliasemansa ja niin mainoskanavien tultua alkoi Suomessakin radiokanavien profi-
lointi. "Ennen mainosrahoitteisia kanavia musiikkia ei Suomessa kohdennettu tarkasti
tietyille kuuntelijaryhmille” (Kurkela [toim.] 2009, 46).

Vilkon (2010, 121-122) mukaan amerikkalaisomisteinen Scandinavian Broadcasting
Systems (SBS) rantautti Suomeen formaattiradioiden mallia 1990-luvulla, kun se hank-
ki osittaiseen omistukseensa useita eri kanavia ympari maata, muun muassa Kiss

FM:n, Radio Cityn, Radio Sadan ja tamperelaisen Radio 957:n.

Radioformaattia maarittaessa yksi tarkeimmista elementeistd on musiikki. Uimonen
(2011, 21 - 22) kirjoittaa, ettad formaatilla tarkoitetaan yleisesti johonkin tiettyyn musiikki-
tyyliin tai sen alalajiin pohjautuvaa radiokanavaa. Formaatilla kerrotaan radion muodos-

ta, sisallosta ja tydtavoista. (Uimonen 2011, 21-22.)

On arvioitu, ettd radiokanavan menestyksesta 60 prosenttia lepda oikeiden musiikkiva-
lintojen harteilla. Kuuntelijoiden musiikkitottumukset on siis otettava vakavasti huomi-

oon kanavan profiilia rakennettaessa. (Kujala ym. 1998.)



Formaattiradion keksi yhdysvaltalainen Todd Storz 1950-luvulla. Storzin ajatus oli, etta
kuuntelija tunnistaisi oman kanavansa nopeasti taajuuksia selatessaan. Tasta johtuen
juontajien, mainosten ja musiikin tuli istua samaan, helposti tunnistettavaan sapluu-

naan eli formaattiin. (Kemppainen 2010, 17.)

Vilkon (2010, 128-129) mukaan aanitehosteet, kanavatunnukset (jinglet) ja puheeseen
kaytettava aika maaritellddn myds formaatissa. Vilkon mukaan formaatti vaikuttaa yksi-
selitteisesti kaikkeen radiosisaltoon. Kuuntelijoiden ik&, sosiaalinen asema ja sukupuoli
on otettava huomioon formaattia suunniteltaessa. Ihmisten elaméantavoilla ja sukupol-

vella on myds merkitystéa musiikkimakuja maariteltdessa (Salminen 1989, 49).

Formaatin tulisi olla sita tarkempi, mita tiukemmin kohderyhmaa halutaan rajata. Kujala
ym. Kirjoittavat lisaksi, ettd alan kilpailun muuttuessa kovemmaksi radiot tarkentavat
alati formaattejaan. Tyokaluja formaatin muutokseen tai luomiseen ovat esimerkiksi
kuuntelijatutkimukset, markkinatutkimukset ja formaatin testaaminen. Vaikka usealla
radiokanavalla olisi sama kohderyhma, voi formaatti silti olla erilainen naiden kanavien
valilla. (Kujala ym. 1998, 24-25.)

2.2 Kuuntelijoiden profilointi

Teemme usein jotain muuta samalla kun kuuntelemme radiota. Radion aaresséa olem-
me harvemmin paikoillamme ja keskitymme vain kuuntelemaan. Tama voidaan lukea
radion vahvuudeksi, mutta myos heikkoudeksi. Radio mahdollistaa mediana sen, etta
kuulija voi tehda muita askareita samaan aikaan kun kuuntelee radiota. On toki edel-
leen olemassa ihmisia, jotka kuuntelevat radiouutiset tasatunnein joka paiva. Téallaiset
ihmiset, jotka kuuntelevat radiota keskittymatta muihin asioihin, eivat ole kuitenkaan
radion peruskuuntelijoita. Valtaosa radiokuuntelijoista yhdistaa radionkuuntelun ela-
mansa muuhun arkiseen toimintaan. Radio on usein vain muun toiminnan taustalla.
(Lindfelt — Eriksson-Sjéberg 2006, 12.) Radion kuuntelun on tutkittu olevan yksityista, ja
radiota on yleensa pidetty danena, joka puhuu suoraan kuuntelijalle yksilona (Aberg
1999, 15).

Radion kuuntelijat voidaan listata erilaisiin kuuntelijaryhmiin. Hendyn (2000, 104) mu-
kaan kuuntelijaryhmét ovat aamukuuntelijat, iltapaivakuuntelijat ja iltakuuntelijat. Aa-

mukuuntelijat tekevat paljon asioita paivasaikaan ja kuuntelevat radiota aamupalaa



sybdessaan, mutta eivat valttamatta kuuntele radiota en&a tyopaikalla. Kanava vaihtuu
useilla heista, jotka jatkavat kuuntelua viela aamuohjelman jalkeen. Aamuléahetys klo
06-10 on usein radiokanavien suosituinta aikaa kuuntelijamaaria mitattaessa. Keskipai-
valla ihmiset ovat tbissa ja haluavat kuunnella radiosisaltdd, joka on energista ja haus-
kaa. lltapaivisin kuuntelijat haluavat kuulla uutisia ja musiikkia ja tdma kuuntelijajoukko
on aamukuuntelijamdaraa selvasti pienempi. Neljan jalkeen suurin osa ihmisista
paasee tdista, joten talldin halutaan kuunnella radiota ja sieltéd paivan tarkeimmat uuti-
set. Varsinkin, mikali ihnminen ei ole paivan aikana todissd kuunnellut radiota, matkalla
kotiin on hyva paivittda, mitd maailmalla on tapahtunut. Kello 16 iltapaivalla on eniten
kuuntelijoita aamun jalkeen. lltakuuntelijat haluavat yleensd kuunnella radiosta asioita,
jotka ovat lahella omia kiinnostuksen kohteita ja erityisesti helppoa ja rauhallista ohjel-
mia tai sisaltéa. (Hendy 2000, 104-105.)

Tama Hendyn (2000) esittdma teoria erilaisista radionkuuntelijoista ei pida taysin paik-
kaansa Jouluradion kohdalla. Jouluradiolla on tdman tutkimuksen mukaan eniten kuun-
telijoita iltapaivisin klo 15-19 ja illalla klo 19—00. Aamublokki klo 06—10 on Jouluradion

kolmanneksi suosituinta kuunteluaikaa.

Radionkuuntelijat voidaan puolestaan Ruohomaan (2003, 145, 153, 160) mukaan ja-
kaa kolmeen eri kuuntelijaprofiilin. Innokkaalla kuuntelijalla tarkoitetaan ihmista, joka
kuuntelee radiota kaikkialla elinpiirissdéan: tytpaikalla, tydmatkoilla, kotona, ulkona ja
jopa ystavien luona. Valikoivalla kuuntelijalla tarkoitetaan ihmist&, joka kuuntelee radio-
ta kotona tai automatkalla. Miehet ovat yleensé autokuuntelijoita, jotka katsovat myos
televisiota kotona vapaa-aikanaan. Valinpitamattomalla kuuntelijalla tarkoitetaan kuun-
telijaa, jolla ei ole juuri mink&anlaista radiosuhdetta. Radio ei anna hénen elamaansa
tarpeeksi sisaltda ja tAman vuoksi han ei juuri koskaan kaanna radiota paalle. Tallaiset
kuuntelijat ovat radion kanssa tekemisissa vain sattumalta. Naissd Ruohomaan esit-
tamissa kuuntelijaprofiileissa on kyse siitd, minkalaiseksi ihminen itse kokee suhteensa

radioon.

2.3 Musiikin valinta ja merkitys radiossa

Musiikki on suuressa osassa radion sisallésta. Musiikki on hyva tydkalu profiloimaan
radiokanavaa rajatun kuulijakunnan saavuttamiseksi. Musiikki on my6s erittain tarkeés-

sé roolissa kanavan soinnin muodostamisessa. Musiikki on usein myds henkil6kohtais-



ta ja n&in ollen vahvasti kytkoksissé tunteisiin. Tasta johtuen musiikki on hyvéa tiedonva-
littdja ja aanimaisemien luoja. (Kujala, Lahti & Tamminen 1999, 38-39, 44-45.)

Teoksessaan Mediasanasto Heikki Kuutti (2012, 176) kirjoittaa, etta soittolista on oh-
jenuora, joka maarittelee radiokanavalle soveltuvan musiikkitarjonnan. Soittolista, joka
on suunniteltu kohdeyleison musiikkimakujen mukaiseksi, péivitetdan aika-ajoin. Soitto-
listojen tarkoituksena on yhtendistdd aseman musiikkiprofiilia ja varmistaa, etta satun-
naisesti kanavalle tulevat kuuntelijat tunnistavat aseman ja suurin piirtein tietavat, mita
odottaa. (Kuutti 2012, 176.)

Ne kappaleet, jotka ovat kanavan maaritteleman ajan silld hetkelld soitossa, kuuluvat
soittolistaan. Soittolistaan liittyy yleensa se, etta rivitoimittajat eivat valitse soitettavia
kappaleita tai maarittele milldan tavalla soittolistaa, vaan soittolistan sisallosta paattaa
musiikkipaallikkdé, musiikkitoimitus tai muu ryhma kanavan sisalla. Myo6s ryhmille tehtyja
salitesteja, eli kuuntelijajoukon arvioimaa musiikkia, voidaan kayttda apukeinona soitto-

listan luomisessa (Uimonen 2011, 23).

Valtaosalla suomalaisista radiokanavista on kaytdssaan soittolista. Tunnetuimmat ra-
diokanavat, joilla ei ole lainkaan soittolistaa, lienevat Radio Helsinki ja Bassoradio.

Nailla kanavilla toimittajat valitsevat itse musiikit lahetyksiinsa.

Ihmisten musiikkimakuun liittyy aina tunnereaktio, kuten Salminen (1989, 46—48) kirjoit-
taa, mika voi osaltaan vaikuttaa siihen, etta yleisé haluaa kuulla pitamaltadan radioka-
navalta jotakin tuttua tietyin véliajoin. Vilkon (2010, 93) mukaan kuuntelijoiden eniten
toivomaa musiikkia saa ja pitdakin toistaa, silla joihinkin kappaleisiin yleisd ei tunnu
kyllastyvan koskaan. Taman havainnon teki jo 1950-luvulla Todd Storz, formaattiradion
keksija (Vilkko 2010, 93-94).

Musiikkipaallikén intuitio on musiikin valinnassa erittdin tarkeda. Musiikin valinta on
henkilokohtaista, ja siihen vaikuttavat musiikin valitsijan omakohtaiset kokemukset,
musiikki- maku ja jopa syntymaaika, silla Kontukosken mukaan "merkittdvimmat koke-
mukset koetaan jo lapsuudessa ja nuoruudessa”. Kanavan kuulijapotentiaalin tuntemi-
nen musiikin valitsemiseksi on Kontukosken mukaan tarkeaa. (Kontukoski 2009, 211—-
212, 224.)



Musiikinvalintaan kaytettavia tietokoneohjelmia on nykyaan monenlaisia, ja suurin osa
kanavista nojaa profiloitumisensa vahvasti juuri musiikkiin (Kemppainen 2011, 293).

3 Jouluradio

Jouluradio on Toivontuottajien eli Helsingin, Espoon ja Vantaan seurakuntien media-
toimituksen tuottama radiokanava (Jouluradio 2012).

Jouluradion FM-taajuuksien kuuluvuusalueina olivat vuonna 2013 Helsinki, Espoo,
Vantaa, Turku, Keski-Uusimaa, Tampere, Oulu, Jyvaskyla, Kouvola, Lahti, Rovaniemi,

Kuopio, Pori, Himeenlinna, Joensuu ja Seingjoki (Jouluradio 2013).

Kaapelin kautta Jouluradio kuului seuraavilla paikkakunnilla: Helsinki, Espoo, Vantaa,
Jyvaskyla, Paimio, Kouvola, Hamina, Rovaniemi, Turku, Oulu, Tampere, Lahti, Kuopio,
Raisio, Rauma, Pori, Lohja, Hyvinkaa, Seinajoki, Vaasa, Lapua, Ahtari, Kaskinen, Kok-
kola, Kurikka, Kauhava ja Joensuu (Jouluradio 2013).

Internetisséa Jouluradio.fi-sivustolla soivat padkanavan lisaksi viisi nettikanavaa: Julra-
dion, Kauneimmat joululaulut, Pikku Jouluradio ja uusina kanavina Xmas ja Rouhea
joulu (Jouluradio 2014b). Jouluradio lahettdd ohjelmaa joka vuosi ensimmaisesta ad-

venttisunnuntaista loppiaiseen asti. Kanavan paakohderyhmana ovat 25-34-vuotiaat
naiset (Jouluradio 2013).

RADIO.Fl : i
5 . R

1. Rovaniemil04,4
2. Oulu 91,6

3. Seindjoki 91,8

4. Kuopio 96,3

5. Joensuu 98,7

6. Jyviaskyla 96,8

7. Pori 88,7

8. Tampere 101,6

¢ 9. Turku 93,8

~ | 10. Hameenlinna 91,0
11.Lahti 97,1

12. Kouvola 94,4

13. Keski-Uusimaa 92,7
14. Espoo 89,7
15. Helsinki 102,0

Sekd netissa
www.jouluradio.fi

Kuvio 1. Jouluradion kuuluvuusaluekartta vuonna 2013.



3.1 Toivontuottajien ja Jouluradion historiaa

Toivontuottajat, vuoteen 2000 asti nimella Pagkaupunkiseudun seurakuntien yhteinen
radiotoimitus, oli tehnyt aiemmin pisteohjelmia Yleisradioon sekéa kaupallisille radioka-
naville. Kaupallisista kanavista Radio Ykkoselle (Radio Ettan) tehtiin Juha-Pekka Heis-
kasen johdolla ohjelmia vuodesta 1985 alkaen, myéhemmin myds Radio Citylle ja Lahi-
radiolle. (Kalliorinne 2014, haastattelu 22.4.2014.)

Vuonna 2000 Toivontuottajat muutti Vantaan seurakuntien tiloista Yleisradion vanhaan
lahetyskeskukseen Pasilaan. Esa Lotjonen rakensi Toivontuottajille oman lahetysval-
miin radiostudion Pasilaan, ja tastd studiosta tehtiin pisteohjelmia mm. Radio Deille

seka Ylen aikaiselle Radio Suomeen. (Kalliorinne 2014, haastattelu 22.4.2014.)

Jouluradio sai alkunsa vuonna 2003, kun Helsingin seurakuntayhtyman viestintapaal-
likkd Seppo Simola ja Toivontuottajien toimituspaéllikkd Riitta Kalliorinne saivat idean
ja lahtivat toteuttamaan sita. Kalliorinteen mukaan tuohon aikaan joululaulut eivat juuri-
kaan soineet radiokanavilla ja Jouluradiolle oli nain ollen myos selva tilaus. (Kalliorinne
2014, haastattelu 22.4.2014.)

Jouluradio aloitti ensimmaisen kerran ensimmaisend adventtina joulukuussa 2003 ja

kuului FM-taajuuksilla paakaupunkiseudulla ja internetissa globaalisti.

Vuonna 2006 Jouluradio laajeni paakaupunkiseudulta Tampereelle ja Ouluun ja vuotta
my6hemmin analogisen kuuntelun piiriin liittyivat myés Rovaniemen, Seindjoen ja Tu-
run seudut (Jouluradio 2014b). Jouluradio.fi-osoite avattiin vuonna 2006, jota ennen
Jouluradiota pystyi kuuntelemaan internetissa taajuus.fi-osoitteen kautta (Jouluradio
2006).

Jouluradion toimitus sijaitsi vuoteen 2008 asti Helsingin Pasilassa, Yleisradion Van-
hassa lahetyskeskuksessa, mutta on nyt samalla alueella sijaitsevassa RTI:n talossa
(Jouluradio 2014b).

Vuonna 2010 kuuntelijat paasivat ensimmaista kertaa Jouluradion historiassa taajuuk-
sille kertomaan terveisiaan ja kuuntelemaan toivejoulumusiikkiaan Jouluradion toive-
laulukonsertin myé6ta (Jouluradio 2010). Aiemmin vuosina 2003-2007 Jouluradiossa

tehtiin juonnettuja l&hetyksia ja juontajina olivat mm. Markku Heikkinen, Sami Huohva-



nainen, Inari Nuutero, Outi Ikonen, Reijo Karvonen ja Jan Ahonen (Kalliorinne 2014,
haastattelu 22.4.2014). Jouluradio avasi samana vuonna my6s paakanavan rinnalle
kaksi nettiradiokanavaa. Netiss& soivat perheen pienimmille suunnattu Pikku Joulura-
dio seka kauneimpia ja suosituimpia jouluklassikkoja soittanut Rakkaimmat joululaulut
—nettiradio (Jouluradio 2010). Jouluradiolle tehtiin vuonna 2010 myds ilmainen iPhone-
sovellus (Kuvio 2).

_aall ATT =  4:00 PM =

Kuvio 2. Jouluradion ensimmainen iPhone-sovellus vuodelta 2010.

Vuonna 2011 avattiin padkanavan ja aiemmin soineiden nettikanavien rinnalle uusi
nettiradiokanava, suomenruotsalaista ja skandinaavista joulumusiikkia tarjonnut Julra-
dion. Kanava sai myds omat nettisivunsa Julradion.fi. Seka radion ettd nettisivuston
toimitustyd tehtiin yhteistydssa KanalHoppetin kanssa. Perheen pienimmille suunnattu
Pikku jouluradio seka vuodesta 2011 lahtien yhteisty6ssa Lahetysseuran kanssa tehty
Kauneimmat joululaulut —kanava (vuonna 2010 Rakkaimmat joululaulut) rakennettiin
uudelleen. Vuonna 2011 Jouluradiossa vaihdettin musiikinhallintajarjestelma Jutel
Oy:n Radiomanista saksalaiseen Zenon Mediaan, joka kayttddnottonsa jalkeen mah-
dollisti tehokkaammat ja monipuolisemmat musiikin valinta- ja listaustoiminnot. (Joulu-
radio 2011.)

Vuonna 2012 Jouluradio jarjesti uusien joululaulujen ldytamiseksi joululaulukilpailun
yhdessa AXR Music Oy:n kanssa. Savelmia tuli kaiken kaikkiaan 266, joista tuomaristo

valitsi kolme parasta yleisbaanestykseen. Voittajaksi selviytyi 54,7 prosentin osuudella
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Kai Jamsan saveltama ja Sana Mustosen sanoittama Jouluiltana -kappale, jonka esitti
Marko Maunuksela. (Jouluradio 2014b.)

Jou'radio-nettikanava syntyi esittelemaan joululaulukilpailun upeaa satoa. Kanavalle
valikoitui soimaan 85 savellystd demoversiona, joista parhaimmisto soi myds

paakanavalla mainostaen samalla uutta nettikanavaa (Jouluradio 2012).

Jouluradio on aina alkanut eri versiolla Hoosianna-laulusta, ja vuodesta 2012 l|ahtien
suomalainen artisti tai yhtye on tehnyt tilaustydna Hoosianna-sovituksen Jouluradiolle.
Vuonna 2012 Hoosianna-sovituksen teki lauluyhtye Rajaton, vuonna 2013 Kerkko Kos-
kinen kollektiivi ja vuonna 2014 Jesse Kaikuranta ja Lenni-Kalle Taipale.

Jouluradion musiikillinen linja muuttui aluksi vuosittain, silla radiolla oli joka vuosi uusi
musiikkip&allikkd. Jokainen musiikkipaallikkd on tuonut mukanaan oman taustansa
mukaiset savytykset musiikilliseen linjaan ja samalla taannut sen, ettd ainutlaatuisella
soittolistalla ei ole pelkastaan klassikkoja ja hitteja, vaan myo6s harvinaisempia aanittei-
td. Vuoden 2008 jalkeen musiikkipaallikon tehtava on pysynyt kauemmin yhdelld henki-

16114 ja soittolista on ollut tasalaatuisempi. (Jouluradio 2014b.)

Jouluradion musiikkipaallikot:
2003 Inari Nuutero

2004 Heikki Tikkanen

2005 Anu Lehtipuu

2006 Reijo Karvonen

2007 Pekka Nissila
2008-2010 Mikko Huotari
2011-2012 Mika Saarelainen
2013-2014 Olli Aimola



* Toimituksen nimi Pddkaupunkiseudun seurakuntien yhteinen radiotoimitus
1985-1999 * Pisteohjelmia Ylelle (Radio Suomi, Ylen ykkénen) ja kaupallisille radiokanaville, mm.
Radio Ykkoénen (Ettan), Radio City, Lahiradio

* Toimituksen nimeksi Toivontuottajat
* Toimitus muuttaa Vantaan seurakuntien tiloista Ylen vanhaan |ahetyskeskukseen
Pasilaan
2000 « Esa Lotjonen rakentaa Toivontuottajille radiostudion
« Studiosta tehdaan pisteohjelmiamm. Radio Deille seka Ylen aikaiselle, Radio Suomeen

2003 + Jouluradion ensimmainen lahetysvuosi

* Jouluradio kuuluu FM-taajuuksilla padkaupunkiseudulla seka netisséa taajuus. fi -
osoitteessa

* Kuuluvuusalue laajenee Tampereelle ja Ouluun

2006 + Jouluradio.fi-osoite ja sivut avataan
2007 * Kuuluvuusalue laajenee jalleen Rovaniemelle, Seingjoelle ja Turkuuun
2009 » Toivontuottajat muuttaa RTI-taloon

* Toivelaulukonsertit alkavat
2010 * Ensimmaiset nettikanavat Pikku jouluradio ja Rakkaimmat joululaulut aloittavat
* Ensimmainen iPhone-sovellus

» Uudet nettikanavat Julradion ja Kauneimmat joululaulut (aiemmin Rakkaimmat
joululaulut)
2011 « Musiikinhallintajarjestelma vaihtuu Jutel Oy:n Radiomanista Zenon Mediaan
« Studio rakennetaan uudelleen

+ Jouluradion 10 juhlavuosi
+ Joululaulukilpailu, jonka voitti Marko Maunukselan esittama "Jouluiltana”
2012 * Lauluyhtye Rajaton sovittaa Jouluradiolle "Hoosiannan"

» Kanavaperheen kanavat: Jouluradio, Julradion, Kauneimmat joululaulut, Pikku
Jouluradio ja Jou'radio

+ Jouluradion kanavaperheessa 6 kanavaa: Jouluradio, Julradion, Kauneimmat
joululaulut, Pikku jouluradio, Xmas ja Rouhea Joulu
2013 - Kerkko Koskinen kollektiivi sovittaa Jouluradiolle "Hoosiannan"
» Kanavan FM-kuuntelualueella asuu 3,5 miljoonaa suomalaista

Kuvio 3. Toivontuottajien ja Jouluradion historian keskeisimmat vaiheet
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3.2 Jouluradio aikaisempien tutkimusten valossa

Jouluradiota on aiemmin tutkittu vahan. Numeerista tietoa on paljon saatavilla Finn-
panelin tekeman kansallisen radiotutkimuksen tuloksista, mutta sisaltoén painottuvia
kuuntelijatutkimuksia ei ole juurikaan tehty. Kuuntelijoiden ajatuksia on sivuttu jonkin
verran Jouluradion loppuraporteissa vuodesta 2003 l&htien.

Jouluradiolla oli vuoden 2013 joulukuussa 423 000 viikkokuuntelijaa Finnpanelin Kan-
sallisen radiotutkimuksen mukaan. Eniten kasvua tapahtui paakaupunkiseudulla. Joulu-
radion joulukuun kanavaosuus oli pddkaupunkiseudulla kolmanneksi suurin (6 %). Viik-
kotavoittavuus oli pdédkaupunkiseudulla 17,3 prosenttia eli alueen neljanneksi suurin.
Keskim&arainen paivatavoittavuus oli paékaupunkiseudulla 76 000 kuulijaa. (Finnpanel
2013.)

Vuodesta 2012 lahtien Taloustutkimus Oy on tehnyt Jouluradiosta tunnettuustutkimuk-
sen. Tutkimusta varten on haastateltu 1001 ialtdan 15—-79-vuotiasta suomalaista kah-
della Telebus-kierroksella. Tutkimukseen osallistuneiden vastaukset on painotettu vas-
taamaan koko Suomen vaestoa, joten tutkimuksen tulokset voidaan yleistaa koko va-
estdon. Tutkimuksen virhemarginaali eli luottamusvali on +0,9 - +3,2 prosenttiyksikk6a

tutkimustuloksesta riippuen 95 prosentin luotettavuustasolla. (Taloustutkimus 2013.)

Taloustutkimuksen selvityksistd on kaynyt ilmi, etta 15-79-vuotiaiden suomalaisten
keskuudessa kaksi viidesta vastaajasta (41 %) tietda Jouluradion. Naiset tuntevat Jou-
luradion miehid useammin, miesten keskuudessa tunnettuus on kuitenkin hieman pa-
rantunut. Jouluradio tunnetaan keskimaaraistd paremmin alle 35-vuotiaiden keskuu-
dessa. Tunnettuus on myds parempaa lapsiperheissa kuin talouksissa, joissa ei ole
lapsia. Kysyttaessa, mista on kuullut Jouluradiosta, useimmin mainitaan kaverit, suku-
laiset ja tyokaverit, joilta yli kolmannes (37 %) on kanavasta kuullut. Kolmannes (33 %)
mainitsee muut mediat eli Jouluradioon liittyvat haastattelut TV:ssa tai muussa kuin
kirkollisessa mediassa. Vajaa viidennes (15 %) I6ytaa Jouluradion sattumalta radioka-
navia selaillessa. Vajaa kymmenes vastaajista on saanut tiedon sosiaalisen median
kautta (8 %), muualta internetista (7 %) tai kuuntelee kanavaa aiempien vuosien kuun-
telun perusteella (8 %). Jouluradion tuntevista vastaajista yli neljannes (28 %) tietaa,

ettad kyseessa on seurakuntien tarjoama palvelu. (Taloustutkimus 2013.)
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3.3 Jouluradion musiikki syksylla 2013

Olin itse Jouluradion musiikkipaallikkd syksylla 2013, joten osa taman luvun siséllosta
perustuu omiin havaintoihini. Jouluradiossa musiikin valinnat tekee p&a&osin musiikki-
paallikkd. Jouluradion ydinsisaltdé on joulumusiikki. PAdosa musiikista on tuttua ja tur-
vallista joulumusiikkia, mikd on kanavan vahvuus ja olennainen osa brandilupausta.
Jokainen radion musiikkip&allikké tuo oman taustansa mukaisen vivahteen kanavan
sointiin. Musiikkip&allikkd paattda Jouluradiossa paaosin yksin, mitd musiikkia kanava
soittaa. Vuonna 2013 Jouluradiossa soi aiempia vuosia rytmikkaampi ja rockimpi mu-
siikki. Jouluradion paakanavalla soi keskimaarin 18 kappaletta tunnissa eli keskim&aéarin
432 kappaletta vuorokaudessa. Jouluradiossa kaytetdan kanavan profiiliin sopivia tila-
ustyona tehtyja ohjelmavalikkeita, jingleja, jotka soivat keskimaarin joka neljannen lau-

lun jalkeen.

Musiikillinen tahtihetki koettiin Jouluradion avauksessa 1.12.2013 kello 0:00, kun Kerk-
ko Koskinen Kollektiivi ensiesitti Jouluradiolle tekemansa sovituksen Hoosianna-
kappaleesta. Jouluradion lahetys on perinteisesti aina alkanut Hoosianna-hymnilla en-

simmaisen adventin kunniaksi. (Jouluradio 2013.)

Jouluradion musiikkikirjastossa on Hoosianna-kappaleesta reilut kaksikymmenta eri
versiota. Niin suomalaiset kuin ulkomaalaisetkin kuorot ja artistit ovat versioineet Hoo-
siannaa eri vuosikymmenina. Hoosianna on hepreankielinen avunhuuto "pelasta”, jota
kaytetaan myos ylistyksend. Hymni on yli 200-vuotta vanha, ja silla on juuret maamme
historiassa. Nykyisen virsikirjan virsi numero 1 on monille virsista tarkein. Hymnin lau-
laminen ensimmaisena adventtisunnuntaina on meille vanha, jo koulussa alkanut pe-
rinne ja kirkot tayttyvatkin silloin ihmisista, jotka ovat saapuneet laulamaan riemun ja
ilon laulua yhdessa. Joulun jalkeen suosituin kirkkopyha onkin ensimmaéinen adventti,
jolloin Hoosiannaa laulaa ja kuuntelee radioiden aarella noin 200 000 ihmistad. Monille
ensimmainen adventti seka Hoosianna tarkoittaa joulunajan odotuksen alkua seka jou-
lurauhaan laskeutumista. Taman vuoksi Jouluradio aloittaa vuosittain lahetyksensa

Hoosianna-kappaleella. (Jouluradio 2014a.)

Hymnista tehtiin vuonna 2013 myds musiikkivideo, jonka ohjasi Susanna Kuparinen ja
videossa kuvattin Suomen politikkaa (Jouluradio 2014b). Videolla oli youtube-
palvelussa 62 017 katsontakertaa 2.2.2015.
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Jouluradion kanavaperheen back-katalogiin eli kanavan kaytdssa olevaan musiikkitie-
tokantaan kuului vuoden 2013 syksylla 2 895 kappaletta, joista paakanavalla soi 2 164
kappaletta. Uusia kappaleita lisdtaan syksyisin viikoittain. Musiikinhallinnassa auttaa
Zenon Media —niminen tietokoneohjelma, joka on korvien lisdksi musiikkipaallikdn

tarkein tyovaline.

Paakanavan musiikkivalikoima on jaettu kahdeksaan kategoriaan:

I.  Kotimainen hitti/uutuus: 8
II.  Ulkomainen hitti/uutuus: 8
Ill.  Kotimainen ripe&: 156
IV.  Ulkomainen ripea: 371
V.  Kotimainen klassikko: 594
VI.  Ulkomainen klassikko: 650

VII.  Kotimainen harras: 271

VIII. Ulkomainen harras: 105

Luvut kertovat kunkin kategorian kappalemaarat lahetyskauden paattyessa 6.1.2014.

Musiikin rotaatiossa kaytettiin neljan esityskauden syklia:

ensimmaisestad adventista Lucian paivaan

Lucian paivasta jouluviikolle

joulunpyhien ajan

Tapaninpaivasta esityskauden loppuun

Joulunpyhid kohden mentdessa musiikin tempo hidastuu, savelmien sisaltd ja esitetyt
versiot lauluista muuttuvat hartaammaksi ja perinteiset esitykset saavat enemman tilaa.
Kausi Lucian paivasta jouluviikolle pidetaan eloisampana kuin edellisvuonna ja varsi-
nainen jouluun laskeutuminen eli ripeiden kappaleiden vahentdminen lahes olematto-
miin tapahtuu vasta jouluaattona. Talle kaudelle tosin karsittiin esim. heviversioita ja
muita rankempia tulkintoja joululauluista, joten aanikuva muuttui hieman joulukuun puo-

livalin jalkeen.



Paivan eri osiot on jaettu viiteen vuorokaudenaikaan:

y0, klo 00-06

aamu, klo 06-10
paiva, klo 10-15
iitapéiva, klo 15-19
ilta, klo 19-00
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Vuonna 2013 aamu- ja iltapaivalahetykset sisalsivat enemman ripeédtempoista ja iloista

musiikkia kuin aiempina vuosina.

katimainen

kotimainen 03:30,0

Klassikko kotimainen

03:30,0

ketimainen

Klassikke ulkomainen 07:00,0 kotimalinen 07:00,0 kotimainen 07:00,0] |Klassikko kotimainen
Klassikko kotimainen 10:30,0 ulkemainen 10:30,0| |Klassikko ulkemainen 10:30,0] ulkemainen 10:30,0
kotimainen 14:00,0| |Klassikko kotimalinen 14:00,0| |Klassikko ulkomainen 14:00,0| [Klassikko kotimainen 14:00,0
Klassikko ulkomainen 17:30,0] |Klassikka ulkomainen 17:30,0 kotimainen 17:30,0| |Klassikko ulkemainen 17:30,0
ulkomainen 21:00,0 ulkemainen 21:00,0 ulkomainen 21:00,0| ulkemainen 21:00,0
Klassikko kotimainen 24:30,0| [Klassikka kotimainen 24:30,0| |Klassikko kotimainen 24:30,0| kotimainen 24:30,0
kotimainen 28:00,0] kotimalinen 28:00,0 ulkomainen 28:00,0 kotimainen 28:00,0
Klassikko ulkomainen 31:30,0] |Klassikko ulkomainen 31:30,0| |Klassikko ulkomainen 31:30,0] |Klassikko ulkomainen 31:30,0
kotimainen 35:00,0| [Klassikko kotimalinen 35:00,0 kotimainen 35:00,0] |Klassikke kotimainen 35:00,0
ulkomainen 38:30,0| kotimainen 38:30,0 38:30,0 katimainen 38:30,0
Klassikko kotimainen 42:00,0] ulkomainen 42:00,0] |Klassikko kotimainan 42:00,0] ulkemainen 42:00,0
ulkomainen 45:30,0) | Klassikko ulkomainen 45:30,0 ulkomainen 45:30,0] ulkemainen 45:30,0
Klassikko kotimainen 49:00,0] kotimainen 49:00,0( |Klassikko kotimainen 49:00,0] [Klassikko kotimainen 49:00,0
ulkomainen 52:30,0 kotimalinen 52:30,0 ulkomainen 52:30,0| kotimainen 52:30,0
Klassikko katimainen 56:00,0] [Klassikka ulkomainen 56:00,0| |Klassikko kotimainen 56:00,0] [Klassikko ulkomainen 56:00,0
Klassikka ulkomainen 59:30,0 ulkemainen 59:30,0| |Klassikko ulkemainen 55:30,0| ulkemainen 59:30,0
(Klassikko)  (ulkomainen) (Klassikka) (ulkomainen) (Klassikko)  (ulkomainen) (Klassikko) (ulkomainen)
4 kotimainen 52,9% 9 kotimainen 52,9 % & kotimainen 47,1 % 4 kotimainen 52,9%|| 35 kotimainen 57,4 %)
8 ulkomainen 47,1% 8 ulkomainen 471% 9 ulkomainen 52,9 % 8 ulkemainen 47,1%| | 33 ulkomainen 54,1 %)
| - g I d I | . o
3 Klassikko 52,9%, 7 Klassikko 41,2 % 9 Klassikko 52,9 %] 7 Klassikko 41,2%| | 32 Klassikko 47,1 %
4 23,5% 5 29,4 % 4 235% 5 29.4%|| 18 26,5 %]
3 17,6% 3 17,6% 2 11,8%| 3 176%|| 11 16,2 %
100,0 %! 100,0 % 100.0 % 100.0% 100,0 %|

Kuvio 4. Jouluradion aamun musiikkirotaatio ennen joulun pyhia vuonna 2013.

Hittikategorioiden musiikki vaihtelee siten, ettd hitteind soi lahinn& uusia levyja, uusia

versioita vanhoista lauluista ja valikoituja yllatyksia. Yksi laulu oli hittikategoriassa kes-

kim&arin 1-2 viikkoa. Taman jalkeen laulu siirtyi muihin kategorioihin tai poistui lepéaéa-

maan.

Naiden kategorisointien lisdksi musiikissa ja ohjelmavirrassa otettiin huomioon erityiset

kauden juhlapaivat:
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e Avauspaivana, 1. adventtina soitettiin Hoosiannaa kerran tunnissa eri versioina
ja pdédhuomio oli uudessa Kerkko Koskinen Kollektiivin versiossa.

e Lucian péaivana soi Pyha Lucia noin kerran kahdessa tunnissa seka paakana-
valla —etta Julradionissa.

3.4 Musiikin valinta Jouluradiossa

Jouluradiolle saapuu musiikkia paaasiassa kolmea eri vaylaa pitkin. Levy-yhtién edus-
tajat tai itse artistit vierailevat Jouluradion toimituksessa uusien aanitteiden kanssa ta-
paamassa musiikkipaallikk6a. Perinteisen postin mukana tulee musiikkia levy-yhtidilta
ja Jouluradion tapauksessa myos todella paljon omakustannemuusikoilta. Musiikki digi-
toidaan toimituksessa ja siirretdan Zenon-musiikinhallintaohjelmaan. Vuonna 2013 Jou-

luradiolle lahetettiin l1ahes 200 uutta aanitetta.

Levy-yhtidt ja radioiden musiikkitoimittajat elavat tietynlaisessa symbioosissa keske-
naan. Radioasemille Iahetetdan levy-yhti6iltd kappaleita soittoon, ja levy-yhtiét saavat

vastineeksi nakyvyytta artisteilleen ja yhtion musiikille. (Nevasalmi 2014, 19.)

Ollessani Jouluradion musiikkipaallikkona hain musiikkia myds kirjastoista, Spotifysta,

iTunesista, toisia radiokanavia kuunnellen ja konserteissa kayden.

Pidin tarkeana seuraavia kriteereja musiikin valinnassa:

e Musiikki on hyvalaatuista. Aanite on hyvalaatuinen.

o Kappaleessa on hyva melodia ja sanat.

o Kappale ei joko aukene ensimmaisella kerralla tai siind on paljonkin tarttuma-
pintaa.

e Kappale herattaa jonkun tunteen.

¢ Haluan kuulla kappaleen uudelleen.

¢ Kappale on jouluinen.
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En itse pida esittdjan tunnettuutta tarkedna asiana, silla Jouluradion kuuluu mielestani
esitella tuntemattomiakin artisteja. Jouluradion back-catalogissa on 31 versiota kappa-
leesta "Varpunen jouluaamuna”, 23 versiota kappaleesta "Sylvian joululaulu” ja 18 ver-
siota "Sydameeni joulun teen” -kappaleesta. Version pitéaa siis oikeasti olla hyva, ettad
se paasee soittolistalle.

Kuvio 5. Jouluradion musiikinhallintajarjestelma Zenon Media.

4 Internetkysely

Jouluradion kuuntelijatutkimus toteutettiin kvalitatiivisena eli laadullisena tutkimuksena.
Tarkoituksena oli arvioida pintaa syvemmalta, mitd mieltd Jouluradion kuuntelijat radion
sisallosta ovat. Kuuntelijamaarista, kuunteluajoista ja muista luvuista oli tietoa jo entuu-
destaan, joten niitd ei koettu tarpeelliseksi tassa tutkimuksessa painottaa. Tutkimus

toteutettiin internetkyselyna.

Tutkimuksen pohjaksi haluttiin kysely, jossa vastaajia olisi mahdollisimman paljon. Vas-

tauksista oli tarkoitus saada yleiskuva Jouluradion kuuntelijoiden ajatuksista.

Jotta kysely tavoittaisi mahdollisimman monta Jouluradion kuuntelijaa, se paadyttiin
toteuttamaan internetkyselyna, johon sai vastata kuka tahansa. Linkki kyselyyn julkais-

tiin Jouluradion Facebook-sivulla. Talloin tiedostettiin, ettei kysely tavoita kaikkia Joulu-
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radion kuuntelijoita. Oletettavaa oli, etta kysely ei tavoittaisi yhtd hyvin 13-24-vuotiaita
tai 55-vuotiaita Jouluradion kuuntelijoita verrattuna muihin ik&ryhmiin, koska niiden
edustajia on niin vahan Jouluradion Facebook-ryhméssa. Oletettavasti vastauksien
savy olisi positiivinen, koska vastaajat ovat jo sitoutettuja kuulijoita eli Jouluradion fane-
ja. Oletettavasti suurin osa vastaajista olisi naisia, koska Jouluradion Facebook-sivun
perusjoukosta 80 prosenttia on naisia ja 20 prosenttia miehia.

5
20% 18%
Naiset 13% 12%
- e . . - - =
A
ooreeer ' mm —
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-84 B85+
Miehet B " S——— S N - e—
2% 2% & 2% 2%
0, 0,
B 19% 54% o 4%
Fanisi Koko Facebook

Kuvio 6. Jouluradion Facebook-sivun kayttajat

Kysely toteutettiin Google form -tydkalulla ja se oli avoinna 7.7—-20.7.2014. Internet-
kysely haluttiin toteuttaa tiiviind seka helposti lahestyttavana. Kyselyn tekemiseen tulisi
vieda vastaajalta korkeintaan viisitoista minuuttia aikaa. Pidempi kysely olisi voinut kar-
kottaa vastaamishalun (KvantiMOTV 2013). Taman vuoksi oli pohdittava tarkasti, kuin-
ka paljon avoimia kysymyksia kyselyyn haluttiin siséllyttaa, ja kysymysten maara ol

myos pidettava maltillisena. Yhteensa kyselyssa oli 20 kohtaa. (Ks. liite 1.)

{ - -
@ ‘Jonluradio Timeline ¥ Recent ¥ Admin Panel |

[ ricier
jj Jouluradio shared a link. Invite Your Friends to Like This Page See All )
v/ 4 hours ago @
Moi Jouluradion fanit! Teen opinndytetydnani = g
kuuntelijatutkimusta Jouluradiosta ja olisi mahtavaa, jos - —_— -~ — Invite |
ehtisit vastata linkin takaa loytyvdin kyselyyn. Vastaaminen
kesta alle 10 minuuttia. Kiitos paljon! - musiikkipaallikko . —— vite|
Olli Aimola P.S. Jouluradion alkuun jéljelld 237 paivaa £ d
‘ — — Invite |
Jouluradion kuuntelijatutkimus E—
docs.google.com = —
Hyva vastaaja, tdssa kyselyssa paaset kertomaan
mielipiteitdsi Toivontuottajien Jouluradiosta.
Vastaaminen vie aikaa noin 10 minuuttia. .
Jouluradion kuuntelijatutkimus toteutetaan... Reviews See All
Like - Comment - Share
Write a review. Example: This place is really good. | had the pork
[a] sandwich. The bread was perfectly toasted, the meat was flavored
 —  ——
P < e .
about an hour ago - Unlike - 1 Like &893 - about 4 months ago - ¢
——— —4 _—
51 minutes ago - Unlike -3 1 ‘ Haastan ihmisia olemaan hymyilematti kertaakaan
1 meidéan iloisen joulumusiikkivideon parissa:
Write a comment... o i W
Joulubonus- Mis' on sun joulumielitty http://
www.youtube.com/watch?v=Uv)D4-HgDk8
19,712 people saw this post Boost Post V' Like 843 Q24 - overavear aqo - 4 L Chat (45)

Kuvio 7. Kuvakaappaus Jouluradion Facebook-sivulta.
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Koska Jouluradion kanavaosuuksista, kuunteluajoista ja kuuntelijamaaristd tehdaan
vuosittain tutkimus Finnpanelin toimesta, ei niihin liittyvia kysymyksia néhty tarpeelli-
seksi esittaa tassa kyselyssa. Toisaalta radionkuuntelutottumuksien ja -kuunteluaikojen
kysyminen oli perusteltua, silld ndin vastauksia pystyttiin suhteuttamaan siihen, kuinka
paljon vastaaja Jouluradiota tai radiota yleensa kuuntelee. Helposti l&hestyttavat mo-
nivalintakysymykset olivat pehmeéana laskuna kyselyyn vastaamiseen kyselyn alussa.

Ian ja sukupuolen kysymista voidaan pitaa epaoleellisena, silla tutkimusotos voi silta
osin olla harhaanjohtava, koska vastaajat olivat Jouluradion Facebook-sivun kayttajia,
eikd sen perusteella siten olisi mahdollista tehda luotettavia johtopaatdksia Jouluradion
kuuntelijoiden ika- tai sukupuolijakaumasta. Tietojen kerddminen oli kuitenkin perustel-
tua, koska siten yksittaisten kuuntelijoiden vastauksia oli mahdollista suhteuttaa heidan

taustaansa.

Viimeiset kysymykset olivat avoimia kysymyksia, joissa kysyttiin mielipiteitd Jouluradi-

on sisalloista tarkemmin.

5 Tutkimustulokset

Internetkyselyyn vastasi 1163 vastaajaa. Vastaajista 91 prosenttia oli naisia ja 9 pro-
senttia miehid. Suurin osa vastaajista oli idltdan 25—-34-vuotiaita (26 %). Seuraavaksi

eniten vastaajia oli 35-44-vuotiaissa (25 %).

45-54 vuott {252 —— alle 25 vuotta 142 12%
25-34 vuotta 301  26%
35-44 vuotta 287 25%
vuott [287] — yRO4 Vool i) 45-54 vuotta 252 22%
F— alle 25 vuo [142] 55-64 vuotta 134 12%

yli 64 vuotta 46 4%

Kuvio 8. Vastaajien ikdjakauma

Kotipaikkana neljasosalla vastaajista oli paakaupunkiseudun kaupungit Helsinki, Es-

poo, Kauniainen ja Vantaa. Seuraavaksi eniten vastaajia oli Oulusta, Tampereelta ja
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Turusta. Tama viittaisi siihen, ettéd Jouluradiolla on eniten kuulijoita pa&kaupunkiseudul-

la. Vastaajista 5 prosenttia asui ulkomailla.

5.1 Radion kuuntelutottumukset

Valtaosa internetkyselyn vastaajista (64 %) ilmoitti kuuntelevansa radiota paivittain.

Myds Jouluradiota vastaajat kuuntelivat suurilta osin paivittain (62 %).

= muutaman ke [281

\

Kuvio 9. Kuinka usein kuuntelet radiota?

kerran viiko [38]
y— kerran tai k [37]
— harvemmin [52]

paivittain [750]

paivittain

muutaman kerran viikossa
kerran viikossa

kerran tai kaksi kuukaudessa
harvemmin

750 64%
281 24%
38 3%
37 3%
52 4%

Radion kuunteluajan pituus jakaantui jonkin verran, ja neljdsosa vastaajista ilmoitti

kuuntelevansa radiota 1-2 tuntia paivassa. 29 prosenttia kuuntelee radiota 30 minuu-

tista tuntiin paivassa.

2.4 tuntia [175]

1-2 tuntia [286]
—yli 4 tunti [147]

alle 30 min [E(_‘lf)]

30 min - 1 [337]

Kuvio 10. Kuinka kauan kuuntelet radiota paivan aikana?

alle 30 minuuttia 200
30 min - 1 tunti 337

1-2 tuntia 296
2-4 tuntia 175
yli 4 tuntia 147

17%
29%
25%
15%
13%

Jouluradiota 1-2 tuntia paivittdin kuuntelevia oli vastaajista 29 prosenttia. Kuuntelu-

maarat viittaavat siihen, etta kyselyyn vastanneet henkildt ovat paaosin Jouluradion

aktiivikuuntelijoita ja etta vastaajat kuuntelevat Jouluradiota enemman kuin muita ra-

dioasemia.
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e 2-4 tuntia [259] alle 30 minuuttia 87 7%
4 30min-1tunti 320 28%

——yli 4 tunti [149] 1-2 tuntia 340 29%
1-2 tuntia [340] 2-4 tuntia 259 22%
‘—ﬂ“f pliap il yli 4 tuntia 149  13%

30 min [320]

Kuvio 11. Kuinka kauan kuuntelet Jouluradiota paivan aikana?

Pitkistd kuunteluajoista voisi olettaa, ettd suurin osa kuuntelusta on taustakuuntelua,

jolloin radio on vain auki, mutta sita ei aktiivisesti kuunnella (Ruohomaa 2003).

Suurin osa vastaajista kuuntelee radiota useimmiten kotona (47 %) ja toiseksi eniten
autossa (40 %). Tama on hyvin linjassa vastaajien idn kanssa. Yli 55-vuotiailla selvasti
yleisin radionkuuntelupaikka on koti, kun taas nuoremmat kuuntelevat radiota paljon

toissa ja autossa (Ruohomaa 2003, 108).

autossa 466  40%

kotona [541] kotona 541  47%
— tydpaikalla [112

tybpaikalia [112] tyopaikalla 112 10%

— Other [38] Other 38 3%

autossa [466]

Kuvio 12. Missa useimmiten kuuntelet radiota?

Kyselyyn vastanneet kuuntelevat Jouluradiota paaosin paivasaikaan. Vastanneiden
keskuudessa suosituin kuunteluaika on iltapaiva (klo 15-19), jolloin Jouluradiota kertoi
kuuntelevansa 60 prosenttia vastaajista. Toiseksi suosituin kuunteluaika on keskipaiva
(klo 10-15), jolloin Jouluradiota kertoi kuuntelevansa 48 prosenttia. Kuuntelu vahenee
selvasti vasta puolenydn jalkeen, ja yon aikana radiota kuuntelee vain pieni
vahemmistd (5 %). Tulos on yllattava, silla useimmiten radion kuunnelluinta aikaa on
aamu klo 06-10. Tulosta voi selittdéd esimerkiksi silla, ettéd vastaajista 40 prosenttia
kuuntelee Jouluradiota autossa ja klo 15-19-valinen aika on arkisin ruuhka-aikaa, jol-

loin kuulija rauhoittuu kuunnellessaan Jouluradiota.



22

Jouluradio on pelastus meille ruuhkasuomessa asuville, ei haittaa ollenkaan seis-
t& autossa ruuhkassa, kun radiossa soi Jouluradio (Jouluradion kuulijapalaute
vuodelta 2013).

Useat vastaajat kirjoittavat myos, ettd he kuuntelevat Jouluradiota kotona raskaan tyo-
paivan jalkeen.

Kotiin kun tulen illalla, soi Jouluradio minulla radiosta koko iltapéivan, illan ja yon
taukoamatta (internetkyselyyn vastannut 25—-34-vuotias espoolainen mies).

klo 06-10 403 35%

klo 06-10 klo 10-15 557 48%
Ko 10-15 klo 15-19 698 60%
kio 19-00 545 47%
klo 15-19
klo00-06 62 5%
klo 19-00
klo 00-06
0 140 280 420 560 700

Kuvio 13. Mihin aikaan kuuntelet Jouluradiota?

Voidaan siis todeta, ettd Jouluradion paras kuunteluaika on iltapaiva eli klo 15-19.

Suurin osa kuuntelee Jouluradiota perinteisen FM-radiovastaanottimen kautta (70 %)
tai tietokoneen kautta (53 %). Tulos on ristiriidassa Jouluradion numeeristen statistiik-
kojen kanssa vuodelta 2013, jossa ilmenee, etta mobiililaitteilla kuuntelu on kasvanut
20 prosenttia. Toisaalta moni vastaaja on voinut ajatella, ettd myos tabletti tai muu mo-

biililaite on tietokone.

radio 816 70%
radic _ kannykka, Jouluradion applikaatio 218 19%
kannykka, Joulura... - kannykka, muu tapa 50 4%
K& KK t . tabletti, Jouluradion applikaatio 126 11%
annykka, muu tapa
tabletti, muu tapa 30 3%
tabtetti, Joulura... [ I— 611 53%
tabletti, muu tapa I Other 25 2%
Other I
o 163 326 489 652 815 978

Kuvio 14. Milla laitteella kuuntelet Jouluradiota?

Eri radiokanavien kuuntelu mitattiin siten, ettd vastaaja kertoi mita radiokanavia kuunte-
lee. Yleensa vastaajat kertoivat kuuntelevansa kolmea tai neljad kanavaa. Vastaajat

kuuntelevat eniten Jouluradiota (78 %), toiseksi eniten Radio SuomiPOPia (35 %) ja
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kolmanneksi eniten Iskelm&a (31 %). Loop, Bassoradio, Radio City ja YleX mielletdan
nuorisokanaviksi, ja niiden paakohderyhmé on 15-24-vuotiaat. Naiden kanavien mu-
siikkiprofiili on myds hyvin erilainen kuin Jouluradiolla. Paapaino nailla kanavilla on

uudemmassa hittimusiikissa, kun taas Jouluradion ydinsiséltdd ovat joululauluklassikot.

Jouluradion kuuntelijat ovat keskimaarin hieman vanhempia, mik& nakyy myds muiden
radiokanavien osuuksissa, kuten Radio Novan, Iskelmén ja Radio SuomiPOPin kuunte-
lussa. Naiden suosituimpien kanavien musiikkiprofiili on myds hyvin 1&hellda Jouluradion
musiikkiprofiilia, ja toisaalta niiden FM-kuuluvuusalueet ovat suuremmat kuin vahem-
malle huomiolle jaéaneilla kanavilla. NAama kanavat soittavat paljon kevyttd suomalaista
musiikkia, ja siksi ne miellyttanevat Jouluradion kuuntelijoita. Yllattavaa kuitenkin on,
ettd Radio Suomi on jaanyt tdssa kysymyksessa vasta neljanneksi suosituimmaksi,

koska sen musiikkiprofiili on hyvin samanlainen kuin Jouluradiolla

Jouluradio 905 78%

Jouluradio _ Iskelma 357 31%
iskeima || N Radio Suomi 312 27%
Radio Suomi _ Yle Radio 1 176 15%
YieX 205 18%

Yle Radio 1 - Radio Nova 402 35%
YieX - NRJ 232 20%

. The Voice 252 22%
radio Nova | Radio City 61 5%
NRJ - Radio Aalto 269 23%

The Voice - Radio Rock 164  14%
Loop 120 10%

Radio Ciy [ Radio SuomiPOP 410  35%
Radio Aaito [ Radio Dei 101 9%
Radio Rock - Bassoradio 51 4%
Nostalgia 188 16%

Loop - Other 205 18%

Radio SuomiPOP
Radio Dei
Bassoradio
Nostalgia

Other

o
-
e}
—

362

Kuvio 15. Mité radiokanavia on tapana kuunnella?
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Suosikkiradiokanavakysymyksessa vastaajat saivat nimeta vain yhden kanavan. Tama

kohta on hieman ristiriidassa edellisen kohdan kanssa. Jouluradio oli 21 prosentin mie-

lestd parhain radiokanava. Radio SuomiPOP oli toiseksi suosituin 13 prosentilla, ja

YLE Radio Suomi kolmanneksi suosituin 10 prosentilla.

Loop [33] Jouluradio
Radio Suomi [152]

Iskelma

Voi¢ 2]~/
HP [4”]"
Radio Nova [96]

Yle Radio 1
YieX
Jouluradio [244] Radio Nova
NRJ

The Voice
Radio City
Radio Aalto
Radio Rock
Loop

Yle Radio 1 [53]

adio Suomi [121]

Radio SuomiPOP

Radio Dei
Bassoradio
Nostalgia

Kuvio 16. Mika on suosikkiradiokanavasi?

Radio Suomi

244

74

121

53
57
96
40
32
1
76
40
33

152

39
10
48

21%
6%
10%
5%
5%
8%
3%
3%
1%
7%
3%
3%
13%
3%
1%
4%

Kun tarkastellaan kyselya Jouluradion paakohderyhmassa eli 25—-34-vuotiaiden osalta,

selviaa, ettd kyselyyn vastanneita naisia on 287, miehia on vain 14. Tasta ryhmasta yli

67 prosenttia kuuntelee radiota paivittain ja heista 72 prosenttia kuuntelee Jouluradiota

paivittdin. Naiden tulosten valossa Jouluradiolla voisi sanoa olevan hyvin valittu paa-

kohderyhma.

Kanavan paakohderyhma 25-34-vuotiaat, kuuntelee eniten Jouluradiota, Radio Novaa

ja Iskelmééa, mutta kun vastaajat saivat valita vain yhden suosikkikanavansa, suosi-

tuimmaksi nousi Jouluradio ja toiseksi suosituimmaksi Radio SuomiPOP, kolmanneksi

suosituin oli YleX. Naista kanavista etenkin YleX:lla on erilainen kanava- ja musiikkipro-

fiili muihin nahden, joten voidaan sanoa, etta Jouluradio kerdé kuulijoita hyvin erilaisista

kuuntelijaprofiileista. Jouluradio on kausiradio, ja ndin ollen se tavallaan sy6 l&hetys-

kautensa aikana muilta kanavilta kuulijoita, ja se ndkyy myds Finnpanelin kansallisen
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radiotutkimuksen tuloksissa vuosittain. Oletettavaa on, etté kuulijat palaavat kuuntele-

milleen kanaville takaisin joulunajan jalkeen.

5.2 Musiikki

Musiikki oli asia, josta tuli paljon kehuja, mutta myos moitteita. Tama johtunee siita, etta
paaosa Jouluradion lahetysvirrasta on pelkkaa musiikkia ja musiikki on ihmisille usein
hyvin henkilokohtaista. Valtaosa vastaajista pitda kotimaisesta joulumusiikista (76 %) ja
jouluklassikoista (83 %). Lahes puolet pitaa kuitenkin my6s ulkomaisesta joulumusiikis-
ta (43 %).

Musiikkiin liittyvat kommentit olivat padosin positiivisia ja esimerkiksi kehitysehdotuksia
kysyttdessa musiikkiin liittyvia toiveita esitti viidesosa vastaajista. Kolme viidesta vas-
taajasta on taysin tyytyvaisia musiikkiin ja haluaisi musiikkivalikoiman pysyvan sellai-
sena kuin se nyt on. Kriittisimmat vastaajat haluaisivat kotimaista ja rauhallista tai har-
rasta joulumusiikkia lisdéa. MyoOs positiiviset vastaajat pitavat eniten kotimaisesta musii-

kista, mutta myos ulkomaisesta ja ripedmmasta musiikista.

kotimainen 883 76%
kotimainen ulkomainen 504 43%
ulkomainen harras joulumusiikki 360 31%

. . jouluklassikot (sydameeni joulun teen, varpunen jouluaamuna...) 960 83%
harras joulumusiikki

rytmikas joulumusiikki 357 31%

jouluklassikot (s... rock-joulumusiikki 224 19%
rytmikés joulumus... pop-joulumusiikki 324  28%
Other 49 4%

rock-joulumusiikki
pop-joulumusiikki

Other

Kuvio 17. Minkalaisesta joulumusiikista pidat?

Viidesosa vastaajista Kiittelee sitd, etta Jouluradiossa ei ole lainkaan mainoksia ja
juonnettuja lahetyksia on vahan. Valtaosa vastaajista on mielissaan siita, ettd Joulura-
dio soittaa myds tuntemattomampia ja taysin uusia joululauluja vanhojen klassikkojen
lisdksi. Yli puolet vastaajista pitaa hyvana asiana, etta Jouluradiolla on kuusi erilaista
internetradiota, joista voi valita mieleisensd kanavan mielentilan mukaan. Neljisosa

vastaajista toivoo Jouluradiosta enemmé&n muitakin ulkomaalaisia lauluja, kuin vain
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englanninkielisia. Yli puolet toivoo Jouluradiosta kuuluvan enemman iloisempaa ja pir-

tedmpaa musiikkia.

Jouluradio on mennyt koko ajan parempaan suuntaan, mutta edelleen valilla tu-
lee liilan harrasta ja paatoksellista, outoa joulumusiikkia (internetkyselyyn vastan-
nut 25—-34-vuotias oululainen nainen).

Useista vastauksista kay ilmi, etta Jouluradio mielletdan erittain tarkeéksi ja se on osa

ihmisten jouluperinteita.

Lahes jo “jouluperinteeni” on kuunnella jouluradiota. Laitamme sen usein soi-
maan aamupalan ajaksi joulun aikaan joko radiosta tai lappéarilta. Hyvaa Joulura-
diossa on taatut joululaulut ja valilla vahan jotain uutta ja erilaista kuin omassa
soittolistassa (internetkyselyyn vastannut 25—-34-vuotias turkulainen nainen).

Musiikin monipuolisuutta kiitetd&n useissa vastauksissa.

Erityisen hyvaa on se, ettd musiikkia tulee laidasta laitaan (internetkyselyyn vas-
tannut 45-54-vuotias vantaalainen nainen).

Tulevaisuudessa musiikin valintoja kannattaa pohtia erityisen tarkasti kuunnelluimpien
kellonaikojen kohdalla, erityisesti iltapdivaosiota klo 15-19. Valtaosa taman aikaikku-
nan kuulijoista toivoi ripeampaa ja kevyempaa otetta ja vahemman hartaita ja hitaita
kappaleita. Sama toistuu myos klo 10-15 ja 19-00 lahetettavien osioiden vastauksissa,
tosin klo 19-00-osion vastaajat pitivat myods hartaista kappaleista. Jouluradion rotaati-
ossa on viimeisen kahden vuoden aikana lisatty hieman ripeampia kappaleita ja va-
hennetty hartaita ja hitaita, ja kuulilaluvut ovat nousseet. Oisin, klo 00-06, vastaajat
haluavat kuulla nimenomaan rauhallista ja hidasta joulumusiikkia, mutta my6s pirteaa

musiikkia.

5.3 Juonnetut l&hetykset

Puhesiséllosta vain suosittu "Jouluradion toivelaulukonsertti’-ohjelma on sailytetty oh-
jelmistossa. Niita lahetettiin vuonna 2013 ennen joulua kolmesti lauantaisin klo 14-16,
ja uusittiin sunnuntaina klo 18-20. Toivekonserteista ensimmaiset kaksi olivat suoria ja

viimeinen oli nauhoitettu, suoranomainen lahetys.

Toivelaulukonsertti-ohjelman juontajina olivat musiikkipaallikkd Olli Aimola ja tuottaja

Justus Laitinen, ja ohjelmassa oli kunakin Iahetyskertana eri vieras:
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e 7.12. klo 14-16 vieraana Vuokko Hovatta Kerkko Koskinen Kollektiivista. Uusin-
ta su 8.12. klo 18-20.

e 14.12. klo 14-16 vieraana Heikki Hursti. Uusinta su 15.12. klo 18-20.

e 21.12. klo 14-16 vieraana Kallion kirkon kirkkoherra Teemu Laajasalo. Uusinta
su 22.12. klo 18-20.

Kysyttdessa, pitdisikd Jouluradiossa olla enemman juonnettuja lahetyksid, 30 prosent-
tia sanoi kylla ja 70 prosenttia ei. Aikaisempien tutkimusten valossa tulos ei ole yllatta-
va. Valtaosa vastaajista haluaa kuulla Jouluradiosta pelkk&& musiikkia. Juonnetut l&he-
tykset eivat saaneet kuitenkaan ainuttakaan negatiivista kommenttia. Valtaosa vastaa-
jista on tyytyvaisia siihen, etta kerran viikossa lahetetdan toivelaulukonsertti ja sen si-
séllostad pidetdan myos. Yksikdan vastaajista ei halua poistaa ohjelmaa tarjonnasta.
Kommenteissa ollaan tyytyvaisia juontajiin. Juonnetuissa lahetyksissa halutaan kuulla
joulumuistoja, toivelauluja, joululaulujen tekijdiden haastatteluja ja ajankohtaisia vierai-

ta.

Toivelaulukonsertti on hyva. Enempaa en kaipaa. On hyva, ettei jouluradiota ole
pilattu liialla puheella tai mainoksilla, vaan sen tayttaa jouluntunnelmaan virittava
musiikki (internetkyselyyn vastannut 25—-34-vuotias jyvaskylaldinen nainen).

TOIVELAULUKONSERTTI
LAUANTAISIN KLO 14-16

Jata

joululaulu-
toiveesi
taalla!

Kuvio 18. Toivelaulukonsertin mainosbanneri.

Tulevaisuudessa “Jouluradion toivelaulukonsertti” kannattaa ehdottomasti pitaa ohjel-
mistossa, silla siitd pidetddn tulosten mukaan. Jouluradiossa on paadytty pitamaan
vain yksi kahden tunnin mittainen juonnettu ohjelma viikossa, koska aiempina vuosina

kuulijaluvut ovat laskeneet niina aikoina, kun lahetysta on juonnettu — etenkin prime
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timen aikaan. Jouluradiossa voisi toisaalta kokeilla enemman juonnettuja lahetyksia,

silla vaikka niité ei varsinaisesti toivota lisaa, ei niihin ole oltu myodskaan pettyneita.

5.4 Internetradiot

Vuonna 2013 internetisséa Jouluradio.fi-sivustolla soivat paakanavan liséksi viisi netti-
kanavaa: Julradion, Kauneimmat joululaulut, Pikku Jouluradio ja uusina kanavina Xmas

ja Rouhea joulu. (Jouluradio 2014b.)

Paakanava Jouluradio on vastaajien keskuudessa selvasti suosituin nettikanavista 90
prosentilla, toiseksi suosituin on hartaampi Kauneimmat joululaulut 45 prosentilla ja

kolmanneksi suosituin angloamerikkalainen Xmas 19 prosentilla.

Jouluradio paakanava (myos FM-taajuus) 1050 90%
Jouluradio paakan...

Kauneimmat joululaulut 529 45%
Kauneimmat joulul... Julradion 84 7%
Pikku jouluradio 191 16%
Julradion
Xmas 226 19%
Pikku jouluradio Rouhea Joulu 165 14%
Xmas

Rouhea Joulu

0 210 420 630 840 1050
Kuvio 19. Mita Jouluradion kanavia kuuntelet?

Suosikkinettikanavakysymyksessa vastaajat saivat nimeta vain yhden kanavan. Tama
kohta oli varsin selkea. Jouluradion paéakanava oli 65 prosentin mielesta parhain netti-
kanava. Kauneimmat joululaulut oli toiseksi suosituin 20 prosentilla ja Xmas kolman-
neksi suosituin 5 prosentilla. Tulokset ovat taysin linjassa Jouluradion aikaisempien

tutkimusten kanssa, joissa on tutkittu nettikanavien kuuntelumaaria.

Kauneimmat [233 Jouluradio paakanava (myos FM-taajuus) 759 65%

Kauneimmat joululaulut 233 20%
Julradion 24 2%
Pikku jouluradio 38 3%
Xmas 54 5%
Rouhea Joulu 36 3%

Jouluradio [758]

Kuvio 20. Mika jouluradion kanavaperheen kanavista on suosikkisi?
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Vastaajat saivat ehdottaa uusia nettikanavia Jouluradion kanavaperheeseen. Viidessa-
osassa vastauksista ehdotettiin jo olemassa olevien kanavien siséltdja, mika paljasti,
etta Jouluradion koko kanavaperhe ei ole viela kaikille kuuntelijoille tuttu. Ehdottomasti

suosituimmaksi ehdotukseksi nousi klassisen joulumusiikin internetkanava.

Classic jouluradio tarvittaisi. Siind voisi soittaa klassisen musiikin jouluteoksia,
kantaatteja, ranskan Noél-sovituksia, klassisia joululauluja oikeasti huippulaulaji-
en tekeméana (esim ei pilattaisi upeaa Oi Jouluyttd oksettavalla Jari Sillanp&an
tulkinnalla jollain ihme synataustalla) jne. (internetkyselyyn vastannut 25-34-
vuotias helsinkilainen nainen)

Nettikanavat ovat erittéin tarked osa Jouluradiota ja sen brandia. Nettikanavien kuuli-
jaméaarat nousevat jatkuvasti ja niiden tarkoitus on nimenomaan olla rajatun joulumusii-
kin koteja. Nettikanavat myos lisdavat kuuntelijoiden maaréa koko kanavaperheelle, ne
ikdan kuin markkinoivat toinen toistaan. Vuonna 2014 kanavaperheeseen lisattiin Klas-
sinen joulu-kanava ja vironkielista joulumusiikkia soittava Juluraadio. Tulevaisuudessa
Jouluradion on pohdittava, riittddkd joulumusiikkia endé usealle uudelle nettikanavalle.
On kuitenkin muistettava, etta vaikka joulumusiikkia on aanitetty maailmassa paljon, on
se kuitenkin hyvin rajallinen musiikkigenre. Jouluradion paakanavalla kannattaisi jat-
kossa markkinoida nettikanavia enemman esimerkiksi teematuntien muodossa, jolloin

tunnin ajan soitettaisiin vain tietynlaista joulumusiikkia eri nettikanavilta.
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6 Johtopaatdkset

Tein opinnaytetydnani kuuntelijatutkimuksen Toivontuottajien Jouluradiosta. Toteutin
tutkimuksen internetkyselyna ja vastaajia oli 1163. Kavin lapi Jouluradion historiaa ja

tarkeimpia termeja radiomusiikkiin liittyen.

Tutkimuksen tavoitteena oli saada tietda, minkalaista radiota Jouluradion kuuntelijat
haluaisivat kuulla. Mitd mieltd he ovat Jouluradiosta, mitd hyvaa he siind nakevat ja

mit& he haluaisivat poistaa?

Tutkimuksessa kavi ilmi, ettd kuuntelijatutkimukseen osallistuneet henkilét olivat varsin
tyytyvaisia Jouluradioon. Jouluradiota kuvailtiin joulunajan pelastajaksi ja osaksi joulu-
perinteitd. Suurin syy Jouluradion tarkeaksi tuntemiseen on sen musiikki. Osaltaan
positiiviset vastaukset voivat johtua siitd, etta kyselytutkimuksen perusjoukko on Joulu-

radion Facebook-sivun faneja eli jo sitoutuneita kuulijoita.

Tutkimuksen tulosten perusteella Jouluradion ei kannata edelleenkaan mainostaa ka-
navallaan, silla mainosten puuttuminen nahdaan yhtena parhaimpana asiana koko ka-
navassa. Tama tutkimus osoitti sen, ettd Jouluradion suurimmat kilpailijat ovat, Radio

Nova, Iskelma, Radio SuomiPOP ja Yle Radio Suomi.

Tulevaisuudessa Jouluradion tulisi kuuntelijatutkimusten vastausten perusteella ottaa
enemman huomioon paékohderyhmansa eli 25-34-vuotiaat ja heidan musiikkimielty-
myksensd. Musiikin valinnoissa pitéisi olla erityisen tarkka suosituimpina kuunteluaikoi-
na, iltapaivisin ja keskipaivisin. Jouluradion pitaisi kdyda lapi koko musiikkikirjastonsa ja
muokata soittolistoja paakohderyhman vaatimalla tavalla. Tutkimuksen mukaan valta-
osa kyselyyn vastanneista, etenkin padkohderyhma, toivoo Jouluradiolta enemmaéan

pirteda, iloista ja ripeaa musiikkia.

Tutkimukseen vastanneet olivat erityisen tyytyvaisia siihen, etta Jouluradio on kanava-
perhe internetissa ja ettd Jouluradion nettisivuilta voi helposti valita omanlaisensa ka-
navan kuunteluun. Jouluradion kannattaa tulevaisuudessa kasvattaa kanavaperheen
kokoa, silla kanavien maara selvasti lisaa kuulijoita kaikille kanaville. Kasvattaminen
kannattaa silti tehda maltilla ja niin, ettéd laatutakuu pysyy. Tutkimuksen mukaan 20
prosenttia vastaajista ei tieda, ettd Jouluradio on kanavaperhe, joten internetkanavien

markkinointiin tulisi my6s panostaa tulevaisuudessa. Jouluradion paakanavalla kannat-
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taisi jatkossa markkinoida nettikanavia enemman esimerkiksi teematuntien muodossa,
jolloin tunnin ajan soitettaisiin vain tietynlaista joulumusiikkia. Myos internetkanavien
musiikkivalikoimaa on muokattava ja kehitettavéa vuosittain, jotta ne pysyvat mielenkiin-

toisina ja kiinnostavina.

Tutkimuksen aineiston hankkiminen Jouluradion Facebook-sivun kautta oli todella
helppoa, silla Jouluradion kuuntelijat ovat todella aktiivisia. Tahan tydéhon ei ollut kovin
helppoa 16ytaa julkaistuja Iahteita, jotka liittyisivat kausiradioihin tai Jouluradioon, silla
sellaisia ei yksinkertaisesti ole olemassa. Ajatukset radiosta ja siitd, kuinka radio vaikut-
taa ihmisiin, eivat juurikaan ole muuttuneet 1990-luvun lopulta tdhan paivaan, joten
kaytin myoés vanhempia teoksia lahteinani. Varsinaisia kuuntelijatutkimuksia on tehty
vahan, tai niitd ei ainakaan ole julkaistu. Toivonkin, ettd niitd tehtéisiin enemman tule-
vaisuudessa, koska vain silla tavoin radiokanavat voivat mitata omaa onnistumistaan

Kansallisen radiotutkimuksen lisaksi.

Tutkimuksesta on kulunut nyt yli puoli vuotta, ja tAméan tutkimuksen tuloksia kaytettiin
hyvaksi vuoden 2014 Jouluradiota suunniteltaessa ja tehtaessa. Jouluradio sai vuonna
2014 isoimmat kuulijaluvut historiansa aikana, joten taman tutkimuksen tuloksista on jo
nyt ollut konkreettista hyotyd. Toivon jonkun tekevan lahivuosina samantyylisen tutki-
muksen, jotta selvidisi, mihin suuntaan Jouluradion kuuntelijat ja heidan kuuntelutottu-

muksensa ovat kehittyneet.

Koska aiheena oli oman tydpaikkani Jouluradio, oli tutkimuksen tekeminen hyvin mie-
lenkiintoista. Mielestani kysely oli Jouluradiolle arvokas, ja tunnen onnistuneeni
tydssani, koska osin taman tyon ansiosta Jouluradion kuulijaluvut nousivat vuonna
2014. Yleensa muutosty® on pitka prosessi, joten voisin olettaa Jouluradion kayttavan

kyselyni tuloksia vield pitkaan.

Jouluradio ei saa missddn nimessa jatkossa jaada tyytyvaisena laakereilleen lepaa-
maan, vaikka paaosa tamankin tutkimuksen vastaajista oli hyvin tyytyvéisia kanavaan.
Kilpailu kovenee jatkuvasti radiokentélld, ja Jouluradio joutuu raivaamaan paikkansa

kentélle joka syksy tuoreella ja uudistetulla formaatilla.

Toivon, ettd tdma tyoni auttaisi parantamaan tiedon kulun avoimuutta ja toimisi
lahteena niille, jotka ovat kiinnostuneet musiikin valinnasta ja radiosiséallostd Suomen

suosituimmalla kausiradiokanavalla.
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Jouluradion kuuntelijatutkimuksen internetkysely

Jouluradion kuuntelijatutkimus

Hyva vastaaja,

tdssa kyselyssa padset kertomaan mielipiteitdsi Toivontuottajien Jouluradiosta. Vastaaminen vie

aikaa noin 10 minuuttia.

Jouluradion kuuntelijatutkimus toteutetaan Metropolia Ammattikorkeakoulun radio -ja

televisiotyon opiskelija Olli Aimolan opinnaytetyona.

Tutkimustuloksista tehdaan raportti, joka julkaistaan syksyn 2014 aikana Theseus-
opinndytetyokannassa osoitteessa http://www.theseus.fi

Jos sinulla on kysymyksia tutkimukseen liittyen, voi olla yhteydessa séhkopostitse olli-

pekka.aimola(at)metropolia.fi.

Kiitos osallistumisestasi!

1. Sukupuoli
() Nainen
() Mies

2. lka

() alle 25 vuotta
(0) 25-34 vuotta
() 35-44 vuotta
(0) 45-54 vuotta
() 55-64 vuotta
() yli 64 vuotta

3. Kuinka usein kuuntelet radiota?
() paivittdin

(_) muutaman kerran viikossa

() kerran viikossa

() kerran tai kaksi kuukaudessa

() harvemmin
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4. Kuinka usein kuuntelet Jouluradiota Jouluradion lahetyskaudella?
() péivittdin

() muutaman kerran viikossa

() kerran viikossa

() kerran tai kaksi kuukaudessa

() harvemmin

5. Missd useimmiten kuuntelet radiota?
() autossa

() kotona

() tyopaikalla

() Other: | {

6. Kuinka kauan kuuntelet radiota pdivan aikana?
() alle 30 minuuttia

() 30 min - 1 tunti

() 1-2 tuntia

() 2-4 tuntia

() yli 4 tuntia

7. Kuinka kauan kuuntelet Jouluradiota pdivan aikana Jouluradion lahetyskaudella?
() alle 30 minuuttia

() 30 min - 1 tunti

() 1-2 tuntia

() 2-4 tuntia

() yli 4 tuntia

8. Mihin aikaan yleens3 kuuntelet Jouluradiota? Voit valita useamman kuin yhden vaihtoehdon

() klo 06-10
[l klo10-15

[_) klo 19-00
[ klo 00-06



9. Millé laitteella kuuntelet Jouluradiota? Voit valita useamman kuin yhden vaihtoehdon

() radio
(C) kdnnykka, Jouluradion applikaatio
(C) kénnykka, muu tapa

(C) tabletti, Jouluradion applikaatio
() tabletti, muu tapa

() tietokone

CJ Other: |

10. Mita jouluradion kanavia kuuntelet? Voit valita useamman kuin yhden vaihtoehdon

(C) Jouluradio padkanava (myos FM-taajuus)
[C] Kauneimmat joululaulut

() Julradion

() Pikku jouluradio

[ Xmas

[_) Rouhea Joulu

11. Mika Jouluradion kanavaperheen kanavista on suosikkisi?
() Jouluradio padkanava (myos FM-taajuus)

() Kauneimmat joululaulut

() Julradion

() Pikku jouluradio

() Xmas

() Rouhea Joulu
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12. Mité radiokanavia sinulla on tapana kuunnella? Voit valita usemman kuin yhden vaihtoehdon

(] Jouluradio
[ Iskelma

(C) Radio Suomi
[CJ Yle Radio 1

=
@
>

2 323
a d & a
5 < 5
o S z
o 2
Z ]
()

[_] Radio Aalto

() Radio Rock

() Loop

(CJ Radio SuomiPOP
() Radio Dei

[C) Bassoradio

(] Nostalgia

(J Other:|

13. Mika on suosikkikanavasi?

() Jouluradio
() Iskelma

() Radio Suomi
() Yle Radio 1
() YleX

(0 Radio Nova
() NRJ

(_) The Voice
(O) Radio City
() Radio Aalto
(") Radio Rock
(C) Loop

(©) Radio SuomiPOP
() Radio Dei
(") Bassoradio

() Nostalgia
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14. Minkilaisesta joulumusiikista pidat? Voit valita useamman kuin yhden vaihtoehdon
[C) kotimainen

(L) ulkomainen

() harras joulumusiikki

[_) jouluklassikot (syddameeni joulun teen, varpunen jouluaamuna...)

() rytmikds joulumusiikki

() rock-joulumusiikki

(L] pop-joulumusiikki

(J Other:| |

15. Jouluradiossa ldahetettiin vuonna 2013 kahden tunnin kestava toivelaulukonsertti kerran
viikossa, missd kunakin kertana oli ajankohtainen vieras. Pitdisiko Jouluradiossa olla enemman
juonnettuja lahetyksia?

() Kylia

O Ei

16. Minkalaisia juttuja, haastatteluja tai juonnettuja lahetyksid Jouluradiossa pitéisi tai ei pitaisi
olla?

17. Mitd kehitettavaa tai erityisen hyvaa Jouluradiossa on? Anna rohkeasti positiivista tai
rakentavaa palautetta.

18. Minkatyylisen kanavan haluaisit lisdtd Jouluradion kanavaperheeseen?

P

19. Asuinpaikkakuntasi. Jos asut ulkomailla, vastaa seuraavaan kysymykseen.

| ¢

20. Ulkosuomalaiset, missd maassa asut?

-
-
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