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Hakukoneoptimointi tarkoittaa sivun sisallon ja teknisten ominaisuuksien muovaamista. Sen ta-
voitteena on luoda verkkosivulle orgaanista liikennetta ja nostaa sivu mahdollisimman korkealle
hakukoneen hakutuloksissa.

Opinnaytetyd on blogialustalle luotu hakukoneoptimoinnin opas. Opas toteutettiin kevaalla 2025.
Oppaan tavoitteena on olla helposti hydédynnettavissa ja paivitettavissa jatkuvasti muuttuvien
algoritmien mukana. Oppaasta rajattiin pois tekoaly, digimainonta ja sosiaalinen media. Nama
teemat kasiteltiin oppaan kehitysehdotuksissa.

Tyon tietoperustana kaytettiin Googlen tyontekijdiden ja hakukoneoptimoinnin ammattilaisten
blogeja ja kirjallisuutta. Tietoperustan avulla raportissa maariteltiin oppaan kannalta keskeiset
kasitteet, jotka ovat verkkosivustot, hakukoneoptimointi ja opas. Lisaksi toteutettiin olemassa
olevien hakukoneoptimoinnin oppaiden vertailuanalyysi, jonka tuloksia kaytettiin opinnaytetyon
oppaan laatimisessa.

Verkkosivustot ovat yksi tarkeimmista digimarkkinoinnin keinoista nykypaivana. Digimarkkinoin-
nin tavoitteena voi olla esimerkiksi brandimielikuvan lisdaminen tai myynnin kasvattaminen.
Tasta syysta yrityksen verkkosivut ovat myos sen kayntikortti. Alojen muuttuessa enemman Kkil-
pailluiksi, on tarke&aa edustaa siella, missa muutkin, eli internetissa

Valmis opas on hyddyllinen tydkalu hakukoneoptimoinnin aloittamiseen. Valmiissa opinnayte-
tydssa pyritdan korjaamaan vertailuanalyysissa havaitut muiden oppaiden puutteet. Lopputulok-
sena on saavutettava ja selkea opas verkkosivumuodossa.

Asiasanat
Hakukoneoptimointi, Opas, Verkkosivu, Digitaalinen markkinointi, Hakukone




Sisallys

S T T F=T | (o U 1
T4 TYON TAVOIE. ..ottt 1
1.2 TYON FQJAUKSEL......coiiiiiiiiiieiie ettt 2
1.3 TYON VAINTEEL. ..o 2

2 Verkkosivusto digimarkkinoinnin alustana ... 4
2.1 VerkKOSIVUN tEKNISYYS ....cooiiiiiiiiiiiiiiie e 4
2.2 Verkkosivustot digimarkkinoinnin KeiNoNa ... 5

I o =1 U] (o g T=To] o] 110 o o | { SRR 7
3.1 HAKUKONEEL ... e e e e e e e e et a e e e e e eeeeanens 7
3.2 Sisainen ja tekninen hakukoneoptimointi.............cccoooviiiiiiii e, 7
3.3  Ulkoinen hakukoneoptimointi.........ccoeveiiiiiiii e e e e 11
3.4 TUIOSIEN SEUIANTA ... e e e ettt e e e e e e e e eaaan e e e e eeeaenees 12

O o - 1 SRR P PPPRRURUPPPPPPPIN 14
4.1 Hyvan oppaan SUUNNITEEIU ...........uiiiii e e e e e e e e e e eeees 14
4.2 Hakukoneoptimoinnin oppaiden vertailu...............cooviiiii i 15

5 Oman oppaan suunnittelu ja totEULUS ........cooiiiiiii e 18
5.1 Oppaan rajaus ja rakENNE ............oiii it e e e e et aaaaeaanae 18
5.2 Oppaan toteuttamisen tyOvaiheet............oouieiiii i 19

L o o [ | = TSR 24
6.1 Oppaan heikkoudet ja onnistumiset seka kehityskohteet..............cccooiiiiiiiiiii e, 24
6.2 Arvio omasta OpPIMISESIANI......uuuuiii i 25

(021 o (=1 SRR 26



1 Johdanto

Googlen avulla etsitaan tietoa paivittain yli 7,5 miljardia kertaa. Tasta syysta hakukoneoptimointi on
yrityksen yksi tarkeimmista tyokaluista. Hakukoneoptimointi tarkoittaa verkkosivuston nakyvyyden
parantamista hakukoneen hakutuloksissa. Verkkosivusto on digitaalinen kayntikortti, jonka tarkein
tehtava on luoda vuorovaikutusta. Verkkosivusto voi olla alusta esimerkiksi verkkokaupalle tai blo-
gille. Verkkosivustoja etsitdan hakukoneiden avulla. Hakukoneita on useita, mutta kaytetyimpana
on Google, jonka takia tassa raportissa keskitan tietoni siihen (Jones 11.1.2024). Hakukoneopti-
moinnissa muokataan verkkosivuston teknisyytta hakukoneen algoritmien mukaiseksi. Lisaksi siina
hyddynnetdan sivulle arvoa tuovia tekijéita kuten sosiaalista mediaa. Lopputuloksena on hakuko-
neystavallinen verkkosivusto, joka nousee korkealle hakukoneen tuloksissa kasvattaen orgaanista
kavijamaaraa. Verkkosivuston hakukoneoptimoinnin apuna voi kayttda oppaita. Opas on ohje tydn
toteuttamiselle. Hakukoneoptimointi on tarkeaa, koska Idydettavan verkkosivuston avulla luodaan
asiakassuhteita ja voidaan kasvattaa myyntia. (Verkkopalvelut 30.5.2024; Enge, Spencer & Stric-
chiola 2025, 1 & 179.)

Tama opinnaytetyd on opas hakukoneoptimoinnille uudelle verkkosivustolle. Laatimani opas haku-
koneoptimoinnista liittyy vahvasti digitalisaation mukana muuttuvaan maailmaan. Opas on tarkoi-
tettu aiheesta kiinnostuneille tai omia verkkosivuja tekevalle henkilélle, joka kaipaa visuaalista
muistilistaa onnistuakseen. Opasta seuraamalla verkkosivuston laatija muistaa tehda kaikki tarvit-
tavat toimenpiteet, jotka ovat edellytys hakutuloksista I6ydettavalle verkkosivustolle. On myds tar-
keda muistaa, ettd optimointi ei ole ikina valmis. Sita tulee paivittaa ja seurata jatkuvasti. Aihe on
kiinnostava, koska alojen muuttuessa koko ajan enemman kilpailluiksi, on tarkeda edustaa siella

missa muutkin eli internetissa.
1.1 Tyon tavoite

Tyon tavoitteena on luoda hakukoneoptimoinnin opas blogialustalle. Opas on jaettu hakukoneopti-
moinnin kategorioihin, kasitteisiin seka onnistumisen mittareihin. Oppaan tavoitteena on olla kat-
tava ja selked ohjenuora opiskelijoille tai aiheen parissa tydskenteleville, jotka aloittavat hakuko-
neoptimointia uudelle verkkosivustolle. Oppaan on tarkoituksena olla helposti seurattava muisti-

lista, joka sisaltaa laajan aiheen eri osa-alueet yhdella alustalla.

Tavoitteeni tydon suhteen on luoda mahdollisimman helposti seurattava opas. Olen itse seurannut
uutta verkkosivua rakentaessa ohjeita hakukoneoptimoinnin perusteiden tekemiseen. Olen huo-
mannut, etta usein oppaat, jotka ovat verkkosivujentekoalustoilla valmiiksi ovat todella yleispatevia.
Niiden avulla onnistuu luomaan vain ensiaskeleet hakukoneoptimoinnille. Oman oppaani avulla

tuon esille laajemmin teeman kasitteita konkreettisia esimerkkeja avulla. Tuon siis usean



hakukoneoptimointiin vaikuttavan palasen yhteen dokumenttiin oman otsikon alle, jotta verkkosi-
vuston laatija pystyy syventymaan peruspilareita pidemmalle. Voin mitata onnistumistani lukija-
maaran seka keraamani palautteen avulla. Lisaksi voin seurata aikaa, kuinka kauan yksi lukija on

viettaa aikaa sivustollani, seka vierailijoiden valitonta poistumista sivulta eli bounce ratea.

Jotta opas pysyy ajankohtaisena jatkuvasti muuttuvien algoritmien aikana, liitén tietoni asiantunti-
joiden lahteisiin ja paivitdn opastani tarpeen tullen. Lisdksi suuntaan oppaani kayttajille, jotka ha-
luavat luoda pitkajanteisesti laadukasta hakukoneoptimointia. Tuon oppaassani esille vastuullista

hakukoneoptimointia korostaen, etta optimoinnin tulee perustua rehellisiin eli white hat-keinoihin.
1.2 Tyon rajaukset

Rajaan hakukonemainonnan pois tydstani, silla koen, ettad se on tdysin oma maailmansa. Lisaksi
kerron sosiaalisen median hyédyntamisesta hakukoneoptimoinnissa, mutta jatan aiheesta pois
myos sen puolella tehdyt maksetut mainokset. Olen rajannut oppaastani pois tekoalyn, mutta kayn
sen hyddyntamisen lapi vield kehitysideoissa. Kaytin blogissani oppaan luomiseen luotettavia kir-
jallisuuden lahteita seka tutkimuksia, lisdksi olen kayttanyt joitakin blogeja, jotka olen arvioinut luo-
tettaviksi. Blogit ovat hakukoneoptimoinnin ammattilaisten sekd Googlen tyontekijoiden luomia.
Tuon oppaassani esille vastuullista hakukoneoptimointia ja korostan, ettéd optimoinnin tulee perus-
tua rehellisiin keinoihin. Olen myds rajannut tydni kasittelemaan hakukoneoptimointia vain
Googlessa, silla se on kaytetyin hakukone. Kerron kuitenkin myoés, mitd muita hakukoneita on ole-

massa.

Tyollani ei ole toimeksiantajaa vaan toteutan sen itse opas- muodossa kaikille aiheesta kiinnostu-
neille tai sen parissa tydskenteleville. Haluan oppaani avulla auttaa heita, jotka tarvitsevat tukea
asioiden nakemiseen konkreettisesti. Kun kokonaisuus on suuri, voi monelle olla hyotya siita, etta
tekeminen on pilkottu palasiksi ja seuraavan kohdan voi aloittaa, kun edellisen on saanut valmiiksi.

Opinnaytetyoni on helposti hyddynnettavissa oleva tydkalu onnistumiseen.
1.3 Tyon vaihteet

Tyo alkoi suunnitelmalla, johon sisaltyi aiheen valitseminen. Aiheeni muutti muotoaan useaan ker-
taan, ennen kuin lopullinen paatds oli tehty. Osa suunnittelemista oli myds opinnaytetydn toteutus-
tyyli. Halusin luoda tyon, joka on helposti I0ydettavissa. Tasta syysta en halunnut sisallyttaa opas-
tani vain tahan raporttiin. Mietin myo6s valmiiksi tapoja, miten tyoni onnistumista voisi mitata parhai-
ten. Tulin tulokseen, etta valitsemani aiheen mukaisesti myés oman oppaani tulisi olla verkossa.
Huomioin onnistumisen mittaamisessa mahdolliset palautteet ja kommentit oppaastani, jotta pystyn
kehittamaan aidosti hyddynnettavan ja uskottavan oppaan. Tydn onnistumisen mittareista kerron

raportin lopussa lisaa.



Tyon aloittamiseksi tutkin aihetta tukevaa kirjallisuutta. Kaytin lahteina tieteellisia artikkeleja ja kir-
joja, joiden avulla kerasin itselleni laajempaa tietamysta aiheeseen. Kaytin I1ahteiden etsinnassa

apuna tekoalya, jolla hain tutkimustuloksia teemaan liittyen.

Kerdamani tiedon avulla maarittelin tydni keskeisimmiksi kasitteiksi verkkosivun, hakukoneopti-
moinnin ja oppaan. Valitsin ndma kasitteet, silla ne luovat kattavan perustan hakukoneoptimoinnin
ymmartamiseksi. Hyddynsin monipuolisesti tutkimustietoa verkkosivustoista. Tutkimustiedon avulla
kerron laajemmin verkkosivustojen kayttotarkoituksista. Kerron esimerkkien avulla, mita hakuko-
neoptimointi sisaltda ja miksi se on tarkeda. Kerron viela, miten luodaan hyva opas. Toteutin vertai-

luanalyysin, jota hyédynsin oppaani tuottamisessa.

Kasitteiden esittelyn jalkeen kayn |&pi oman oppaani suunnittelun ja toteutuksen. Kerron, miten
olen hyddyntanyt oppaassani toteuttamaani vertailuanalyysia. Kerron teoriaan peilaten oman op-
paani sisallostd seka tekemistani valinnoista siind. Laadin opastani samanaikaisesti, kun kirjoitin
siita tahan raporttiin. Nain varmistin, etta olen kaynyt kaikki kertomani hakukoneoptimoinnin kasit-

teet sekd oppaassani etta tassa raportissa.

Kun ty6 oli valmis, pohdin omaa onnistumistani ja kehitysideoita. Oikoluin tekstini useaan kertaan.
Mietin kohtia, joissa voisi olla enemman perusteluita tai tarkemmin avattuja kasitteitd. Annoin tyoni

lopuksi myds ulkopuoliselle oikoluettavaksi.



2 Verkkosivusto digimarkkinoinnin alustana

Teknologian mukana muuttuvan maailman myoéta verkkosivujen suosio on yha suurempi, joka te-
kee aiheesta ajankohtaisen ja tarkean. Lisaksi yrityksen omat verkkosivut ovat nykyaikainen kayn-
tikortti ja luovat ensivaikutelmaa yrityksen imagosta ja brandista. Verkkosivun tarkein tehtava onkin
luoda sujuva vuorovaikutus sen ja katsojan valille. Verkkosivujen laatiminen nykypaivana on erit-
tain helppoa. Erilaisten alustojen avulla kuka vain voi laatia verkkosivut joko itselleen tai yritykselle,
mutta usein investoimalla siihen jonkin verran voi sivusta saada laadukkaamman. Verkkosivuja
luodaan siis erilaisiin tarkoituksiin sen mukaan, mita niilla halutaan saavuttaa. Verkkosivu voi toi-
mia esimerkiksi myyntikanavana eli verkkokauppana, blogina, portfoliona tai digitaalisena kaynti-
korttina. (Verkkopalvelut 30.5.2024.)

Verkkosivun tavoitteita voi olla muun muassa myynnin kasvattaminen, oman tiedon jakaminen tai
itsensd edustaminen. Tutkimusten mukaan esimerkiksi yha useampi poliitikko tekee uransa takia
omat verkkosivut, esimerkiksi Jussi Halla-aho on kerannyt suuren poliittisen kannatuksen vain blo-
ginsa avulla (Isotalus, Jussila & Matikainen 2018, 199). Toimivat verkkosivut ovat siis ensisijaisen

tarkeat edustipa sitten itsedan tai yritysta.
2.1 Verkkosivun teknisyys

Jokainen verkkosivu on uniikki ja sisaltdd domainin eli verkkotunnuksen. Domain ohjaa kayttajan
oikean sisalldén pariin. Tasta syysta jo sivun osoitteen olisi hyva kuvata sen sisaltéa ja olla mahdol-
lisimman selkea. Hyvaa verkkotunnusta luodessa tulee miettia ensin termeja, jotka kuvaavat verk-
kosivun sisaltéa. Termeja yhdistamalla ja lisaamalla niihin etuliitteitd ja paatteitd saadaan onnistu-
nut verkkotunnus. Sisaltéa kuvaava domain auttaa seka kavijoita 16ytamaan sivullesi ettd hakuko-
neita ymmartamaan sivusi sisallon (Darren 2022). Hyva domain on sellainen, joka toimii seka kirjoi-
tettuna ettd daneen lausuttuna, ei loukkaa toisen suojattua nimea tai tavaramerkkia ja kuvaa sivun
sisaltdéa. (Trafi 2024; Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 213-214.)

Jokaisen sivun hakukoneoptimointi on perustuksiltaan samanlaista, mutta visuaalinen sisalté muut-
tuu tavoitteiden mukaan. Vaikka visuaalisuus ei suoranaisesti ole hakukoneoptimointia, niin se vai-
kuttaa siihen valillisesti kayttajatyytyvaisyyden avulla. Verkkosivujen kaytettavyyden asiantuntijan
Jakob Nielsenin tuottaman silmanliiketutkimuksen mukaan esimerkiksi verkkosivulla kaytettavat
varit ja asettelu vaikuttavat kayttdjakokemukseen (Nielsen 30.9.1997). Hyvin saavutettavalla sivus-
tolla vietetaan kauemmin aikaa, jolloin voidaan olettaa my0s sen sisallon olevan kayttajalle hyodyl-
listd. Saavutettavuudella tarkoitetaan muun kuin fyysisen ympariston soveltuvuutta kaikille. Silla

huomioidaan ihmisten moninaisuus ja yhdenvertaisuus (Kurppa s.a.).



Nielsenin mukaan vaikeasti kaytettavalta verkkosivulta Iahdetaan pois:
e Jos etusivulla ei kerrota mita tarjoat ja mita kayttgjat voi tehda sivulla, sivulta lahdetaan
pois.
o Jos verkkosivu on monimutkainen, sieltd Iahdetdan pois.
e Jos sivua on vaikea tulkita, ja siella on epaselvaa tekstia, eika se vastaa kavijan kysymyk-

siin, sivulta lahdetaan pois.

Sivu tulee siis rakentaa moniulotteisesti seka visuaalisesti kayttajaystavalliseksi ja sisalléon puolesta
hyodylliseksi. (Nielsen 3.1.2012.) Verkkosivun saavutettavuutta ohjaa WCAG eli digipalvelulaki,
joka koskee julkista sektoria seka tiettyja yksityisen sektorin tahoja. Yksityishenkilot voivat kuiten-
kin hyotya laista, silla sielta saa kerattya ohjeita oman verkkosivun saavutettavuuden paranta-

miseksi. (Saavutettavuusvaatimukset 2025.)

Verkkosivun luontiin on olemassa erilaisia alustoja, joilla myds aloittelijan on mahdollista onnistua.
Alustat, kuten Wix ja WordPress antavat kayttajalleen mahdollisuuden luoda oman verkkosivun
valmiin pohjan paalle, jolloin kayttajan ei tarvitse osata ohjelmointia eli ’koodausta”. Parhaan lop-
putuloksen kuitenkin saa itse ohjelmoimalla sivun, silla silloin verkkosivusta saa myods esimerkiksi
skaalautuvan kayttajan laitteen naytdon suuruuden mukaan. Yksi tarkeimmista kaytettavyyden ai-
heista onkin verkkosivun skaalautuvuus, silla suurelle tietokoneen naytdlle tehty verkkosivu voi
nayttaytya pienelta ruudulta epaselkeana. Skaalautuvuus tarkoittaa sivun muotoilun mukautumista
naytdn koon mukaan ja se on osa saavutettavuutta (NVL studio 2021). Lisaksi skaalautuvuus
myds mobiililaitteen nayttddn on erittain tarkeda. Suomen tilastokeskuksen tutkimuksen mukaan
vuonna 2019 80 % suomalaisista kaytti internettid puhelimella, kun 66 % kaytti sitd kannettavalla
tietokoneella. Osa Suomalaisista kayttda mielelldan siis molempia laitteita, mutta ensisijaisesti pu-
helinta. Taman perusteella mobiililaitteelle optimoitu sivu on menestymisen kannalta olennaista.
Lisaksi lokakuussa 2016 internettia selattiin ensimmaisen kerran enemman alypuhelimella kuin tie-
tokoneella. (Statcounter globalStats 2016.) Tasta voimme paatella, ettéd verkkosivuilla vierailemisen

maara alypuhelimella on siis nousujohteista.
2.2 Verkkosivustot digimarkkinoinnin keinona

Digimarkkinointia on kaikki verkossa tapahtuva markkinointi. Digimarkkinoinnin tavoitteena voi olla
myynnin kasvattaminen, nakyvyyden lisdaminen, asiakassuhteiden vahvistaminen tai brandimieli-
kuvan rakentaminen. Se sisaltaa kasitteet esimerkiksi verkkosivuista, sosiaalisesta mediasta, sah-
koépostimainonnasta ja affiliate-markkinoinnista. Nakyvyyden kannalta verkkosivut ja sosiaalisen
median tilit on hyva olla kytkdksissa toisiinsa. Sosiaalisen median avulla yritys voi mainostaa tuot-
teita ja palveluitaan ja ohjata asiakkaan verkkosivuilleen. Verkkosivuilla asiakas mahdollisesti re-

kisterdityy uutiskirjeen tilaajaksi ja hanelle voidaan lahettda myos sahkdpostimainoksia. Sama



ketju voi toimia myds siten, ettd asiakas on ensin ldytanyt yrityksen Googlesta orgaanisena hakutu-
loksena ja sen jalkeen alkanut seurata sitd sosiaalisessa mediassa. Jatkossa asiakas saa sosiaali-

sen median syoétteelleen yrityksen julkaisuja. (Parikka 20.12.2024.)

Verkkosivu luo vankan perustan digimarkkinoinnille ja auttaa yritysta rakentamaan vahvoja asia-
kassuhteita seka tavoittamaan oma kohdeyleisénsa. Verkkosivujen kehittdmisen mahdollisuudet
ovat rajattomat, silla sivut ovat sen laatijan omassa hallinnassa. Verkkosivut hyotyvat hakukoneen
algoritmeista, kun se on optimoitu noudattamaan niita. Tasta syysta hakukoneoptimointi on jatkuva
prosessi ja sita tuleekin paivittaa saanndllisesti. Hyvin tehdylla optimoinnilla verkkosivu voi kasvat-
taa orgaanista nakyvyyttdan niin, etta jopa yli 50 % kavijoista tulee sen avulla. Tdma tuo suuren
maaran ilmaista nakyvyytta. (Boyd 2024.) Verkkosivulta voi esimerkiksi ohjata liikennetta omiin so-
siaalisen median kanaviin seka luoda vahvoja asiakaskontakteja. Naista syista se toimii hyvana ja

monipuolisena perustana digimarkkinoinnille. (Parikka 20.12.2024.)



3 Hakukoneoptimointi

SEOn (Search Engine Optimization) eli hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on tuoda verkkosivulle
orgaanista liikkennetta. Hakukoneoptimointi tarkoittaa siis sivun sisallon seka teknisten ominaisuuk-
sien muovaamista, niin etta sivu nousee mahdollisimman korkealle hakutuloksissa. (Whalen 2025.)
Hakukoneoptimointi on hyva aloittaa laatimalla strategia. Tehokas SEO-strategia sisaltaa ymmar-
ryksen yrityksen liiketoiminnasta. Strategian tulisi sisaltdd myds ainakin seuraavia asioita: suunni-
telman verkkokehityksesta, kriittisten SEO-kysymysten tunnistaminen seka seurannan mittaami-
nen. (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 117 & 144.)

3.1 Hakukoneet

Hakukoneet ovat valine tiedon etsimiseen. Maailman suosituin hakukone on Google, jota kayttaa
91,54 % koko maailman vaestosta. Googlen hakua kaytetaan joka minuutti 5,9 miljoonaa kertaa.
Taman takia hakukoneoptimointi kannattaa suunnatta Googlen algoritmien mukaisesti (Enge,
Spencer & Stricchiola 2025, 6.) Toiseksi suosituin hakukone on Bing, jota kayttaa vain 3,2 % vaes-
tosta. Bingin jalkeen suosituimpia hakukoneita ovat viela Venajalla toimiva Yandex, Yhdysvaltalai-

nen, mutta Japanissa kaytetty Yahoo seka Kiinalainen Baidu (kuva 1). (Jones 11.1.2024.)

Kaytetyimmaét hakukoneet

mGoogle mBing mYandex mYahoo! mBaidu

3,20%

1,78%

1,22%

0,93 %

Kuva 1: Kaytetyimmat hakukoneet (Jones 11.1.2024.)
3.2 Sisainen ja tekninen hakukoneoptimointi

Sisaisen ja tekninen hakukoneoptimointi sisaltavat kaiken sen, mita voi itse muokata omalla verk-
kosivulla. Ensimmainen askel on lisata verkkosivu Google indeksiin Googlen Search Consolen
avulla. Kaytanndssa se tarkoittaa siis sita, ettd annat hakukoneroboteille (crawlers) luvan kayda

verkkosivuillasi ja nain ne lisdavat sen myos hakukoneen tietokantaan. llman indeksointia sivu ei



tule hakutuloksissa esille. Indeksointiin vaikuttaa muun muassa URL-rakenne seka sivustokartta el
sitemap.xml. Sivustokartta kertoo hakukoneroboteille selkedn kuvan sivun sisallésta ja tehostaa
myos sivun mahdollisuutta indeksoitua nopeammin. Sivustokartta tadydentdd hakukoneiden nor-
maalia toimintaa tuoden sille metatietoja, kuten milloin sivua on viimeksi paivitetty. (Enge, Spencer
& Stricchiola 2025, 74 & 183.) URL-rakenne puolestaan sisaltda alkuosan http tai ssl-salattu https,
keskiosan/domainin eli www.esim.fi ja loppuosan esimerkiksi polun tai ankkurin. Esimerkki domain

voisi olla https://www.esim.fi/lisatietoja. (one.com s.a.)

Teknisen hakukoneoptimoinnin teemoja ovat erilaiset metatiedot, kuten alt-tekstit seka titlet. Kuville
tulisi luoda omat alt-tekstit, jotka nakyvat hakukoneille seka tulevat esiin silloin, kun kuvaa ei jostain
syysta voi ladata. Alt-teksteja kayttamalla ja lisdamalla niihin kuvaan sopivia avainsanoja, voi sijoit-
tua myds kuvahaussa. (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 228.) Sivun title ja metakuvaus puoles-
taan tulevat esille Google haussa otsikkona seka sen alle liitettynd kuvauksena, (kuva 1). Metaku-
vaukselle ei ole tiettya pituusvaatimusta, mutta sen tulisi kertoa lyhyesti ja ytimekkaasti sivun tar-
koitus (Google search central, C 2025). Metakuvauksessa tulisi kuitenkin huomioida, etta liian pitka
kuvaus ei nay kaikilla laitteilla kokonaan. Kuvan 2 kuvauksessa on 159 merkkia ja se nakyy koko-

naisena seka tietokoneella etta puhelimella.

- boykotsecondhand.com
https://www.boykotsecondhand.com }

Boykot | secondhand

Tutustu Boykot Secondhandiin, miestenvaatekirppikseen netissa. limainen toimitus yli 60€ tilauksiin.

Kuva 2: Esimerkki metakuvauksesta.

Hakukoneiden kayttajat haluavat 16ytaa tietoa kaytetyn hakusanan eli kyselyn mukaan. Semrushin
tekeman tutkimuksen mukaan vuonna 2021 yli 50 % hauista oli yhden tai kahden sanan mittaisia.
Kolmesta viiteen sanaan olevia kyselyita oli noin 43 %. Raportissa huomiotiin 160 miljoonaa suosi-
tuinta hakusanaa ja niiden sijoitukset. (Oberstein 7.4.2022.) Pidempia ja yksityiskohtaisempia ha-
kusanoja kaytetaan silloin, kun hakija haluaa nopeasti tarkempaa tietoa (Enge, Spencer & Stric-
chiola 2025, 7.) Avainsanoilla ja verkkosivun sisall6lla on siis suuri merkitys |6ydettavyyteen haku-
tuloksissa. Avainsanojen analysointi on myds jatkuvaa ja niiden toimivuutta on suotavaa itse ko-
keilla salatulla selaimella. Avainsanoja miettiessa verkkosivujen laatijan tulisi hankkia kasitys koh-
deyleisdnsa ajatuksista. Kohdeyleisdn tunteminen on siis hyva aloitus hakusanojen miettimiselle.
Sivun tulisi sisaltda valittuja avainsanoja niin leipatekstissa, otsikoissa kuin URL-osoitteessakin.
Avainsanojen toimivuutta pystyt parhaiten kokeilemaan erilaisten tyékalujen avulla kuten SEM-

rushin ja Google Keyword Plannerin avulla, (kuva 3) (Nieminen 2023).



Keyword Planner

I I~

Discover new keywords Get search volume and
Get keyword ideas that can help you reach forecasts

people interested in your product or service Get search volume and other historical metrics,

plus forecasts for how they could perform

Kuva 3: Google Keyword Planner

Short-tail keywords ja long-tail keywords eli lyhyen ja pitkdn hannan avainsanat ovat keinoja erot-
tua hakukoneissa. Eri pituisten avainsanojen avulla pyritddn kohdentamaan hakua eri kohderyh-
mille. Esimerkiksi lyhythantaiset avainsanat tuovat nakyvyytta sivulle kun taas pitkdn hannan
avainsanat ovat kohdennetumpi tulos halutulle kohderyhmalle. Pidemmilla hakusanoilla hakija etsii
nopeasti tarkan tiedon. Pitkdn hannan avainsanana on esimerkiksi kysymys "Kuinka pesta matto
kotona hoyrypesurilla”. Enge, Spencer & Stricchiola kirjoittavat, etta pitkdn hannan avainsanat ovat
usein neljasta seitseman sanaa. Myos heidan mukaansa pitkien avainsanojen avulla hakija etsii
tarkempaa tietoa. Tama nakyy positiivisesti sivun korkeampana konversiona eli sitoutumisasteena
(Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 136-139.) Vastaavasti lyhyen hannan avainsana voi olla esi-
merkiksi "hdyrypesurin kayttd”. Lisaamalla verkkosivuille avainsanoja, jotka ovat potentiaalisia ha-
kukyselyita, verkkosivulla on mahdollisuus nousta korkealle hakutuloksissa tai paasta jopa "ihmiset

kysyvat myds” kohtaan, (kuva 4) (Makosiewicz 3.1.2023.)

Ihmiset kysyvat myds

Mita siivota hoyrypesurilla? v
Voiko hoyrypesurilla pesta kaakeleita? v
Voiko hoyrypesurilla pesta sohvan? v
Mita kaikkea voi pesta hoyrypesurilla? v

Palaute

Kuva 4: Esimerkki Googlen kohdasta “Ihmiset kysyvat myos”
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Verkkosivun sisaltdmaa tekstid ohjaavat myos tietyt sdanndt. Google ei ole maaritellyt sanamaa-
ralle mitdan minimistandardia, mutta eri SEO-suositukset kuitenkin antavat ohjeellisia sanamaaria.
Googlen virallisessa SEO-oppaassa sanotaan, ettei sanamaaralla ole merkitysta sijoittumisen kan-
nalta (Google Search Central, B 2025). Lisaksi myds Googlen tyontekija John Mueller kommentoi
omalla kayttajatilillaan Redditissa olevaan keskusteluun "Word count is not a ranking factor. Save
yourself the trouble” eli 'sanamaara ei ole sijoitustekija, saasta itsesi vaivalta” (Mueller 2019). Ylei-
nen suositus etusivun sanamaaraksi on silti 100-1000 sanaa. Kuitenkin sisallon laatu on sanamaa-
raa tarkeampi tekija. (Carter 2024.) Lisaksi tekstiin olisi hyva tehda upotettuja outbound-linkkeja.
Outbound-linkit ovat linkkeja sivulta toiselle sivulle. Vaikka outbound-linkit eivat suoranaisesti auta
hakukoneoptimoinnissa tai edista sijoittumisessa, niin ne auttavat hakukoneita ymmartamaan si-
vusi sisaltdd seka sivusi luotettavuutta. (Handley 20.6.2024). John Mueller on kommentoinut Red-
ditissa omalla kayttajalladn myds tahan, ettd "Nothing happens [when you link out to a popular
website]. ... This has been one of those things that SEOs have claimed / hoped since literally dec-
ades” eli “Mitaan ei tapahdu [kun linkitat suositulle verkkosivustolle]. ... Tama on ollut yksi niista

asioista, joita SEO:t ovat vaittaneet/toivoneet kirjaimellisesti vuosikymmenien ajan.” (Mueller 2023).

Verkkosivuilla likkumisesta voi tehda kayttajaystavallista esimerkiksi helpottamalla alasivuille paa-
sya ankkurilinkkien avulla. Ankkurilinkki, eli linkki, joka vie toiseen kohtaan omalla sivullasi, auttaa
ohjaamaan sivusi liikennetta. Linkki voi olla esimerkiksi usein kysyttyihin kysymyksiin tai jonkin
tuotteen lisatietoihin. Hyvin tehty ankkurilinkki ei sisalla tekstia kuten “klikkaa tasta” tai "lue lisaa”,
vaan se on upotettu tekstiin kuuluvaksi sanaksi. Sisaisista ankkurilinkeista on hyotya, koska ne

auttavat hakukonetta 16ytamaan uusia sivuja indeksoitavaksi. (Google search console 2024.)

Monessa lahteessa puhutaan kolmen klikkauksen saannosta, jonka mukaan mikaan sivu ei saisi
olla pidemmalla kuin kolmen klikkauksen paassa. Esimerkiksi amerikkalainen verkkosivujen raken-
tamiseen erikoistunut yrittaja Jeffrey Zeldman on kirjoittanut ”If they can’t find what they’re looking
for within three click, they might move on to somebody else’s site” (Zeldman 2001, 98). Kolmen
klikkauksen saantda ei ole kuitenkaan vahvistettu Googlelta ja esimerkiksi Jakob Nielsen kirjoittaa
omassa blogissaan, ettei klikkausten maaralla ole valia vaan silla, ettd kuinka haastavia ne ovat.
Han vertaa klikkausten maaraa menuun, jossa on kymmenen helposti ymmarrettavaa ruokaa vs.
menuun, jossa on seitseman vaikeasti ymmarrettavaa. (Nielsen 14.12.2008.) Ensimmainen naista

on selkeasti kayttajaystavallisempi, ja sama saantd patee myds verkkosivuilla.

Sivulla kaytetyt otsikot tulisi asetella hierarkisesti H1 ja H2 otsikoina. Oikea otsikoinnin asettelu aut-
taa hakukoneita tunnistamaan sivusi sisallon. Tarkeimmat avainsanat tulisi sijoittaa H1 otsikoihin,

silld silloin saat sivullesi haluamaasi nakyvyytta. (Zarudnyi 2024.)
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Muita kayttajaystavallisyyteen seka sivun teknisyyteen liittyvia tarkeitd huomiota ovat sivun skaa-
lautuvuus erikokoisille naytéille sekd mobiiliin ja sivujen latausnopeus. Sivujen skaalautuvuus eten-
kin puhelimen naytdlle sopivaksi on nykypaivana ehto toimivalle verkkosivulle. Sivujen latausno-
peuteen vaikuttaa esimerkiksi kuvien koko. Etenkin sivuilla, joissa on kaytetty paljon kuvia, tulisi
huomioida niiden koko. lhanteellinen latausnopeus sivulle on alle 2,5 sekuntia. Ensimmaisen naky-

van sisallon tulisi nakya alle 1,8 sekunnissa. (Page speed insights 2024.)

Googlen hakukone rankaisee sivuja, joissa se havaitsee eparehellista eli Black Hat SEO -tekniik-
kaa. Esimerkiksi tekstin sijoittaminen saman variselle taustalle tai kuvien taakse niin, ettd se on na-
kyvilld hakukoneille, mutta ei ihmisille, jotta sivulla olisi riittavasti tekstia ja avainsanoja, on kielletty
(Google Search Central, A 2025). Myo6s esimerkiksi avainsanojen liiallinen toistaminen sivulla on
kiellettyd. Vastakohtaisesti White Hat SEO tarkoittaa rehellistd hakukoneoptimointia ja sen avulla
tahdataan kestavaan nakyvyyteen. Laatimassani oppaassa esitellaan vain White Hat SEO-teknii-
koita, silld ne noudattavat Googlen virallisia ohjeita. Grey Hat SEO toimii harmaalla keskialueella.
Sen tekniikat eivat varsinaisesti ole kiellettyja, mutta riskina on, etta hakukone tulkitsee ne manipu-

loinniksi. My6s tassa tapauksessa hakukone rankaisee sivua. (Pollitt 2020.)
3.3 Ulkoinen hakukoneoptimointi

Ulkoinen hakukoneoptimointi eli off-page SEO sisaltaa kaikki sivulle lisdarvoa ja nakyvyytta tuovat
tekijat. Ulkoinen hakukoneoptimointi ei siis ole yhta teknista kuin sisdinen. Tapoja parantaa ulkoista
hakukoneoptimointia ovat esimerkiksi sosiaalinen media, backlinkit eli inbound-linkit ja Google Bu-

siness -profiili. (Nieminen s.a.)

Backlinkit eli inbound-linkit luovat nakyvyytta verkkosivustolle. Ne ohjaavat liikennetta verkko si-
vulta toiselle. Googlen hakukone arvostaa inbound-linkkeja luotettavilta sivuilta. Esimerkiksi, jos
suosittu brandi lisaa linkin omaan julkaisuunsa, tuo se sivulle uusia kavijoita ja lisdksi hakukonero-
botit tulkitsevat sivun sisallon luotettavaksi. Inbound-linkkeja voidaankin pitaa yhtena merkittavim-

pana tekijana ulkoisessa hakukoneoptimoinnissa. (Gifford s.a.)

My6s sosiaalisen median nakyvyys voi ohjata uusia kavijoita sivullesi. Lisaksi oman sosiaalisen
median linkittaminen verkkosivulle on jarkevaa, koska silloin asiakkaita voidaan ohjata oman sisal-
I6n pariin helposti. Tama edistaa kavijoiden sitouttamista tuotteeseen. Jos julkaisee maksettua
mainosta sosiaalisen median kanavassa tai Google Adsissa, ja asiakas on kaynyt verkkosivun
kautta jo profiilissa, niin todennakdisesti mainos tulee ndkymaan hanelle. Tama remarketing onnis-
tuu evasteiden esimerkiksi kayttaja datan keraamisen avulla ja se on helppo keino jaada ihmisten

muistiin ja tehda brandia tunnettavammaksi. (Google Ads ohjeet s.a.)
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Google Business -profiili on tarkea osa ulkoista hakukoneoptimointia. Profiili sisaltaa tietoja yrityk-

sen tietoja, kuten nimen, sijainnin, aukioloajat ja arvostelut. Profiili tulee esille usein oikeaan reu-

naan (kuva 5).

Arvostelut

Tulokset haulla Vantaa - Valitse alue

7 KRuoka

hitps:/hwwwk-ruoka fi» kauppa » k-citymarket-vantaa

K-Citymarket Vantaa Myyrmaki
K-Citymarket Vantaa Myyrmiki - Myymala tanéan. 9.00-0.00 - Palvelutiski. 9.00~18.00 - Sushi-piste.
11.00-18.00 - Asiakaspalvelupiste. 9.00-0.00. Katso ...

Aukioloajat
Aukioloajat ... Olemme avoinna Seuraavasti. Tanasn pe 18.4

Myyrmaen kalamestareilta
Myyrmaki - TuoteryhmétTuotteet Edut - Kaupan tiedoti<aupan

Yhteystiedot
Helpota arkeasi tiaamalla ruokaostokset netista tai

Avoin tydhakemus
Tydaika ja tydvuorot - Kokoalkainen 37,5 tuntiavilkko

Myyrmaen linamestareilta >
Myyrméki - TuoteryhmétTuotteet Edut - Kaupan tiedotiaupan

Lisaé tuloksia kohteesta k-ruoka.fi »

g Myymanni
hitps:www:myyrmannif » ikkeet » paivitiaistavaral §

Kuva 5: Profiili Google-haussa

3.4 Tulosten seuranta

Nayt kuvat

K-Citymarket Vantaa Myyrmaki
40 3390 anvostelua @

Hypermarketti
® Shvusto & Reittiohjeet 2 Arvostelut [ Tallenna

< Jaa . Soita

Sijainti: Kauppakeskus Myyrmanni
Osoite: Iskoskuja 3, 01600 Vantaa
Puhelinnumero: 010 5387000
Aukioloajat: Avoinna - Suljetaan 0.00 ~
Pitkaperjantal tuntia

Ehdota muokkausta

Suositut ajat

Onnistumisen seuraaminen on tarkeaa ja sita varten kannattaa jo suunnitteluvaiheessa asettaa ta-

voitteita. Tehokas suunnitelma sisaltda analyysin eri mittauskohteista ja niiden valisista suhteista.

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena voi olla esimerkiksi sivun konversion parantaminen tietylla aika-

valilla tai orgaanisen liikenteen kasvattaminen tietylla prosenttimaaralla tiettyyn aikaan mennessa.

Konkretia on tarkeaa, jotta tavoitteet voidaan saavuttaa ja hakukoneoptimointi onnistuu. Mittaami-

sen avulla verkkosivuston laatija pystyy ymmartdmaan kehittamisen kohteet ja I6ytdmaan menetel-
mat, jotka ovat tehokkaita sivulleen. (Hotti 3.4.2024; Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 386.)

Alla lista erilaisista kasitteista, jotka liittyvat onnistumisen mittaamiseen:

e Bounce rate

e Orgaaninen liikenne

¢ Sijoittuminen hakutuloksissa
e CTR

e Time on page

e Konversio

e Sivun latausnopeus

Time on page seka bounce rate kertovat vierailijoiden kayttaytymisesta sivullasi. Bounce rate eli

valitén poistuminen kertoo, kuinka moni on tullut sivullesi ja Iahtenyt sielta pois siirtymatta toiselle
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sivulle. (Analytics help s.a.) Vaikka sivun valitdn poistumisprosentti ei Googlen vahvistuksen mu-
kaan vaikuta sivun sijoitukseen hakutuloksissa, niin siitd voidaan saada arvokasta dataa kayttaja-
kokemuksesta (Larkin 2022). Vuonna 2020 kuitenkin hakukoneoptimoinnin ammattilainen Brian
Dean kirjoittaa oman yrityksensa verkkosivuilla, ettd poistumisprosentti olisi alan tutkimuksen mu-

kaan havaittu korreloivan Googlen ensimmaisena sijoittuneiden sivujen kanssa (Dean 2025).

Time on page kertoo, kuinka kauan vierailija on viettanyt aikaansa sivulla. Korkeampi aika ja use-
alla sivulla vierailu viestivat sivun relevanttiudesta seka kavijan sitoutuneisuudesta. (Go
14.2.2024.)

Tutkimusten mukaan ensimmaiseksi tulleen hakutuloksen CTR eli klikkausprosentti on jopa 39,8
%. Toisen hakutuloksen CTR on 18,7 % ja kolmannen 10,2 %. Myéhempien hakutulosten klikkaus-
prosentti on huomattavasti pienempi, koska yhdeksannelld ja kymmenennelld hakutuloksella se on
enaa alle 2 % (kuva 6). voi nahda hakutulosten CTR prosentit ensimmaisen ja kymmenennen si-
vun valilta. Verkkosivuston sijoittumisessa hakutuloksissa on siis suuri merkitys. (Chaffey 2024.)
Hyva sijoittuminen tarkoittaa siis suurempaa maaraa orgaanista liikennettad. Orgaaninen kavija-
maara tarkoittaa kavijoita, jotka I6ytavat sivullesi hakutulosten avulla ilman digimainontaa eli mak-
settuja mainoksia. Orgaanisen liikenteen maaralle voi asettaa tavoitteen esimerkiksi 100 kavijaa

kuukaudessa, ja sita voi seurata esimerkiksi Google Analyticsin avulla. (Jones 5.9.2024.)

Hakutulosten CTR prosentteina

L w [N =

%

o © ~ (2] [&)]

%

10 6o %

0,00 % 5,00 % 10,00 % 15,00 % 20,00 % 2500%  30,00%  3500%  40,00%

Kuva 6: Hakutulosten klikkausprosentti

Mittaamiseen kaytettavia tydkaluja ovat esimerkiksi Google Search Console, Google Analytics,
SEMrush tai Screaming Frog. Jos sivun luo valmiille pohjalle kuten Wixin avulla, niin myos siella on
mahdollista seurata rajoitetusti onnistumista. Wixin avulla on mahdollista seurata sivun nopeutta.

Lisaksi sieltd saa ohjeita samanaikaisesti, kun on aloittamassa hakukoneoptimoinnin perusteita.
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4 Opas

Opas eli ohjeet, kertoo kayttajalleen, miten jokin asia tehdaan. Oppaita luodaan erilaisiin kayttotar-
koituksiin sen mukaan, mita niilla halutaan saavuttaa. Opas voi olla esimerkiksi koulutus tai pereh-
dytys materiaalina tai kayttdohjeina. Lisaksi oppaita voi kayttaa yhtena digimarkkinoinnin keinona
b2c myynnissa, eli kuluttajamyynnissa. Tutkitusti muistilistat auttavat tydéssa etenemisessa. Tutki-
musten mukaan esimerkiksi henkilGilla, joilla on ADHD, voi olla haasteita organisoinnissa ja tyon
aloittamisessa. Lisaksi haasteita voi olla myds tydmuistin kanssa, jolloin suurien kokonaisuuksien
kirjoittaminen yl6s pienempina paloina helpottaa muistamista. Pienemmiksi paloiksi lohkottu teh-
tava auttaa myds dopamiinin saatelyssa. Kun pienia onnistumisia tulee jatkuvasti, motivaatiota on

helpompi yllapitaa. (Fower ym. 2009.)
4.1 Hyvéan oppaan suunnittelu

Hyva opas alkaa suunnitelmasta, joka sisaltda ajatukset muun muassa toteutusmuodosta, sisal-
I6sta, kohderyhmasta, visuaalisuudesta, saavutettavuudesta seka onnistumisen mittaamisesta.
Enge, Spencer & Stricchiola mukaan suunnitelman takia on valttamatonta oppia omasta organi-
saatiosta ja asiakkaista jo heti alussa (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 143). Vaikka he kertovat
tassa hakukoneoptimoinnin suunnitelmasta, niin tama patee minka tahansa suunnitelman luomi-
seen. Suunnitelman tarkoituksena on tehda oppaan laatimisen prosessista selkea ja varmistaa,

etta lopputulos tavoittaa kohderyhman. (Kaley 13.11.2024.)

Kohderyhmaa ei valttamatta tarvitse mainita oppaassa, mutta sen maarittdminen on valttdamatdnta
onnistumisen kannalta. Oppaasta on enemman hyoétya, kun se on suunnattu tietylle kohderyh-
malle, eika ole "kaikille kaikkea-tekniikalla toteutettu”. Liséksi oppaan sisalto ja aihe ovat teemoja,
jotka tulisi maaritelld jo suunnitteluvaiheessa. Oppaan aiheen rajaus noudattaa samaa ohjeistusta
kuin kohderyhma, eli se tulisi rakentaa juuri valittua kohderyhmaa ajatellen. Kohderyhma ja oppaan

sisalto kulkevat siis kdsi kadessa. (Singh s.a.)

Oppaan suunnittelu jatkuu visuaalisuuden hahmottelulla. Visuaalisuus kasittdd ymmarryksen muun
muassa oppaan toteutustavasta esimerkiksi onko opas kirjoitettu, kuva, video, verkkosivu. Liséksi
tulisi miettia varimaailmaa ja typografiaa. Oppaan saavutettavuuden kannalta varien seka fonttien
tulisi olla riittavan selkeita ja sisaltda kontrastia taustaan verrattuna. Saavutettavuuteen liittyen

myo6s oppaan kieli tulisi ottaa huomioon. (kuntaliitto s.a.)

Hyvan suunnittelun lisaksi tarkeaa olisi myos palautteen saaminen, mika ei ole kuitenkaan valtta-
matonta onnistumisen kannalta. Palautteen avulla opasta voi paivittda paremmaksi ja vastaamaan

enemman kohderyhman tarpeita. Palautteen voi kysyd muun muassa lomakkeiden avulla tai
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esimerkiksi blogialustoilla voi myos lukea sekd analysoida mahdollisia kommentteja. Lisaksi kaytta-
jien kommenteista voi saada ajatuksia esimerkiksi uusiin avainsanoihin (Vu 19.10.2023). Pa-
lautetta voi kysya esimerkiksi sahkopostimarkkinoinnissa helposti arvosteluina tai verkossa olevan
oppaan kayttéa voi mitata myds aiemmin mainittujen hakukoneoptimoinnin mittareiden avulla.
(Hotjar 9.5.2023.)

4.2 Hakukoneoptimoinnin oppaiden vertailu

Tassa kappaleessa olen tutkinut eri tahojen tuottamia hakukoneoptimoinnin oppaita. Valitsemalla
oppaita eri tekijoilta olen saanut laajemman kuvan oppaiden sisalldn normeista. Halusin tuoda ver-
tailuanalyysiin nelja eri hakukoneoptimoinnin opasta, koska nain sain myds lopputuloksesta luotet-
tavamman. Tutkin, mita yhteista oppailla on ja toisaalta onko niissa suuria eroavaisuuksia. Toteutin
vertailuanalyysin Excelissa. Vertailuanalyysin tarkoituksena on verrata oppaiden onnistumista en-
nalta maaritettyjen kriteerien pohjalta. Nain voidaan tunnistaa onnistumisia seka kehityksen koh-

teita. Analyysin avulla voi asettaa oppaalle tavoitteita. (InsightSoftware. S.a.)

Olen luonut ennalta maarittdmieni kriteerien pohjalta taulukon 1, johon olen merkinnyt kunkin op-
paan kohdalle vaadittavat merkinnat. Kriteerit, jotka maaritin ovat:

¢ Onko oppaassa johdanto?

e Onko kohderyhma kerrottu?

¢ Onko oppaassa selitettyna erikseen kasite "hakukoneoptimointi”?

¢ Onko opas jaettu SEO:n osa-alueisiin?

e Onko oppaassa konkreettisia esimerkkeja?

o Onko oppaan kieli ymmarrettavaa?

e Onko oppaassa kuvia?

e Skaalautuuko opas eri kokoisille naytoille?

Valitsin ndma kriteerit, silla niiden avulla sain laajan kasityksen valitsemistani oppaista. Kritee-
reissd on muun muassa oppaan suunnitelmallisuuteen liittyvia kysymyksia, kuten johdanto ja koh-
deryhma. Lisaksi valitsin kriteereihin saavutettavuuden teeman, silla esimerkiksi ymmarrettava

kieli, kuvat seka skaalautuvuus vaikuttavat oppaan kayttajakokemukseen.

Valitsin oppaat satunnaisesti kayttamalla Googlessa hakusanaa "hakukoneoptimoinnin opas”. Va-
litsin vertailuun oppaita, jotka on tuotettu eri tyyleilla kuten video tai pdf-tiedosto. Oppaan toteutus-
tyyli ei ollut vaikuttanut arviointiin. Erityisesti Kamu Digital Oy:n opas on toteutettu todella laajana
kokonaisuutena, minka takia lyhyemman videon vertaaminen siihen on kiinnostavaa asettamieni
kriteerien pohjalta. Hyvan oppaan pitaisi olla pituudesta ja laajuudesta riippumatta saavutettava ja

sen tulisi sisaltaa tietyt elementit, kuten johdanto ja rajaus.



Taulukko 1: Hakukoneoptimoinnin oppaiden vertailu

KamuDigital |WP Grow with
Kriteeri oy kotisivut Google Verkkis
Toteutustapa |Ladattava PDF |Verkkosivu |Video Video
Johdanto Kylla Kylla Kylla Kylla
Onko
kohderyhma
kerrottu? Ei Kylla Kylla Ei
Hakukoneopti
mointi
kdsitteen
avaus Kylla Kylla Kylla Ei
Onko jaettu
SEO:n osa-
alueisiin? Kylla Kylla Kylla Ei
Onko
konkreettisia
esimerkkeja? |kyll3 Kylla Kylla Kylla
Onko kieli
ymmarrettava
a? Kylla Kylla Kylla Kylla
Onko kuvia? |Kylla Ei Kylla Ei
Skaalautuuko
erikokoisille
ruuduille? Kylla Kylla Kylla Kylla
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Vertailin taulukossa neljaa eri hakukoneoptimoinnin opasta, jotka ovat alapuolella samassa jarjes-

tyksessa kuin vertailutaulukossa:

e Kamu

https://kamu.digital/lataa-hakukoneoptimoinnin-opas/

Digital Oy

¢ WP-Kotisivut

https://www.wp-kotisivut.com/hakukoneoptimointi/#miten-tehdaan-verkkokaupan-hakuko-

neopti

e Grow with Google

https://www.youtube.com/watch?v=c9BoqUYDbEc

e Verkkis

https://www.youtube.com/watch?v=L5wD ycQSu8



https://kamu.digital/lataa-hakukoneoptimoinnin-opas/
https://www.wp-kotisivut.com/hakukoneoptimointi/#miten-tehdaan-verkkokaupan-hakukoneopti
https://www.wp-kotisivut.com/hakukoneoptimointi/#miten-tehdaan-verkkokaupan-hakukoneopti
https://www.youtube.com/watch?v=c9BoqUYDbEc
https://www.youtube.com/watch?v=L5wD_ycQSu8
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Jokaisen oppaan tarkoituksena opettaa sen kayttajaa hakukoneoptimoinnin pariin. Yhteista op-
paissa on johdanto, joista puolessa oli kerrottu my6s oppaan kohderyhma. Kahdessa oppaassa
neljasta ei ollut kaytetty kuvia, toinen naista oppaista oli toteutettu videona. Kuitenkin vertaillessani
kahta videona toteutettua opasta huomasin, etta toisessa oli vaihtuvana taustana lisatty konkreetti-
sia esimerkkeja kuvien perusteella, kun toisessa oli vain ihminen ja yksi kuva. Jokaisessa op-
paassa oli annettu konkreettisia esimerkkeja. Helpoiten ymmarrettavat oppaat sisalsivat kuvan tai
listan. Lopputuloksena pidan vertailuani neljan oppaan valilla todella tasaisena, mutta Verkkis oli
hieman heikompi kuin muut. Se ei tayttdnyt useampaa kriteerid. Analyysin mukaan helpoiten seu-
rattavat oppaat ovat ladattavassa pdf-muodossa oleva Kamu Digital Oy:n opas, videona oleva

Grow with Googlen opas ja WP kotisivut.

Hyodynnan tuloksia oman oppaani muotoilussa. Vertailuanalyysista saamani tiedon avulla pyrin
laatimaan itse mahdollisimman kattavan ja laadukkaan oppaan. Vertailun avulla saan mielikuvan
siita, mita hyva opas sisaltaa tai mita siina pitaisi olla. Havaitsin, etta navigointi niissa oli haasta-
vaa. Kaikissa oppaissa oli mainittu toimintojen liittyvan joko sisaiseen tai ulkoiseen hakukoneopti-
mintiin, mutta niita ei ollut lajiteltu kyseisten otsikoiden alle. Vertailemani pdf- ja verkkosivuoppaat
on tehty yhdelle sivulle pitkaksi oppaaksi. Halusin korjata omassa oppaassani nama puutteet, joten
olen eritellyt sivut ylaotsikoihin selkeyden ja navigoinnin helpottamiseksi. Kayttajaystavallisyyden

lisdamiseksi oppaani noudattaa rakenteeltaan "kolmen klikkauksen saant6a”. (Zeldman 2001, 98.)
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5 Oman oppaan suunnittelu ja toteutus

Laatimani oppaan tavoitteena on olla kattava ja selkea ohjenuora opiskelijoille tai aiheen parissa
tydskenteleville, jotka aloittavat hakukoneoptimointia uudelle verkkosivustolle. Oppaan on tarkoi-
tuksena olla helposti seurattava muistilista, joka sisaltda laajan aiheen eri osa-alueet yhdella alus-
talla. Oman oppaani luomisen prosessi alkoi suunnittelulla. Ajatuksenani oli tuottaa opas, jonka
seuraaminen on helppoa, ja jota on helppo paivittdad pysymaan ajankohtaisena. Engen, Spencerin
& Stricchiolan opin mukaan, mietin aluksi kohderyhmani ja suunnittelin tyoni vaiheet (Enge, Spen-
cer & Stricchiola 2025, 143).

Oppaan laatiminen alkoi suunnitelmalla, johon sisaltyi alustan valinta. Halusin toteuttaa verkkosi-
vun, joka on helposti [0ydettavissa ja kaikkien hyodynnettavissa. Alustaksi valikoitui Blogspot kay-
tanndllisten syiden takia. Blogspot on kayttajalle ilmainen ja sinne voi perinteisen yksisivuisen blo-
gin sijaan tehda verkkosivuston mukaan alasivuja. Valmiille verkkosivualustalle tehty opas olisi ol-
lut sujuvampi ja sinne olisi saanut taysin oman domainin, mutta siihen tulisi investoida omaa rahaa.
Heikkoutena valitsemassani alustassa on siis domain, johon tulee maininta Blogspotista: https://ha-

kukoneoptimoitu.blogspot.com/.. Yhdistin kuitenkin domainiin sanan hakukoneoptimoitu, silla se

toimii erinomaisena avainsanana ja edistaa niin oppaan ldydettavyytta (Enge, Spencer & Stric-
chiola 2025, 213-214).

Oppaan vaihtoehtoinen toteuttamistapa oli myés tehda taitettava pdf tiedosto, mutta mielestani
verkkosivusto on kayttajaystavallisempi vaihtoehto. Verkkosivusto myds tayttda oppaani tavoitteen
olla helposti paivitettavissa, ja sen onnistumisen seuranta on helpompaa. Lopputulos on onnistu-
nut, kun olen pystynyt oppaani avulla auttamaan henkilda, joka on aloittamassa hakukoneoptimoin-

tia omalle verkkosivulleen.
5.1 Oppaan rajaus ja rakenne

Olen rajannut oppaani sisaiseen, tekniseen ja ulkoiseen hakukoneoptimointiin ja onnistumisen mit-
tareihin. En ole huomioinut maksettuja mainoksia tai tekodlya. Ne ovat kuitenkin kehitysideoissa ja
ovat siis mahdollisia ndkékulmia laajentaa laatimaani opasta. Oppaassani mainitsen sosiaalisen
median hyddyntamisen esimerkiksi linkkien avulla, mutta en avaa aihetta enempaa. Myos sosiaali-
sen median nakdkulmaa voin tulevaisuudessa paivittdd enemman oppaaseeni. Liséksi laatimani
opas keskittyy ainoastaan Googlen hakukoneeseen, mista olen myds maininnut oppaani johdan-
nossa. Tuon lukijalle ilmi rajautumisen vain Googleen, koska se on maailman kaytetyin hakukone,

mista syysta optimointi kannattaa tehda sen algoritmien mukaan. (Jones 11.1.2024.)


https://hakukoneoptimoitu.blogspot.com/
https://hakukoneoptimoitu.blogspot.com/
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Oppaani etusivulla on vastaus kysymykseen "Mita hakukoneoptimointi on?”. Sivun vasemmasta
reunasta paasee oppaan alakategorioihin. Jokaiselle alasivuille olen laatinut muistilistat sekd maa-
ritellyt listan kasitteet esimerkkien avulla. Nama ovat piirteita, jotka analyysini mukaan yhdistavat
hyvia oppaita. Lisaksi olen luonut erillisen sivun aiheeseen liittyville kasitteille (kuva 7). Valitsin si-
vulle vain kolme kasitetta, jotka ovat mielestani relevantteja oppaan sisalléon kannalta. Olen suunni-
tellut oppaalleni jatkoa, mika tulee esille kehitysideoissani. Jatkossa, kun oppaasta tulee laajempi,

my0s "kasitteitd”-sivun sisalto laajenee.

< Hakukoneoptimoitu
Taalta loydat katevan muistilistan avuksi hakukeneoptimointiin. Voit hyodyntda muistilistaa

uusien verkkosivuja tehdessa tai sivujen péivittdmiseen.

Kasitteita

Olen kirjoittanut télle sivulle kasitteitd, jotka ovat hakukoneoptimointiin liittyvid, mutta eivdt nouse

esille muistilistoista.

white hat, black hat ja grey hat SEO:

Hakukone rankaisee sivuja, joissa on kdytetty Black Hat SEO- tekniikkaa eli yritetty manipuloimaan
hakukonerobotteja. Esimerkiksi tekstin tai avainsanojen sijoittaminen kuvien alle tai taustan kanssa
saman vériseksi on epérehellisté ja osa Black Hat- tekniikkaa. Kaikki oppaassani kertomat tavat
edustavat kestévaan nakyvyyteen perustuvaa White Hat- tekniikkaan eli kestavaan
hakukonengkyvyyteen. Ndiden kahden keskelld on Grey hat- tekniikka, joka ei suoranaisesti ole
kiellettyd, mutta hakukoneet voivat lukea sen manipulcinniksi ja silloin my&s rangaista sivuasi.

digitaalinen markkinointi:

Digimarkkinointi siséltda kaiken verkossa tapahtuvan markkinoinnin. Digimarkkinointia on muun
muassa verkkosivut, sosiaalinen media, affiliate-markkinointi ja uutiskirjeet. Tavoitteena voi olla
esimerkiksi ndkyvyyden lisd@minen tai myynninkasvattaminen. Digimarkkinoinnin avulla halutaan
pitdé ylld asiakassuhteita ja vahvistamaan bréndimielikuvaa. Verkkosivut ovat digimarkkinoinnin
perusta.

URL-rakenne:
URL-rakenne siséltda alkuosan http tai ssl-salattu https. Sen jdlkeen tulee keskiosa/domain eli sivun

nimi. Keskiosan jédlkeen tulee péatés .fi tai .com ja mahdollinen polku jollekin tietylle alasivulle.
Esimerkiksi URL voi ndyttaa taltd — https:/www.esim.fi/lisétietoja

Kuva 7: Kuvankaappaus sivusta "kasitteita"
5.2 Oppaan toteuttamisen tyovaiheet

Aloitin oppaani suunnittelun huhtikuussa 2025. Loin oppaaseeni rakenteen, sopivan varimaailman

ja kaikki alasivut tayttamista vaille valmiiksi (kuva 8). Blogin varimaailma valikoitui silla ajatuksella,
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etta teksti erottuu riittvasti taustasta, mutta blogi ei olisi kuitenkaan mustavalkoinen. Valitsin fontin
ja varin huomioimalla saavutettavuuden periaatteet (kuntaliitto s.a.). Alustan muokkaamisen mah-
dollisuudet ovat rajalliset, joten tein sivusta parhaani mukaan helposti navigoitavan ja yksinkertai-

sen.

Hakukoneoptimoitu

Taaha 18ydat kdtevan muistilistan avuksi hakukoneoptimointiin. Voit hybdyntdd muistilistaa uusien verkkosivuja tehdessa tai sivujen
paivittdmiseen.

Mita hakukoneoptimointi on ja miksi
sita tehdaan?

Ulkoinen hakukoneoptimointi
Sisd@inen hakukoneoptimointi
Tekninen hakukonecptimointi
Késitteitd

Onnistumisen mittarit Mita on hakukoneoptimointi ja miksi sita tehdaan?

- huhtikuuta 02, 2025

READ MORE »

?

SARITA SAARINEN

(" SURRY PROFILIN )
B Siséllén tarjoaa Blogger

‘Teeman kuvien tekiji: Michael Elkan

Kuva 8: Luonnos Hakukoneoptimoitu-oppaasta

Aloitin tydstamalla blogin etusivua, joka on oppaani johdanto. Kerron johdannossa mitd hakuko-
neoptimointi on, ja ohjaan lukijan alasivuille. Vertailuanalyysini tuloksen mukaan tuon johdannossa

ilmi oppaani kohderyhman seka tarkoituksen. Nain tavoitan kohderyhmani parhaiten (Singh s.a.)

Tein blogiini alasivut eri hakukoneoptimoinnin osa-alueille, joista ensimmaisena tydstin sisaista ja
teknistd hakukoneoptimointia. Sivun alkuun kirjoitin lyhyen kuvauksen siitd, mita sisainen ja tekni-
nen hakukoneoptimointi on. Kuvauksen alapuolelle loin muistilistan, johon nostin samoja kasitteita,
joita olen kaynyt lapi tdssa raportissa. Muistilista on hyodyllinen uuden verkkosivun hakukoneopti-
moinnin apuna. Tasta syysta muistilistan ensimmaisena kohtana on sivun lisdédminen Google in-
deksiin. My6s muut muistilistan kohdat, kuten alt-tekstit, ovat sellaisia, joihin voi olla vaikea kiinnit-
tda huomiota ensimmaista kertaa sivua ja sen hakukoneoptimointia tehdessa. Halusin tuoda muis-
tilistan sivun alkuun, jolloin lukija ndkee sen ensimmaisena ja sen pariin on helppo I6ytaa takaisin
(kuva 9). Laatimani muistilistan tarkoituksena sivun alussa on auttaa lukijaa aloittamaan ty6 ja ete-

nemaan siind loogisessa jarjestyksessa (Fower ym. 2009).
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Sisdinen ja tekninen hakukoneoptimointi
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Sisdisen ja tekninen hakukoneoptimointi siséltévit kaiken sen, mité voit itse muokata omalla verkkosivulla. Alta
loydit muistilistan, jonka avulla pdiset alkuun hakukoneoptimoinnin parissa. Liséksi listan alapuolelta 16ydat vield
listan ohjeet selitettyind auki.

Muistilista:

-Liséd sivu Google indexiin

-Titlet sekd metatiedot sivuille

-Kuvien alt tekstit

-Avainsanat

-otsikko hierarkia

-sanamadari, laatu korvaa maarian

-Outbound linkit

-Ankkurilinkit

-Skaalautuvuus

Kuva 9: Luonnos sivusta “Sisainen ja tekninen hakukoneoptimointi”

Kun olin luonut muistilistan, kavin jokaisen kasitteen lapi yksi kerrallaan sen alapuolella. Maarittelin
kasitteet samoin kuin tédssa raportissa. Verkkosivustojen laatimiseen on useita alustoja, joten en
voinut konkreettisesti tuoda oppaassani esille tydvaiheita jokaisella eri alustalla. Opastani voi silti

kayttada alustasta riippumatta, silla selitdn kasitteet konkreettisten esimerkkien avulla.

Tein sivun loppuun kohdan "Huomioi myds nama” (kuva 10), jossa kerroin vinkin avainsanojen li-
saaminen metakuvauksiin seka alt-teksteihin (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 228). Lisaksi ker-
roin myo6s Black Hat- tekniikasta yhdistden sen oppaani muuhun sisaltéén. Kuten jo raporttini alus-
sakin mainitsin, haluan tuoda oppaassani esille eettisen ja kestadvan hakukoneoptimoinnin teknii-
koita, jotka noudattavat Googlen virallisia ohjeita (Google Search Central, B 2025). Mielestani se
sisaltdad maininnan eparehellisesta toiminnasta. Tuon oppaassani esille, ettd Black Hat tekniikan
avulla on mahdollista nousta korkealle Googlen hakutuloksissa, mutta usein manipulointi havaitaan
nopeasti ja rankaisuna on sivun poistaminen hakemistosta (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 3).

Lopulta oppaan kayttaja paattaa, kayttddkd han manipuloivia keinoja vai laatimiani muistilistoja.
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Huomioi myos nama:

Kun kirjoitat sivujen meta kuvauksia ja titleja tai kuvien alt-teksteja, muista lisata avainsanoja niihin.

Varo kuitenkin "avainsanaspammia". Voit lisdta avainsanan myos sivun URL-osoitteeseen/sivun titleen.

Hakukone rankaisee sivuja, joissa on kaytetty Black Hat SEO- tekniikkaa eli yritetty manipuloimaan
hakukonerobotteja. Esimerkiksi tekstin tai avainsanojen sijoittaminen kuvien alle tai taustan kanssa
saman variseksi on epérehellistad ja osa Black Hat- tekniikkaa. Kaikki oppaassani kertomat tavat

edustavat kestavaan nakyvyyteen perustuvaa White Hat- tekniikkaa.

Kuva 10: Kuvakaappaus muokkaustilassa kohdasta "Huomioi myés nama"

Seuraavaksi siirryin ulkoisen hakukoneoptimoinnin pariin. Kuten tassa raportissa, niin myos op-
paassani lista jai lyhyemmaksi kuin sisdisessa ja teknisessa hakukoneoptimoinnissa. Toin esille
oppaassani sosiaalisen median, backlinkit ja Google business -profiilin, jotka ovat merkittavia ulkoi-
sen hakukoneoptimoinnin osia ja sivun auktoriteetin kasvattajia. (Nieminen s.a.) Sivun alkuun tein
kuvauksen siita, mita ulkoinen hakukoneoptimointi on. Kuvauksen jalkeen tein muistilistan ja ava-
sin kasitteet esimerkkien avulla. Backlinkkien kohtaan mainitsin rehellisesta hakukoneoptimoin-
nista, ja kerroin ettei backlinkkien tekoa varten kannata itse luoda turhia verkkosivuja. Perustin ta-
man tietoon, etta backlinkit ovat erityisen hyddyllisia, kun ne tulevat laadukkailta verkkosivuilta (Gif-
ford s.a.). My6s Enge, Spencer & Stricchiola kirjoittavat backlinkkien laadusta. Heidan mukaansa
hyvien backlinkkien arvon voi maaritella itse ajattelutavan avulla. Esimerkiksi, jos et nayttaisi linkkia
ylpedna mahdolliselle asiakkaalle, joka on tekemassa ostopaatosta, linkki ei ole hyva. (Enge,
Spencer & Stricchiola 2025, 436.)

Hakukoneoptimointi vaatii suunnitelmallisuutta ja osa sita on tavoitteiden asettaminen seka onnis-
tumisen mittaaminen. Koska hakukoneoptimoinnin prosessi on jatkuva, mittaamisen kohteet pysy-
vat samoina riippumatta siita, onko sivusto uusi vai vanha. Oppaaseen luodun "onnistumisen mitta-
rit” -sivun (kuva 11) avulla uuden verkkosivuston laatija tietaa, mihin asioihin hanen kannattaa kiin-
nittda huomiota. Kerron sivulla huomiona, etta uuden verkkosivun mittaustuloksien muutoksen
huomaamisessa voi kulua kauemmin aikaa kuin vanhemman sivuston, minka takia tulosten mittaa-
minen vaatii karsivallisyytta (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 386). Halusin tuoda oppaassani
ilmi onnistumisen tulosten mittaamisen tarkeyden, silla sen avulla verkkosivuston laatija pystyy te-

hostamaan tyonsa tulosta. (Hotti 3.4.2024.)

Tein tdman raportin mukaisen listan tekijoistd, joiden seuraaminen on kannattavaa. Kerroin laajasti
eri osa-alueista, joita on mahdollista mitata ja kerroin esimerkkeja, miten kyseista tulosta pystyisi

parantamaan. Useat mittaamisen kohteet liittyvat toisiinsa, kuten orgaaninen liikenne ja
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sijoittuminen hakutuloksissa. Tallaisissa tapauksissa toin selityksessa esille niiden yhteyden ja ker-
roin yhteydesta tarkemmin. (Jones 5.9.2024.) Lisaksi annoin esimerkkeja sivuista, joilla kyseisia

teemoja voi seurata.

< Hakukoneoptimoitu

ydét kiteviin muistilistan avuksi hakukoneoptimointiin. Voit hySdyntéa muistilistaa
n verkkosivuja tehdessé tai sivujen péivittdmiseen.

Onnistumisen mittarit

Verkkosivun onnistumista voit mitata erilaisin keinoin. Mitd sitten kannattaa mitata?
-Sivunopeus (sisdinen)

-Bounse rate

Orgaaninen liikenne

-Sijoittuminen hakutuloksissa

<TR
-Time on page
konversio

(Mﬂné[ ndista mittauksen kohteista liittyvat jotenkin toisiinsa, mutta ne mittaavat kuitenkin hieman
eriasioita. Seuraavaksi selitin ksitteet auki ja kerron, miten niihin voi vaikuttaa. Huomioi myds, etté
uuden verkkosivun onnistumisen mittaamisen tulosten saaminen ja nékeminen vaatii
Karsivallisyytta.)

Sivunopeus: Sivunopeuteen vaikuttaa muun muassa kuvien koke. Pienenna kuvat ennen sivulle
nopeutta. L tulisi olla alle 2,5 sekuntia.

Bouncerate eli valiton poistuminen: Kertoo kuinka moni on poistunut sivultasi ilman etta on kaynyt
muilla sivuilla. Bauncerate antaa dataa muun muassa kéyttajakokemuksesta. Jos bounce rate on
korkea, sivusi siséltd el kiinnosta vierailijoita niin paljon, ettd he jaisivéit tutkimaan enemmén sivuasi
Parantaaksesi bounceratea huomioi ensimmiisen sivun siséltd, ja lisdd esimerkiksi ankkurilinkkeja
toiselle sivulle, jotta saat ohjattua vierailijaa likkumaan sivullasi

Orgaaninen liikenne: Kertoo sifté kuinka paljon saat kiivijoita sivullesi puhtaasti hakutulosten avulla
0 1 vaikuttaa sijoittumi issa. Parempi sijoittuminen tuo

myds tutkitusti i i Ppystyt vail sisdisen ja
teknisen hakukoneoptimoinnin avulla. Muista tehd tasaisin véliajoin avainsanatutkimusta, jotta
tiedat oletko valinnut juuri sinun kohderyhmallesi sopivat avainsanat.

CTR: on vastaava kuin orgaaninen likenne. CTR eli klikkausprosentti kertoo luvun siité, kuinka moni
on klikannut hakutuloksissa sivullesi. Toisisin sanoen myGs CTR parantuu, kun hakutuloksissa
sijoittuu korkealle.

Time on page: Kertoo ajan, kuinka kauan kavija on ollut sivullasi. Aikaa pystyt parantamaan muun
muassa kayttd| lli avulla (si sekd kiinnostavan siséllén avulla (vertaa. bounce
rate). Pysyt parantamaan sivulla vietettya alkaa kiinnostavan seka koukuttavan sisalln avulla. Luo
sivustasi helposti liikuttava seka kiyttajaystavallinen, jotta kavijat eivét poistu sielta heti

Konversio: Kertoo kayttdjien sitoutumisesta. Esimerkiksi, jos kyseessa on verkkokauppa, niin kuinka

monta prosenttia kavijdists ostaa jotain koko kavija voidaan mitata
Johtain tietyltd aikavalilta ja sité voidaan mybs parantaa luotettavuuden sekd laadukkaan sisélién
awulla,

Miten pystyn mittaamaan sivuni toimivuutta?

Onnistumisen mittaamiseen on kiytoss4 erilaisia tydkaluja. Yksi suosituimmista on SEMrush, jonka
avulla pystyt i sivusi toi

Lisdksi esimerkiksi tietokoneelle ladattavan Screamina Froain avulla voit mitata sivun teknisté ouolta.

Kuva 11: Kuvankaappaus kohdasta "Onnistumisen mittarit"

Kirjoitin sivun loppuun kappaleen mittaamisen haasteista, jotka tulisi tunnistaa. Haasteita voi tulla,
vaikka on asettanut selkean tavoitteen. Hakukone tulosten parantuminen voi johtua myds esimer-
kiksi liiketoiminta tekijoista. Toisaalta tulosten heikkeneminen voi johtua muuttuneista algoritmeista.
Googlen vahvistuksen mukaan algoritmit muuttuvat useasti vuoden aikana (Google Search Cent-
ral, D s.a.). Tasta syysta hakukoneoptimointia aloittaessa tulisi kayttaa aikaa myods algoritmipaivi-
tysten tutkimiseen. (Enge, Spencer & Stricchiola 2025, 387-388).
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6 Pohdinta

Oppaan tavoitteena on olla kattava ja selkea ohjenuora opiskelijoille tai aiheen parissa tyéskentele-
ville, jotka aloittavat hakukoneoptimointia uudelle verkkosivustolle. Oppaan on tarkoituksena olla
helposti seurattava muistilista, joka sisaltaa laajan aiheen eri osa-alueet yhdella alustalla. Haluan
oppaani avulla helpottaa sellaisia henkil6ita, jotka ovat alussa hakukoneoptimoinnin kanssa, ja joita
hyodyttaa muistilistojen seuraaminen. Onnistuin luomaan verkkosivuston kaltaisen oppaan blo-
gialustalle, joka kasittelee esimerkein laajaa teemaa osa-alueittain. Laatimani opas noudattaa sel-
keaa rakennetta, on helposti hyddynnettavissa ja paivitettavissa. Mielestani se kasittelee aihealu-
etta riittavan laajasti. Valmiissa opinnaytetydssa pyrin korjaamaan vertailuanalyysissa havaitse-

miani muiden oppaiden puutteita. Lopputuloksena on saavutettava ja selkea opas.

Onnistumistani voi mitata lukijamaaran seka kerddmani palautteen avulla. Lisaksi pystyn seuraa-
maan aikaa, kuinka kauan yksi lukija on ollut sivullani, seka vierailijoiden valiténta poistumista si-

vulta eli bounce ratea. Koen, etta saavutin tavoitteeni taman oppaan laatimisessa.
6.1 Oppaan heikkoudet ja onnistumiset seka kehityskohteet

Oppaani on ajankohtainen, silla teknologian ja muuttuvien algoritmien myéta hakukoneoptimointi
on tarkeda jokaiselle verkkosivustolle. Laadin oman oppaani helposti hyddynnettavaksi tydkaluksi.
Blogi toimii samalla digitaalisena kayntikorttinani, silla loin sen yhteyteen myds profiilin (Verkkopal-
velut 30.5.2024). Oppaiden vertailuanalyysin avulla huomasin, ettei samankaltaista helposti seurat-
tavaa ja teemoihin jaettua opasta muistilistan kanssa ole. Verkkoalustan takia, oppaani sisallén
paivittdminen ajankohtaiseksi on helppoa. Lisaksi linkin ansioista sen jakaminen ja hyddyntaminen

helpottuvat.

Kirjoitin opinnaytetydni hakukoneoptimoinnin ammattilaisten lausuntojen avulla seka hyddynta-
malla Googlen omaa SEO-opasta. Laatimani oppaan sisaltdéa voi siis pitda luotettavana ja sen me-
todeja voi hyddyntaa kestavan hakukoneoptimoinnin saavuttamiseksi. Haasteenani opasta teh-
dessa oli valitsemani alusta eli blogspot. Valmiille blogialustalle rakennetun oppaan ulkoasun
muokkaaminen on haastavampaa kuin uuden verkkosivun. Liséksi alustan mukana verkko-osoit-
teeseen tulee maininta blogspotista, joka vaikeuttaa oppaan osoitteen muistamista. Sivun osoit-

teen tulisi olla yksinkertaisempi ja se voisi olla vain hakukoneoptimoitu.com (Darren 2022).

Rajasin oppaastani pois hakukonemainonnan ja tekoalyn ja kerroin sosiaalisen median hyodynta-
misesta vain vahan. Jatkokehityksena voin laajentaa opastani enemman tekoalyn pariin, silla sen

Suosio on suuressa kasvussa ja sen hydédyntaminen on nykyaan merkittava osa
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hakukoneoptimointia (Lintulahti s.a.). Lisaksi voin tehda oppaaseeni sivun sosiaaliselle medialle
seka hakukonemainonnalle ja ohjeistaa lukijaa Google Ads:in pariin. Tulevaisuudessa haluaisin
my0s siirtda oppaani blogialustalta taysin omalle verkkosivulleen. Haluan kehittda opastani, oman
oppimisen ja ammattitaidon kehittymisen takia. Jaan mielellani tietoani ja osaamistani eteenpain,

mista syysta olen valmis opiskelemaan aiheesta lisda oppaan laajentamiseksi.

6.2 Arvio omasta oppimisestani

Opinnaytetyoprosessin aikana opin valitsemani aiheen lisdksi my0s organisointitaitoja, jotka hyo-
dyttavat minua myds tydelamassa. Hakukoneoptimointi on laaja, ja siksi mielestani kiinnostava
aihe. Vaikka olen tydskennellyt sen parissa, niin teemasta voi jatkuvasti oppia uusia yksityiskohtia.
Etenkin tekoalyn hyédyntaminen hakukoneoptimoinnissa opetti minulle uutta tdman prosessin ai-
kana, vaikka rajasinkin sen oppaastani pois. Lahes kaikkia oppeja pystyn jatkossa hyodyntdamaan

omassa tydssani.

Opinnaytetyon kirjoitusprosessi oli pitka ja haastava. En kayttanyt riittavasti aikaa raportin suunnit-
telemiseen ja se ilmeni viimeistelyvaiheessa, kun tarkka visio puuttui. En ole kirjoittanut montaa pit-
kaa raporttia aikaisemmin, minka takia hyvasta suunnitelmasta olisi ollut apua raportin rakenteen

kanssa.

Tiedonhakuni olisi voinut alkaa jo aiemmin ja olisin voinut lukea enemman alan kirjallisuutta. Kay-
tossani oli tunnettu hakukoneoptimoinnin teos The art of SEO (Enge, Spencer & Stricchiola 2025),
josta sain paljon apua kirjoittamiseen. Tyoni olisi voinut perustua viela laajempaan teoreettiseen

taustaan. Tama olisi vaatinut vielakin laajempaa ja systemaattisempaa tiedonhakua ja opiskelua.

Tulevaisuutta varten opin, ettad suunnittelu ja systemaattinen tiedonetsinta tulisi aloittaa viela aiem-
min ennen Kirjoittamisen aloittamista. Nain toimimalla olisi mahdollista saavuttaa raporttiin selke-

ampi rakenne ja laajempi teoreettinen tausta.
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