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1 Johdanto

"Katsomme television, tietokoneen tai puhelimen ruutuja suuren osan paivasta ja
nain vietdmme niiden aarella myos suuren osan elamastamme” (Isotalus 2025,
235). Ruudut ovat iso osa jokapaivaista arkeamme. Miten sitten maaraytyy se
mitd ndemme ruuduilta, ja millainen merkitys on tarkasti analysoidulla datalla

median sisaltoon.

Keskeiset teemat opinnaytety0ssa ovat suomalaisen television viihdekentta,
datatutkimus, markkinointi ja digitalisaation vaikutus televisio-ohjelmien
kulutukseen. Opinnaytetyon tietoperusta koostuu datatutkimuksesta,
markkinoinnista, television ja sosiaalisen median kehityksesta. Tietoperustan
lahteet ovat peraisin erilaisista kirjallisuus- ja verkkolahteista, jotka on pyritty
pitdmaan monipuolisina, ajankohtaisina ja luotettavina. Opinnaytetyon
toiminnallisessa osiossa hyodynnetaan menetelmista datatutkimusta ja

asiantuntijahaastatteluja.

Opinnaytetyon tavoitteena on luoda datatutkimus Banijay Finland Oy:n
tuottamalle Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelmalle. Datatutkimus tuotetaan Choicely
Inc:in, MTV:n ja Banijay Finland Oy:n keradman datan pohjalta. Datatutkimus
perustuu Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman sovelluksen datan tutkimiseen.
Lisaksi tyo sisaltaa konkreettisia ehdotuksia TTK-sovelluksen viikkokohtaisista
videojulkaisuista ja Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman sosiaalisen median
kanavien, Instagramin ja TikTokin yhteistyosta sovelluksen kanssa. Tyo on
toiminnallinen opinnaytety0, jonka lopputuloksena muodostuu Tanssii Tahtien

Kanssa -ohjelman TTK-sovelluksen datatutkimus tyon toimeksiantajalle.

Tyon tehtavana on tehda johndonmukainen ja tehokas datatutkimus, jota on
helppo lukea ja kayttaa apuna Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman TTK-
sovelluksen kehittamisessa. Toiminnallisen opinnaytetyon tarkoituksena on
antaa vastauksia datan kautta kysymyksiin, miten tamanhetkiset julkaisut

toimivat TTK-sovelluksessa, miten sovelluksen kavijamaarat jakautuvat



viikonpaiville ja miten datatutkimuksen avulla voidaan optimoida
julkaisustrategiaa. Tyo pyrkii toteuttamaan toimeksiantajan toiveita

datatutkimuksen lopputuloksien tavoitteista.

2 Toimeksiantaja

2.1 Banijay Finland Oy

Opinnaytetyon toimeksiantajana toimii Banijay Finland Oy:n Tanssii Tahtien
Kanssa -ohjelman tuotanto. Banijay Finland Oy on toiminut vuodesta 2000
lahtien ja heidan kotipaikkansa on Helsinki (Yritys- ja yhteisohaku 2025).
Banijay Finland Oy on yksi Suomen johtavista televisio-tuotantoyhtidista seka
osa kansainvalista Banijay Groupia. Heidan tuotantonsa koostuvat tunnetuista
viihdesisallOista seka laadukkaista kasikirjoitetuista draama- ja
elokuvasisalloista. Tuotantoja tehdaan perinteisille televisiokanaville,
suoratoistopalveluille seka sisaltoa tarvitseville organisaatioille kotimaahan ja

kansainvalisesti. (Banijay Finland Oy 2025.)

Banijay Finland tuottaa useita reality- ja viihdetuotantoja, kuten Tanssii Tahtien
Kanssa, Selviytyjat ja Sohvaperunat. Viihdeohjelmien lisaksi he tuottavat
kasikirjoitettuja sarja- ja elokuvatuotantoja, kuten Onneli ja Anneli seka Murha

Hangossa. (Banijay Finland Oy 2025.)

2.2 Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelma

Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelma on varmasti kaikille jollakin tavalla tuttu
ohjelmaformaatti. Formaatti on tuotu Suomen televisioon Iso-Britannian Stirctly
Come Dancing -ohjelman pohjalta. Stricly Come Dancing:in tuotantoyhtio British
Broadcasting Corporation (BBC) on myynyt ohjelman oikeudet noin 75 eri

maahan, ja naissa maissa tata ohjelmaa esitetaan kansainvalisella nimella



Dancing With The Stars (Midgley 2011).

Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelma (TTK) on suomalainen versio useassa
maassa naytettavasta kansainvalisesta Dancing With The Stars -formaatista.
Ohjelmaa on esitetty Suomessa vuodesta 2006 lahtien ja nykyisin ohjelman
tuottaa tuotantoyhtio Banijay Finland, ja ohjelmaa esitetaan MTV3-kanavalla.
Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelmalla on pitka historia Suomen televisio kentalla.
Meilla tata kansainvalista ohjelmaa on esitetty jo vuodesta 2006 lahtien,

syksylla 2024 esitettiin ohjelman 17 tuotantokausi.

Ohjelmassa julkisuudesta tutut henkil6t kilpailevat paritansseissa ja jokaisella
kilpailijalla on oma ammattitanssiopettaja. Kilpailijat harjoittelevat paritansseja ja
esittavat jokaisen treeniviikon jalkeen oppimansa tanssit livelahetyksessa
arvovaltaisen tuomariston seka yleison edessa. Heidan suorituksiaan arvioivat

ohjelman vakiotuomarit, vierailevat tuomarit seka katsojat aanestamalla.

TTK on leikkimielinen viihdeohjelma ja kilpailu, jonka jokaisen tuotantokauden
lopussa voittaa yksi julkisuudesta tunnettu henkilo tanssiopettajansa

kanssa. TTK on jattanyt vahvan jaljen suomalaiseen viihdekulttuuriin. Se on
koko perheen ohjelma, joka puhuttelee laajaa kohderyhmaa ja herattaa
keskustelua tanssitaiteesta, kilpailuhengesta ja viihteen merkityksesta
televisiossa.

‘Finaalilahetyksen ja koko kauden erinomaiset katseluluvut vahvistavat
jalleen, etta Tanssii Tahtien Kanssa on viihdeohjelmien ykkonen. Tama
kausi on ollut taynna unohtumattomia hetkia ja huikeita esityksia.
Lampimat kiitokset kaikille katsojille, jotka ovat osallistuneet tanssin
pyorteisiin kotisohviltaan ja aanestaneet suosikkipariaan. Suuri kiitos myos
kaikille ohjelman parissa tyoskennelleille, jotka tekivat kaudesta juuri niin
ainutlaatuisen kuin se on ollut”, sanoo Jasmi Kuusisto, ohjelman vastaava
tuottaja MTV:Ita. (MTV pressi 2024.)

Finnpanel oy:n (2024) tilastosta "Vuoden katsotuimmat Iahetykset kanavittain”
naemme, miten Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelma sijoittuu tavoitettavuudessaan
muihin vuonna 2024 Iahetettyihin lahetyksiin nahden. Tanssii Tahtien Kanssa -
ohjelma sijoittui kolmanneksi suosituimmaksi katsojalukujen perusteella syksylla
2024. TTK:n finaalilahetys 24.11.2024 tavoitti 1 505 000 katsojaa MTV3

kanavalla. Suomessa TV-mittaritutkimuksen tiedonkeruusta vastaa Finnpanel



Oy, mittauksien tilaajia ovat Suomessa toimivat televisioyhtiét. (Finnpanel
2024.)

Kausittain vaihtuva tahtikaarti ja monipuoliset tanssiesitykset pitavat ohjelman
kiinnostavana vuodesta toiseen. Ohjelman suosion vahvistavat korkeat
katseluluvut seka median viikoittainen kiinnostus ohjelmaa kohtaan. Samalla
ohjelma on toiminut myos julkisuuden henkildiden oman julkisuuden kuvan

vahvistajana seka tunnetuksi tekijana.

3 TTK-sovellus

Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelma on onnistunut uudistumaan ajan mukana ja
laajentamaan lasndoloaan myos digitaalisiin kanaviin. Nykyaan TTK vaikuttaa
sosiaalisessa mediassa seka TTK-sovelluksessa, julkaisten saanndllisesti

sisaltoa tuotantokausien aikana.

Ennen TTK-sovellusta oli "Tanssikupla” niminen ohjelma, ohjelmaa esitettiin MTV
katsomon kautta, Tanssii Tahtien Kanssa tuotantokauden aikana. Ohjelma sisalsi
viikoittain kaksi jaksoa. Tanssikuplaa julkaistiin kolmen tuotantokauden ajan
2021-2023. Tanssikupla -ohjelman kautta katsojat paasivat seuraamaan samalla
periaatteella tanssiparien tekemisia tanssiohjelman kulissien takana. (Tanssikupla
2025.) Tanssikupla -ohjelman jaksoista jaettiin myds viihdyttavia klippeja

YouTuben puolelle.

TTK-sovelluksen on kehittanyt Choicely Inc. ja sovelluksen tilaajana toimii
Banijay. Choicely Inc.:n kotipaikka on Suomessa ja Sveitsissa. He ovat
erikoistuneet no code -mobiilisovelluksiin (Choicely 2025). Heidan
erikoisuutenansa on heidan kehittama no code -alusta, jonka avulla yritykset
seka ammattilaiset paasevat kehittamaan kayttéonsa laadukkaan
mobiilisovelluksen ilman koodausta. He palvelevat asiakkaita globaalisti ja

paapainona on Eurooppa ja Pohjois-Amerikka. Heidan asiakkainaan toimii



esimerkiksi Suomessakin tunnetuiksi kayneet, Eurovision laulukilpailu, Banijay,
Tahko ja Miss Universe. (Choicely 2025; Oy Suomen Tietotoimisto 2024.)

Choicely Inc.:n Creative Director Emiisa Knuutinen (2025) kertoi, kuinka TTK-
sovellus on suunnattu erityisesti ohjelman aktiivisimmille katsojille. TTK-
sovellus siirtyi Choicelyn kehitettavaksi vuonna 2022 ja TTK-sovellus on ollut
kaytossa kuitenkin jo vuodesta 2020 lahtien. TTK-sovelluksen kautta kayttajat
voivat vaikuttaa ohjelman kulkuun, seurata kilpailijoiden treeneja kulissien
takana ja nauttia monipuolisesta materiaalista. (Knuutinen 2025.) Tallainen
niin sanottu second screen -kokemus syventaa katseluelamysta ja
mahdollistaa sen kayttgjille interaktiivisen osallistumisen ja ohjelman

kohokohtiin palaamisen kannykan kautta, vaikka metrossa istuessa.

TTK-sovellus sisalsi kauden 17 aikana poll-kyselyita, tahtiraatiominaisuuden,
live-aanestyksen, mahdollisuuden vaikuttaa viihdyttavien aanestyksien kautta
ohjelman kulkuun, arvontoja, esimerkiksi voita liput live-yleisdon seka sponsori
Lykon tuotepakettiarvonnan ja monipuolisesti videojulkaisuja. (TTK-sovellus
2025.) Sovellus julkaisee Banijayn, MTV:n seka Huomenta Suomi -ohjelman
tuottamia videoita. Sovellus on integroitu Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman
Instagram - ja YouTube -kanavien kanssa niin, ettd YouTubeen seka
Instagramiin julkaistut julkaisut tulevat reaaliaikaisesti sovellukseen nahtaville.
TTK-sovelluksen julkaisuja ja muita sisaltoja ei kuitenkaan pysty talla hetkella

jakamaan Instagramiin tai TikTokiin. (Knuutinen 2025.)

Videojulkaisut sisaltavat niin sanottuja kulissien takaa -tarinoita esimerkiksi
treenisalilta, tanssianalyyseja, kilpailijoiden haastatteluja seka koosteita
livepaivista. Sisaltoé pyritdan muodostamaan niin, etta se sisaltaisi materiaalia,
jota katsoja ei voi nahda televisio lahetyksien valityksella. Sovellus houkuttelee
valmistautumaan livelahetyksiin tarjoamalla mahdollisuuksia vaikuttaa
tanssijoiden ohjelmanumeroihin, esimerkiksi vuonna 2024 TTK-sovelluksen
kayttajilla oli mahdollisuus danestaa ennen semifinaalilahetysta, "minka tanssin
katsojat haluavat nahda pareilta seuraavassa lahetyksessa”. (TTK-sovellus
2025.) TTK-sovellukseen lisattiin uusia ominaisuuksia Tanssii Tahtien Kanssa -

ohjelman 17 kaudelle. Uusimmat ominaisuudet ovat: sovelluksen kautta
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aanestaminen ja Tahtiraati, jonka kautta kayttgjille on annettu mahdollisuus
arvostella esitykset paremmuus jarjestykseen viiden eri kategorian sisalla. TTK-
sovelluksen tahtiraatiominaisuuden kautta tulleet tahdet kaydaan lapi joka viikon
livelahetyksessa. (Rotko 2025.) Ohjelman livelahetyksissakin juontajat
muistuttavat katsojia saanndllisin ajoin TTK-sovelluksen ominaisuuksista:
"Muistutan teita TTK-sovelluksesta, siella paasette antamaan tahtia meidan
tahtipareille eli paasette ikaan kuin leikkimaan oma elamanne Helena Ahti-
Hallbergia”. (Lawson 2024.)

Aznestysominaisuudella sovellukseen on lisatty kayttgjille mahdollisuus
aanestaa tietyissa livelahetyksissa ilmaiseksi yhden kerran. Tallainen
ominaisuus oli esimerkiksi semifinaalildahetyksen aikana. Sovelluksessa
normaalisti aanestaminen maksaa, joten ilmaisaani on hyva tapa houkutella

uusia kavijoita TTK-sovelluksen pariin.

4 Datatutkimuksen maaritteleminen

Keskeisia kasitteitda tassa opinnaytetydossa ovat datatutkimus seka data.
Tassa osiossa maarittelen, mitd nama kasiteet tarkoittavat ja miten dataa
lahdetaan tutkimaan. Tassa opinnaytetyossa kaytetty datatutkimus edustaa
maarallista eli  kvantitatiivista  tutkimusmenetelmaa. Maarallisessa
tutkimuksessa tavoitteena on kerata, analysoida ja tulkita numeerista dataa,
jonka avulla voidaan tehda yleistettavia johtopaatoksia kohteena olevasta
iimidsta (Vilkka 2021, 66-67).

Datatieteen kasite itsessaan nousi esiin 1990-luvun lopulla, kun alettiin pohtia,
miten tilastotiedetta voitaisiin yhdistaa tietojenkasittelyyn suurten
aineistomassojen analysoimiseksi. Sittemmin datatiede on laajentunut pelkasta
tilastollisesta nakokulmasta kokonaisvaltaiseksi lahestymistavaksi, joka ulottuu
kaikkeen aina verkkokayttaytymisesta alypuhelinten lokitietoihin ja sosiaalisen
median analytiikkaan. (Kelleher & Tierney 2021, 27-39).
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Eri organisaatiot keraavat meista jokaisesta dataa. Siina vaiheessa, kun
hyvaksyt sovelluksen tai nettisivujen evasteasetukset, annat yritykselle luvan
kerata digitaalisesta kayttaytymisestasi tietoja. Keratty data voidaan lyhyesti
maaritelld merkeista ja symboleista koostuvaksi digitaaliseksi informaatioksi,
jonka luku tapahtuu sahkoisesti. (Denic 2021.) Lauri Nummenmaan (2021)
mukaan data tarkoittaa yksinkertaisia ja maaramuotoisia tietoalkioita, kuten

numeroita ja kirjaimia, joiden merkitys maaraytyy asiayhteyden mukaan.

Data jaetaan kolmeen eri ryhmaan eli 1., 2. ja 3. osapuolen dataan. 1.
osapuolten data on tietoa, joka tulee yritykselle suoraan asiakkaalta. Tata datan
muotoa pidetaan kaikista arvokkaimpana. Tahan dataan kuuluu esimerkiksi
yrityksien verkkosivujen kavija- ja kayttajatiedot, verkkokauppojen tilaustiedot
seka asiakaspalaute ja asiakastyytyvaisyyskyselyt. 2. osapuolten data on,
jonkun toisen omistamaa 1. osapuolen dataa. Tama data voi olla dataa, jota on
keratty organisaatiosi kayttoon, mutta datan omistajuus on sen keraajalla. 2.
osapuolen dataksi voidaan lukea esimerkiksi data, joka kertyy organisaation
tapahtumassa myyntipistetta pitaneelta ravintolayrittajalta. Tama yrittaja voi
tarjota asiakasdataa, kuten myyntitilastoja ja asiakaskayttaytymista, jotka voivat
auttaa organisaatiota ymmartamaan paremmin tapahtuman kavijaprofiilia ja -
tarpeita. 3. osapuolten data on ulkopuolisen tuottamaa ja monista eri lahteista
kerattya tietoa. 3. osapuolen dataa hyddynnettaessa kannattaa tutustua ja
selvittaa sen luotettavuus. Tama data antaa mahdollisuuden rikastuttaa 1.
osapuolen data- tietoja ja kohdentaa mainontaa tarkemmin. (Denic 2021;
LianaTech 2023.)

Mikko Ketokiven (2009) ja Nummenmaan (2021) mukaan kaikki tutkimus
perustuu jollain tavalla mittaustulosten numeeriseen tai tilastolliseen kasittelyyn,
mika tekee tilastollisten menetelmien tuntemisesta olennaista niin tutkimuksen
teossa kuin tutkimusraporttien ymmartamisessa. Tutkimus lahtee aina liikkeelle
tiedontarpeesta ja tutkimusongelmasta, ja se voi olla joko empiirista tai
teoreettista. Tieteellinen selittaminen tapahtuu teoreettisen argumentin kautta,
ja sen tueksi tarvitaan tilastollista paattelya ja laskentaa. (Ketokivi 2009, 16, 21,
40, 53, 17; Nummenmaa 2021, 15, 34, 36, 49, 69, 146.)
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Kun tarvittava tieto on rajattu mieluisasti, paastaan analysoimaan sita. Data-
analyysi on prosessi, jossa tilastollista tietoa kerataan, tarkastellaan ja tulkitaan,
jotta voidaan tehda perusteltuja johtopaatoksia. Tilastollisia analyyseja voidaan
tehda monipuolisilla ohjelmointikielilla, ja tutkimustulosten havainnollistamiseen
kaytetaan usein erilaisia kaavioita, kuten pylvas-, palkki-, viiva- ja
sektoridiagrammeja. Ketokivi (2019) painottaa, etta tilastollinen paattely ja sen
tulkinta perustuvat tiettyihin kriteereihin, joiden avulla tehdaan empiirisia
johtopaatoksia ja siirrytaan kohti syvempaa ymmarrysta tutkimustuloksista.
Jokaisen tutkijan on arvioitava mittaustulostensa luotettavuutta ja perusteltava
se vakuuttavasti yleisolleen. Tilastollisten tulosten teoreettinen tulkinta on
tutkimuksen keskeinen vaihe, jossa humeerinen aineisto muokataan
tieteelliseksi argumentiksi. T@ma prosessi varmistaa, etta saadut tulokset eivat
jaa pelkaksi laskennalliseksi analyysiksi, vaan niistd muodostetaan
merkityksellisia ja perusteltuja johtopaatoksia. (Ketokivi 2009, 16, 21, 40, 53, 17;
Nummenmaa 2021, 15, 34, 36, 49, 69, 146.) Tilastojen analysoiminen auttaa
tunnistamaan ajankohtaisia kayttajien keskuudessa esiintyvia trendeja ja
yhteyksia suurista tietomaarista, joita voidaan hyddyntaa liikketoiminnan

kehittamisessa ja paatdksenteossa (Indeed Editoral Team 2024).

Vaikka kvantitatiivinen datatutkimus mahdollistaa ilmididen numeerisen
tarkastelun laajasti, siihen liittyy myds haasteita. Data ei ole koskaan taysin
objektiivista, silla sen keruu ja valinta heijastavat tutkijan tai teknologian
tekemia rajauksia (Ketokivi 2009; Nummenmaa 2021). Datatutkimukset voivat
perustua oletuksiin, jotka eivat aina toteudu todellisessa aineistossa, ja tama
voi heikentaa tulosten luotettavuutta. Erityisesti 3. osapuolen data vaatii
huolellista arviointia sen laadun ja eettisyyden osalta (Denic, 2021; Liana
Technologies 2023). Datatutkimuksen lopullinen arvo syntyy vasta, kun
tulokset sidotaan selkeasti tutkimusongelmaan ja tulkitaan teoreettisesti, silla
analysoitu data ei tarjoa ainoastaan mahdollisuuksia tilannekuvaan
menneesta, vaan toimii myds ennakoivana tyokaluna tulevaisuuden

toimenpiteiden tarkempaan suunnitteluun.

5 Digitalisaation vaikutus televisio-ohjelmien kulutukseen
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5.1 Television kehitys nykypaivaan

Digilaitteet ovat tulleet osaksi lahes jokaisen arkea my0s television aaressa.
Yha useammin katsomme televisiota samalla, kun selaamme alypuhelinta tai
kaytamme muita digitaalisia laitteita. Tama on muuttanut merkittavasti television
katselutapoja ja koko televisiokulttuuria. Pekka Isotaluksen (2025) mukaan
televisio on aina sijainnut uuden ja vanhan teknologian rajapinnassa. Sen juuret
ulottuvat teknisesti ja sisallollisesti radioon, ja varhaiset televisio-ohjelmat
muistuttivatkin Iaheisesti radiolahetyksia. Ensimmainen televisiolahetys
Suomessa tapahtui vuonna 1955, ja saanndllinen ohjelmatuotanto alkoi TES-
TV:n (1957) ja Yleisradion (1958) kautta. Jo alkuaikoinaan televisio loi
esiintyjista helposti Iahestyttavia hahmoja, joilla oli merkittava rooli katsojien

elamassa. (Isotalus 2025, 37.)

Digitalisaation my6ta televisioilmaisu on monipuolistunut: tarjonta on kasvanut ja
katsojien mahdollisuudet osallistua ohjelmien sisaltoon ovat lisaantyneet.
Nykytelevisio sijoittuu radion, lehtien ja sosiaalisen median rinnalle toimien
siltana perinteisen ja modernin median valilla. Yhteiskunta on muuttunut
yksilokeskeisemmaksi, mutta televisio sailyttaa edelleen merkittavan roolin
yhteiséllisyyden rakentajana ja arjen rutiinien turvaajana. Nikusen (2008)
mukaan tutut ohjelmat ja uutistunnarit voivat tarjota jatkuvuuden tunnetta

esimerkiksi elamantilanteiden muuttuessa. (Nikunen 2008, 241.)

Television suosio ei ole kadonnut, vaikka sen rinnalle on noussut monia
digitaalisia alustoja. Ruohomaa (2008, 214) raportoi, etta television katseluaika
on kasvanut huomattavasti: vuonna 1987 suomalaiset katsoivat televisiota
keskimaarin 100 minuuttia paivassa, ja vuonna 2007 jo 166 minuuttia (YLE
2007). (Ruohomaa 2008, 214.) Vuonna 2024 katseluaika oli edelleen korkea,
keskimaarin 144 minuuttia paivassa (Finnpanel 2024). Tama osoittaa, etta
televisiolla on edelleen vahva asema huolimatta suoratoistopalveluiden ja

mobiilikayton kasvusta.
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Television katselutavat ovat kuitenkin muuttuneet. Siind missa ennen ohjelmia
katsottiin yhdessa kotisohvalla ja niista keskusteltiin Iahipiirin kanssa, nykyaan
katseluun liittyy yha useammin alylaitteiden samanaikainen kaytto. Alylaitteilla
on auki sisaltda, jotka liittyvat tai eivat liity televisiolta seurattavaan ohjelmaan
Katsojat voivat alylaitteiden kautta seurata oheiskanavia, osallistua ohjelmaan
littyviin keskusteluihin verkossa, jakaa omia nakemyksiaan ja katsella ohjelmia
ajasta ja paikasta riippumatta suoratoistopalveluja hyodyntaen, vaikka saunan

lauteilla.

Valaskivi (2008) tuo esille, kuinka medialaitteet ovat lisanneet katsojien
mahdollisuuksia osallistua ohjelmien kulkuun. Han nostaa esimerkiksi vuoden
2008 “A-Tuubi” -ohjelman, jossa katsojat pystyivat lahettamaan sisaltda ja
parhaat sisallot esitettiin livelahetyksessa. Tama oli yksi ensimmaisista
esimerkeista niin sanotusta sosiaalisesta televisiosta. (Valaskivi 2008, 187—
188.)

Televisio on myos vahva julkisuuden kuvan rakentaja ja yllapitaja. Pajukangas
(2023) huomauttaa, etta esiintyjien lahestyttava ja samaistuttava olemus
vaikuttaa siihen, kuinka heidat koetaan yleison keskuudessa. Katsojat voivat
kokea heidat lahes perheenjasenina. Television kautta rakentuva julkisuus on
usein tunteisiin vetoavaa ja inhimillistd — katsojat paasevat lahelle esiintyjia ja
heidan tarinoitaan. (Isotalus 2025.; Pajukangas, 2023, 94.)

Isotalus (2025) toteaa, etta televisio on aina pyrkinyt vuorovaikutukseen
katsojien kanssa. Tama on perinteisesti tapahtunut esimerkiksi suoran
katsekontaktin ja puheen keinoin ohjelmien lopussa. (Isotalus 2025, 124-125.)
Nykypaivana tama vuorovaikutus on laajentunut sosiaalisen mediaan, missa

katsojat voivat kommentoida, jakaa ja vaikuttaa.

Kilpailu katsojien ajasta on kuitenkin kovempaa kuin koskaan. Sosiaalisen
median rooli televisiosisallon tukena kasvaa jatkuvasti. Televisiosisaltoa
pyritaan rikastamaan somessa teaser-videoilla, kulissien takaisilla materiaalilla

ja reaaliaikaisella vuorovaikutuksella. Isotalus (2025) korostaa, etta sosiaalisen
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median tunnepohjainen ja intiimi ilmaisutapa on vaikuttanut myds siihen, miten
televisiossa esiintyjat kommunikoivat — heista halutaan nahda aitoja ja

inhimillisia puolia.

Televisio sailyttdd asemansa vahvana vaikuttajana julkisuudessa. Se toimii
edelleen tehokkaana ponnahduslautana esiintyjille, vaikuttajille ja poliitikoille.
Televisioesiintymiset voivat olla ratkaisevia nakyvyyden ja tunnettuuden
kannalta (Isotalus 2025). Yhteenvetona voidaan todeta, etta televisio on
jatkuvasti sopeutunut teknologian ja yhteiskunnan muutoksiin. Sen vahvuus on
kyky yhdistaa perinteinen massamedia ja moderni digitaalinen vuorovaikutus,

tarjoten katsojille seka tuttuja etta uusia elamyksia.

5.2 Second screen -kokemus ja sosiaalinen televisio

Television ja katsojan valista suhdetta on pyritty kehittamaan
vuorovaikutteisemmaksi jo pitkdan. Vuorovaikutus mediassa rakentuu useista
osatekijoista, kuten viestinnan jatkuvuudesta, kayttajien
vaikutusmahdollisuuksista median sisaltoon, laajasta sisaltdévalikoimasta,
valittomasta vuorovaikutuksesta seka mahdollisuudesta vaihdella rooleja
sisalléntuottajan ja kuluttajan valilla. (Isotalus 2025, 113.) Tama kehityssuunta on
vahvistanut katsojan asemaa aktiivisena osallistujana pelkan passiivisen

vastaanottajan sijaan.

Finnpanelin tutkimuksesta (2025) nakyy vuoden 2024 television katseluluvut
Suomessa. Vuonna 2024 suomalaiset viettivat televisioruudun aarella
keskimaarin 3 tuntia 29 minuuttia vuorokaudessa, josta noin 70 prosenttia
katsottiin perinteisia tv-kanavia ja loput 30 prosenttia koostui muiden tv-ruutujen
kaytosta, joihin lukeutuu muun muassa suoratoistopalvelut ja tallenteet.
Kaupallinen televisio tavoitti vuonna 2024 paivittain noin 50 % suomalaisista.
(Brun 2025.) Sosiaalisen median kanavilla vuonna 2024 useita kertoja paivassa
on viihtynyt Tilastokeskuksen (2025) Vaeston tieto- ja viestintatekniikan kaytto -

tutkimuksen mukaan 83 % suomalaisista. Internettia viimeisen kolmen
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kuukauden aikana on yhteensa kayttanyt 94 % vaestosta. (Tilastokeskus 2025.)
Vietamme edelleen paivittain paljon aikaa sosiaalisen median aarella, ja internet

tavoittaakin paivittain noin 33 % enemman kavijoita kuin kaupallinen televisio.

Sosiaalinen televisio on kasite, joka yhdistaa perinteisen television ja
sosiaalisen median toiminnot toisiinsa. Tama yhteys on avannut uusia tapoja
televisio-ohjelmien ymparille katsojien sitouttamiseksi seka laajentanut
ohjelmien vaikutusalaa. (Isotalus 2025, 117.) Kaytanndssa sosiaalinen televisio
tarkoittaa, etta katsojat voivat osallistua ohjelman ymparilla kaytavaan
keskusteluun reaaliaikaisesti erilaisten sosiaalisen median alustojen kautta.
Isotaluksen (2025) mukaa monet televisio-ohjelmat hyddyntavat nykyaan
sosiaalista mediaa aktiivisesti esimerkiksi tarjoamalla kulissien takaista
materiaalia, jarjestamalla kilpailuja ja rohkaisemalla yleis6a osallistumaan
keskusteluun ohjelmien tapahtumista. Tama lisasisalto ei ainoastaan tue
ohjelmien nakyvyytta sosiaalisessa mediassa, vaan myos aktivoi yleisda
sitoutumaan ohjelmaan syvemmin. Ohjelmien tuottajat nakevat hyoétya siina,
etta katsojat kayttavat sosiaalista mediaa samanaikaisesti ohjelman katselun
kanssa. Tallainen monikanavainen osallistuminen saa katsojat seuraamaan
ohjelmaa tarkkaavaisemmin, lisda ohjelman vaikuttavuutta ja saa heidat

pysymaan kanavan parissa pidempaan. (Isotalus 2025, 119.)

Monet televisio-ohjelmat hyodyntavat tata muutosta tarjoamalla niin sanottuja
second screen -kokemuksia. Second screen -kokemus tarkoittaa, etta katsoja
seuraa televisio-ohjelmaa paaruudulta ja samanaikaisesti kayttaa alylaitetta
saadakseen lisasisaltda ohjelmaan liittyen. (Salmikivi 2014, 12.) Elina Salomaa
(2020) kuvaa sosiaalisen television keinona kasvattaa yleisomaaria ja lisata
katsojien sitoutumista tarjoamalla mahdollisuuden osallistua ohjelman

oheiskeskusteluihin reaaliaikaisesti sosiaalisessa mediassa (Salomaa 2020).

Second screen -kokemukset tuovat ohjelmien seuraamiseen uudenlaista
syvyytta ja interaktiivisuutta. Erityisesti suorien lahetysten kohdalla tama
monitasoinen osallistuminen — kuten kyselyihin vastaaminen, kulissien

takaisten videoiden katselu tai keskusteluun osallistuminen — rikastuttaa
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katselukokemusta ja antaa mahdollisuuden tavoittaa uusia katsojia (Rotko
2025.) Arena (2024) puolestaan korostaa, ettd second screen yhdistaa
passiivisen katselun ja aktiivisen osallistumisen, mika tekee television

seuraamisesta henkildkohtaisempaa ja mukaansatempaavampaa.

Second screen -kokemuksen tavoitteena onkin lisata ohjelmalle tuotettua
lisaarvoa ja sitouttaa katsojia entista tiivimmin. Tarjoamalla mahdollisuuden
vaikuttaa ohjelmien sisaltoon esimerkiksi aanestyksien kautta, ohjelmien tekijat
luovat katsojille tunteen osallisuudesta ja vaikuttamisesta. Tama puolestaan
lisda katsojan motivaatiota seurata ohjelmaa myds jatkossa. Lisaksi second
screen -kokemus antaa tuotannolle mahdollisuuden ohjata kuluttajat
kayttamaan ohjelmaan liittyvia digitaalisia lisapalveluja, mika voi lisata ohjelman

nakyvyytta ja katsojien sitoutumista pitkajanteisesti.

6 Datan hyodyntaminen markkinoinnissa

Nykypaivana data on arvokasta valuuttaa, jota hyoédynnetaan monilla aloilla ja
erityisesti markkinoinnissa sen merkitys korostuu. Datan avulla voidaan
ymmartaa asiakkaiden kayttaytymista, mieltymyksia ja tarpeita entista
tarkemmin. Kelleherin ja Tierneyn (2021) mukaan data muodostuu tiedoista,
jotka voivat esimerkiksi kertoa asiakkaan suosikkituotteista tai ohjata hanta
sopivien palvelujen aarelle. Naiden tietojen perusteella yritykset pystyvat
kohdentamaan viestintansa tarkemmin ja vaikuttavammin. (Kelleher & Tierney
2021, 33-39, 224.)

Datatieteessa hyddynnetaan erilaisia menetelmia, joiden avulla voidaan
ryhmitella asiakkaita sen mukaan, miten he kayttaytyvat tai millaisia
kulutustottumuksia heilla on. Naiden ryhmien avulla markkinoinnin
kohdentaminen helpottuu ja siita tulee tehokkaampaa. Kuitenkin datasta saadut
nakemykset ovat hyodyllisia vain, jos ne aidosti liittyvat ratkaistavaan
ongelmaan ja ovat konkreettisesti hydédynnettavissa (Kelleher & Tierney 2021,

13-14, 16.) Pelkka data ei siis viela riita vaan tarvitaan ymmarrysta siita, mita
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sen avulla voidaan oikeasti tehda.

Yksi datatieteen olennainen osa-alue on visualisointi. Vaikka suurten ja
monimutkaisten aineistojen havainnollistaminen voi olla haastavaa,
visualisoinnit auttavat molempia analysoijia seka yleis6d hahmottamaan tiedon
ydinkohdat. Jo 1800-luvulla insinddri William Playfair loi perustan modernille
aineiston visualisoinnille kehittamalla esimerkiksi viiva- ja pylvasdiagrammit
seka piirakkakaaviot (Kelleher & Tierney 2021, 23). Datan hyddyntadminen
nakyy tana paivana kaikkialla: paivittaistavaraketjuissa, urheilujoukkueissa,
julkishallinnossa ja erityisesti markkinoinnissa. Esimerkiksi myyntitilastojen ja
some-trendien analysointi auttaa yrityksia kehittamaan tuotteita ja palveluita,
jotka aidosti puhuttelevat kohdeyleisd6a. Datan pohjalta voidaan rakentaa
entista syvallisempi asiakasprofiili, johon yhdistyy tietoa ostoista,
verkkokayttaytymisesta, somekaytdksesta ja sovellusten (Kelleher & Tierney
2021, 33-39). Usein datatiedeprojektien arvo piilee siina, etta ne tunnistavat
uuden nakokulman — jonkin johdetun ominaisuuden, joka tuo aiemmin piilossa
olleen ratkaisun nakyvaksi. (Kelleher & Tierney 2021, 56). Naita oivalluksia
hyodynnetaan erityisesti markkinointistrategioiden suunnittelussa ja viestinnan

optimoimisessa.

Divashreen (2024) mukaan data-analytiikka on markkinoinnissa keskeinen
tydkalu, koska sen avulla voidaan seurata kampanjoiden tehokkuutta, optimoida
julkaisuajankohtia ja parantaa asiakaskokemusta. Datan perusteella voidaan
kohdentaa viestit tarkemmin ja varmistaa, etta ne tavoittavat juuri oikean
yleison. Indeedin (2025) mukaan data-analytiikka mahdollistaa myo6s
pitkajanteisemman kayttajien sitouttamisen ja yrityksen strategisen

paatoksenteon kehittamisen.

Lopuksi on syyta muistaa, etta pelkka datan keraaminen ja analysointi ei riita.
Kuten Korkiakoski ja Gerdt (2016) toteavat, asiakasymmarrys vaatii enemman.
Yritysten on nahtava vaivaa sen eteen, etta dataa kaytetaan viisaasti —

inhimillisella ja asiakaslahtoisella otteella. (Korkiakoski & Gerdt 2016, 5.)
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Markkinoinnin kannalta nykykuluttajat arvostavat personoituja, helposti
lahestyttavia ja omiin arvoihin pohjautuvia kokemuksia (Udd 2025). Sitouttamisen
kannalta on tarkeaa ymmartaa kohderyhman identiteetti ja tarjota sisaltoa, joka
resonoi heidan kanssaan (Kangaspunta 2008). Asiakaskokemus rakentuu
vuorovaikutuksesta ja positiivisista tunteista, ja jatkuva vuorovaikutus vahvistaa
uskollisuutta (Lindgard 2021). Tehokas markkinointi perustuu luottamuksen

rakentamiseen ja asiakkaalle tuotettuun lisaarvoon.

7 Kaytetyt menetelmat

7.1 Datatutkimus menetelmana

Tassa opinnaytetydssa hyodynnettiin monimenetelmallista lahestymistapaa,
jossa yhdistyvat maaralliset ja laadulliset tutkimusmenetelmat. Tydn
toiminnallinen osuus koostui datatutkimuksesta ja asiantuntijahaastatteluista.
Lisaksi tyon alkuvaiheessa toteutettiin kirjallisuuskatsaus, joka muodosti
teoreettisen perustan tutkimukselle ja ohjasi menetelmallisia valintoja.
Menetelmien yhdistdminen mahdollisti kokonaisvaltaisemman nakemyksen TTK-

sovelluksesta, sen kaytosta ja vaikutuksista katsojakokemukseen.

Tutkimusmenetelmien tavoitteena oli jasentaa ja syventaa ymmarrysta
sovelluksen toiminnasta ja sen merkityksesta osana suosittua viihdesisaltoa.
Menetelmat auttoivat myds ohjaamaan opinnaytetydprosessia ja tukemaan sen

eri vaiheita, erityisesti sisalléon analysointia ja johtopaatdsten tekemista.

Opinnaytetyon menetelmana toimi datatutkimus, jonka avulla tarkasteltiin TTK-
sovelluksen digitaalista kayttajadataa. Dataa kerattiin kahdesta eri lahteesta:
YouTubesta ja Google Firebasesta. Molemmat alustat tuottavat keskenaan
erilaista, mutta toisiaan tdydentavaa dataa. YouTuben osalta analysoitiin
sovellukseen liittyvien videoiden katsojalukuja, katseluaikoja ja videoiden

vaikutusta sovelluksen kavijamaariin. Google Firebasesta kerattiin tietoa
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sovelluksen kayttajamaarista, kayttokerroista, kayttajien viettamasta ajasta

sovelluksessa seka kayttdhuipuista lahetysaikaan.

Tassa opinnaytetydssa datatutkimuksen rooli on avata TTK-sovelluksen
datatietoja. Datatutkimuksen avulla pyritaan tarkastelemaan TTK-sovelluksen

sisallon vaikutusta kavijoiden sovellus kayttaytymiseen.

Datatutkimuksessa keratty tieto voi olla maarallista tai laadullista, mutta tassa
opinnaytetyossa painopiste on maarallisessa datassa ja sen tilastollisessa
kasittelyssa. Datan analyysi mahdollistaa suuresta tietomassasta sellaisten
yhteyksien ja trendien esiin tuomisen, joita ei muuten voitaisi havaita. (Kelleher &
Tierney 2021.) Analysoimalla sovelluksen kayttodataa, kavijamaaria, kayttajien
vietettya aikaa sovelluksessa ja videoiden yleisia katsomisaikoja voidaan

ymmartaa, mitka tekijat vaikuttavat kayttajan sitoutumiseen tai kavijaryntaykseen.

Tutkimuksessa hyddynnettiin tilastollisia menetelmia ja visualisointeja, kuten
pylvas- ja viivadiagrammeja, joiden avulla havainnollistetaan |0ydoksia ja
tuetaan tehtavia johtopaatdksia. Data-analytiikan rooli korostuu etenkin
markkinoinnissa, jossa kohderyhmien tarkempi ymmartaminen auttaa

kohdistamaan julkaisustrategiaa oikeaan aikaan yleisdlle.

On kuitenkin tarkeaa huomioida, etta datatutkimus ei ole vain teknista
analyysia, vaan siihen liittyy my0Os eettisia ja oikeudellisia ulottuvuuksia.
Tutkimuksessa noudatetaan tietosuojalainsaadantoa ja varmistetaan, etta kaikki
kaytetty data on kasitelty vastuullisesti ja luottamuksellisesti. Erityista huomiota
kiinnitettiin siihen, ettei henkil6tietoja keratty eika yksittaisia kayttajia voitu

tunnistaa. Tama oli mahdollista, koska keratty data on anonyymia.

Tietosuojavaltuutetun toimiston (2025) ja Oikeusministerion (2018) kotisivuilta
I0ydamme tiedon siita, mistd Suomen tietosuojalainsaadantod koostuu.

Tietosuojalainsaadannon kokonaisuuden muodostavat tietosuoja-asetus,
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tietosuojalaki ja sektorikohtainen erityislainsaadantd seka julkisuuslaki. Suomen
tietosuojalainsaadanto perustuu Euroopan unionin yleiseen tietosuoja-
asetukseen (GDPR), jota alettiin soveltaa kaikissa EU-maissa kevaalla 2018.
Tata asetusta tdydentada kansallinen tietosuojalaki (1050/2018), joka tuli
voimaan 1.1.2019. Tietosuojalain tarkoituksena on tasmentaa ja taydentaa
EU:n tietosuoja-asetusta seka sen kansallista soveltamista.
(Tietosuojavaltuutetun toimisto 2025a. ja 2025b.; Oikeusministerio 2018.)

Tietosuoja on perusoikeus, joka turvaa rekisteroidyn oikeuksien ja
vapauksien toteutumisen henkilotietojen kasittelyssa. Tietosuojan
tarkoituksena on osoittaa, milloin ja milla edellytyksilla henkil6tietoja voidaan
kasitella. (Tietosuojavaltuutetun toimisto 2025c.)
Milla Kellerin (2023) mukaan vuonna 2021 tietosuojaa koskevaa lainsdadantoa
IOytyi 145 eri maassa. Tietosuoja on asianmukaista henkilotietojen kasittelya
seka yksildiden ja ryhmien perusoikeus, joka turvaa muiden perusoikeuksien
toteutumisen. Tietosuoja koskee kaikkea inhimillista toimintaa. (Keller 2023, 99,
204.) Datatutkimusta tehdessani minun on erityisen tarkeaa huolehtia siita, etta

noudatan tietosuojalainsaadannon kriteereita ja salassapitovelvollisuutta.

7.2 Asiantuntijahaastattelut

Haastattelu on yksi keskeisista laadullisen tutkimuksen
tiedonkeruumenetelmista. Sen etuna on mahdollisuus kerata syvallista,
kontekstisidonnaista ja moniulotteista tietoa tutkittavasta ilmiosta (Hirsjarvi &
Hurme 2015, 34-35). Haastattelu mahdollistaa vastaajan omien kokemusten,
ajatusten ja nakemysten esiin tuomisen tavalla, jota ei voida saavuttaa
esimerkiksi kyselylomakkeilla. Erityisesti puolistrukturoidut haastattelut antavat
tutkijalle mahdollisuuden ohjata keskustelua ennalta laadittujen teemojen
mukaan, mutta myods joustavasti syventya haastateltavan esiin nostamiin
nakokulmiin. (Eskola & Suoranta 2008, 87-88.)

Toisena aineistonkeruumenetelmana on asiantuntijahaastattelut. Valitsin
asiantuntijahaastattelut, koska niiden kautta pystyin saamaan TTK-

sovelluksesta ja ohjelman sosiaalisen median kanavista tietoa, mita muuten en
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saisi. Asiantuntijahaastattelujen tarkeys osoittautuu siing, silla TTK-sovelluksen
ja ohjelman sosiaalisen median kanavista ei 10ydy kirjallisia raportointeja
julkisesti verkosta. Haastattelujen kautta sain tyotani varten juuri tarvitsemani

tiedot yksityiskohtaisesti.

Tassa opinnaytetydssa haastattelua hyddynnettiin taydentavana
tiedonkeruumenetelmana digitaalisen kayttajadatan analyysin rinnalla.
Haastattelujen avulla pyrittiin ymmartamaan syvemmin, miten TTK-sovellus on
rakennettu, miten sita kaytetaan seka millaisia tavoitteita, haasteita ja
mahdollisuuksia sen kayttoon liittyy sosiaalisen median seka

katsojasitouttamisen nakokulmista.

Tutkimusta varten toteutettiin kaksi valmiiksi suunniteltua
asiantuntijahaastattelua. Sovimme toimeksiantajan kanssa, ketka olisivat
sopivat haastateltavat opinnaytetyotani varten. Paadyimme Choicely inc.:n
Creative Directoriin Emiisa Knuutiseen seka MTV:n Senior Social Media
Manageriin Essi Nylundiin. Odotuksena, oli ettd saan heilta asiantuntevat seka
selkeat vastaukset tarvittaviin kysymyksiin. Haastateltaviksi valittiin henkilot,
joilla on suora yhteys TTK-sovelluksen suunnitteluun, kehittamiseen ja kayttoon
media-alalla. Sovimme toimeksiantajan kanssa, etta han laittaa heille alkuun
viestin, jonka jalkeen jatkoin haastattelupaivamaarista sopimisen ja tarvittavan

informaation antamisen haastateltaville.

Haastattelujen apuna kaytin alypuhelimesta 10ytyvaa sanelinsovellusta.
Aanittamalla haastattelut sain sanatarkasti haastateltavien vastaukset ylos, ja
naihin pystyin palaamaan jalkikateen opinnaytetyota tehdessa. Haastattelujen
jalkeen litteroin haastattelut kirjoittaen nauhalta kuunnellut puheenvuorot
tietojenkasittelyohjelma Wordille tiedostoksi. Taman jalkeen karsin tekstista

epaolennaisen tiedon pois ja jatin tiedot, josta on minun tydlleni hyotya.

Haastatteluja oli kaksi, joten Nylundin haastattelusta halusin I16ytaa kohtia, joista
olisi hydtya sovelluksen kehitykseen. Nylundilta halusin myds kuulla, miten

sosiaalinen media on toiminut Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman
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markkinoinnissa, jotta sita kautta pystyin peilaamaan sosiaalista mediaa TTK-
sovellukseen. Pohdin, mita mahdollisuuksia TTK-sovelluksen ja somen

yhteistyossa voisi olla tulevaisuuteen nahden.

Rakensin haastattelujen aihealueet kolmen eri teeman ympairille, joilla pyrin
saamaan mahdollisimman monipuoliset vastaukset haastatteluissa. Naiden
teemojen ymparille kysymykset rakentuivat, TTK-sovelluksen hyddyt Tanssii
Tahtien Kanssa -ohjelmalle, sosiaalisen media ja sovelluksen yhteisty0,
kayttajien huomioiminen ja datatutkimus. Haastattelujen kysymykset oli helppo
luoda, silla minulla oli tiedossa etukateen tutkimusongelmat, joihin pyrin

antamaan vastaukset opinnaytetyallani.

Haastatteluaineisto analysoitiin laadullisen sisalldnanalyysin keinoin.
Sisallonanalyysin tarkoituksena oli I0ytaa molemmista
asiantuntijahaastatteluista yhtenaisia teemoja ja merkityksia, jotka liittyvat
sovelluksen toiminnallisuuteen, kayttajien osallistamiseen, tekniseen
toteutukseen seka sovelluksen ja sosiaalisen median valiseen
vuorovaikutukseen. Analyysissa korostui erityisesti seuraavat teemat:

1. Kayttgjien osallistaminen ja sitouttaminen.

2. Toimivuus ja kehitys

3. Sovelluksen rooli mediakokemuksessa.

4

. Sosiaalinen media ja integraatio

Ensimmaisen haastattelun toteutin Knuutisen kanssa (2025), joka toimii
Creative Directorina Choicelylla yrityksessa, joka vastaa TTK-sovelluksen
kehittamisesta. Haastattelussa Knuutinen kuvaili sovelluksen keskeisia
toimintoja, kuten mahdollisuutta daanestaa, katsoa tanssiparien esityksia seka
osallistua tahtiraatiin ja erilaisiin poll-kyselyihin. Sovellus toimii niin sanottuna
second screen -kokemuksena eli ohjelman rinnakkaisena kayttoliittymana,
joka aktivoi katsojia ohjelman aikana ja mainoskatkoilla. Knuutinen korosti
erityisesti sitd, miten sovellus tuo iloa "superfaneille” ja jakaa valtaa

perinteisiltd tuomareilta yleisolle.
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Knuutinen (2025) kertoi, kuinka TTK-sovelluksen markkinointi tapahtuu
paaasiassa Instagramin kautta seka ohjelman sunnuntain livelahetyksissa.
Analytiikkaa seurataan Google Firebasen kautta, ja sovelluksen kayttopiikit
osuvat paaasiassa sunnuntain livelahetyksien ajalle. Haasteiksi Knuutinen
mainitsi sovelluksen teknisen toimivuuden live-tilanteissa, kun taas vahvuuksina
nousivat esiin nopea reagointikyky ja kayttajien sitouttaminen. Sovellus ja
sosiaalinen media on integroitu toimimaan yhteen rajatusti, Instagram- ja
YouTube-sisallot on integroitu nakymaan sovelluksessa, mutta sovelluksesta ei
vield pysty jakamaan sisaltda sosiaaliseen mediaan. TTK-sovellukselle
kayttajapalautteen keraaminen on hyvin tarkeaa sovelluksen yllapitajille,
ensisijaisesti sovelluksen toimivuuden kannalta. Kayttajapalautetta kerataan
App-storen, Google Playn seka Jodel-sovelluksen kautta. Jodel-sovelluksessa
annetaan kohtuullisesti palautetta Tanssi Tahtien Kanssa kauden aikana TTK-
sovelluksen julkaisuista seka ohjelman sisallosta. Naita palautteita Choicelyn

tiimi kay lapi viikoittaisissa palavereissa kauden aikana. (Knuutinen 2025.)

Toinen haastattelu toteutettiin Nylundin, MTV:n Senior Social Media Managerin
kanssa. Nylundin (2025) mukaan Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman sosiaalisen
median strategia pohjautuu vahvasti yleison osallistamiseen ja aktiiviseen
vuorovaikutukseen. TTK-sovelluksen ja MTV:n sosiaalisen median kanavien,
erityisesti Instagramin ja TikTokin, valilla on luotu tietoinen tyonjako, jossa some

toimii porttina ohjelman syventavaan sisaltoon. (Nylund 2025.)

Viime vuosina Instagram ja TikTok ovat olleet MTV:n paafokuksessa, koska
niiden avulla tavoitetaan erityisesti nuorempaa kohderyhmaa. Instagramin
kayttd on aloitettu jo vuonna 2013 ja TikTokin vuonna 2020, ja molempien
merkitys on kasvanut erityisesti viime vuosien aikana. Facebookin rooli
puolestaan on vahvempi vanhemman yleison tavoittamisessa, ja se toimii
parhaiten uutisartikkelien jakokanavana. Esimerkiksi ohjelman esitysklipit,
kulissien takaiset videot ja koskettavat henkildhaastattelut ovat sisalloltaan
erittain suosittuja Instagramissa ja TikTokissa. Erityisesti esitysten ja
treenisalien materiaalien jakaminen herattaa tunteita ja keskustelua katsojissa.
Interaktiivisuus on yksi keskeisimmista tavoitteista MTV:n somestrategiassa.

Katsojilta halutaan saada palautetta, mielipiteita ja osallistumista esimerkiksi
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Instagramin kyselyissa ja aanestyksissa, tama saa katsojat tuntemaan, etta
heidan mielipiteellaan on valia. Kuitenkin Nylund huomauttaa, etta sosiaalisen
median kommenttikentilla tapahtuvaa keskustelua taytyy myds seurata ja
moderoida tarkasti, jotta pysytaan positiivisuuden ja hyvan tunnelman
yllapitamisessa. Haastattelussa nousi myos esiin toive tiivimmasta yhteistyosta
TTK- sovelluksen ja somekanavien valilla. Nylundin mukaan olisi hyodyllista,
etta sosiaalisessa mediassa voitaisiin julkaista lyhyita esittelyvideoita videoita,
jotka houkuttelevat seuraajia siirtymaan sovellukseen katsomaan koko sisallon.
(Nylund 2025.)

Haastatteluista saatu aineisto tarjosi arvokasta kontekstuaalista tietoa, joka
taydentaa kvantitatiivisen datan tarjoamaa kuvaa sovelluksen kaytosta. Se
myds auttoi ymmartdmaan syvemmin niita tekijoita, jotka vaikuttavat
kayttajakokemukseen ja ohjelman brandinrakennukseen sovelluksen ja

sosiaalisen median tilien avulla.

8 TTK-sovelluksen datatutkimus

8.1 Lahtokohdat

Opinnaytety6 alkoi toimeksiannolla tammikuussa 2025. Taman jalkeen tapasin
toimeksiantajan kanssa, Banijayn Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman vastaava
tuottaja Katja Price. Ensimmaisessa tapaamisessa pohdimme yhdessa
toimeksiantajan kanssa, millaisesta opinnaytetyosta olisi todellista hyotya
ohjelmalle seka sen digitaalisille kanaville. Keskustelussa nousi nopeasti esiin
ohjelman uusin digitaalinen kanava, TTK-sovellus, joka on suunniteltu
tukemaan katsojakokemusta ja lisddamaan yleison ja ohjelman valille
interaktiivisuutta. Toimeksiantajan nakokulmasta TTK-sovelluksen datatutkimus
olisi heille hyddyllinen jatkoa nahden, silla tama voi avata heille
mahdollisuuksia siihen, miten TTK-sovelluksen kayttda kannattaisi optimoida
tulevilla kausilla. Tapaamisen lopussa saimme rajattua aihetta kysymysten

ympairille, joihin he toivoisivat opinnaytetyon tuovan vastauksia. Myohemmassa
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vaiheessa opinnaytetyon tarkempi aihe rajaus ja sisalto rakentui ja alkoi
muodostumaan. Alussa tyon aiherajaukseen kuului myos Tanssii Tahtien
Kanssa -ohjelman sosiaalisen median tilien datatutkimus, mutta rajasin
sosiaalisen median tilit ulkopuolelle. Paadyin tahan rajaukseen, silla
sosiaalisen median tileista on vuosikohtaisesti tehty datatutkimuksia. TallGin

keskittyminen siirtyi TTK- sovellukseen.

Opinnaytetyon tavoitteena on toteuttaa selkea ja helposti ymmarrettava
datatutkimus TTK-sovelluksen kayttajatiedoista. Tavoitteena on analyysin
kautta vastata toimeksiantajan esittamiin kysymyksiin ja tuottaa konkreettista
tietoa siita, mika sovelluksessa toimii yleison nakokulmasta ja mika ei. Koska
kyseessa on ensimmainen sovellukseen kohdistuva datatutkimus, tuottaa tyo
uutta tietoa muun muassa sovelluksen kavijamaarista, kayttdoaktiivisuudesta ja
sisallon vaikutuksista kayttajakokemukseen. Tulosten avulla ohjelman tuotanto
voi suunnitella paremmin sovelluksen kehitysta tuleville kausille ja optimoida

sen kayttda osana kokonaisvaltaista katsojakokemusta.

Toimeksiantajalta tuli myos toive, etta opinnaytetyo sisaltaisi konkreettisia
ehdotuksia videojulkaisuista, joiden avulla voitaisiin mahdollistaa kayttajien
kiinnostuksen aktivointi ja tata kautta heidan sitoutuminen sovelluksen sisaltoon
pitkavaikutteisemmin. Videojulkaisuehdotukset luon sen pohjalta, millaiset
julkaisut tukevat ohjelma seka sovelluksen suosiota mielestani.
Asiantuntijahaastattelujen yhteydessa sain muutamia vinkkeja, miten TTK-
sovelluksen julkaisustrategiaa voisi kehittaa. Julkaisuehdotukset annan
kuitenkin oman ajatukseni juoksun seka omakohtaisen sosiaalisen median
kokemuksen pohjalta ja asiantuntevien lahteiden kautta. Opinnaytetyd yhdistaa
nain seka tutkimuksellisen etta kehittamisnakokulman. Se ei ainoastaan
tarkastele nykytilannetta vaan myds tarjoaa konkreettisia suosituksia siita,

miten sovelluksen sisaltostrategiaa voisi vahvistaa tulevaisuudessa.

8.2 Datatutkimuksen suunnittelu ja toteutus

Opinnaytetyon alkuperaisena aiheena oli "Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman



27

TTK-sovelluksen ja sosiaalisen median datatutkimus”. Tyon edetessa paatin
kuitenkin rajata aiheen koskemaan pelkastaan TTK-sovellusta. Rajaus tehtiin,
koska Banijay Finlandin tuotanto saa joka vuosi kayttoonsa MTV:Ita valmiit
dataraportit ohjelman sosiaalisen median kanavista, eika niiden tarkempi

analysointi olisi tuonut merkittavaa lisaarvoa opinnaytetyohon.

TTK-sovelluksen datan analysointi on erityisen hyddyllista, koska sovelluksesta
ei ole aiemmin tehty vastaavaa tutkimusta. Sovelluksesta on saatavilla
monipuolista dataa, ja keskityin analyysissani erityisesti kahteen osa-
alueeseen: videojulkaisuihin liittyviin tilastoihin seka sovelluksen kavijatietoihin
vuosien 2022—-2024 aikana. Rajauksen ansiosta tavoitteena on, etta tutkimus
sailyy selkeana ja pystyn keskittymaan syvallisemmin sovelluksen kayttoon ja
kehittamismahdollisuuksiin tulevia tuotantokausia varten. Banijay Finland
julkaisi Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelmasta kulissien takaisia videoita jo
vuosina 2020-2021 "Tanssikupla’- nimisen ohjelman alla. Tutkimukseni
keskittyy kuitenkin vuosiin 2022—-2024, silla vuonna 2022 Choicelyn hallintaan
tuli TTK- sovellus. Choicely on kerannyt rutkasti dataa vuodesta 2022 Iahtien ja
taman takia naiden vuosien 2022-2024 ajalta I0ytyy kaikista kattavimmin dataa

analysoitavaksi.

Datatutkimus kaynnistyi keskeisien tutkimuskysymyksien selkealla
rajaamisella. Rajasin keskeiset tutkimuskysymykset sellaisiksi, joista toivon
TTK:lle olevan varmasti apua tulevaisuuden tuotantokausien suhteen:

1. Sovelluksen kehitys datan perusteella vuosina 2022—-20247?

2. Milla tavalla sisaltd resonoi kayttajien keskuudessa?

3. Datan analysointi paivakohtaisesti.

Toimeksiantajan kanssa kaytyjen keskustelujen tavoitteena oli hahmottaa,
millaisena toimeksiantaja kokee sovelluksen ja ohjelman yhteistyon. Kun kasitys
oli muodostunut siita, mita toimeksiantaja hakee opinnaytetyoltani, alkoi minulla

seuraavaksi tiedonkeruu.

Tiedonkeruu sisalsi opinnaytetydn keskeiset kasitteet ja menetelmat, joita
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kaytan opinnaytetydssani. Opinnaytetydni tietoperusta kasittelee laajasti data-
analyysin vaiheita, tietosuojan merkitysta, television ja sosiaalisen median
kehitysta, kuluttajien mieltymyksia seka julkisuuden nayttaytymista. Data-
analyysin osalta keskityn aineiston keraamiseen, kasittelyyn ja tulkintaan, jotta
voidaan optimoida sisallon julkaisuajankohdat ja parantaa katsojien

sitoutumista.

Tiedonkeruu perustuu TTK-sovelluksen Google Firebase-alustan ja YouTube-
sisallon analytiikkatietoihin, joita ohjelman tuotanto ja yhteistyOkumppanit
kayttavat sisaisesti. Koska kyseinen data ei ole julkista, noudatin tutkimuksessa
tietosuojaa ja salassapitosaadoksia. Tasta syysta tulokset esitetaan
prosentuaalisina osuuksina, jotka kuvaavat suhteellista kehitysta ja trendeja.
Tarkkoina lukuina tutkimuksessa esitetaan vain julkisesti saatavilla olevat tiedot,
kuten sosiaalisen median seuraajamaarat ja TTK-sovelluksen videoiden

nayttokerrat.

Prosentuaalinen tarkastelutapa mahdollistaa sen, etta pystyn kuvaamaan
kehityssuuntia, trendeja ja muutoksia sovelluksen kaytossa seka videosisaltdjen
katselussa ilman, etta yksityiskohtaisia tai arkaluonteisia lukuja paljastetaan.
Tama lahestymistapa tukee luottamuksellisuuden sailyttamista toimeksiantajan ja
muun yhteistyoverkoston suuntaan, samalla kun sailytetaan tulosten

analysoitavuus ja vertailtavuus tutkimuksessa.

Analysoin dataa jokaisen vuoden ajalta kausien alusta loppuun, keskittyen
erityisesti videojulkaisujen katselukertoihin, katseluaikoihin ja kayttajien
aktiivisuuteen. Tavoitteena oli tunnistaa sisaltdtyyppeja ja ajankohtia, jotka tukevat
kayttajien sitoutumista parhaiten. Taman lisaksi analysoin myos videon pituuden

ja esitystavan vaikutusta katsojien aktiivisuuteen.

8.3 Datatutkimuksen tulokset ja yhteenveto

8.3.1 TTK-sovelluksen kasvu 2022-2024
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TTK-sovellus on onnistunut kasvattamaan vuosien mittaa suosiotaan ohjelman
katsojien keskuudessa. TTK-sovelluksen kasvua kuvaa sovelluksen
kavijamaarien (kuvio 1) seka videojulkaisujen (kuvio 2) vertailu vuosina 2022—
2024.

Alhaalla esitetty diagrammi (kuvio 1) nayttaa, kuinka TTK-sovelluksen
kavijamaarat jakautuvat sunnuntain livelahetyksien aikana kolmen eri kauden
aikana. Prosenttiosuudet on suhteutettu vuoden 2024 huippukohtaan, joka on
TTK-sovelluksen suosituin ajankohta vuosina 2022-2024. Sovelluksen
suosituimman ajankohdan kavijamaara esitetaan lukuna 100%, talléin ndemme
selvasti, kuinka kavijoiden maara TTK-sovelluksessa on jakautunut kausien

varrella.

Vuosi 2024 erottuu selvasti muista: jo kauden alusta lahtien sovelluksen kaytto
on ollut selkeasti korkeammalla tasolla kuin aiempina vuosina. Vuonna 2024
TTK-sovellus oli onnistunut kasvattamaan suosiotaan viime vuosien jalkeen.
Tahan on vaikuttanut esimerkiksi livelahetyksien aikana sovelluksen
markkinointi, kiinnostava julkaisusisalto ja sovelluksen uudistukset. Erityisen
huomionarvoista on liven 11 nousu. Talloin sovelluksessa oli jokaiselle
kayttajalle tarjolla yksi ilmaisaani. Tatd mahdollisuutta markkinoitiin ohjelman
suorassa lahetyksessa, ja tama varmasti on yksi syy, miksi TTK-sovellukseen

on paatynyt kayttajia enemman kuin muulloin. (TTK-sovellus 2025.)

Vuosina 2022 ja 2023 kayttoprofiili on huomattavasti tasaisempi. Molempina
vuosina kavijaaktiivisuus pysyttelee suhteellisen matalana ja vakaana koko
kauden ajan, ilman suuria nousuja tai notkahduksia. Tama viittaa siihen, etta
suurta yleisoryntaysta ei ole naina vuosina viela syntynyt samalla tavalla kuin
vuonna 2024. Vuonna 2024 semifinaalilahetyksen, eli live 11, aikana
sovelluksessa oli eniten kavijoita. Toisiksi eniten liven 12 aikana, ja kolmanneksi
2. livelahetyksessa. Vahiten kavijoita vuonna 2024 TTK-sovelluksessa oli liven 8
aikana. Kuviosta 1 voimme huomata, ettd TTK-sovelluksen kavijoiden maara on

73 % vahemman liven 8 aikaisessa lahetyksessa kuin liven 11 aikana.
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Livelahetys 8 oli Syopasaation kanssa yhteistydssa toteutettu Roosa Nauha -
varainhankintajakso. Kyseisesta jaksosta oli jatetty pois mahdollisuus
kilpailijoiden aanestykseen, jonka vuoksi kukaan tahtipareista ei pudonnut
kyseisessa jaksossa. Talla toivottiin, ettd mahdollisimman moni katsoja
osallistuisi Sydpasaation toimintaan lahjoittamalla. Adnestyksen pois jattaminen

lahetyksesta voi olla osa syy TTK-sovelluksen alhaiseen kavijamaaraan.

Sunnuntai liveldhetysten aikaiset kavijamaarat TTK-sovelluksessa
vuosina 2022-2024
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Kuvio 1. Sunnuntai livelahetysten aikaiset kavijamaarat TTK-sovelluksessa
prosentuaalisesti vuosina 2022-2024, suhteutettuna TTK-sovelluksen
suosituimpaan ajankohtaan.

"TTK-sovelluksen videojulkaisujen maarat vuosina 2022—2024", kuvio
havainnollistaa, kuinka Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman TTK- sovelluksen
videosisaltdjen maara on vaihdellut kolmen vuoden aikana (kuvio 2). Eniten
videoita julkaistiin vuonna 2022 yhteensa 300 kappaletta. Vuoden 2022 aikana

TTK-sovellukseen julkaistiin paljon lyhyita, alle minuutin kestavia videoita.

Vuonna 2023 videoiden maara vaheni hieman pudoten 262 julkaisuun. Tama
voi viitata siihen, etta tuotannossa kokeiltiin kevyempaa sisaltostrategiaa.
Vaikka maara vaheni, se ei automaattisesti tarkoita huonompaa

kayttajakokemusta. Tarkeinta on, etta sisalté puhuttelee katsojia.
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Vuonna 2024 julkaistiin taas hieman enemman videoita kuin edellisvuonna eli
yhteensa 275. Tama voi kertoa siita, etta tuotannossa on haluttu reagoida
yleison tarpeisiin ja tuoda jalleen enemman sisaltda sovellukseen. Pieni kasvu
osoittaa, etta videosisallot ovat edelleen tarked osa sovelluksen tarjoamaa
lisaarvoa. Kaiken kaikkiaan TTK-sovelluksessa on julkaistu tasaisesti runsas
maara videoita joka vuosi. Tama on hyva merkki ja se kertoo, etta sovellukseen
halutaan panostaa ja sen avulla pyritdaan tuomaan ohjelma lahemmas katsojia
my0s televisiolahetysten ulkopuolella. Vaikka vuosittaista vaihtelua esiintyy

videoiden maarassa, maarat ovat pysyneet korkeina.

TTK-SOVELLUKSEN VIDEOJULKAISU
MAARAT VUOSINA 2022-2024
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Kuvio 2. TTK-sovelluksen videojulkaisujen maarat vuosina 2022—-2024.

Tarkasteltaessa TTK-sovelluksen kehitysta vuosien 2022-2024 valilla voidaan
havaita noususuunta sisallontuotannon ja kayttajaaktiivisuuden osalta. Vuonna
2024 julkaistiin 275 videota, mika on pieni nousu verrattuna edellisvuoteen.
Livepaivien kavijamaarat saavuttivat selvasti korkeammat prosenttiosuudet
kuin aiemmilla kausilla. Vuonna 2024 sovellukseen lisatty mahdollisuus
aanestaa suoraan TTK-sovelluksen kautta on todennakoisesti yksi merkittava
tekija kavijamaarien kasvussa. Aiemmin ohjelman Kilpailijoiden dénestaminen
onnistui vain tekstiviestilla, puhelulla tai erillisen verkkosivun kautta. Koska
mobiilisovellusten kayttd on nykyaan osa arkea lahes kaikille,
aanestystoiminnon tuominen suoraan sovellukseen on tehnyt katsojille

suorasta vaikuttamisesta helpompaa ja houkuttelevampaa.
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Datatutkimus osittaa kuinka 2. ja 11. liven aikana TTK-sovelluksessa on kaynyt
erityisen paljon kavijoita, naiden livelahetysten aikana TTK-sovelluksessa on
ollut jokaisen kavijan mahdollisuus danestaa yhden kerran ilmaiseksi (kuvio
1.). llmainen aanestysmahdollisuus on saattanut houkutella katsojia
aktivoitumaan TTK-sovelluksessa. Tasta voimme huomata, kuinka uusien
hyddyllisten ominaisuuksien tuominen ja ajankohtaisesti suunniteltu
sisaltostrategia on lisannyt yleison kiinnostusta ja sitoutumista TTK-

sovellukseen.

Toisaalta vuosina 2022 ja 2023 kayttajaaktiivisuus sailyi melko tasaisena
ilman merkittavia nousuja tai selkeita piikkeja tietyissa ajankohdissa. Tama voi
viitata siihen, etta sovelluksen sisalto tai sen tarjoamat toiminnot eivat ole
onnistuneet samalla tavalla herattamaan viela silloin kayttajien mielenkiintoa
tai sitouttamaan heita hetkellisesti, kuten esimerkiksi vuonna 2024 lisatty

aanestystoiminto on tehnyt.

Yhteenvetona voidaan todeta, etta TTK-sovelluksen kehityksessa on tapahtunut
huomattavaa edistysta erityisesti vuonna 2024. Tietoisella sisallon
rytmittamisella, laadukkailla videojulkaisuilla ja kayttajien aktivoimisella oikeina
hetkina on ollut myodnteinen vaikutus sovelluksen kayttoon. Tulevilla
tuotantokausilla TTK-sovelluksen suosio voi kasvaa, kun tuotanto panostaa
suunnitelmallisesti julkaisuajankohtiin ja katsojia sitouttavaan sisaltéon. Nain
voidaan vahvistaa katsojasitoutumista entisestaan ja kasvattaa sovelluksen

arvoa osana ohjelman kokonaiskokemusta.

8.3.2 TTK-sovelluksen julkaisujen optimointi

TTK-sovelluksen julkaisustrategian optimoimiseen liittyy vahvasti suosion
ymmartaminen eri julkaisujen ja ajankohtien kannalta. TTK-sovelluksen kayttoa
ja videosisaltdjen katselua analysoidaan vuoden 2022—-2024 datan avulla.
Tarkastelun kohteena on eri sisaltotyyppien katseluprosentit seka sovelluksen

paivittaiset kayttajamaarat viikon eri paivina. Tavoitteena oli selvittaa,
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minkalaista sisaltoa kayttajat kuluttavat mieluiten ja milloin sovelluksen kaytto
on vilkkainta. Analyysi perustuu sovellukseen julkaistuihin monipuolisiin

videosisaltoihin seka kavijatilastoihin viikoittain lapi tuotantokaudet 2022—-2024.

TTK-sovellukseen on julkaistu tuotantokausien aikana melkein paivittain
videosisaltoa. Vuoden 2024 tuotantokauden aikana TTK-sovelluksen julkaisut
koostuivat monipuolisista videoista: Huomenta Suomen videot, suoraan
livelahetyksien tanssiesityksista leikatut tanssivideot jokaiselta parilta, kulissien
takaa videot livelahetyksista, pudonneen parin terveiset livelahetyksen jalkeen,
tanssianalyysit jokaiselta parilta viikottain, puvustamoon tutustuminen (2 kpl),
inerttien esittely (2 kpl), uusien tanssiopettajien fiilis-video, tahtiparien motto -
videot, my week videot semifinalisteilta, finalistien finaaliviikko, urheilijoiden
lemppariparit, parinvaihtoviikon parien esittely (2 kpl), seuraavan liven
tanssihaasteesta esittely (2 kpl) ja artistivieraiden nostaminen (2 kpl). Vuosina
2022 ja 2023 julkaistiin enemman lyhyita noin 10—-30 sekunnin kestavia videoita
seka "maanantaifiilikset” -videosarjaa. Ennen vuotta 2024 ei ole julkaistu
tanssianalyyseja, Livepaivien kulissien takaa videot ovat I16ytyneet "Tanssikupla”
-ohjelman alta. Videojulkaisujen suosiota voidaan mitata YouTuben
datatiedoista, mitka julkaisut ovat olleet eri vuosien mittaa tuotannolle

kannattavimpia ja epakannattavimpia tavoittavuudeltaan.

Aikavalilla 1.9.—-30.11.2024 eniten katselua saavuttivat sovelluksessa suoraan
livelahetyksista leikatut tanssiesitykset. Naiden videoiden korkeat katselumaarat
osoittavat, etta katsojat ovat vuonna 2024 ensisijaisesti kiinnostuneita
kilpailusuorituksista. Kolme eniten tavoittanutta videota olivat.

1. Marko & Bess / Quickstep / 7. Live — 4344 katselukertaa

2. lIsaac & Kastanja / Jive / 7. Live — 3308 katselukertaa

3. Linnea & Anssi/ Cha cha cha /7. Live — 2817 katselukertaa

Tuotantoyhtidon omista julkaisuista suosituimmaksi nousi finaaliviikkoon liittyva
tunnelmavideo:

1. Nain on sujunut finalistien finaaliviikko! — 1089 katselukertaa

2. Semifinaaliviikon tunnelmia / Linnea & Anssi — 639 katselukertaa

3. Tanssianalyysi/ Live 1/ Linnea & Anssi — 490 katselukertaa
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"Semifinaaliviikon tunnelmia/ Linnea ja Anssi" -video oli toiseksi tavoittavin
julkaisu. Videon sisaltd on lasna olevaa tahtiparien yhteishenkea korostavaa ja
kevyella otteella toteutettua. Katsojat viihtyivat videon parissa keskimaarin 71,3

% sen kokonaiskestosta, mika kertoo vahvasta sitoutumisesta.

Heikoimmat katselut vuonna 2024 olivat (1.9.-30.11.2024):

1. Sami & Claudia / Pudonneen parin terveiset — 8 katselukertaa

2. Susani & Mikko / Haastattelu / Huomenta Suomi — 9 katselukertaa

3. Tanssianalyysi/ Live 3/ Olli & Kerttu seka Niina & Sami — 10

katselukertaa.

Alhaisimman tavoittavuuden saavuttivat paaasiassa pudonneiden parien terveiset
ja -haastattelut. Tanssianalyysivideoiden tavoittavuus vaihteli huomattavasti —
katselukerrat asettuivat 10—490 valille, mika kertoo siita, etta niiden kiinnostavuus

vaihtelee suuresti videon sisallosta ja ajankohdasta riippuen.

Vuosi 2023 — Katseluhuiput:
1. "Tsekkaa tanssikupla MTV katsomosta” — 562 katselukertaa
2. Pernilla & Anssi/ Samba / 7. live — 432 katselukertaa
3. "YItaako sormet lattiaan?” — 425 katselukertaa

Tuotantoyhtion julkaisemista videoista suosituimmat vuonna 2023:
1. Semifinalistien fiilikset: Yeboyah & Valtteri — 72 katselukertaa
2. Jussi & Claudia / 2. live / Putoamisen jalkeen — 83 katselukertaa

3. Finaaliviikko / Tanssikupla — 85 katselukertaa

Heikoimmat katselut vuonna 2023:
1. Tanssii Tahtien Kanssa 2023 -traileri — 0 katselukertaa
2. Esittelyssa: Tanssii Tahtien alkaa — 0 katselukertaa

3. Pernilla & Anssi — Katsojien valinta — 13 katselukertaa

Vuosi 2022 — Katseluhuiput:
1. "Nyt danestys on tehty helpoksi” — 2704 katselukertaa
2. Mikon & Kertun kenraaliveto — 1750 katselukertaa

3. Signmark & Anniina / Nilkan ojennus — 675 katselukertaa
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Heikoimmat katselut vuonna 2022:
1. Jaakko ja Ansku paljastavat finaalin vahvistuksensa! — 49 katselukertaa
2. Punainen joukkue / Salsa-haaste / 10. live — 46 katselukertaa
3. Jaakko & Ansku / Foxtrot/ 10. live — 44 katselukertaa

Alhaalla esitettava pylvasdiagrammi (kuvio 3.) havainnollistaa, kuinka kauan
sovelluksen eri videosisaltdja on katsottu videoiden kokonaiskestosta
prosentuaalisesti keskimaarin vuoden 2024 aikana. 100% kuvastaa jos videoiden
keskimaarainen katseluaika on ollut koko videoiden kokonaiskeston, eli
esimerkiksi 50% tarkoittasi, etta videoita on keskimaaraisesti katsottu
kokonaiskestosta puolet. Kuvio 3. sisaltaa analysoinnin vuonna 2024 julkaisuista
eri videosarjoista. Tahan kuuluu tanssianalyysi videot (80 kpl), kulissien takana
videot (11 kpl), Pudonnen parin terveiset videot (8 kpl) ja muut videot (23 kpl).
Kategoriaan muut videot olen ottnut videot, jotka eivat kuulu edella mainittuihin
kategorioihin. Naita videoita on puvustamoon tutustuminen (2 kpl), inerttien
esittely (2 kpl), uusien tanssiopettajien fiilisvideo, my week semifinalisteilta,
finalistien finaaliviikko, urheilijoiden lemppariparit, parinvaihtoviikon parien esittely
(2 kpl), seuraavan liven tanssihaasteesta esittely (2 kpl) ja artistivieraiden

nostaminen (2 kpl).

Tahtiparien mottovideot ovat selkeasti suosituimpia. Niita on katsottu
keskimaarin 89,5 % videoiden yhtenaisesta kokonaispituudesta. Tama viittaa
siihen, etta kyseinen sisaltdétyyppi on onnistunut sailyttamaan katsojan
mielenkiinnon koko videon ajan. Mahdollisesti henkilokohtaiset ja positiiviset
viestit vaikuttavat katsojiin, jotta he viihtyvat videon parissa koko

kokonaiskeston ajan.

Toiseksi eniten katsotut videot vuonna 2024 ovat pudonneen parin terveiset
(69,9 %). Videoiden lyhyt kesto — parhaimmillaan vain 32 sekuntia — saattaa
selittda korkean katseluprosentin. Esimerkiksi 2,16 minuuttia kestava video
sai matalampia tuloksia, mika osoittaa videon pituuden vaikuttavan katseluun.

Yleisesti ndiden videoiden katselussa nahtiin kuitenkin tasaista suoritusta.
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Tanssianalyysit ovat kolmanneksi suosituin sisaltdé 63,5 %:n keskiarvolla.
Prosenttisarjan mediaani on 61,4 %, mika kertoo katselujakauman olevan
suhteellisen tasainen. Korkein katseluprosentti (95,5 %) oli videossa, jolla ol
vain 10 katselukertaa, ja joka kesti 2,23 minuuttia. Tallaiset tapaukset voivat
vaaristaa keskiarvoa. Alhaisin katselu (31,1 %) osui videolle, jolla oli 25
nayttokertaa ja videon pituus on 3,31 minuuttia. Tama tukee havaintoa, etta

pidempia videoita katsotaan keskimaarin vahemman loppuun asti.

Livepaivien kulissien takana -videot puolestaan ovat saaneet keskimaarin vain
33,7 %:n katseluprosentin, mika on selvasti alin kaikista. Vuoden aikana naita
julkaistiin 11 kappaletta. Nama videot ovat kokonaiskestoltansa kategorioiden
videoista kaikista pisimpia. Kulissien takaa videoiden keskimaarainen pituus on
ollut kymmenen minuutin molemmin puolin. Videoiden pidemmalla
kokonaiskestolla nakyy olevan vaikutusta kavijoiden viihtyvyyteen videoiden

parissa.

Muut videot jaavat 57,6 % katseluprosenttiin. Analyysin perusteella videoiden
pituus ja sisallon rakenne saattavat vaikuttaa tulokseen. Pitkat, vahemman
toiminnalliset tai hitaasti etenevat videot eivat pida yhta hyvin yleisda
otteessaan. YouTube-datan mukaan tunnereaktiot, kuten yllatykset, nauru tai
liikutus, ovat katsojien suosiossa. Naiden leikkaaminen esiin voisi nostaa

katseluprosentteja.

Lyhyemmat ja henkildkohtaisemmat videot — kuten tahtiparien motot tai nopeat
pudonneen parin terveiset — kiinnostavat yleisda eniten ja saavat katsojat
pysymaan videon loppuun asti. (Kuvio 3). Videoiden pituudella ja editoinnilla
nayttaa olevan suora yhteys katseluaikaan. Pitkat videot, joiden alku ei herata
valiténta mielenkiintoa, saattavat jaada kesken. Vertailu osoittaa selkeita eroja

kayttajien sitoutumisessa eri sisaltotyyppeihin.
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Vuonna 2024 julkaistujen videoiden
keskimaaradinen katseluaika prosentteina
videoiden kokonaiskestosta.

89.5 %
63.5% 69.9% 57.6 %
33.7%
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Tanssianalyysit Livepdivien  Pudonneen parin  Tahtiparien Muut videot
kulissien takana terveiset motto
M prosentti

Kuvio 3. Vuonna 2024 julkaistujen videoiden keskimaarainen katseluaika
prosentteina videoiden kokonaiskestosta.

Kuviossa 4. esitetaan TTK-sovelluksen paivittaiset kavijamaarat prosentteina
viikonpaivittain (maanantaista lauantaihin), suurimman kavijamaaran
(maanantai) ollessa vertailukohtana 100 %. Rajasin viivadiagrammin
kasittelemaan sovelluksen kavijamaaria maanantaista lauantaihin, silla
sunnuntain kavijamaara on huomattavasti suurempi prosentuaalisesti muihin
paiviin verrattuna. Rajaamalla sunnuntain pois kuviosta tarkastelu on
selkedmpaa maanantai— lauantai akselilla kayttajamaarien vaihtelussa.
Maanantai— lauantai osuus sunnuntain kavija maarista on noin 10-20 %, eli
sunnuntaisin on huomattavasti enemman kavijoita sovelluksessa verrattuna

arkipaiviin.

Sovelluksen kayttdé on selvasti aktiivisinta maanantaisin, jolloin kavijamaara on
asetettu 100 prosenttiin. Tiistaina kavijamaara laskee merkittavasti, noin 55—
60 prosenttiin maanantain tasosta. Keskiviikkona nahdaan hienoinen nousu
tiistaihin verrattuna, mutta kavijamaarat jaavat silti reilusti alle maanantain
huipun. Torstaina ja perjantaina kavijamaarat ovat melko samalla tasolla,
hieman keskiviikkoa matalampina. Lauantaina kavijamaara laskee edelleen

ollen viikon matalin eli noin 45 % suhteessa maanantaihin.

Kavijatilastojen perusteella voidaan havaita, ettd TTK-sovelluksen kaytto

huipentuu sunnuntaisin, jolloin ohjelman livelahetykset pidetdan. Sunnuntain
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jalkeen kiinnostus jatkuu viela maanantaina, ja kavijamaarat ovat maanantaisin
selkeasti korkeammat verrattuna tiistaista perjantaihin (vuonna 2024 joka
viikko). Tama nakyy myos sovelluksen paivittaisia keskiarvoja kuvaavassa
kaaviossa, jossa maanantai erottuu selvasti aktiivisimpana arkipaivana. Kun
sovellukseen julkaistaan uutta sisaltoa, kuten videoita tai kilpailuja, katsojat
aktivoituvat. Nain ollen ajantasainen ja osallistava sisaltd seka aktiivinen
viestinta sovelluksen kautta lisdavat katsojien sitoutumista ohjelmaan myos
lahetysten ulkopuolella. Kokonaisuutena sovelluksen kayttd on viikon alussa
aktiivisinta ja hiipuu asteittain vilkkon edetessa, painottuen erityisesti

alkuviikkoon.

Paivittaiset keskiarvot prosentteina (Ma-La, Ma = 100%)

100

80

60

40t

Keskiarvo (% suhteessa suurimpaan)

201

Paiva

Kuvio 4. TTK-sovelluksen paivittaiset kavija keskiarvot prosentteina maanantaista
lauantaihin.

Vuonna 2024 TTK-sovelluksessa lyhyet ja henkilOkohtaiset videot, kuten
tahtiparien mottovideot ja pudonneiden parien terveiset, kerasivat korkeimmat
katseluprosentit. Pidemmat ja hitaammin etenevat sisallot, kuten kulissien takaa
videot, saivat selvasti matalampaa sitoutumista. Videon pituus ja koukuttava
aloitus vaikuttivat merkittavasti katselun kestoon. Sovelluksen kayttohuiput
osuivat sunnuntaisiin suoriin l&hetyksiin ja niiden jalkeisiin maanantaihin, minka
jalkeen aktiivisuus laski viikon edetessa. Uuden, ajankohtaisen sisallon ja push-

ilmoitusten julkaisu lisaa aktiivisuutta TTK-sovelluksessa.
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8.3.3 TTK-sovelluksen yhteistyo ohjelman sosiaalisen median kanavien

kanssa

TTK-sovellus toimii syventavana kanavana Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman
rinnalla, kun taas sosiaalinen media (Instagram, TikTok ja Facebook) on ollut
ensisijainen vayla yleison aktivointiin ja ohjelman nakyvyyden rakentamiseen.
Ohjelmalle on luotu omat tilit kaikille kolmelle kanavalle, joille tuotetaan sisaltoa
aktiivisesti tuotantokausien aikana. Nailla tileilla julkaistaan erityisesti leikattuja
kohokohtia livelahetyksista seka ajankohtaisia uutisia ja ennakkotietoa

esimerkiksi tulevien viikkojen teemoista.

Tahan mennessa TTK-sovelluksen sisaltdja ei ole jaettu suoraan sosiaalisen
median kanaville, vaikka sovellusta on mainittu esimerkiksi julkaisujen
kuvateksteissa. Sosiaalinen media voisi kuitenkin toimia tehokkaana
ponnahduslautana sovelluksen tunnettavuuden lisdamiselle. Koska
Instagramilla, TikTok:illa ja Facebookilla on huomattavasti suurempi
kayttajakunta ja valmiiksi asennetut sovellukset useimpien kayttajien
puhelimissa, niiden tavoittavuus on merkittavasti suurempi kuin TTK-
sovelluksen oma. Hyodyntamalla ohjelman sosiaalisen median tileja
strategisesti sovelluksen nakyvyytta ja kayttajamaaria olisi mahdollista

kasvattaa.

Sosiaalisen median ja sovelluksen yhteispeli olisi tarkeaa seka sisalldllisesti ja
aikataulullisesti. Tulevaisuudessa yhteisty6ta voisi syventaa entisestaan
aikatauluttamalla someen julkaistavat sovellussisallot ajallisesti rinnakkain,
jakamalla sovelluksessa julkaistuja materiaaleja lyhyina ja visuaalisesti
vetoavina videoina my0s sosiaaliseen mediaan. Nylundin, MTV:n Senior Social
Media Managerin mukaan (2025) tulevaisuudessa sosiaalisen median
tavoitteena voisi olla sosiaalisen median kavijoiden ohjaaminen myaos
sosiaalisen median parista TTK-sovellukseen, MTV Katsomon ja ohjelman
lisdksi. TAma onnistuu parhaiten, jos sovellus ja some nahdaan toisiaan

taydentavina kanavina eika irrallisina alustoina.
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Vuonna 2024 TTK-sovelluksen kayttajamaara vastasi vain noin 0,86 prosenttia
ohjelman sosiaalisen median tavoittavuusluvuista. Vaikka suoraa vertailua on
vaikea tehda erilaisten mittaustapojen vuoksi, tdma ero korostaa sosiaalisen
median vaikutusta ohjelman kokonaisnakyvyyteen ja avaa samalla
mahdollisuuden sovelluksen kasvun vauhdittamiseen. Erityisesti sosiaaliseen
mediaan voisi lisata Instagramin tarinoiden ja TikTokin puolelle lyhyita, tunteita
herattavia esittelyvideoita TTK-sovelluksen julkaisuista. Nama voisivat toimia
tehokkaina keinoina lisata sovelluksen nakyvyytta. Instagramissa ja TikTokissa
parhaiten toimivat sisallot ovat visuaalisesti vetavia, osallistavia ja helposti
jaettavia. Nama ominaisuudet kannattaa huomioida myos sovelluksen sisallon

eteenpain markkinoinnissa (TikTok for Business 2024).

Yhteenvetona voidaan todeta, etta TTK-sovelluksen ja MTV:n
somekanavien valilla on jo olemassa hyva perusta yhteistyolle, mutta sen
kehittamisessa on potentiaalia. Keskeista olisi rakentaa yhtenainen julkaisu-
ja markkinointistrategia, jossa sosiaalisen median kanavat houkuttelevat
yleisd6a sovelluksen ainutlaatuisten sisaltdjen pariin, ja samalla sovellus
rikastaa ohjelman seuraamiskokemusta tarjoamalla eksklusiivisia

materiaaleja.

8.4 Konkreettiset videojulkaisuehdotukset

TTK-sovelluksen sisaltda voidaan kehittaa entista sitouttavammaksi tarjoamalla
monipuolisia ja kohderyhmalle suunnattuja videopaivityksia lapi tuotantokauden.
Monet vuonna 2024 julkaistut sisallot ovat osoittautuneet toimiviksi
datatutkimuksen perusteella: erityisesti tahtiparien mottovideot, kilpailijoiden
yhteishenkea esittelevat videot seka treeniviikkojen kulkua kuvaavat materiaalit
ovat menestyneet hyvin. Naiden kaltaisten sisaltdjen pitaminen mukana
julkaisustrategiassa voi olla jatkossakin kannattavaa. Tanssianalyysivideot ja
kulissien takaa kuvatut videot ovat menestyneet vaihtelevasti, ja niiden
kehittamista esimerkiksi lyhentamalla kestoa voi harkita, mikali niiden

julkaisemista paatetaan jatkaa.
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Sisalléntuotantoa voisi rikastaa uusilla, konkreettisilla julkaisuideoilla. Uuden
tuotantokauden alussa TTK-sovelluksessa voisi esimerkiksi julkaista videon,
jossa jokainen kilpailija nayttaa oman sen hetkisen suosikki tanssiliikkeensa
(tassa vaiheessa kilpailijoilla ei olisi viela tanssimisesta kokemusta). Livepaivina
voitaisiin tehda MyDay-tyylisia lyhytvideoita juontajilta tai tuomareilta tarjoten
katsojille kevyita ja tunnelmallisia hetkia suoraan lahetyspaivan kulisseista.
Samoin livepaivilta voisi julkaista "Kilpailijoiden lookin takana" -videoita, joissa
esitellaan kilpailijoiden valmistautumista, kuten asujen sovittamista tai

meikkausta.

Treeniviikkojen kuvauksia voisi tuoda esille "Treeniksella tapahtuu" -sarjan
avulla, julkaisten kepeita ja spontaanisti kuvattuja videoita harjoitusviikon ajalta.
Naita sisaltoja voitaisiin julkaista arkipaivisin (ma-pe), jolloin ne taydentaisivat

kauden aikaista julkaisustrategiaa.

Kilpailijoita voisi sitouttaa myds kysymysvideoilla, jotka seuraavat sosiaalisessa
mediassa suosittua formaattia: sama kepea kysymys esitetaan usealle eri
henkildlle, jolloin syntyy yhtenainen, mutta persoonallinen kokonaisuus.
Esimerkkeja kysymyksista ovat "Hot or Not?"-tyyppiset arviot, kuten "Hot or Not
tanssikengat?”, "Mitka on Top3 must have -tavarasi treeniksella?" tai "Kuvaile
taman viikon tanssianne kolmella sanalla." Naita videoita olisi luontevaa julkaista

treeniviikon aikana (ma—pe) pitaen sisallét lyhyina ja reaktiohakuisina.

Datatutkimuksen perusteella videoiden rakenteessa kannattaa korostaa
visuaalisesti kiinnostavia alkuja, tunnelatausta valittavia hetkia ja napakkaa
kokonaiskestoa, jotta sisallot sailyvat helposti lahestyttavina. Sosiaalisen
median ja TTK-sovelluksen valista yhteytta voidaan vahvistaa julkaisemalla
sovelluksen sisalloista lyhyita esittelyitéa Instagramiin ja TikTokiin. Esimerkiksi
tanssianalyyseista voisi koostaa lyhyen houkutteluvideon, jonka yhteydessa
kaytetaan kiinnostavaa ja koukuttavaa viestintaa, kuten "Kay katsomassa TTK-
sovelluksesta, mita mielta tanssiparit olivat viime sunnuntain tansseistaan!”.
Nain sosiaalinen media ja sovellus tukisivat toisiaan ja ohjaavat yleis6a

monikanavaiseen osallistumiseen.
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9 Pohdinta

Opinnaytetyoni tavoitteena oli toteuttaa Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman TTK-
sovellukseen kohdistuva datatutkimus Banijay Finland Oy:lle. Tyd keskittyi
analysoimaan sovelluksen kayttajadataa ja videojulkaisujen toimivuutta vuosien
2022-2024 aikana. Alun perin tarkoitus oli tutkia myds sosiaalisen median
kanavia, mutta tyon edetessa rajasin aiheen koskemaan ainoastaan TTK-
sovellusta, koska sosiaalisen median dataa oli jo aiemmin analysoitu MTV:n
toimesta. Rajauksen ansiosta pystyin syventymaan sovelluksen
kehittamismahdollisuuksiin tarkemmin ja luomaan toimeksiantajalle uutta ja

hyodyllista tietoa.

Tassa opinnaytetydssa datatutkimuksen ja analyysin tavoitteena oli keskittya
syvallisemmin Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman TTK-sovelluksen
kayttajadataan, tunnistaa keskeisia kayttajatrendeja seka arvioida
videosisaltéjen toimivuutta. Systemaattisen analyysin avulla pystyttiin
muodostamaan kokonaiskuva siita, millainen sisalto resonoi parhaiten kayttajien

keskuudessa ja milla tavoilla sovelluksen kehitysty6ta voidaan tukea jatkossa.

Tietoperusta kattaa opinnaytetyon keskeiset aiheet seka toimii pohjana
datatutkimukselle. Tietoperustan kokoaminen oli alkuun hieman haastavaa,
ennen kuin sain kiinni, mitka lahteet sopisivat parhaiten tyéhoni. Aloin
kuitenkin l0ytamaan lahteita, jotka kasittelivat keskeisia teemoja suomalaisen
television viihdekentta, datatutkimus, markkinointi ja digitalisaation vaikutus
televisio- ohjelmien kulutukseen. Opinnaytetyon tietoperusta koostuu
datatutkimuksesta, markkinoinnista, television ja sosiaalisen median
kehityksesta. Kaytin apuna kirjallisuus- ja verkkolahteita, jotka on pyritty
pitamaan monipuolisina, ajankohtaisina ja luotettavina, jotta ne tukevat
opinnaytetyon sisaltoa. Opinnaytetyon toiminnallisessa osiossa hyddynnetaan

menetelmista datatutkimusta ja asiantuntijahaastatteluja.

Data-analyysi osoitti, etta TTK-sovelluksen videoiden kannattavuus vuonna



43

2024 on ollut vaihtelevaa. Videoiden menestykseen on vaikuttanut videoiden
kesto, sisalto ja julkaisuajankohta. Tulokset korostavat myos sita, kuinka
tarkeaa on reagoida nopeasti muuttuvaan kayttajakayttaytymiseen ja
hyddyntaa analysoitua tietoa esimerkiksi sisaltostrategian, julkaisuaikataulujen

ja sovelluksen toiminnallisuuksien kehittamisessa.

Kaiken kaikkiaan datatutkimus vahvisti, etta huolellinen ja vastuullinen tiedon
keraaminen, analysointi ja tulkinta ovat olennaisia elementteja nykyaikaisessa
sisalléntuotannossa ja kayttajakokemuksen kehittamisessa. Oikein
hyoédynnettyna data ei ole vain numeerista informaatiota vaan arvokasta tietoa,
joka voi ohjata strategisia paatoksia ja vahvistaa organisaation Kilpailukykya

muuttuvassa digitaalisessa ymparistossa.

Tyoskentelyprosessin aikana tarkeaksi nousivat huolellinen datan kasittely ja
tietosuojan noudattaminen, silla analysoitava aineisto oli tuotantoyhtion sisaista
ja salassa pidettavaa. Ratkaisin taman esittamalla tulokset suhteellisina
osuuksina, mika mahdollisti trendien ja kayttajakayttaytymisen tarkastelun
luottamuksellisuutta vaarantamatta. Tama lahestymistapa toi myos selkeytta
tulosten esittamiseen ja helpotti lukijan ymmarrysta keskeisista

kehityssuunnista.

Opinnaytetyon keskeisia tydvaiheita olivat datan kokoaminen, tilastollinen
analyysi seka tulosten visualisointi. Analysoin TTK-sovelluksen kayttajadataa
erityisesti paivakohtaisen aktiivisuuden ja videosisaltojen suosituimmuuden
perusteella. Erityistd huomiota kiinnitin siihen, mitka sisaltotyypit sitouttivat
kayttajia parhaiten ja millaisia kehitysideoita sovelluksen, ja somekanavien
yhteistyOn tiivistamiseksi voitaisiin esittaa. Datatutkimuksen tueksi toteutin myos
asiantuntijahaastattelut sovelluksen kehittajan ja MTV:n Senior Social Media
Managerin kanssa. Haastattelut tdydensivat datan pohjalta tehtyja havaintoja ja

toivat arvokasta kaytannon tietoa tulevaisuuden kehittamistyohon.

Tyon aikana opin projektinhallinnan tarkeyden: suunnitelmallisuus, selkeat
tavoitteet ja tehtavien vaiheistus auttoivat pitdmaan kokonaisuuden hallinnassa.

Kohtasin my0s haasteita, erityisesti aikataulutuksessa ja aineiston
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monimuotoisuudessa, mutta jarjestelmallisella etenemisella onnistuin

kokoamaan yhtenaisen ja johdonmukaisen tutkimuskokonaisuuden.

Koen, etta opinnaytety6 vastasi hyvin toimeksiantajan tarpeisiin. Tuotettu
datatutkimus tarjoaa konkreettisia nakemyksia sovelluksen nykytilasta ja antaa
selkeita kehitysideoita, kuten julkaisustrategian optimoimisesta, videoiden
kiinnostavuuden parantamisesta ja sosiaalisen median hyddyntamisesta
sovelluksen tukena. Lisaksi tyd avaa mahdollisuuksia laajempaan yhteistyohon
sosiaalisen median ja sovelluksen valilla, mika voisi tulevaisuudessa lisata

kayttajien sitoutumista entisestaan.

Toimeksiantajalle jatkokehitysmahdollisuuksia ajatellen tutkimusta voisi laajentaa
analysoimalla syvallisemmin katsojakokemusta ja yleison kayttaytymista pitkalla
aikavalilla. Lisaksi voisi olla hyodyllista vertailla Tanssii Tahtien Kanssa -
ohjelman some- ja sovelluskayttaytymista muiden vastaavien viihdeohjelmien
kanssa, jotta sita kautta saataisiin vinkkeja sisallontuotannon ja markkinoinnin

tueksi.

Henkilokohtaisesti opin opinnaytetyoprosessissa paljon datan analysoinnista,
tiedon kriittisesta tarkastelusta ja luottamuksellisten aineistojen kasittelysta. Tyo
kehitti myds asiantuntijahaastatteluiden tekemiseen liittyvia taitojani seka
kykyani analysoida ja yhdistella monipuolista tietoa kaytannon sovelluksiin.
Kaiken kaikkiaan prosessi oli opettavainen ja antoi minulle arvokasta kokemusta

niin tutkimustyosta kuin toimeksiantajayhteistyostakin.
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Asiantuntijahaastattelujen kysymykset

Haastattelukysymykset — Choicely Inc., Emiisa Knuutinen

1)
2)
3)
4)
5)

6)
7)

8)
9)

Mika on TTK-sovellus?

Miten TTK-sovellusta markkinoidaan?

Miten sovellus tukee Tanssii Tahtien Kanssa -ohjelman katselukokemusta?
Onko sovelluksen avulla havaittu lisdantyvaa katsojasitoutumista ohjelmaan?
Millaisia analytiikkatyokaluja sovelluksessa kaytetaan kayttajien kayttaytymisen
seurantaan? Onko sovelluksessa havaittu tdhan mennessa tiettyja ajankohtia tai
sisaltgja, jotka lisaavat kayttajien aktiivisuutta.

Onko sovellus integroitu toimimaan muiden alustoiden kanssa, kuten sosiaalisen
median kanavien?

Mika ominaisuus on TTK-sovelluksen vahvuus, voisiko sita vieda eteenpain?
Mitka ovat sovelluksen suurimmat haasteet kayttajakokemuksen kannalta?
Onko tielld TTK-sovelluksen suhteen millaisia tavoitteita®”

Haastattelukysymykset — MTV, Essi Nylund

1)

2)
3)
4)
)
6)

Millainen rooli sosiaalisella medialla on TTK:n markkinoinnissa ja yleison
sitouttamisessa?

Onko MTV:lla millaiset ohjeistukset somen kannalta?

Miten mittaatte somekampanjoiden onnistumista? Mitka ovat tarkeimmat mittarit?
Oletteko hyddyntaneet data-analytiikkaa some-strategian suunnittelussa?

Millaisia tulevaisuuden tavoitteita on sosiaalisen median suhteen?

Mitka ovat olleet Tanssii Tahtien Kanssa —ohjelman eri sosiaalisen median kanavien
suosituimpia sisaltéja vuonna 20247
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