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The aim of the thesis was to study how athletes and sports clubs build and
strengthen their brands on social media platforms and to find out how this affects
the commitment of sponsors and supporters. The study compared the social me-
dia use of individual athlete Lotta Harala and the ice hockey team Tampereen
llves on Instagram, the means by which the athlete and the sports club build their
content and brand, and how these differences emerge between individual and
team brands.

The theoretical part consisted of theories of personal branding and social media
brand communication. Personal branding was examined as part of an athlete's
career and its importance from the perspective of sponsor and audience enga-
gement. Social media was seen as an important tool between sport and the au-
dience, as it enables interaction and a genuine relationship between the athlete,
the club and the public.

Based on the results, Lotta Harala's brand is based on authenticity, openness,
values and personality. The Tampereen llves brand is built around community,
values and locality. Both utilize social media effectively, but from different pers-
pectives.

The conclusion of the study is that a succesful sports brand on social media re-
quires consistent, communal and authentic communication.

Key words: athletes, sports clubs, social media, commitment



SISALLYS

JOHDANTO ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e nnnnes 5
2 URHEILIJOIDEN HENKILOBRANDAYS........coooveieieeeeeeeeeeee e 6
2.1 Henkilobrandin K&Site.........cccoiiieeeeeiiieeeee e 6
2.2 Henkildbrandin rakentaminen ..............oooooiiiiiiiiinn e 7
2.3 Urheilijan brandin kehittaminen ja hallinta .......................cciiis 8
3 SOSIAALINEN MEDIA HENKILOBRANDIN TYOKALUNA................. 10
3.1 Sosiaalinen Media...........oouuiuiiiiiiii e 10
3.2 Henkilobrandi sosiaalisessa mediassa ...........cccuuvveciiiiiiieeeeeeeneenee. 10
3.3 Instagram urheilijan tyokaluna sitouttamisessa ..............cccccoeeee. 11
4 SOSIAALISEN MEDIAN TOTEUTUS ..o 13
4.1 ESIHEIY oo 13
4.2 Sosiaalisen median strategia ja toteutus ...........ccccccccccni, 14
5 TUTKIMUSKOHDE JA AINEISTO.....coiiiiiiiiiiieee e 16
5.1 Tutkimuskohteen valinta ... 16
5.2 Aineiston keruu ja analySointi ............ccccooiiiiiiiii 17
B TULOKSET ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e annnns 32
6.1 Yleinen analyysi brandeista .............ccoociiiiii 32
6.2 Yksilollinen analyysi brandeista ...........cccccociiiiiiiiiiiiiii 32
7 JOHTOPAATOKSET ..ot n et 34

LAHTEET ..ottt 36



1 JOHDANTO

Taman opinnaytetyon tavoitteena on tutkia, miten urheilijat ja urheiluseurat ra-
kentavat ja vahvistavat brandiaan sosiaalisen median alustalla seka selvittaa, mi-
ten tama vaikuttaa sponsoreiden ja kannattajien sitoutumiseen. Sosiaalinen me-
dia on nykypaivana keskeinen valine urheilun viestinnassa, silla se mahdollistaa
laajan yleison tavoittamisen seka suoran vuorovaikutuksen seuraajien kanssa.
Erityisesti Instagram on noussut tarkeaksi kanavaksi niin yksilourheilijoille kuin

urheiluseuroille.

Tahan tutkimukseen halusin ottaa brandayksen nakokulmasta urheilijan seka ur-
heiluseuran, silla se kiinnostaa itseani erityisesti pitkan kilpaurheilutaustani takia.
Tutkimuksessa tarkastellaan, milla keinoilla urheilija ja urheiluseura rakentavat
sisalt6aan ja henkilobrandiaan seka miten nama erot tulevat esiin yksilo- ja jouk-

kuebrandin valilla.

TyOssa tarkastelen brandaysta kahdesta eri nakokulmasta: huippu-urheilija Lotta
Haralan ja jaakiekkojoukkue Tampereen llveksen kautta. Lotta Harala edustaa
vahvaa yksilobrandia, jossa korostuvat henkilOkohtaisuus sekd omat saavutuk-
set, kun taas Tampereen llves keskittyy joukkueen yhteisollisen brandin rakenta-

miseen ja kannattajien sitouttamiseen.

Instagramin valitsin tutkimuksen kohdekanavaksi, silla molemmat hyodyntavat
sita aktiivisesti brandinsa vahvistamiseen ja seuraajayhteyden luomiseen. In-
stagramilla on myos laaja suosio nykypaivana. Se on urheilijoille ja urheilujouk-
kueille yksi tarkeimmista sosiaalisen median kanavista, jossa voidaan tuoda
esille urheilijan persoonaa, arkea ja saavutuksia. Taman lisaksi Instagram mah-
dollistaa vuorovaikutuksen seuraajien kanssa, mika luo mainion tyokalun brandin

rakentamiseen.



2 URHEILIJOIDEN HENKILOBRANDAYS

2.1 Henkilobrandin kasite

Henkildbrandilla tarkoitetaan sita, millainen mielikuva ja maine muodostuu si-
nusta itsesta muiden silmissa. Se on tavallaan ihmisen tavaramerkki, joka erottaa
sinut muista ihmisista ja jonka avulla muut huomaavat sinut. Henkilébrandin ra-
kentaminen liittyy siis siihen, miten tuot osaamistasi, arvojasi ja omia vahvuuk-

siasi esille seka se, miten viestit niista ymparilla oleville ihmisille. (Jobportal.)

Jokaisella meista on jo olemassa jonkinlainen henkildbrandi, eli ulkopuolisille na-
kyva kuva meista tyontekijana, kollegana tai asiantuntijana. Sen vahvuus kuiten-
kin riippuu siita, miten aktiivisesti sita rakennamme ja yllapidamme eri kanavissa,
kuten esimerkiksi sosiaalisessa mediassa, tyOpaikalla tai muissa ammatillisissa

ymparistoissa. (Ollikainen, 2024.)

Henkilobrandiin vaikuttavat yleensa vahvasti se, millaisia mielikuvia ja merkityk-
sia ihmiset yhdistavat sinuun. Naihin voivat liittya esimerkiksi osaamisesi, saavu-
tuksesi kuin myOs arvot ja asiat, joita itse pidat tarkeina. Yleinen tavoite onkin
usein luoda mahdollisimman erottuva ja omanlainen henkilobrandi, jonka avulla
erotut muista alan toimijoista ja saat uskottavuutta asiantuntijana. (Ollikainen,
2024.)

Henkildbrandissa korostuvat yksilollisyys seka ne erityispiirteet, joiden toivotaan
jaavan muiden mieleen positiivisessa valossa. Usein henkildbrandin kasite konk-
retisoituu esimerkkien kautta kuten vaikka monilla tunnetuilla ihmisilla on vahva

henkilobrandi, joka tukee heidan tyotaan ja urakehitystaan. (Ollikainen, 2024.)

Henkilobrandin kasite siis nakyy kaytannossa hyvin selkeasti seka yksilona ur-

heilussa kuin myo6s urheiluseurassa.

Lotta Harala on rakentanut brandinsa hienosti jakamalla urheilija-arkea sosiaali-

sessa mediassaan saavutuksista epaonnistumisiin. Hanen brandinsa on vahva
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ja aitous valittyy hanen tekemisestaan. Hanen brandinsa keskittyy yksilon saavu-
tuksiin, persoonaan seka inspiraationa toimimiseen etenkin urheilijana, vaikka

han tuo julki myds vapaa-aikaansa urheilun ulkopuolella.

Tampereen llveksella on myds vahva brandi ja he ovatkin rakentaneet brandinsa
hyvin. Joukkueeseen pohjautuu vahva kannattajakulttuuri ja joukkue ottaakin va-
kavasti ja tarkeana asiana kannattajat yhteisoonsa mukaan. Brandin ajatuksena
on vahvasti ajatus siita, ettda emme tee tata yksin, niin kuin heidan sloganinsa
"Yksi Rakkaus. Yksi Seura.” kertoo. Edella mainittu vahva kannattajakulttuuri on
tarkea osa brandaysta joukkuebrandissa, mutta yhta tarkeana osana on myos
joukkueen perinteisyys seka identiteetti eli se, ettd joukkue pohjautuu Tampe-
reelle, jonka kautta myds kannattajat tulevat.

Nykymaailmassa henkilobrandin merkitys urheilussa on merkittavassa roolissa.
llman henkildbrandia urheilua on vaikeampi toteuttaa ammattimaisesti seka
nousta tietoisuuteen urheilijana tai urheiluseurana, joka taas vaistamatta vaikut-

taa sponsoreihin, katsojamaariin ja kannattajakuntaan.

2.2 Henkilobrandin rakentaminen

Vaikkakin brandi usein nahdaan asiakkaiden mielikuvissa, sen taustalla on kui-
tenkin aina myo0s itse liiketoiminta. Brandi ei siis ole ainoastaan vain ulkoinen
ilme, vaan sen pitaisi perustua todellisiin vahvuuksiin ja strategiseen viestintaan.
(Sanoma, 2025.)

Kun lahdetaan rakentamaan omaa henkilébrandia, on hyva pohtia muutamia pe-

ruskysymyksia:

- Minka koen omakseni tai mika on ydinosaamiseni?
- Mita haluan saavuttaa henkilobrandillani?
- Kenelle haluan brandini kautta viestia ja keihin haluan vaikuttaa?

Naiden kysymysten avulla voi olla helpompi suunnata ajatukset siihen, mil-
laisen kuvan haluaa itsestaan antaa. (Ollikainen, 2024.)



Tavoitteiden maarittdminen on tarkea osa henkilobrandin rakentamista. Kannat-
taakin miettia, haluaako esimerkiksi I0ytaa uuden tyopaikan vai verkostoitua uu-
sien ihmisten kanssa. Naiden tavoitteiden perusteella voi myds paremmin arvi-

oida, millaista sisaltda oikeastaan kannattaa tuoda esiin. (Ollikainen, 2024.)

Kun somesuunnitelma on selva, on aika alkaa viestia aktiivisesti. Olennaista on
tunnistaa itselle sopivin kanava, toiset rakentavat brandiaan sosiaalisessa medi-
assa, kun taas toiset hyotyvat enemman esimerkiksi tapahtumista tai seminaa-
reista. Tarkeaa on, etta kanava tuntuu itselle luontevalta ja mahdollistaa oman

osaamisen esille tuomisen. (Ollikainen, 2024.)

Henkilobrandin rakentamisessa totta siis on, etta mielikuva syntyy asiakkaiden
omissa mielikuvissa. Tarkeaa on kuitenkin muistaa se, etta mielikuva syntyy siita,
miten itse urheilija tai urheiluseura sen rakentaa. Brandin rakentamisessa on
hyva miettia, mitka ovat omia vahvuuksia seka arvoja, tarkeina tulevat myos omat
tavoitteet, unohtamatta millainen on persoonana tai mita joukkue haluaa viestia
ulospain itsestaan.

On hyva muistaa myds se, mita haluaa viestia. Haluaako, etta inmiset tunnistavat
brandisi inspiroivana urheilijana tai joukkueen yhteisollisena vaikuttajana kannat-
tajille ja muille joukkuetta seuraaville.

Tahan kuuluu myos se, miten haluat itse viestia sosiaalisessa mediassa, haas-
tatteluissa tai esimerkiksi yhteistoissa. On siis tarkeaa, etta brandia rakentaessa
arvomaailmasi pysyy naissa samana ja miettii sen kannalta muun muassa yh-

teistoita.

2.3 Urheilijan brandin kehittaminen ja hallinta

Brandin hallinta tarkoittaa kaytannossa sita, etta pyritdan rakentamaan selkea ja
erottuva kuva joko urheilijasta tai joukkueesta. Silloin kun brandia johdetaan tai-
tavasti, se voi auttaa luomaan vahvan identiteetin, jonka avulla on helpompi erot-
tua kilpailijoista ja saada ihmiset sitoutumaan pidemmaksi aikaa. Urheilijan tai

urheiluseuran kohdalla tdma voi nakya esimerkiksi kannattajien tai seuraajien us-
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kollisuudessa ja lisdantyneena kiinnostuksena toimintaa kohtaan. Brandin ym-
martaminen ja sen vahvuuksien tunnistaminen onkin siis ensimmainen askel sil-
loin, kun halutaan rakentaa kestavaa ja houkuttelevaa brandia. (The Strikingly
blog, 2024.)

Jotta voisimme hallita brandiamme hyvin, meidan taytyy ensin tietda, mita se
edustaa. Tama tarkoittaa syvempaa ymmarrysta siita, millaisia arvoja, ajatuksia
ja tavoitteita brandin ymparille haluamme rakentaa. Sen jalkeen voidaan pohtia,
miten brandi eroaa muista ja mika siita tekee erityisen. Urheilussa tama voi tar-
koittaa esimerkiksi sita, millaista tarinaa joukkue haluaa itsestaan valittaa kannat-
tajilleen. (Pulse digitoimisto, 2023.)

Brandinhallinnan tehokkuus nakyy Lotta Haralan sosiaalisessa mediassa erityi-
sesti hanen tavassaan luoda yksildllista ja tunnistettavaa identiteettia. Han erot-
tuu muista urheilijoista nayttamalla urheilullisuuttaan seka omaa persoonaansa
sosiaalisessa mediassa. Hanen brandinsa rakentuukin aitouden ja sitkeyden ym-
parille. Han jakaa seuraajilleen kokemuksia loukkaantumisista, niiden ylipaase-
misesta ja miten haasteet voitetaan, tama vahvistaa hanen erottautumistaan

muista ja sitouttamista seuraajiin seka sponsoreihin hanen aitoutensa kautta.

Tampereen llveksen brandinhallinta nakyy vahvasti siina, ettd seura on onnistu-
nut luomaan laheisen yhteyden paikallisyhteisoonsa. Sosiaalisessa mediassa
seura valittda tunnelmia ottelutapahtumista ja tuo kannattajat osaksi yhteisoa.
Osallistaminen vahvistaa sidetta seuran ja sen kannattajien valilla. Samalla seu-
ran brandi rakentuu sen arvojen ymparille ja korostaa niita asioita, jotka erottavat
sen muista joukkueista. (Pulse digitoimisto, 2023.)

llves myos erottuu muista jaakiekkojoukkueista vahvalla alueellisella identiteetil-
laan seka silla, etta seura on aktiivisessa vuorovaikutuksessa yhteison kanssa

sosiaalisessa mediassa.
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3 SOSIAALINEN MEDIA HENKILOBRANDIN TYOKALUNA

3.1 Sosiaalinen media

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan internetin palveluita ja sovelluksia, joissa ihmi-
set voivat jakaa omaa sisaltdaan. Tallaisia palveluita ovat muun muassa In-
stagram ja TikTok. Sosiaalinen media yhdistaa kayttajat niin, etta jokaisella on
mahdollisuus osallistua keskusteluihin ja myos tuottaa sinne omaa sisaltoaan.

(ebrand Group Oy.)

Siitd huolimatta, etta sosiaalisen median kayttd on nykypaivana yleista, sille ei
ole olemassa yhta virallista maaritelmaa. Yleisesti silla tarkoitetaan kuitenkin ih-
misten valistd vuorovaikutusta seka erilaisten sisaltojen jakamista. Sosiaalinen
media eroaa perinteisesta mediasta siina, etta kayttajat eivat ole vain vastaanot-
tajia, vaan he voivat myos itse olla aktiivisia toiminnallaan. He voivat kommen-
toida, tykata, seurata muita ja jakaa sisaltoa. Tama tekee sen, etta sosiaalinen
media on yhteisoOllisempi ja antaa kaikille mahdollisuuden vaikuttaa siihen, mil-

laista sisaltoa sielld on. (ebrand Group Oy.)

Toisin kuin perinteisessa mediassa, jossa viestinta kulkee usein yhdelta monelle,
sosiaalisessa mediassa viestinta tapahtuu monelta monelle. Jokaisella kayttajalla
on siis mahdollisuus olla seka sisallon tuottaja kuin myds sen vastaanottaja.
Tama tekee sosiaalisesta mediasta tehokkaan valineen esimerkiksi brandin ra-
kentamiseen, silla se mahdollistaa nopean ja vuorovaikutteisen yhteyden eri koh-
deryhmiin. (ebrand Group Oy.)

3.2 Henkilobrandi sosiaalisessa mediassa

Nykyaan sosiaalinen media toimii tarkeana valineena henkildobrandin rakentami-
sessa, yllapitamisessa ja sitouttamisessa. Se tarjoaa kaikille kayttgjille mahdolli-
suuden tuoda esille omaa osaamistaan, arvojaan ja persoonallisuuttaan tavalla,

joka tavoittaa suuriakin yleisdja nopeasti ja helposti. (Energiaa, 2024.)
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Sosiaalinen media on muuttanut merkittavasti sita, miten inmiset voivat olla vuo-
rovaikutuksessa esimerkiksi yhteistydkumppaneiden ja seuraajien kanssa. Aiem-
min oman brandin esille tuominen tapahtui yleisesti Iahinna kasvokkain tai perin-
teisten medioiden kautta, mutta nykypaivana kuka vain voi luoda seka jakaa si-
saltdaan, jonka avulla voi rakentaa nakyvyytta ja uskottavuutta omalla alallaan.
Sosiaalisen median avulla on mahdollista my0os yllapitaa jatkuvaa yhteytta esi-
merkiksi omiin kannattajiin. (Energiaa, 2024.)

Sosiaalisen median hyoty ja vaikutus urheilijalle on valtava nykypaivana, silla se
antaa mahdollisuuden jakaa omaa elamaa, aitoutta ja tarinaa juuri sellaisena kuin
itse sen haluaa esitelld. Sosiaalinen media antaa mahdollisuuden tuoda omaa
nakemysta ja aantansa kuuluviin, kuin taas esimerkiksi mita toimittajat kirjoittavat
urheilijoista. Se tuo myo6s hyvin paljon vastuuta, koska urheilijan pitda miettia mil-
laisen mielikuvan han haluaa seuraajilleen valittaa itsestaan.

Loppuen lopuksi sosiaalinen media kuitenkin tuo paljon hyvaa urheilijoille, silla
sen avulla he pystyvat valittamaan aitoja tunteitaan seka olla vuorovaikutuksessa
katsojiensa ja kannattajiensa kanssa. Sosiaalinen media antaa urheilijoille mah-
dollisuuden vahvistaa omaa brandiaan ja lisata seuraajien sitoutumista jakamalla

sisaltoa ja olemalla aktiivisesti vuorovaikutuksessa heidan kanssaan.

3.3 Instagram urheilijan tyokaluna sitouttamisessa

Lotta Harala ja Tampereen llves hyddyntavat Instagramia aktiivisesti luodakseen
yhteisollisyytta seka vahvistaakseen suhteita seka sponsoreihin etta kannattajiin
ja seuraajiin. Heidan toimintansa perustuu siihen ajatukseen, etta pelkka naky-
vyys ei riita, silla sosiaalisessa mediassa menestyminen vaatii vuorovaikutusta ja
tunteiden herattamista yleis6on. Tama tuo esiin sen, etta sitouttaminen sosiaali-
sessa mediassa ei ole vain mainontaa, vaan yhteison rakentamista ja jatkuvasti
vuorovaikutuksessa olemista. (Vestelin, 2014.)

Lotta Harala kayttaa sosiaalista mediaansa monipuolisesti, han jakaa urheilun
ohella my0s arkeaan, ajatuksiaan seka elamantyyliaan. Tama tekee hanen sisal-
I0staan helposti lahestyttavaa ja taman kautta luo henkilOkohtaisen suhteen seu-

raajiinsa. Sponsoreille tama on arvokasta, silla Haralan kautta yritykset paasevat



12

osaksi hanen aitoa tarinaansa. Haralan seuraajat myos kommentoivat, jakavat
julkaisuja ja osallistuvat keskusteluihin, mika lisaa hanen nakyvyyttansa ja uskot-
tavuuttansa. Harala ei siis pelkdstaan mainosta sponsoreitaan, vaan rakentaa
heidan kanssaan yhteista arvoa ja tunnetta. (Vestelin, 2014.)

Tampereen llves puolestaan sitouttaa kannattajiaan ja sponsoreitaan yhteisolli-
syyden ja tunteiden kautta. Joukkue panostaa siihen, etta Instagramissa nayte-
taan arkea, pelaajia ja kannattajia, ei vain tuloksia tai virallisia tiedotteita. Tama
saa kannattajat tuntemaan olevansa osa joukkuetta. Lisaksi joukkue tekee yh-
teistyota sponsoreiden kanssa luontevasti, jossa yritykset nakyvat osana tari-
noita, ottelupaivan julkaisuja ja kampanjoita. Nain sponsorit paasevat osallisiksi
joukkueen yhteisoa ja tunnesidetta, mika tekee nakyvyydesta arvokkaampaa.
Kuten opinnaytetyotekstissa mainitaan Coca-Colasta, myos Haralan ja llveksen
sosiaalisessa mediassa aktiiviset seuraajat toimivat yhteison vahvistajina. He pi-
tavat keskustelua ylla, levittavat sisaltda ja luovat positiivista mielikuvaa bran-
dista. Tama yhteisollinen osallistuminen on nykyajan sitouttamista, joka perustuu
aitouteen, vuorovaikutukseen ja siihen, etta seuraajat ja kannattajat kokevat voi-
vansa olevan osa heidan tarinaansa. (Vestelin, 2014.)
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4 SOSIAALISEN MEDIAN TOTEUTUS

4.1 Esittely

Tassa kerrottuna hieman pohjatietoa ja taustaa Lotta Haralasta seka Tampereen

llveksesta, jotta paastaan tietoiseksi keita he ovat ja mita he tekevat:

Lotta Harala on suomalainen pika-aitajuoksija, joka kilpailee lajissaan kansalli-
sella, ettd kansainvalisella tasolla. Urallaan Harala on saavuttanut SM-mitaleita
lajissaan. Han on myos edustanut Suomea kansainvalisesti muun muassa arvo-
kisoissa. Hanet voi tuntea avoimuudestaan koskien hanen loukkaantumisiansa
ja vastoinkaymisiaan, joita han on tuonut julki sosiaalisessa mediassaan hyvin

avoimesti.

Harala on hyvin aktiivinen sosiaalisessa mediassaan. Han tuo siella esiin hanen
aitouttaan, urheilullisuuttaan, terveellisia elamatapojaan, mutta myos sita, etta
elama ei ole pelkkaa urheilua, vaan siihen mahtuu paljon muutakin. Hanen sosi-
aalisen mediansa kautta han on myos mukana eri brandien kanssa kaupallisissa

yhteistoissa.

Tampereen llves on perustettu vuonna 1931 ja on nimensakin mukaan tampere-
lainen urheiluseura. Moni tunteekin heidat vahvasta jaakiekkojoukkueestaan II-
ves Hockeysta, jota tassakin tarkastellaan.

llves on Suomen yksi menestyneimmista ja perinteikkaimmista jaakiekkojoukku-
eista ja heidan junioritoimintansa on myos vahvaa. Seuralla on vahva paikallinen
identiteetti, josta kertoo heidan sloganinsa "Yksi Rakkaus. Yksi Seura”. Sosiaali-
sessa mediassa joukkue on aktiivinen ja haluaa tuoda kannattajilleen seka kat-
sojille julki heidan arkeaan mm. harjoittelun ja pelaajahaastatteluiden kautta. Ta-

man lisaksi llveksella on myds erittain intohimoinen ja vahva kannattajakulttuuri.
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4.2 Sosiaalisen median strategia ja toteutus

Some-strategia on suunnitelma siitd, miten organisaatiot kayttavat sosiaalista
mediaa. Sen avulla paatetaan, miksi sosiaalista mediaa kaytetaan, mita silla ha-
lutaan saada aikaan ja milla tavalla tavoitteisiin pyritdan paasemaan. Kun strate-
gia on mietitty selkeasti, kuka tahansa voi lukea sen ja ymmartaa, mita varten
organisaatio on sosiaalisessa mediassa. (Seppala, 2025.)

Suunnitelma auttaa varmistamaan, etta sosiaalista mediaa ei kayteta muuten
vain, vaan etta kaikki tekeminen tukee organisaation isompia tavoitteita ja antaa
sille siten yhtenaisen ja johdonmukaisen kuvan. (Seppala, 2025.)

Some-strategia tarkoittaa sita, etta organisaatio tekee suunnitelman siita, miksi
ja miten he sosiaalista mediaa kayttavat. Siina kerrotaan, mika on sosiaalisen
median kayton tarkoitus ja millaisia tavoitteita toiminnalla halutaan saavuttaa. Sa-
malla on hyva miettia, miten onnistumista voidaan mitata esimerkiksi seuraajien

maaralla, kommenteilla tai tykkayksilla. (Seppala, 2025.)

Sosiaalisen median strategia kannattaakin rakentaa niin, etta se on selkea ja tiivis
kokonaisuus. Sen ei tarvitse sisaltaa jokaista yksityiskohtaa, vaan etta se antaisi
yleisen suunnan ja maarittaisi pidemman aikavalin tavoitteet. Tallaisia esimerk-
keja voi olla muun muassa tunnettuuden lisaaminen tai yhteison vahvistaminen.
(Seppala, 2025.)

Kanavakohtaisissa suunnitelmissa voidaan menna vielakin tarkemmalle tasolle
kuin yleisessa some-strategiassa. Niissa voidaan esimerkiksi listata, millaisiin si-
saltoihin kussakin kanavassa haluttaisiin keskittya ja mitka olisivat painopisteina.
Lisaksi voidaan tehda julkaisuaikataulu, joka kertoo, milloin ja kuinka usein sisal-
toja julkaistaan. (Seppala, 2025.)

Kanavakohtaiset suunnitelmat voi rakentaa hyvin kaytannonlaheisesti, kuten esi-
merkiksi vuosikellon muodossa. Talloin koko vuoden sometoiminta hahmotetaan

etukateen ja se voidaan toteuttaa esimerkiksi Excel-taulukon avulla. Tama tekee
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suunnitelmasta selkeamman ja helposti seurattavan, ja samalla varmistaa, etta

someviestinta pysyy johdonmukaisena ja tavoitteellisena. (Seppala, 2025.)

Suunnitelmia voi olla tarpeen muuttaa monesta eri syysta. Yksi syy voi olla se,
etta organisaatiolla on kaytettavissa eri maara resursseja, esimerkiksi aikaa so-
men yllapitamiseen ja panostamiseen voi olla enemman tai vahemman kuin ai-
kaisemmin. Syyna voi olla my0s, etta organisaation toimintastrategia uudistuu ja
some-strategian on sen myota mukauduttava uusiin muutoksiin. Myos, jos osa
tavoitteista on jo saavutettu, voi olla jarkevaa suunnata katse aivan uusiin tavoit-
teisiin.

Naiden avulla varmistetaan, ettd somestrategia pysyy hyvana ja tukee kokonai-
suutta parhaalla mahdollisella tavalla. (Seppala, 2025.)

"Muutoksiin vaikuttavat erityisesti seuraavat asiat:

1. Some-kanavilla tapahtuvat muutokset ja kanavien arvo-
jen suhteessa organisaation arvoihin.

2. lhmisten viestintatapojen muutokset somessa.

3. Organisaation oma kehittyminen ja muutokset viestinnan

resursseissa’. (Seppala, 2025.)
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5 TUTKIMUSKOHDE JA AINEISTO

5.1 Tutkimuskohteen valinta

Tutkimuskohteiksi valikoitui Lotta Harala seka Tampereen llves, silla naiden
avulla on mahdollista tarkastella urheilijoiden henkilobrandaysta monipuolisesti
seka yksilon etta joukkueen nakdkulmasta.

Instagram valikoitui alustaksi sen laajan suosion seka kaytettavyyden suhteen.
Liséksi Instagram mahdollistaa vuorovaikutuksen seuraajien kanssa, mika luo
mainion tyokalun brandin rakentamiseen.

Instagram on yksi merkittavimpia sosiaalisen median kanavista urheilijoille, silla
se pohjautuu vahvasti kayttdjan jakamaan sisaltoon. Videoiden seka kuvien
avulla urheilija pystyy tuomaan esiin harjoituksia, kilpailuja ja normaalia arkea,
naiden lisaksi myOs persoonallisuuttaan ja arvojaan. Taman avulla seuraajat ja
kannattajat saavat laajemman kuvan urheilijasta eika vain pelkastaan hanen ur-

heilusuorituksiensa kautta.

Kun mietitdan Instagramia alustana, sen kautta voi luoda tarinoita seka reels-
videoita, jotka antavat kevyemman tavan vuoro vaikuttaa spontaanimmin yleison
kanssa. Taman avulla yleisd paasee seuraamaan urheilijan arkea, joka voi tuoda
lisaa sitoutumista kannattajiin ja vahvistaa heidan kannattajasuhdettaan.

Jos mietitaan kaupallisesta nakokulmasta, Instagram on myds tarkea alusta sen
kannalta. Sponsorit ja yhteistydkumppanit seuraavat aktiivisesti urheilijan katso-
jamaaria ja seuraajakuntaa seka nakyvyytta. Aktiivisella ja vahvalla profiililla ur-
heilija voi nostattaa houkuttelevuuttaan ja kiinnostusta yhteistydokumppaneiden ja
sponsoreiden suuntaan. Lisaksi tuomalla vahvasti omia arvoja, arkea ja elamaa
esiin Instagramissa, se voi vaikuttaa positiivisesti yhteistydkumppaneiden han-
kinnassa ja sita kautta urheilija sitouttaa yhteistydkumppaneitaan.

Valitsin tutkimuskohteeksi Lotta Haralan, silla han on tunnettu suomalainen ur-
heilija, joka hyddyntaa sosiaalista mediaa aktiivisesti osana hanen henkilobran-
didan. Hanen Instagram-tilinsa tuo esille esimerkin sita, miten yksildurheilija voi
tuoda esiin omaa persoonaansa, tavoitteitaan ja arkeaan tavalla, joka vahvistaa

omaa brandia ja lisda sen tunnettuutta. Haralan sosiaalisen median viestintatapa
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on myos helposti samaistuttavaa ja johdonmukaista, mika tekee hanen tilistaan
mielenkiintoisen tutkimuskohteen.

Tampereen llveksen valitsin tutkimuskohteeksi, silla se on tunnettu jaakiekko-
joukkue, joka edustaa yhteisdllista ja arvoihin pohjautuvaa viestintaa. Heissa ko-
rostuvat joukkueen identiteetti, yhteiso ja vahva kannattajakulttuuri.

Nain tutkimus saa laajemman nakokulman siihen, miten henkilobrandayksen to-
teutus ja tavoitteet eroavat, kun otetaan huomioon, etta kyseessa on yksilourhei-

lija verrattuna urheilujoukkueeseen.

Kohteet tukevat tutkimuksen tavoitteita, silla niiden avulla voidaan tarkastella ur-
heilubrandaysta eri nakokulmista seka tuoda esiin, millaisia sisaltostrategioita
kaytetaan brandin vahvistamiseen sosiaalisessa mediassa ja miten kannattajia,

seuraajia seka yhteiskumppaneita sitoutetaan.

5.2 Aineiston keruu ja analysointi

Tassa aineiston keruussa ja analysoinnissa tarkastellaan benchmarkingin avulla
yksildurheilija Lotta Haralan ja jaakiekkojoukkue Tampereen llveksen Instagram-
julkaisuja. Vertailun tavoitteena on selvittaa, millaisia keinoja he hyodyntavat so-
siaalisessa mediassa ja millaisia eroja tai yhtalaisyyksia yksilo- ja joukkueurhei-
lun brandiviestinnassa voidaan havaita. Haralan kohdalla valitut julkaisut pitavat
sisdllaan seka henkilokohtaisen etta ammatillisen brandin osa-alueet. Naiden
avulla voidaan tarkastella, miten urheilija tuo esiin urheilullisuuden, aitouden ja
kaupallisuuden. llveksen kohdalla valitut julkaisut tuovat esiin jaakiekkojoukku-
een brandin seka keskeiset sidosryhmat eli kannattajat, pelaajat ja yhteistyo-
kumppanit. Julkaisut muodostavat kokonaisuuden siitd, miten joukkue sitouttaa
yleisonsa urheilullisesti, yhteisollisesti ja kaupallisesti.

Analysoin myos, miten profiili on yleisesti toteutettu kummaltakin eli milta yleis-
kuva nayttaa pelkastaan tarkasteltaessa profiilia yleisesti.
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Lotta Harala rakentaa Instagramissaan some-strategiaa huippu-urheilija l1ahtoi-
sesti, jossa han tuo esiin arkeaan huippu-urheilijana, vapaa-aikaansa ja yhteis-
toitaan. Harala haluaa vahvasti tuoda julki aitouttaan ja rehellisia tunteitaan. Han
my0s toteuttaa hyvin julkaisujaan, silla han tuo sopivassa maarin kilpailujaan ja
urheilijuuttaan esiin ja vastapainoksi han julkaisee sisaltéa vapaa-ajaltaan.
Tampereen llves rakentaa Instagramissaan some-strategiaa tuomalla ihmisten
tietoisuuteen heidan arkeaan, otteluitaan ja tunnelmia. He myds valittavat vah-
vasti tunnetta kannattajilleen ja seuraajilleen. He jakavat somessaan ottelutulok-
sia, pelaajien haastatteluja, kannattajakuvia, tunnelmakuvia otteluista ja yhteis-
tyojulkaisuja.

llveksen some-strategiasta nakyy joukkueen aitous ja yhteisollisyys seka se, etta
he haluavat tuoda yhteisolleen palasia heidan arjestaan ja tunnelmastaan.

Analyysissa tarkastellaan, millaista tunnetta kuvasta valittyy seka valittyyko ku-
vista seuran ja urheilijan aitous ja brandi.

Analyysiin valitut julkaisut edustavat kummankin analysoitavan viestinnan eri
osa-alueita. Lotta Haralalta valittiin urheiluun, vapaa-aikaan ja yhteistoihin liittyvat
julkaisut seka yleinen kuva profiilista, jotta analyysi kattaisi sekd hanen ammatil-
lisen etta henkilokohtaisen brandinsa osa-alueet ja tarjoaisi kokonaiskuvan pro-
fiilin visuaalisesta ilmeesta ja ensivaikutelmasta.

Tampereen llvekselta puolestaan tarkastellaan ottelujulkaisua, pelaajahaastatte-
lua, kannattajatapahtumaa ja yhteistyojulkaisua, silla ne muodostavat keskeiset
elementit joukkueen sosiaalisen median brandiviestinnasta. Valitut julkaisut tar-
joavat monipuolisen ja vertailukelpoisen kuvan siita, miten yksilo- ja joukkueur-
heilussa rakennetaan, yllapidetaan ja sitoutetaan brandia sosiaalisen median
kautta.

Julkaisujen analysointi pohjautuu teoriaosuudessa kasiteltyihin brandin rakenta-
misen osa-alueisiin. Erityisesti tarkastellaan miten aitous ja yhteisollisyys seka
vuorovaikutus sosiaalisessa mediassa tulevat esiin julkaisuissa.

Lisaksi analyysissa huomioidaan teoriassa mainittu sosiaalisen median strategia

kuten sisaltdjen julkaisuaktiivisuus ja julkaisujen visuaalinen ilme.
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Lotta Harala:

Urheilusuoritus-julkaisu

lottaharala &
Sy J3 Tate McRae - Revolving door

lottaharala EM-finaali ja semifinaalissa PB!! @2

finaalin kaatumisesta huolimatta hymyssa suin ja
saikahdyksella selvinneen kotia kohti. ¢

Huge congratulations to the European champion @ditaji.k who
ran an incredible ER!!! §

Qsus Qe Q) V2 W #europeanchampionships #athletics #hurdles

Kuva 1.

Julkaisu on julkaistu 9.3.2025 Lotta Haralan virallisella Instagram-tilill&.

Kuvassa Lotta Harala on maalissa Euroopan mestaruus kilpailuiden finaalin jal-
keen. Kuvasta valittyy iloisuus, onnellisuus ja aitous.

Kun katsoo Haralan urheiluun liittyvia julkaisuja, jokaisesta niista valittyy hanen
aitoutensa valittaa oikeat tunteet eika han peittele tunteitaan julkaisuissa. Jul-
kaisu tukee Haralan henkilobrandia erityisesti urheilullisuudesta ja aitoudesta,
joka sitouttaa hanen seuraajiaan nimenomaan aitouden kautta.

Harala ei ainoastaan korosta omaa suoritustaan, vaan tuo esille myos hanen kil-
pakumppaninsa onnistumisen. Tama ele luo hyvaa kuvaa hanen urheilijakuvas-
taan, han on kilpailuhenkinen, mutta samalla empaattinen muita urheilijoita koh-
taan. Nama julkaisut vahvistavat ja tuovat esiin hanen uskottavuuttansa huippu-
urheilijana, joka vahvistaa hanen brandiaan ja sitouttaa katsoja- ja seuraajakun-

taansa.
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Vapaa-ajan-julkaisu

lottaharala &
w# J3 Justin Bieber - DAISIES

lottaharala Pari paivaa taydellista palautumista @

$_, saunomista ja uimista kahdestaan Matiaksen kanssa

% mestaruuskakkukahvit perheen kesken
£ rakkaan kummipojan & companyn seuraa

Rentoutunu, maadottunu ja latautunu olo just nyt. £

. #photodump

Q027 Qs 'ZJ YV N 3. elokuuta

Kuva 2.

Julkaisu on julkaistu 3.8.2025 Haralan virallisella Instagram-tilill&.

Tassa julkaisussa on monia kuvia, mutta tassa poimittuna niista yksi. Julkaisun
tarkoituksena on paivittda kuulumisia parilta paivaltd hanen arjestaan, elamas-
taan ja tuntemuksistaan. Kuvista valittyy seesteisyys ja rentous seka se, etta han
haluaa valittaa seuraajilleen muutakin kuin vain omaa urheilijapersoonaansa.
Julkaisu vahvistaa Haralan brandia inhimillisena ja monipuolisena urheilijana,
silla han ei esittele itsedan ainoastaan urheilusuoritusten kautta, vaan tuo esille
my0s vapaa-ajan ja hyvinvoinnin merkityksen.

Kuvatekstissa Harala kertoo mita on tehnyt vapaa-ajalla. Samassa han valittaa
oloaan seuraajille ja han kuvaileekin oloaan sanoilla rentoutunut, maadoittunut ja
latautunut.

Kuvatekstin sanavalinnat "rentoutunut, maadoittunut ja latautunut” tukevat Hara-

lan brandia kokonaisvaltaisesti hyvinvoinnin ja urheilun yhdistamisessa. Han ei
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tuo esille vain fyysisia urheilusuorituksiaan, vaan myos psyykkista palautumista
ja tasapainoa vapaa-ajan ja urheilun valille. Tama lisaa myds samaistuttavuutta
seuraajien kanssa, silla moni tunnistaa arjessa tarpeen rentoutua ja ladata ak-

kuja.

Yhteistyé6-julkaisu

lottaharala Mainos @vattenfall

Taa on varmaan unpopular opinion, mut ma rakastan muuttoja!
sMuIIe ne merkkaa uuden alkua ja oon erityisen innoissani
siita, ettd paasen luomaan uutta arkea ja avaamaan uuden
sivun elamassa tan muuton myota!

Luotan siihen, etta pienet muutokset luo paremman
tulevaisuuden. Sen takia pyrinkin tekeméaan arjessa hyvia
valintoja ja yks niista onkin esimerkiks fossiilivapaa sdhko - tan
takia meille valikoituikin Vattenfallin llmastomix fossilivapaa
sahkosoppari! <~

#vattenfall

Q2630 Qaa fz; Y 2 N 9. kesakuuta

Kuva 3.

Julkaisu on julkaistu 9.6.2025 Haralan virallisella Instagram-tilill&.

Julkaisu on video, jossa Harala kertoo mika hanta auttaa muutossa ja mika yh-
distdd muuton ja aitajuoksun. Han myos kertoo valinneensa sahkdsopimuksen,
joka sopii heidan tarpeisiinsa taydellisesti.

Video oli toteutettu hyvin kayttaen hanen ammattiaan aitajuoksua keinona yhteis-
tyovideoon. Video on kaupallinen yhteisty0 ja sen toteutus tukee Haralan henki-

I6brandia. Han onnistuu hyvin yhdistamaan oman lajinsa aitajuoksun luontevaksi
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osaksi mainosvideota, joka tekee videosta uskottavamman ja aidon. Taman an-
siosta yhteisty0 ei nayttaydy pelkastaan mainoksena, vaan osana hanen urheili-
japersoonaansa.

Brandin kannalta tdama on tarkeaa, silla urheilijan uskottavuus sponsorien ja seu-
raajien silmissa perustuu suurimmaksi osaksi siihen, etta yhteistyot tukevat ha-
nen arvojaan ja imagoaan. Kuten Ollikainen (Ollikainen, 2024) toteaa, henki-
I6brandin rakentamisessa aitous on keskeinen tekija.

Haralan tapa yhdistaa urheilu omaan kaupalliseen sisaltoonsa vahvistaa hanen
imagoaan aitona urheilijana, etta houkuttelevana yhteistydkumppanina.
Kuvatekstissa Harala kertoo omista valinnoistaan ja perustelee yhteistyon sopi-
vuutta hanen elamantilanteeseensa. Tama lisaa yhteistyon uskottavuutta, silla
seuraajat nakevat, etta kyse ei ole vain mainoksesta, vaan hanen arkeensa liitty-
vasta aidosta valinnasta. Tallaisen henkilokohtaisen nakdkulman tuominen vah-
vistaa hanen brandiaan urheilijana, joka tekee harkittuja ja arvojensa mukaisia

yhteistoita arvomaailmaansa kunnioittaen.
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Yleiskuva profiilista

< lottaharala &

LOTTA HARALA OLY
1290 124 t. 999

julkaisua seuraajaa seurataan

Urheilija

100m hurdler | 12,65

@gymnation athlete

@timeout.podi maanantaisin ,
Huippu-urheilua holistisella otteella @

@ miisa@behindmedia.fi

(2 podimo fiftimeout

(3 lottaharala

GOPSY

249 elama 23 palautumin... oLyl

Kuva 4.

Yleisesti ottaen Lotta Haralan Instagram-profiili on ammattimainen ja tulee hyvin
selkeasti esiin, ettd han on 100 metrin aitajuoksija ja olympiaurheilija, silla nimen
perassa on sana "OLY” seka tuo esille, mika hanen ennatyksensa on kyseisella
matkalla. Han myos kertoo Instagram bio-osiossa olevansa suomalaisen Gym-
nation-treenivaatebrandin yhteistyourheilija. Profiilissaan Harala myos mainostaa
hanen ja ystavansa yhteista Timeout-podcastia.

Harala tuo hienosti esille, kuinka haluaa tuoda "huippu-urheilua holistisella ot-
teella” esille hanen Instagramissaan ja julkaisuissaan eli han haluaa tuoda esille
myoOs normaalia elamaa urheilun rinnalla.

Profiilin "Highlight”-osiossa Harala tuo esiin aiheita loukkaantumisista palautumi-
seen ja elamaa yleisesti. Tama luo kuvaa hanen holistisesta otteestaan eli han
jakaa sisaltoa laidasta laitaan eika vain huippu-urheilusta.

Profiilin julkaisujen monipuolisuus tukee hanen haluaan tuoda esille urheilijan

elamaa kokonaisvaltaisesti. Vapaa-aikaan, urheiluun seka yhteistoihin liittyvien
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julkaisujen ansiosta valittyy kuva urheilijana, joka haluaa ja pyrkii nayttaytymaan
paitsi urheilusuorituksiin keskittyvana urheilijana, myds rennompana persoonana
seka kaupallisesti kiinnostavana yhteistyokumppanina.

Nain hanen Instagram-profiilinsa toimii myos samanaikaisesti seka urheilijan
identiteetin vahvistuksena, sitouttamisen tyokaluna, etta henkilobrandin rakenta-
misen valineena.

Tilin seuraajamaara (124 000) ja 1 290 julkaisua kertoo aktiivisesta ja pitkajantei-
sesta viestinnasta. Profiilin kautta Harala rakentaa uskottavaa ja samaistuttavaa
henkilobrandia, johon moni ihminen pystyy samaistumaan ja sita kautta sitouttaa
seuraajiaan.

Lotta Haralan analyysissa halusin tuoda esille hanen monipuolisuutensa jakaes-
saan sisaltda Instagramiin. Hanen sisaltonsa on monipuolisuuden lisaksi helposti
lahestyttavaa ja inmislaheista verrattaessa hanen seuraajiinsa, jolloin se lisaa si-
touttamista ja samaistuttavuutta. Hanen aitoutensa kiinnostaa myos sponsoreita,
jonka kautta he luovat yhdessa aitoutta ja tunnetta yhteistdiden kautta. (Vestelin,
2014.)
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Tampereen llves:

Ottelu-julkaisu

@ ilveshockey

ilveshockey ©J Let the games begin!

B i Liiga-kausi alkaa kahdella vierasottelulla: keskiviikkona JYP
g isannoi kauden avausta Jyvéskyléss?’,ja perjantaina llves
i 2 matkaa Ouluun Karppien vieraaksi! ¢
E0IN0B0  PELS NI

% llves+ ottelulahetykset: https:/filves.com
B Kuuntele sovelluksella: Radioplayer Suomi
Katso ottelut: MTV Katsomo+ Urheilu

KUUNTELE[LVES TTELULEETYKSET: LVES.COM wese | @

#llves #Liiga

Qrs2a Qs e V2o X 4 paivas sitten

Kuva 5.

Julkaisu on julkaistu 8.9.2025 Tampereen llveksen eli llves Hockeyn virallisella
Instagram-tilill&.

Julkaisun kuva on toteutettu hienosti ja ammattimaisesti. Kuvan varimaailma on
hyvin llveksen tunnusvareja kunnioittava ja ne on otettu hienosti huomioon. Ku-
vassa on taidokkaasti kaytetty vihrean eri savyja, missa pelaaja on keskiossa.
Kuvassa on myds pelaajan nimi ja pelinumero seka nimikirjoitus. Pelaajan taakse
on taidokkaasti myos liitettyna "SHOW TIME!” teksti, joka kertoo, etta liigakausi
alkaa.

Julkaisun kuvassa on hyvin ja selkeasti informatiivisesti ilmoitettuna, milloin ovat
kaksi seuraavaa pelia, ketka ovat vierasjoukkueet ja mista ottelut ovat nahta-
vissa. Julkaisu on kaikin puolin taitavasti toteutettu, otettuna huomioon myos
joukkueen tunnusvarit. Katsojalle ei mydskaan jaa epaselvaksi, mista julkaisussa

on kyse.
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Kuvan kokonaisuus myos kuvaa hyvin llveksen brandia, se on visuaalisesti nayt-
tava, helposti tunnistettava seka tuo esille seuran identiteettia. Informatiivisuus ja
visuaalinen nayttavyys tekee kuvasta houkuttelevan, samanaikaisesti seuraaja
saa yhdella silmayksella kaiken oleellisen tiedon tulevista seuraavista peleista.
Lisaksi kuvassa oleva Showtime-teema herattaa tunteita ja odotusta alkavasta
kaudesta, mika vahvistaa kannattajien sitoutumista. Ammattimaisuus, visuaali-
sesti hyvin toteutettu ja tunnetta herattava kuva tekee julkaisusta onnistuneen
kohderyhmaa silmalla pitaen.

Kuvatekstissa on selkeasti ja ytimekkaasti kerrottu, etta Liiga-kausi alkaa vieras-
ottelulla ja missa vierasottelu sijaitsee.

Lisaksi on viela kerrottuna mista ottelut voi katsoa ja mista ottelun voi kuunnella,

joka on hyva kertoa, silla sita ei ollut kuvassa.

Pelaajahaastattelu-julkaisu

ilveshockey
&3 ilveshockey - Alkuperdinen aani

O
A

Qe Qs D6 Ve
ilveshockey @: "Joukkueessa on paljon johtajuutta”

Pelipaivan haastattelussa llveksen kapteeniksi nimetty Joonas
Nattinen.

#llves #ChampionsGoBeyond
28. elokuuta

Kuva 6.
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Julkaisu on julkaistu 28.8.2025 Tampereen llveksen eli llves Hockeyn virallisella
Instagram-tilill&.

Julkaisussa on kyse noin viiden minuutin mittaisesta videohaastattelusta, jossa
haastatellaan llveksen kapteeniksi nimettya Joonas Nattista. Haastattelussa kay-
daan lapi joukkuetta ja millaisia pelaajia joukkueessa on. Nattiseltd myos kysy-
taan, millainen kapteeni han pyrkii olemaan seka nouseeko pelaajia esiin, joista
pyrkii ottamaan mallia. Haastattelusta tulee ilmi, ettad joukkueessa on paljon joh-
tajuutta, joka on tiivistettyna myos kuvatekstiin.

Kuvatekstin avulla seuraaja nakee heti, kuka haastattelussa on ja mika sen kes-
keinen sisalto on, joka taas palvelee niita, jotka eivat katso koko videota. Julkaisu
toimii tiedonvalityksena pelaajista, etta brandin rakentajana. Kapteenin roolin ko-
rostaminen vahvistaa kuvaa llveksesta yhtenaisena ja vahvana joukkueena. Ta-
man lisaksi haastattelut tuovat pelaajat lahemmas yleisd6a, mika puolestaan vah-

vistaa kannattajien sitoutumista joukkueeseen ja sen toimintaan.

Kannattajatapahtuma-julkaisu

@ ilveshockey ja 3 muuta oo @ ilveshockey ja 3 muuta

J3 Samuel Jack - Feels Like Summer 3 Samuel Jack - Feels Like Summer
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ilveshockey Kesan paras paival & @ Kiitos kaikille llves-
paivassa mukana olleille — ensi vuonna uudestaan!

#llves #Liiga

14. elokuuta

Kuva 7.

Julkaisu on julkaistu 14.8.2025 Tampereen llveksen eli llves Hockeyn virallisella
Instagram-tilill&.

Julkaisussa seuran maskotti halaa lasta, joka viestii lamp06a, laheisyytta ja yh-
teenkuuluvuutta. Viereisessa kuvassa llveksen joukkue esiintyy lavalla seuran
logon ja varien ollessa taustalla, joka vahvistaa seuran identiteettia.

Kuvateksti "Kesan paras paiva!” litettyna sydan- ja kissahymion kanssa korostaa
positiivista ja lamminhenkista tunnelmaa. Myos kiitoksen osoittaminen yleisolle
seka lupaus tapahtuman toistumisesta ensi vuonna sitouttavat kannattajia ja tuo-
vat kannattajia ja seuraa yhteen.

Julkaisun ja itse tapahtuman kautta llves rakentaa ja luo kuvaa yhteisollisena ja
tunteita herattavana urheiluseurana, jossa kannattajien lasnaoloa arvostetaan ja
korostetaan.

Itse tapahtuma on hyvin arvostettava jo siita nakokulmasta, etta joukkue nakee
vaivaa kannattajien eteen ja tulevat itse paikan paalle tapaamaan omia kannat-
tajiaan. Siita huokuu kunnioitus ja kiinnostus myos heita kohtaan eika vain toisin
pain, se on myos syy sille, miksi llveksen toiminta on todella yhteisollista.
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Yhteistyé6-julkaisu

liveksen virallinen CHL-kumppani, jatkaen yhteistyo6ta, joka
perustuu yhteisiin arvoihin, pitkajanteiseen kunnianhimoon ja
intohimoon paasta kansainvalisille areenoille.

@ ilveshockey ja ttgaskets ttgaskets Toista vuotta perakkain TT Gaskets on ylpeana

\\

- llves ansaitsee parhaan mahdollisen tukemme niin
yhteistyokumppaneina kuin kannattajina, jotta se saa
mahdollisimman hyvat edellytykset kamppailla voitoista
CHL:ssé kovia eurooppalaisia joukkueita vastaan ja kehittaa
itsedaan myos kotimaan Liigan nousevia vaatimuksia ajatellen,
sanoo toimitusjohtaja Aleksi Arpiainen.

7 Lue lisaa: ilves.com

#llves #TTGaskets #SealTheDeal #ChampionsGoBeyond

For the second consecutive year, TT Gaskets proudly serves as
the official CHL partner of llves, continuing a collaboration built
on shared values, long-term ambition, and a passion for
reaching international arenas. v

- "llves deserves the best possible support from us - both as
partners and fans - to give the team every chance to compete
for CHL victories against strong European clubs and to keep
developing to meet the growing demands of the Finnish Liiga
as well," says CEO Aleksi Arpiainen

7 Read story: ilves.com
#llves #TTGaskets #SealTheDeal #ChampionsGoBeyond

0944 Q fZJ 72 N 3. syyskuuta

Kuva 8.

Julkaisu on julkaistu 3.9.2025 Tampereen llveksen eli llves Hockeyn virallisella
Instagram-tilill&.

Julkaisussa nakyy TT Gasketsin toimitila seka yrityksen edustajia, jotka ovat pu-
keutuneet Tampereen llveksen pelipaitoihin. Julkaisu viestii yhteistyon viralli-
suutta ja yhteisollisyytta yrityksen seka joukkueen valilla. Kuvassa korostuu TT
Gasketsin etta llveksen logot ja tunnusvarit.

Kuvatekstissa korostetaan yhteisia arvoja ja tavoitteita, kuten pitkajanteinen kun-
nianhimo ja intohimo paasta kansainvalisille areenoille. Nama teemat tukevat
molempien osapuolten brandia, TT Gaskets profiloituu vastuullisena ja menes-
tysta tukevana yrityskumppanina, kun taas llves on tavoitteellinen ja arvostettu

urheiluseura.
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Yleiskuva profiilista

< ilveshockey

llves Hockey
10,9 t. 57,8 t. 349
julkaisua seuraajaa seurataan

Yksi Rakkaus. Yksi Seura. #llves
Kansikatu 3, Tampere, Finland

(2 ilves.com ja 2 lisa

@ ilveshockey Q) Tampereen llves

Viesti Yhteydenotto +2
SAY NO
\

Liiga 2025-... Eirasismille! =

ILVEKSEN PUHEENVUORD YHTEISDLLE JA
HANNATTAJATOIMINTAAN LITTYEN

Kuva 9.

llves Hockeyn Instagram-profiili valittda johdonmukaista ja vahvaa organisaa-
tiobrandia, joka pohjautuu yhteisollisyyteen, perinteisiin ja arvoihin. Profiilin bio-
osiossa oleva teksti "Yksi Rakkaus. Yksi Seura.” seka hashtagina toimiva #llves
korostaa tunnesidetta ja yhteenkuuluvuutta seuran seka kannattajien valilla. Slo-
gan toimii tunnistettavana osana, joka tiivistaa llveksen identiteetin ja yhteisolli-
sen arvopohjan.

Profiilikuvan ja visuaalisen ilmeen ydin on seuran logo ja varit, jotka toistuvat kai-
kessa sisallossa. Tama luo visuaalista yhtenaisyytta ja tukee brandin tunnistetta-
vuutta.

Profiilin "Highlight™-osiot, kuten "Ei rasismille!” ja Ukrainan lipun symboli viestivat

arvoista, mika vahvistaa mielikuvaa vastuullisesta urheiluseurasta.
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Tilin seuraajamaara (57 800 seuraajaa) ja lahes 11 000 julkaisua osoittaa aktii-
vista ja pitkajanteista viestintaa. Profiilin kautta seura rakentaa seka joukkuebran-
dia etta yksildiden henkilobrandia, silla julkaisuissa esiintyvat urheilijat ovat osana
yhtenaista, ammattimaista ja arvopohjaista yhteisoa. Profiili toimii tarkeana alus-
tana llveksen identiteetin, arvojen ja tunnettuuden yllapitamisessa seka kannat-
tajien sitouttamisessa.

Tampereen llveksen analyysissa halusin tuoda esiin heidan jakaman sisallon mo-
nipuolisuuden nakokulmasta seka sen, miten he vahvistavat ja sitouttavat kan-
nattajiaan ja sponsoreitaan. Joukkue panostaa julkaisuissa siihen, etta In-
stagramissa naytetaan heidan yhteisollisyyttansa, tunteita, arkea, pelaajia ja kan-
nattajia, ei vain tuloksia tai virallisia tiedotteita. Nain saadaan myo6s kannattajat
tuntemaan olevansa osa joukkuetta. Lisaksi joukkue julkaisee yhteistyojulkaisuja
sponsoreiden kanssa, nain sponsorit paasevat osallisiksi joukkueen yhteisoa ja
tunnesidetta, mika tekee nakyvyydesta arvokkaampaa.

Halusin myds tuoda julkaisujen kautta nakyville sita, miten he vahvistavat bran-
didan Instagramissa. Kuten julkaisuissa tuli ilmi, heilla on jokaisessa julkaisussa

brandiin kuuluva tunnusvari seka julkaisuissa toistuvat arvot ja yhteisollisyys.
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6 TULOKSET

6.1 Yleinen analyysi brandeista

Lotta Haralan ja Tampereen llveksen Instagram-tileja tarkasteltaessa nahdaan,
ettd molemmat hyodyntavat sosiaalista mediaa brandinsa monipuoliseen raken-
tamiseen, mutta eri tavoin. Sisallot vaihtelevat henkilokohtaisista kuvista harjoi-
tuksiin, kisoihin, peleihin, vapaa-aikaan, kannattajien huomioimiseen seka jouk-
kueen yhteisiin tapahtumiin.

Molemmilla tileilla nakyy tavoite sitouttaa katsojia ja kannattajia. Seka Harala etta
llives julkaisevat tarinoita, kayttavat highlight-toimintoa ja julkaisevat sisaltoa, joka
houkuttelee seuraajien vuorovaikutusta. Lisaksi profiilit ovat visuaalisesti yhtenai-
sia, kuvat ja videot ovat kuvattu ja muokattu tyylikkaasti ja niissa kaytetaan sel-
keaa varimaailmaa ja tiettya visuaalista linjaa, joka tukee brandin tunnistetta-
vuutta.

Molemmat profiilit hyddyntavat Instagramia brandinsa vahvistamiseen ja seuraa-
jien sitouttamiseen. Vaikka molemmilla on sama perusajatus, nakyvyyden ja seu-
raajien lisdaminen, eroavaisuudet nakyvat erityisesti sisallon kautta. Harala kes-
kittyy enemman henkilokohtaiseen ja yksilollisiin saavutuksiin, kun taas llves ko-
rostaa joukkueen yhteisOllisyytta ja kannattajakulttuuria.

6.2 Yksilollinen analyysi brandeista

Vertaillessa Lotta Haralan ja Tampereen llveksen brandeja, erot tulevat esiin eri-
tyisesti sisallon, vuorovaikutuksen ja tavoitteiden osalta.

Haralan Instagram-tili on selkeasti henkilokohtaisempi. Sisallossa korostuvat ha-
nen omat harjoituksensa, kilpailusuorituksensa ja saavutuksensa. Lisaksi tililla
jaetaan kuvia ja videoita, jotka tuovat esiin hanen arkeaan urheilijana, esimerkiksi
harjoituksia, vapaa-ajan aktiviteetteja ja henkilokohtaisia hetkia. Tama luo seu-
raajille tunteen avoimuudesta ja aitojen tunteiden valittamisesta. Tampereen II-
veksen tililla puolestaan sisaltd on yhteisOllisempaa. Tililla esitellaan koko jouk-
kueen toimintaa, peleja, haastatteluja, harjoituksia, yhteistoitd ja kannattajata-
pahtumia. Sisalto keskittyy joukkueen brandin rakentamiseen ja seuraajien osal-
listamiseen yhteisollisyyden kautta.
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Harala julkaisee paaasiassa henkilokohtaisia kuvia ja videoita tilillaan, julkaisu-
tahti vaihtelee myds tilanteen mukaan. Sisallot korostavat yksilon omaa tarinaa
ja saavutuksia, jotka ovat yleensa kohdennettu seuraajille, ketka haluavat tutus-
tua urheilijan elamaan lahemmin. Kun taas llveksen tililla julkaistaan saannalli-
sesti ja monipuolisesti sisaltda peleista, harjoituksista, haastatteluista, joukkueen
arjesta, kannattajatapahtumista seka yhteistoista. Tama sisalto yllapitaa joukku-
een nakyvyytta seka vahvistaa yhteisollisyytta.

Sisaltdjen vertailun perusteella voidaan todeta, etta Lotta Haralan henkilokohtai-
nen lahestymistapa luo vahvaa samaistumispintaa seuraajiin ja edistaa aitouden
tunnetta. Tata lahestymistapaa Tampereen llves voisi hyodyntaa vahvistamalla
pelaajien yksildllisia tarinoita ja tuomalla esiin enemman henkilokohtaisia nako-
kulmia seuran arjesta.

Toisaalta llveksen yhteisollinen sisalto ja saannodllinen julkaisutahti tukevat bran-
din jatkuvuutta ja yhteisollisyyden tunnetta, mika on piirre, jota Harala voisi sovel-
taa esimerkiksi rakentamalla tiivimpaa yhteyttd seuraajiensa ymparille esimer-
kiksi yhteisotapahtumien kautta.

Analyysin perusteella voidaan todeta, etta seka Haralan etta llveksen Instagram-
tilit hyodyntavat vahvoja, mutta eri tavoin painottuneita brandielementteja. Hara-
lan aitous ja henkilokohtaisuus tukevat yksilobrandin rakentamista ja vahvista-
mista, kun taas llveksen yhteisollinen sisaltd vahvistaa seuran identiteettia ja yh-
teenkuuluvuuden tunnetta. Parhaimmillaan molemmat voivat hyddyntaa tois-
tensa vahvuuksia, Harala tuomalla mukaan enemman yhteisollisia elementteja ja

llves lisdamalla henkilokohtaisempaa sisaltoa.
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7 JOHTOPAATOKSET

Taman opinnaytetyon tavoitteena oli tutkia, miten urheilija ja urheiluseura raken-
tavat ja vahvistavat brandiaan sosiaalisen median alustalla seka selvittaa, miten
tama vaikuttaa sponsoreiden ja kannattajien sitoutumiseen.

Tutkimuksessa verrattiin Lotta Haralan ja Tampereen llveksen Instagram-tileja
benchmarking-lahestymistavan avulla, jotta voitiin tunnistaa kummankin osapuo-
len vahvuuksia ja kehityskohteita heidan brandiviestintansa nakokulmasta.
Tulosten perusteella voidaankin todeta, etta sosiaalinen media on keskeinen va-
line seka yksilo- etta joukkueurheilun brandin rakennuksessa. Lotta Haralan vies-
tinta on selvasti henkilokohtaisempaa, mika lisaa seuraajien samaistumista ja
luottamusta. Tampereen llveksen sisalto puolestaan painottuu yhteisollisyyteen,
joukkuehenkeen ja seuran identiteetin vahvistamiseen, mika tukee kannattajien
yhteenkuuluvuuden tunnetta ja pitkaaikaista sitoutumista.
Benchmarking-analyysin perusteella Haralan ja llveksen brandit tukevat toisiaan.
Harala voisi hyodyntaa llveksen tapaa rakentaa yhteisollisempaa vuorovaiku-
tusta esimerkiksi lisdamalla sisaltoja, jotka tuovat seuraajat aktiivisemmin osaksi
hanen brandiaan. llves puolestaan voisi ottaa osia Haralan henkilokohtaisem-
masta viestintatyylista, joka voisi vahvistaa seuraajien kokemusta aitoudesta ja
lahestyttavyydesta. Nain molemmat voisivat lisata seuraajien sitoutumista ja pa-
rantaa brandinsa tunnettuutta sosiaalisessa mediassa.

Tutkimus osoittaa sen, etta onnistunut brandin rakentaminen sosiaalisessa me-
diassa perustuu tasapainoon henkilokohtaisuuden ja yhteisollisyyden valilla.
Henkildbrandi tarvitsee suunnitelmallisuutta, jatkuvaa sisallontuotantoa ja ai-
toutta, kun taas joukkuebrandin vahvuus syntyy yhteison osallistamisesta ja iden-
titeetin johdonmukaisesta viestimisesta.

Tyon rajallisuutena oli se, etta vertailu kohdistui vain kahteen Instagram-tiliin.
Laajempi benchmarking useampien urheilijoiden ja seurojen valilla voisi tarjota
syvempaa ymmarrysta siita, mitka sosiaalisen median kaytannot sitouttavat seu-
raajia tehokkaimmin ja millaisia sisaltostrategioita eri urheilulajit hyodyntavat.
Kaiken kaikkiaan tutkimus osoittaa sen, etta seka urheilija ettd urheilujoukkue
voivat hyotya toisistaan. Benchmarking-lahestymistapa tarjoaa urheilijalle ja ur-
heilujoukkueelle mahdollisuuden kehittaa sosiaalisen median strategiaansa toisi-



35

aan taydentavien vahvuuksien ansiosta. Henkilobrandin ja joukkuebrandin vuo-
rovaikutus on keskeinen tekija nykyajan urheilukulttuurissa, jossa sitouttaminen

perustuu aitouteen, vuorovaikutukseen ja pitkajanteiseen sisallontuottamiseen.
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