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1 Johdanto

1.1 Aihealueen yleista taustaa

Viime vuosina tekoalyn rooli markkinoinnissa on kasvanut merkittavasti ja sen
vaikutukset ovat alkaneet muokata alan kaytantgja (Viinamaki). Videomarkki-
nointi on jo pitkaan ollut yksi tehokkaimmista keinoista tavoittaa kuluttajat, mutta
perinteisesti se on vaatinut suuria resursseja kuten aikaa, budjettia ja teknista
osaamista. Tekoaly tuo tahan uuden ulottuvuuden, silla sen avulla voidaan te-

hostaa tuotantoprosesseja ja automatisoida rutiinitehtavia. (livonen 2024.)

Vaikka tekoalyn hyddyntaminen videomarkkinoinnissa tarjoaa monia mahdolli-
suuksia niin aiheeseen liittyy myos haasteita. Tekoalylla tuotetun sisallon aitous
ja eettisyys herattavat keskustelua. Monet yritykset pohtivatkin, missa maarin
tekoalyn avulla luotu materiaali pystyy korvaamaan perinteisen videotuotannon

inhimillisen luovuuden. (Murtojarvi 2023.)

Taman opinnaytetyon tarkoituksena on tarkastella tekoalyn hyédyntamista vi-
deomarkkinoinnissa markkinointialan yritysten nakokulmasta ja selvittaa, millai-
sia mahdollisuuksia seka haasteita siihen liittyy. Tarkoituksena on myos tarjota
yrityksille konkreettisia esimerkkeja ja kdytannon suosituksia tekoalyn hyddynta-
misesta videomarkkinoinnissa. Tydssa keskitytaan erityisesti siihen, miten yri-
tykset voivat hyodyntaa eri tekoalytyokaluja videotuotannossaan ja miten teko-

aly vaikuttaa tuotantoprosessien tehokkuuteen.

1.2 Opinnaytetyon tavoite ja rajaukset

Taman toiminnallisen opinnaytetydn tavoitteena on selvittaa, milla eri tyétavoilla
ja tyokaluilla tekoalya voidaan hyddyntaa videomarkkinoinnissa, erityisesti vi-
deotuotannon nakdkulmasta. Tekoalyn kayttd on jo lisdantynyt videotuotan-
nossa niin suurissa tuotantoyhtidissa kuin pienemmissa yrityksissa. Taman
vuoksi on tarkeaa ymmartaa, missa tilanteissa tekoaly voi aidosti tehostaa tyods-

kentelya ja missa sen kaytto voi johtaa laadullisiin tai eettisiin ongelmiin.



Opinnaytetyoprosessin lopputuloksena laaditaan kattava opas, joka tarjoaa

markkinointialan ammattilaisille tietoa siita, milla tavoin tekoaly voi tehostaa vi-
deotuotantoa. Oppaan avulla voidaan hahmottaa, kuinka tekoalytyokaluja voi-
daan hyddyntaa esituotannossa, videoiden editoinnissa, visuaalisten element-
tien luomisessa, tekstityksissa ja aanisuunnittelussa. Lisaksi oppaassa kasitel-
laan tekoalyn kayttoon liittyvia eettisia kysymyksia ja vaikutusta brandimieliku-

vaan.

Opinnaytety0 on suunnattu erityisesti markkinointialan toimijoille, jotka tuottavat
videosisaltdéa. Opinnaytetyon rajallisen laajuuden takia tydssa keskitytaan vi-
deotuotantoprosesseihin ja markkinointiviestintaan, eika se kasittele laajempaa
videomarkkinoinnin strategista suunnittelua. Tarkastelu keskittyy tekoalytydkalu-
jen kayttoon videotuotannossa, eika esimerkiksi analytiikan tai mainonnan opti-

moinnin nakokulmiin.

Tyossa kasiteltava videosisaltd kattaa seka yrityksen tuottaman orgaanisen vi-
deosisallon, kuten sosiaalisen median julkaisut ja mainosvideosisallon, kuten
maksetut mainokset ja kampanjavideot. Tydssa huomioidaan tekoalyn kayttoon
liittyvat eettiset kysymykset, mutta teknisiin tai juridisiin yksityiskohtiin, kuten
lainsaadantoon ja tietosuojaan ei syvennyta. Termeja tekoaly ja generatiivinen
tekoaly kaytetaan synonyymeina toisilleen. Niilla viitataan tekoalyyn, joka keskit-
tyy uusien sisaltdjen kuten tekstin, kuvien, aanen tai videoiden luomiseen (Zewe
2023). Myos termeja tekoalysovellus ja tekoalytydkalu kaytetdan synonyymeina
toisilleen. Molemmat viittaavat ohjelmistoihin tai palveluihin, jotka hyodyntavat

generatiivista tekoalya.

2 Videoiden hyodyntaminen osana markkinointiviestintaa
2.1 Videomarkkinoinnin maaritelma

Videomarkkinointi on markkinoinnin muoto, jossa hyodynnetaan videosisaltoa
brandin, tuotteiden tai palveluiden tunnettuuden lisaamiseksi ja asiakassuhtei-

den vahvistamiseksi. Sen paatavoitteita ovat branditietoisuuden kasvattaminen,



yleisdn sitoutumisen lisdaminen seka ostopaatdsten edistaminen. Videomarkki-
nointi sisaltaa monenlaisia sisaltomuotoja, kuten mainosvideot, tuote-esittelyt,
asiakaskertomukset, opastus- ja koulutusvideot seka tapahtumatallenteet.
(Mowat 2021,8.)

Videosisallon tuotantoprosessi rakentuu sisallon suunnittelusta, kasikirjoittami-
sesta, kuvaamisesta ja editoinnista aina julkaisuun ja jakeluun saakka. Videoita
hyddynnetaan laajasti eri digitaalisilla alustoilla, kuten sosiaalisessa mediassa,

verkkosivuilla ja sahkopostimarkkinoinnissa. (Go 2024.)

Vuosien varrella videomarkkinoinnin suosio on kasvanut merkittavasti ja se on
kehittynyt yksittaisesta kampanjatyOkalusta kokonaiseksi liiketoimintastrategi-
aksi. Nykyaan videoilla on keskeinen rooli yritysten markkinointisuunnitelmissa,
ja niiden merkitys yleison tavoittamisessa kasvaa jatkuvasti. Yritykset hyodynta-
vat videoita yha strategisemmin brandiviestinnassa ja asiakaspolun eri vai-
heissa, esimerkiksi kiinnostuksen herattamisessa, luottamuksen rakentami-
sessa ja konversioiden tukemisessa. Videoiden avulla voidaan viestia monimut-
kaisiakin asioita nopeasti ja visuaalisesti houkuttelevalla tavalla, mika tekee
niista tehokkaan tydkalun kilpailuedun rakentamisessa. (Collins & Conley 2024;
Mowat 2021, 3-4.)

2.2 Videomarkkinoinnin keskeiset hyodyt

Hyvin suunniteltu ja toteutettu videosisaltd on vakiintunut keskeiseksi massa-
viestinnan muodoksi, silla sen avulla voidaan tavoittaa laajoja yleisoja ja valittaa
viesteja tehokkaasti. Videoiden hyodyntaminen ei ole ratkaisu kaikkiin markki-
noinnin haasteisiin, mutta voi olla merkittava osa ratkaisua ja ymmarrys, kuinka
hyodyntaa videoita parantaa videomarkkinoinnin tuloksia. Delawaren yliopiston
suorittamissa kokeissa koehenkilGille naytettiin seka liikkuvia kuvia eli videoita
etta likkumattomia kuvia, ja heista mitattiin useita asioita. Tulokset osoittivat,

etta video lisasi merkittavasti vireystilaa. Kuvan liike myds johti useammin syda-



men sykkeen hidastumiseen, mika todennakoisesti heijastaa suurempaa huo-
mion kohdistumista videoon, kun likkumattomaan kuvaan. (Mowat 2021, 14—
16.)

Video on tehokas markkinointiviestinnan valine, koska siina yhdistetaan emotio-
naalinen tarinankerronta ja moniaistillinen kokemus. Talloin voidaan herattaa
voimakkaita tunteita, syventaa sitoutumista ja valittaa brandin persoonallisuutta.
(Red & Yellow 2022, 326.) Moniaistillinen stimulaatio, kuten naon ja kuulon yh-
taaikainen hyddyntaminen on todettu lisaavan muistettavuutta ja emotionaalista
vaikutusta. Verrattuna pelkkaan kuva- tai tekstipohjaiseen viestintaan video tar-
joaa kokonaisvaltaisemman kokemuksen, joka stimuloi useampia aisteja ja luo
syvemman vaikutuksen. (Simmonds & Bogomolova & Kennedy & Nenycz-Thiel
2020, 8.)

Videot parantavat myos konversioastetta, silla niiden avulla on mahdollista valit-
taa viesteja ja vakuuttaa kohderyhmia tehokkaammin kuin monilla muilla sisal-
Idonmuodoilla. Tuotteiden esittelyt, palveluiden selventaminen ja asiakaskoke-
musten jakaminen rakentavat luottamusta ja rohkaisevat potentiaalisia asiak-
kaita toimimaan. Taman lisaksi videotuotanto tarjoaa monipuolisia mahdolli-
suuksia sisallontuotantoon. Eri sisaltotyypit, kuten opastusvideot, mainokset,
asiakasreferenssit ja live-lahetykset, mahdollistavat viestin raataldéimisen kohde-
ryhman tarpeiden mukaisesti, mika vahvistaa brandin kykya tavoittaa yleiso eri

tilanteissa ja eri kanavissa. (Trussel 2025.)

Videomarkkinoinnin tavoitteena voi myds olla saavuttaa viraali-ilmio, joka tar-
koittaa, etta sisalto leviaa verkossa poikkeuksellisen suurella nopeudella ja sen
yleisd kasvaa eksponentiaalisesti suosion myota (Red & Yellow 2022, 329).
Keskeinen tekija sisallon leviamisessa on sosiaalinen media, jossa jokaisella
kayttajalla on oma verkostonsa. Sisallon jakaminen ystaville ja seuraajille on
helppoa, ja koska jakaminen tapahtuu luotettavan tuttavan kautta, on todenna-
kOisempaa, etta vastaanottaja seka katsoo etta jakaa sisallon eteenpain. (Creek
2021, 48-49.)



Monet uskovat, etta videoiden tuottaminen on kallista ja vaatii paljon resursseja.
Tama ei kuitenkaan pida paikkaansa. Vaikka suosituimmat videot ovat usein
ammattimaisesti tuotettuja, on olemassa lukemattomia esimerkkeja menesty-
neista yrityksista, jotka ovat tuottaneet vaikuttavaa sisaltoa pienella budjetilla.
Verkkovideo eroaa televisiolle tuotetusta sisallosta siina, etta se voidaan kuvata
huomattavasti edullisemmin ja kevyemmalla tuotannolla kayttaen kotikayttoon
tarkoitettuja kuvauslaitteita. Nykyiset edulliset, mutta laadukkaat kamerat ovat
tehneet ammattimaiselta nayttavan sisallon tuottamisesta mahdollista Iahes kai-
kille. On myds hyva muistaa, etta katsojat eivat aina edes odota viimeisen
paalle hiottua videota. (Red & Yellow 2022, 328.)

2.3 Markkinointivideoiden tuotantoprosessi

Markkinointivideoiden tuotanto on prosessi, jossa luodaan videosisaltda. Se ka-
sittaa kokonaisuuden suunnittelusta, kuvaamisesta aina editointiin ja jakeluun
saakka. Tuotannon monimutkaisuus vaihtelee sen mukaan, millaista lopputu-
losta tavoitellaan, mutta useimmiten sen perimmainen tarkoitus on opettaa, in-
spiroida, sitouttaa tai viihdyttad kohdeyleisda. Riippumatta siita, onko kyseessa
vlogi, lyhyt opetuksellinen video tai laajamittaisempi tuotanto, Iahes kaikki video-

tuotannot etenevat kolmen vaiheen kautta. (Henriksen 2023.)

Tuotanto voidaan toteuttaa joko yrityksen sisaisesti tai ulkoistamalla se alan
ammattilaisille. Sisainen tuotanto antaa yritykselle enemman hallintaa proses-
siin ja mahdollistaa nopeamman reagoinnin muutostarpeisiin. Se voi olla kus-
tannustehokas ratkaisu erityisesti yrityksille, jotka tuottavat videosisaltoa saan-
nollisesti. Toisaalta sisainen tuotanto vaatii investointeja osaamiseen seka luo-
van nakodkulman monipuolisuus voi jaada rajalliseksi. Ulkoistettu tuotanto tar-
joaa paasyn laajempaan asiantuntemukseen ja uusia luovia ideoita, mutta se
voi olla kallimpaa ja sisaltaa riskeja, kuten viestinnallisia vaarinymmarryksia

seka pidempia aikatauluja. (Trussell 2025.)



2.3.1 Suunnittelu

Ennen videon kuvaamista on tarkeaa maarittaa sen tarkoitus. Tavoitteiden tulisi
ohjata kaikkia luovia ja kaytannon paatoksia, jotta lopputulos vastaa haluttuja
paamaaria. Selkeasti maaritelty tarkoitus auttaa valttamaan tehottomuutta, ku-
ten tarpeettomia uudelleenkuvauksia, sommittelun muutoksia tai muokkauksia,
jotka vievat aikaa ja resursseja. Suunnittelussa kannattaa kayttaa aikaa videon
tavoitteiden kirjaamiseen etukateen, jotta visio on yhtenainen ja luovat paatok-

set menevat oikeaan suuntaan. (Collins & Conley 2024; Henriksen 2023.)

Jokaisen videon tulisi vedota suoraan tiettyyn yleisdon ja valittaa selkea seka
vaikuttava viesti, jonka saavuttamiseksi voidaan kayttaa avuksi yleisia video-
tyyppeja, kuten opastusvideoita, tuotearvosteluja, asiakaskokemuksia tai seli-
tysvideoita. Tuotantotiimin tulisi myds ennakoida mahdolliset luovat haasteet,
kuten graafisten elementtien tarve ja budjetilliset rajoitukset osaajien ja tydkalu-

jen saatavuudessa. (Go 2024.)

Jos yrityksella ei viela ole tarkkoja ostajapersoonia, niiden luominen on tarkea
ensimmainen askel. Jos persoonat ovat jo olemassa, ne tulisi paivittaa vastaa-
maan uusinta tutkimusta videonkulutustottumuksista. Eri alustat tavoittavat eri
yleisdsegmentteja. Kukin alusta palvelee eri ikaryhmia ja kayttotapoja, mika
mahdollistaa laajemman yleison tavoittamisen. Sisallon olisi myds hyva vastata
asiakkaan nykyista ostopolun vaihetta. Tavoitteena videolla voi olla tunnettuu-
den lisdaminen, liidien muuttaminen asiakkaiksi, asiakaskokemusten jakaminen
tai nykyisten asiakkaiden tukeminen opasvideoilla. (Mowat 2021, 84-85; Go
2024.)

Jakelukanavan maarittdminen on kriittinen paatdos jo varhaisessa tuotantovai-
heessa. Esimerkiksi YouTube on ajansaatossa kehittynyt niin, etta sen kaytto
vaatii hakukoneoptimointistrategioita aivan kuten verkkosivustotkin. (Mowat

2021, 60; Collins & Conley 2024.) Sisallontuottajien tulisi miettia, mita kohde-

yleisd hakee kullakin alustalla. Yhdenlaisen sisallon luominen ja sen kayttami-



nen useissa jakelukanavissa voi osoittautua ajan ja rahan tuhlaukseksi. Sen si-
jaan tulisi harkita tarkkaan, millaista sisaltoa kuhunkin kanavaan kannattaa
luoda, ja miten tuloksia voidaan maksimoida. On parempi hyddyntada muutamaa
kanavaa niiden koko potentiaalilla kuin jakaa panostukset liian laajalle. (Mowat
2021, 95.)

Mittarit, joilla videon tehokkuutta arvioidaan, on hyva maarittaa jo ennen tuotan-
non kaynnistamista. Valittujen mittareiden tulisi liittya suoraan alkuperaisiin ta-
voitteisiin. Useimmat alustat tarjoavat oletusanalytiikkaa, mutta pelkastaan nii-
den varaan jaaminen voi vaikeuttaa strategian pitkaaikaista arviointia tai alusto-
jen valista vertailua. Kannattaa valita tietyt keskeiset suorituskykymittarit, jotka
antavat kokonaiskuvan tavoitteiden onnistumisesta. Tallaisia mittareita voivat
olla katseluaika, klikkausprosentti, konversioprosentti ja sitoutuminen. (Collins &
Conley 2024.)

2.3.2 Tuotanto

Yksi videotuotannon keskeisista alkuvaiheista on kasikirjoittaminen. Vaikka
spontaaneille videoille voi olla oma paikkansa tietyissa yhteyksissa, tavoitteelli-
nen ja rakenteellinen videomarkkinointi edellyttaa huolellisesti laadittua kasikir-
joitusta. Taman vaiheen laiminlyonti johtaa usein pitkittyneeseen videon muok-
kaukseen, tarpeettoman pitkiin videoihin seka heikentyneeseen katsojan sitou-
tumiseen. (Red & Yellow 2022, 331.)

Collinsin ja Conleyn mukaan kasikirjoittaminen aloitetaan yleensa luonnoksella,
jossa keskeiset sisallot jasennetaan loogiseen jarjestykseen, minka jalkeen
niistd muodostetaan tarkempi runko. Yksi yleisesti kaytetty formaatti on kaksi-
palstainen kasikirjoitus, jossa vasempaan sarakkeeseen kirjoitetaan puhuttu
dialogi ja oikeaan sarakkeeseen siihen liittyvat visuaaliset elementit. Kyseinen
formaatti on laajasti kaytdssa televisiotuotannoissa, silla se auttaa hahmotta-

maan aanen ja kuvan yhteyden. (Collins & Conley 2024.)

Videon tarkoitus tulee tuoda esiin heti alkuvaiheessa, erityisesti opettavassa tai

selittavassa sisallossa. Mikali viestin tavoite ei kay katsojalle nopeasti selvaksi,



kiinnostus voi laskea merkittavasti. (Mowat 2021, 114—115.) Videokasikirjoituk-
sen savyn tulee olla helposti lahestyttava, keskusteleva ja suora. Monimutkaisia
lauserakenteita, liilan teknistd ammattisanastoa ja kuluneita markkinointitermeja
tulee valttaa selkeyden ja samaistuttavuuden nimissa. Puhuttua kielta voidaan
tehostaa kayttamalla minakerrontaa ja visuaalista ilmaisua. Koska puhuttu kieli
eroaa huomattavasti kirjoitetusta, suositellaan ennen kuvaamista pidettavaksi
harjoitus, jossa kasikirjoitus luetaan aaneen. Taman harjoituksen avulla voidaan
tarkentaa sanavalintoja, parantaa ilmaisua ja varmistaa puhekielen luontevuus.
(Collins & Conley 2024.)

Kasikirjoituksen pohjalta voidaan myos laatia kuvakasikirjoitus, joka on visuaali-
nen esitys videon etenevasta kulusta. Kuvakasikirjoitus koostuu useasta ruu-
dusta, jossa otos on kuvattu piirroksin tai grafiikoin. Se toimii seka muistilistana
kuvaustilanteessa etta keskeisena suunnittelun tyokaluna, jossa kasikirjoituksen
kohtaukset jasennetaan yksittaisiksi ruuduiksi. Tama auttaa kuvaajaa suunnitte-
lemaan kamerakulmat ja varmistaa etta kaikki osapuolet jakavat saman nake-
myksen videon visuaalisesta tyylista ja kerronnallisesta rytmista. (Apogee; Butt
2024.)

Laadukas videontuotanto vaatii investointeja kalustoon, kuten kameroihin, jalus-
toihin, valaistukseen ja mikrofoneihin. Laadukkaita tuloksia voidaan kuitenkin
saavuttaa myods kustannustehokkailla ratkaisuilla. Kuvan vakauden varmista-
miseksi suositellaan jalustan kayttda ja kaluston valinta tulisi suhteuttaa kaytet-
tavaan kameratyyppiin. (Red & Yellow 2022, 328—-329.)

Olipa kaytdssa mika tahansa kameratyyppi niin tulee kuvauksen sommittelun
perusteet hallita, silla se vaikuttaa merkittavasti lopputuloksen laatuun. Kolman-
neksen saantd on tehokas tekniikka, jossa visuaaliset painopisteet sijoitetaan
kuvitteellisten vaakasuorien ja pystysuorien linjojen leikkauskohtiin. Tata mene-
telmaa voidaan hyddyntaa erityisesti haastatteluissa, joissa kohteen silmat sijoi-
tetaan kuvan ylakolmannekseen ja paan ylapuolelle jatetaan tilaa. (Foust & Fink
& Gross 2018, luku 5.)



Vaikka monissa kameroissa on sisdanrakennettu mikrofoni aanen tallentami-
seen, eivat ne yleisesti tallenna aanta riittdvan hyvin (Red & Yellow 2022, 329;
Mowat 2021, 175-176). Ulkoisilla mikrofoneilla saadaan parempia tuloksia ja
jos erillistd mikrofonia ei ole saatavilla niin voidaan myds hyddyntaa puhelimen
mikrofonia. Talldin puhelin asetetaan mahdollisimman lahelle puhujaa, jotta
saadaan tallennettua mahdollisimman laadukas aani. Kuvauksen jalkeen uusi
aaniraita leikataan videon paalle videon muokkaus vaiheessa. Aaniraidan synk-
ronoimista helpottaa, jos kuvattava lyo katensa yhteen nauhoituksen alussa.
Tama toimii visuaalisena ja auditiivisena merkkina synkronointia varten. (Mowat
2021, 175-176.)

Valaistus on keskeinen osa videotuotantoa. Kamera tarvitsee toimiakseen va-
hintaan tietyn maaran, jotta lopputuloksesta saadaan visuaalisesti onnistunut.
Tarvittaessa valaistusta voidaan lisata helposti LED-paneelivalolla, joka tuottaa
pehmeaa ja tasaista valoa. Vahintaan kaksivarinen malli on suositeltava valinta,
silla sen avulla valaistus saadaan saadettya sopivaksi seka luonnonvalossa etta

keinovalaistuksessa. (Foust ym. 2018, luku 6.)

Mikali videolla on esiintyja, joka ei ole tottunut olemaan kameran edessa, voi-
daan hanta ohjeistaa ja valmentaa kameratyoskentelyyn. Koska moni kokee ka-
meran edessa olemisen jannittavaksi, on tarkeaa toimittaa kasikirjoitus ajoissa
ja korostaa, etta ulkoa opettelu ei ole valttamatonta. Kasikirjoitus voidaan jakaa
pienempiin osiin ja kuvata vaiheittain, mika helpottaa suoritusta ja vahentaa pai-
netta. (Collins & Conley 2024.)

Lisamateriaali eli b-roll rikastuttaa tarinankerrontaa ja auttaa sailyttdmaan katso-
jan kiinnostuksen. Mowat kirjoittaa, etta tehokasta b-roll-kuvaa voivat olla esi-
merkiksi tiimin jasenten tydskentelytilanteet, tuotedemot tai toimistoymparisto.
Kuvauksessa tulee kayttaa erilaisia kuvakulmia ja etaisyyksia. Kaiken materiaa-
lin yhtenaisyyteen tulee kiinnittad huomiota. Esineiden ja taustan elementtien
tulee pysya samoina, jotta lopputulos on visuaalisesti yhtenainen. (Mowat 2021,
183.)
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2.3.3 Jalkituotanto

Jalkituotanto on videotuotannon ratkaiseva vaihe, jossa raakaleikkeet yhdiste-
taan vaikuttavaksi sisalloksi. Tarkasti suunniteltu leikkaus, aanimaailma ja sisal-
I6n jakelu varmistavat, etta video tukee tehokkaasti markkinointitavoitteita. Ny-
kyiset videonmuokkausohjelmat mahdollistavat sen, etta myos aloittelevat sisal-
IOontuottajat voivat luoda ammattimaisia ja yhteisoa puhuttelevia videoita eri
alustoille. (Copple 2025; Collins & Conley 2024.)

Videon muokkaus voi kuitenkin olla aloitteleville tekijoille haastavaa, koska kay-
tettavissa on laaja valikoima ohjelmia ja itse prosessi on usein monivaiheinen.
Markkinoilla on kuitenkin tarjolla erilaisia ohjelmistoja, jotka soveltuvat eri taito-
tasoille, kayttojarjestelmille ja budjeteille. Videon muokkaus voidaan usein aloit-

taa ilman suuria taloudellisia investointeja. (Copple 2025.)

Aloittelijoille videonmuokkausohjelma CapCut on osoittautunut erityisen kaytto-
kelpoiseksi ja tehokkaaksi vaihtoehdoksi. Ohjelman on kehittanyt TikTokin taus-
talla oleva Bytedance, ja se on saatavilla rajoitetuilla ominaisuuksilla maksutta
seka mobiili- etta tydpdytaversiona. CapCutin kayttoliittyma on suunniteltu help-
pokayttoiseksi, ja se sisaltaa veda ja pudota -toiminnallisuuden seka laajan vali-
koiman valmiita mallipohjia ja tehosteita. Sovelluksen avulla on mahdollista lei-
kata, yhdistaa ja kerrostaa videoleikkeita. Ohjelma tarjoaa myds kirjastoja musii-
kille, aanitehosteille ja animoidulle tekstille. CapCut tukee myds pystysuuntaisia
videoformaatteja, jotka soveltuvat erityisesti sosiaalisen median alustoille.
(Brookes 2024.)

Kun taidot kehittyvat, voidaan siirtya kehittyneempiin ohjelmistoihin, kuten
Adobe Premiere Pro, jota pidetaan usein alan standardina. Kyseinen ohjelmisto
tarjoaa laajan valikoiman editointitydkaluja ja hyvan muokattavuuden, jonka an-
siosta monimutkaistenkin projektien hallinta onnistuu tarkasti. (Collins & Conley
2024.) Adobe Premiere Pro integroituu saumattomasti muihin Adobe Creative
Cloudin sovelluksiin, kuten After Effectsiin ja Photoshopiin, mikd mahdollistaa

joustavan tyonkulun liikkuvan grafiikan, visuaalisten efektien ja kuvankasittelyn
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osalta. Ohjelmisto tukee korkearesoluutioisia formaatteja ja sen varinkorjaustyo-
kalut ovat ammattitasoisia. Lisaksi tarjolla on edistyksellisia aanenmuokkaus-
ominaisuuksia. (Adobe 2023.)

Taustamusiikki ja aanitehosteet voivat vaikuttaa merkittavasti katsojan koke-
mukseen. Musiikin avulla voidaan vahvistaa videon viestin tunnelmaa ja sailyt-
taa katsojan huomio videon loppuun saakka. Musiikkia valittaessa tulisi ottaa
huomioon kohdeyleison odotukset ja sisallon tarkoitus. Kaytannon nakokul-
masta kappaleen rytmi, pituus ja soveltuvuus puheosuuksien kanssa on arvioi-
tava huolellisesti. Jos videossa kaytetaan puhetta, musiikin ei tulisi peittaa tai
hairita sita. Usein hienovarainen tai minimalistinen musiikki tukee tarinankerron-
taa tehokkaammin kuin voimakas aanimaailma. (Compesi & Gomez 2018, luku
5.)

Musiikin kayttoon liittyy seka luovia etta oikeudellisia nakdkulmia. Ennen kappa-
leiden valintaa on suositeltavaa perehtya tekijanoikeuksiin. Suurin osa musii-
kista ei ole vapaasti kaytettavissa kaupallisiin tarkoituksiin, ja luvattoman kayton
seurauksena video voidaan poistaa julkaisualustoilta tai johtaa oikeudellisiin
seuraamuksiin. Taman vuoksi moni sisallontuottaja valitsee rojaltivapaan musii-
kin eli kappaleen, joka lisensoidaan ilmaiseksi tai kertamaksulla, ja jota voidaan
kayttaa laillisesti useissa projekteissa. YouTuben Audio Library ja Pond5 ovat
esimerkkeja alustoista, joilta 10ytyy laajoja rojaltivapaita musiikkikirjastoja eri tyy-

leihin ja tunnelmiin. (Collins & Conley 2024.)

Aénikerronnan kaytto lisda videon ammattimaisuutta ja selkeytta. Aanikerronta
tarkoittaa videon taustalla kuultavaa kertojan aanta, joka ohjaa katsojaa, selittaa
monimutkaisia asioita tai luo emotionaalista syvyytta. Laadukas aanitys ei valt-
tamatta edellytd ammattistudiota, mutta on tarkeaa valita hiljainen tila, jossa ei
ole taustamelua. Ennen aanitysta suositellaan kasikirjoituksen harjoittelua aa-
neen, jotta mahdolliset haastavat lauseet voidaan havaita ja puheen rytmitys
saadaan luonnolliseksi. Laadukkaan lopputuloksen saavuttamiseksi kannattaa

kayttdaa hyvaa mikrofonia, kuunnella aanta kuulokkeilla ja valttaa aanta tuottavia
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vaatteita. Useiden ottojen tekeminen on suositeltavaa, silla myds kokeneet aa-
ninayttelijat tekevat usein useita versioita ennen parhaan suorituksen saavutta-
mista. (Collins & Conley 2024.)

Kun video on editoitu ja danimaailma viimeistelty, siirrytdan julkaisuvaiheeseen.
Videon oikea tiedostomuoto on tarkea, silla eri alustat tukevat eri formaatteja.
Yleisimmat tuetut muodot ovat MP4, MOV, WMV ja AVI. Teknisten seikkojen li-
saksi videon Ioydettavyytta on optimoitava julkaisuhetkella. Tama sisaltaa hou-
kuttelevan otsikon kirjoittamisen, sisaltdd kuvaavan ja hakusanoja sisaltavan
kuvauksen laatimisen seka visuaalisesti edustavan pikkukuvan suunnittelun. Mi-
kali mahdollista, videoon tulisi lisata tekstitykset saavutettavuuden ja sitoutumi-

sen parantamiseksi. (Go 2024.)

3 Tekoaly markkinoinnin kontekstissa
3.1 Tekoalyn maaritelma

Generatiivinen tekoaly on tekoalyn osa-alue, jossa kielimallit voivat tuottaa ih-
mismaista tekstia, kuvia, aanta ja videoita. Nama kielimallit hyddyntavat neuro-
verkkoja analysoidakseen olemassa olevia datamalleja ja luodakseen uutta, ai-
nutlaatuista sisaltéa. (Anisin 2023; Zewe 2023.) Neuroverkot ovat ihmisen aivo-
jen neuroniverkostojen toiminnasta innoittamia tietojenkasittelymalleja. Ne koos-
tuvat suuresta maarasta toisiinsa kytkettyja yksinkertaisia laskentayksikaita,
jotka yhdessa mahdollistavat monimutkaisten tietomallien oppimisen ja kasitte-
lyn. Taman rakenteen ansiosta neuroverkot kykenevat jaljittelemaan aivojen toi-
mintaa ja suoriutumaan tehtavista, kuten aanen, kuvien ja tekstin tunnistami-

sesta seka erilaisten ennusteiden tekemisesta. (Salo 2023, 13.)

Vuoden 2025 Salesforcen tekoaly tutkimuksen mukaan generatiivinen tekoaly
on nopeasti yleistynyt markkinoinnin ammattilaisten keskuudessa. Yli 1000

markkinoijaa kattaneen kyselyn perusteella jo 51 % vastaajista kayttaa tai ko-
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keilee generatiivista tekoalya tydssaan. Lisaksi 22 % suunnittelee sen kayttoon-
ottoa lahitulevaisuudessa, mika tarkoittaa, etta pian jopa kolme neljasta markki-

noijasta hyddyntaa tekoalya jossain maarin. (Salesforce 2025.)

3.2 Tekoalyn hyodyt ja haasteet

Generatiivisen tekoalyn kehityksen on ennakoitu vaikuttavan merkittavasti maa-
ilmantalouteen tulevina vuosina. Immo Salon mukaan tama teknologinen mur-
ros saattaa johtaa maailman bruttokansantuotteen huomattavaan kasvuun ja
tuottavuuden vuosittaisen kasvuvauhdin kiihtymiseen seuraavan kymmenen
vuoden aikana. Kehityksen taustalla ovat erityisesti generatiivisen tekoalyn so-
vellukset. (Salo 2023, 24.) Ekonomistien Juho Peltosen ja Aino Silvon mukaan
tutkimukset tekoalyn taloudellisista vaikutuksista kuitenkin vaihtelevat paljon,
mika johtuu osittain epavarmuudesta teknologian tulevasta kehityksesta ja osit-
tain siita, etta eri arvioissa kaytetaan erilaisia oletuksia ja skenaarioita. Kaikki
arviot siita, miten tulevaisuuden, mahdollisesti nykyista paljon tehokkaampien
tekoalyjen kaytto vaikuttaa talouteen ja tydmarkkinoihin, ovatkin vaistamatta

osittain spekulatiivisia. (Peltonen & Silvo 2025.)

Generatiivisen tekoalyn vaikutuksia tuottavuuteen ja tyollisyyteen arvioitaessa
merkitysta on silla, kuinka altistuviksi eri tyotehtavat ja toimialat arvioidaan ny-
kyiselle tekoalyteknologialle, millaisia tuottavuushyotyja yksittaiset tydontekijat
voivat saavuttaa ja nahdaanko tekoaly ensisijaisesti ihmistyota tukevana vai sita

korvaavana tekijana. (Peltonen & Silvo 2025.)

3.2.1 Tekoalyn hyddyt

Tekoaly mahdollistaa toistuvien ja aikaa vievien tehtavien automatisoinnin ta-
valla, joka vapauttaa aikaa luovaan ja strategiseen tyoskentelyyn. Aiemmin tun-
teja vaatineet toimenpiteet voidaan tekoalyn avulla toteuttaa jopa muutamissa
minuuteissa. (Russell 2025.)
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Yksi tekoalyn keskeisimmista hyodyista liittyy personointiin. Tekoalyn kyky ana-
lysoida suuria maaria asiakasdataa ja kayttaytymistietoa mahdollistaa yksilollis-
ten viestien tuottamisen, mika lisaa asiakassitoutumista ja parantaa kampanjoi-
den vaikuttuvuutta. (Harkness & Robinson & Stein & Wu 2023.)

Strategisen suunnittelun nakdkulmasta tekoalyn vahvuus liittyy sen kykyyn ana-
lysoida jasentymatonta dataa, kuten sosiaalisen median julkaisuja ja asiakasar-
vosteluja. Niiden avulla voidaan tuottaa nopeasti markkina-analyysiraportteja tai
tunnistaa nousevia trendeja, mika mahdollistaa dataan perustuvan paatoksen-
teon. Datalahtdinen toimintatapa auttaa markkinoijia optimoimaan budjetteja ja
keskittymaan vaikuttavimpiin ideoihin, jolloin kampanjat voidaan suunnata tar-

kemmin asiakkaiden tarpeiden mukaan. (Harkness ym. 2023.)

Tekoalysovellukset, kuten ChatGPT tukee markkinointia myds luovan tyon alku-
vaiheissa. Sisaltd- ja ideointiprosesseja voidaan nopeuttaa merkittavasti, kun
kaytossa on generatiivisia tekoalytyokaluja, jotka auttavat ideoiden hahmotte-
lussa ja ensimmaisten luonnosten laatimisessa. Kampanijoita voidaan pilotoida
ja kehittaa iteratiivisesti, mika tuo joustavuutta seka lyhentaa sisallontuotannon
kestoa. (Russell 2025; Hayes & Downie 2024.)

Eri tekoalysovelluksilla pystytaan toteuttamaan sisaltoa, joka ulottuu laajasti eri
formaatteihin. Naihin lukeutuvat muun muassa blogitekstit, sahkopostit, sosiaali-
sen median julkaisut, kuvat ja videot. Tekoalylla on mahdollista tuottaa kattavia
ja informatiivisia teksteja annettujen avainsanojen tai aiheiden perusteella. Sosi-
aalisen median julkaisujen tuottaminen on yksi generatiivisen tekoalytyokalujen
vahvuuksia. Tekoalylla voidaan laatia houkuttelevia ja osuvia julkaisuja, jotka
auttavat yrityksia tai yksiloita vetamaan puoleensa enemman seuraajia ja pa-
rantamaan vuorovaikutusta. Sovelluksilla pystytdan luomaan visuaalisesti hou-
kuttelevia kuvia ja videoita, jotka voivat parantaa markkinointia ja viestintaa. Ku-
vien tuottamisessa ollaan jo pitkalla ja videoiden tuottaminen on nopeasti kehit-
tyva alue. (Salo 2023, 26-27.)
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Tulevaisuudessa saattaa olla yha vaikeampaa erottaa, onko jokin teksti ihmisen
vai tekoalyn kirjoittamaa. Kehityksen nopeus ja sovellusten kehittyneet ominai-
suudet hamartavat rajaa inhimillisen ja koneellisen sisallontuotannon valilla.
Tasta huolimatta osa luovista kirjoittajista on esittanyt kriittisid nakemyksia teko-
alyn kyvykkyydesta. Heidan mukaansa tekoaly ei kykene tuottamaan yhta sy-
vallisia tai vivahteikkaita teksteja kuin taitava inmiskirjoittaja, silla inhimillinen ko-

kemus, tunne ja luovuus ovat edelleen vaikeasti jaljitettavissa. (Salo 2023, 26.)

Tekoalyn jatkuva kehitys ja sen kayttoon liittyvat alenevat kustannukset houkut-
televat yha useampia yrityksia, jotka etsivat keinoja tehostaa toimintaansa ja va-
hentad menoja (Peltonen & Silvo 2025). Eurooppalainen verkkomuotikauppa
Zalando on hyva esimerkki tasta kehityksesta. Generatiivista tekoalya on hyo-
dynnetty Zalandon markkinointikuvien tuotannossa tehokkaasti ja vuoden 2024
viimeisella neljanneksella noin 70 % Zalandon editorial-kampanjakuvista tuotet-
tiin tekoalylla. (Zalando 2025.) Sisallontuotantoa on lisaksi tehostettu digitaalis-
ten kaksoismallien (digital twins) kaytolla, joiden avulla perinteiset massaku-
vaukset on voitu korvata. Tama on Zalandon mukaan mahdollistanut sisallon-
tuotannon skaalautuvuuden ja kustannustehokkuuden ilman kuvien laadusta
tinkimista. (Zalando 2025.)

3.2.2 Tekoalyn haasteet

Vaikka tekoalyn kayttd voi tarjota tehokkuusetuja niin tulee yritysten olla varo-
vaisia, miten tekoaly otetaan kayttdon markkinointiviestinnassa. Tekoaly voi
tuottaa sisaltda, joka vaikuttaa vakuuttavalta ja asiantuntevalta vaikka se ei to-
dellisuudessa perustuisi faktoihin. (Briins & Meissner 2023; Harkness ym.
2023.) Taysi automaatio voi rapauttaa aitouden kokemuksen ja siten kuluttaja-
suhteen. Monet kuluttajat kokevat ihmisen tuottaman sisalléon uskottavammaksi
ja aidommaksi. Click Consultingin vuonna 2024 julkaiseman New Research on
Customer Perception of Al in Marketing -kuluttajatutkimuksen mukaan jopa 57
% ihmisista luottaa enemman ihmisen kirjoittamaan tekstiin kuin tekoalyn luo-
maan. (Click Consult 2024.)
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Kaytannon tasolla tekoalyn hyddyntamisessa on otettava huomioon brandiaa-
nen sailyttaminen, yksityisyydensuojaan koskeva lainsaadanto seka tekijanoi-
keuskysymykset. On tarkeaa rakentaa lahestymistapa, jossa tekoaly toimii
osana ihmisen ohjaamaa sisallontuotantoa tuoden parhaat hyodyt ilman merkit-
tavaa riskia yrityksen maineelle. Useimmat kuluttajat hyvaksyvat tekoalyn kay-
ton, jos he kokevat, etta se tukee eika syrjayta ihnmista sisallontuotannossa.
(Brins & Meissner 2023.)

3.3 Tekoalyyn liittyvat eettiset kysymykset

Tekoaly on noussut keskeiseksi tyokaluksi digitaalisessa markkinoinnissa, silla
sen avulla voidaan analysoida laajoja kuluttajadatamaaria ja automatisoida paa-
toksentekoprosesseja. Tekoaly on avannut uusia mahdollisuuksia personoituun
markkinointiin, mutta samalla se on herattanyt huolta kuluttajatiedon keraami-
sesta, tekoalyn paatdksenteon lapinakyvyydesta ja vastuullisuudesta. (Bharti &
Park 2023, 229.)

Tekoalysovellukset nahdaan usein ratkaisuina, joiden toimintalogiikka ei ole
kayttajalle taysin lapinakyva tai helposti selitettdvissa. Taman vuoksi ei usein
ole selvaa, miten kohdentaminen tapahtuu tai milla perustein paatoksia teh-
daan. Lapinakyvyytta tarvitaan, jotta voidaan ymmartaa miten ja miksi tiettyja
paatoksia tehdaan. (Hermann 2021, 52; Kosinski 2024.) Samalla nousee esiin
kysymyksia siita, kenella tulisi olla paasy naihin tietoihin ja mihin tarkoituksiin
niita voidaan kayttaa. Lapinakyvyyden puute vaikeuttaa vastuullisuuden toteutu-
mista ja herattaa huolta vaarinkaytosten ja manipuloinnin mahdollisuudesta.
(Bharti & Park 2023, 229; Salo 2023, 152.)

Tekoalyalgoritmien paatdkset voivat myds perustua vinoutuneisiin aineistoihin,
mika saattaa johtaa eriarvoiseen kohteluun ja oikeudenmukaisuuden periaat-
teen rikkomiseen. Oikeudenmukaisuus nahdaan laajasti keskeisena osana te-
koalyn etiikkaa. Erityisesti on huolestuttu siita, etta tekoalyjarjestelmat voivat yl-
lapitaa tai vahvistaa olemassa olevia ennakkoluuloja ja syrjintaa. (Salo 2023,
153-154.)
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Vaikka generatiivisesta tekoalysta on paljon hydtya sisalldontuotannossa, pitaa
sen ymparistovaikutukset ottaa huomioon. Merkittavin ongelma liittyy tekoalyn
suureen energian- ja vedenkulutukseen. Suurten tekoalymallien, kuten tekstin-
tai videon luontiin kaytettyjen mallien kouluttaminen vaatii valtavasti laskentate-
hoa. Tama energiantarve nojaa usein fossiilisilla polttoaineilla tuotettuun sah-
koon mika lisaa hiilidioksidipaastoja ja edistaa ilmaston muutosta. Myos yksittai-
set vuorovaikutustilanteet kuten kysymys kielimallille kuluttavat merkittavasti

enemman sahkoa kuin perinteinen verkkohaku. (Zewe 2025.)

Tekoalyn yleistymisen myota datakeskusten sahkonkulutus voi nousta ennen-
nakemattomiin lukuihin, silla datakeskukset kayttavat suuria maaria vetta data-
keskusten jadhdytykseen. On arvioitu, etta jokaista datakeskuksen kuluttamaa

kilowattituntia kohden tarvitaan kaksi litraa vetta jaahdytykseen. (Zewe 2025.)

Osa tekoalya kehittavista yrityksista, kuten Google ja OpenAl on pyrkinyt viesti-
maan, etta tekoalytoimintojen energian- ja vedenkulutusveden ei ole niin merkit-
tava kuin julkisuudessa usein esitetaan (Jennings-Trace 2025; Peter 2025).
Google on jopa julkaissut tutkimuksen, jonka mukaan yksi keskimaarainen Ge-
mini malliin perustuva tekstipyynto kuluttaa vain noin viisi pisaraa vetta eli 0,26
millilitraa seka 0,24 wattituntia energiaa. Yhtion mukaan tama vastaa maaral-

taan alle yhdeksan sekunnin televisiokatselua. (Vahvat & Dean 2025.)

Riippumattomat asiantuntijat ovat kuitenkin kyseenalaistaneet nama arviot liian
optimistisina ja esittaneet kritiikkia Googlen tutkimusta kohtaan, silla heidan mu-
kaansa siina ei huomioida epasuoraa vedenkulutusta. Talla tarkoitetaan esimer-
kiksi voimalaitosten jaadhdytyksessa kaytettya vetta. Lisaksi kritiikkia on kohdis-
tettu Googlen kayttamiin hiilidioksidipaastojen laskentamenetelmiin, joissa hyo-
dynnetaan markkinaperusteisia kompensaatioita. Talloin todelliset paastot data-

keskusten sijaintialueilla voivat jaada piiloon. (Calma 2025.)
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4 Videotuotantoprosessin kehittaminen tekoalyn avulla
4.1 Ideointi ja kasikirjoitus

Tekstipohjaisia tekoalysovelluksia kuten ChatGPT, Jasper ja Claude voidaan
hyodyntaa ideoinnin ja kasikirjoittamisen tukena, jolloin ne toimivat ikdan kuin
keskustelukumppaneina. Sovellukset auttavat muokkaamaan keskeneraiset
ideat nopeasti ja tehokkaasti jasennellyiksi kokonaisuuksiksi. Niiden vahvuus on
kyvyssa kayda vuorovaikutteista keskustelua ihmisen kanssa, mika nopeuttaa

ja tehostaa luovien ideoiden tydstamista. (Lambdafilms 2024.)

Tekoalya hyodyntavissa kasikirjoitusprosesseissa ei ole kyse ainoastaan auto-
matisoinnista vaan luovan ajattelun tukemisesta ja nopeuttamisesta. Kasikirjoi-
tusprosessissa tekoalya voidaan kayttaa hahmojen luomiseen, juonirakenteiden
suunnitteluun, kohtausjakojen muotoiluun seka dialogin kehittamiseen. Kehot-
teiden avulla voidaan tuottaa monipuolisia kasikirjoitusluonnoksia, jotka toimivat
pohjana jatkotyOstolle. Kayttajan tarvitsee syottaa tekoalylle selkea ja tarkka ke-
hotus, esimerkiksi tyyli, kohdeyleiso seka haluttu tunnelma, joista tekoaly kyke-
nee tuottamaan ehdotuksia, joita voidaan muokata edelleen tarpeiden mukaan.
(Banerjee 2025.)

Ideointi ei enaa vaadi tyhjan paperin aarella istumista, vaan luovat ehdotukset
voidaan generoida muutamassa sekunnissa. Tama mahdollistaa useiden vaih-
toehtoisten kasikirjoitusten testaamisen ja vertailun jo ennen tuotantovaiheen
aloittamista. Lisaksi tekoaly osaa mukauttaa vastauksiaan aiempien syotteiden
perusteella, jolloin voidaan saavuttaa jatkuvasti tarkempia ja paremmin konteks-

tiin sopivia tuloksia. (Banerjee 2025.)

Tekoalya kaytettaessa kasikirjoituksen rakenne voidaan sailyttaa loogisena, ja
kokonaisuuden rytmiin saadaan johdonmukaisuutta. Tehokas tapa kayttaa teko-
alya on ohjata sita antamalla vaiheittaisia kehotteita. Ensin ideoidaan videon
ydinviesti, sitten kohdeyleiso, taman jalkeen visuaalinen tyyli ja lopuksi tuote-

taan kasikirjoitus, joka kokoaa nama elementit yhteen. (Banerjee 2025.)
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Tekstista kuvaksi -tekoalysovelluksia, kuten Midjourney ja Adobe Firefly, voi-
daan hyodyntaa konseptitaiteen ja kuvakasikirjoituksen toteuttamisessa, mika
mahdollistaa ideoiden valittdman visualisoinnin ilman kuvittamisen taitoja. (Ro-
man 2024; Lambdafilms 2024.)

4.2 Videoiden luominen ja muokkaus

Tekoalypohjaiset tyokalut ovat mullistaneet videotuotannon erityisesti silloin,
kun tavoitteena on luoda vaikuttavia kohtauksia pienella budijetilla tai ilman laa-
jaa teknista osaamista. Perinteinen videotuotanto vaatii usein suuria resursseja,
kuten kamerakalustoa, erikoistehosteita ja ammattimaisia kuvauspaikkoja. Te-
koalyn avulla on kuitenkin mahdollista toteuttaa kohtauksia, jotka aiemmin olisi-
vat vaatineet suuren tuotantoryhman tai huomattavia editointitaitoja. Esimerkiksi
futuristiset maisemat, monimutkaiset animaatiot tai lavasteet, joita olisi Iahes
mahdoton rakentaa kaytanndssa, voidaan luoda tekoalylla huomattavasti nope-
ammin ja edullisemmin. Tama avaa pienille ja keskisuurille yrityksille mahdolli-
suuden hyoddyntaa visuaalisesti houkuttelevaa sisaltéd markkinoinnissaan,
vaikka budjetti olisi rajallinen. (Rebelo 2025; Lukan 2025.) Tekoaly parantaa
merkittavasti videon muokkaajan tuottavuutta ja vapauttaa aikaa luovaan tyo-
hon automatisoimalla tekniset toistuvat tehtavat, kuten kohtausvalinnat ja teksti-

tysten tuottamisen (Adobe b).

Tekoalypohjainen videon luominen voidaan jakaa kolmeen paamenetelmaan:
tekstista videoon, kuvasta videoon ja videosta videoon, jotka kaikki mahdollista-
vat visuaalisesti nayttavat ja innovatiiviset videot (Lukan 2025). Tekoalytyoka-
luja hyddyntaessa videotuotannossa keskeisessa asemassa ovat hyvin laaditut
kehotteet eli promptit. Hyvan kehotteen perusperiaatteena pidetaan sen sel-
keytta ja kuvailevuutta, silla tarkasti muotoiltu ohjeistus parantaa lopputuloksen
laatua. (Google Al.)

Parhaat tulokset saavutetaan, kun aluksi tunnistetaan ydinidea, jota halutaan vi-

sualisoida. Taman jalkeen ideaa voidaan tarkentaa lisaamalla avainsanoja ja
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tarkentavia maareita, jotka tuovat kuvaukseen yksityiskohtaisuutta. Lisaksi vi-
deotuotantoon liittyvan terminologian sisallyttaminen kehotteeseen auttaa teko-
alya ymmartamaan luovan nakemyksen tarkemmin ja ohjaa sen tuottamaa si-

saltoa haluttuun suuntaan. (Google Al.)

Kehotteen rakenteessa on tiettyja pakollisia elementteja, joiden avulla haluttu
lopputulos voidaan maaritella mahdollisimman tarkasti. Naista keskeisin on
aihe, jolla tarkoitetaan videon kohdetta, kuten henkil6a, elainta tai maisemaa.
Aihe toimii koko videon sisallon perustana ja sen kautta maarittyy, mita tekoalyn
tulee ensisijaisesti tuottaa. Toiseksi tarkein elementti on toiminta, joka kuvaa,
mita kohde tekee. Tama voi tarkoittaa esimerkiksi kavelemista, juoksemista tai
paan kaantamista ja se tuo videoon dynaamisuutta seka liikkeen tuntua.
(Google Al.)

Videon luova tyyli maaritellaan kayttamalla elokuvatyylin avainsanoja, kuten tie-
teiselokuva, kauhu tai film noir. Vaihtoehtoisesti voidaan hyédyntaa myoés ani-
moituja tyyleja, kuten sarjakuvamainen toteutus. Tyylin valinta vaikuttaa merkit-

tavasti videon visuaaliseen kokonaisuuteen ja tunnelmaan. (Google Al.)

Kehotteeseen voidaan sisallyttaa vapaaehtoisia elementteja, joilla videosta teh-
daan entista yksityiskohtaisempi. Kameran sijoitusta ja liiketta voidaan hallita
esimerkiksi termeilla ilmakuva, silmien taso tai ylhaalta alas -kuva. Tarkennuk-
sen ja linssiefektien avulla voidaan luoda visuaalisia tehosteita, kuten matala tai
syvateravyys, pehmea tarkennus tai makrokuvauksen tyyppiset ratkaisut.
(Google Al.)

Tunnelmaa voidaan puolestaan korostaa vareilla ja valonkaytolla, esimerkiksi
sinisilla savyilla, yon tummuudella tai lampimilla savyilla. Yksityiskohtaisesti laa-
ditut kehotteet tarjoavat joustavuutta, silla yksittaisia elementteja voidaan muo-
kata tarpeen mukaan ilman, etta koko kehotetta taytyy kirjoittaa uudelleen.
(Google Al.)
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4.2.1 Tekstista videoksi -tyokalut

Tekstista videoksi -menetelmalla video tuotetaan kuvailemalla haluttu kohtaus
tekstimuotoisena kehotteena. Tekoalytyokalu tulkitsee annetun kuvauksen ja
luo sita vastaavan videon, joka sisaltaa liikkeen, valaistuksen ja jopa fysiikan

lainalaisuuksia jaljentelevia elementteja. (Lukan 2025.)

Googlen tekoalytutkimusyksikké DeepMindin mukaan heidan VEO 3 -tyoka-
lunsa on ensimmainen kaupallinen generatiivinen tekoalytyokalu videoiden tuot-
tamiseen. Tyokalu pystyy tuottamaan samanaikaisesti korkean resoluution ku-
van ja aaniraidan, joka sisaltaa synkronoidut aanitehosteet, dialogin ja musiikin
pelkasta tekstikuvauksesta. VEO 3 on suunniteltu erityisesti luovan sisallén tuo-
tantoon. Sen avulla voidaan tulkita yksityiskohtaisia kasikirjoituksia, noudattaa
kameran liikkeita ja simuloida realistista fysiikkaa, kuten ihmisten luonnollisia lii-

keratoja, veden virtausta ja varjostusta. (Google Deepmind.)

Tyokalun avulla voidaan toistaiseksi tuottaa enintaan noin kahdeksan sekunnin
pituisia videoita ja tyokalulla on mahdollista saavuttaa jopa 4K-ulostulo. Mikali
tarvitaan pidempia kohtauksia, voidaan kayttaa Google Flow -tydkalua, jolla ly-
hyita otoksia voidaan laajentaa elokuvamaisiksi jaksoiksi. (Google Deepmind.)
Molempien tydkalujen kayttdé on maksullista ja tapahtuu Googlen Al-palveluiden

kautta (Google One).

4.2.2 Kuvasta videoksi -tyokalut

Kuvasta videoksi -menetelma animoi staattisia kuvia tuoden niihin liikketta. Teko-
aly voi luoda sulavia siirtymia, kameraliikkeita ja jopa animoida hahmoja muuta-
man kuvan perusteella. Yksinkertaisimmillaan tekoalylle voidaan antaa tekstike-

hote, jonka perusteella tydkalu lisda kuvan elementteihin liiketta. (Lukan 2025.)

Yrityksen RunwayML tekoalytyokalut ovat suunniteltu realistiseen videotuotan-
toon. Yrityksen Gen-4-mallin avulla yhdesta kuvasta voidaan tuottaa 5-10 se-
kunnin jatkuvaa videota, jossa liike on sulavaa ja ympariston dynamiikka tas-

mallisesti mallinnettu. Kehotteen avulla voidaan maarittaa esimerkiksi kameran
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like, kuten zoomaus tai panorointi ja tekoaly yhdistaa sen ladattuun kuvaan luo-
den yhtenaisen ja dynaamisen videon. RunwayML tukee myds visuaalisten re-
ferenssien kayttda, mika mahdollistaa yhdenmukaisuuden sailyttdmisen hah-
moissa ja ymparistoissa useiden videoiden aikana. Tama ominaisuus tekee tyo-
kalusta erityisen hyodyllisen tuotantoymparistoissa, joissa visuaalinen jatkuvuus
on tarkeaa. (RunwayML 2024.)

Gen-4 mallin kayttoprosessi etenee tyypillisesti siten, etta kayttaja lataa staatti-
sen kuvan kayttoliittymaan ja syottaa tekstikehotteen, jossa kuvataan haluttu
like. Taman jalkeen valitaan videon pituus ja kaynnistetaan generointi. Tulok-
sena syntyy videoklippi, joka voidaan vieda jatkokasittelyyn editoriin, jossa sita

voidaan leikata, nopeuttaa tai parantaa videon laatua. (RunwayML 2024.)

Myo6s Adobe on kehittanyt oman tekoalytydkalun nimelta Adobe Firefly, joka on
suunniteltu palvelemaan nopeampia ja yksinkertaisempia kayttotarkoituksia.
Sen kuvasta videoksi -ominaisuus mahdollistaa staattisen kuvan muuntamisen
viiden sekunnin mittaiseksi videoksi, jossa kuvaan lisataan ennalta maaritettyja
kameraliikkeita, kuten panorointia tai zoomausta. Fireflyn vahvuus on sen help-
pokayttdisyys ja saumaton integraatio muihin Adobe Creative Cloud -ohjelmis-
toihin, mika tekee siita erityisen hyodyllisen sisallontuottajille ja markkinaoijille,
jotka tarvitsevat nopeasti visuaalisesti nayttavia, mutta teknisesti yksinkertai-

sempia videoklippeja. (Adobe a.)

4.2.3 Videosta videoksi -tyokalut

Videosta videoksi -menetelmassa tekoalya kaytetaan olemassa olevan video-
materiaalin parantamiseen, muokkaamiseen tai muuntamiseen sen sijaan, etta
video luotaisiin kokonaan alusta. Menetelmalla on mahdollista esimerkiksi pa-
rantaa olemassa olevan videon laatua, muuttaa sen tyylia, lisata erikoistehos-
teita tai muokata seka poistaa yksittaisia elementteja, kuten esiteita tai videon
taustaa. (Lukan 2025.)
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RunwayML Aleph -tydkalu on edistyksellinen videosta videoksi -tydkalu, joka
mahdollistaa videoiden generoinnin ja monipuolisen manipuloinnin. Silla voi-
daan generoida uusia kamerakulmia olemassa olevista kohtauksista. Kuvakul-
mia voidaan muuttaa esimerkiksi mataliksi otoksiksi tai kdannoksiksi, jolloin on

mahdollista luoda rajattomasti kuvamateriaalia. (RunwayML 2025.)

Videoon voidaan siirtaa minka tahansa tyylin estetiikkaa, jolloin materiaali voi-
daan muokata haluttuun visuaaliseen muotoon. Samoin ymparistdja, sijainteja,
vuodenaikoja ja vuorokaudenaikoja voidaan vaihtaa joustavasti. (RunwayML
2025.)

Kohtauksiin voidaan lisata haluttuja asioita, kuten ihmisjoukkoja tai esineita, ja
elementit iimestyvat videoon luonnollisesti oikean valaistuksen ja perspektiivin
mukaisesti. Vastaavasti ei-toivottuja kohteita voidaan poistaa. Kohteita voidaan
my0s vaihtaa tai taysin korvata tekstikehotteen tai referenssikuvan avulla. Li-

saksi videon liikkeita voidaan soveltaa toisiin kuviin. (RunwayML 2025.)

Videon henkilon tai kohteen ulkonakda voidaan myds muuttaa yksinkertaisilla
kehotteilla, kuten muuttamalla heidan ikaansa ilman monimutkaista maskee-
rausta. Kohtauksen elementteja voidaan varittaa uudelleen halutun varipaletin
mukaisesti. Otoksia voidaan valaista uudelleen esimerkiksi muuttamalla keski-
paivan valo auringonnousun ja -laskun aikaiseksi kultaisen tunnin valoksi. Myos
minka tahansa kohteen, henkilon tai tilanteen ns. vihnredkangaskasittely (englan-
niksi green screen) on mahdollista, jolloin kohde voidaan eristaa tarkasti ja si-

joittaa halutulle taustalle. (Runway 2025.)

4.2.4 Videonmuokkausohjelmat

Adobe Premiere Pro -ohjelma sisaltaa tekoalyn tukemia ominaisuuksia, kuten
Generatiivinen laajennus, joka voi tdydentaa puuttuvat kuvat ja daniraidan jatka-
malla materiaalia automaattisesti. Maiseman muokkauksen tunnistus (Scene
Edit Detection) helpottaa pitkien videoiden editointia. Sen avulla ohjelma tunnis-
taa maiseman vaihtumiset ja luo automaattisesti tarvittavat leikkaukset ilman,

etta kayttajan tarvitsee etsia siirtymia kasin. Toiminto nopeuttaa tyoskentelya
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merkittavasti erityisesti silloin, kun videomateriaali sisaltaa useita kohtauksia tai
ympariston vaihteluita. Kayttaja voi lisaksi valita, luodaanko tunnistetuista koh-
dista uusia leikkauksia aikajanalle, muodostetaanko niista erillinen alileikevaih-
toehto vai merkitaanko siirtymat aikajanaan merkeilla jatkokasittelya varten.
(Saccone 2025.)

CapCut-ohjelma sisaltaa useita tekoalytoimintoja, joilla videomarkkinoinnin edi-
tointi sujuu nopeasti ja kustannustehokkaasti. Sovelluksessa on automaattinen
puheentunnistus ja tekstitysten generaattori, joka luo ja synkronoi tekstitykset

useilla kielilla. (Capcut a.) Taustan poisto onnistuu yksinkertaisesti Remove BG
-toiminnolla, jossa auto removal -ominaisuus tunnistaa ja erottaa kohteen taus-

tasta (Capcut b).

4.3 Tekstitykset

Tekstitykset ovat tarkea osa videomarkkinointia, silla yha useammat ihmiset
katsovat videoita julkisissa paikoissa tai selaavat sosiaalista mediaa ilman
aanta. Sosiaalisen median algoritmit suosivat tekstityksia sisaltavia videoita,
koska ne parantavat saavutettavuutta ja lisdavat sitoutumista. (Adisa 2023.)
Kansainvalisia tekoalypohjaisia tekstitystyokaluja on runsaasti saatavilla englan-
nin kielelle, mutta monet puheentunnistusjarjestelmat eivat usein ole riittavan
tarkkoja suomeksi, ja kayttaja joutuukin usein korjaamaan tekoalyn tekemia
tekstityksia. Toimivia tydkaluja suomenkieliseen puheentunnistukseen ja teksti-

tykseen ovat Vibe Transcribe ja Capcut. (Riutta 2025.)

Vibe Transcribe -tydkalu on suunniteltu helppokayttdiseksi. Ohjelmassa on
kolme keskeista toimintoa. Reaaliaikainen puheentunnistus mikrofonin kautta,
videotiedostojen puheen muuttaminen tekstiksi seka YouTube-videoiden teksti-
tys. Kayttaja voi valita videon kielen, jonka jalkeen ohjelma muuntaa puheen
tekstiksi. Prosessin nopeus riippuu tietokoneen suorituskyvysta ja erityisesti
naytonohjaimen tehosta. Ohjelman yksi vahvuus on mahdollisuus tehda kor-

jauksia tekstityksiin reaaliaikaisesti. Teksti iimestyy naytolle sitd mukaa kun
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puhe puretaan, ja kayttaja voi muokata virheita heti. Tama vahentaa jalkikateen

tehtavaa editointia ja parantaa tyon tehokkuutta. (Riutta 2025.)

Kun tekstitys on valmis, se voidaan tallentaa useassa eri tiedostomuodossa riip-
puen kayttotarkoituksesta. Videoeditointiin sopivat erityisesti SRT- ja VTT-muo-
dot, kun taas dokumentointiin voidaan kayttaa esimerkiksi PDF- tai TXT-muo-
toja. (Riutta 2025.)

Jo aikaisemmassa luvussa mainittu videonmuokkausohjelma Capcut sisaltaa
tekoalypohjaisen automaattisen tekstitystoiminnon. Tekstitysten luominen ta-
pahtuu siten, etta ensin video tuodaan projektiin lisaamalla tiedosto aikajanalle.
Taman jalkeen valikosta valitaan Kuvateksti ja Automaattinen kuvateksti.
Capcut analysoi videon aanen ja muuntaa puheen automaattisesti tekstiksi. Lit-
teroinnin valmistuttua tekstityksia voidaan tarkistaa, ja niiden ulkoasua seka
ajoitusta voidaan muokata tarpeen mukaan. CapCut tukee useita kielia ja tar-
joaa valmiita mallipohjia tekstitysten ulkoasun muokkaamiseen. Ohjelma on
maksuton, mutta sen kaytto edellyttaa rekisteroditymista palveluun ja jotkut omi-

naisuudet ovat maksullisia. (Capcut 2025.)

4.4 Ainimaailma

Tekoalysovellusten kehittyessa puhesynteesi eli tekstin muuntaminen luonnolli-
sen kuuloiseksi puheeksi on tullut laajasti saataville, ja sitda hyddynnetaan laa-
jasti saavutettavuuden parantamisessa. Kehitys tuo kuitenkin myos haasteita,
silla kuka tahansa voi kloonata olemassa olevan aanen ja kayttaa sita ilman lu-
paa, mika mahdollistaa vaarinkaytokset. Sosiaalisessa mediassa puhesynteesi
on saavuttanut suuren suosion, ja tulevaisuudessa yritysten brandiaanet voivat
olla joko synteettisia versioita tai taysin tekoalyn luomia. (Xamk Next 2023.) Te-
koalyn mahdollistama puheen tuottaminen nopeuttaa videotuotantoa ja vahen-
taa kustannuksia, silla uusia aanityksia tai nayttelijoita ei aina tarvita. Lisaksi
oman aanen kloonaaminen ja danen reaaliaikainen muuntaminen tuovat jousta-

vuutta markkinointivideoiden tuotantoon. (Revocalize Al 2025.)



26

ElevenLabs on yksi helppokayttoisin tekoalysovellus talla alueella. Se tarjoaa
realistisia puhesynteeseja ja mahdollisuuden kloonata oma aani niin, etta se
kuulostaa lahes identtiselta alkuperaisen kanssa. ElevenLabsin avulla voidaan
luoda monikielisia versioita samasta aanesta, mika tekee siita erityisen kaytto-
kelpoisen kansainvalisiin markkinointikampanjoihin ja dubbaustarkoituksiin. (Bo-
ykin 2025; Elevenlabs a.) Lisaksi Elevenlabsin danenmuuntajatydékalu mahdol-
listaa adnen muuntamisen, mika tuo joustavuutta videoiden tuotantoon. Sen
avulla voidaan muokata puhujan aanta brandin tyyliin sopivaksi ilman uusia aa-
nityksia tai vaihtaa esimerkiksi aksenttia ja aanensavyn luonnetta. (Elevenlabs
b.)

Jos halutaan keskittya aanenlaadun parantamiseen, voidaan hyédyntaa Ado-
ben Podcast -tydkalua, joka hyodyntaa tekoalya poistamaan taustahalya ja pa-
rantamaan aanen selkeytta, jolloin myds huonolla mikrofonilla tai haastavissa
olosuhteissa nauhoitettu aani voidaan muokata hyvalaatuiseksi. (Adobe Pod-
cast; Boykin 2025.) Vaikka tydkalu on ensisijaisesti tarkoitettu podcasteja var-

ten, voidaan sitd hyddyntaa myos markkinointivideoissa (Boykin 2025).

Perinteisesti videotuotannoissa on hyodynnetty valmiita aanikirjastoja musiikin
ja aanitehosteiden hankintaan. Niita on runsaasti saatavilla verkossa, ja niiden
avulla videoihin voidaan lisata esimerkiksi ymparistdaania, rajahdyksia, luonto-
aania tai muita aanitehosteita. (Compesi & Gomez 2018, luku 5.) Ongelmana
voi kuitenkin olla se, ettei juuri haluttua aanta I6ydy valmiista kirjastosta. Teko-
alytyokalut tarjoavat tahan vaihtoehdon, silla niiden avulla voidaan luoda taysin
uusia aanitehosteita tarpeen mukaan. Tama avaa erityisesti luoville tuotannoille
mahdollisuuden rakentaa uniikki ja mieleenpainuva aanimaailma. (Elevenlabs

c.)

ElevenLabsin SFX-tydkalun (Text to Sound Effects) avulla kayttaja voi kuvailla
halutun aanitehosteen ominaisuudet ja tyokalu luo useita vaihtoehtoisia versi-
oita muutamassa sekunnissa (Elevenlabs 2024 a). Lisaksi ElevenLabs tarjoaa

SFX Explore -kirjaston, joka sisaltaa useista kategorioista koostuvan kokoelman
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valmiita danitehosteita. Kayttajat voivat hakea, hyddyntaa ja muokata naita aa-
nitehosteita seka jakaa omia luomuksiaan yhteison kayttéon. (Elevenlabs 2024
b.)

ElevenLabs on kehittanyt myos Eleven Music tyokalun, joka keskittyy musiikin
generointiin. Sen avulla voidaan luoda kappaleita eri genreissa ja tyyleissa pelk-
kien tekstikehotteiden perusteella. Kayttaja voi maaritella esimerkiksi kappaleen
tunnelman, instrumentit, kestot ja rakenteen. Musiikkia voidaan tuottaa kokonai-
suudessaan tai osissa, jolloin esimerkiksi intro, sakeisto ja kertosae voidaan
muokata erikseen. Tyokalun monikielinen tuki laajentaa sen kayttomahdolli-

suuksia kansainvalisissa projekteissa. (Elevenlabs 2025.)

Myds kaupallinen kayttd on huomioitu osana palvelun suunnittelua ja sen tuot-

tama musiikki on lisensoitu laajasti hyddynnettavaksi esimerkiksi elokuvissa, te-
levisiossa, podcasteissa, peleissa ja mainoksissa. Tyokalun kayttoehdot maarit-
televat, millaiset oikeudet eri tilaustasot tarjoavat ja suurivolyymisiin tuotantoihin

on hankittava erillinen lisenssi. (Elevenlabs 2025.)

5 Tyotapa-ja menetelmaosa

5.1 Toteutus

Opinnaytety6 toteutetaan toiminnallisena opinnaytetydna, jossa tekija nayttaa
ammatillisen asiantuntijuuden kehittavalla ja tutkimuksellisella otteella tehdylla
tuotoksella eli oppaalla, joka kuvaa siihen liittyvia Iahtokohtia, valintoja ja ratkai-
suja perustellusti (Vilkka 2021; Vilkka & Airaksinen 2003). Toiminnallinen opin-
naytetyo nojaa ammatilliseen teoreettiseen tietoon ja aihepiirin kasitteiden ja
ammattitermiston kayttoon. Perustelut oppaan ratkaisuihin kootaan lahdekirjalli-
suudesta seka aiemmista tutkimuksista ja hankkeista saaduista tuloksista. (Kos-
tamo & Airaksinen & Vilkka 2022, luku 1.1.)
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Oppaan toteutus eteni vaiheittain. Ensin hahmottelin alustavan sisaltéraken-
teen, joka pohjautui tietoperustassa nousseisiin teemoihin videotuotannon pro-
sessista ja tekoalytyOkaluista. Rakenne hahmoteltiin aluksi luonnoksena, jonka

pohjalta sisallot kerattiin, muokattiin ja jasenneltiin.

Tyovaiheisiin kuuluivat oppaan sisallon kirjoittaminen, visuaalisen ulkoasun
suunnittelu seka kaytannon vinkkien ja esimerkkien lisadaminen. Oppaan suun-
nittelussa kiinnitettiin huomiota erityisesti kaytettavyyteen ja visuaaliseen sel-
keyteen. Sisalto kirjoitettiin ymmarrettavassa muodossa ja esimerkit valittiin niin,
etta ne havainnollistivat tekoalyn soveltamista eri videotuotannon vaiheissa. To-
teutuksen aikana pyrittiin siihen, etta teoreettinen tieto ja kaytannon vinkit muo-
dostavat tasapainoisen kokonaisuuden. Tyon loppuvaiheessa viimeisteltiin pa-
lautteen perusteella. Nain varmistettiin, ettd opas palvelee kohderyhmaansa

mahdollisimman hyvin.

5.2 Tuotos

Valmis tuotos on 26-sivuinen opas, joka on suunnattu markkinointitimien jase-
nille ja sisallontuotannosta vastaaville henkildille, jotka haluavat oppia hyddynta-
maan tekoalya videotuotannossa. Oppaasta on pyritty tekemaan helposti omak-
suttava myds niille, joilla ei ole aiempaa kokemusta tekoalytydkaluista. Sen
avulla voidaan tutustua aiheeseen ja saada konkreettinen kasitys siita, miten te-

koalya voidaan hyddyntaa vaiheittain osana videomarkkinointia.

Opas toteutettiin Canva-suunnitteluohjelman avulla, silla se tarjoaa monipuoliset
mahdollisuudet visuaaliseen muokkaukseen ja graafiseen toteutukseen. Tydssa
ei kaytetty valmista mallipohjaa vaan ulkoasu muokattiin oman suunnitelman

mukaisesti.

Opas on toteutettu pystysuuntaisena versiona, silla tarkoituksena on, etta sisal-
t6a voidaan lukea helposti myos puhelimella. Oppaan rakenne koostuu selke-
asti erillisista luvuista, jotka on jasennelty aihealueittain. Lukuja rytmittavat va-

liotsikot seka vinkkilistat.
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Visuaalista kuormitusta on kevennetty hillitylla varimaailmalla. Paavariksi on va-
littu oranssi, jota kaytetaan tehostevarina otsikoissa ja infolaatikoissa. Vari valit-
tiin, koska oppaalla halutaan innostaa lukija kokeilemaan tekoalytytkaluja avus-
tamaan videotuotannossa ja oranssia varia hydodynnetaan varipsykologiassa
herattamaan innostusta. Varin avulla sisaltda on myos jasennelty siten, etta lu-

kijan huomio kiinnittyy infolaatikkoihin.

Oppaan luvut etenevat videotuotannon prosessin mukaisesti suunnittelusta jal-
kituotantoon, minka jalkeen kasitellaan generatiivisen tekoalyn tyokaluja ja nii-
den kayttda tuotannon eri vaiheissa. Lukijan tueksi on lisatty infolaatikoita, joi-

den tarkoituksena on auttaa sisaistamaan oppaan keskeisimmat sisallot.

Infolaatikoihin on koottu tarkeimmat vinkit, muistettavat asiat ja kaytannon esi-
merkit, jotka tukevat oppaan teoriaosuutta. Ne tiivistavat aiheita helposti ymmar-
rettavaan muotoon ja tarjoavat lukijalle mahdollisuuden pysahtya keskeisten op-
pien aarelle. Nain infolaatikot tekevat sisallosta jasennellympaa, keventavat

tekstin rytmia ja tukevat oppimista visuaalisesti miellyttavalla tavalla.

Typografiassa otsikot ja valiotsikot on toteutettu DM Serif Display -kirjasimella,
joka tuo sisaltoon selkeytta ja visuaalista yhtenaisyytta. Leipatekstissa kayte-
taan DM Sans -kirjasinta, joka on moderni ja helposti luettava. Teksti on savyl-
taan harmahtava, mika tekee lukukokemuksesta miellyttavamman valkoisella
taustalla ja vahentaa silmien rasitusta. Rivivaliksi on valittu 1.5, jotta teksti on

mahdollisimman helppolukuista.

Kuvauskalustoa havainnollistavat kuvat on poimittu verkkokaupoista, joissa vas-
taavia tuotteita on myynnissa. Kuvien tarkoituksena on visualisoida erilaisia
laite- ja valinekategorioita, eikd niiden valinta liity tiettyihin tuotemerkkeihin. Ku-
via on kaytetty havainnollistamaan, millaisia valineita videotuotannossa voidaan

hyodyntaa.

Tekoalytyokalujen esimerkit on joko poimittu kyseisten tyokalujen virallisista do-

kumentaatioista tai luotu itse generatiivisten tekoalytyokalujen avulla. Nain on
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varmistettu, ettd esimerkit ovat seka ajantasaisia ettd havainnollistavia suh-
teessa oppaan sisaltoon. Esimerkit on valittu siten, etta ne esittelevat monipuoli-
sesti eri tyOkalujen kayttotapoja. Lisaksi valinnoissa on kiinnitetty huomiota teki-

janoikeuksiin ja eettiseen kayttoon.

6 Paatanto

6.1 Johtopaatokset

Taman opinnaytetydn tavoitteena oli tarkastella tekoalyn hyédyntamismahdolli-
suuksia videomarkkinoinnissa seka tuottaa markkinointialan ammattilaisille kay-
tanndnlaheinen opas, joka helpottaa tekoalyn soveltamista videotuotantopro-

sessissa.

Tekoalyn hyodyntamisen suurimpina etuina havaittiin sen kyky nopeuttaa tyo-
vaiheita ja vahentaa manuaalista tyota. Videotuotannossa tekoaly auttaa esi-
merkiksi ideoiden luonnissa, kasikirjoitusten viimeistelyssa ja videomateriaalin
tuottamisessa. Tama vapauttaa aikaa luovempaan suunnitteluun ja mahdollis-
taa sen, etta pienemmatkin yritykset voivat tuottaa laadukasta sisaltoa ilman
suuria taloudellisia resursseja. Tekoaly mahdollistaa uusia tapoja testata ideoita

ja kokeilla erilaisia visuaalisia ratkaisuja nopeasti seka kustannustehokkaasti.

Yritysten nakokulmasta tekoaly tarjoaa myods mahdollisuuden kasvattaa tehok-
kuutta ja parantaa asiakasymmarrysta. Sen avulla voidaan analysoida suuria
maaria dataa ja tunnistaa millainen sisaltdé puhuttelee eri kohderyhmia. Kun te-
koalya kaytetdan suunnittelun ja paatdksenteon tukena, voidaan kampanjoita

kohdentaa entista tarkemmin.

Tekoaly tuo kuitenkin myoOs haasteita. Tyon aikana havaittiin, etta osa tyoka-
luista on viela kehitysvaiheessa, eika niiden tuottama sisaltd aina vastaa amma-

tillista laatutasoa. Lisaksi eettiset kysymykset, kuten tekijanoikeudet, tietosuoja



31

ja avoimuus sisallon alkuperasta on huomioitava tarkasti. Tekoalyn kayttd edel-
lyttaa aina ihmisen valvontaa ja kriittista arviointia, jotta viestinnan laatu, brandin

uskottavuus ja eettinen vastuullisuus sailyvat.

Opinnaytety0 prosessin aikana opittiin, etta tekoalyn hyodyntaminen edellyttaa
kokeilunhalua, suunnitelmallisuutta ja rohkeutta kehittaa uusia tyotapoja. Tyo
osoitti, etta parhaat tulokset saavutetaan, kun tekoaly integroidaan osaksi ole-
massa olevia prosesseja, ei erillisena tydkaluna, vaan tukijarjestelmana, joka
taydentaa ihmisen osaamista. Tekoaly voi toimia ideoinnin ja inspiraation lah-
teena, mutta sen rinnalla tarvitaan yha inmisen kykya tulkita, soveltaa ja viestia

tunteita herattavalla tavalla.

Tekoalyn rooli markkinoinnin kehityksessa on nahtavissa laajasti. Se muuttaa
markkinoinnin rakennetta datavetoisemmaksi ja liséda luovan tyon merkitysta.
Samalla se tarjoaa yrityksille mahdollisuuden erottua kilpailijoista ja rakentaa
vahvempia asiakassuhteita. Tulevaisuudessa tekoaly todennakoisesti integroi-
daan entista tiivimmin osaksi markkinoinnin automaatiota, sisaltostrategioita ja

kampanjasuunnittelua.

6.2 Tyon kriittinen tarkastelu

Opinnaytetydssa yhdistyvat seka teoreettinen tieto ettd kaytannon toteutus. Tyd
vastasi asetettuun tavoitteeseen tuottaa opas, joka auttaa markkinointialan am-
mattilaisia hyddyntamaan tekoalytydkaluja videomarkkinoinnissa. Tyon vahvuu-
tena voidaan pitaa sen kaytannonlaheisyytta ja sovellettavuutta. Opas tarjoaa
konkreettisia tyokaluja, esimerkkeja ja sisallon selkeys seka visuaalinen toteu-
tus tukevat oppaan tavoitetta tehda tekoalysta helposti Iahestyttava ja ymmar-

rettava aihe.

Kriittisessa tarkastelussa nousee kuitenkin esiin useita haasteita ja kehityskoh-
tia. Merkittavin rajoite liittyy aihepiirin nopeaan vanhenemiseen. Tekoalyalalla

tapahtuvat teknologiset kehitysaskeleet ovat niin nopeita, ettd osa oppaassa
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esitellyista tyokaluista tai nilden ominaisuuksista saattaa menettaa ajankohtai-
suutensa jo lyhyen ajan kuluessa. Tama asettaa haasteen oppaan pitkaaikai-

selle hyédynnettavyydelle.

Tyon tarkoitukselliset rajaukset jattivat ulkopuolelle useita aihepiiriin liittyvia tar-
keita nakokulmia, kuten datan analysoinnin ja lainsaadannon. Naiden element-
tien sisallyttaminen olisi voinut syventaa ymmarrysta tekoalyn kokonaisvaltai-
sesta vaikutuksesta markkinointiprosesseihin, ja tuoda esiin kaytannon oikeu-

dellisia huomioita, kuten tekijanoikeuksia ja tietosuojaa.

Oppaan visuaalisen iimeen kannalta haasteelliseksi koettiin videomateriaalin
kaytto. Videot olisivat luonteva tapa havainnollistaa tekoalytyokalujen kayttoa,
mutta PDF-muoto rajoitti dynaamisten elementtien sisallyttamista. Linkkien
kaytto videoihin ei ollut kaytanndllinen ratkaisu, koska se olisi ohjannut lukijan
kokonaan pois oppaasta. Taman takia kirjoittaja paatti keskittya staattisiin kuva-
kaappauksiin ja selittaviin teksteihin, mika kuitenkin rajoitti osin esimerkkien vai-

kutusta.

Erityisesti aloittelevan sisallontuottajan nakokulmasta oppaan kattavuus voi tun-
tua ylittavan heidan tarpeensa, kun taas kokeneempi sisallontuottaja saattaa
kaivata syvemmalle teknisiin ratkaisuihin tai vertailevaan analyysiin tyokalujen
valilla. Oppaan yleisluonteisuus on tietoinen valinta, mutta se voi rajoittaa sen

soveltuvuutta erityisesti eri taitotasoille.

6.3 Jatkotutkimus ja -kehitysideat

Opinnaytety6 avaa useita nakdkulmia jatkotutkimukselle ja kaytannon kehitta-
mistoimille. Erityisen kiinnostavia alueita olisivat maaralliset tutkimusasetelmat,
joissa selvitetdan markkinointialan yritysten nykyista tekoalyn kayttéa videotuo-
tannossa. Kyselytutkimus voisi tuottaa arvokasta tietoa tekoalyn hydodyntamisen
laajuudesta, tavoista ja vaikutuksista prosessien tehokkuuteen seka kustannus-

tasoihin.
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Laadullinen tutkimus voisi syventya markkinoinnin ammattilaisten omiin koke-
muksiin tekoalytyokalujen kaytosta haastattelujen avulla. Tallainen lahestymis-
tapa toisi esiin konkreettisesti, millaisia hyotyja, haasteita ja riskeja he kohtaavat
arjessaan seka tarjoaisi syvallista ymmarrysta tekoalyn soveltamisesta kaytan-

non tasolla.

Toiminnallisen kehittamisen nakokulmasta mahdollista jatkotyota voisi edustaa
kohdeyrityksen videotuotantoprosessin systemaattinen kehittaminen tekoalytyo-
kaluja hyddyntaen. Tallainen hanke voisi sisaltaa kokeellisia pilotointivaiheita,
joissa arvioidaan konkreettisesti tekoalyn vaikutuksia tyonkulkuihin, kustannus-
seurantaan ja tuotettavan sisallon laatuun. Nama kaytannon pilotit tarjoaisivat

arvokasta tietoa tekoalyn soveltamisen skaalautuvuudesta.
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Lukijalle

Tdma opas tarjoaa kdytdnnon vinkkeja ja tydkaluja, joiden avulla voit
hyédyntaa tekoalyd osana videomarkkinointia.

On kuitenkin hyva tiedostaa, ettd tekoalyn kayttd
markkinointiviestinndssa herattaa talla hetkella paljon keskustelua ja
nakemykset sen hyvaksyttavyydesta vaihtelevat.

Usein taysin tekoalyn tuottamaa sisaltoéa ei koeta yhta myodnteisesti kuin
ratkaisuja, joissa tekoaly tukee ihmisen luovuutta.

Jos luet tata opasta vuoden 2025 jalkeen niin saattaa olla, ettei siina ole
enda uusimpia vinkkeja tai tyokaluja, silld tekodalytydkalut kehittyvat

erittdin nopeasti.

Mukavia lukuhetkia.

Helsinki, marraskuu 2025

Jan HlAmwnen



Videomarkkinoinnin perusteet

Videomarkkinointi tarkoittaa yksinkertaisesti sitg, etta yritys hyédyntaa
videoita markkinoinnissaan. Video voi auttaa tekeméaan tuotteesta,
palvelusta tai bréndistd tutumman ja luomaan vahvempia asiakassuhteita.

Miksi tehdd videoita?

1 Hyva video kiinnittda katsojan huomion paremmin kuin
o pelkkd kuva seka pitda mielenkiinnon ylla.

Hyvin toteutetut tuote-esittelyt ja asiakaskertomukset
2 ° rakentavat luottamusta.

3 Jos sisaltd onnistuu ja resonoi kohderyhman keskuudessa,
° se voi levita nopeasti sosiaalisessa mediassa.



Videon suunnittelu

Tavoitteen madrittely

Videolle taytyy asettaa selkeéa tarkoitus. Tavoite ohjaa kaikkia luovia ja
kdytdnndn péatoksia. Tavoitteen avulla voidaan valttaa turhia
uudelleenkuvauksia ja ylimaaraisia editointikierroksia.

Kun tavoitteet kirjataan yl&s jo suunnitteluvaiheessa, tiedetdan mihin
suuntaan ollaan menossa ja mita videolla halutaan saavuttaa.

llman selkeda tavoitetta video saattaa nayttaa hyvalta, mutta se ei
valttamatta vie yritysta kohti haluttua paamaaraa.

Tyypillisia tavoitteita videolle:
Tunnettuuden lisdadminen

Liidien muuttaminen asiakkaiksi

Asiakaskokemusten jakaminen

Nykyisten asiakkaiden tukeminen




Kohderyhma ja viesti

Jokaisen videon tulisi puhua suoraan tietylle kohderyhmalle ja valittaa
selkea seka vaikuttava viesti. On tarkeaa miettia, keta halutaan
tavoittaa ja milla viestilla heidan huomionsa saadaan kiinnittymaan.

Huomio voidaan herattaa erilaisilla videotyypeilla:

Opastusvideot

Tuotearvostelut ja selitysvideot

Asiakaskokemukset ja referenssit

Brandivideot

Ostajapersoonat

Ostajapersoonat kannattaa paivittaa vastaamaan uusimpia tutkimuksia
asiakkaiden videonkatselutottumuksista.

Eri alustat palvelevat eri yleis6ja, mika tekee kohdentamisesta entista
tarkeampaa. Videon sisalto tulisi myos sovittaa siihen, missa vaiheessa
asiakas on ostopolkuaan.



Jakelukanavat

Jakelukanava on kriittinen paatés, joka kannattaa tehda jo
suunnitteluvaiheessa. Valittu alusta vaikuttaa siihen, millaista sisalt6a
kannattaa tuottaa ja miten video optimoidaan nékyvyyden
maksimoimiseksi.

Harvoin on jarkevaa julkaista samaa sisaltoéa kaikilla alustoilla, vaan on

parempi keskittyd muutamaan jakelukanavaan ja hyédyntaa ne
tdysimaaraisesti.

Tulosten seuranta

Videon onnistumista ei voida arvioida pelkdn arvion tai tuntuman
perusteella. Siksi on tarkeaa maaritellad selkeat mittarit jo ennen
tuotannon aloittamista. Mittareilla ndhdéan kuinka hyvin video on
saavuttanut tavoitteensa ja tarjoavat samalla hyddyllista tietoa tulevien
videoiden suunnittelua seka kehittdmista varten.

Keskeisia mittareita:
o Katseluaika

e Klikkausprosentti

e Konversioprosessi

e Sitoutuminen




Videon kuvaaminen

Kasikirjoitus

Tavoitteellinen ja rakenteellinen videomarkkinointi edellyttaa huolellisesti
laadittua kasikirjoitusta.

Kasikirjoittaminen on hyva aloittaa luonnoksella, jossa keskeiset sisallét
jasennetaan loogiseen jarjestykseen. Tarvittaessa voidaan myéhemmin
muodostaa tarkempi runko.

Yksi yleisesti kaytetty formaatti on kaksipalstainen kasikirjoitus, jossa
vasempaan sarakkeeseen kirjoitetaan puhuttu dialogi ja oikeaan

sarakkeeseen siihen liittyvat visuaaliset elementit.

Kasikirjoituksen savyn tulisi olla helposti lahestyttava, keskusteleva ja
suora.

Yleisesti kasikirjoituksessa kannattaa valttaa naita asioita:
e Monimutkaisia lauseita

e Liian teknistda ammattisanastoa

e Kuluneita markkinointitermeja




Kuvakasikirjoitus

Kasikirjoituksen pohjalta voidaan laatia my&s kuvakasikirjoitus, joka on
visuaalinen esitys videon etenemisesté. Se koostuu useista ruuduista,
joissa jokainen otos on kuvattu piirroksin tai grafiikoin ja toimii hyvana
muistilistana.

Kasikuvakirjoituksella voidaan:

e Jasentaa kasikirjoituksen kohtaukset yksittaisiksi ruuduiksi

¢ Suunnitella kamerakulmat

e Varmistaa yhteinen nakemys visuaalisesta tyylista ja
kerronnan rytmista




Kuvaus kalusto ja sommittelu

Ammattimainen videotuotanto voi vaatia investointeja kameroihin,
jalustoihin, valaistukseen ja mikrofoneihin. Laadukkaita tuloksia on
kuitenkin mahdollista saavuttaa myds kustannustehokkailla ratkaisuilla.

Sommittelun perusteet ovat tarkeita ripppumatta siita, millaista kameraa
kaytetdan.

Opettele ainakin kolmanneksen s&antd, jossa tarkeat kohteet, kuten

horisontti, kasvot tai jokin yksityiskohta, sijoitetaan viivojen kohdalle tai
niiden leikkauspisteisiin.




Adnen tallentaminen

Laadukas &ani on jopa tarkedmpaa kuin hyva kuva. Vaikka useissa
kameroissa on sisdanrakennettu mikrofoni, se ei yleensa riité tuottamaan
ammattimaista aanta.

Parempia tuloksia saadaan ulkoisilla mikrofoneilla tai tarvittaessa myos
puhelimen mikrofonilla, jolloin puhelin kannattaa sijoittaa mahdollisimman

lahelle puhujaa.

Lavalier-mikrofoni: Pieni vaatteisiin kiinnitettava
mikrofoni, sopii haastatteluihin ja selostukseen.

Shotgun-mikrofoni: Suunnattu mikrofoni, joka
poimii 88dnen edesta ja vaimentaa taustadania.
Kiinnitetdadn kameraan tai puomiin.

Dynaaminen mikrofoni: Mikrofoni, joka tallentaa
tarkkaa aanta. Sopii hyvin voiceovereihin ja
podcast-tyyliseen sisaltéon.

Jos tallennettu 4ani lisdtdan videon paalle editointivaiheessa,
synkronointia helpottaa, jos kuvattava lyé kadtensa yhteen
nauhoituksen alussa. Tama antaa seka visuaalisen ettd danimerkin,

joiden avulla dani ja kuva on helppo kohdistaa.




Valaistus

Valaistus on tarkea osa prosessia ja usein sita tarvitaan enemman kuin
mita luonnonvalo pystyy tarjoamaan.

LED-paneelivalo tuottaa pehmeéa ja tasaista valoa.
Kannattaa ostaa ainakin kaksivarinen malli, koska
sillon valaistus voidaan saataa toimivaksi seka
luonnon- etté keinovalossa.

Esiintyjan ohjeistus

Jos videolla on esiintyj3, jolla ei ole kokemusta kameran edessa
olemisesta, hanta kannattaa ohjeistaa ja rohkaista. Kasikirjoitus on hyva
lahettda etukateen ja muistuttaa, ettei sité tarvitse opetella ulkoa.

Kaytannollinen tapa on jakaa kasikirjoitus pienempiin osiin ja kuvata
vaiheittain. Nain esiintyjan paine vahenee ja suoritus helpottuu.

Lisamateriaalin hyodyntaminen

Lisédmateriaali eli b-roll rikastuttaa tarinankerrontaa ja auttaa sailyttamaan
katsojan kiinnostuksen. Kuvauksessa kannattaa vaihdella kuvakulmia ja
etaisyyksia.

Visuaaliseen yhtenaisyyteen tulee kuitenkin kiinnittdd huomiota.

Esineiden ja taustan elementtien tulisi pysyé samoina, jotta lopputulos
olisi yhtenainen.
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Videon muokkaus

Videon muokkaus on videotuotannon ratkaiseva vaihe, jossa
raakaleikkeet yhdistetaan valmiiksi ja vaikuttavaksi sisalléksi.

Huolellisesti suunniteltu leikkaus, danimaailma ja jakelu varmistavat, etta
video tukee tehokkaasti sen tavoitteita.

Nykyiset videonmuokkausohjelmat tekevat mahdolliseksi sen, ettd myo6s
aloittelevat sisélléntuottajat voivat luoda ammattimaisia ja kohderyhmaa
puhuttelevia videoita eri alustoille.

Videon muokkaus voidaan aloittaa ilman suuria investointeja ja taitojen
karttuessa on mahdollista siirtyd ammattitasoisiin ohjelmiin.

Videonmuokkausohjelmat

Videonmuokkausohjelmia on tarjolla valtava maara. Jos sinulla on jo
kaytdssasi sovellus, josta pidét ja joka sisaltaa kaikki tarvitsemasi
toiminnot, jatka sen kayttda.

Jos taas etsit uutta videonmuokkausohjelmaa tietokoneelle, voi olla hyvéa
siirtyd suoraan Adobe Premiereen. Se vaatii hieman enemman opettelua,
mutta tarjoaa monipuoliset tydkalut ja kantaa pidemmalle pitkalla
aikavalilla.

Jos taas haluat muokata videoita puhelimella, hyvé ja kdyttajdystavallinen
vaihtoehto on esimerkiksi CapCut.
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Aanimaailma

Taustamusiikki ja danitehosteet vaikuttavat merkittavasti katsojan
kokemukseen.

Musiikilla voidaan:

¢ Vahvistaa viestin tunnelmaa

e Tukea brandin identiteettia

e Yllapitaa katsojan kiinnostusta

Musiikkia valittaessa tulee huomioida kohdeyleisén odotukset ja siséllén
tarkoitus.

Huomioi nama:

e Kappaleen rytmi ja pituus

e Yhteensopivuus puheosuuksien kanssa

e Hairitseekod vai tukeeko aanimaailma tarinankerrontaa

Musiikin kayttd vaatii tekijanoikeuksien huomioimista, silld suurin osa
kappaleista ei ole vapaasti hyédynnettavissa kaupallisesti. Siksi on
suositeltavaa kayttaa rojaltivapaata musiikkia, jota saa kertamaksulla tai
ilmaiseksi.
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Generatiivisesta tekoalysta
yleisesti

Generatiivinen tekoaly on télla hetkelld yksi puhutuimmista
teknologioista, silla se tarjoaa paljon uusia mahdollisuuksia, mutta samalla
sen kayttdon liittyy kuitenkin vastuu.

Tekodlya kannattaa hyédyntéaa harkiten ja hyvan maun rajoissa. On

tarkeaa pohtia, missa tilanteissa sen kaytto tuo aidosti lisdarvoa ja milloin
on parempi luottaa ihmisen osaamiseen.

Kayta tekoalya de
Videon suunnitteluun ja ideointiin

Videotaustojen, efektien tai otosten luomiseen, jotka muuten
vaatisivat suuren budjetin tai paljon aikaa

Tyodkaluna, joka vapauttaa aikaa keskittya itse sisaltéon ja
luovuuteen

Ala kayta tekoalya &

e Kokonaisen videon luomiseen ilman ihmisen luovaa panosta

e Koko kéasikirjoituksen kirjoittamiseen

¢ |hmisen korvaamiseen

13



Videon ideointi

Tekoaly toimii tehokkaana sparrauskumppanina. Naiden tyékalujen
vahvuus on vuorovaikutus ja ne auttavat muokkaamaan ideat nopeasti
selkeiksi kokonaisuuksiksi.

Tekstipohjaisia tekoalytydkaluja, kuten ChatGPT, Gemini ja Claude,
voidaan hydédyntaa:

e Keskustelukumppanina ideoinnissa
e \ideon tarinan rakenteen suunnittelijana.

e Keskeneraisten ideoiden jasentédmisessa

Kuvittamisen apuvalineet

Tekstista kuvaksi -tekoalysovellukset, kuten Midjourney ja Adobe
Firefly, mahdollistavat:

o Konseptikuvien luomisen
o Kuvakasikirjoituksen tekemisen ilman piirustustaitoja

e |deoiden nopean visualisoinnin

14



Tekoalyn hyodyntaminen
videotuotannossa

Tekstista videoksi -menetelma

Video tuotetaan kirjoittamalla haluttu kohtaus tekstimuotoisena
kehotteena. Tekoaly tulkitsee tdman kuvauksen ja luo sitd vastaavan
videon, jossa voi olla liikettd, valaistusta ja jopa fysiikan lainalaisuuksia
jaljittelevia elementteja.

Kuvasta videoksi -menetelma

Kuvasta videoksi -menetelma perustuu siihen, etta tekoaly animoi
staattisen kuvan tuoden siihen liikketta ja dynamiikkaa. Nain syntyy video,
jossa voi olla sulavia siirtymia, kameran liikkeita tai jopa hahmojen liiketta
muutaman kuvan perusteella.

Videosta videoksi -menetelma

Videosta videoksi -menetelmassa hyddynnetaan olemassa olevaa
videomateriaalia uuden siséllén luomisen sijaan. Tekoalyn avulla voidaan
parantaa videon laatua, muuttaa sen tyylig, lisata erikoistehosteita tai

poistaa ei-toivottuja elementtejd, kuten esineita tai taustaa.

Tama tekee menetelmasta joustavan ja kustannustehokkaan ratkaisun
erityisesti silloin kun halutaan uudistaa jo olemassa olevaa materiaalia.
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Hyvan kehotteen luominen tekodlytyokaluille

Tekoaly toimii vain sen mukaan, mita kayttaja siltd pyytaa. Kehote on siis
kuin ohje, jonka perusteella tekoaly tekee tyénsa. Eri tydkalut vaativat
erilaista tarkkuutta.

Tekstista videoksi -tydkalut vaativat tarkkaa ja yksityiskohtaista
ohjeistusta. Sisallyta kehotteeseen ainakin seuraavat asiat:

Aihe / Kohde Toiminta / Mita tapahtuu ' Tyyli  Varija valaistus

Kamerakulma Kuvasommittelu Tarkennus / Linssiefekti

Esimerkki hyvasta kehotteesta:

“Valokuvarealistinen
pystysuuntainen mustavalkoinen
video motocross-kuljettajasta, joka
kiitéda tasaisella hiekkaradalla,
kuvattuna keskella kaarrosta.
Panorointi otos. Video on taysin
variton, jaljitellen 1990-luvun alun
analogista urheilufotografiaa. Video
tuntuu kasivaralta kuvatulta ja
hieman epéataydelliseltd, mukana
nakyy filmirakeita, himmeita
naarmuja ja luonnollista linssin
pehmeytta. Kuvattu 35 mm:n
objektiivilla f/2.8, ISO 400.”
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Kuvasta ja videosta videoon -tydkaluissa lahtdmateriaali ohjaa jo
tekoalyd, joten kehote voi olla lyhyempi.

Alkuperainen:

Kehote: Muuta saa voimakkaaksi hiekkamyrskyksi.
Tuulista ja hiekkaa kaikkialla, vahva oranssi savy.

Kehotteiden laatiminen on taito, joka paranee kdytannén harjoittelulla.
Aloita yksinkertaisilla ohjeilla ja lisaa tarkkuutta askel askeleelta. Vertaa
lopputuloksia ja opi mika toimii.
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Tekstista videoksi -tyokalu

Google DeepMindin VEO 3 on ensimmainen kaupallisesti saatavilla oleva
generatiivinen tekoalytydkalu, joka tuottaa samanaikaisesti
korkearesoluutioisen videokuvan ja daniraidan.

Aéniraita voi sisaltaa synkronoidut dénitehosteet, dialogin (vain
englanniksi) ja musiikin. Kaikki pelkasta tekstikehotteesta.

Tyoékalu on suunniteltu erityisesti luovan sisalléontuotantoon.

VEQO 3 tuottaa enintdan noin kahdeksan sekunnin pituisia videoita ja
kykenee jopa 4K-laatuun. Pidempié kohtauksia varten on kehitetty Google
Flow -tyékalu, jolla useista lyhyisté otoksista voidaan rakentaa

elokuvamaisia jaksoja.

Googlen tekoélytydkalut ovat maksullisia ja kaytettévissad Googlen Al-

palveluiden kautta.

Kehote: Puolikuva nayttda vanhan merimiehen, jonka neulottu sininen merimieslakki varjostaa
hanen silmiaan ja paksu harmaa parta peittaa leuan. Han pitaa piippuaan toisessa kddessaan ja
elehtii silla kohti myrskyavaa, harmaata merta laivan kaiteen takana. “This ocean, it's a force, a
wild, untamed might. And she commands your awe, with every breaking light”.
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Kuvasta videoksi -tyokalu

RunwayML Gen-4 on yksi edistyneimmista kuvasta videoksi -
tyokaluista. Sen avulla yhdesta kuvasta voidaan tuottaa 5-10 sekunnin
videota, jossa liike on sulavaa ja ympariston dynamiikka mallinnettu
tarkasti. Kehotteella voidaan maarittaa kameran liike ja tekoaly yhdistaa
sen ladattuun kuvaan luoden yhtenaisen ja dynaamisen videon.

TyOkalu tukee myos visuaalisten viittausten kayttoa, mika mahdollistaa
hahmojen ja ymparistojen yhdenmukaisuuden useiden videoiden
aikana. Tama tekee tyokalusta erityisen hyodyllisen
markkinointivideoissa ja tuotannoissa, joissa visuaalinen jatkuvuus on
tarkeaa.

Alkuperainen kuva [Bryan] Kehote: [Bryan] pukeutuneena hihattomaan
farkkupaitaan. Hanella on suussaan
yksittainen oljenkorsi. Keskipitkat hiukset.
Istuu muovisessa puutarhatuolissa.
Elokuvamainen, hillitty varipaletti. Matala
syvateravyys.

Kehote: [Bryan] Pitaa kiinni lentokoneen
siivesta. Hiukset hulmuavat villisti tuulessa.
Kamera rajaa hanen kasvonsa, kun han
roikkuu hengestaan kiinni.
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Videosta videoksi -tyokalu

RunwayML Aleph on edistyksellinen videosta videoksi -tyokalu, joka
mahdollistaa videoiden monipuolisen muokkauksen ja generoinnin.

Tyokalulla voidaan:

Luoda uusia kamerakulmia olemassa olevista kohtauksista (esim.
matalat otokset, panoroinnit, kdannokset)

Muokata ymparistdja ja olosuhteita (esim. lisata sadetta, muuttaa
vuoden- tai vuorokaudenaikaa)

Lisata uusia elementteja, kuten esineita tai inmisjoukkoja

Poistaa tai korvata ei-toivottuja kohteita

Muokata videon kohteen ulkonakda (esim. ikaa tai hiustyylia)

Kehote: Muuta alkuperaisen videon vuodenaika talveksi. Lunta ja jaata tiella.

20



Kehote: Poista autot kohtauksesta.

Kehote: Muuta valaistus niin, etta
hanen kasvojensa vasen puoli on
valaistu oranssilla valolla. Korkea
kontrasti.

Muuta kohtaus kayttamaan
lamminta, luonnollista valaistusta.

21



Tekstitykset

Yha useampi kayttaja katsoo videoita ilman aanta esimerkiksi julkisissa
paikoissa tai selaa sosiaalista mediaa aanettomalla tilalla.

Videot, joissa on tekstitykset sitouttavat katsojia paremmin kuin videot
ilman tekstityksia. Lisaksi sosiaalisen median algoritmit suosivat
saavutettavia sisaltoja, mika parantaa tekstityksellisten videoiden
nakyvyytta.

Haasteena on kuitenkin kieli. Kansainvaliset tekoalypohjaiset tyokalut
toimivat parhaiten englanniksi, mutta suomen kielen kohdalla
puheentunnistuksen tarkkuus ei aina ole riittava.

Taman vuoksi kayttajan on usein korjattava tekoalyn tekemia virheita.

Toimivia vaihtoehtoja suomenkieliseen puheentunnistukseen ja
tekstitysten luomiseen ovat Vibe Transcribe ja CapCut.
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Vibe Transcribe on helppokayttdinen ohjelma tietokoneelle.
Kayttaja voi valita videon kielen ja ohjelma muuntaa puheen tekstiksi.

Prosessin nopeus riippuu tietokoneen suorituskyvysta, erityisesti
naytonohjaimesta.

Vibe Transcriben vahvuus on reaaliaikainen muokkaus. Teksti ilmestyy
naytolle heti ja virheet voi korjata samantien. Tama vahentaa
jalkikasittelyn tarvetta ja tehostaa tyoskentelya.

Valmiit tekstitykset voi tallentaa eri tiedostomuodoissa tarpeen mukaan.
Videoeditointiin soveltuvat parhaiten SRT- ja VTT-muodot, kun taas
dokumentointia varten voi kayttaa PDF- tai TXT-muotoja.

CapCut tarjoaa tekoalypohjaisen automaattisen tekstitystoiminnon ja
tukee useita kielia seka tarjoaa valmiita mallipohjia tekstitysten
visuaaliseen muokkaukseen.

Ohjelma mainostaa itseaan maksuttomana, mutta edellyttaa
rekisteroitymista ja osa ominaisuuksista on maksullisia.
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Puhesynteesi

Tekoalysovellusten kehittyminen on mullistanut dédnen kaytén
videotuotannossa. Puhesynteesin avulla teksti voidaan muuntaa
luonnollisen kuuloiseksi puheeksi.

Mainosvideot, selostukset ja saavutettavuusratkaisut hyotyvat siita, etta
uusia 8anityksia tai 8dnindyttelij6ita ei aina tarvita.

Oman aanen kloonaaminen ja reaaliaikainen muuntaminen mahdollistavat

sen, ettd sama puhe voidaan muokata eri kohderyhmille sopivaksi ilman
suuria lisdkustannuksia.

ElevenLabs tarjoaa on hetkellad helppokayttoisimmat tyékalut
puhesynteesiin, joilla voidaan:

¢ Kloonata oma aani lahes identtisena

Luoda monikielisia versioita samasta aanesta kansainvalisia
kampanjoita varten

Muokata danté brandin tyyliin sopivaksi muuttamalla aksenttia,
sukupuolta tai 4dnensavyn luonnetta

Testata useita eri danivaihtoehtoja ilman, etté tarvitaan uusia

adanityksia

Olemassa olevaa daniraitaa voidaa parantaa Adobe Podcast - tydkalulla.
Tyokalulla voidaan poistaa taustahalya ja kirkastaa aanta tekoalyn avulla,

mika mahdollistaa my6s meluisassa ymparistdssa nauhoitetun puheen
muokkaamisen kayttokelpoiseksi.
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Musiikki ja aanitehosteet

Perinteisesti videotuotannossa on hyddynnetty valmiita danikirjastoja,
joista l16ytyy luontodanid, tehosteita ja taustamusiikkia.

Ongelmana on usein se, ettei juuri haluttua 4anté ole valmiina. Téhan
haasteeseen vastaavat tekoalytydkalut, jotka pystyvat generoimaan taysin
uusia danitehosteita tarpeen mukaan.

ElevenLabsin SFX-tyokalulla (Text to Sound Effects) kayttaja voi syottaa

kuvauksen halutusta danests, ja tydkalu luo useita versioita muutamassa
sekunnissa.

SFX Explore -kirjasto tarjoaa my6s laajan kokoelman valmiita

adanitehosteita, joita voidaan hydédyntaa ja muokata vapaasti

Musiikin osalta Eleven Music -tyékalu mahdollistaa kappaleiden luomisen
pelkkien tekstikehotteiden avulla. Kayttaja voi maarittéda tunnelman,
instrumentit ja kappaleen rakenteen.

Nain voidaan tuottaa taustamusiikki alusta alkaen brandin tarpeisiin
sopivaksi.

Elevenlabsin lisenssi kattaa laajan kaytdn kaupallisesti, mutta kannattaa
kuitenkin tarkistaa muutokset ennen kayttéénottoa.
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Lopuksi

Tekoaly herattaa paljon keskustelua ja moni on suhtautunut siihen
varauksella. Ei kuitenkaan tarvitse pelatd, ettd tekoaly veisi markkinoijan
tyon. Painvastoin, ne jotka oppivat hyédyntdmaan sita saavat
tulevaisuudessa etulyéntiaseman.

Tekoalya kannattaa ajatella ennen kaikkea luovan tyén kumppanina.
Pysahdy pohtimaan, mité haluaisit toteuttaa, mutta mihin budjetti ei talla
hetkella riita tai missa videonmuokkaus ja tuotanto veisivat lilkkaa aikaa.

Monesti tekodly voi auttaa juuri naissa tilanteissa.
Tekoalytyokalut avaavat mahdollisuuden paastaa luovuutesi valloilleen ja
kokeilla ideoita, jotka aiemnmin tuntuivat mahdottomilta.
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