Vaikuttajamarkkinoinnin uudet
linjaukset 2025 - Kaytinnon opas

Mifkst uudet linmjaukset ovat tirkeitdsc

Vuoden 2025 alussa Kilpailu- ja kuluttajavirasto (KKV) péivitti ohjeensa
vaikuttajamarkkinoinnista.

TAVOITTEENA ON:
o VAHVISTAA KULUTTAJAN SUOJAA JA LAPINAKYVYYTTA

e VAHENTAA PIILOMAINONTAA
e SELKEYTTAA VAIKUTTAJIEN JA YRITYSTEN VASTUUNJAKOA.

Saannot perustuvat kuluttajansuojalakiin ja taydentavat kansainvalisia
ohjeita mm. ICC:n markkinointisaanndt 2025.

Vaikuttajamarkkinointi 2025 - mitd pitdd tietdd

Vaikuttajamarkkinointi on kasvanut nopeasti, ja sen my&ta myos vastuu
ja saantely ovat tiukentuneet.

Kuluttajan on pystyttava valittdémasti tunnistamaan, milloin sisalté on
kaupallista. Tama koskee kaikkia alustoja esimerkiksi Instagram, TikTok,
YouTube jne. ja kaikkia yhteistydmuotoja myds ilmaistuotteita,

Muté uudet sddnnot tarkoittavat kaytannossd

MILLOIN SISALTO ON MAINONTAA?

MAINOSMERKINTA TARVITAAN, KUN:
e VAIKUTTAJA SAA RAHAA, TUOTTEEN, ALENNUKSEN TAI MUUN EDUN SISALLOSTA

o YRITYS ON MUKANA SISALLON SUUNNITTELUSSA TAI HYVAKSYY SEN
o VAIKUTTAJA HYOTYY TALOUDELLISESTI SISALLON JULKAISUSTA

Jos vaikuttaja saa tuotteen “nakyvyytta vastaan” tai julkaisee sisalléon
yrityksen toiveesta, se on kaupallinen yhteistyd, vaikka rahaa ei vaihtuisi.
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Miten merfinid rehdddan oikeins

Alusta

Hyviksyttivd merkinti

Huomio

Instagram / Tik'Tok

“Mainos”, “Kaupallinen

b

yhteistyo (yritys) kanssa’

Merkintd alkuun, nikyvi
heti ilman klikkausta.

“Tdmai video sisiltdid

Suullinen ja

You'Tube kaupallista yhteistyoti . . o
. . tekstimuotoinen ilmoitus.
(yritys) kanssa
Maininta dineen jakson
Podcast

alussa ja kuvauksessa

Valta epamaaraisia ilmaisuja kuten:
“yhteistydssd”, “saatu”, “gifted”, “ambassador”, “PR-lahetys”.
Naita ei pideta riittavina tunnisteina.

Hyva kaytanto:
Kayta sanaa “Mainos” tai “Kaupallinen yhteistyo (yritys) kanssa” selkeasti
ja nakyvasti.

Missd kohtaa merkintd nikyy?

ENSIMMAISESSA RUUDUSSA TAI HETI VIDEON ALUSSA.

JOKAISESSA ERILLISESSA OSASSA (ESIM. JOKAISESSA INSTAGRAM STORYSSA).
RIITTAVAN KONTRASTILLA TAUSTAAN NAHDE.

PYSYVASTI NAHTAVILLA NIIN KAUAN KUIN SISALTO ON JULKAISTUNA.
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Vaikuttajan ja yrityksen vastuut

Toimija Vastuualue
Tekee oikeat merkinnit, varmistaa
Vaikuttaja lipindkyvyyden ja kertoo, milloin sisilto
on mainos.
Vastaa siitd, ettd yhteistyo toteutetaan
Yritys / Brindi KKV:n ohjeiden mukaisesti. Tarkistaa

vaikuttajan sisillot ja sopimukset.

Vaikuttajatoimisto / Manageri

Huolehtii ohjeistuksesta, koulutuksesta ja
sopimusteksteisti,

Muista: Vastuu ei siirry, jos merkinnat

ovat puutteellisia, seka yritys etta

vaikuttaja voivat olla vastuussa piilomainonnasta.

Kdytannon esimertkit

Hyva esimerkki:

“MAINOS / Kaupallinen yhteistyd @Yritys kanssa. Tama huulipuna on osa

kampanjaa jossa testaan uusia savyja”

Huono esimerkki:

“Sain taman tuotteen ja pidan siita! #gifted”
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Yleisimmdit virheet ja miten ne korjataan

Virhe Miksi ongelmallinen Korjaus
Merkintd vain videon Kuluttaja ei tunnista heti Lisdd “Mainos” heti alkuun ja
lopussa kaupallista sisidltod otsikkoon.

“Gifted” ta1 “PR- _ L Kiytd “Mainos / Saatu
- . E1 kerro, etti sisidltd on ) N -
lihetys” ilman . (yritykseltd) nikyvyyttid

mainontaa .

tarkennusta vastaan

Episelvi viritys tai . Kéytd kontrastia ja riittdvid
. Merkinti ei erotu
fontti kokoa.

Maininta vain biossa Ei riitd Merkinti aina itse julkaisuun.

Lettinen ja vastuullinen vaikuttaminen

REHELLISYYS JA AITOUS LISAAVAT LUOTTAMUSTA.

VAIKUTTAJAN TULEE MAINITA MYOS NEGATIIVISET ARVIOT REHELLISESTI.
ALAIKAISIIN KOHDISTUVISSA MARKKINOINNISSA ERITYINEN VAROVAISUUS.
El SAA PEITTAA KAUPALLISTA VIESTIA VIIHTEELLISYYDEN TAAKSE.

Tavoite:

Rakentaa luottamukseen ja lapindkyvyyteen perustuva
vaikuttajaviestinta, joka hydédyttaa kaikkia: kuluttajaa, vaikuttajaa ja
brandia.
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Tarkistuslistar

Vaikuttajan pika-checklist ennen julkaisua

e Onko sisaltd kaupallista (raha, tuote, alennus, hydty)?

e Onko merkinta selkea, nakyva ja heti alussa?
Mainitsenko yrityksen nimen?
Toimiiko merkinta kaikilla alustoilla (story, video, kuva)?
Onko sisaltoé rehellinen ja vastuullinen?

Yrityksen tarkistuslista ennen yhteistyota
e Onko sopimuksessa maaritelty mainosmerkinnat ja vastuut?
e Onko vaikuttajalla riittava ymmarrys linjauksista?
e Tarkistetaanko julkaisut ennen julkaisemista?
e Onko yhteistyd eettisesti perusteltu ja lapindkyva?

Y/iteenveto

Vuoden 2025 linjaukset tekevat vaikuttajamarkkinoinnista
ammatillisempaa, lapinakyvampaa ja vastuullisempaa.
Sadantdjen noudattaminen ei ole vain velvoite, vaan kilpailuetu:

e Kuluttajat luottavat enemman.

e Brandit nayttaytyvat vastuullisina.

e Vaikuttajat vahvistavat uskottavuuttaan.

Tama opas on laadittu Kilpailu- ja kuluttajaviraston (KKV 2025) ja
ICC:n (2025) ohjeiden pohjalta.

Lisaksi oppaan sisalté perustuu kaytannon havaintoihin ja

sidosrymien haastatteluihin (vaikuttajat, yritykset, kuluttajat ja
toimistot).

Kivila Roosa, Risku Maisa. 2025.



