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The objective of this Bachelor’s thesis was to study search engine optimization
(SEO) specifically in the United States market. Based on this study, the current state
of search engine visibility for a newly launched e-commerce store was analyzed, and
development proposals were formulated to improve its performance. The thesis was
conducted for the La Pirouette e-commerce store, which operates in the United
States.

The theoretical part of the thesis examines the fundamentals of search engine optimi-
zation, including its key components, on-page and off-page optimization, and tech-
nical SEO. In addition, the role of SEO was analyzed within the context of the e-com-
merce environment.

In the analysis section, the website’s technical performance, its indexing, content,
competitive environment, and keyword usage were evaluated. Based on the analysis,
the technical state of the website was found to be mostly functional. However, devel-
opment areas were identified particularly in mobile performance, keyword utilization,
and the depth of content.

As a result of the thesis, a development plan was created for the company. The plan
focuses on broader use of keywords, content development, improving internal linking,
and optimization of technical performance.

The findings indicate that developing search engine optimization plays a significant
role in improving the visibility and accessibility of an e-commerce website. By imple-
menting the proposed measures, the online store can increase its organic visibility
and reach new customers.
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1 Johdanto

Nykyaan suurin osa ihmisista ja yrityksista aloittaa uuden tuotteen tai tarvitse-
mansa palvelun ostoprosessin Googlen, tai muiden hakukoneiden avulla
(Blomster ym. 2020: 121). Siksi hakukoneoptimointi onkin tarkea osa etenkin
uuden, aloittavan yrityksen strategiaa. Jos yrityksen verkkosivuja ei I0ydy haku-
koneiden kautta, uusien potentiaalisten asiakkaiden paatyminen sivustolle on

epatodennakoista, ja pitkalti sattumanvaraista.

Onnistunut hakukoneoptimointi voi parantaa yrityksen nakyvyytta hakutulok-
sissa ja ohjata asiakkaita sivustolle ilman merkittavia markkinointikustannuksia.
Samalla hyvin optimoitu verkkosivusto myds parantaa kayttajakokemusta, silla
selkea rakenne, helposti Ioydettavissa oleva, nopea ja sujuvasti toimiva sivusto
on asiakkaan nakokulmasta miellyttava ja helppo, ja tarjoaa onnistuneen osto-
kokemuksen, jonka myo6ta vierailun toistuminen on todennakdisempaa (Fenech
2026).

Taman opinnaytetyon tavoitteena on tarkastella Yhdysvaltain markkinoille hiljat-
tain avatun La Pirouette -verkkokaupan hakukonenakyvyyden ja sivuston toi-
minnan nykytilannetta, seka suunnitella sen pohjalta toimiva ja helposti yllapi-
dettava hakukoneoptimointistrategia (SEO). Tyéssa analysoidaan verkkokau-
pan nykyinen hakukonenakyvyys seka tunnistetaan keskeiset kehityskohteet,
joiden avulla sivuston |0ydettavyytta voidaan parantaa Yhdysvaltain markki-
noilla. Strategian suunnittelussa ja toteutuksessa tulee ottaa huomioon Yhdys-
valtain markkinoiden laajuus seka kilpailutilanne, joka on huomattavasti suu-
rempi kuin esimerkiksi Suomen markkinoilla. Suurempi markkina-alue tarkoittaa
myOs suurempaa maaraa kilpailevia toimijoita, mika lisaa verkkokaupan naky-
vyyden rakentamisen haasteita ja korostaa samalla hakukoneoptimoinnin mer-

Kitysta.

Opinnaytetyon rakenne koostuu teoriaosuudesta, jonka jalkeen esitettavasta

kaytannon analyysista. Tyon alkuosassa kasitellaan hakukoneoptimointia



kokonaisuudessaan, sen teoriaa seka verkkokaupan nakyvyyteen vaikuttavia
tekijoita. Teoriaosuuden jalkeen tarkastellaan La-Pirouette-verkkokaupan nyky-
tilannetta erilaisin mittareiden ja analyysien, seka kaytannon kokeilujen kautta.
Naista saatujen tulosten pohjalta suunnitellaan hakukoneoptimointistrategia Yh-

dysvaltain markkinoille.

2 Hakukoneoptimoinnin perusteet

Hakukoneoptimointi (SEO) tarkoittaa verkkosivuston sisallon ja rakenteen kehit-
tamista siten, etta sivusto vastaa mahdollisimman hyvin kayttajien tekemiin ha-
kuihin hakukoneissa. Tavoitteena on parantaa sivuston sijoittumista hakutulok-
sissa ja lisata nain sivustolle ohjautuvaa orgaanista liikkennetta ilman maksullista
mainontaa (Mullin 2025).

Hyvin optimoidut verkkosivut ovat myds kayttajaystavalliset, silla hakukoneopti-
mointi ei koske pelkastaan sisaltdéa, vaan myds sivuston teknisia ominaisuuksia.
Tallaisia ovat esimerkiksi sivuston latausnopeus, mobiiliystavallisyys seka res-
ponsiivisuus. Lisaksi hakukoneoptimointiin vaikuttavat sivuston sisallolliset teki-
jat, kuten tekstin laatu, avainsanojen kayttd seka sivuston rakenne ja interaktiivi-

suus (Saarnivuo-Myohanen 2024).

Hakukoneoptimointi ei ole kertaluonteinen toimenpide, vaan jatkuva prosessi,
joka vaatii saanndllista seurantaa ja sivuston kehittamista. Hakukoneiden algo-
ritmit, seka kayttajien hakutavat muuttuvat, joten optimointi vaatii sdannollista
paivittamista. Kun verkkosivuston sisalté vastaa mahdollisimman hyvin kaytta-
jien hakuihin, se sijoittuu todennakoisemmin hakutuloksissa korkeammalle. Kor-
kea sijoitus hakutuloksissa on tarkeaa, silla kayttajat tarkastelevat harvoin en-
simmaista hakutulossivua pidemmalle. Tutkimusten mukaan vain noin 25 pro-
senttia Googlen kayttajista siirtyy toiselle hakusivulle, vaan yleisimmin kayttajat

klikkaavat hakutulosten ensimmaisia linkkeja (Komulainen 2023: 237).

Hakukoneoptimointi voidaan jakaa neljaan eri osa-alueeseen (kuva 1), jotka yh-

dessa vaikuttavat verkkosivuston nakyvyyteen hakukoneissa:



1. Nykytilanteen selvittaminen, jossa analysoidaan, miten sivusto sijoittuu

talla hetkella hakutuloksissa.

2. Tekninen hakukoneoptimointi, joka liittyy sivuston tekniseen toimivuuteen
ja kayttajakokemukseen, kuten sivun latausnopeuteen ja mobiiliystavalli-

syyteen.

3. Sisainen hakukoneoptimointi (on-page SEOQ), joka sisaltaa sivuston sisal-

|6n optimointia, kuten URL-osoitteet, metaotsikot ja avainsanojen kayton.

4. Ulkoinen hakukoneoptimointi (off-page SEO), joka tarkoittaa sivustolle
muilta verkkosivuilta tulevia linkkeja, esimerkiksi blogeista tai muilta verk-
kosivustoilta (Blomster ym. 2020: 125).

Hakukone-

nykytilanne

Sivuston Sivuston
ulkopuolinen sisdinen
hakukone- hakukone-
optimointi optimointi

Kuva 1. Hakukoneoptimoinnin keskeiset osa-alueet (Blomster ym. 2020: 125).

Hakukoneoptimoinnin osa-alueita kasitellaan tarkemmin seuraavissa alalu-

vuissa.

2.1 Hakukoneiden toiminta

Hakukoneiden paatehtavana on Ioytaa kayttajalle hanen hakusanojaan, tai lau-

seitaan, parhaiten vastaavaa sisaltéa. Hyva hakukone ei halua tuottaa



pettymysta, vaan pyrkii tarjoamaan mahdollisimman hyvia tuloksia, etta haun te-

kija 16ytaa etsimansa (Saarnivuo-Mydhanen 2024).

Engen ym. (2023: 45-50) mukaan kaikessa yksinkertaisuudessaan hakukonei-

den toiminta pohjautuu kolmeen eri vaiheeseen,;

1. Kayttdjien informaatiotarve. Joko he etsivat tiettya verkkosivua (navigoin-
tihaku), haluavat ostaa jotakin (kaupallinen haku), tai etsivat tietoa josta-

kin aiheesta (tiedonhaku).

2. Kayttajat muotoilevat informaationtarpeensa sanoiksi tai lauseiksi.
Useimmat kayttavat yhden — kolmen sanan yhdistelmia, mutta harjaantu-
neemmat hakukoneen kayttajat osaavat muodostaa pidempia hakuyhdis-

telmia saadakseen tarkempia tuloksia.

3. Haun toteutus, tulosten tarkastelu. Mikali haluttua tulosta ei 16ydy, kayt-
taja kokeilee uutta hakua eri hakusanoin. Paamaarana tapahtumaketjulle
on positiivinen lopputulos ja kokemus niin kayttajalle, hakukoneelle kuin

my0s oikean tuloksen tuottavalle sivustolle.

Tarkemman selityksen hakukoneiden toiminnasta ja niiden teknisemmasta
puolesta tarjoaa Fenech (2026). Hanen mukaansa hakukoneiden toiminta

perustuu indeksointiin ja hakualgoritmeihin.

Indeksoinnilla tarkoitetaan hakukoneiden valjastamien bottien, tai crawlerei-
den keraaman tiedon tallentamista yhteen isoon tietokantaan, josta tietoja
sitten kaytetaan hakutulosten jarjestamiseen. Bottien ja crawlereiden tehta-
vana on siis haravoida verkkoa, ja linkkeja seuraamalla kerata tietoa eri si-
vuilta. Indeksiin tallennetaan sivun teksti, avainsanat, metatiedot ja muut ha-

kutulosten jarjestamiseen tarvittavat elementit.

Hakualgoritmeilla tarkoitetaan hakukoneiden kayttamia matemaattisia kaa-
voja, joiden avulla ne jarjestavat ja arvioivat verkkosivuja hakutuloksissa. Al-
goritmeihin vaikuttavia tekijoita on satoja, niihin kuuluvat esimerkiksi



sivuston rakenne, mobiiliystavallisyys, avainsanat ja latausnopeus. Ne ovat
lisaksi jatkuvasti paivittyvia, ja kayttavatkin hyddykseen koneoppimista ja te-

koalya pystyakseen tarjoamaan hakijoille koko ajan parempia tuloksia.

2.2 On-page hakukoneoptimointi

On-page hakukoneoptimointi eli sivuston sisainen optimointi tarkoittaa verkkosi-
vuston omien elementtien optimointia. Siihen kuuluvat erityisesti sivuston sisai-
set tekijat, kuten avainsanojen kaytto, sivuston sisaltd seka sisaisen linkityksen
rakenne (Giomelakis & Veglis 2021: 1).

Sisaisen optimoinnin tavoitteena on kehittaa sivuston rakennetta ja sisaltdéa si-

ten, etta se on helppolukuinen seka kayttajille, etta hakukoneille. Talloin sivusto
on selkeasti jasennelty ja helposti indeksoitavissa oleva hakukoneiden lahetta-

mille boteille (Shenoy & Prabhu 2016: 89).

Sisaisen hakukoneoptimoinnin keskeisia osa-alueita on esitetty alla olevassa

kuvassa 2.

Avainsanat |

Otsikkotunnisteet

(H1, H2, H3 jne.)

On-page
akukoneoptimointi

URL-rakenne ja
sisainen linkitys

Kuvien alt-tekstit ja
nimeaminen

Sivujen otsikot ja
metakuvaukset

Kuva 2. On-page hakukoneoptimoinnin keskeiset osa-alueet.



Avainsanat, eli sanat tai lauseet, joita kayttajat kirjoittavat hakukenttaan, ovat
hakukoneoptimoinnin perustan. Avainsanoja esiintyy kaytannossa katsoen kaik-
kialla verkkosivun sisallossa, mutta vain tarkeimmat avainsanat tuovat suurim-
man liikenteen sivuille. Kayttajan tekeman haun perusteella hakukoneen auto-
maattinen algoritmi kay Iapi verkkosivujen sisaltoa, ja etsii hakusanaa vastaavia

avainsanoja seka niiden muunnoksia (Kallio 2023).

Kuvassa 3 on esitetty Googlen hakutulos hakusanalla "gymnastics”. Tuloksista
voidaan huomata, ettd avainsanan lisaksi hakukone kohdentaa hakutuloksia
myos kayttajan sijainnin perusteella, jolloin lIahialueen palvelut voivat nousta

hakutuloksissa korkealle.

GO gle gymnastics x @ & & Q
Palaute
Mt. Prospect Park District ¢
0 @ hitns /fwanw. mppd.org > gym Kaanna tama sivu .
Gymnastics b

Oul| gymnastics program fosters the development of grace, agility, and strength. All “ g
classes are held at Prospect High School (PHS).

Chicago Park District
L https:/fwww.chicagoparkdistrict.c Kaanna tama sivu
Gymnastics Centers
Chicago Park gymnastics centers offer quality instruction for beginners to advanced competitors year-
round with excellent training facilities and instructors.

Kuva 3. Google-hakutulos hakusanalla "gymnastics”.

Verkkosivun avainsanojen maarittely kannattaa aloittaa tekemalla avainsanatut-
kimus. Avainsanatutkimuksen avulla selvitetaan, milla hakusanoilla kayttajat et-
sivat tietoa ja milla hakusanoilla sivustolle voidaan ohjata liikennetta. Taman tie-
don avulla sivuston sisalto ja rakenne voidaan suunnitella vastaamaan parem-
min kayttajien tekemia hakuja. Avainsanan tulisi vastata sivuston sisalt6a ja olla
riittdvan yleinen, jotta silla on hakumaaraa. Toisaalta hyvin lyhyet ja yleiset
avainsanat ovat usein erittain kilpailtuja, mika voi vaikeuttaa hyvan nakyvyyden
saavuttamista. Liian tarkat tai pitkat avainsanat puolestaan voivat johtaa vahai-
seen hakumaaraan ja siten vahaiseen liikenteeseen. Avainsanatutkimuksen te-
kemiseen on olemassa erilaisia tyokaluja, kuten Keyword Tool ja Ahrefs (Fe-
nech 2026).




Sivujen otsikot, eli title tag-tunnisteet, ovat verkkosivun otsikoita, jotka nakyvat
klikattavina linkkeina hakukoneiden tulossivuilla. Ne kertovat kayttajalle, mita
tietoa sivulta I16ytyy, ja auttavat hakukonetta ymmartamaan sivuston sisaltoa.
Title tag-tunnisteeseen kannattaa sisallyttaa jokin sivuston avainsana, sivuston

otsikko, ja sivuston nimi. Tunniste kannattaa pitaa lyhyena, ja houkuttelevana.

Metakuvaukset puolestaan ovat hakutuloksissa sivun otsikon alapuolella naky-
via, lyhyita katkelmia sivuston sisallosta. Hakukone saattaa kuitenkin muokata
metakuvausta hakukyselyn perusteella, jolloin hakutuloksessa nakyva katkelma
ei valttamatta ole taysin sama kuin sivustolle maaritetty metakuvaus (Skow
2025).

Alla olevassa kuvassa 4 esimerkki hakutuloksesta hakusanalla "Metropolia”.

Kuvassa title tag-tunniste yliviivattu keltaisella, ja metakuvaus vihrealla.

0 L+ Metropolia Ammattikorkeakould
! https:/fwww.metropolia fi» ..
Metropolia Ammattikorkeakoulu

Metropolia on paakaupunkiseudulla toimiva kansainvalinen ja monialainen ammattikorkeakoulu.

@ AMK-tutkinnot

AMK-tutkinnot. Saat meiltd enemman kuin tutkinnon — saat ...

Kuva 4. Title tag-tunniste ja metakuvaus hakutuloksissa (Google-hakutulos).

Otsikkotunnisteet, kuten H1, H2, H3 jne. maarittavat HTML-dokumentin hierar-
kian, eli otsikoiden arvojarjestyksen. H1 toimii sivun paaotsikkona, ja muut otsik-
kotasot muodostavat sen alle sijoittuvat alaotsikot. Hakukoneet kayttavat otsik-
kotunnisteita ymmartaakseen sivuston rakennetta ja sisallon hierarkiaa, ja pai-
nottavat hakutuloksissa yleensa ylimman tason otsikkotunnistetta. Otsikkotun-
nisteiden tulisi sisaltaa tarkeimpia avainsanoja. Joissakin tapauksissa myos
title-tunnistetta voidaan kayttaa H1-otsikon pohjana, huomioiden kuitenkin, etta

otsikon on pysyttava riittdvan lyhyena ja selkeana (Enge ym. 2023).

Myés verkkosivun URL-rakenteeseen kannattaa sisallyttaa tarkeimpia avainsa-

noja, silla se helpottaa hakukoneita ymmartamaan sivun sisaltdéa ja parantaa



sivun loydettavyytta. Selkea ja looginen URL-rakenne auttaa hakukoneita hah-
mottamaan sivuston rakennetta. URL-osoitteen ei kuitenkaan tulisi olla liian
pitka, silla lian monimutkainen tai pitka osoite voi heikentad sen hakukoneysta-

vallisyytta ja ymmarrettavyytta.

Sisaisella linkityksella tarkoitetaan sivuston sisalla olevien sivujen keskinaista
linkitysta. Sen lisaksi, etta hyvin optimoitu sisainen linkitys tekee sivuston kay-
ton miellyttavaksi kayttajalle, se myos auttaa hakukoneita seuraamaan ja indek-
soimaan sivuston eri osia. Sisaista linkitysta voidaankin pitaa hyvin tarkeana

osana hakukoneoptimointia (Giomelakis & Veglis 2021: 8-9, 71).

Myo6s kuvien nimeamisessa ja alt-teksteissa, eli alt-tageissa on hakukoneopti-
moinnin kannalta tarkeaa kayttaa avainsanoja, joilla kuvien haluaa I16ytyvan ha-
kutuloksista. HTML-koodissa alt-teksti lisataan kuvan yhteyteen, ja sen tarkoi-
tuksena on kertoa hakukoneille kuvan sisalto. Alt-tekstit parantavat sivuston
saavutettavuutta, silla ne auttavat esimerkiksi nakorajoitteisia kayttajia ymmar-
tamaan kuvan sisallon ruudunlukijan avulla. Lisaksi kuvaavat tiedostonimet ja
asianmukaiset alt-tekstit voivat parantaa kuvien nakyvyytta esimerkiksi hakuko-

neiden kuvahaussa (Papagiannis, 2020: 39—40).

Yksi hakukoneoptimoinnin tarkeimmista tekijoista on verkkosivuston laadukas ja
kayttajan tarpeita vastaava sisaltd. Sivuston suunnittelussa on tarkeaa pohtia,
mita tietoa tai palvelua sivuston on tarkoitus kayttajalle tarjota, ja mihin hakuihin
sen halutaan vastaavan. Sisallon tulee olla selkeasti jasenneltyd, ja helposti lu-
ettavaa, jotta kayttaja loytaa hakemansa tiedon helposti ja nopeasti. Hyva kay-
tettavyys voidaan varmistaa esimerkiksi selkealla otsikkorakenteella, riittdvan
lyhyilla kappaleilla seka luetteloiden ja korostusten kaytolla. Myos visuaalinen
sisalto ja sivun selkea rakenne parantavat kayttajakokemusta ja tukevat haku-

koneoptimointia (Skow 2025).



2.3 Off-page hakukoneoptimointi

Off-page SEO, tarkoittaa ulkoista hakukoneoptimointia, eli kaikkia niita verkkosi-
vuston ulkopuolella suoritettavia toimenpiteita, joilla pyritaan parantamaan si-
vuston nakyvyytta hakukoneissa. Keskeisin off-page SEO-tekija on backlink-
kien, eli muilta sivustoilta tulevien linkkien, maara ja laatu. Hakukoneet, kuten
Google, kayttavat linkkeja arvioidakseen sivuston luotettavuutta ja merkitysta.

Backlinkit tunnetaan myds nimilla inbound-linkit, tai yksisuuntaiset linkit.

Linkkien rakentamista voidaan edistda monin eri tavoin. Laadukas ja jaettava si-
saltdo houkuttelee muita sivustoja linkittamaan siihen sen kiinnostavuuden
vuoksi. Myds sosiaalisen median hyddyntaminen tukee off-page hakukoneopti-
mointia, silla esimerkiksi sisallon jakaminen Facebookissa, voi lisata sivuston
nakyvyytta, ja johtaa uusien linkitysten syntymiseen. Lisaksi yhteistydon tekemi-
nen muiden saman aihealueen verkkosivustojen kanssa, esimerkiksi vieras-
bloggaamisen kautta, on tehokas tapa kasvattaa linkkimaaraa ja parantaa si-
vuston nakyvyytta (Cutler 2024: 29-31).

Ulkoiseen hakukoneoptimointiin kuuluvat tarkedna osana myos brandimainin-
nat. Hakukoneiden botit selaavat verkkoa jatkuvasti ja tunnistavat sivustoon
kohdistuvia mainintoja muilta verkkosivuilta. Seka linkitetyt, etta linkittdmat mai-
ninnat voivat lisata verkkosivuston luotettavuutta. Omaa brandia koskevia mai-

nintoja voidaan seurata erilaisten tyokalujen avulla.

Myds verkkosivuston maine ja luotettavuus ovat keskeinen osa off-page haku-
koneoptimointia. Kayttajat ja hakukoneet, kuten Google, arvostavat luotetta-
vaksi arvioituja verkkosivuja korkeammalle hakutuloksissa. Yritysprofiilien pita-
minen ajan tasalla, seka positiivisten asiakasarvostelujen keraaminen vahvista-
vat sivuston uskottavuutta. (Malkov 2024: 47—-49).

Shopify korostaa ulkoisen hakukoneoptimoinnin kohdalla paluulinkkien, paikalli-
sen hakukoneoptimoinnin ja sosiaalisten signaalien tarkeytta. Paluulinkit, eli jo
aiemmin mainitut backlinkit, esimerkiksi bloggaajien vaikuttajien, tai muiden

alan toimijoiden tekemia, laadukkaita julkaisuja, jotka sisaltavat linkin
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verkkosivulle. Paikallisella hakukoneoptimoinnilla tarkoitetaan fyysisen toimipai-
kan nakyvyyden parantamista esimerkiksi Google Business Profilen avulla,
mutta myods verkkosivuston nakyvyyden tukemista fyysisessa ymparistossa.
Tama voi tarkoittaa esimerkiksi yrityksen markkinointia myymalassa, tapahtu-
missa tai muussa paikallisessa toiminnassa, joka ohjaa asiakkaita verkkosivus-
tolle. Lisaksi verkostoituminen paikallisten toimijoiden kanssa tukee nakyvyytta
seka verkossa etta fyysisessa ymparistossa. Sosiaaliset signaalit, eli sosiaali-
sen median tilit eivat suoraan vaikuta hakusijoituksiin, mutta ne tukevat brandin

tunnettavuutta, linkkien luonnollista syntymista seka asiakkaiden sitoutumista.

2.4 Tekninen hakukoneoptimointi

Hyvin usein teknisen hakukoneoptimoinnin tarkeytta vaheksytaan, vaikka todel-
lisuudessa se toimii perustana kaikille muille hakukoneoptimoinnin osa-alueille.
llman hyvin optimoitua teknista alustaa, ei paraskaan sisalto voi erottautua

edukseen.

Teknisen hakukoneoptimoinnin tarkoituksena on optimoida sivuston palvelin-
puoli, eli taustajarjestelman osat siten, etta sivusto on kayttajaystavallinen, toi-
miva ja nopea. Tavoitteena on myos varmistaa, etta sivusto on hakukoneille
helposti I0ydettavissa ja indeksoitavissa, seka varmistaa verkkosivuston toi-
minta. Kun ndma osa-alueet ovat kunnossa, sivuston kayttajakokemus on hyva
seka hakukoneille etta kayttajille (Malkov 2024: 35).
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Kuvan 5 mukaisesti tekninen hakukoneoptimointi voidaan jasentaa kokonaisuu-

deksi, jossa sivuston nakyvyyteen vaikuttavat tekijat rakentuvat toistensa paalle.

£\
Clickability
Klikattavuus

Rankability
Sijoitettavuus
S ———

Accessibility
Tekninen saavutettavuus
y ¥
Indexability
Indeksoitavuus

A

Crawlability

| Hakukoneiden saavutettavuus

Kuva 5. Teknisen hakukoneoptimoinnin keskeiset osa-alueet

Hierarkian perustana toimii hakukoneiden saavutettavuus (crawlability), joka tar-
koittaa sita, etta hakukoneiden botit pystyvat [oytamaan ja seuraamaan sivuston
sisaltoa. Tahan voidaan vaikuttaa esimerkiksi varmistamalla, ettei robots.txt
esta hakukonenakyvyytta sellaisilta sivuilta, joiden halutaan olevan hakukoneille
saatavilla. Lisaksi sisaisen linkityksen toimivuus seka sivuston rakenteen sel-
keys tukevat hakukoneiden kykya loytaa sivuja. Isommat verkkosivustot voivat
myds hyotya optimoimalla, mitka sivuston sivut ovat etusijalla hakukoneiden
|0ydettavissa (Search Engine Land 2019; Malkov 2024: 38—43).

Seuraava taso on indeksoitavuus (indexability), eli sivujen tallentuminen haku-
koneiden indeksiin. Siihen, mitka sivut ovat indeksoitavissa, pystyy vaikutta-
maan niin ikaan robots.txt-tiedoston avulla. Sivu, joka on maaritelty "noindex” ei
paady hakukoneiden tallennettavaksi. Myoskaan sivut, joista on olemassa
useita versioita, eivat valttamatta indeksoidu oikein esimerkiksi duplikaattisisal-

I6n vuoksi. Kayttamalla canonical-tunnisteita voidaan maarittaa ensisijainen
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versio sivuista, joilla on samaa tai paallekkaista sisaltoa, talloin hakukone ohja-
taan indeksoimaan oikea sivu, ja valtetaan mahdolliset ongelmatilanteet. Tyoka-
lujen, kuten Googlen Search Consolen avulla voi tarkistaa, mitka sivut ovat in-
deksoituja (Search Engine Land 2019; Malkov 2024: 38—43; Cutler 2024: 191—
192).

Kolmas perustekija sivuston teknisessa hakukoneoptimoinnissa on tekninen
saavutettavuus, johon liittyy myos sivuston suorituskyky. Vaikka sivusto olisikin
|0ydettavissa, ja indeksoitavissa, mutta sen suorituskyky on heikko, tai sivusto
ei ole silla hetkella teknisten ongelmien vuoksi kaytettavissa, ei se voi paatya

hakutuloksissa korkealle.

NyKkyisin, kun suuri osa verkkoselailusta tapahtuu mobiililaitteilla, on ensiarvoi-
sen tarkeaa, etta sivusto on optimoitu toimimaan mobiilissa. Hakukoneet, kuten
Google, indeksoivat sivustot mobile-first-periaatteella, eli ensisijaisesti kayttaen

sivuston mobiiliversiota.

Tarkea tekija teknisessa saavutettavuudessa on myds sivuston latausnopeus,
jota mitataan Core Web Vitals -mittareilla. Naissa tarkastellaan muun muassa
sivuston latausnopeutta suurimman nakyvan elementin osalta, interaktiivisuutta,
eli sita kuinka nopeasti sivusto reagoi kayttajan toimenpiteisiin, seka visuaalista

vakautta, eli pysyvatko sivun elementit paikoillaan latauksen aikana.

Teknisen saavutettavuuden kannalta keskeisia osa-alueita ovat myds HTTP-ti-
lakoodit, jotka kertovat hakukoneille sivuston tilasta, seka JavaScript-rende-
rointi, joka vaikuttaa hakukoneiden kykyyn lukea sivuston sisaltoa. Lisaksi si-
vuston selkea rakenne ja toimiva sisainen linkitys auttavat hakukoneita ymmar-
tamaan sivuston kokonaisuuden, muun muassa orposivut voivat jaada ilman
nakyvyytta, jos niihin ei johda linkkeja. Myos sivuston suojaus on tarkeaa, silla
tietoturvaongelmat voivat heikentaa seka kayttajakokemusta etta hakuko-
nenakyvyytta.

Sijoitettavuus (rankability) viittaa sivuston kykyyn sijoittua hakutuloksissa suh-

teessa kilpailijoihin. Siihen vaikuttavat erityisesti sisallon relevanssi ja laatu seka
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hakutarkoitusta vastaava sisalto. Hierarkian ylimmalla tasolla on klikattavuus
(clickability), joka liittyy siihen, kuinka houkuttelevia sivuston hakutulokset eli lis-
taukset ovat kayttgjille. Klikattavuuteen voidaan vaikuttaa muun muassa hakutu-
loksissa nakyvilla elementeilla, kuten otsikoilla ja metakuvauksilla. Lisaksi lis-
tausten sisaltdoa voidaan rikastaa lisaamalla sivustolle schema markup -koodia
eli strukturoitua dataa. Sen avulla hakukoneita voidaan auttaa ymmartamaan si-
vuston sisaltéa paremmin esimerkiksi merkitsemalla keskeisia elementteja, ku-
ten yrityksen nimi, tuotetiedot, arvostelut seka artikkeleiden ominaisuudet
(Search Engine Land 2019; Malkov 2024: 38—43, Austin 2024).

Kokonaisuutena tekninen hakukoneoptimointi muodostaa perustan, jonka va-

raan kaikki muut hakukoneoptimoinnin osa-alueet rakentuvat.

2.5 Hakukoneoptimointi verkkokaupassa

Verkkokaupan hakukoneoptimointi eroaa perinteisen verkkosivuston hakuko-
neoptimoinnista erityisesti laajan sivumaaran, laadukkaan seka hyvin jasennel-
lyn sisallon vuoksi. Huomion kohteena ovat erityisesti tuotesivut, tuotekategoriat

seka tuotemerkkisivut.

Tuotesivujen keskeinen tehtava on tarjota kayttajalle selkeat ja kattavat tuotetie-
dot. Ensiarvoisen tarkea on tuotteen otsikko, joka kertoo selkeasti, mista tuot-
teesta on kyse. Myos tuotteen yksildllinen kuvaus, ja tarkat tuotetiedot ovat asi-
oita, joihin kannattaa panostaa. Tuotekuvausten yhteyteen upotetut avainsana-
linkit ja riittavan kattavat tuotekuvaukset parantavat hakukoneloydettavyytta ja

sijoittumista hakutuloksissa.

Tuotekategorioiden otsikointi ja alaotsikot ovat niin ikdan tarkeassa roolissa,
etenkin asiakkaan kayttajakokemuksen kannalta. Selkea rakenne auttaa kaytta-
jia loytamaan etsimansa tuotteet seka tukee hakukoneiden kykya ymmartaa si-
vuston rakennetta. Tuotesivuille kannattaa myos lisata sisaisia linkkeja, jotka
parantavat sivujen ldydettavyytta. Lisaksi pidemmat, niin sanotut long-tail-haku-

termit soveltuvat hyvin kaytettavaksi tuotekuvauksissa.
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Tuotemerkkisivujen optimointi on tarkeaa erityisesti, jos kayttajat hakevat tiettya
brandia tai valmistajaa. Nailla sivuilla tulisi tarjota selkea kuvaus tuotemerkista
seka listaus siihen kuuluvista tuotteista. Hyvin optimoidut tuotemerkkisivut voi-
vat parantaa sivuston nakyvyytta brandihakujen osalta seka ohjata kayttajia te-
hokkaasti eteenpain ostoprosessissa. Tuotemerkkisivut ovat myos hyva paikka

hyodyntaa sisaista linkitysta seka avainsanoja.

Kokonaisuutena verkkokaupan hakukoneoptimoinnissa nousee keskeisimmaksi
ja tarkeimmaksi tekijaksi avainsanat, riittdvan yksityiskohtaiseksi ja selkeaksi

optimoitu sisalté ja sivurakenne (Mycashflow).

3 Yritys ja toimintaymparisto
3.1 La Pirouette brandi ja liiketoiminta

La Pirouette on voimistelu- ja tanssiharjoitteluun tarkoitettuihin vaatteisiin eri-
koistunut brandi, jonka juuret ovat Suomessa. Yrityksen toiminta sai alkunsa
Tampereella vuonna 1974, ja brandi on tunnettu erityisesti voimistelun ja tans-
sin harrastajille suunnatuista vaatteista. Pitkan historian aikana La Pirouette on
rakentanut vahvan aseman kotimaisilla markkinoilla seka luonut tunnettuutta

erityisesti voimistelu- ja tanssiharrastajien keskuudessa.

La Pirouetten tuotevalikoima koostuu paaasiassa activewear-vaatteista, kuten
leggingseista, shortseista, harjoituspaidoista seka muista urheiluun soveltuvista
vaatteista. Tuotteet on suunniteltu erityisesti voimistelun, tanssin ja taitoluistelun
harjoitteluun, joissa vaatteiden mukavuus, joustavuus ja liikkuvuus ovat keskei-

sida ominaisuuksia.

Vaikka brandin alkupera ja paaasiallinen toiminta sijaitsevat Suomessa, Yhdys-
valtain markkinoille suunnattu verkkokauppa toimii erillisena liiketoimintana. Yh-
dysvalloissa La Pirouetten tuotteita myydaan verkkokaupan kautta, jota yllapitaa
paikallinen yrittaja. Tama mahdollistaa toiminnan sopeuttamisen paikallisiin
markkinoihin, asiakastarpeisiin seka logistiikkaan. Samalla se tarjoaa
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mahdollisuuden kasvattaa brandin tunnettuutta ja tavoittaa uusia asiakasryhmia

kansainvalisilla markkinoilla.

3.2 Verkkokauppa Yhdysvaltain markkinoilla

Verkkokaupalla on Yhdysvalloissa vuosivuodelta merkittavampi rooli vahittais-
kaupassa, ja sen ennustetaan jatkavan kasvuaan myos tulevina vuosina. Tahan
vaikuttavat muun muassa verkko-ostosten yleistyminen, kuluttajien lisaantynyt

mukavuudenhalu, ja eri toimialojen jatkuvasti laajenevat tuotevalikoimat.

Statistan ennusteiden mukaan vuonna 2026 verkkokauppamarkkinoiden vahit-
taiskaupan liikevaihto tulee olemaan 1,24 biljoonaa Yhdysvaltain dollaria. Vuo-
sien 2026—2030 aikana verkkokaupan markkinaosuuden ennustetaan kasvavan
keskimaarin 5,56 % vuodessa, mikali kasvuennuste toteutuu, tulee liikevaihto

vuonna 2030 nousemaan 1,54 biljoonaan Yhdysvaltain dollariin (Statista 2026).

Kuvan 6 taulukosta nakee, miten verkkokauppamyynnin osuus koko vahittais-
myynnista on kasvanut tasaisesti 2000-luvun alun lahes nollatasosta vuoden
2025 16,4 %:n tasolle. Selvasti jyrkan nousun, ja sen jalkeen pienen laskun
kaavion kuvaajaan tekee vuoden 2020 covid-pandemia, jolloin liikkumisrajoitus-
ten vuoksi verkkokauppa tuli nakyvammaksi, ja suuremman yleison tietouteen.
Vuoden 2020 ensimmaisen neljanneksen aikana verkkokauppamyynnin osuus
koko vahittaismyynnista kasvoi 11,9 %:sta 16,3 %:n, muuttuen sen jalkeen las-
kusuhdanteiseksi. Vuoden 2022 toisesta neljanneksesta lahtien kasvu on palan-

nut Iahes samalle tasolle, mita se oli ennen pandemian alkua.
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Kuva 6. Verkkokauppamyynnin osuus koko vahittaismyynnista Yhdysvaltain
markkinoilla vuodesta 2000-2025 (E-Commerce Retail Sales as a Percent of
Total Sales (ECOMPCTSA)).

Verkkokaupan suurimmat ja tuottavimmat tuoteryhmat Yhdysvalloissa ovat
elektroniikka ja muoti, joilla on muita kategorioita huomattavasti enemman kayt-
tajia. Nopeimmin kasvava verkkokaupan segmentti on puolestaan paivittaista-
varakauppa, ruoka, jonka kysynta on viime vuosina kasvanut verkkokaupan

yleistymisen mydota.

Yhdysvaltain verkkokauppaa hallitsevat kotimaiset toimijat, ylivoimaisena naista
Amazon, jonka osuus Yhdysvaltain koko verkkokauppamarkkinoista on arviolta
lahes kaksi viildesosaa. Suurimmat Kilpailijat, kuten Apple, ja ruokakauppojen
verkkomyynnin karkisijaa pitava Walmart jaavat osuuksissaan prosentin tasolle.
Vaikka myds Yhdysvalloissa Kiinalaisjatit, kuten Temu (Vuoden 2024 ladatuin
ostossovellus) ja Shein ovat kovassa nosteessa, ja valtaavat markkinaosuuksia,
eivat ne kuitenkaan ole yltaneet myynnilla Iahellekddn Amazonin asemaa, eika
niiden etenkaan nykytilanteen valossa ihan lahitulevaisuudessa ennusteta paa-

sevan (E-commerce in the United States... 2025).

Statistan mukaan yha suurempi osa verkko-ostamisesta tapahtuu mobiililait-
teilla, ja mobiilikauppa muodostaa merkittdvan osan koko verkkokaupasta (Sta-

tista 2025). Responsiivinen ja mobiililaitteille optimoitu verkkokauppasivusto,
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joka mukautuu saumattomasti kaikkiin nayttokokoihin, onkin nykyaikaisen verk-
kokaupan ehdoton vaatimus. Verkko-ostajat arvostavat myos helppokayttoista

ja kayttajaystavallista sivustoa, jolla navigoiminen on tehty kuluttajalle helpoksi

ja nopeaksi, hanen on helppo 16ytaa tarvitsemansa, ja esimerkiksi suodattaa

hakutuloksia.

Asiakkaat arvostavat saumatonta, ja yksinkertaista maksuprosessia, jossa tar-
jolla on useita maksuvaihtoehtoja, joista on helppo valita itselle sopiva vaihto-
ehto ilman ylimaaraisia klikkailuja sivulta toiselle. Monimutkainen, tai hankala
maksuprosessi on yksi suurimmista syista ostoskorin hylkdamiseen (Qualdev
2025).

3.3 Kohderyhma

La Pirouetten verkkokaupan paakohderyhmana ovat voimistelua, tanssia ja tai-
toluistelua harrastavat tytot ja naiset, ikahaarukassa noin 6—45 vuotta. Kohde-
ryhmaan kuuluvat seka yksittaiset harrastajat etta seurat ja joukkueet, jotka tar-

vitsevat harjoittelu- ja esiintymisvaatteita.

Toissijaisena kohderyhmana voidaan nahda kaikki naiset, jotka arvostavat laa-
dukkaita, yksildllisia ja tyylikkaita urheiluvaatteita, olipa kyseessa vapaa-ajan lii-
kunta tai aktiivinen elamantapa. Naihin kuuluvat esimerkiksi jooga-, pilates- ja

fithess-harrastajat, jotka etsivat kestavaa ja mukavaa vaatetusta.

Kohderyhman ostokayttaytyminen perustuu usein laatuun, istuvuuteen ja yksi-
I0llisyyteen. He arvostavat verkkokaupan helppokayttoisyytta, selkeita tuoteku-
vauksia ja nopeaa toimitusta. Lisaksi sosiaalinen media ja harrastuspiirit toimi-

vat merkittavina vaikuttajina ostopaatoksissa.

3.4 Kilpailutilanne USA:ssa

La Pirouetten valikoima kattaa urheilu- ja activewear-kategorian vaatteita nai-

sille ja lapsille, erityisesti kauppa on suuntautunut voimistelu-, tanssi- ja
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taitoluisteluharjoitteluun tarkoitettuihin vaatteisiin. Kilpailu talla alalla on suurta,
ja markkinoilta 10ytyy niin suuria kansainvalisia yrityksia, kuin myos pienempia,

lajikohtaisesti erikoistuneita toimijoita.

Suuret urheiluvaatebrandit, kuten Nike, Athleta ja Lululemon Athletica, eivat var-
sinaisesti kilpaile samassa alikategoriassa, vaan vievat markkinoita enemman-
kin suuren yleison joukosta, tarjoten laajan valikoiman treeni- ja harjoitusvaat-
teita. Isoilla brandeilla nakyvyys on huomattavaa verrattuna pienempiin toimijoi-

hin, heillda vahvuutena tunnettavuus, jakeluverkosto seka markkinointiresurssit.

Lajiin erikoistuneita brandeja ovat esimerkiksi GK Elite Sportswear, Capezio,
seka Bloch. Kaikilla nailla jo pidempi historia Yhdysvaltain markkinoilla, ja ne

ovat saavuttaneet vahvan aseman kohdeyleison keskuudessa.

Vaikka Yhdysvalloissa markkinat ovat laajat, ja voimistelu- ja tanssivaatteiden
kentalla toimii useita suuria ja vakiintuneita yrityksia, myos pienemmilla erikois-
tuneilla brandeilla on mahdollisuus menestya keskittymalla selkeasti rajattuun
kohderyhmaan ja tarjoamalla tuotteita, jotka vastaavat harrastajien erityistarpei-
siin. La Pirouetten kaltaiset niche-verkkokaupat voivat erottautua erityisesti tuot-

teiden designin, laadun ja kohdennetun asiakaskokemuksen avulla.

Yksi mahdollinen kilpailuetu voi olla tuotteiden eurooppalainen suunnittelu ja eri-
lainen estetiikka verrattuna moniin yhdysvaltalaisiin urheiluvaatebrandeihin. Ku-
luttajat arvostavat usein uniikkia designia seka tuotteita, joita ei ole laajasti saa-
tavilla suurissa ketjuissa tai massamarkkinoilla. Tama korostuu erityisesti tilan-
teessa, jossa markkinoilla toimii paljon suuria massatuotantoon perustuvia toi-
mijoita. Pienemmille brandeille kilpailuetu voi syntya esimerkiksi uniikista desig-
nista, erottuvasta branditarinasta tai rajatusta ja tarkemmin kohdennetusta tuo-

tevalikoimasta.

Personoinnin ja yksilOllisen asiakaskokemuksen merkitys verkkokaupassa on
kasvanut viime vuosina merkittavasti. Tutkimuksen mukaan jopa 71 % kulutta-
jista odottaa yrityksiltd personoituja ostokokemuksia ja 76 % kokee turhautu-

mista, jos tallaista personointia ei tarjota (Boudet ym. 2019). Myds
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verkkokauppa-alusta Shopify korostaa raporteissaan, etta kuluttajat arvostavat
yha enemman brandeja, jotka tarjoavat yksildllisia tuotteita, personoituja suosi-
tuksia seka erottuvan ostokokemuksen digitaalisessa ymparistossa (Shopify
2024).

4 Nykytilan analyysi

Sivuston nykytilan analyysi, eli SEO-audit, on prosessi, jossa selvitetaan, miten
hyvin sivusto hakukoneissa nakyy, ja mita pitaisi tehda toisin, etta sivusto sijoit-
tuisi paremmin. Nykytilan analyysiin sisaltyy myds avainsana-analyysi, jonka

avulla tarkastellaan verkkokaupan kannalta keskeisia hakusanoja, niiden haku-

maaria seka kilpailutilannetta.

Tassa tydssa analyysi toteutettiin hyddyntamalla hakukoneoptimoinnin analyysi-
tydkaluja seka manuaalista tarkastelua. Sivuston teknista tilaa ja indeksoita-
vuutta arvioitiin esimerkiksi Google Search Consolen avulla, ja sisalldllista ana-
lyysia tehtiin tarkastelemalla sivuston rakennetta, sisaltda seka avainsanojen

kayttoa.

4.1 Sivuston tekninen tila

Sivuston teknista tilaa arvioitiin sen yleisen toimivuuden ja suorituskyvyn perus-
teella. Analyysi toteutettiin Google PageSpeed Insights-, seka Google Search
Console -tyOkaluja kayttaen. Nailla mitattiin muun muassa sivuston latausno-
peutta, mobiiliystavallisyytta, virhetilakoodien kasittelya, seka sisallon hakuko-

neystavallisyytta, eli saavutettavuutta.

PageSpeed Insights -tulokset voivat vaihdella mittauskertojen valilla, silla ana-
lyysi perustuu simuloituihin olosuhteisiin ja vaihteleviin verkkoymparistaihin.
Tassa teknisen tilan tarkastelun osiossa kaytan 2.4.2026 muodostettuja raport-

teja.
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Koska sivusto toimii Shopify-alustalla, osa teknisesta hakukoneoptimoinnista on
jo valmiiksi toteutettu. Naita ovat esimerkiksi sivukartta (sitemap.xml), hakuko-

neiden indeksointia ohjaava robots.txt, seka SSL-sertifikaatti. Lisaksi alusta hal-
linnoi osittain paallekkaisen sisallon nakymista hakutuloksissa, ja luo kaupan ni-

men sisaltavia otsikkotunnisteita teemojen mukaisesti.

Kuvassa 7 on sivuston selainversion PageSpeed Insight -analyysi. Tulosten pe-
rusteella sivuston toiminta selaimessa on lahes moitteetonta. Tyokalu ehdottaa
kuitenkin muutamia tarkeitd parannuksia liittyen kuvien optimointiin, ylimaarai-

sen JavaScriptin vahentamiseen, seka preconnect-yhteyksien hallintaan.

@ First Contentful Paint Largest Contentful Paint

03s 13s

@ Total Blocking Time @ Cumulative Layout Shift

0 ms 0

® Speed Index

1.0s

Kuva 7. Kuvakaappaus verkkosivuston selainversion suorituskykyraportista
(muodostettu 2.4.2026).

Kuvassa 8 on esitetty sivuston mobiiliversion suorituskykyanalyysi. Siina havai-
taan selainversiota enemman parannettavaa. Erityisesti Largest Contentful

Paint -arvo on kriittinen (6,8 s), se viittaa siihen, etta sivun sisallon latautuminen
kestaa useita sekunteja, ja tama vaikuttaa kayttajakokemuksen laatuun merkit-

tavalla tavalla.

Tarkeimmat kehityskohteet liittyvat kuvien optimointiin ja JavaScriptin maaran
vahentamiseen. Lisaksi analyysissa huomattiin renderdintia estavia resursseja,
jotka hidastavat sivun latautumista. Myos koodin latausjarjestykseen ja vali-
muistin hyddyntamiseen tulisi kiinnittdd huomiota sivuston suorituskyvyn paran-

tamiseksi.
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Muita huomioitavia seikkoja olivat kontrastiongelmat, seka ulkoisten sovellusten
aiheuttamat selainvirheet. Lisaksi sivustolla kaytossa oleva tietoturvakaytanto

aiheuttaa rajoituksia joidenkin resurssien latautumisen osalta.

Performance

METRICS Expand view

® First Contentful Paint A Largest Contentful Paint
15s 685

® Total Blacking Time ® Cumulative Layout Shift
10 ms 0

Speed Index

34s

Kuva 8. Kuvakaappaus verkkosivuston mobiiliversion suorituskykyraportista
(muodostettu 2.4.2026).

Google Search Console -tydkalua hyddynnettiin analyysin tukena, mutta koska
sivukartta oli [ahetetty vasta juuri ennen tarkastelua, ei tydkalusta ollut viela
saatavilla kattavaa teknista analyysia. Kokonaisuutena sivuston tekninen tila on
hyva, eika sivustolla havaittu merkittavia teknisia virheita, jotka estaisivat sivu-

jen toimivuutta.

Kehityskohteita havaittiin kuitenkin erityisesti mobiilisuorituskyvyssa, jonka opti-
moinnilla voidaan parantaa seka kayttajakokemusta etta hakukonenakyvyytta.
Hakukonenakyvyytta arvioidaan tarkemmin indeksointitilanteen osalta seuraa-

vassa luvussa.

4.2 Indeksointitilanne

Sivuston indeksointitilannetta tarkasteltiin Googlen Search Console -tydkalun
avulla. Sivukartta lahetettiin Googlen Search Consoleen vasta juuri ennen ana-
lysoinnin aloitusta, joten silta osin tilanne oli viela alkutekijdissaan, mika osittain

selittda puutteet indeksoinnissa.
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Kuvassa 9 on esitetty sivuston indeksointitilanne analyysihetkella. Tulosten pe-
rusteella sivustosta oli indeksoitu vasta kaksi sivua, ja kahdeksan sivua odotti
viela indeksointia. Tama tarkoittaa sita, etta suurin osa sivuston sisallosta ei

viela nay hakukoneiden tuloksissa.

Indeksointi Koko raportti >

8 sivua ei lisatty hakemistoon = 2 hakemistoon liséttyd sivua

2.1.2026 17.1.2026 1.2.2026 16.2.2026 3.3.2026 8.3.2026

Kuva 9. Sivuston indeksointitilanne 3.4.2026.

Syvemmassa tarkastelussa havaittiin, etta kolme sivua oli jatetty indeksoimatta
sivuston omien asetusten vuoksi. Naihin kuuluivat uudelleenohjauksen sisaltava
sivu, robots.txt tiedoston estama sivu seka noindex-tunnisteella poissuljettu
sivu. Naille kaikille oli kuitenkin perusteltu syy, eika niiden osalta ilmennyt mi-

taan korjattavaa.

Indeksointi on edellytys hakukonenakyvyydelle, silla vain indeksoidut sivut voi-
vat nakya hakutuloksissa. Siksi indeksointitilanteen kehittymista tuleekin seu-
rata tiiviisti, jotta mahdollisiin ongelmiin pystytdan reagoimaan, ja varmistamaan

hyva hakukonenakyvyys.

4.3 Sisallollinen analyysi

Verkkosivusto koostuu etusivusta, tuotesivuista, kategoriasivuista, yhteystietosi-
vusta ja yleisesta infosivusta. Sisaltdé on visuaalisesti houkutteleva, kuvia on
kaytetty paljon ja yleisilme on harmoninen ja yndenmukainen. Sivusto ei ole ko-
vinkaan laaja, vaan melko tiivis paketti, joka on helposti selailtavissa ja kayttd

seka navigointi on vaivatonta. Sivuston rakenne on melko perinteinen
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verkkokaupan rakenne, ja se tukee hyvin brandia seka luo mielikuvaa korkeasta

laadusta.

Kategoriasivujen tekstisisaltdé on melko suppeaa, eika se sisalla merkittavasti
hakukoneoptimointia tukevia avainsanoja. Tuotesivujen kuvaukset ovat suhteel-
lisen laajoja ja informatiivisia, sisaltd on tehty tukemaan ja auttamaan asiakasta
ostopaatoksessa. Hakukoneoptimoinnin nakdokulmasta myos tuotekuvauksia
olisi mahdollista kehittaa lisdamalla avainsanojen kayttoa ja laajentamalla sisal-

toa.

Tuotekuvien toiminnallisuudessa havaittiin pienia epajohdonmukaisuuksia: kai-
kissa tuotteissa varivalinnan tekeminen ei paivita tuotekuvaa vastaavasti, vaan
vaihtoehdot on selattava erikseen. Joissakin tuotteissa kuva kuitenkin vaihtuu

valitun varin mukaisesti. Tama voi vaikuttaa kayttokokemuksen yhtenaisyyteen.

Mobiilissa tuotesivut venyvat pitkien tuotekuvausten vuoksi valilla melko pitkiksi.

Sisainen linkitys tuotesivujen valilla on toteutettu hyvin. Sivujen alaosassa esite-
taan suositeltuja tuotteita valitun tuotteen perusteella. Tama tukee kayttajakoke-

musta ja sivuston sisaista navigointia.

Koska sivusto on viela varsin uusi, ja ollut avoinna kayttgjille vasta noin kuukau-
den ajan, selittaa se osaltaan sisallon rajallisuutta ja hakukoneoptimoinnin kes-

keneraisyytta.

4.4 Avainsana-analyysi

Avainsana-analyysin tavoitteena oli selvittaa, milla hakusanoilla potentiaaliset
asiakkaat voisivat etsia verkkokaupan tarjoamia tuotteita, seka kuinka hyvin
nama hakusanat nakyvat sivuston sisallossa. Koska verkkokauppa on toiminut
vasta lyhyen aikaa, ei sivustolle johtaneista hakutermeista ollut vield juurikaan
saatavilla dataa. Suurin osa sivustolle ohjautuneista klikkauksista oli peraisin
hauista, joissa kaytettiin suoraan brandin nimea tai sen eri kirjoitusasuja, kuten

La Pirouette. Tama tarkoittaa, etta sivuston nakyvyys perustuu toistaiseksi
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paaasiassa brandihakuihin, jolloin kayttajat ovat jo etukateen tienneet, mille si-
vustolle ovat siirtymassa. Nain ollen sivusto ei viela tavoita uusia asiakkaita tuo-

tekohtaisten hakusanojen kautta.

Avainsanoja kartoitettiin hyodyntamalla Ahrefsin avainsanatyokalua, jonka
avulla tunnistettiin verkkosivustolle soveltuvia matalan kilpailutason hakusanoja.
Tallaisia ovat esimerkiksi gymnastics leggings, performance leggings, premium
sportswear, figure skating clothing, gymnastics clothing girls, seka women’s
gymnastics clothing. Naiden avulla on mahdollista laajentaa avainsanavalikoi-
maa erityisesti long-tail-hakusanoihin, mika voi parantaa sivuston nakyvyytta yk-
siloidyissa hauissa. Nykyiset kaytossa olevat avainsanat ovat melko yleisia, ja
niilld on ainakin alkutekijoissaan olevan verkkokaupan hankala yltaa hakutulok-

sissa kovin korkealle.

Lisaksi avainsanaideoita kartoitettiin tekoalypohjaisten tyokalujen avulla. Naiden
perusteella tuotekohtaisiksi avainsanoiksi ehdotettiin muun muassa gymnastic
leotards, dance warm-up wear, athletic leggings and shorts seka sports tops
and tank tops. Brandiin ja laatuun liittyvia avainsanoja olivat esimerkiksi Finnish
design activewear, Nordic craftsmanship, sustainable dancewear, premium per-
formance apparel, high quality gymwear, seka European made gymnastics

wear.

Naista osa on hyvin kehityskelpoisia ja sovellettavissa verkkokaupan sisaltoihin.
Tarkastelun ulkopuolelle jatettiin sellaiset avainsanat, jotka eivat vastaa sivus-
ton sisaltda tai kohderyhmaa riittavan hyvin. Avainsanojen tehokas hyodyntami-
nen edellyttaa niiden sijoittamista verkkosivuston keskeisiin sisaltéelementtei-
hin, kuten otsikoihin, tuotekuvauksiin, metakuvauksiin seka kategoria- ja tuotesi-
vujen teksteihin. Nain voidaan parantaa sivuston I0ydettavyytta hakukoneissa ja

tukea seka kayttajakokemusta etta hakukonenakyvyytta.
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4.5 Kilpailija-analyysi

Yhdysvaltain markkinat voimisteluun, tanssiin ja taitoluisteluun keskittyvien
verkkokauppojen osalta ovat todella laajat. Tarjontaa ja toimijoita 10ytyy run-
saasti, mika tarkoittaa sita, etta kilpailu on kovaa, ja kilpailijoita on valtakunnalli-

sesti todella paljon.

Suuria ja vakiintuneita voimistelubrandeja ovat esimerkiksi GK Elite, Destira, ja
Snowflake Designs. Tarkasteltaessa tarkemmin naiden yritysten verkkosivus-
toja voidaan havaita, etta hakukoneoptimoitua sisaltoa 16ytyy runsaasti, ja
avainsanoja on hyodynnetty todella laajasti. Kilpailijoiden vahvuutena voidaan
pitaa etenkin long-tail-avainsanojen kayttoa seka avainsanojen tarkempaa koh-

dentamista.

Kansainvaliset, suuret urheilubrandit kilpailevat myds samoista hakusanoista,
vaikka niiden tuotevalikoima ja kohdeyleiso eivat taysin vastaa tarkasteltavaa
verkkokauppaa. Suuria ja talla hetkella erityisen suosittuja brandeja ovat muun
muassa Alo Yoga ja Lululemon, seka perinteiset isot brandit kuten Nike ja Adi-
das. Nama toimijat hyodyntavat laajoja ja yleisia avainsanoja, kuten athletic
wear, leggings, sports top, mika mahdollistaa nakyvyyden myoés spesifimpia

tuotteita etsivien kayttajien keskuudessa.

Saman alueen, eli lllinoisin ja erityisesti Chicagon alueella merkittavimpia kilpai-
lijoita ovat esimerkiksi Chicago Dance Supply ja Allegro Dance Botique. Nailla
seka monilla muilla alueen toimijoilla on olemassa kivijalkamyymala, joten he
ovat vahvoilla enemmankin fyysisen myynnin ja henkilokohtaisemman asiakas-
palvelun puolella, ja verkkonakyvyys ei valttamatta ole yhta vahva. Tama tar-
joaa mahdollisuuden erottua hakukoneoptimoinnin avulla ja tavoittaa asiakkaita
tehokkaasti verkossa. Varsinaisesti pelkastaan voimisteluun erikoistuneita kivi-

jalkamyymaldita ei alueelta [0ydy.
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4.6 SWOT analyysi hakukonenakyvyyden nakdkulmasta

Kuvassa 10 on esitetty verkkokaupan SWOT-analyysi littyen hakukonenaky-
vyyteen. Sen perusteella verkkokaupan vahvuuksiin voidaan lukea laadukas
mielikuva, jota tukee visuaalisesti laadukas ja tyylikas verkkosivusto, selke3,
kohdennettu tuotevalikoima, seka selkea brandi. Heikkouksina taas korostuu
erityisesti hakukoneoptimoinnin keskeneraisyys, avainsanojen rajallinen hyo-

dyntaminen, seka brandin vahainen tunnettuus markkinoilla.

Uhkina voidaan pitaa kovaa kilpailua, suurten toimijoiden vahvaa asemaa, seka
hakukoneiden algoritmien jatkuvaa muutosta ja sen vaatimia toimenpiteita.

Mahdollisuuksia puolestaan tarjoavat erityisesti hakukoneoptimoinnin kehittami-
nen, avainsanastrategian kasvattaminen, seka paikallisen nakyvyyden kasvatta-

minen. Potentiaalia on paljon, ja mahdollisuudet hyvat.

SWOT-analyysi tukee kokonaiskuvaa verkkokaupan nykytilasta, ja sen avulla
voi helposti tunnistaa keskeiset kehityskohteet hakukonenakyvyyden paranta-
miseksi. Hakukonenakyvyyden kehittdminen vaatii myds huomion keskittamista
jo olemassa oleviin vahvuuksiin, seka mahdollisuuksiin, niita jatkojalostamalla ja

yllapitamalla pystyy vaikuttamaan.
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Vahvuudet:
- Laadukkuus

- Kohdennettu
valikoima

- Brandi

- Tyylikas
verkkokauppa

Heikkoudet:

- Heikko
avainsanojen
hyédyntaminen

Mahdollisuudet:

- SEO
kehityspotentiaali

- Avainsanastrategia

- Uusi toimija

- Paikallisnakyvyys - Tuntematon
- Mobiilioptimointi toimintaymparisto

- Markkinoiden

tuntemus

Uhat:
- Kilpailu
- Laajat markkinat

- Heikko
hakukonenakyvyys

- Muuttuvat algoritmit

Kuva 10. SWOT-analyysi hakukonenakyvyyden kannalta.

5 SEO-kehityssuunnitelma

Tassa luvussa kaydaan lapi hakukonenakyvyyden parantamiseen tahtaavia toi-
menpiteitd, perustuen aiemmissa luvuissa tehtyihin analyyseihin ja havaintoihin.
Koska verkkokauppa on paaosin rakenteellisesti kunnossa, ja se toimii valmiin
Shopify-alustan seka valmisteeman varassa, ei varsinaisia koodimuutoksia

nahda tassa vaiheessa tarpeellisiksi.

Keskeisimmat ja kiireellisimmat kehityskohteet liittyvat avainsanojen hyddynta-
miseen, tekstisisallon kehittdmiseen seka sivuston heikkoon hakukonenakyvyy-
teen. Lisaksi huomiota tulee kiinnittaa mobiilioptimointiin seka sivuston visuaali-

sen sisallon kehittdmiseen mahdollisimman kayttajaystavalliseksi. Talla hetkella
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osa sivuston elementeista latautuu hitaasti erityisesti mobiililaitteilla, mika voi

heikentaa seka kayttajakokemusta, etta hakukonenakyvyytta.

5.1 Sivurakenteen kehittaminen

Verkkokaupan sivurakenne on lahtokohtaisesti jo selkea ja hyvin jasennelty.
Tuotekategoriat vastaavat sisaltda, ja rakenne on kayttajalle helposti navigoita-
vissa ja ymmarrettavissa. Tuotevalikoiman ollessa viela ainakin toiminnan alku-
vaiheessa suhteellisen suppea, ei tiiviin rakenteen laajentaminen ole mahdol-

lista esimerkiksi uusien kategorioiden kautta.

Kuitenkin tulevaisuudessa, mikali valikoima laajenee, voidaan harkita tarkem-
pien tuotekategorioiden lisaamista kayttotarkoituksen mukaan, esimerkiksi voi-
mistelu-, tanssi- ja taitoluistelutuotteet omina kokonaisuuksinaan. Tama mah-
dollistaisi avainsanojen laajemman ja tarkemman kayton, seka niiden kohdenta-

misen eri sivuille, mika taas parantaisi sivuston I0ydettavyytta.

URL-rakenteet ovat Shopify-alustalla osittain ennalta maariteltyja, minka vuoksi
niiden muokkaaminen on rajallista. Tietyissa tapauksissa URL-osoitteita voi-
daan kuitenkin selkeyttaa esimerkiksi tuotenimien yhteydessa hyddyntamalla
kuvaavia avainsanoja. Vaikutus hakukonenakyvyyteen on kuitenkin tassa vai-

heessa vahaisempi verrattuna muihin kehitystoimenpiteisiin.
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5.2 Tuotesivujen optimointi

Tuotesivut ovat sisalloltaan jo valmiiksi todella informatiivisia, ja tukevat osto-
paatosta. Pienia tuotekohtaisia hienosaatoja voidaan joiltain osin havaita, naita
ovat esimerkiksi tuotekuvausten yhdenmukaistaminen, seka visuaalisten ele-
menttien toiminta. Lisaksi osaa sisallosta voitaisiin selkeyttaa esimerkiksi hyo-
dyntamalla alasvetovalikoita, jolloin erityisesti mobiilissa pitkat tekstiosuudet ei-
vat kuormita kayttokokemusta. Kuvassa 11 verkkosivuston tuotesivun kuva-
kaappaus mobiilista. Sisaltd muodostuu kapeassa naytdssa helposti todella pit-

kaksi, tassa tuotesivun sisalto jakautuu kolmeen osaan.

Fit & Sizing

Adult Performance
Racerback Crop Top -
la Pirouette

$88.00 USD . Product Code

:

Kuva 11. Etenkin mobiilissa sivu teksteineen venyy melko pitkaksi.

Hakukoneoptimoinnin nakdkulmasta avainsanojen kaytto on talla hetkelld melko

vahaista, eika sivusto hydédynna hakukoneiden mahdollisuuksia.
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Tuotekuvauksiin voisi tulisi lisata keskeisia avainsanoja, kuten gymnastic wear,
figure skating clothing, high quality gymwear tai performance leggings. Lisaksi
long-tail-avainsanoja hyodyntamalla voisi parantaa nakyvyytta tarkemmissa

hauissa.

Koska sivustolla on runsaasti visuaalista materiaalia, sen hyddyntaminen haku-
koneoptimoinnissa on tarkeaa. Kuvien alt-teksteihin ja tiedostonimiin kannattaisi
lisata niitéd kuvaavia avainsanoja, jolloin se tukisi hakukonenakyvyytta etenkin

kuvahakujen osalta.

5.3 Kategoriasivujen optimointi

Keskeisin kehityskohde hakukoneoptimoinnille on verkkokaupan kategoriasivut.
Talla hetkella niiden tekstisisalté on melko suppea, ja avainsanojen kaytto va-
haista, minka vuoksi niiden hakukonenakyvyys on heikolla tasolla. Laajemmalla
tekstisisallolla hakukoneet ymmartavat paremmin sivun tarkoituksen, jolloin

mahdollisuus nakya hakutuloksissa paranee huomattavasti.

Kuvassa 12 kuvakaappaus kategoriasivun sisallosta. Sisalté on toki kuvaava, ja
antaa potentiaaliselle asiakkaalle hyvin tietoa kategorian tuotteista, ja on brandi-
tekstina erinomainen. Hakukoneoptimoinnin nakokulmasta se ei kuitenkaan tuo
sivustolle paljoa lisaarvoa hakukoneiden listauksissa, koska se sisaltaa vain

muutamia, hyvin yleisia ja kilpailtuja avainsanoja.

Adults

Our Adults Collection is designed for active individuals who love to move. Durable,
comfortable, and stylish pieces support gymnastics, skating, dance, and other
sports. Perfect for grown-ups, these high-quality garments are made to last and
complement an active lifestyle.

Kuva 12. Kuvakaappaus verkkokaupan Adults-kategorian kuvauksesta.
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Kategoriasivujen tekstisisaltoa tulisi paivittaa vastaamaan etenkin tarkempiin ja
yksiloityihin hakuihin, joissa avainsanat eivat ole niin Kilpailtuja. Nain hakuko-
nenakyvyytta voitaisiin kasvattaa erityisesti tiettyja tuotteita etsivien kayttajien

joukossa.

Tekoalylta parempaa kategoriakuvausta kysyttaessa se ehdottaa:

Our Adults Collection offers high-quality activewear designed for
gymnastics, dance, figure skating, and other athletic activities. The
collection includes comfortable and durable pieces such as leg-
gings, tops, and performance wear, created to support movement
and flexibility.

These premium garments are designed for active adults who value
both functionality and style. Whether for training, practice, or every-
day activewear, the collection combines performance, comfort, and
long-lasting quality.

Explore our selection of gymnastics leggings, training tops, and
performance apparel designed for adult athletes.

Esimerkkitekstissa avainsanojen maaraa on lisatty, mutta tekstin rakenne ja si-
salto on silti luonnollinen. Koska teksti on pidempi, ja sisaltaa useita aiheeseen
liittyvia avainsanoja, se auttaa hakukoneita ymmartamaan sivun sisaltoa parem-

min ja parantaa sivun mahdollisuuksia sijoittua hakutuloksissa.

Tekoalyn tuottamat kategoriakuvaukset voivat toimia hyvana pohjana, jota kehi-
tetaan edelleen yrityksen omien standardien mukaisesti. Manuaalisella tarkas-
tuksella varmistetaan kuitenkin tiedon oikeellisuus, brandin mukainen tyyli seka

se, etta teksti palvelee hakukoneiden lisaksi ensisijaisesti todellista asiakasta.

5.4 Sisainen linkitys

Verkkosivustolla on jo olemassa jonkin verran sisaista linkitysta. Esimerkiksi
tuotesivujen alaosassa ehdotetaan muita tuotteita perustuen nykyiseen valin-
taan. Sisaista linkitysta voisi kuitenkin kehittaa esimerkiksi lisdamalla yhteyksia

kategoriasivujen, tuotesivujen ja muun sisallon valille.
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Kategoriasivuilta voisi luoda linkityksia yksittaisiin tuotteisiin seko toisille katego-
riasivuille esimerkiksi hydodyntamalla avainsanoja sisaltavia tekstilinkkeja. Tal-
IGin linkitys olisi luonnollinen osa tekstia ja se olisi helppo toteuttaa. Myos tuote-
sivun paluulinkitysta takaisin kategorian etusivulle kannattaisi kehittaa lisaa-
malla selkea paluulinkki takaisin kyseiseen kategoriaan. Tama helpottaisi myos

kayttajan navigointia sivustolla.

Sivustolla ei talla hetkella ole kaytdssa niin sanottua breadcrumb-navigaatiota,
joten sen lisdaminen voisi olla hyddyllista. Se seka helpottaisi kayttajan liikku-
mista sivustolla, etta lisaisi hakukoneiden ymmarrysta sivuston rakenteesta ja

sivujen valisista suhteista.

5.5 Teknisen SEO:n parannusehdotukset

Tekninen toteutus on sivustolla padosin kunnossa, eika merkittavia virheita ollut
havaittavissa. Kehitettavaa Ioytyi kuitenkin etenkin mobiiliversion puolella, jossa
erityisesti latausnopeus oli paikoin heikolla tasolla. Koska nykyisin suurin osa

verkkoselailusta tapahtuu mobiililaitteilla, ja hakukoneet indeksoivat sivuja ensi-
sijaisesti mobiiliversion perusteella, on erittain tarkeaa, etta sen toiminta on no-

peaa ja mutkatonta.

Sivuston latausnopeutta hidastavat erityisesti kuvat, minka vuoksi niiden opti-
mointiin tulisi kiinnittdd huomiota. Kuvien resoluutiota ja tiedostokokoja voidaan
pienentaa ilman, etta se vaikuttaisi merkittavasti kuvien laatuun. Pienemmat ku-
vat latautuvat nopeammin, jolloin kayttajan odotusaika sivulla vahenee. Pa-
geSpeed Insight-raportista voidaan tunnistaa, mitka kuvat erityisesti vaikuttavat
latausnopeuteen, jolloin ne on helppo optimoida esimerkiksi kuvien pakkaustyo-
kalulla. Sivuston teeman asetuksista kannattaa myos tarkistaa, pystyykd mobiili-
version banneriin lataamaan erillisen, pystysuuntaisen kuvan. Levea verkkosi-
vustolle tarkoitettu kuva syo turhaan kapasiteettia, silla siitd nakyy kapealla nay-

tolla vain rajattu osa.
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Resurssien latausjarjestysta on myos syyta tarkastella, silla renderdintia estavat
resurssit voivat hidastaa sivun alkuperaista latautumista. Teeman koodia hie-
nosaatamalla voidaan mahdollistaa sivun sisallon latautuminen jo koodin ajon
aikana, jolloin kayttaja paasee nakemaan sivun sisaltdéa jo ennen kuin sivu on
taysin valmis. Tahan liittyen, sivun keskeiset elementit, kuten paakuva, eli ban-

neri, tulisi optimoida latautumaan ensimmaisena.

Myds liian raskaan tai ylimaaraisen JavaScriptin kaytto seka niin sanottu forced
reflow -ilmi6 voivat aiheuttaa viivetta ja heikentaa sivun suorituskykya. Forced
reflow liittyy tilanteisiin, joissa selain joutuu laskemaan sivun rakenteen uudel-
leen, mika voi johtua esimerkiksi JavaScriptin tai sivun rakenteen tehottomasta
toteutuksesta. Naita ongelmia voidaan vahentaa optimoimalla JavaScriptin kayt-

t64, ja kehittdmalla sivun rakennetta.

Sivuston saavutettavuus oli padasiassa hyva, ainoastaan joitain kontrastiongel-
mia havaittiin. Osassa nakymista teksti erottuu heikosti taustastaan, mika voi ai-
heuttaa en, etta teksti on hankalasti luettavissa esimerkiksi kirkkaassa valais-
tuksessa. Taman korjaaminen parantaa kayttokokemusta ja tukee saavutetta-

vuutta.

6 Yhteenveto

6.1 Kehitysehdotusten toteutettavuus

Analyysin tuloksena esitetyt kehitysehdotukset ovat paaosin realistisia ja hel-
posti toteutettavissa olevia, melko yksinkertaisia toimenpiteita. Merkittavia tekni-
sia muutoksia ei vaadita, joten ne ovat toteutettavissa ilman syvallista teknista
osaamista. Koska verkkokauppa toimii Shopify-alustalla, ja hydédyntaa valmista
teemaa, perusrakenne on jo valmiiksi hyvalla tasolla. Kehityskohteet painottuvat
erityisesti sisallon kehittdmiseen, avainsanojen hyddyntamiseen, seka kuvien ja

sivurakenteen optimointiin.
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Tekniseen suorituskykyyn liittyvat parannukset saattavat kuitenkin vaatia val-
miin teeman muokkaamista, joten sen puitteissa asiantuntija-apu, tai tarkempi
perehtyminen aiheeseen voi olla tarpeen. Vaikka naiden muutosten toteuttami-
nen on vaativampaa, se olisi ehdottomasti hyddyllinen sivuston suorituskyvyn ja

kayttajakokemuksen kannalta.

6.2 TyoOn luotettavuus

Tyon analyysiosuus perustuu yleisesti kaytettaviin ja luotettaviin tyokaluihin, ku-
ten Google PageSpeed Insightsiin, seka Google Search Consoleen, seka teki-
jan omiin havaintoihin ja arvioihin. Tyokalujen avulla saatu tieto tarjoaa hyvan

yleiskuvan sivuston teknisesta tilasta ja hakukonenakyvyydesta.

Verkkokauppa on ollut toiminnassa vasta hyvin lyhyen aikaa, joten data haku-
kayttaytymisesta, sivuston nakyvyydesta ja suorituskyvysta on viela rajallista.
Tama osaltaan heikentaa luotettavuutta, silla pidemman aikavalin tarkastelu
olisi tuonut tarkempaa tietoa esimerkiksi kayttajien hakutermeista ja sivustolle
ohjautuvasta liikenteesta. Lisaksi osa analyysista perustuu PageSpeed Insights
-raporttiin, jonka tulokset voivat vaihdella mittauskertojen valilla. Nain ollen mit-
taustulokset eivat valttamatta anna taysin kattavaa kuvaa sivuston kokonaissuo-

rituskyvysta.

6.3 Jatkotutkimusaiheet

Jatkossa hakukoneoptimoinnin vaikutuksia olisi hyodyllista tarkastella pidem-
malla aikavalilla, kun sivustolle kertyy enemman dataa ja liikennetta. Erityisesti
avainsanojen toimivuutta ja hakukonenakyvyyden kehittymista olisi mahdollista
analysoida tarkemmin. Vaikka nykytilanteen perusteella merkittavia kriittisia vir-
heita ei havaittu, voidaan olettaa, ettd ehdotettujen toimenpiteiden toteuttami-

nen parantaa sivuston nakyvyytta ja saavutettavuutta hakukoneissa.

Verkkokaupan toiminnan kehittyessa keskeiset kilpailijat tarkentuvat, mika mah-

dollistaa syvallisemman kilpailija-analyysin tekemisen. Sen avulla voidaan
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loytaa keinoja erottautua, ja parantaa sijoittumista hakutuloksissa. Tulevaisuu-
dessa olisi hyodyllista tarkastella sisallontuotannon ja sosiaalisen median vaiku-
tusta hakukonenakyvyyteen. Mahdollinen sivustolle liitettava blogi voisi tukea
naita tavoitteita ja laajentamalla sivuston sisalta ja tavoittamalla uusia kayttaja-

ryhmia.
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