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Tidnd pdivind yhd useammat matkaavat seuraamaan huippu-urheilijoiden suorituksia tai urheilemaan
itse oman lihipiirinsd ulkopuolelle, mistd kertoo WTO:n tuottama tutkimus, jonka mukaan kehittynei-
den maiden bruttokansantuotteesta 1-2 prosenttia tulee urheilumatkailusta, kun turismi itsessddn tuot-
taa 4-6 prosenttia. Urheilumatkailun voidaan todeta olevan globaali trendi, jonka suosio tulee mité luul-

tavimmin pysyméin samana tai se tulee kasvamaan, mikili yleinen taloudellinen tilanne pysyy vakaana.

Suomessa urheilumatkailu on vasta kasvamassa oleva turismimuoto, joka nousee aina oman maajouk-
kueen onnistumisten kautta esiin, josta erinomaisena osoituksena toimii opinndytetyéssimme kisitelty
tapahtuma koripallon MM-kilpailut 2014 Espanjan Bilbaossa. Opinndytetyémme tarkoituksena oli
selvittdd mitki tekijdt saavat ihmiset lihteméin seuraamaan heille tirkeiden joukkueiden seki yksilour-
heilijoiden suorituksia ulkomaille saakka. Tavoitteenamme on kartoittaa mahdollisia vaikuttavia tekijoi-
td, joiden avulla ihmisid voisi saada lihtemdin entistdkin aktiivisemmin kansainvilisiin urheilutapahtu-
miin sekd voisiko niiden avulla 16ytyd my6s tekij6itd, joilla kotimaisten urheiluliigojen ja ottelui-

den/tapahtumien kivijimairid voitaisiin saada kasvuun.

Teemahaastattelun metodeja hy6dyntien kerddmimme haastattelut osoittivat, ettd matkustajille tirkein
motivaatiotekijit olivat ylivoimaisesti Suomen maajoukkueen mukana olo kilpailussa seka halu padstd
kokemaan tapahtuma paikanpailld. Tutkimuksemme osoitti, ettd suomalaiset urheilumatkailijat ovat
usein tyossikayvid keski-ikdisid miehid, joille matkan hinnalla tai kohteella ei ole suurta merkitystd, vaan
oman suosikkijoukkueen mukana olo ja itse tapahtuma ovat padasia. Urheilumatkailijat matkustavat

usein ryhmissd joko perheensi tai ystiviensd kanssa, joita yhdistdd kiinnostus lajia kohtaan.

Erityisesti keski-ikaisid idkkdammat matkustajat suosivat valmiita matkapaketteja lihtiessddn seuraa-
maan urheilutapahtumia, mutta nuorten matkaajien keskuudessa suosio omatoimimatkoja kohtaan on

huomattavasti suositumpi tapa lihted kokemaan urheilun tuomia elimyksid aina ulkomailla saakka.
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Nowadays people travel more and more abroad to follow and support their favourite
athletes and sports teams. It has been researched, that sports tourism is a growing mar-
ket sector on a global scale and according to WTO’s research, sport tourism generates
1-2 per cent income for developed countries’ GDP in 21th century. It can be said, that
sport tourism is a global trend, which will be a growing sector in a global tourism mar-
ket business.

In Finland sport tourism is still a growing tourism sector, and it can be seen mostly
when Finland’s national teams are being successful. One good example of this was the
Basketball World Cup held in Bilbao Spain in 2014. This thesis will focus on that
event. The thesis is trying to clarify what are sport travellers’ main reasons to travel
abroad to see how their favourite athletes and sports teams will manage. Our aim is to
find out how people would go even more abroad and participate into international
sport events. These results could be also used to grow peoples’ participation in Finnish
sport series as well.

Using the theme interview we found out that the biggest motivation for Finnish sport
travellers to go abroad were team Finland’s participation to the World Cup and sup-
porting the team. Finnish sport travellers are usually middle-aged men, who have trav-
elled to the destination to see wotld class basketball and support Finnish national team.
Neither the destination nor the price of the trip played a big role when deciding to go
on a trip or not. The Finnish sport travellers travel often in smaller groups with their
triends or relatives. Notable is that the members of the group share the same interest
towards the sport.

In Bilbao, people had travelled to the destination on their own or via travel agencies
own modified travel packages. The modified travel packages are mostly used by the
families and middle-aged people. Young people tend to choose to travel independently
because of the financial reasons, as it can be cleatly cheaper option to choose.
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1 Johdanto

Opinniytetyon tarkoituksena on selvittad, mitd suomalaiset urheilumatkailijat arvosta-
vat ja haluavat urheilumatkoiltaan sekd mitkid ovat heidin tirkeimmat motivaatiotekijit
lihted ulkomaille asti seuraamaan urheilua. Tutkimuksen antamista tuloksista voidaan
tehdd paitelmii, joiden avulla suomalaisten ulkomaille suuntautuvaa urheilumatkailua
voidaan kehittdd eteenpdin heidin ensisijaiset tarpeensa huomioiden. Tutkimukseen
haastateltiin suomalaisia urheilumatkailijoita heiddn ollessaan koripallon MM-
kilpailuissa elo-syyskuussa 2014. Kohdehenkil6t valittiin sattumanvaraisesti kisapaikka-
kunnalta ja haastateltavia valittaessa pyrittiin mahdollisimman laajaan otantaan niin iki

kuin sukupuoli huomioiden.

Suomalainen kannatuskulttuuri on muihin Euroopan maihin verrattuna vield melko
pientd, mutta esimerkiksi jalkapallossa ja koripallossa on nihtivissd hyvida edistysti ti-
min suhteen. Poikkeuksen tihan tekee tietenkin jadkiekko, joka on selvisti Suomen
ykkosurheilulaji. Suomalainen koripallo ja Suomen koripallomaajoukkue Susijengi sai-
vat osakseen paljon huomiota jo Slovenian EM-kilpailuissa 2013. Jo tuolloin ki-
sayleisosta 16ytyl merkittivin paljon suomalaisia, jotka olivat tulleet kannustamaan
omaa maajoukkuettaan kohti voittojen tietd. Tama niin sanottu ’kiima” jatkui vield
suurempana seuraavana vuonna Bilbaon MM-kilpailuissa, jossa suomalaisia oli yhteensi
noin 10 000. Tdmi todistaa jo sitd, ettd suomalainen urheilumatkailu on pienessd nos-
teessa ja nahtavaksi jad, kuinka moni suomalainen 16ytaa tiensa Montpellierin EM-

kilpailuihin syyskuussa 2015.

Opinnaytetyossa pyrimme HAAGA-HELIAn toimeksiannosta selvittimaan suomalais-
ten urheilumatkailijoiden tirkeimpid syitd lihted ulkomaille seuraamaan urheilutapah-
tumia ja mitd he arvostavat matkallaan. Taman lisidksi pyrimme myos selvittimaan hei-
din rahankdytt6ddn matkan aikana. Tulosten avulla saadaan kokonaiskuva suomalaises-
ta urheilumatkailijasta ja ndhdddn millaisia matkailijoita he todella ovat ja miten he
poikkeavat normaalista ulkomaanmatkailijasta. Tutkimus pyrkii ottamaan huomioon
kaiken aina itse matkustamisesta kisojen tunnelmaan. Tutkimus ei tistd syysta rajaa mi-
tadn oikeastaan ulkopuolelle, vaan ajatuksena on saada urheilumatkailijoista irti kaikki,

mikd edesauttaa tutkimuksen luotettavuutta ja onnistumista.



Opinniytetyon teoriaosuus kasittelee urheilumatkailua kokonaisvaltaisesti niin urheile-
van urheilumatkailijan kuin urheilutapahtumamatkailijankin kannalta. Teoria pyrkii kui-
tenkin huomioimaan enemman urheilutapahtumamatkustajan eri lajeja, silla case tutkii
juuri naitd urheilumatkailijoita. Taman lisidksi on teoriaa koripallosta yleisesti seka Bil-
baon MM-kilpailuista ja tiestd, joka johti MM-kilpailut juuri Baskimaan suurimpaan

kaupunkiin.

Opinniytety6 koostuu kuudesta padkappaleesta, joista johdannon jilkeen kisitellddn
teoriaa urheilumatkailusta ja urheilumatkailijasta. Kappale kisittelee kitjallisuuden avulla
urheilumatkailua ilmiona seka esittelee sen eri tyylejd ja muotoja. Tamin lisaksi keskity-
tain urheilumatkailijaan seka eri urheilumatkailijatyyppien erityispiirteisiin. Kolmas
kappale kisittelee koripalloa yleisesti. Kappale sisiltad tietoa lajin historiasta ja sen ke-
hittymisestd nykypaivaian saakka. Neljannessa kappaleessa esitellddn itse tutkimusmene-
telmi sekd tavat, joiden avulla aineisto kerittiin. Tdmi kappale arvioi my6s tutkimuksen
luotettavuutta eli sen reabiliteettia ja validiteettia. Viidennessa kappaleessa keskitytdin

tdysin tuloksiin ja viimeinen kappale on omistettu yhteenvedolle.

Tutkimus suoritettiin haastatteluina Bilbaossa elo-syyskuussa 2014 koripallon MM-
kilpailuissa. Tyyliltadn haastattelut olivat teemahaastatteluita, mika tarkoitti sita, ettd
kysely oli yhdistelma kvalitatiivista ja kvantitatiivista kyselya. Kyselyn tavoitteena oli
selvittda syitd, minka vuoksi suomalaiset ovat lahteneet Bilbaoon seuraamaan koripal-
lon MM-kilpailuita ja timin avulla verrata sitd teoriaan, jonka olimme kirjallisuudesta
kerinneet. Niin voidaan saada hyva kuva siitd, millainen suomalainen ulkomaille lihte-

vi urheilumatkailija todellisuudessa on.

Aikaisempia tutkimuksia suomalaisten urheilumatkailusta ei ole montaa. Suomalaisten

urheilumatkailua Suomessa on kylld tutkittu, mutta ulkomaille suuntautuva urheilumat-
kailu on viela verrattain pientd, mistd syystd timén osa-alueen tutkiminen on jadnyt va-
hiisemmiille. Tulevaisuudessa voidaan olettaa, ettd suomalaisten matkailua tullaan ylei-
sesti ottaen tutkimaan viela lisaa ja toivottavaa on, ettd my6s urheilumatkailu otetaan

talloin huomioon.



2 Urheilumatkailu

2.1 Urheilumatkailu ilmiéna

Thmiset ovat matkustaneet niin urheilemaan kuin katsomaan muiden urheilusuorituksia
jo vuosituhansia. Ensimmiiset viitteet tistd ovat antiikin Kreikasta ja heidin olympiaki-
soistaan. (Standeven & De Knop 1999, 14; Ritchie & Adair 2004, 2). Olympiakisat oli-
vat myos suurin tapahtuma antiikin aikana, joka on saanut thmiset matkustamaan sa-
maan kohteeseen tismilleen samaan aikaan. Antiikin aikana matkustaminen paikasta
toiseen oli huomattavasti enemman aikaa vievaa ja vaikeampaa kuin nykypaivaina, mut-

ta silti thmisid kiinnosti ndhdéd huippu-urheilijoiden suorituksia.

Yksi isoista ongelmista urheilumatkailun kehittymisessa sen aikaisissa vatheissa olikin
juuri matkustamisen vaikeus. Matkustaminen oli hidasta, mutta ennen kaikkea se oli
kallista. Matkat, joissa vilimatka kohteiden vililld oli suuri, olivatkin timin takia ainoas-
taan rikkaiden etuoikeus. Vasta rautateiden yleistyessd 1800-luvulla matkustamisesta tuli
koko kansan huvia. Matkustaminen ei ollut ikina ollut yhta tehokasta ja helppoa. Rauta-
tiet mahdollistivat esimerkiksi Englannissa jalkapallon kansallisten satjojen synnyn, kun
matkustaminen maan sisalla helpottui. Kun samaan aikaan thmisten tulot ja sitd myota
myo6s ostovoima parani, rahaa voitiin kayttaa kaiken muun lisiksi my6s urheiluun, mika

vauhditti urheilumatkailun kasvua huimasti. (Weed & Bull 2009, 6.)

Tani paiviana useat matkaavat paikasta toiseen urheilun vuoksi ja urheilumatkailu on
selvisti kasvava turismin muoto. T4ta osoittaa esimerkiksi vuonna 2001 tehty WTO:n
tutkimus, jonka mukaan saksalaiset turistit tekivat tuolloin 32 miljoonaa matkaa ulko-
maille, jotka sisélsivit jonkinlaisen yhteyden urheiluun. Luku on 55 prosenttia Saksan
kaikista ulkomaille tuona vuonna tehdyistd matkoista. Toki urheilu ei ole aina ollut
matkan paaasiallinen tarkoitus, mutta tutkimus osoittaa, ettd urheilu kuuluu isona osana
taman péivan turistien matkoihin. Englantilaisten kaikista matkoista 50 prosenttia sisal-
sivit yhteyden urheiluun ja jopa 20 prosenttia olivat tdysin urheilumatkustusta, joissa
matkan paaasiallinen syy oli urheilutapahtumaan osallistuminen (Novelli 2005, 158.)

Urheilumatkailun trendi ei ole pelkistidn nihtivilldi Euroopassa, vaan my6s Kanadassa



vuonna 1998 tehdyn tutkimuksen mukaan yli kolmannes kanadalaisten kotimaan mat-
koista sisilsivit yhteyden urheiluun. Urheilumatkailun voidaan siis todeta olevan glo-
baali trendi, jonka suosio tulee mitid luultavimmin pysyméin samana tai se tulee kasva-

maan, mikali yleinen taloudellinen tilanne pysyy vakaana.

Thmiset hakevat matkoiltaan elimyksid ja urheilu, joko itse harrastaen tai muiden suori-
tuksista nauttien, tarjoaa juuri sitd. Antiikin Kreikan aikaan urheilumatkailua ei taysin
ymmirretty ja sitd ei osattu hyodyntid rahallisesti. Nykyddn urheilumatkailu on jo siini
mittakaavassa, ettd silld tehdddn aidosti bisnestd. WT'O:n tutkimusten mukaan kehitty-
neiden maiden bruttokansantuotteesta 1-2 prosenttia tulee urheilumatkailusta, kun tu-
rismi itsessaan tuottaa 4-6 prosenttia. (Novelli 2005, 158.) Maari tietenkin vaihtelee
maasta riippuen ja esimerkiksi Suomessa urheilumatkailu on vasta kasvamassa oleva
turismimuoto, joka nousee aina oman maajoukkueen onnistumisten kautta esiin. Raha-
virta, joka alueelle urheilutapahtuman myéta tulee, on kuitenkin hotelleille ja tapahtu-
majarjestdjana toimivalle kaupungille yleensa merkittava ja jokainen haluaa tasta myos
hyo6tya. Palveluntarjoajat pyrkivat tarjoamaan urheilutapahtumaa seuraamaan tulleille
turisteille niita elamyksia, joita he matkaltaan haluavat. Esimerkiksi urheilumatkailija,
joka matkustaa Bilbaoon seuraamaan Koripallon MM-kilpailuja haluaa matkaltaan
my6s muutakin kuin nihdad ottelut paikanpéilld. Hinelle koko matka on elimys itses-

saan.

2.2 Urheilumatkailu kisitteeni

Matkailun maailma on tidynna erilaisia kisitteitd. Niiden ongelmana on, ettd vain harva
niistd on oikeastaan tdysin vakiintunut. My6s urheilumatkailu voidaan mairitelld monin

eri tavoin, eikd yhti tdysin oitkeaa mairitelmida ole (Weed & Bull 2004, 53).

Yleisimpind midritelmini voidaan pitid Standevenin ja De Knopin miiritelmai, jonka
mukaan urheilumatkailu on joko passiivista tai aktiivista, riippuen matkan tarkoitukses-
ta. Passiivista urheilumatkailua ovat urheilutapahtumiin osallistuminen tai esimerkiksi
urheilumuseossa vieraileminen. Aktiiviseksi urheilumatkailuksi voidaan luokitella mat-
kailu, jossa henkil6 itse harrastaa urheilua, kuten sukellusta, patikointia tai pyorailya.

Molemmissa tapauksissa on mahdollista, ettei kumpikaan, niin matkailu kuin urheilu-



kaan, ole matkan paiasiallisin tarkoitus. Urheilumatkustus on timin mukaan siis kaik-
kea urheilua, jota varten on matkustettava oman kotialueensa ulkopuolelle. (Standeven

& De Knop 1999, 12.)

2.3 Urheilumatkailun eri muodot

Kuten aikaisemmin on mainittu, urheilumatkailu voidaan jakaa aktiiviseen ja passiivi-
seen urheilumatkailuun riippuen matkan todellisesta tarkoituksesta. Niistd kahdesta
aktiivinen urheilumatkailu voidaan vield jakaa kahteen alaryhmain: urheilulomiin, joissa
matkan paaasiallisena tarkoituksena on urheilu, sekd loman urheiluaktiviteetteihin, jois-
sa urheilu on mukana vain taka-alalla, eikd valttimattd ole tirkeaa loman kannalta.
My6s nimid molemmat voidaan jakaa vield alaryhmiin. Urheilulomat voivat olla yhden
tai useamman lajin urheilulomia riippuen siité, keskitytaanko loman aikana ainoastaan
yhteen urheilulajiin, kuten sukellukseen vai halutaanko loman aikana kokeilla useampaa
eri urheilumuotoa. Loman urheiluaktiviteetit voidaan jakaa vield organisoituihin ja oma-
toimisiin urheiluaktiviteetteihin riippuen matkailijan halusta toteuttaa aktiviteetti yksin
tai esimerkiksi paikallisen palveluntarjoajan vilitykselld. Passiiviset urheilumatkailijat
voidaan jakaa heihin, joille urheilun seuraaminen on tirkein asia matkalla eli niin sanot-
tuihin asiantuntijothin, seké heihin, jotka pitavit urheilusta, mutta tulevat paikan paille
katsomaan ottelua tdysin spontaanisti ja sattumalta. (Standeven & De Knop 1999, 13.)
Esimerkiksi Bilbaoon Suomea koripallon MM-kilpailuihin kannustamaan lihtevd mat-
kailija voi olla asiantunteva passiivinen urheilumatkailija, silld hinelle otteluiden seu-

raaminen on luultavasti tarkeinta tassa matkassa.

Asiantuntijat

Passiivinen
urheilumatkailu

Sponttaanit
urheilumatkailijat

Urheilumatkailu

Urheilulomat

Aktiivinen
urheilumatkailu
Loman

urheiluaktiviteetit



Kuvio 1. Urheilumatkailun eri muodot (muokattu, Standeven & De Knop 1999, 13).

Urheilumatkailu voi kisittda kolme erilaista muotoa, jotka kulkevat toistensa kanssa
hieman kisi kiadessd. Nama ovat aktiivinen urheilumatkailu, urheilutapahtumamatkailu
ja nostalginen urheilumatkailu (Novelli 2005, 159.) Aktiivinen urheilumatkailu on urhei-
lun harrastamista itse, kuten laskettelua, pyorailya tai johonkin urheilutapahtumaan
osallistumista urheilijana. Urheilutapahtumamatkailu kattaa niin isot kuin pienetkin ur-
heilutapahtumat ja niihin osallistumisen. Tallaisia ovat esimerkiksi olympialaiset ja jal-
kapallon tai koripallon MM-kilpailut, mutta myés tietyn liigan, kuten vaikkapa Espanjan
jalkapalloliiga La Ligan liigaotteluun osallistuminen. Urheilutapahtumamatkailijalle tar-
keintd on osallistua itse tapahtumaan katsojana. Nostalginen urheilumatkailu on nimen-
sa mukaisesti vanhojen muistelemista ja se voi tarkoittaa vaikkapa urheilumuseoissa
vierailemista. Tallaisia ovat esimerkiksi NHL:n Hall of Fame. Tahin kategoriaan kuulu-
vat my6s urheilupyhitdissi, kuten Barcelonan Camp Noulla tai Madridin Santiago Ber-
nabéulla vieraileminen. Nostalgiaurheilumatkailijat ovatkin taimin takia varmasti lahim-
pana normaalia perinteisia nahtavyyksia hamuavaa matkailijaa, silld itse urheilun seu-

raaminen el valttamattd ole heille tirkeintd. (Novelli 2005, 159.)

Urheilumatkailun muoto Miaritelma

Aktitvinen urheilumatkailu | Matkailija harrastaa urheilua itse.

Urheilutapahtumamatkailu | Matkailija osallistuu johonkin urheilutapahtumaan katso-

jana

Nostalgiaurheilumatkailu | Matkailija vierailee urheilullisessa paikassa, mutta ei osallis-

tu mihinkdan tapahtumaan.

Kuvio 2. Urheilumatkailun muotoja (muokattu, Novelli 2005, 159).

2.4 Kova ja pehmeai urheilumatkailu

Hinch & Higham (2004, 37) maarittelevit urheilumatkailun joko kovaksi tai pehmeiksi
riippuen urheilun perimmadisesta tarkoituksesta matkan aikana. Paaperiaatteena on, ettéd
kovassa urheilumatkailussa urheilu on matkan paiasiallinen tarkoitus ja se voi sisaltaa

urheilua kilpailevassa muodossa. Pehmeissi urheilumatkailussa urheilu on lihinna taus-




talla. Niin kova kuin pehmeikin urheilumatkailu voi siis kuitenkin olla niin aktiivista

kuin passiivista.

Jotta kovan ja pehmein urheilumatkailun méaritteleminen olisi helpompaa, ovat Hinch
& Higham jakaneet sen urheilumatkailuun (Sports tourism) seka lomaurheiluun (Tou-
rism sport). Urheilumatkailu on matkailua, jossa matkan paiasiallinen tarkoitus on ur-
heilu. Sen kova maaritelma on, ettd matkailija aktiivisesti tai passiivisesti osallistuu kil-
paurheiluun (Olympialaiset, koripallon MM-kilpailut) ja juuri urheilu on ollut tirkein
motivaatiotekijd matkalle lihdettiessd. Pehmed mairitelmi sisiltdd aktiivista osallistu-
mista urheiluun tai vapaa-ajan toimintaan (sukeltaminen, patikointi). Lomaurheilussa
urheilu on taustalla ja matkan ensisijaisena tarkoituksena voi olla esimerkiksi rentoutu-
minen ja matkakohteen muusta tarjonnasta nauttiminen. Lomaurheilun kovana mairi-
telmani on, ettd urheilu on suunniteltua ja sita harrastetaan lomalla tarkoituksellisesti
(urheiluteemaiset matkat). Pehmeéd mairitelma on, ettd urheilu on satunnaista ja se ta-
pahtuu niin sanotusti vahingossa tai hetken mielijohteesta (vesihiihto, minigolf). (Hinch

& Higham 2004, 37.)

Urheilumatkailu | Kova miaritelma Matkailija osallistuu aktiivisesti tai

(Sports tourism) passiivisesti kilpaurheiluun.

Pehmea maaritelma | Aktitvista osallistumista urheiluun tai

vapaa-ajan toimintaan

Lomaurheilu Kova maaritelma Urheilu on suunniteltua ja sitd har-

(Tourism sport) rastetaan tarkoituksellisesti.

Pehmed mairitelma | Urheilu on satunnaista ja tapahtuu

hetken mielijohteesta.

Kuvio 3. Kovan ja pehmein urheilumatkailun mairitelmat (muokattu, Hinch &

Higham 2004, 37).

2.5 Urheilumatkailija

Urheilumatkailija on matkailija, joka matkustaa pois oman asuinalueensa lihipiirista
urheilemaan tai seuraamaan isoa tai pienta urheilutapahtumaa. Urheilumatkailua on

kahta eri tyyppia: aktiivista, jolloin urheilua harrastetaan itse, sekd passiivista, jolloin



urheilua seurataan joko paikan paalla tai esimerkiksi television vilitykselld. Urheilumat-
kailija voi olla itse urheilija, joka matkustaa kisoihin urheilemaan tai katsoja, joka seuraa
tapahtumia katsomosta. Urheilumatkailija poikkeaa tavallisesta matkailijasta siis lahinna

motivaatiotekijinsi, urheilun, ansiosta (Weed & Bull 2004, 53).

2.5.1 Urheilumatkailijan matkustusmotiivit

Swarbrooke ja Horner (2007) jakavat matkustamisen motiivit kahteen ryhmién: niihin,
jotka motivoivat henkil6d lahtemaan lomalle ja nithin, jotka motivoivat henkil6a valit-
semaan tietyn tyyppisen loman, tietyssa kohteessa, tiettyna ajankohtana. Urheilumatkai-
lijan matkustusmotiivit ovatkin yleensa tassa jalkimmaisessa ryhmassa, silla urheilumat-
kailijalle urheilu on usein tirkeimpi matkustusmotiivi kuin itse matkustaminen. Kun
thmiset matkustavat, he haluavat kokea jotain uutta ja sellaista mitd he eivat valttamatta

voisi kokea jokapdiviisessd elimissidn (Gibson 2005, 59).

Tarpeen Jannitteen Toiminnan Suunnan Paamaaran

tunnistaminen vahentaminen vaihe I6ytaminen saavuttaminen

Kuvio 4. Urheilumatkailijan motivaation kehitys, (muokattu Funk 2008, 16-25).

Kuten kuvio 4 esittdd, urheilumatkailijan motivaation kehitys koostuu Funkin (2008,
16-25) mukaan viidestd osasta: tarpeen tunnistamisesta (need recognition), jannit-
teen/stressin vihentimisesta (tension reduction), toiminnan vaiheesta (drive state),
suunnan l6ytimisestd (want pathway) ja lopullisen pdamaéirin saavuttamisesta (goal
behaviour). Ensimmiisessd vaiheessa henkil tuntee, ettd hinelld on tarve. Normaa-
lielimassa tallainen tarve voi olla esimerkiksi jano. Urheilumatkailijalla timi voi tarkoit-
taa tarvetta paistd esimerkiksi koripallon MM-kisoihin seuraamaan Suomen maajouk-
kueen otteita maailman parhaita vastaan. Tassa vaiheessa matkailijalle alkaa myos syn-

tya plentd jannitettd timan vuoksi. Toisessa vaitheessa urheilumatkailijalle tulee tarve



vihentii stressid, jota tarve hinelle tuottaa. Tdtd urheilumatkailija voi tehdd esimerkiksi
urheilua seuraamalla. Toinen vaihe ohjaa hinta eteenpiin kohti kolmatta vaihetta, toi-
minnan vathetta, jossa urheilumatkailijan on paitettiva jatkaako hin samalla linjalla vai
paattdako han lihted katsomaan MM-kilpailuja Bilbaoon. Neljannessa vaiheessa kori-
pallon MM-kilpailuja katsomaan aikova alkaa selvittdid mahdollisia vaihtoehtoja, joilla
tayttad tarpeensa. Normaalissa tilanteessa vaithtoehtoja voi olla joskus moniakin, mutta
tassa tapauksessa lahteminen Bilbaoon on se, joka tdyttda urheilumatkailijan halut. Vii-
meinen vathe on se, joka tiyttda urheilumatkailijan toiveet. Bilbao-esimerkissd urheilu-
matkailija on paissyt kohteeseen ja seuraamaan haluamaansa tapahtumaa. Tama on

tayttanyt hianen tarpeensa ja henkil6 on tyytyvainen.

2.5.2 Urheilevan urheilumatkustajan matkustusmotiivit

Urheileva urheilumatkustaja poikkeaa hieman passiivisesta urheilumatkustajasta, silla
hin on mita luultavimmin enemman tekemisissa itse urheilemisen parissa. Vetovoima-
tekijat ovat syitd, joiden vuoksi matkailija matkustaa tai jattdd matkustamasta tiettyyn
kohteeseen. Ne voivat olla siis joko positiivisia tai negatiivisia. Esimerkiksi suomalainen
urheileva urheilumatkailija, jonka intohimona on py6raily saattaa matkustaa Pohjois-
Espanjaan, jolloin hinen positiivisina vetovoimatekijoini voivat toimia Pohjois-
Espanjan tarjoamat upeat vuoristomaisemat sekd Suomea limpimampi harjoitteluilmas-

to.

Tyontévoimatekijit ovat syitd, joiden vuoksi ihminen ylipddnsa lihtee matkalle (Bonifa-
ce & Cooper 2005, 8). Urheilevan urheilumatkustajan tyontévoimatekijoind voivat toi-
mia esimerkiksi kilpaileminen, voitonhalu seka itsensé kehittiminen harjoittelemalla
normaalista poikkeavissa olosuhteissa, joissa maasto ja ilmasto voivat olla hyvinkin eri-
laisia kotimaahan nidhden. Tdma vaihtelevuus pitdd urheilijan motivaation itse harjoitte-
luun myos korkealla ja sama innostus voi jatkua vield kotimaahan palattaessa. Urheilijal-
le tirkeitd fyysisid motivaatiotekij6itd voivat olla kehon ja mielen puhdistaminen, ter-
veydelliset syyt ja yksinkertaisesti nautinto sekd hyvinolon tunne, jonka urheileminen

urheilijalle tuottaa. (Weed & Bull 2004, 49-52.)



2.5.3 Urheilutapahtumamatkustajan matkustusmotiivit

Olympialaisiin ja MM-kilpailuithin matkustavan urheilutapahtumamatkustajan ensisijai-
sena vetovoimatekijana toimii urheilu, jota kaupungissa tai maassa voi seurata. Toissi-
jaisina vetovoimatekijoina voivat toimia tapahtumapaikkakunnan tai —maan tarjoamat
muut attraktiot, kuten kulttuuri tai limmin ilmasto, jolloin urheilutapahtuman lisaksi
matka voidaan kisittdd jopa lomana. Esimerkiksi koripallon MM-kilpailuja Espanjan
Bilbaoon vuonna 2014 seuraamaan lihteneen suomalaisen “kisaturistin” yhtend veto-
voimatekijana voi olla Bilbaon tarjoama kulttuuri, vaikkakin urheilu ja Suomen maa-

joukkueen kannattaminen ovat varmasti hinen ensisijaisia vetovoimatekijoita.

Urheilutapahtumamatkailijan motivaatio- ja tydntévoimatekijoind voivat olla esimerkik-
si oman statuksen nostaminen, kisatunnelman tunteminen, kannattajaryhmaan kuulu-
misen tunne sekd oman suosikkijoukkueen kannattaminen voittoon. Ennen kaikkea
yhteenkuuluminen kannattajaryhmin kanssa voi olla jollekin jopa tirkein syy, silld kan-
nattajaryhmassi henkild voi tuntea itsensi tasa-arvoiseksi muiden kannattajien kanssa

(Gibson 2005, 59; Hinch & Higham 2004, 144; Weed & Bull 2004, 51).

2.5.4 Urheilumatkailu ja raha

Matkailu on suuri tulonlihde monille maille ja sen kansalaisille ympdri maailmaa, eikd
urheilumatkailu tee tassa asiassa poikkeusta. Esimerkiksi Iso-Britanniassa urheilu- ja
aktiivimatkailun arvon on jo ennen vuotta 2000 laskettu olevan 2,61 miljardia euroa ja
voidaan olettaa, ettd timd summa on nykydin vieldkin isompi, silld urheilumatkailun
suosio on tuosta noussut. Samanlaisia lukuja on saatu my6s Kanadasta 2000-luvun
alussa, miké osaltaan todistaa sen, ettd urheilumatkailu ja sen kehittdminen jo pelkis-

tadn talouden vuoksi on erityisen tirkedd. (Hinch & Higham 2004, 20-21.)

Vaikka urheilumatkailijan tirkein motivaatio lahted ulkomaille on urheilu, on kyseessa
silti usein loma ja irtiotto arjesta, jolloin sithen halutaan panostaa hieman enemmain.
Talloin ei ole vilid, kuinka paljon rahaa matkaan loppujen lopuksi kaytetidn. Loman
aikana tulevat kulut esimerkiksi ruoasta ja juomasta, eivit ole erityisen tarkassa syynissa,

vaan syOmaian mennain sinne, mika silla hetkelld tuntuu hyvalta.
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Australiassa vuonna 2000 tehty tutkimus todentaa naita vaitteitd. Tutkimukseen vas-
tanneet jaoteltiin kolmeen eri ryhmain ja heiddn rahankdytt6din seurattiin rugby-
turnauksen aikana. Ryhmit, joihin vastaajat jaettiin, olivat: 1. urheilufanit, jotka olivat
tulleet seuraamaan ainoastaan turnausta ja ottavat urheilun vakavasti; 2. satunnaisseu-
raajat, joille urheilu on vithdetta, eivitka he ota urheilua niin vakavasti; sekd 3. spontaa-
nit seuraajat, joilla on vain pieni kiinnostus itse turnausta kohtaan, mutta he haluavat
silti olla osa sitad. Tuloksista (kuvio 5) voidaan huomata, ettd kaikki kolme ryhmiéa kulut-
tavat rahaa keskimairin saman verran ja ainoa ero l1oytyykin siina mihin rahaa oikeas-
taan kaytetadn. Yksi selva ero 10ytyy majoitukseen kulutettavasta rahasta, joka urheilu-
faneilla on selvisti pienempi kuin kahdella muulla ryhmalld, jotka ovat ottaneet turna-
uksen enemmain lomana kuin urheilutapahtumana. Urheilufanit toisaalta kayttavit sel-
visti enemman rahaa ostosten tekemiseen, joka mita luultavimmin on suurimmaksi
osaksi kannattajille suunnattujen tavaroiden, kuten pelipaitojen ja muiden asusteiden
ostamista. Huomattavaa on myos spontaanien seuraajien jopa huoleton rahankaytt6
ruokaan ja juomaan, nihtavyyksiin sekd muuhun vithdetarjontaan. (Ritchie & Adair

2004, 144-149.)

Kategoria Urheilufani | Satunnaisseuraaja | Spontaani Yhteensi (ka.)
seuraaja
Majoitus 45.97 73.20 78.20 64.60
Kuljetukset 48.67 43.80 49.33 47.55
Ateriat/Juomat 72.27 66.94 123.60 91.24
Nihtdvyydet 19.95 8.73 39.89 25.65
Turnausliput 38.99 43.63 22.25 33.23
Ostokset 83.01 52.59 45.44 61.76
Muu viihde 8.88 9.92 23.11 15.69
Muut 7.03 13.57 13.82 11.04
Yhteensi (ka.) 308.40 321.80 388.32 343.601

Kuvio 5. Rahankaytt6 turnauksen aikana (AUSY) (muokattu, Ritchie & Adair 2004,
149).

Suomalaisten jalkapallokannattajien vierasmatkailua tutkivan tutkimuksen mukaan mat-

kan hinta on yleensi suurin rajoittava tekijd lihted vierasmatkalle (Tikander 20006, 50).
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Tistd huolimatta hintaan oltiin kuitenkin yleisesti ottaen aina suhteellisen tyytyvaisia.
Itse matkan kohteella oli suuri merkitys sithen, kuinka paljon vierasmatkasta oltiin val-
miita maksamaan. Pitemmistd pelimatkoista oltiin valmiita maksamaan enemman kuin

esimerkiksi ldhikaupunkiin suuntautuvasta matkasta. (Tikander 2006, 50-51.)

12



3 Koripallo

Koripallo on kahden viiden hengen joukkueen vililld pelattava joukkueurheilulaji, jota
pelataan padsidntoisesti sille suunnitelluissa sisdkentilld. Joukkueiden tavoitteena on
tehdd mahdollisimman monta pistettd neljan 10-12 minuuttia kestdvin erdn aikana ja
vastavuoroisesti yrittad estda vastustajajoukkuetta ansaitsemasta pisteitd. Pelaajat keraa-
vit pisteita joukkueelleen heittimalld pelivilineena toimivaa koripalloa ylikautta vastus-
tajan korirenkaan lapi. Onnistuneista heitoista joukkueet ansaitsevat 2-3 pistettd pelaa-
jan heittopaikasta riippuen. Vastustajan tekeman rikkeen ansiosta pelaaja voi ansaita
vapaaheiton, josta hinelld on mahdollisuus ansaita joukkueelleen yksi piste. Pelin voit-
taa se joukkue, joka on onnistunut ansaitsemaan enemmaén pisteitd peliajan loppuessa.

(Koripallo.net 2014a.)

28m

-
-

Sivuraja

8325 m

TAIA UEPYOY
“QIIguResIS

eleskyeey

et

onje ujuunyes
uaw|oy

=
a
=
-
' Sivuraja
AN [
5m ? ~
3
Joukkuepenkkialue ' Joukkuepenkkialue
Joukkuepenkki Joukkuepenkki

Kuvio 6. Koripallokentti
Pelaajien peliasut koostuvat hihattomasta pelipaidasta, urheilushortseista sekd koripal-

loiluun tarkoitetuista korkeavartisista pelikengista, jotka tukevat pelaajien nilkkaa nor-

maaleja matalavartisia kenkid enemmin. (Koripallo.net 2014b.)
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Koripallon pelivilineeni toimiva pallo on virallisesti mitoiltaan ympérysmitaltaan 74,9-
78 cm ja painaa 567-650 grammaa miestenotteluissa ja naistenottelussa pelataan ympa-
rysmitaltaan 72,4-73,7 cm ja painoltaan 510-567 grammaa olevalla pallolla. (Suomen

Koripalloliitto Ry 2014a.)

Koripallokorilla tarkoitetaan teraksista rinkid, joka on halkaisijaltaan 45,7cm pitka ja on
kiinnitetty 3,05 metrin korkeudella sijaitsevaan takalevyyn. Koripallokentin pituus kan-
sainvalisissa kilpailuissa on 28 x 15metrid ja Pohjois-Amerikassa pelattavissa otteluissa
28,7 x 15,2 metria. Kentat ovat usein valmistettu vaahterapuusta, jonka pinnoite on

kasitelty koripallopeleille sopivalle tasolle. Junioritasonotteluissa voidaan kayttia myos

vaihtoehtoisesti koripallokenttia, joissa on synteettinen lattiapinta. (Suomen Koripallo-

liitto Ry 2014a.)

&
e

Kuvio 7. Koripallokori

3.1 Siannot

Koripallossa pelaajat voivat edetéd pelikentilld kuljettamalla palloa pomputtamalla
eteenpain tai vaihtoehtoisesti syottamalld palloa oman joukkueensa pelaajille. Pelaajat
eivit saa kuljettaa palloa pomputtamatta kolmea askelta enempai tai tasta tuomitaan
virhe, jolloin pallo siirtyy aina vastapuolen pelaajien haltuun. Pelaajien ei myoskaan ole
sallittua kuljettaa palloa potkien, lydden, eikid pelaajan kisi saa menni pallon alapuolelle

kuljetuksen aikana.

Koripallon on pysyttava aina kenttdin merkittyjen rajojen sisapuolella. Mikali koripallo

ylittda kentalle merkityn rajan tai koskettaa sitd, palautetaan pallo aina sithen viimeksi
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koskeneen pelaajan vastustajajoukkueelle. Joukkueilla on aina 24 sekuntia aikaa hyoka-
td, minkd aikana heididn on yritettdvi pisteiden tekoa heittimalld palloa kohti vastusta-
jan koria. Pisteeseen johtaneen hyokkayksen jalkeen pallo palautetaan vastapuolenjouk-
kueelle, jolloin on heididn vuoronsa yrittdd pisteiden tekoa 24 sekunnin ajan. Puolusta-
vajoukkue voi yrittdd saada hyokkdysvuoron takaisin itselleen riistimilld pallon vastus-

tajalta, jolloin 24 sekunnin hyokkaysvuoro kaynnistyy vilittomasti. (Koripallo.net

2014b.)

3.2 Historia

Kautta ihmiskunnan historian thmiset ovat kokoontuneet yhteen litkkumaan ja pelaa-
maan erilaisia peleja, joista ovat vuosisatojen saatossa kehittyneet monet nykypaivan
suosituimmista urheilulajeista. Koripallon kohdalla voidaan nimeti selkedsti sen nyky-
muotoon johtaneen muodon syntymavuosi. Tdmi vuosi oli 1891 jolloin Kanadalainen
James Naismith toimi litkunnanopettajana Yhdysvalloissa Springfieldin kaupungissa,

Massachusettsissa, YMCA International Training School nimisessa oppilaitoksessa.

James Naismithille asetettiin tehtiviksi kehittaa aktiivinen joukkueurheilulaji, joka in-
nostaisi opiskelijoita liitkkumaan entista innostuneemmin pitkien talvikuukausien aikana.
Hylittyaan ensin ajatukset muuntaa suositut ulkoilmapelit, kuten lacrosse ja jalkapallo,
sisdtiloihin soveltuviksi lajeiksi hin muisti lapsuuden kouluajoiltaan silloin suositun lei-
kin nimeltd ”ankka kivelld” (engl. Duck-on-a-rock.). Taman leikin tarkoituksena oli
saada kaadettua korkean kiven piille asetettu “ankka” kivid heittimalld. Tami leikki
vaati keskittynytta heittotarkkuutta, joka on myos yksi nykyisin tuntemamme koripallon
padelementeistd. Taman leikin pohjalta James Naismith kehitti 13 sadnt6d omaavan

pelin, josta syntyi ensimmaiinen nykykoripallon muoto.

Viela tissd vatheessa koripalloa pelattiin jalkapallolla ja nykyisten koripallokorien tilalla
kdytettiin 3,05 metrin korkeuteen naulattuja persikkakoreja. Ensimmadisessd muodos-
saan koripallossa ei tunnettu vield kuljettamisen kasitettéd, vaan pallollisten pelaajien
taytyi aina pysya paikallaan ja palloa sai litkuttaa vain syottamalld pelaajalta toiselle. Pe-

lin monet muut saannot, kuten pelaajien fyysinen estaminen tyontamalld tai kampitta-
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malla, vastustajapelaajasta kiinnipitiminen tai pallon lyéminen ovat mukana vield nyky-

koripallonkin sddnnéissi. (The basketball world 2014.)

These are James Naismith original thirteen rules of basketball:

1.
2.

10.

The ball may be thrown in any direction with one or both hands.

The ball may be batted in any direction with one or both hands, but never with
the fist.

A player cannot run with the ball. The player must throw it from the spot on
which he catches it, allowance to be made for a man running at good speed.
The ball must be held in or between the hands. The arms or body must not be
used for holding it.

No shouldering, holding, pushing, striking or tripping in any way of an oppo-
nent. The first infringement of this rule by any person shall count as a foul; the
second shall disqualify him until the next goal is made or, if there was evident
intent to injure the person, for the whole of the game. No substitution shall be
allowed.

A foul is striking at the ball with the fist, violations of Rules 3 and 4 and such as
described in Rule 5.

If either side make three consecutive fouls it shall count as a goal for the oppo-
nents (consecutive means without the opponents in the meantime making a
foul).

Goal shall be made when the ball is thrown or batted from the ground into the
basket and stays there, providing those defending the goal do not touch or dis-
turb the goal. If the ball rests on the edge and the opponents move the basket,
it shall count as a goal.

When the ball goes out of bounds, it shall be thrown into the field and played
by the first person touching it. In case of dispute the umpire shall throw it
straight into the field. The thrower-in is allowed five seconds. If he holds it
longer, it shall go to the opponent. If any side persists in delaying the game, the
umpire shall call a foul on them.

The umpire shall be judge of the men and shall note the fouls and notify the
referee when three consecutive fouls have been made. He shall have the power

to disqualify men according to Rule 5.
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11. The referee shall be the judge of the ball and decide when it is in play in
bounds, to which side it belongs, and shall keep the time. He shall decide when
a goal has been made and keep account of the goals with any other duties that
are usually performed by a referee.

12. The time shall be two 15-minute halves with five minutes' rest between.

The side making the most goals in that time shall be declared the winners.

(The Basketball World 2014.)

Historian ensimmainen koripallopeli pelattiin 18 opiskelijan kesken YMCA Interna-
tional Training Schoolin litkuntasalissa, missa kahteen 9 hengen joukkueeseen jaetut
opiskelijat paasivat kokeilemaan ensimmaisen kerran tata uutta joukkueurheilulajia kah-
den 15 minuutin erdn ajan. Tdma historian ensimmiinen ottelu paittyi tulokseen 1-0 ja
taman ottelun ainoa pisteen heitti William Chase niminen opiskelija. (Sportsknowhow

2012a.)

Koripallo saavutti nopeasti laajaa tunnettavuutta ympari maailman YMCA:n innostu-
neiden opiskelijoiden kautta, jotka esittelivit joululomiensa aikana timin uuden urhei-
lulajin kukin omalle kotikaupungilleen. Tuohon aikaan opiskelijoita YMCA litkunnan
opettajalinjalla oli Kanadasta, Yhdysvalloista ja Japanista, joka avitti lajin tunnettavuu-
den kasvua my6s kansainvilisesti laajalla alueella. Vain kaksi kuukautta koripallon en-
simmaisen pelatun ottelun jalkeen pelattiin jo ensimmainen oppilaitosten valinen ottelu
Armory Hill YMCAn ja Central YMCAn vililld. Tama historiallinen ottelu paattyi tasa-
pelilukemiin 2-2. (Sportsknowhow 2012b.)

3.2.1 Ensimmiisten koripalloliigojen syntyminen

Vuoden 1910 alkupuolella ensimmiisid koripalloliigoja alkoi syntymiin eri puolella
Yhdysvaltoja. Nama liigat koostuivat padsdintoisesti maantieteellisesti liheisten kau-
punkien joukkueista, jotka puolestaan muodostuivat samojen kaupunginalueiden ja
yhteis6jen pelaajista. Vield tdhidn aikaan joukkueiden pelaajat olivat usein tdysin not-
maaleja tyossid kdyvia thmisid ja titen heistd el vield voitu puhua ammattipelaajina, en-
nen kuin vasta 1910-luvun loppupuolella, jolloin joukkueet alkoivat palkkaamaan ko-

koonpanoihinsa tiysipdiviisid ammattipelaajia. Ensimmiisen maailmansodan aikaan
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vuosina 1914-1918 monet pienemmista koripalloliigoista joutuivat lopettamaan toimin-
tansa, silld kyseiseen aikaan otteluita jarjestettiin asevarastohalleihin rakennetuilla kori-
pallokentilld, jotka asetettiin takaisin armeijan kdytt66n sodan ajaksi. Sodan vuosina
heikentyneet rautatieliikenneyhteydet estivit osittain myds joukkueita liikkumasta va-
paasti eri kaupunkien vililld, minké vuoksi lukuisia otteluita jouduttiinkin tilapidisesti

perumaan. (Nelson 2009, 3.)

Ensimmiisen maailmansodan loputtua koripalloliigat ja sen pelaajamiirit kasvoivat
voimakkaasti sodan jilkeisen talouskasvun ansiosta. Ihmisten ty6llisyystilanne Yhdys-
valloissa parantui huomattavasti ja tyolaisvaestolle alkoi kertya rahaa myos vapaa-ajan
huvituksiin, joihin lukeutuivat my6s urheiluotteluissa kiyminen. Tdman myota koripal-
lon suosio kasvoi kansan keskuudessa entisestddn ja joukkueista muodostui usein kau-
pungin ylpeydenaiheita, joita my6s paikalliset yritykset ja yrittdjit tukivat taloudellisesti
siind madrin mihin pystyivit. Tdmi taloudellinen tukeminen heijastui usein my6s jouk-
kueiden nimissi, jotka usein muodostuivat kaupungin/alueen seki sen suurimman

sponsorin nimistd. (Nelson 2009, 3.)

Joukkueiden pelaajia pyrittiin valikoimaan kaupunkien yhteisoisti ja yrityksistd, jotta he
olisivat mahdollisimman sopivia edustamaan my6s joukkueidensa taustahistoriaa, mutta
1920-luvulla ammattipelaajien mairallisen kasvun seurauksena pelaajia alettiin tuomaan
my6s paljon joukkueen ”rajojen” ulkopuolelta. 1920-luvun alussa suuremmissa kau-
pungeissa alkoi syntymaidn myds etnisid taustoja edustavia joukkueita, kuten: afti-
kanamerikkalaisia, irlantilaisia, juutalaisia ja puolalaisia, joiden kokoonpanot koostuivat

pelkistidan tietyn etnisentaustan omaavista pelaajista. (Nelson 2009, 4.)

Lihes 60-vuotisen historiansa aikana laji oli kehittynyt jo sithen pisteeseen, etti se alkoi
saavuttamaan yhi suurempaa huomiota my6s rikkaiden sijoittajien silmissd. Vuonna
1946 ryhmi jddkiekon ja muiden suurien tapahtumapalveluiden markkinoinnin parissa
pitkdin ty6td tehneitd sijoittajia ndki, ettd koripallon yleisén keskuudessa oli suurempaa
kysyntid laadullisille tapahtumille. Heiddn ansiostaan syntyi Basketball Association of
America (BAA), jonka ensisijaisena tavoitteena oli muuttaa koripallon bindid yh-
tenevimmaksi ja selkedAmmaiksi keskiluokkaiselle yleislle sekd tarjota laadukkaammin

organisoituja tapahtumia yleisolle. BAA kumminkin joutui kilpailemaan toiminnassaan
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samaan aikaan toimineen National Basketball Leaguen (NBL) kanssa, joka toimi aktii-
visesti keski-linnen teollisuuskaupungeissa. Lopulta vuonna 1949 BAA ja NBL paatti-
vit kilpailullisesti vaikeiden vuosien jilkeen fuusioitua yhdeksi liigaksi joka sai nimek-
seen National Basketball Association (NBA), joka toimii vield tinakin paivina maail-

man suurimpana koripalloliigana. (Levinson & Christensen 1996, 43.)

Koripallo oli vihdoin saavuttanut todellisen ammattiurheilun statuksen ja erityisesti
suurten kaupunkien joukkueet kehittyivit ammattimaisiksi organisaatioiksi, joiden bud-
jetit kohosivat huomattavasti suurten sijoittajien kiinnostuksen ansiosta. Pienempien
kaupunkien joukkueiden taloudellinen kuilu suurempien kanssa kasvoi kuitenkin aivan
litan suureksi ja vuonna 1954 NBA:ssa kilpaili vain kahdeksan joukkuetta. Ndmi jouk-
kueet jaettiin kahteen eri neljdn joukkueen divisioonaan itdiseen ja lintiseen, joiden
voittajat kohtaisivat lopulta finaalissa 72 keskinaisen pelatun ottelun jilkeen. Tdhan
aikaan NBA tarjosi kiistatta lajihistoriansa tasokkainta urheilua, joka oli samalla my6s
laadukkaimmin organisoitua yhteniisilld linjauksilla kohti kasvavaa tulevaisuutta.

(Levinson & Christensen 1996, 43.)

3.3 FIBA ja koripallon MM-kilpailut

Kansainvilinen koripalloliitto eli FIBA perustettiin vuonna 1932 Genevessi, Sveitsissa.
Tamai tapahtui vain kaksi vuotta sen jalkeen, kun kansainvilinen olympiakomitea (IOC)
hyviksyi koripallon viralliseksi olympialajiksi, mikéd oli merkittava askel tahdn aikaan
vield suhteellisen nuorelle urheilulajille. Kansainvilisen koripalloliiton lyhenne FIBA
muodostuu sen ranskankielisestd nimestd joka ennen oli Fédération Internationale de
Basketball Amateur. Nykyisin FIBA tunnetaan Ranskassa myos hieman lyhyemmalla
nimelld Fédération Internationale de Basketball. FIBAn perustivat yhteensid kahdeksan
jasenmaata jotka olivat: Argentiina, Italia, Kreikka, Latvia, Portugali, Romania, Sveitsi ja

Tsekkoslovakia. (FIBA 2014a.)

Historian ensimmaiset miesten koripallon maailmanmestaruuskilpailut jarjestettiin
vuonna 1950 Argentiinassa, Buenos Airesissa, jolloin kilpailuun osallistui yhteensa 10
joukkuetta. Nama joukkueet koostuivat kisaisintimaana toimineen Argentiinan lisaksi

kolmesta olympialaisissa parhaiten menestyneestd joukkueesta sekd Aasian, Euroopan
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ja Eteld-Amerikan kahdesta parhaasta joukkueesta. Kaksi vuotta ennen ensimmiisid
MM-kisoja jarjestetyissa Lontoon kesdolympialaisissa vuonna 1948 kolme parhaiten
menestynyttd joukkuetta, jotka lunastivat paikkansa MM-kilpailuihin, olivat USA,
Ranska ja Brasilia. Etela-Amerikan karsinnat voittanut Uruguay kieltaytyi osallistumasta
poliittisista syistd Argentiinan jarjestimiin MM-kisoihin, jolloin Chilen ja Perun maa-
joukkueet lunastivat paikkansa niihin kisoihin. My6s Aasian mantereen karsinnat voit-
taneet joukkueet peruivat talloin osallistumisensa pitkén ja hankalan vilimatkan vuoksi,
jolloin FIBA paitti antaa heiddn kisapaikkansa Ecuadorille seki kahdelle Euroopan
joukkueelle Espanjalle ja Jugoslavialle. Kymmenentena joukkueena kisoihin osallistui
edellisvuonna 1949 Euroopan mestaruuden kotikisoissaan Kairossa voittanut Egypti.

(FIBA WC History 2007.)

Historian ensimmaiset MM-kultamitalit jaettiin lopulta tapahtumarikkaan turnauksen
jalkeen kotijoukkue Argentiinalle, joka onnistui 25 000 kannattajaryhminsi edessi ku-
kistamaan viimeisessa ottelussa USA:n pistein 64-50. Historian ensimmaisen MM-
mitalikolmikon tdydensi Chile viemilld pronssisijan tasapisteisiin paasseiden Brasilian ja
Egyptin joukkueen edestd keskindisten otteluiden tulosten ansiosta. (FIBA WC History
2007.)

Vuodesta 1950 alkaen FIBA on jirjestinyt koripallon MM-kilpailut aina neljin vuoden
vilein siten, ettd ne osuvat aina kaksi vuotta kesdolympialaisten jilkeen (FIBA 2014).
Vuonna 2012 jirjestetyssd johtoryhmin kokouksessa kansainvilinen koripalloliitto
pédtti, ettd vuoden 2014 Espanjassa jirjestettdvien MM-kilpailujen jilkeen koripallon
MM-kisaformaatti tulee uudistumaan merkittavisti. Koripallon MM-kisoja ei poikkeuk-
sellisesti ndhdd vield vuoden 2014 jilkeen vuonna 2018, vaan ne tullaan pelaamaan vas-
ta vuonna 2019. Tdmai uudistus edistdd merkittdvisti kansainvilisen urheiluturismin
tasaisempaa kasvua, silld titen viltytadn pelaamasta seka koripallon etté jalkapallon
MM-kilpailut saman kesidn aikana. MM-kilpailuun osallistuvien joukkueiden madrai
nostetaan myos aiemmasta 24 joukkueesta 32 joukkueeseen, joka tuo merkittavasti lisda
kansainvilistd nikyvyyttd koripallolle lajina sekd mahdollistaa jopa 140 eri maan urhei-
lufanien mahdollisuuden pdistd nauttimaan ja seuraamaan paikanpdille oman maansa
koripallomaajoukkueen suorituksista entistd useammin karsintaotteluiden madrin kas-

vaessa yli 1200 ottelulla. (FIBA 2012.)
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3.3.1 Espanja, Bilbao 2014

Kansainvilinen koripalloliitto FIBA aloitti kisaisintimaan etsimisen vuodelle 2014 jo
vuonna 2008, jolloin yhdeksidn maata ilmaisivat mielenkiintonsa tapahtumaa kohtaan.
Nimi maat olivat Espanja, Italia, Kiina, Kreikka, Qatar, Ranska, Saudi-Arabia, Tanska
ja Venija. (FIBA 2008) Hakemusten pohjalta FIBA rajasi ehdokkaat lopulta kolmeen
finalistiin, jotka olivat Espanja, Italia ja Kiina. Lihes vuoden mittaisen harkinnan jil-
keen kansainvilinen koripalloliitto my6nsi toukokuussa 2009 kisaisinnyyden Espanjalle
komitean suorittaman adnestyksen myotd aanin 11-8. Espanja oli jo alemmin julkista-
nut, ettd kisakaupunkeina tulevat toimimaan Barcelona, Bilbao, Las Palmas, Madrid ja

Sevilla. (FIBA 2009.)

Helmikuussa 2014 suoritetussa lohkoarvonnassa Suomi arvottiin MM-kilpailuiden al-
kusarjan C-lohkoon yhdessd Dominikaanisen tasavallan, Turkin, Ukrainan, Uuden-
Seelannin seka hallitsevan mestarin USA:n kanssa. C-lohkon kisakaupungiksi oli en-
nakkoon valittu Pohjois-Espanjassa sijaitseva Baskimaan paakaupunki Bilbao. (FIBA
2014b.) Bilbaon valintaa yhdeksi kisakaupungeista siivittivit kaupungin loistelias maine
suurten kansainvilisten kokousten ja tapahtumien jarjestdjana, joka huomioitiin erityi-
sesti vuonna 2003, jolloin kaupungille my6nnettiin World’s Best Congress Centre pal-
kinto. Toisena tirkednd valintakriteerind pidettiin kaupungin panostusta turismin seki
matkailullisten palveluiden kehittimistd kohtaan unohtamatta ekologisuutta ja ymparis-

toystavallisyytta paiatoksissaan. (FIBA 2014c.)

Pitkin historiansa aikana Bilbaosta on muotoutunut mielenkiintoinen ja monipuolinen
matkakohde, joka tarjoaa elimyksid kaikenikdisille matkaajille. Maantieteellisen sijaintin-
sa ansiosta Bilbaon katukulttuurissa on nahtivilld ja aistittavissa monien ympirdivien
kansakuntien kulttuurien vaikutteita, jotka yhdistyvit erityisesti kaupungin arkkitehtuu-
rissa kuvan kauniiksi kokonaisuuksiksi. Kaupunki tarjoaa kiehtovia erilaisia kaupungin-
osia, joista erityisesti Casco Viejon vanha kaupunki aivan Bilbaon keskustassa on lu-
kuisten ravintoloidensa ansiosta yksi Bilbaon vilkkaimmista ja tunnelmallisimmista alu-
eista erityisesti ilta-aikaan. (Visit Bilbao 2015.) Bilbaon suurin nihtidvyys on ehdotto-

masti kaupungin sydidmessi sijaitseva Guggenheim-museo, josta on muodostunut kau-

21



pungin ikonisin maamerkki, joka on tarjonnut lukuisia nayttelyita taiteen ystaville jo

vuodesta 1997 asti. (Guggenheim Bilbao 2015.)

Kaupungin tavoitteena oli saavuttaa kisaisintiviikkonsa aikana vahvaa taloudellista
kasvua kaupunkiin saapuvan turismin myotd sekd saada kansainvilistd nikyvyyttd ja
levittad hyvad mainettaan ansioituneena tapahtumakaupunkina entista laajempaan tie-
touteen. Tapahtumaviikon jilkeen saatujen tulosten mukaan Bilbao onnistui ylittimaan
kaikki ennakkoon asetetut taloudelliset tavoitteensa. Ndiden tilastojen pohjalta on to-
dettu, ettd koripallon MM-kilpailujen tuoman turismin my6td kaupunki saavutti huimat
35 miljoonan euron tulot, jotka olivat 4 miljoonaa euroa enemman kuin suurimmat ja
rohkeimmat ennakkoon asetetut veikkaukset mahdollisista tulosennustuksista. Bilbaon
alueen hotellien kayttoaste 86 % tapahtumaviikon aikana kertoo erinomaisesti siita,
kuinka suuren kiinnostuksen Bilbao sai kisaisintina toimiessaan. Kisa-areenana toimi-
neen Bizkaia Areenan kavijatilastojen mukaan 98 408 katsojaa padsivit nauttimaan kisa-
tunnelmasta areenan sisitiloissa alkulohkovaiheen otteluiden aikana. Tama kadvijaimadra
oli my6s koko MM-kilpailuiden kivijiennitys kaikkien kisaisdntikaupunkien keskuu-
dessa. (Basquet Country 2014.)
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4 Tutkimusmenetelma

4.1 Tutkimusmenetelmien esittely

Opinndytetydmme tutkimusmenetelmini hyédynnimme puolistrukturoidun teema-
haastattelun metodeja. Teemahaastattelumenetelmi pohjautuu Robert K. Mertonin,
Marjorie Fisken ja Patricia I. Kendallin kirjoittamaan kirjaan ”The Focused Interwiev”
(1950), jossa puolistrukturoitu kohdennettu haastattelutapa ensimmadisen kerran esitel-
laan. Teemahaastattelun ominaispiirteisiin kuuluu, ettd se etenee nimensd mukaisesti
tutkijan ennakkoon valitsemien aiheteemojen mukaan. Ennakkoon kasaamansa sisallon
avulla tutkija on jo paitynyt tiettyihin oletuksiin, joiden avulla hin voi kasata puoli-
strukturoidun haastattelurungon tutkittaville henkil6ille subjektiivisten kokemusten
esiin saamiseksi. TAmin ennakkovalmistelun avulla tutkittavien henkiléiden kokonais-
valtaiset mielipiteet saadaan vapautuneemmin sekid subjektiivisemmin esiin tarkkaan
kohdennettujen kysymysten sijaan. Teemahaastattelun liht6kohtana on, ettd kaikki tut-
kittavat henkil6t ovat kokeneet saman kokemuksen, joka pitee myos meidin tutkimus-
ongelmassamme haastatellessamme koripallon MM-kilpailuihin matkustaneita suoma-

laisia urheilumatkailijoita. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 47-48.)

Teemahaastattelun etuuksiin kuuluu se, ettd se ei sido tutkijaa tdysin kvalitatiiviseen tai
kvantitatiiviseen tutkimustapaan, vaan antaa tutkijalle enemman haastattelijan roolin,
joka sopii tutkimusongelmamme tyylisten asiakaskokemusten selvittimiseen erittiin
hyvin, jossa haastateltavan mielipiteilld on suuri arvo. Puolistrukturoidulla menetelmai
hy6dynnettiessi haastattelun aihepiirit, teema-alueet ja aspekti ovat kaikille haastatelta-
ville samat, mutta kysymysten esittajalla on vapaus poiketa hieman kysymysten muotoi-

lusta ja jarjestyksestd haastattelutilanteessa. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 48.)

4.2 Aineiston keruu

Tutkimustamme varten haastattelimme Bilbaoon syyskuussa matkustaneita suomalaisia
urheilumatkailijoita, jotka olivat tulleet seuraamaan koripallon MM-kilpailuja useamman
kuin yhden piivin ajaksi. Haastattelimme eri-ikiisid, eri sukupuolta olevia ja erikokois-
ten matkaseurueiden kanssa matkustaneita henkil6itd. Haastattelimme heita MM-

kilpailuviikon aikana suomalaisten urheiluturistien suosimien hotellien ja ravintoloiden
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liheisyydessi, koripalloareenan liheisyyteen perustetulla kisatorilla sekd eri puolilla Bil-
baon kaupunkia. Halusimme selvittdd mitkd tekijdt saavat ihmiset lihtemddn seuraa-
maan heille tirkeiden joukkueiden sekd yksilourheilijoiden suorituksia ulkomaille saak-
ka. Tavoitteenamme oli kartoittaa mahdollisia vaikuttavia tekijoitd, joiden avulla thmisid
voisi saada lihtemiin entistikin aktiivisemmin kansainvilisiin urheilutapahtumiin sekd
voisiko niiden avulla 16ytyd my0s tekijoitd, joilla kotimaisten urheiluliigojen ja ottelui-
den/tapahtumien kivijimiirid voitaisiin saada kasvuun. Ensisijaisesti tavoitteemme oli
saada matkustajien ddni esiin rakentamamme teemahaastattelun pohjalta, jotta saa-
miemme tulosten avulla voitaisiin tulevaisuudessa kehittdd suomalaisille urheilumatkaili-

joille tarjottavia palveluita ja ymmartdd mitd he todella pitivit arvossa.

4.3 Tutkimuksen luotettavuus

Tutkimuksen reliaabeliudella tarkoitetaan tutkimustulosten toistettavuutta, mika tar-

koittaa sitd, ettd samaa henkil64 tutkittaessa saadaan henkil6ltd aina tiysin sama vastaus.
Se siis mittaa tutkimuksen kykya antaa selvia ja varmoja tuloksia. Tutkimuksen reliaabe-
lius ja sen toteutuminen voidaan mitata my6s silld, ettd tutkimuksen tekijdt itse ymmar-
tavat tutkittavan antaman vastauksen samalla tavalla ja ovat asiasta keskenain yksimieli-

sid. (Hirsjarvi & Hurme 2001, 186.)

Tutkimuksen validius mittaa tutkimuksen kykyid mitata sitd, mitd sen kuuluu mitata.
Tdma tarkoittaa esimerkiksi sitd, ettd tutkimus kohdennetaan oikealle ryhmiille, eika
satunnaisille henkil6ille, ja ndin varmistetaan, etta tutkimusongelman selvittamiseksi
saadaan oikeanlaisia vastauksia. MyOs epaselvit kysymykset voivat heikentdd tutkimuk-
sen validiutta, silld mikali tutkittava ymmartdd kysymyksen viirin, ei vastauskaan ole

enaa niin luotettava. (Heikkila 1998, 178; Hirsjarvi 2001, 186-190.)

Suomalaisille urheilumatkailijoille suunnatun tutkimuksen validiteetin voidaan todeta
olleen hyva, silld kaikki vastaajat olivat koripallotaustan omaavia henkil6iti, joista suu-
rin osa oli jo atkaisemmin kdynyt ulkomailla seuraamassa jotain urheilutapahtumaa.
Tutkimukseen vastaajat olivat siis juuri sopivia timin tutkimuksen edesauttamiseen
seka oikeanlaisten vastausten saamiseen. Kysymykset my6s ymmarrettiin niin kuin ne

oli alun perin tarkoitettukin. Tutkimuksen reliaabelius voidaan my6s todeta hyviksi,
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silld sen lisdksi, ettd vastaajat omasivat koripallotaustan, he edustivat eri sukupuolia,
ikaluokkia ja taustaltaan erilaisia ihmisia erikokoisissa ryhmissa. Tutkimukseen osallis-
tuneet vastaajat olivat niin paidkaupunkiseudulta kuin Linsi- ja Iti-Suomesta. Tutki-
mushaastatteluiden edetessd samat teemat my0s valtasivat vastaukset, joista suurimpana

esiin tuli rakkaus lajiin eli koripalloon.

Suurin eroavaisuus, joka tutkimuksessa voidaan todeta, on matkan hinta, jonka skaala
saattoi olla 500 eurosta aina 3000 euroon saakka. T4ma ei kuitenkaan liiaksi vaikuta
tutkimuksen validiuteen, silld nima henkil6t voitiin rajata omatoimi- ja ryhmamatkalai-

siin, mika tasoittaa erot hintojen valilla selvisti

Vastauksia tutkimus tuotti yhteensa 33. Jotta tutkimus olisi luotettavampi, tulisi vasta-
usten maira olla vield hiukan enemmin. Tama osoittautui kuitenkin Bilbaossa hanka-
laksi, silld yksi haastattelu saattoi viedd jopa puoli tuntia tutkijan ajasta, ja koska sopivat
haastateltavat saapuivat kisatorille aikaisintaan kolme tuntia ennen ottelun alkua, ei
haastatteluita saatu kerittya aivan niin paljon kuin tavoite oli. Vastausmaira 33 antaa
kuitenkin vastausten toistuvuuden vuoksi riittdvin hyvin kuvan suomalaisesta urheilu-

matkailijasta.
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5 ‘Tutkimustulokset

5.1 Kysely urheilumatkustajille

Kyselyi tehtiin Bilbaossa koripallon MM-kisojen alkusarjaviikon aikaan suomalaisille
urheilumatkailijoille. Haastatteluja toteutettiin niin Bilbaon keskustassa kuin stadionin
liheisyydessd noin 15 minuutin padssd kaupungin keskustasta. Vastauksia saatiin lopulta
kerattya yhteensd 33. Kyselyn tavoitteena on selvittad, mitka ovat tirkeimpia tekijoita
urheilumatkailijalle lahted seuraamaan urheilua ulkomaille saakka. Tarkoitus on myos
selvittdd mitd ndmi matkailijat todella arvostavat ja haluavat matkaltaan sekd minkalai-

sia henkiléita he ovat.

Kyselyyn vastanneet edustivat molempia sukupuolia ja vastaajien ikdskaala vaihteli nuo-
rista aina keski-ikiisiin ja eldkelisiin saakka. Ryhmien koot vaihtelivat nuorista kaveri-
porukalla matkaajista aina yksinmatkustaviin keski-ikaisiin. Kaikilla vastaajista oli jon-

kinlainen suhde koripalloon, joko henkildkohtaisesti tai liheistensi puolelta.

5.2 Vastaajien taustat

Suomalaisille urheilumatkailijoille suunnatusta kyselysta kavi ilmi, ettd ulkomaille urhei-
lua seuraamaan lahtevit ovat usein keski-ikaisid tyossakayvid miehid. Taman lisaksi ul-
komaille urheilua lahtevit seuraamaan nuoret opiskelijat, joita vastanneista on yli nel-
jannes seka johtavassa asemassa olevia keski-ikiisia. Huomattavaa on, ettd tyottOmia ja
elakeliisia on kyselyyn vastanneista yhteensé ainoastaan 6 %. Naisia MM-kilpailuissa

nakyi kylla my6s, mutta he olivat usein mukana perheen tai miehensi kanssa.

Yli 45vuotta
36-45vuotta
26-35vuotta
18-25vuotta
0 2 4 6 8 10 12 14
B Nainen M Mies

Kuvio 8. Vastaajien taustat.
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Kyselyyn vastanneista yli 48 % prosenttia eli lihes puolet oli lihtenyt matkaan perheen
kanssa. Tdhédn lukuun otetaan huomioon myd6s nuoret pariskunnat. Tasan kolmannes
eli 11 vastaajaa ilmoitti tulleensa Espanjaan ystavaseurueen kanssa ja 18 % oli matkalla

yksin, joista suurin osa oli tapahtumaan toihin tulleita tai tyématkalla olleita henkilita.

Kuvio 9. Vastaajien yhteiskunnallinen asema.
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Kuvio 10. Matkaseura.
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Kuvio 11. Matkaseura: ristiintaulukointi miehet — naiset.

Kyselyyn vastaajista yllittivin moni oli kotoisin padkaupunkiseudulta tai sen liheisyy-
destd. Huomattavaa on my0s se, ettd lihes kaikki vastaajat olivat kaupungeista, joissa
koripallo on yksi kaupungin pailajeista. Tasta poikkeuksena ovat Turku ja Porvoo, joi-
den aktiivinen osallistujakunta oli jopa hieman yllittivai, kun otetaan huomioon se,
etta molemmissa kaupungeissa koripalloa pelataan alemmilla tasoilla ja varsinkin Turus-

sa jaakiekko on selked ykkosurheilulaji.

)
)
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)
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Kuvio 12. Vastaajien kotipaikkakunnat.
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Lihes kaikille vastaajista koripallo oli tuttua joko oman tai ainakin perheen harrastuk-
sen kautta ja heilld oli niin ainakin jonkinlainen tausta lajiin. Vastaajista 63 % kertoo
itse harrastavansa koripalloa ja kaikista vastaajista 91 % kertoo, ettd heidin lahipiiris-
sddn harrastetaan lajia. Ainoastaan kahdella kyselyyn vastanneista ei ollut minkédinlaista

suhdetta koripalloon.

Harrastatko itse koripalloa?

Kuvio 13. Koripallon harrastaminen.

Vastaajat seurasivat koripallon lisiksi aktiivisesti my0s jalkapalloa seka jadkiekkoa, joita
seurattiin yhteensa 79 prosenttisesti. Moottoriurheilua vastanneista seurasi 6 % ja golfia
3 %. Kyselyyn vastanneista 6 % ilmoitti, ettei seuraa koripallon lisaksi ollenkaan urhei-

lua. Vastaajista 6 % ilmoitti, ettei seuraa aktiivisesti mitaan urheilulajia.

Mita muita lajeja seuraatte

M )alkapallo M J3dkiekko M Moottoriurheilu MGolf MEn seuraa

Kuvio 14. Muiden lajien aktiivinen seuraaminen.
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5.3 Kannattajaryhmiin kuuluminen

Vastaajista yli 60 % kuului jonkun urheiluseuran kannattajaryhmaan. Suurimpana kan-
nattajaryhmani esiin nousee Suomen Koripallomaajoukkueen Kannattajat ry eli Susi-
jengifanit, johon moni oli liittynyt Suomen MM-kisapaikan varmistuttua kevaalld 2014.
Tamai osaltaan tukee sitd, kuinka iso motivaatio- ja tyontoévoimatekija kannattajaryh-
médn kuuluminen ja yhteisollisyyden tunne urheilumatkaajalle on. Vastaajista vain yksi
kuului johonkin muuhun kannattajaryhmain kuin Susijengifaneihin. T4ssa tapauksessa

tama kannattajaryhma oli Suomen Jalkapallomaajoukkueen Kannattajat (SMJK).

Kuulutko Susijengin tai muun
seuran kannattajayhdistykseen?

25
20
15

10

Kuulun En kuulu

Kuvio 15. Kannattajaryhmaan kuuluminen.

5.4 Urheilun seuraaminen ulkomailla

Urheilumatkailijoille suunnattuun kyselyyn vastanneista lahes 88 % oli jo aikaisemmin
kaynyt ulkomailla seuraamassa urheilutapahtumaa. Huomioitavaa on, etta jopa 45 %
kyselyyn vastanneista on kiaynyt ulkomailla seuraamassa urheilua vahintadn nelja kertaa
ja kaikista vastaajista jopa 18 % on viettanyt ulkomailla aikaa urheilua seuraten 10 ker-
taa tai yli. Heistd todella suuri osa oli ollut koripallon EM-kilpailuissa Sloveniassa, joissa
Suomi oli my6s mukana. Tdmin jilkeen seuratuin laji ulkomailla oli ehdottomasti jal-
kapallo, jota oli ulkomailla kaynyt katsomassa 43 prosenttia vastaajista. Kolmanneksi

suosituimpana lajina esiin nousi jadkiekko 36 prosentilla.
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Kuinka monesti olet kdaynyt seuraamassa
otteluita ulkomailla?

Kuvio 16. Urheilun seuraaminen ulkomailla.

5.5 Urheilun seuraaminen kotimaassa

Kyselyyn vastaajista moni seurasi jotain urheilua my6s kotimaassa. Laji riippui hyvin
paljon siitd, mitd henkilo itse harrasti tai mika on paikkakunnan niin sanottu paalaji.
Lajeista jaakiekko nousi vahvasti esille koripallon rinnalla. Viikoittain urheilua paikan-
paalld kavi seuraamassa kolmannes eli 33 % kyselyyn vastanneista. Yli puolelle kyselyyn
vastanneista kertoo kayvansd muutaman kerran kuussa suomalaisissa urheilutapahtu-
missa. T4td harvemmin eli muutaman kerran vuodessa kiy kotimaassa urheilua seuraa-

massa vahan yli 15 % kaikista vastaajista.

Kuinka usein kdyt seuraamassa otteluita
kotimaassa?

20

15

10 {

5

0 I

Viikoittain Muutaman kerran kuussa Muutaman kerran vuodessa

Kuvio 17. Urheilun seuraaminen kotimaassa.
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5.6 Matkan hinta ja tyyppi

Urheilumatkailijoille tehdyssa kyselysséd koripallon MM-kisamatkan hinta vaihteli laajas-
ti. Halvimmat matkat olivat maksaneet noin 500 €, kun taas kalleimmillaan hinta saattoi
olla jopa 3000 €. Hintaan vaikutti eniten urheilumatkailijoiden valinta ottaa joko valmis
matkapaketti tai matkustaa omatoimisesti. Omatoimimatkaajien hinta oli yleisesti otta-
en aina halvempi ja sithen oltiinkin aina taysin tyytyvaisiad. Valmiin matkapaketin osta-
neet maksoivat matkastaan enemman, mutta olivat hintaan suurimmalta osin tyytyvai-
sid. Valmiin matkapaketin etuina mainittiin se, etta pakettiin siséltyi kaikki, mika var-

masti edesauttol siind, ettd matkapakettiin ja sen hintaan oltiin tyytyviisia.

Matkan hinta

M Alle 1000€
H1000-1500€
k41500-2000€

MYI|i 2500€

Kuvio 18. Matkan hinta.

Kyselyn osallistuneista 60 % oli omatoimimatkailijoita. Valmiin matkapaketin Bilbaoon
oli hankkinut 36 % kyselyyn vastanneista. Vaikkakin kyselyn tulokset viittaavat, etta
omatoimimatkailijoita olisi lahes kaksinkertainen maard matkapaketin hankkineisiin
nihden, voidaan Bilbaon yleisestd tunnelmasta pédtelld, ettd valmiin matkapaketin os-

taneita ryhmamatkalaisia saattoi kuitenkin olla kisapaikkakunnalla hiukan enemmin.
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Kyselyn tulokset kuitenkin antavat hyvan kuvan siitd, ettd omatoimimatkailu kasvattaa

edelleen suosiotaan matkailun parissa.

Matkapaketti
Muu
Valmis matkapaketti
Omatoimimatka
0 5 10 15 20 25

Kuvio 19. Matkan tyyppi.

Omatoimimatkoja suosivat erityisesti nuoret ja keski-ikdiset aikuiset. Nuorista matkaa-
jista (alle 26 vuotiaista) ldhes 65 % oli jarjestinyt matkansa taysin omatoimisesti mat-
kaseurueensa kesken ja 26—35 vuotiaista matkaajista jopa hieman yli 90 % oli valmistau-
tunut kisamatkalle samalla tavalla. Omatoimimatkaajien motiiveihin suunnitella mat-
kansa itse pohjautui vastaajien mukaan hyvin pitkalti taloudellisiin ratkaisuihin seka
sithen, ettd he pystyivit itse vaikuttamaan omaan majoitusmuotoonsa sekd matkareit-
teihinsd, joiden avulla lomamatkaa pystyi my6s helpommin muokkaamaan, mikili halu-
si jatkaa lomaansa vield pidempadin ja matkustaa esimerkiksi katsomaan MM-

kilpailuiden jatkopeleja.

Valmiin matkapaketin suosio nikyy kumminkin selvinid yhi edelleen idkkddmpien mat-
kaajien keskuudessa, jotka arvostavat matkan turvallisuutta ja sujuvuutta erittiin vah-
vasti. Erityisesti lasten kanssa matkustavat perheet olivat vahvasti matkapakettien kan-
nalla, koska tiesivit majoituspaikkojen olevan turvallisilla alueilla matkatoimistojen te-

kemien ennakkoselvitysten ansiosta.
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soasveora [N = omatcimimatka

B Valmis matkapaketti

“ Muu

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

Kuvio 20. Ristiintaulukointi: Matkan tyyppi — matkustajan ika

5.7 Bilbaon vaikutus

Kysyttdessd suomalaisilta urheilumatkailijoilta oliko kisakaupunki Bilbaolla vaikutusta
heiddn matkasuunnitelmiinsa vastasi paille 48 %, ettd kaupungilla oli vaikutusta. Bilba-
on helppo saavutettavuus Suomesta tuli ndissi vastauksissa hyvin ilmi. Hiukan yli puo-
lelle kisakaupungilla ei siis ollut suurta vaikutusta, vaan he olivat lahteneet kannusta-

maan Suomea, eiki silla olisi ollut vilid, missa kaupungissa Suomi olisi alkulohkonsa

pelannut.
Bilbaon vaikutus
Ei
M Kylla
HEi
Kylla
0 5 10 15 20 25 30

Kuvio 21. Bilbaon vaikutus matkapditokseen.
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5.8 Muu toiminta kisojen aikana

Kun kysyttiin, mitd muuta urheilumatkailijat aitkovat tehdd matkansa aikana kuin seura-
ta MM-kilpailuja, nousi suurimmaksi aktiviteetiksi Bilbaon kaupunkiin tutustuminen,
jonka 66 % vastaajista mainitsi. Toiseksi eniten aiottiin tutustua Bilbaon yhteen ylpey-
denaiheeseen eli Guggenheim-museoon, jossa vastaajista 12 eli 36 % aikoi vierailla
matkansa aikana. My6s Bilbaon ldhialueet kiinnostivat kyselyyn vastanneita ja 33 %
ilmoitti tutustuvansa lihikaupunkeihin ja jopa Ranskan Biarritziin. Muita aktiviteetteja,
joita aiottiin matkan aikana tehdd, olivat tuliaisten ja ostosten tekeminen (18 % vastaa-
jista) seka erilaisiin tapahtumiin osallistuminen (9 % vastaajista). Vastaajista 18 %o il-

moitti, ettd he olivat tulleet Bilbaoon ainoastaan urheilun seuraamisen vuoksi.

Suomen koripallomaajoukkueen kannattajat olivat yhdessi kotimaisten matkatoimijoi-
den kanssa rakentaneet ”Sudenpesiksi” kutsutun kohtaamispaikan suomalaisten mat-
kailijoiden suosiman Hotelli Ercillan ldheisyyteen, joka sijaitsi ldhelld Bilbaon ydinkes-
kustaa ja oli vain muutaman metropysikin matkan pédssi itse kisa-areenasta. Sudenpesi
saavutti kisaviikon aikana suuren kivijamaarin kiinnostavien juhlien ja kotimaisten ar-
tistien ansiosta. Haastattelemistamme kannattajista jopa 91 % kertoi vierailleensa koh-
taamispaikassa ainakin pikaisesti ja monet olivat ostaneet jo ennakkoon lippuja artistien
konsertteihin ennakkoon varmistaakseen paidsynsi jatkojuhliin otteluiden jilkeen. (Liite

2.2)

Aktiviteetit MM-kilpailuiden ohella

M Guggenheim

M Kaupunkiin tutustuminen
M Shoppailu

M Tapahtumat

M L3hikohteet

M Ei muuta kisojen ohella

Kuvio 22. Aktiviteetit MM-kilpailuiden ohella
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5.9 Tirkeimmit motivaatiotekijat

Tiarkeimmaksi motivaatiotekijiksi kyselyyn vastaajat valitsivat ehdottomasti Suomen
mukanaolon, jonka jokainen kyselyyn vastaaja yhta lukuun ottamatta valitsi. Tamin
jalkeen suurimmiksi motivaatiotekijoiksi valittiin halu kokea tapahtuma paikanpaalld (78
prosenttia), maailmanluokan tihtien mukanaolo (60 prosenttia), uusi elimys/kokemus
(42 prosenttia) sekd muiden fanien kohtaaminen (39 prosenttia). Vihiten tirkeitd moti-
vaatiotekijoita lahted olivat matkan hinta seka tapahtumalippujen helppo saatavuus.
Kyselyn kaikki vaihtoehdot saivat osaltaan kannatusta jonkin verran, mutta vastaukset
ovat selkein yksimielisid ja niistd on helposti havaittavissa tirkeimmait syyt lahted ulko-

maille seuraamaan urheilua.

Motivaatiotekijat

35

30

25

20

15

Kuvio 23. Motivaatiotekijit lahted matkalle.
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5.10 Kiinnostus lihted Euroopan ulkopuolelle

Yhteni tavoitteista oli selvittda, kuinka kiinnostuneita suomalaiset urheilumatkailijat
olisivat ldhtemiin Euroopan ulkopuolelle seuraamaan koripallon MM-kilpailuja. Kyse-
lyyn vastanneista 48 % kertoi olevansa kiinnostunut lihteméin Euroopan ulkopuolelle
seuraamaan kilpailuja. Suuri osa niin vastanneista kuitenkin totesi, ettd sen hetkisella
taloudellisella tilanteella olisi kuitenkin todella suuri merkitys matkapéditostd tehdessa.
Tistd syysta my6s yli 15 % vastast, ettel osaa sanoa kiinnostuksestaan varmasti. Yli 36
% vastaa suorilta kisin, etta ei olisi kiinnostunut lahtemain Euroopan ulkopuolelle, silla
matkakustannukset nousisivat tuntuvasti ja matkustusaika kohteeseen olisi heille liian
pitka. Ne vastaajista, jotka olivat matkalla perheen kanssa, saattaisivat kuitenkin harkita

matkustamista, mutta siina tapauksessa perheen pienimmit jiisivat kotimaahan.

Kiinnostus lahtea Euroopan
ulkopuolelle

En osaa sanoa

En

Kylla

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Kuvio 24. Kiinnostus ldhted Euroopan ulkopuolelle seuraamaan MM-kilpailuja.

5.11 Matkan onnistuminen

Koripallon MM-kilpailuiden tunnelma pysyi lipi koko kisaviikon Bilbaossa thannoita-
van hyvina, eikd suurempia jirjestyshairioita nakynyt lainkaan suuresta yleisomaarasta
huolimatta. Tama kaikki heijastui my6s haastatteluista saamiimme tuloksiin, jossa tie-
dustelimme lopuksi my®&s sitd, miten urheilumatkaajat olivat kokeneet kisamatkansa
onnistuneen. Vastaajista 67 % olivat sitd mieltd, ettd heiddin matkansa oli onnistunut

jopa erinomaisesti, eivitka he keksineet mitdan mita olisivat voineet toivoa menneen
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paremmin. Erityiskiitosta vastaajilta saivat Bilbaon kaunis kaupunki ja paikallisten luo-
ma ystavillinen ja iloinen lmapiiri ympari koko kaupunkia. My6s kisajirjestelyt saivat
suuren osuuden kiitoksista yhdessd hyvin toimineen julkisen litkenteen kanssa, jotka
takasivat etteivit suuria jonoja syntynyt juuri missaan ja lilkkuminen oli nopeaa niin

kaupungilla kuin kisa-areenan sisitiloissakin.

Ainoastaan 3 % vastaajista oli pettyneiti matkaansa ja erityisesti heiddn majoituskoh-
teidensa levottomuuteen sekid kaukaiseen sijaintiin, jotka usein sijaitsivat niissd tapauk-
sissa kaukana Bilbaon keskustasta ja kisa-areenasta. Fanien kovaddninen kannatus mai-
nittiin myos joskus jopa hiiritsevini ja tunnelmaa pilaavana tekijind otteluiden aikana.
Joissakin tapauksissa my6s matkapaketin ostaneet matkustajat mainitsivat huonosti
informoiduista jirjestelyistd koskien kuljetuksia majoituspaikalta kisa-areenalle sekaviksi

sekd matkapakettien sisaltiman informaation olleen suppeaa ja jopa puutteellista.

Paallimmaisena tuloksena matkaan tyytyviisten kisaturistien osuus 97 % kertoo paljon
siitd, ettd MM-kilpailut olivat onnistunut kokonaisuus kaiken kaikkiaan ja Bilbao ki-
saisantana onnistui tarjoamaan vieraileville turisteilleen ikimuistoisia kokemuksia ku-

vankauniissa vanhassa kaupungissaan.

Matkan onnistuminen

3%

M Erittdin hyvin
H Hyvin

M Huonosti

Kuvio 25. Matkan onnistuminen.
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6 Yhteenveto

Suomalaiset ulkomaille koripallon MM-kilpailuja Espanjan Bilbaoon seuraamaan lahte-
neet urheilutapahtumamatkailijat ovat urheilumatkailijatyyppeina passiivisia urheilu-
matkailijoita, silld he seuraavat urheilua katsojan nikékulmasta, eivitka itse osallistu
urheilemiseen. Heidédn ensisijaisin matkustusmotiivi on usein itse urheilu, joka tapahtuu
kilpaurheilun muodossa, miki tekee heidin urheilumatkastaan kovaa urheilumatkailua.
Nima suomalaiset urheilumatkailijat ovat usein noin keski-ikaisia tyossiakayvia miehia.
He ovat lihteneet matkalle yleensa ystidviseurueen tai perheensi kanssa ja naisurheilu-
matkailijoita nakyykin oikeastaan vain perheseurueissa. Seurueen jasenet eivit ole mat-
kalla aivan sattumalta, vaan heitd yhdistdd usein kiinnostus seurattavaa lajia kohtaan ja

lajiin onkin ldhes aina myos jonkinlainen yhteys joko oman tai omien lidheisten kautta.

Ulkomaille suuntaavat suomalaiset urheilumatkailijat tulevat selkeasti paakaupunkiseu-
duilta sekd suurimmista kaupungeista, kuten Turusta. Pohjois-Suomen edustus et siis
ole suurta. Tamin tosin selittda se, ettd Koripalloliigassa ei ole yhtdan pohjoisen jouk-

kuetta, miki vaikuttaa otokseen.

Kyselyyn vastanneista urheilumatkailijoista yli 60 % kuului johonkin kannattajaryhmain
ja Bilbaossa timi nikyi selkeimmin Suomen Koripallomaajoukkueen Kannattajien eli
Susijengifanien suurena osallistujamaarind. Kannattajaryhméin kuuluminen ja sen
luoma yhteisollisyys onkin yksi suurimmista tekijoista lahted ulkomaille seuraamaan
urheilutapahtumaa. Aiemmin koetut hyvat kokemukset tai televisiosta nahty kannattaja-
ryhmien hyva henki ovat kokemuksia, joita urheilumatkailijat haluavat kokea matkansa

aikana urheilutapahtumissa.

Yleisesti ottaen urheilumatkailijat ovat kokeneita matkailijoita, silld vastanneista jopa 88
% ilmoitti matkustaneensa jo aiemmin urheilun perissa kotimaan ulkopuolelle. Useille
tima oli jo 3-5 kerta ulkomailla urheilutapahtumassa. Monet olivat olleet edellisvuoden
EM-kilpailuissa Sloveniassa ja he olivat timan hyvan kokemuksen saattelemana lihte-
neet myos nithin MM-kilpailuihin. Koripallon lisiksi my6s jalkapalloa oli kiyty katso-
massa ympiri Eurooppaa. Sen lisiksi, ettd suomalaiset urheilumatkailijat ovat aktiivisia

ulkomaankivijoitd, ovat he aktiivisia urheilutapahtumissa kavijoitd myos kotimaassa.
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Jopa 33 % eli kolmannes vastaajista ilmoitti kdyvinsa kotimaassa seuraamassa urheilua
ainakin kerran viikossa. Laji riippui yleensa siitd, mika oli kaupungin oma ykkosurheilu-

laji,

Kyselyyn vastanneet suomalaiset urheilumatkailijat olivat yleisesti ottaen tyytyvaisia
matkan hintaan ja erityisesti omatoimimatkailijat, joiden matkan hinta oli halvimmillaan
noin 500 euroa, olivat matkan hintaan erittdin tyytyviisid. Suurimman menoerin heidin
matkaansa teki itse matkustaminen Bilbaoon. Valmiit matkapaketit maksoivat keski-
mairin noin 1500-2000 euroa ja tihdn hintaan oltiin melko tyytyviisid. Matkapaketit,
joiden hinta ylitti 2500 euroa, olivat urheilumatkailijoiden mielestd jo melko kalliita ja
he eivit timin enempad matkastaan endd maksaisi, vaan se oli niin sanottu kattohinta.
Vaikka valmiit matkapaketit olivatkin omatoimimatkoja selvisti kalliimpia, pidettiin
matkapakettien helppoutta ja sitd tosiasiaa, ettd pakettiin kuuluu kaikki, hyvani syyna

maksaa matkasta enemman.

Urheilumatkailijat suosivat omatoimimatkoja pakettimatkoja enemman. Erityisesti tima
matkustamistapa nikyy nuorison keskuudessa, joista moni valitsee ennemmin omatoi-
mimatkan kuin pakettimatkan. Omatoimimatkaajien motiiveihin suunnitella heidin
kisamatkansa itse oli hyvin pitkalti taloudellisiin ratkaisuihin perustuva pditos. Tamin
lisiksi omatoimimatkustamisen tuomat vapaudet olla sitoutumatta aikatauluihin seka
ennakkoon maariteltyihin matkareitteihin toivat tarvittavaa joustavuutta heille, joiden
kiinnostuksena olisi mahdollisesti jatkaa lomamatkaansa my6s toisissa kisakaupungeissa
jarjestettyihin jatkopeleihin. Pakettimatkoja suosivat lihinni perheet sekd bisnesmat-

kustajat, joille sen helppous ja turvallisuus ovat tirkeita syitd valita juuri pakettimatka.

Kyselyyn vastanneista 48 % oli sitd mielta, ettd matkakohteella on vaikutusta matkapaa-
toksen tekoon. Bilbaon kohdalla matkustajat arvostivat kaupungin helppoa saavutetta-
vuutta Suomesta kisin seki turvallisuuden tunnetta, joka kaupungissa vallitsee. My0s
kaupungin tunnetut nihtivyydet Guggenheimin johdolla tekivit kaupungista kiinnosta-
van kohteen, joka lisdsi matkailijoiden intoa lihted mukaan kannattamaan Suomen
maajoukkuetta. Turvallisuuden tunne kohteessa on erityisen tirkeda erityisesti idk-

kddmpien ja perheellisten matkustajien keskuudessa.
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Haastattelujemme pohjalta nousi selkeidsti esiin, ettd suomalaisten matkailijoiden syy
lihted matkalle oli MM-kilpailut itsessaian, mutta matkan aikana oli monella tarkoituk-
sena myos tutustua itse kaupunkiin ja sen kulttuurillisiin kohteisiin sekd Bilbaon lahei-
syydessi oleviin kyliin ja ldhikaupunkeihin. Huomattavaa on, ettd ostosten tekemiselld
on lahes yhta suuri merkitys urheilumatkailijalle kuin tavalliselle lomamatkailijalle, jo-
hon useimmat olivat varanneet aikaa ottelutapahtumien lomassa. Itse MM-kilpailuiden
ottelut olivat kuitenkin se tirkein aktiviteetti lomalla, jonka aikataulujen mukaan loman

muut aktiviteetit sijoitettiin mukaan péivan suunnitelmiin.

Suomalaiset urheilumatkailijat olivat kiinnostuneita matkustamaan myos kaukokohteis-
sa jarjestettyithin urheilutapahtumiin, mutta ainoastaan siini tapauksessa, jos Suomi on
my6s mukana kilpailuissa. Vastaajien mukaan heidin oma taloudellinen tilanteensa on
se suurin kysymys olisivatko he valmiita lahtemaan mukaan kaukokohteissa jirjestettyi-
hin urheilutapahtumiin, silld matkan hinta olisi varmasti Bilbaon MM-kilpailumatkaa
kalliimpi. Erityisesti opiskelijoiden ja nuorten matkailijoiden keskuudessa matkan hin-
nalla on suuri merkitys epasaannollisten tulojen takia. Tyossikayville urheilunystaville
kaukokohteissa jirjestetyissd tapahtumissa suurimmaksi kynnyskysymykseksi noust
matkan ajankohta ja sithen tarvittavien lomapaivien maira, jotka saattavat atheuttaa

ongelmia omien tydjitjestelyiden kanssa.

Bilbaon MM-kilpailut olivat suomalaisten kannattajien osalta erittdin positiivinen ko-
kemus, josta kertoo se, ettd vastaajista 67 % oli sitd mieltd, ettd heidin matkansa oli
onnistunut erinomaisesti, eikd kisajirjestelyiden saralta 16ytynyt heiddn mielestidn mi-
tadn kehitettavaa. Heille ndima historian ensimmiiset koripallon MM-kilpailut, joissa
Suomi oli mukana, olivat kaiken kaikkiaan ikimuistoinen ja tunnelmallinen kokemus.
Lopuista vastaajista 30 % oli sitd mieltd, ettd heiddnkin matka oli sujunut hyvin, mutta
pienid kehittimiskohteita matkapakettien majoituksissa ja informaation kulkemisessa
matkatoimistoilta asiakkaalle olisi vield hieman kehitettavai, jotta se saataisiin suju-
vammaksi. Vain 3 % haastatteluista suomalaisista urheilumatkailijoista ilmoitti matkan-
sa menneen huonosti, mutta nima olivat usein vain yksilollisia ja tapauskohtaisia asioi-

ta, joihin kisajérjestdjilld tai matkanjirjestdjilld ei ollut mahdollisuuksia vaikuttaa.
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Liitteet

Liite 1. Haastattelupohja.
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Hei,

Olemme kolmannen vuoden matkailualan opiskelijoita HAAGA-HELIA
ammattikorkeakoulusta. Teemme tutkimusta yhdessa HAAGA-HELIAn kanssa
kartoittaaksemme mitka tekijit saavat ihmiset lihtemain seuraamaan heille

tirkeiden joukkueiden seki yksildurheilijoiden suotituksia ulkomaan eri kohteisiin.

Tavoitteenamme on kartoittaa mahdollisia vaikuttavia tekij6itd joiden avulla
ihmisid voisi saada lihtemiin entistdkin aktiivisemmin kansainvélisiin
urheilutapahtumiin, seké voisiko niiden avulla 16ytyd my6s tekij6itd joilla
kotimaisten urheiluliigojen ja otteluiden/tapahtumien kivijimairii voitaisiin saada

kasvuun.

Haastatteluista saatuja tietoja tullaan hyédyntimain osana ulkomaille suuntautuvaa
urheilumatkailua kisittelevai opinniytety6timme. Haastattelujen vastaukset
kisitelldin kokonaisuuksina seka luottamuksellisesti, eivitkd vastaajien nimet tule

esille tutkimuksen missdin vaiheessa.

Kiitimme ajastanne ja kiinnostuksestanne tutkimustamme kohtaan. Vastauksenne
on meille hyvin arvokas.

Kanssafaneina kiittien,

Mikko-Taneli Maki Niko Tummala
Mikko-taneli.maki@myy.haaga-helia.fi ~ Niko.tummala@myy.haaga-helia.fi
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1. Iki:

2. Sukupuoli:
Mies
Nainen

oog

En halua sanoa

3. Olen..
Opiskelija

Ty6ton

Oood

Tyontekija
Johtavassa asemassa [_|

U
O

Elikeliinen

En halua sanoa

4. Kotipaikkakunta:

5. Millainen matkaseurueesi on? (montako henkil6d/perhe vai tyéporukka
ym.)

6. Harrastatko itse koripalloa?

Kylla ]
En ]

7. ...Entd ldhipiirissési?
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8. Seuraatko koripalloa aktiivisesti? (Korisliiga, Suomen divarit, NBA,
MM/EM-kilpailut...?)

9. Seuraatko my6s muita urheilulajeja aktiivisesti?

10. Suosikkiseurasi?

11. Kuulutko Susijengin tai muun seuran kannattajayhdistykseen?

12. Kuinka monta kertaa olet kiynyt ulkomailla seuraamassa urheiluotteluita/ -

tapahtumia ja oliko se suunniteltua?

13. Kuinka monta kertaa vuodessa kiyt seuraamassa kotimaassa

urheiluotteluita/-tapahtumia?

14. Oletteko omatoimimatkalla vai oletteko ostaneet valmiin matkapaketin?

Omatoimimatka ]
Valmis matkapaketti L]
Muu, mika? (]
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15. Kuinka paljon kisamatkasi sinulle maksoi? (Majoitus + Lennot +
Tapahtumalippu + muut kulut [auto] ):

16. Koetko timin hinnan kohtuulliseksi?
Kylld

En

En osaa sanoa

O oo

Kommentteja aiheesta:

17. Mitka seuraavista olivat sinulle tirkeimpid motivaatiotekijoita lihted
seuraamaan koripallon MM-kilpailuja 2014 Espanjan Bilbaoon?
Valitse 4 alla olevista vaihtoehdoista:

Aiemmin koetut urheilutapahtumat

Halu kokea tapahtuma paikanpalld
Kohteen (Bilbao) helppo saavutettavuus
Maailmanluokan urheilutdhtien mukanaolo
Matkan hinta

Muiden fanien kohtaaminen

Suomen mukanaolo

Tapahtuma yhdistetty osaksi lomaa
Tapahtumaliput helposti saatavilla

JoOddoodgood

Uusi elimys/kokemus

18. Vaikuttiko Bilbao matkakohteena paatokseesi lihted mukaan kisamatkalle?
Jos kylld, miksi?
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19. Mitd muuta olette suunnitelleet tekevinne matkanne aikana? (Guggenheim,

Athletic Bilbao..)

20. Olisitko kiinnostunut lihteméin seuraamaan koripallon MM-kilpailuja
my6s Euroopan ulkopuolelle? (Seuraavat MM-kisat mahdollisesti
Filippiineilld 2019)

21. Kuinka koet matkasi onnistuneen tihin asti?

22. Oletteko suunnitelleet kidyvinne Sudenpesissi tai muissa Suomen

koripallomaajoukkueen kannattajien tapahtumissa?
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Liite 2. Ristiintauluoinnit

Matkan hinta

Pohjois-Suomi

Ita-Suomi

Lansi-Suomi - S

Lounais-Suomi

M Yli 2500€
k41500-2000€

H1000-1500€

M Alle 1000€
Etela-Suomi
Padkaupunkiseutu
0 1 2 3 4 5 6 7
Kuvio 26. Matkan hinta alueittain
Vierailitko Sudenpesdssa?
M Kyl
MEn

Kuvio 27. Vierailitko Sudenpesissi
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